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Abstrakt

Tato bakalaiska prace zjistuje, jaké je povédomi o fair trade mezi studenty Zemeéd¢elské
fakulty na JihoGeské univerzité v Ceskych Bud&jovicich a zarovei zjidt'uje, co studenti o fair
trade védi, a jak jej vnimaji. V literarnim ptehledu prace jsou uvedeny potiebné informace
k seznameni se s fair trade myslenkou a samotnym hnutim, a vedle toho je zde uvedena teorie
marketingového vyzkumu. Cast s vlastni praci obsahuje hypotézy a vysledky dotaznikového

Setfeni, které bylo provedeno mezi studenty jiz zminéné fakulty.

Klic¢ova slova: fair trade, marketingovy vyzkum, FLOCERT, WFTO, Oxfam, Ten Thousand
Villages, Fairtrade International, spravedlivy obchod, produkt, certifikace

Abstract

This bachelor thesis finds out what is the awareness of fair trade among students of the
Faculty of Agriculture at the University of South Bohemia in Ceské Budgjovice and it also
finds out what students know about fair trade and how they perceive it. The literature overview
contains the necessary information to get acquainted with the fair trade idea and the movement
itself, and in addition there is a theory of marketing research. The part with my own work
contains hypotheses and results of a questionnaire survey, which was conducted among

students of the already mentioned faculty.

Key words: fair trade, marketing research, FLOCERT, WFTO, Oxfam, Ten Thousand

Villages, Fairtrade International, product, certification
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1 UVOD

Az donedavna jsem si myslela, Ze pojem fair trade je vSeobecné znamy. Kdyz jsem ale
zacala uvazovat nad fair tradem jako tématem své bakalaiské prace, tak na me prevazna vétSina
lidi hledéla s udivenym pohledem a nevédéli, co Ze to ten fair trade vlastné je. To me zaskocilo,
protoze dnes uz se s modro-zelenym logem na potravinach (pfedevsim se jedna o kavu, ¢aje,
cukr a kakao) hojn¢ setkavame ve vSech velkych, ale i mensich nakupnich fetézcich. Nicméngé
me to utvrdilo v tom, ze bakalaiskou praci na toto téma opravdu vypracuji, a to pomoci
dotaznikového Setfeni mezi mymi vrstevniky, tedy studenty Zemédé€lské fakulty. Nejen, ze
tim mezi nimi mohu alespon trochu zvysit povédomi o této problematice, ale zaroven mi
myslenka fair trade pfipada zajimava uz jenom tim, Ze se zde setkavaji dvé naprosto odlisné

roviny, jako je socialni citéni a obchod.



2 TEORETICKA CAST

2.1 Fair trade

Co Ze to tedy vlastné ten fair trade je? Ransom jej ve své knize definuje takto: ,, Tento
pristup v sobé zahrnuje snahu o presné zjistovani pitvodu a zpiisobu vyroby spotiebniho zbozi
a neustalé overovani faktii. Bézny obchod se spoléha na to, Ze nad témito skutecnostmi budeme
pFivirat oci. Nejvetsi silou fair tradu je, ze nas pobizi, abychom véci zkoumali blize a abychom

se k prekvapivym a nékdy az ostudnym detailiim kazdodenniho Zivota postavili kriticteji. ** [6]

Jednoduse feceno, jedna se o obchod, ktery je zaloZzeny na partnerstvi, transparentnosti a

spravedlnosti. Pieci jenom ,,fair trade* do Cestiny pielozime jako ,,spravedlivy obchod®.

Znamka FAIRTRADE® (logo viz obrazek 1), oznacuje zbozi, které bylo vyrobeno
v souladu s fair trade standardy. A jiz zminéné modro-zelené logo na vyrobcich nam dava
jistotu, ze dané zbozi bylo vyrobeno lidmi v distojnych podminkach s dodrzovanim lidskych
a pracovnich prav, Ze za odvedenou praci dostali zaplaceno, a pii vyrobé byl kladen dtraz na
Setrnost k zivotnimu prostfedi. Spolecnosti, které chtéji uvadét na trh vyrobky se znamkou
FAIRTRADE® nebo s ozna¢enim suroviny obchodované za fair trade podminek pod svou
vlastni znackou, musi uzavfit licencni smlouvu s Fairtrade International prostfednictvim
Fairtrade Cesko a Slovensko. K podéani Zadosti o licenéni smlouvu je nutné doloZit informace
o dodavatelich fair trade surovin. Zde mize nékteré zadatele odradit licen¢ni poplatek, ktery
je dale pouzivan pro budovani trhu s fair trade vyrobky, public relations a nejriiznéjsi kampané
[9].Fair trade vyrobci, péstitelé a zaméstnanci, kterym ma pravé tato certifikace pomoci,

pochazeji z rozvojovych zemi Afriky, Asie a Latinské Ameriky, tedy ze zemi globalniho Jihu.

Obrazek 1: Certifika¢ni znamka FAIRTRADE®

FAIRTRADE

Zdroj: fairtrade-cesko



2.1.1 Historie

Myslenka fair trade vznikla jiz ve Ctyticatych letech dvacatého stoleti u cirkevnich a
nevladnich organizaci. Samotny termin ,fair trade* se vSak poprvé pouzil vroce 1985
Michaelem Barratt Brownem, kdyZz ptrednasel na konferenci Trade and Technology
v Londyn¢. Koncem 80. let se zacaly vyrobky s ozna¢enim fair trade objevovat i v béznych
prodejnach, tedy ne pouze ve specializovanych prodejnach, kde se vyskytovaly do té doby.
Bylo tedy zapotiebi vytvofit znacku, ktera da zakaznikim jistotu, ze se opravdu jedna o
produkt vyrobeny ¢i vypéstovany ve férovych podminkach. Z toho diivodu zacaly vznikat

certifikacni organizace.

Mezi zakladatele fair trade v USA patii Edna Ruth Byler, ktera po navstévé Portorika v roce
1946 zacala prodavat sousedim a zndmym vyrobky od tamnich Zen, zaloZila neziskovou
organizaci Self Help Crafts a oteviela prvni kamennou prodejnu s fair trade vyrobky. V roce

1996 se tato organizace prejmenovala na Ten Thousand Villages a funguje dodnes [14].

Evropa se k hnuti fair trade pfipojila zahy, a to hned v padesatych letech. Po druhé
sveétové valce zde vznikla organizace dnes zndma pod ndzvem Oxfam International, kde
Oxfam je slozenina z Oxford Committee for Famine Relief. Do cestiny pielozeno jako
,»Oxfordsky vybor pro potlaceni hladomoru®. Tato spole¢nost v Britanii prodavala vyrobky
¢inskych uprchlikd. Dnes, stejn€ jako Ten Thousand Villages, je Oxfam fungujici a tspéSnou

organizaci.

Pisobi ve vice nez 90 zemich svéta a ma 19 ¢lenskych organizaci naptiklad v Australii,

Belgii, Brazilii, Kanad¢ a Mexiku [22].

V Ceské republice mé fair trade historii pomémé kratkou. Prvni iniciativa vznikla diky
Ceskobratrské cirkvi evangelické, ktera v roce 1994 zalozila obchod s fair trade produkty [25].

Od té doby vznikaly i dalsi organizace.

2.1.2 Hlavni zasady fair trade

Fair trade v kostce piedstavuje spravedlivé obchodni podminky, transparentnost,
dodrzovani lidskych prav a Setrnost k zivotnimu prostiedi. Pouziva dva nastroje pro dosahnuti
lepsiho Zivota zemédélct zapojenych do fair trade. Prvnim je zaru¢ena minimalni cena, ktera
ma byt zaplacena a druhym je vyplaceni prémie, kterda je urena k financovani projektt
zlepSujicich kvalitu zivota nejen samotnych producentt, ale i celych komunit. Dohromady se

jedna o jistou ¢astku, kterou producenti ve fair trade obdrZi.



Nize v textu nasleduje vycet vSech hlavnich fair trade zasad podle fairtrade.cz, coz je
oficialni webova stranka s informacemi o fair tradu pro Ceskou republiku a Slovensko, kterou

spravuje nevladni neziskova organizace NaZemi.

Spravedliva cena — Fairtradovym péstitelim a femeslnikim je zaru¢eno, ze za své
produkty a tvrdé odvedenou praci dostanou spravedlivou vykupni cenu, a to bez
ohledu na ceny totoznych komodit vSude jinde na svété. Ta musi pokryt naklady
produkce a zajistit diistojné Zivobyti celé rodiné.

Rozvoj komunit — Certifikovanym fairtradovym organizacim nebo komunitdm jsou
vyplaceny takzvané socialni piiplatky, coz jsou v podstaté prémie, které mohou byt
investovany do vzdélavani, zdravotni péce, nebo napiiklad do rozvoje infrastruktury.
Ochrana prirody — Fair trade péstitelé se snazi o dlouhodobé udrzitelnou produkei,
tudiz pesticidy a ani jiné agrochemikalie v podstaté nepouzivaji. K tomu se uchyluji
pouze v piipad¢ nutnosti, a navic je jejich vyuzivani kontrolované. Fair trade také
zakazuje pouzivani geneticky modifikovanych plodin.

Dlouhodobé obchodni vztahy — Ty jsou dulezité predevsim pro samotné péstitele a
femeslniky, kterym dlouhodobé vztahy pfinaSeji jistotu do budoucna. Fairtradovy
péstitel vi, kolik penéz a kdy dostane. Diky tomu si mtize dovolit planovat budoucnost
své rodiny nebo napf. investovat. Casto ma také moznost vyuzit predfinancovani.
Distojné pracovni podminky — Pracovnici ve fair trade podnicich maji zajisténé
dodrzovani lidskych i pracovnich prav. To znamena, Ze maji fadnou pracovni dobu,
minimalni zakonnou mzdu, bezpeéné pracovni podminky, ale maji i pravo naptiklad
i na odbory.

Rovnopravnost — Muzi i zeny maji ve fair trade spole¢nostech rovnost, stejné jako
migranti nebo narodnostni mensiny. Fair trade posiluje ekonomickou nezavislost Zen
a jejich rovnocenné postaveni ve spolecnosti.

Demokracie — Podobné& jako u rovnopravnosti, i zde plati pravidlo rovnosti. Hlas
kazdého Clena ma stejnou vahu a kazdy mtize naptiklad vznést navrh na vyuziti
socialnich pftiplatki.

Z.akaz détské prace — Détskd, nucena a otrocka prace je ve fair tradu zakazana. Déti
do 15 let nesmi byt zaméstnany a déti mladsi 18 let nemohou vykonavat praci, ktera
by ohrozovala jejich skolni dochazku nebo jejich rozvoj. Znacka FAIRTRADE® sice
nezaruCuje, Ze je produkt 100 % bez détské prace, ale zarucuje, Ze pokud se zjisti
poruseni pozadavkd na détskou praci, bude podniknuto okamzité opatfeni na ochranu
postiZzeného ditéte ¢i déti. Pokud ani toto opatfeni nepomuze, povede to k odebrani
certifikace, a to do doby vyfeSeni tohoto problému. Samotny fair trade je povazovan

za jeden z nastroju boje proti détské praci [28].



2.1.3 Fair trade ve svété

Po celém svété je do fair trade zapojeno 1,6 milionu péstiteld a femeslnika [14]. Za
poslednich sedmdesat let, tedy od pocatku vzniku fair trade, vzniklo mnoho fairtradovych
organizaci. OvSem mezi ty nejvyznamnéjsi patii jiz zminované Ten Thousand Villages,

Oxfam a FLOCERT, ale dale také WFTO a Fairtrade International.
e Ten Thousand Villages

Vznik spole¢nosti Ten Thousand Villages je podrobné popsan v kapitole 2.1.1 Historie.

Jak je jiz zmin€no, od svého zaloZeni v roce 1946 je stale fungujici a uspéSnou organizaci.

Jedna se o e-shop s Sirokou nabidkou zboZzi od Sperkti aZ po zahradni dekorace. Vse
nabizen¢ je zde samoziejme fair trade a rucné vyrabéné. V Ten Thousand Villages podporuji
kreativni opétovné pouziti materiald, které jsou mimo jiné mistni, k minimalizovani své
ekologické stopy. Spolupracuji se Zenami a osobami se zdravotnim postizenim. Zeny diky
tomu ziskavaji finan¢ni nezavislost a jejich rodiny a komunity vzkvétaji a prerusuji kolobéh

chudoby [8].

Obrazek 2: Logo Ten Thousand Villages

d TEN THOUSAND

VILLAGES.

Zdroj: tenthousandvillages

e Oxfam International

Oxfam je mezinarodni charitativni organizace sidlici v Oxfordu a zalozeni se datuje do
roku 1942 (viz. kopitola 1.2 Historie). Sdruzuje nékolik narodnich organizaci zaméfenych na
odstranéni chudoby a nespravedlnosti ve svété a usiluji o opravdovou a udrzitelnou zmeénu.
Dale se zabyvaji zménou klimatu, pravy na pidu a genderovou vyrovnanost. Dnes plisobi ve

vice nez 90 zemich po celém svéte s tisici partnery, spojenci a komunitami [7].



Obrazek 3: Logo Oxfam International

OXFAM

International

Zdroj: oxfam

e FLOCERT

FLOCERT je ptfednim certifikatorem fair tradu po celém svété. Byl zalozen v roce 2003
a sidli v Némecku. S pomoci FLOCERTU mohou vyrobci a obchodnici vytvaret fairtradové
dodavatelské fetézce. Dalsi informace o tom, jak vlastné FLOCERT funguje a jak probiha
udéleni certifikace Fairtrade jsou v kapitole 2.1.5 Certifikace Fairtrade. FLOCERT ma
pobocky v Kostarice, Indii, Jizni Africe a v USA [23].

Obrazek 4: Logo FLOCERT

FLOCERT

assuring fairness

Zdroj: flocert

e WFTO

World Fair Trade Organisation, nebo ¢esky Svétova fairtradova organizace, je globalni
komunita organizaci ptsobicich ve fair trade a byla zalozena v roce 1989. Organizace, které
jsou ¢leny této komunity, maji sidla v 76 zemich po celém svéte. Pokud se né€jaka organizace
chce stat clenem WFTO, musi prokazat, Ze v naprosto kazdé ¢innosti, kterou provadi, dava na
prvni misto planetu a jeji obyvatele. Pro tento krok existuje standard, kde jsou stanovena

kritéria pro posouzeni, zda podnik ve skute¢nosti implementuje 10 zakladnich fair trade

6



principti. Jejich prokdzanim organizace ziska Fair Trade Enterprises s oznacenim

,Garantovany Fair Trade* (viz obrazek 5).

Obrazek 5: Logo WFTO

Q
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Zdroj: wfto

Clenové WFTO vytvotili Mezinarodni Fair Trade Chartu. Ta definuje jednotnou vizi
vytvareni leps$i budoucnosti pro planetu a jeji obyvatele. Slouzi jako jediny mezindrodni
referenéni bod pro fair trade. Charta je voln¢ dostupna k pfeCteni pfimo na webovych

strankach wfto.com v n€kolika svétovych jazycich [27].

e Fairtrade International

Fairtrade International byla zalozena vroce 1997 a je neziskovym sdruzenim 22
zapojenych organizaci. Usiluje o rovnomérnéjsi sdileni vyhod obchodu prostiednictvim
certifikace produktii, dodrZzovani norem a podpory fairtradovych péstiteld a vyrobct. Fairtrde
International je vlastnikem modro-zelené znacky FAIRTRADE®, kterd je viditelnd na vice

nez 30 tisicich produktt.

Na vedeni se opét podileji vSichni certifikovani ¢lenové prostfednictvim zastupci
Vv pfedstavenstvu na Valném shromdzdéni Fairtrade. Soucésti Fairtrade International je i
marketingova organizace Fairtrade Cesko a Slovensko (viz. 1.5.4 Fairtrade Cesko a
Slovensko). Vedle této organizace je soucasti i Fairtrade Australie a Novy Zéland, Fairtrade

Belgie, Brazilie, Indie, Japonsko, Kanada a dalsi.

Struktura Fairtrade International je rozdélena do tii rovin, kdy prvni jsou standardy. Jinak
feCeno stanovy pro udrzeni spravedlivych obchodnich standardd. Druhou rovinou jsou finance
a centralni sluzby. Ta zajistuje koordinovanou komunikaci, finance, lidské zdroje, fundraising

a IT sluzby. Posledni rovnou jsou sluzby a vztahy mezi producenty. V tomto sméru Fairtrade



International podporuje vyrobce v ziskavani a udrzovani spravedlivého obchodu s certifikaty

a k vyuziti trznich pfilezitosti [12].

Obrazek 6: Logo Fairtrade International

®

FAIRTRADE
Zdroj: fairtrade

2.1.4 Fair trade v CR

Nejvyznamngjsi organizaci zabyvajici se fair tradem je spole¢nost NaZemi, ktera zde
pusobi jiz od roku 2003. Spole¢né s Ekumenickou akademii Praha a obecné prospésnou
spole¢nosti Jeden Svét zalozili v roce 2004 Asociaci pro fair trade, dnes fungujici pod nazvem
Fairtrade Cesko a Slovensko. Jejim cilem je celkovy rozvoj fair tradu v Ceské republice
pomoci podpory prodeje fair trade produktid, nové iniciativy a dohlizenim nad dodrzovanim

mezinarodné platnych standardi fair trade [10].
e NaZemi

NaZemi je nevladni neziskova organizace fungujici jako spolek. Strukturu tohoto spolku
tvoii Clenskd schiize, predsedkyné spolku, feditelka a kontrolni komise. Byli prvni, ktefi
otevieli prodejnu s fair trade potravinami, a stalo se tak v roce 2004. V ¢&eské republice jsou
nejvyznamnéjsi fair tradovou organizaci. Pomoci fair tradu, ale i pfimou komunikaci s péstiteli
a vyrobci se snazi motivovat obyvatele Ceské republiky k odpovédnému piistupu k vlastni
spotieb€. Prosazuji zejména dlstojné pracovni podminky a zastdvaji ndzor, Ze vefejné
instituce, jako naptiklad Skoly, by mély nakupovat zbozi S oznacenim Fairtrade. V ramci jejich
vzdélavaciho projektu Globalni rozvojové vzdélavani poskytuji pro pedagogy jiz pfipravené
vzdélavaci programy a rozmanité metodické materialy. Pro osoby, jez se chtéji samy v tomto
smeéru vzdélavat, pripravuji kurzy a seminare, kde se vSichni zi¢astnéni snazi spolecné hledat

odpovédi na otazku, jaké znalosti, dovednosti a postoje jsou potiebné pro Zivot v propojeném



a rychle se ménicim svété. V soucasné dobé pro NaZemi pracuje 60 dobrovolniki a jejich

vzdé€lavaci program jiz absolvovalo vice nez 11 tisic lidi [19].

Obrazek 7: Logo NaZemi

= NAZEMI

Zdroj: nazemi

e Jeden Svét

Obecné prospésna spolecnost Jeden Svét byla zalozena prazskymi sbory Ceskobratrské
cirkve evangelické Vinohrady a Jarov v roce 1994, kdy ptsobila jako nadace. Jedna se o
neziskovou organizaci, jejimz cilem je pomoc chudym a postizenym lidem v rozvojovych
zemich, ale i v Ceské republice. Jejich pomoc spodiva v prodeji femeslnych vyrobki a
potravin, jako napiiklad kakaa, ¢okolady, kavy a &ajii, v OBCHUDKU JEDNOHO SVETA,
ktery se nachazi na Praze 2. Jak bylo dfive zminéno, v roce 2004 byla spoluzakladatelem
Asociace pro fair trade, nicméné v roce 2013 toto sdruzeni opustila a od t¢ doby pusobi

samostatné [21].

e Ekumenicka akademie Praha

Dal$im ze spoluzakladatelti Asociace pro fair trade je Ekumenicka akademie Praha, ktera
byla zaloZena v roce 1996. Soustfed’uji se na neformalni vzdélavani dospélych, podporuji
ruzné kampané a zaroven jsou Cleny dalSich organizaci, jako jsou naptiklad SOCIAL

WATCH, Cesko proti chudobé a spoustu dalsich [20].

e Fairtrade Cesko a Slovensko

Posledni organizaci, kterou zde zminim je nevladni neziskova marketingova organizace
Fairtrade Cesko a Slovensko. Ta je soudasti organizace Fairtrade International, ktera na jeji
chod dohlizi. Dale je také fadnym ¢lenem WFTO a od roku 2010 i ¢lenem Ceského fora pro

rozvojovou spolupraci [11].



2.1.5 Certifikace Fairtrade

Vyroba a zpracovani produktt v ramci hnuti fair trade, ale i nasledny obchod s nimi, je
mozna pouze s certifikaci, kterou =zajiStuje nezavisla spolecnost FLOCERT  sidlici
v Némecku. Jedini, kdo nepotiebuji tuto certifikaci, jsou subjekty, ktefi nakupuji ¢i prodavaji

vyrobky jiz zabalené pro kone¢ného spotiebitele.

Pro zajisténi transparentnosti fair trade systému je dodavatelsky fetézec produkti
pravidelné peclivé kontrolovan jak fyzickou kontrolou, tak ucetnim auditem veskerych
dilezitych oblasti pro vyrobu a zpracovani fair trade produktd. FLOCERT tedy kontroluje
pfijem a expedici zbozi, jeho skladovani a oznacovani vyrobkii FAIRTRADE® znamkou,
sloZeni a baleni vyrobkt a dale kontroluje také celou dokumentaci o pouzivani fair trade

surovin ve vyrobnim procesu [9].

Fairtrade suroviny, které jsou pouzity pouze jako komponenty finalniho produktu, jsou
oznacovany klasickou zndmkou FAIRTRADE®, ale ta je doplnéna o Sipku (viz obrazek 8).
Jedna se o metodu sourcingu a minimalni celkovy obsah fairtrade musi byt 20 %. Jedna se

naptiklad o cokoladové ty¢inky ¢i cerealie [26].

Obrazek 8: Znacka Fairtrade se Sipkou

FAIRTRADE

Zdroj: fairtrade

2.1.6 Fairtrade produkty

V Ceské republice se dnes s produkty fair tradu setkivame téméF ve viech obchodnich
fetézcich, tudiz jsou bézné dostupné, a to je oproti minulym letem, kdy se nachéazely pouze ve
specializovanych prodejnach, obrovsky pokrok a cesta spravnym smérem. Napomaha to Sifeni
poveédomi o fair tradu. Tyto produkty jsou o néco drazsi nez produkty bez oznaceni Fairtrade
produkty, jako je naptiklad kava, jsou ceny pomérné srovnatelné. Je zde ale rozdil v tom, Ze u
Fairtrade kavy platite za distojny Zivot plantaznika, kdezto u jiné znackové kavy si piiplacite
praveé pouze za konkrétni znacku a vyrobek nema jinou ptfidanou hodnotu. A navic napiiklad

pravé zminéna kava byla vypéstovana v podminkach Setrnéjsich pro zivotni prostiedi. Mezi
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nejbeéznéjsi produkty s oznacenim Fairtrade se fadi prave jiz zminovana kava, dale jsou to ale
také banany, caj, kakao, bavlna, ryze, cokolada, cukr, ale také kvétiny, ofechy, Sperky a

spoustu dalsich.

Doposud jsem ale zmifiovala pouze produkty, které na svém obalu nesou certifikaéni
znamku Fairtrade. Existuji ale také vyrobky, které tuto znamku nenesou, ale i pres to se jedna
o vyrobky pochazejici z atrob hnuti fair trade. Jedna se pfedev§im o vyrobky femeslné a
textilni. Tyto produkty pochézeji od ¢leni Svétové fairtradové organizace (WFTO), kteti
obchoduji pouze v ramci systému fair trade. Clenové této organizace musi dodrzovat deset
zakladnich pravidel, aby mé&li pravo znamku WFTO pouzivat. Mezi téchto deset pravidel se
fadi napiiklad transparentnost, zakaz nucené détské prace, odpovédnost a dalsi (viz kapitola

1.3 Hlavni zasady fair trade) [17].

2.1.7 Specializované prodejny

Stale plati, ze nejvétsi vybér fair trade produkt je ve specializovanych Fair Trade
prodejnach. Nabizi se v nich zejména potravinové zbozi, ale také vyrobky femesIné. Prodejny
fungujici v Ceské republice jsou zminéné v kapitole 3.1.4 Fair trade v CR. Déle je moznost
nakoupit fair trade produkty i na e-shopech, jako je napiiklad fairtrademarket.cz. Zde jsou
dostupné jak potraviny, kosmetika a drogerie, tak i femesIné vyrobky, Sperky a riizné darkové
pfedméty. Nebo internetovy obchod fairobchod.cz, ktery je specializovany pouze na

potravinové produktu, jako je cukr, kava, ¢aj, quinoa a;.

Fair tradové organizace ale ddvaji vzniku i prodejnam piimo v zemich producentt. Jedna
se o zem¢ jako je Thajsko, Brazilie, Mexiko aj.
2.1.8 Budoucnost Fair Tradu

V dnesni dobé se do fair tradu zapojuji i velké nadnarodni korporace, jako napiiklad
Procter & Gamble a Starbucks, a tak se zda, Ze se tomuto hnuti blyska na lepsi ¢asy. ,,Po letech
fungovani jako ucinného alternativniho obchodniho mechanismu se Fair Trade nyni dostava

do hlavniho proudu a snazi se vyvdzit existenci ,,na a proti*“ trhu* [5].

2.2 Producenti

Fair trade produkty je mozné vytvaiet pouze v zemich, ve kterych je pro takovou produkci
pfizniva jak politickd, tak hospodaiska situace. Dal§i podminkou je dostupnost informaci o

fair trade podminkéch v dané oblasti.

Fair trade pfinasi pro producenty ze zemi globalniho Jihu mnoho vyhod. Coz je logické,

nebot prave proto vzniknul. Setkévaji se s rovnocennym zachazenim, a to jak muzi, tak i Zeny.
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Jejich déti nejsou nuceny k praci a mohou chodit do $kol a vzd€lavat se. Dale se velmi zlepsuje

kvalita jejich zivota a pracovnich podminek.

Pro producenty, ktefi by se chtéli zapojit do fair trade, mtze byt vsak nevyhodou
vstupni poplatek, ktery musi zaplatit, chtéji-li se zapojit do spoluprace a prodavat své produkty

pod touto znackou.

2.3 Spotrebitelé

Jak jiz bylo uvedeno, v dnesni dobé se fair trade produkty setkdme v podstate jakémkoliv
supermarketu, ¢i mensi prodejné. Zalezi na spotiebitelich, zda se zajimaji o to, jaké je socialni
a ekologické pozadi produktu, které nakupuji, a zda radé€ji sahnou pravé po téchto produktech,
¢i nikoli.

V poslednich letech se staly trendem bioprodukty a produkty pochazejici z ekologického
zemeédelstvi. Toho si jsou ve vedeni fair trade organizaci védomi a snazi se pravé pres
ekologické zemédelstvi motivovat spotiebitele pravé ke koupi fair trade produkti. Diive se
kladl diraz ptedev§im na socialni hlediska, dnes se jim ale pravé enviromentalni hlediska

vyrovnavaji.

2.4 Dovoz a prodej

K tomu, aby mohly byt produkty vyrobené ¢i vypéstované v angazma fair trade, musi
predchazet spoustu aspektl. Na prvnim misté se stietava zajem spotiebitele o to, zda bylo
zbozi vyprodukovano eticky a také to, zda existuje n€kdo, kdo by takto eticky vyrobené
produkty mohl zakaznikovi poskytnout. Musi zde existovat spoluprace politickych systému

jednotlivych zemi, a také jejich podpora a sdileni této myslenky.

2.5 Marketingovy vyzkum

Béhem provadéni marketingového vyzkumu se sbiraji a analyzuji data, ktera
marketingovym manazerim pomahaji k dal§imu rozhodovani a po¢inani si na trhu. Tyto dva
kroky tako Ize popsat jako primarni a sekundarni marketingovy vyzkum. Kde za primarni
povazujeme samotny sbér dat. Naopak sekundarni marketingovy vyzkum s jiz sesbiranymi

daty pracuje a vyhodnocuje je.

Dale se marketingovy vyzkum rozdé€luje na zékladni a aplikovany, kdy se zakladni
zabyva teoretickym feSenim dané problematiky a cilem aplikovaného je shromazdéni udaji
K vyjasnéni zkoumaného problému a prakticky navrhnuta feseni aplikovat. Existuji celkem tfi
zakladni prvky potfebné k uskute¢néni marketingového vyzkumu. Jsou to spotiebitel nebo
zakaznik, samotny vyrobek a také prostfedi, chcete-li, trh. Ten je vyznafovan konkurenci,

ekonomikou, technologickym vyvojem a tak dale [1].
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2.5.1 Proces marketingového vyzkumu

Marketingovy vyzkum je charakteristicky svou jedine¢nosti a vysokou naro¢nosti na cas.
Kazdy takovy vyzkum zacina piipravnou etapou, za kterou nasleduje etapa realizace. V téchto
etapach probihaji dalsi kroky, které na sebe navzajem navazuji a dopliuji se. Jedna se o

nasledujicich pét hlavnich krokd procesu [2]:

Definice problému a cild
Sestaveni planu
Shromazdéni dat

Analyza dat

o~ e

Predstaveni vysledki

Definice problému a cili

vvvvvv

krokem celého procesu vyzkumu. Po uspésné definici problému se stanovuje cil, popiipadé
cile daného vyzkumu. Ty jsou vyjadiovany pomoci programovych otazek, které by mély jasné
definovat, co ma vyzkum zjistit. Stanoveni cile zahrnuje zejména urceni feSeni problému,
navrh, kde hledat, pfipadné nehledat informace, urcit alternativni feSeni a v neposledni fad¢

také uréeni, které informace hledat [4].
Sestaveni planu

Plan vyzkumu by mél byt ve formé pisemného navrhu, ktery slouzi jako ptehled zdroji
dat a dopodrobna vysvétluje vybrané postupy, metody kontaktu, sestaveni vybérovych
souborll a nastroje potiebné k dosazeni stanovenych cilii. Dale by m¢l navrh také obsahovat

naklady na samotnou realizaci vyzkumu [3].
Shroméazdéni dat

Shromazd’ovani dat je prvni fazi samotné realizace sestavené¢ho planu vyzkumu.
Shromazd’ovani dat mzou provadét piimo zaméstnanci firmy, kterd vyzkum provadi, nebo
prostfednictvim externistl, ktefi byli pro dany vyzkum najati. Shromazd’ovani dat je krok
S nejvétsi chybovosti a zaroven je ale i nejdrazsi. Pracovnici zde museji piesn€é dodrzovat plan

a dohlizet na spravnou komunikaci s respondenty [3].
Analyza dat

Shromazdéna data se zpracuji, vycleni se dulezité informace, probéhne kontrola
spravnosti a presnosti téchto dat, zaSifruji se pro naslednou analyzu a poté se zapiSou do

tabulek. Vypo¢itaji se vysledky, praméry a dalsi statistické udaje [3].

13



Piedstaveni vysledki

Managementu se ptedkladaji pouze ty vysledky, které maji nejvétsi vyznam pfi

rozhodovani [3]. Predstavuji se ptehledné zpracované naptiklad do grafu ¢i tabulek.

2.5.2 Kvantitativni a kvalitativni vyzkum
e Kvantitativni vyzkum

Kvantitativni vyzkum je takovy vyzkum, kde cilem je ziskat statistické udaje vyjadiené
Cisly. Je potieba pracovat s velkym poctem respondentl pro spolehlivé vysledky a vétSinou

provadi pomoci dotaznikového Setieni [4].
Béhem tohoto vyzkumu probihaji nasledujici faze:

e stanoveni obecného tvrzeni
e vytvofeni hypotéz, které jsou védecky podlozeny, ¢i vytvofeni odbornych
predpokladt, které jsou stanoveny vlastni dedukci
e tietim bodem je vybér testovaného vzorku
e nasleduje samotny sbér dat, a to dotazovanim, mefenim ¢i pozorovanim
e po sbéru dat a jejich vyhodnoceni je na fad€ ovéteni pravdivosti stanovenych hypotéz
¢i odbornych predpokladu.
o Kvalitativni vyzkum
Oproti tomu kvalitativni vyzkum se nepta na otazku: ,,Kolik?*, ale zkouma: ,,Pro¢?*. Je
spojovan s psychologickym vyzkumem a vétsina zjistovanych udaji probiha ve védomi nebo
podvédomi respondentti. Jsou zde tedy zapotiebi kvalifikovani tazatelé s psychologickou

prapravou, ktefi s respondenty vét§inou vedou rozhovor. Zpravidla se zde pracuje s mensim

poctem respondentii a zkoumanym pfedmétem muze byt i jedinec [4].

2.5.3 Metody ziskavani primarnich informaci

Dotazovani

Probiha pomoci peclive ptipraveného dotazniku, ve kterém musime otazky sestavit tak,
abychom ziskali prave ty informace, které pozadujeme. Dotazovani mtize probihat nékolika
riznymi technikami. Jednd se o dotazovani osobni (face-to-face), telefonické, pisemné, on-
line, nebo kombinované, kde se nékteré z predchozich mohou kombinovat. Ziskavani

informaci pomoci dotazniki je nejpouzivanéjsi metodou v marketingovém vyzkumu [4].

V dotazniku mlzeme narazit na dva zékladni druhy otazek. Jedna se o otdzky bud’
oteviené, které nenabizeji Zadnou variantu odpovédi, a respondent musi odpoveédét svymi

slovy. Nebo otazky uzaviené, kde maji respondenti na vybér ze dvou a vice odpovédi, kde
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podle zadané otazky mohou vybrat bud’ jednu moznou odpoveéd’, nebo dokonce nékolik.
Zvlastnim druhem je otdzka tzv. filtracni. Ta m4 za tikol rozdélit dotazované osoby na riizné
skupiny a nasledn¢ je usmérnit k nasledujicim, jim uréenym otazkam [2].
Pozorovani

Jedna se o pozorovani subjektu v urcitych situacich. Nedochazi zde tedy k piimému
kontaktu (nepfimy nastroj ziskavani dat) mezi pozorovanym a pozorovatelem, jelikoz by se

pozorovany subjekt mohl chovat nepiirozené a dosahli bychom zkreslenych vysledkii. Radime

sem napriklad tzv. mystery shopping.
Experiment

Experiment uizce souvisi s pozorovanim. Jedna se o ziskavani informaci pomoci pokusu,
ktery je velmi dobie zorganizovany. Délime jej na experiment laboratorni, terénni a online
experiment. Muze se jednat napiiklad o pozorovani chovani lidi pfi pfedem piipravenych

neobvyklych udalostech atd.
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3 PRAKTICKA CAST

3.1 Cil prace

Cilem této prace, jak jiz vyplyva ze samotného nazvu, je zjistit, jak studenti
Zemédélské fakulty vnimaji fair trade produkty a myslenku tohoto hnuti jako takovou, a
hlavné, zda viibec znaji pojem fair trade. V piipadé, Ze néktefi studenti tento pojem neznaji a
béhem dotaznikového Setfeni se o ném doslechnou poprvé, tak si o ném vytvoii alespont
povédomi. A pokud je toto téma zaujme, mohou si dale sami dohledat informace, které je
budou zajimat. Mezi stézejni informace patii napiiklad prav€ hlavni zasady, nejbezngjsi
produkty, na cozZ jsou polozeny otazky piimo v dotazniku, anebo naptiklad nékteré organizace,

které se v tomto hnuti angazuji. Toto vSe je jiz uvedeno a zpracovano V teoretické ¢asti.

3.2. Odborné predpoklady

Nasledujici predpoklady byly stanoveny na zakladé materiald tykajicich se problematiky
fair trade a pfedevsim na vlastnich zkuSenosti po diskuzi se svymi vrstevniky na toto téma. Na
zaklad¢ téchto predpokladl byly sestaveny otazky v dotazniku, jehoz vzor tvofi prilohu této

bakalatské prace.
Predpoklad 1.

Predpokladam, Ze alesponi 70 % respondentti pfemysli nad tim, kdo a za jakych podminek

vypestoval a vyrobil zbozi, které nakupuji.
Predpoklad 2:
Predpokladam, ze alespont 50 % respondentii zna pojem fair trade.

Predpoklad 3:

Predpokladam, Ze minimalné 50 % z respondentii, ktefi znaji pojem fair trade daji

MV wrw

dohromady alespon dvé¢ jeho zasady a vyjmenuji minimalné jeden nejbézngjsi produkt.
Predpoklad 4:

Predpokladam, ze alesponl 40 % z respondenttl, ktefi znaji pojem fair trade nakupuji fair

trade produkty.
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4 METODIKA

4.1 Organizace vyzkumného Setieni

Data potiebna k vypracovani praktické casti byla ziskana dotazovanim pomoci
sestaven¢ho dotazniku, jiz zminénych, studenti Zemédélské fakulty. To bud piimym
dotazovanim nebo rozeslanim dotaznikii elektronickou formou pies socidlni sit¢ a hromadny
e-mail. Dotaznik byl sestaven z deviti otazek, z nichz prvni dvé otdzky byly pouze pro ovéfeni

toho, Ze se dotaznik opravdu dostal ke studentim ze vSech oborti a ro¢nik.

4.2 Statistické zpracovani dat

Po ziskani dostate¢ného mnozstvi vyplnénych dotazniki byla data vyhodnocena a

zaznamenana do sloupcovych a kolacovych grafti.
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5 VYSLEDKY SETRENI

Data byla sbirana od biezna 2020 do ¢ervna 2020. V tomto obdobi na Zemé&dg€lské fakulte
studovalo celkem 1 057 studentt, z toho jich bylo 576 na bakalaiském, 364 na navazujicim
magisterském a 117 na doktorském studiu. Dohromady bylo ziskano 127 odpovédi spliiujicich
pozadavky a pouze jeden dotaznik byl z koneéného vyhodnocovani vylouc¢en pro nevhodné
odpovédi. V zavéru byla data zanesena do tabulek v programu Microsoft Excel a pomoci

vysecovych a sloupcovych grafii prehledné znazornéna.

5.1 Grafické zpracovani dat

Otazky &.12a &2

Prvni otazka: ,,Jaky obor studujete?* a zaroven otazka ¢.2: ,,Ve kterém jste rocniku?*
slouzi jako otazky ke kontrole, zda byl dotaznik rozsifen a vyplnén studenty vSech obord a
ro¢niki.

Nejvice odpovédi je ziskano od studentti z oboru Agropodnikani (30), coZz mize byt
dasledkem toho, Ze v tomto oboru mam nejvice kontaktl, a tedy zde bylo osloveno vétsi
mnozstvi respondent. Dal$im oborem byla Zootechnika (22) a Pozemkové upravy a ptevody

nemovitosti (18).

Naopak nejméné odpovédi je od studentd obord Zemédélska biotechnologie (9) a
Agroekologie (6). To ma opét racionalni vysvétleni, a to takové, ze na téchto oborech studuje
pouze maly pocet studentll, a proto se to mize zdat vici oboru Zootechnika ¢i Pozemkové

upravy a prevody nemovitosti nepomérné. Data s odpovéd’'mi jsou znazornéna v grafu ¢.1.
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Graf 1: Jaky obor studujete?

Agroekologie; 6;
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7% .
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16;12% 14%

Zdroj: viastni zpracovani

Naopak ro¢nikové poméry byly témét vyrovnané. Nejvice odpoveédélo studentl ze 2.
ro¢niku, zde bylo ziskano 37 odpoveédi, dale z 1. ro¢niku, zde to bylo 35, ze 3. ro¢niku 32. 23
odpovédi, a tedy nejméné, je ziskano ze studia navazujiciho, do kterého byli zahrnuti i

respondenti z doktorského studia.

Graf 2: Ve kterém jste ro¢niku?

Navazujici

studium; 23; 1. roénik; 35;
18% 28%

3. rocnik; 32;
25%

2. rocnik; 37;
29%

Zdroj: viastni zpracovani
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Otazka ¢.3

Tteti otazka se pta respondenttll, zda nékdy premysli nad tim, kdo a za jakych podminek
vypestoval/vyrobil potraviny ¢i jiné zbozi, které nakupuji. Zde odpovédelo ,,ne pouze 20
dotazanych, coz je 16 %. Zbylych 107 (84 %) odpovédélo ,,ano“. Odpovédi znazoriuje graf
¢.3.

Graf 3: Pfemyslite n€kdy nad tim, kdo a za jakych podminek vypéstoval/vyrobil potraviny ¢i
jiné zbozi, které nakupujete?

Ne; 20; 16%

Ano; 107; 84%

Zdroj: viastni zpracovani
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Otazka ¢4
V této otazce jsou respondenti tazani, zda znaji pojem fair trade. Ze 127 respondentt

odpovédélo ,,ano* 84 (66 %) a ,,ne* zbylych 43 (34 %). Ti, ktefi odpovédéli ,,ne, uz dale na
otazky neodpovidali.

A jelikoz vSichni, ktefi odpoveédéli ,,ano“, dale v nasledujicich otazkach uspésné a
pravdivé odpovidali, nebo alespon nebyli od pravdy daleko, tak nejen Ze znaji pojem fair trade,

ale dokonce i vé&di, co se pod timto pojmem skryva a co s sebou nese.

Graf 4: Znate pojem fair trade?

Ne; 43;34%

Zdroj: viastni zpracovani
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Otazka ¢. 5
V paté otazce byli respondenti tdzani, odkud znaji fair trade. Na tuto otazku jiz

odpovidalo pouze 84 respondentd, a to z divodu, pfedchozi, étvrté otazky, kde respondenti,

ktefi pojem fair trade neznali, jiz dale v dotaznikovém Setieni nepokracovali.

Mezi odpovéd'mi méli respondenti na vybér mezi Skolou, internetem a nakupy a
popiipadé mohli doplnit vlastni. Ze $koly zna pojem fair trade 31 respondentd, coz je 37 %, a
ackoli na tuto otazku nebyla stanovena zadna hypotéza, tak ,sSkolu® jako odpovéd’, jsem
predpokladala alespon u tietiny respondentti, coz se potvrdilo jako pravda. Z internetu zna
pojem fair trade 27 respondentt, coz je 32 % a z nakupt 17 respondentt. To je 20 %. Zbylych
9 respondentt, tedy 11 %, pouzilo vlastni odpoveéd, kde nejcasteji uvadéli pratelé, jina média,
jako napiiklad televize. Dale uvadéli skaut a rodice, coz mé& velmi mile prekvapilo, proto to
vypovida o tom, Ze i star$i generace se o tuto problematiku zajimaji, nebo o ni maji alespon

povédomi. Tato ziskana data znézorfiuje graf 5.

Graf 5: Odkud znate pojem fair trade?

~
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Zdroj: viastni zpracovani

22



Otazka ¢.6

Toto byla prvni otazka s otevienymi odpoveéd’'mi, kde respondenti méli vypsat alespon
dv¢ fair trade zasady. Z 84 respondentt je dalo dohromady 64, zbylych 20 odpovédélo ,,ne”,
nebo neodpovédélo viibec. Celkem tedy na tuto otazku odpovédélo 76 %, coz je dobry

vysledek a poukazuje na to, Ze se studenti, respektive respondenti, o dané¢ problematice chtéli

dozvédét vice, nez Ze pouze tusi, ze n&jaky fair trade existuje, ale nevédéli by o ném téméf nic.

Nejcastéjsi odpoveédi byly: spravedlivé vykupni ceny (36 respondentti uvedlo), udrzitelné
a ekologické zemédelstvi (26 respondentit), dale dobré pracovni podminky pro zaméstnance
(25 respondentdl) a zakaz détské prace (13 respondentli). V téméf kazdé z odpovédi byla

alesponi jedna z téchto moznosti uvedena.

Déle respondenti uvadéli rovnopravnost pro muze a zeny, coz byva ¢astym problémem
nejen pravé vrozvojovych zemich, kde se fair trade angazuje. Dale uvadéli dlouhodobé
obchodni vztahy a zaru¢enou odménu i pro zaméstnance a celé jejich komunity. Nejcastéjsi

odpovédi jsou znazornény v grafu ¢.6.

Graf 6: Nejcastéji uvedené fair trade zasady.
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Otazka ¢.7

Dalsi otazka s otevienymi odpovéd'mi je otazka Cislo 7. Zde byli respondenti tazani na
to, jaké jsou podle nich nejbéznéjsi fair trade produkty. Na tuto otazku z 84 respondentli
odpovédélo 70. Jednoznacné nejéastéji respondenti uvadeli kavu, a to konkrétn¢ 49-krat.
Nasledovala ¢okolada, ta byla uvedena 30-krat a ¢aj 29-krat. Dale byly velmi Casto uvadény i
banany, kakao, ¢aj a bavinéné textilie. Nékolik malo respondentii ale uvedlo i femeslné

vyrobky, ryzi a kvétiny. Nejéastéjsi odpoveédi jsou znazornény v grafu ¢.7.

Graf 7: Nejcastgjsi fair trade produkty podle respondent.
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Otazka ¢. 8
V této otazce byli respondenti dotazovani, zda ma podle nich fair trade smysl, a tedy zda
se s touto myslenkou ztotoznuji. Na tuto otdzku odpovédélo celkem 84 respondentt, z nichz

vice nez polovina, konkrétné 44, volilo moznost ,,rozhodné ano®. 20 ,,spiSe ano* a 19 ,,asi

ano“. Pouze jediny respondent zvolil moznost ,,spiSe ne a nikdo nevolil rozhodn¢ ne.

Tato data jsou znazornéna v grafu ¢.8.

Graf 8: Ma podle Vas fair trade smysl?
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Otazka ¢.9

Posledni otazka v dotazniku zni: ,,Kupujete fair trade produkty? Pokud ano, které
konkrétné?* Na tuto otazku byla mozna odpovéd’ pouze ,,ne” nebo ,,ano®, a pokud respondent
odpovedél ,,ano*, mél uvést, které produkty konkrétné kupuje. Jednalo se tedy o polootevieny
typ otazky.

Ze ziskanych dat vyplyva, ze 61 % respondentti fair trade produkty nakupuje a zbylych

49 % vubec ¢i velmi ziidka. Grafické znazornéni, kolik respondentti odpovédelo ,,ano* a kolik

»ne“ je v grafu 9.

Néktefi respondenti, ktefi volili moznost ,,ne, uvedli i vysvétleni, pro¢ tomu tak je.
Odrazuje je vySsi cena, nicméné ¢as od casu si néjaky produkt s certifikaci Fairtrade koupi,
dale radéji voli lokalni suroviny a zboZzi z dovozu se snazi vyvarovat, nebo uvadéli, ze maji

vlastni zplisoby podpory kvalitnich produkti.

Graf 9: Kupujete fair trade produkty?

Ne; 33;39%

Ano; 51;61%

Zdroj 1: viastni zpracovani

Ze vsech moznych odpovédi jednoznaéné vyhrala kava, kde ji z 51 respondentii, ktefi
odpovédéli, ze nakupuji fair trade produkty, kupuje 20. Jako druha je Cokolada s 16-ti
respondenty a hned za ni ¢aj, ktery uvedlo 10 respondentl. Za ¢ajem je dale nejcastéji uvadén

textil, ovoce, kde nejcastéji byly konkretizovany banany, kakao, kosmetika, cukr a miisli.

26



Dale nékteti jednotlivei uvadéli naptiklad i ryzi a ryby a vedle tohoto zbozi néktefi
uvadéli i méné tradi¢ni suroviny, jako je napiiklad palmovy tuk, agavovy sirup, mlééné

produkty, jako jsou ovocné jogurty.

Podrobné¢jsi znazornéni je v grafu ¢.10.

Graf 10: Které produkty konkrétné kupujete?
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5.2 Vysledky vyzkumnych predpokladi

Predpoklad 1
Predpokladam, Ze alespon 70 % respondentii premysii nad tim, kdo a za jakych podminek
vypeéstoval a vyrobil zbozi, které nakupuji.

Prvni ptredpoklad byl vyhodnocen na zakladé odpovédi otazky ¢.3, ktera znéla:
,»Premyslite nékdy nad tim, kdo a za jakych podminek vypéstoval/vyrobil potraviny ¢i jiné

zbozi, které nakupujete?*

Z celkovych 127 respondentti zde odpovédélo 107 ,,ano“. To je 84 % a tento
vyzkumny piedpoklad se s ptivodné odhadovanymi 70 % potvrdil, zbylych 30 % dotazanych

o tomto nepfemysli.

Piedpoklad 2

Predpokladam, ze alespon 50 % respondentii zna pojem fair trade.
Vyhodnoceni tohoto predpokladu vychazi z otazky ¢.4 ,,Znate pojem fair trade?*

Na tuto otazku odpovédélo ze 127 respondentt jako ,,ano 84, coz je 66 %. Tento
predpoklad se také potvrdil, jelikoz piivodné bylo odhadovano 50 % respondentii znalych
tohoto pojmu. Zbylych 34 % dale v odpovidani na dotaznikové otazky nepokracovalo.

Predpoklad 3
Predpokladam, zZe minimalné 50 % z respondentu, kteri znaji pojem fair trade, daji dohromady
alespon dveé jeho zdsady a vyjmenuji minimdalné jeden nejbéznejsi produkt.

Tento ptedpoklad byl vyhodnocen pomoci dvou otazek, a to ¢.6 ,,Date dohromady

MV wrw

alespon dvé fair trade zasady?*“ a ¢.7 ,,Jaké jsou podle Vas nejbéznéjsi fair trade produkty?*

Prvni ¢ast, tedy ze minimalné 50 % z respondentd daji dohromady alespon dvé fair
trade zasady, se ukazal jako pravdivy, jelikoz minimalné dvé zasady, které byly spravné,
uvedlo 64 respondentt. Z celkovych 84, ktefi znaji pojem fair trade, to je 76 %. Nejcastéji
dotazovani uvadéli spravedlivé vykupni ceny, udrZitelnost a ekologické zemedélstvi, dobré

pracovni podminky a zakaz détské prace.

Druha ¢ast tohoto vyzkumného piedpokladu, tedy ze minimalné 50 % respondentt

dokaze vyjmenovat minimaln¢ jeden nejbéznéjsi produkt, se taktéz ukazal jako pravdivy.

Z moznych 84 respondenti na tuto otazku spravné odpovédeélo 70, coz je 83 %.
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Predpoklad 4
Predpokladam, Ze alespon 40 % z respondenti, kteri znaji pojem fair trade, nakupuji fair trade

produkty.

Tento ptedpoklad a jeho vyhodnoceni vychézi z otazky Cislo 9, které zni: ,,Kupujete

fair trade produkty? Pokud ano, které konkrétné?*

Zde z moznych 84 respondentu, ktefi pojem fair trade znaji, uvedlo 51, Ze fair trade
produkty nakupuji. To je 61 % a tento predpoklad se tedy také ukazal jako pravdivy. Zbylych

49 % respondentq, ktefi pojem fair trade znaji, tyto produkty nenakupuji.

Nejcastéji byla uvadéna kava, cokolada, ¢aj, textil, ovoce a kakao.
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6 DISKUZE

Po zpracovani dotaznikového Seteni a po vyhodnoceni danych predpokladd, jsem byla
mile pfekvapena tim, kolik respondentti opravdu premysli nad tim, kdo a za jakych podminek
vyrobil ¢i vypestoval zbozi, které nakupuji, a Ze to dnesni mladé generaci neni lhostejné. Ze
ziskanych dat vyplynulo, ze nad tim premysli 84 % dotazanych, tedy 107 ze 127, coz je

mnozstvi velmi uspokojujici.

Vice nez polovina respondentt, konkrétné 66 %, zna pojem fair trade, a jak jiz bylo
uvedeno v komentati ke ¢tvrté otazce, védi dokonce co to fair trade je a co obnasi. Povédomi
0 této problematice u Siroké vetejnosti neustale roste. Coz lze odvodit porovnanim vysledki
ze ziskanych dat této bakalarské prace a bakalatské prace vypracované Kristynou Holarovou
vroce 2018, kdy na otazku, zda se respondenti jiz setkali s pojmem fair trade, ji ,,ano*
odpovédeélo 52 %. To je rozdil sice ne tak razantni, jak by se mohlo zdat, pteci je se jedna o
14 %, nicméné Holarova se dale tdzala, zda respondenti znaji hlubsi vyznam tohoto pojmu, a
zde z ptedchozich 52 % odpovédélo ,,ano*“ 83 %. To znamend, Zze nakonec pouze 43 %
dotazanych védelo, co to fair trade viibec znamena. A to uz je rozdil o 23 %. Nutno dodat, Ze
Holarova ziskala odpovédi od celkového poctu 145 respondentti a tato prace pracuje se 127

respondenty [17].

Cim dal &astéji se téma fair trade také zafazuje i do vzdélavacich programi na zakladnich
a stfednich Skolach. Naptiklad ja osobn¢ jsem se o této problematice doslechla az na vysoké
Skole. Nekteré skoly, ale i mésta, se stavaji fairtradovymi, poté, co se zapoji do Fairtradova
mésta. Tuto kampai koordinuje Fairtrade Cesko a Slovensko a je soudasti mezinarodni
kampang¢ Fairtrade Towns, ktera byla zahajena v roce 2001 ve Velké Britanii, a to konkrétné
ve mésté Garstang. Uvodni popud ke spoleénému podporovéni fairtradovych vyrobka ve

mésté Garstang dal Bruce Crowther, ktery ptsobil v organizaci organizace Oxfam. [13].

S timto zapojovanim Skol, mést, cirkvi, ale i naptiklad knihoven do problematiky fair
trade souvisi dalsi otazka, a to odkud respondenti fair trade znaji. Zde zaznéla odpovéd’ ,,8kola*
u 37 % dotazanych a na druhém miste byl internet se 32 %. Nekteti jednotlivei uvadeéli i skaut,
jak je jiz zminéno ve vyhodnoceni této otazky. Nékteré skautské druziny a oddily pravidelné
poradaji takzvané ,,Férové snidan€®, coz jsou nejvétsi akce na podporu péstiteli. Od roku 2011
ji potadala organizace NaZemi K prilezitosti oslav Svétového dne pro fair trade, ktery se slavi
jiz od roku 2002 vzdy druhou kvétnovou sobotu. Takovato snidané byva ve forme pikniku, na

ktery si kazdy ucastnik bere vlastni fairtradové a lokalni potraviny [15].

Dalsi otazka, skrze kterou byli respondenti dotazovani na to, zda daji dohromady alespon
dvé fair trade zasady byla, velmi uspésna, jelikoz zde jich z ptedpokladanych 50 % uvedlo 76

%. Jednoznacné nejCastéji byla uvadéna spravedliva cena. Jelikoz Ceské znéni fair trade je
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spravedlivy obchod, tak odtud uz je ke spravedlivé cené velmi blizko a je jednoduché si zrovna

tuto zasadu logicky odvodit.

Otazka cCislo 7 byla nemén¢ uspésna. Zde na otazku ,,Jaké jsou podle Vas nejbéznéjsi fair
trade produkty” odpovédélo z 84 moznych respondenti 70, coz je 83 %. VétSinou zde
respondenti uvadéli prave ty produkty, které jsou opravdu nejbeéznéjsi, tedy kakao, ¢aj, kava,
¢okolada a bavlna. Nékteré odpovédi stylu zakladni potraviny byly v podstaté spravné, jelikoz

¢aj, kava a cukr se za zékladni potraviny povazovat daji.

I kdyz i fair trade nema jen samé klady, ale sem tam se najde i ta stinna stranka, na dalsi
otazku, zda ma podle nich fair trade smysl, odpovédéla vétsina ,,rozhodné ano*, konkrétné
tedy celych 52 % dotazovanych. Oproti tomu odpovéd’ ,,rozhodn€ ne“ nevolil ani jeden

respondent. Pouze jeden uvedl, ze podle n€j smysl spise nema.

Posledni otazka, zda respondenti kupuji fair trade produkty, ukazuje, ze 61 % je opravdu
nakupuji a pokud maji moznost volby, tak voli radéji ty s logem Fairtrade. Respondenti
nejcasteji uvadeli kavu, cokoladu, Caje, textil, ovoce a kakao. Nicméné mé mile piekvapilo, ze
néktefi ptimo nakupuji i ve fair trade e-shopech, kde kupuji dokonce kosmetiku a rizné
femeslné vyrobky. Dale respondenti uvadéli produkty jako je cukr, ryze, musli, suSenky a
rizné sirupy a ovocné §tavy. Pokud zde opét pfirovnam data a vysledky ziskané v bakalaiské

praci Holarové, tak zde uvedlo celych 78 % dotazovanych, ze tyto vyrobky nakupuje.

Tento rozdil 17 % si lze vysvétlit tim, Ze Holarova se dotazovala osob riznych vékovych
kategorii, a tim padem lze uvazovat tak, ze studenti vétSinou sdili doméacnost s jejich rodici,
kteti se vétSinou staraji o nakupy. Tim padem oni nechodi nakupovat tak casto, jako
dotazovani Holarové. OvSem fair trade sortiment, ktery nakupovali respondenti v roce 2018,
a ktery nakupuji dnes, se nijak markantné nezménil. Kava se stale drzi na prvnim misté, ovsem

u Holarové se o tuto prvni piicku déli s ¢okoladou [17].

Vedle Holarové jsem provedla porovnani s dalsi bakalafskou praci na téma Vnimani
Fairtradové zna¢ky mezi spotiebiteli vypracované Simonou Simkovou v roce 2015. Zde bylo
do dotaznikového Setfeni zapojeno 177 respondentli, ovsem kone¢ny vyzkumny soubor jich

tvotil 161, a to z divodu 16 nepouzitelnych odpovedi.

V této praci bylo zjisténo, Ze pouze 13 % dotazovanych, tedy celkem 21 respondentt se
s pojmem fair trade nikdy nesetkalo. To je oproti 34 % z této bakalatrské prace rozdil pomérné
velky. Nicméné Simkové se dotazovala, mimo jiné, i piimo ve férovych kavarnach. Tudiz je

toto nizké procento pochopitelné.

Ovsem otazka tykajici se fair trade zésad ukazuje, Ze v roce 2015 1idé nejcastéji uvadeli
zakaz détské a nucené prace, konkrétne 68,3 % respondentli. A nyni, v roce 2020, zakaz détské

prace uvedlo pouze 10,2 % z celkového poctu dotazovanych (a to v obou ptipadech).

31



Dale v roce 2015 respondenti nejcastéji nakupovali ¢okoladu, kavu, ¢aj, kakao a ovoce,
coz se nijak zvlast’ nelisi od nejcastéji nakupovanych produktd v roce 2020 dle provedeného
dotaznikového Setieni, kde jsou produkty totozné, ackoli v jiném pofadi a piibyl zde pouze

nakup textilu.

Naopak zadné fair trade produkty vroce 2015 podle vysledkti prace Simkové
nenakupovalo 30,4 %. Kdezto z dotaznikového Setieni k této bakalatské praci vyplyva, ze
v roce 2020 fair trade produkty nenakupuje 39 % dotazanych [24]. Toto Ize opét jednoduse
vysvétlit tim, ze Simkova se dotazovala lidi na takovych mistech, kde by se dalo predpokladat,
ze o fair tradu néco védi a zajimaji se o n¢j. Nicméné dle mého je to v realité pfesné naopak a
lidé dnes nakupuji mnohem vice fair trade vyrobkil nez diive. Soudim tak hlavné na zaklade
toho, Ze dnes se setkadvame s produkty znacky FAIRTRADE® mnohem castéji v téméf vSech
nakupnich fetézcich. Také ale tim, Zze dnes jiz s fair trade organizacemi spolupracuji i

s velkymi firmami, jak je zminéno v kapitole 2.1.8 Budoucnost Fair Tradu.

32



7 ZAVER

Tato bakalai'ska prace ma ve své podstaté tii cile. Za prvé bylo cilem zjistit, kolik studentti
zna fair trade a zda o ném védi alespon n&jaké zakladni informace, jako naptiklad jaké ma
zasady a jaké jsou nejbéznéjsi produkty. Druhym cilem bylo nabudit ty, kteti o ném naptiklad
slySeli poprvé, nebo znali pojem, ale nevédéli moc o¢ se vlastné jedna, k tomu, aby si sami 0
této problematice néco zjistili. A poslednim cilem, ne vSak mén¢€ podstatnym, bylo piedstavit

vvvvvv

dva cile byly zpracovany v ¢asti praktické a treti v teoretické.

Samotny vyzkum, ktery byl proveden pomoci dotaznikového Setieni, probihal mezi
studenty Zemédélské fakulty na Jiho¢eské univerzité v Ceskych Bud&jovicich. Studentii zde
bylo v bfeznu 2020 1 057 a z tohoto poctu potencialnich respondenti se podatilo ziskat
127 odpovédi. Dotazovani bylo provedeno bud’ osobnim dotazovanim, skrze socialni sité a

pomoci hromadného e-mailu.

Podle ziskanych dat je s danou problematikou seznamena vétsi polovina studenti na této

fakulté.

Vypracovani této prace bylo z mého pohledu velmi zajimavé a sama jsem se dozvédéla
mnoho novych a obohacujicich informaci, napiiklad co se tyce historie tohoto hnuti.
Véiim, ze je zde o fair trade uvedeno vSe podstatné, a Ze tato prace mize slouzit viem,

kteti touzi po tom ziskat zakladni znalosti o této problematice.
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8 SUMMARY

This bachelor thesis has three goals. The first goal was to find out how many students
know fair trade and whether they know at least some basic information about it, such as what
its policies are and what the most common products are. The second goal was to encourage
those who, for example, heard about it for the first time or knew the concept, but did not know
much about what it was, to find out something about this issue themselves. And the last goal,
but not less important, was to introduce the issue of fair trade and its principles and the most
important organizations that are involved here. The first two goals were elaborated in the
practical part and the third in the theoretical part.

The research itself, which was carried out using a questionnaire survey, took place
among students of the Faculty of Agriculture at the University of South Bohemia in Ceské
Bud¢jovice. There were 1,057 students in March 2020 and of this number of potential
respondents was collected127 replies. The survey was conducted either by personal

interviewing, through social networks and by mass e-mail.

According to the obtained data, a larger half of the students at this faculty are
acquainted with the given issue.

The elaboration of this work was very interesting from my point of view and | myself
learned a lot of new and enriching information, for example regarding the history of this
movement. | believe that all the essentials about fair trade are mentioned here, and that this

work can serve everyone, who desire to gain basic knowledge on this issue.
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Piilohy
Piiloha I
Vzorovy dotaznik
1) Jaky obor studujete?
a) Zootechnika
b) Biologie a ochrana zajmovych organismu
¢) Pozemkové upravy a prevody nemovitosti
d) Agroekologie
e) Agropodnikani
f) Zemédélska a dopravni technika
g) Zemédeélska biotechnologie
h) Zemédelstvi
2) Ve kterém jste rocniku?
a) 1.
b) 2.
c) 3.
d) Navazujici

3) Premysleli jste nékdy nad tim, kdo a za jakych podminek vypéstoval/vyrobil

potraviny ¢i jiné zbozi, které nakupujete?
a) Ano
b) Ne

4) Znate pojem fair trade? (Pokud je VaSe odpovéd’ '"Ne'", dale, prosim, na

otazky neodpovidejte.)
a) Ano

b) Ne
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5) Odkud jej znate?
a) Skola
b) Nakupy
¢) Internet

d) Jiné:

6) Date dohromady alespoii dvé fair trade zasady?

YV Wewrs

7) Jaké jsou podle Vas nejbéznéjsi fair trade produkty?

8) Ma podle Vas fair trade smysl? (Vyberte ¢islo, kdy 1 = rozhodné ano a 5 =

rozhodné ne.)

1 2 3 4 5
9) Kupujete fair trade produkty? Pokud ano, které konkrétné?

a) Ne

b) Ano:
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