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Uvod

Média predstavuji vyznamny fenomén moderni doby. V souCasné dobé
se stala dullezitou soucasti naSich Zivotd, i kdyz si to ¢asto neuvédomujeme.
Denné jsme vystaveni jejich pusobeni, které ovliviiuje i formuje nase nazory a
postoje. Tento jev se stal predmétem zkoumani fady védeckych praci. Spektrum
informaci, ktera nam média predkladaji, je hodné Siroké a znacné riznorodé.
V této praci se zaméfime na bulvarni zpravy. Pfedmétem zkoumani se stane

internetovy portal Super.cz a jeho vliv na zaky druhého stupné ZS.

Téma této prace zni Bulvarni portal SUPER.CZ a jeho vliv na Zaky
2. stupné ZS, proto si za cil klademe zjistit, zda tento portal Zaci znaji a do jaké
miry je ovliviiuje. Praci rozdélime do dvou cCasti — praktické a teoretické.
V teoretické Casti se nejprve budeme zabyvat médii obecné, dale srovname
seridozni i bulvarni tisk a pohovofime o elektronickych médiich. Upozornime
nejen na uskali elektronické komunikace, ale také na jeji pozitiva. Pfedlozime
statistické udaje dokladajici, jak Ceska mladez podléha vlivu internetu. V dalSi
Casti diplomové prace se zaméfime jiz na samotny portal Super.cz. Budeme jgj
analyzovat z hlediska jazykového, ukazeme si nékolik pfikladd ¢lanka, které
tento portal svym &tenafim nabizi, zavitame i do reklamni oblasti Super.cz a
v neposledni fadé se také podivame jakou vizualni podobu ma. V praktické Casti
vyhodnotime vlastni vyzkum, ktery jsme provedli na ZS v Kunovicich.
Pfi tvorbé& vyzkumu vyuZijeme metody dotazniku a Fizeného rozhovoru.
Ze ziskanych udajl bychom se méli dovédét, jestli zaci tento portal znaji, ¢eho
si na ném nejvice v§imaji, a zda jsou pro né informace tohoto charakteru natolik
vérohodné, aby se jimi nechali ovlivnit. V zavéru prace shrneme ziskané udaje a

na zakladé toho potvrdime Ci vyvratime stanoveny cil a hypotézy.

Pfi psani diplomové prace vyuzijeme kniznich a zejména internetovych
zdroja, které nam poslouzi jako zakladni vychozi pramen. PfedevSim budeme
vychazet z knih od vedouciho prace dr. Kopeckého Moderni trendy
v elektronické komunikaci a Média a spolecnost od Jan Jirdka a Barbary

Kopploveé.



1 MEDIA

1.1 Obecna charakteristika meédii

Média patfi mezi nejpouzivanéjSi pojmy soucCasnosti. Pfedstavuji stale
vyznamnéjSi podobu spoleCenského, politického a kulturniho Zivota. Povaha
médii, ktera lidé sleduji, ma vliv na to, jak komunikuji a jak se k sobé navzajem
chovaji. Na jedné strané tak Ize rozliSit dorozumivani se mezi dvéma jednotlivci,
ktefi se navzajem vnimaji jako jedineCna individua a komunikuji mezi sebou
prostfednictvim dopisu, telegram, telefonu, elektronickych vzkaz( a na druhé
strané to budou média, ktera slouzi celospoleCenské komunikaci. Tato
komunikace sméfuje od jednoho zdroje k publiku, jez se sklada z velkého
mnozstvi lidi. Takové komunikaCni prostfedky jsou oznacCovany jako masova
média. Jejich podstatnym rysem je skuteCnost, Ze stavi jednoho ucastnika
do role vysilatele a druhého do role pfijemce. Pfedpokladana povaha pfijemce,
tj. poCetné skupiny lidi, ktefi maji navzajem slabé nebo zadné socialni vazby, a
vétSinou se neznaji, tvofi tedy ,masu.” Mezi masova média v tomto smyslu patfi
noviny, Casopisy, knihy, televize, internet (obzvlasté verze tisténych periodik,
internetové deniky a Casopisy). Masova média pfedstavuji v modernich
velkého mnozstvi lidi. Dulezitym kritériem, které média zaméstnava je smysl
lidského vnimani. Sdéleni jez masova média nabizeji, jsou Casto vyjadiena
v feCi za pouziti pfirozeného jazyka jako primarniho komunikacniho kédu, ale
pouzivaji se i jiné kody napf. obrazové €i hudebni.

Prvnim skute¢né masovym médiem byl tisk, ktery se v nékterych zemich
(pfedevsim v USA a Francii) rozvijel zhruba od prvni poloviny 19. stoleti. Rozvoj
masového tisku byl zavisly na konkrétnich spoleCenskych podminkach v té Ci
oné zemi.'! Plvodni listy - zvlasté ty, které se vénovaly ekonomickym a
politickym otazkam nezanikly a i nadale oslovovaly své ctenafské skupiny.
Vedle sebe se tak rozvijely dva typy periodik. Na jedné strané seriozni listy a
na druhé strané masove tituly. Zatimco seridzni tisk se obracel na vzdélané

Ctenafe z vySSich spoleCenskych tfid, masovy tisk byl urlen c¢tenaflim

" Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spoleénost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7. s. 21-29.
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ze stfednich a nizSich vrstev, vice se vénoval popularnim tématim, vyuzival
grafickou podobu (napadnéjSi a graficky vyraznéjsi titulky, kratSi texty), rozvijel
vyuziti ilustraci (pozdéji i fotografie), a zavadél nékteré novinky ve zpusobu
zpracovani a prezentace zprav. V Ceskych zemich se pro masovy tisk vzil pojem

bulvarni tisk.2

1.1.1 Bulvarni tisk

Je oznaceni masoveého sdélovaciho prostfedku, kde kliCovou roli hraji
emoce (krev, sex) a aktualita, jejichz vyznam s €asem klesa. Dale je obsah
charakterizovan mimo jiné provin€nosti, navozovanim paniky, personalizaci,
populismem, povrchnosti, negativismem, jednoduchosti, jasnosti, predstiranim
blizkosti a autoritativnosti konzumentovi, interpretovanim jevi na zakladé
zakulisnich informaci.’ Nedodrzuje hranice privatni sféry, pfinasi tajné porizené
fotografie ze soukromi znamych osobnosti, jeho ukolem je ucinit soukromé
vefejnym (fotograflim se Fika podle jedné postavy Felliniho filmu Sladky zivot —
paparazziové),* oproti seriéznimu tisku je zabavni funkce sdéleni nadfazena
informacni. V mezivale&ném obdobi vychazeli v CR bulvarni deniky Expres,
Poledni list, Vecerni list, Nedélni Tisk, Pondélni list, dale Telegraf a Ceské
slovo. Bulvar ma preruSsenou kontinuitu za 2. svétové valkky a v dobé
komunistické totality. K obnoveni dochazi na pocatku 90. let. V roce 1990 byl
zaloZen politicky bulvar Spigl, ktery zanikl v roce 2002. V roce 1992 vznikl Blesk.
Své misto na trhu mél také denik Expres, ktery koupil Blesk a denik Super
(2001-2002), kratce také denik Impuls (jen 2003).° V sou€asné dobé pini funkci
bulvaru zejména tato média: Aha, Blesk, Sip. Lze také zaradit tzv.
"spoleCenské" Casopisy Spy, €asopisy pro teenagery Bravo, Bravo Girl, Divka.

Zahranicni bulvar je napf. rakousky Neuen Kronen-Zeitung.

Vedle senzaci (udalosti pusobici rozruch, pfekvapeni, silny podiv), které
jsou pro bulvarni noviny typické, se v tomto tisku setkavame také se skandaly.

Skandalem se rozumi jednani, udalost &i okolnosti spjaté s vaznym porusenim,

2 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7. s. 29.
® Bulvar [online] Dostupné z <http://cs.wikipedia.org> [cit. 2009-03-13]

* HVIZDALA, K. Bulvar to neni nadavka. Euro [online]. Dostupné z <http://neviditelnypes.lidovky.cz/>

cit. 2009-03-12]
® Bulvar [online] Dostupné z <http://cs.wikipedia.org> [cit. 2009-03-13]
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prehlizenim, i znevazenim hodnot & mravnich princip(.® Skandalizace je nejen
prostfedkem pfi zvySeni zajmu ¢tenafl bulvarnich listl, ale také nastrojem

politického boje, a jako takova se mlze projevit ve vSech typech médii:

1) Horka média pusobi na emoce Clovéka a také na jeho smysly. Vnimame
nejen mluvené slovo a obraz, ale i zvuky a hudbu.
Radime sem: televize, rozhlas, kino, telefon aj.
2) Chladna média jsou nositeli vice informaci, byvaji uchovatelna a rytmus
pfijimani informaci si voli pfijemce sam.
Napf: noviny a ¢asopisy, billboardy, dopravni prostfedky, vykladni skfiné aj.
3) Kilasicka média: noviny, Casopisy, prospekty,

4) Elektronicka média: televize, rozhlas, video, pocita¢ (internet).’

1.1.2 Seriozni tisk

Je oznaceni sdélovaciho prostfedku, kde kliCovou roli hraje analyza a
kontext, a obecné informace, jejichZ vyznam roste s Casovou vzdalenosti
od popisované udalosti. Seriozni médium pracuje s vyznamnymi tématy,
dlouhodobé sleduje spoleCenské procesy a jevy, oslovuje odborniky, umozfuje
polemiku a diskuzi, pfipadné provozuje investigativni Zurnalistiku. V ¢lancich
udrzuje ¢asovou linku, pouziva pfesnou terminologii, kontext udalosti, pohled
odbornika, provadi analyzu. Zpravidla ma definovany svij eticky kodex.®
Klicovou roli hraje neutralita, uméfenost az strohost, mala snaha o barvitost
liceni, odkazovani k oficialnim zdrojum, lakoni¢nost. Vnimaiji rozdil mezi privatni
a vefejnym. Informativnost je nadfazena zabavé. Seriozni tisk vybira témata,
ktera maji skute€ny vliv na nas zivot — napfiklad darnova reforma, konec
hrani¢nich kontrol, korupce, hospodarska kriminalita, popfipadé témata, ktera
pro nas nejsou aktualni nyni, ale mohou zasadné ovlivnit nas zivot
v budoucnosti (volba prezidenta USA, Summit EU).° Zisk téchto médii se stava
pouze prostfedkem umozZnujicim provozovat zpravodajstvi. Nejde o jeho

maximalizaci. Jako pfiklad seriézniho média uvadi Daniel Raus americky denik

5 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7
’ Média [online]. Dostupné z <http://encyklopedie.seznam.cz/heslo/140034-media> [cit. 2009-03-13]
Seridzni medium [online] Dostupné z <http://cs.wikipedia.org> [cit. 2009-03-13]
°® VOLAK, J.Medialni gramotnost a medialni vychova. Dostupné z <http://tarantula.ruk.cni.cz> [cit. 2009-03-10]



Economist, Karel Hvizdala rakousky Der Standard, Radek Sarkozi pak Proglas.
Cesky denik seriézniho typu v8ak na trhu vinou procesu bulvarizace (vydavatel
seriozniho média se z libovolného divodu rozhodne nadale podridit vSe zisku)
chybi . Podle Trampoty je to zptisobeno silnou konkurenci a tim, ze v Cesku je
trh pro seriozni média maly.” Néktefi autofi publikujici na internetovych
strankach (napf. Mgr. Jan Volak) jsou k médiim CR shovivavéjsi a tvrdi, Ze jisté
znaky seriéznosti se v nasem tisku objevuji. Mezi tato ,spolehliva® média fadi:
MF Dnes, Lidové noviny, Pravo a Hospodarské noviny, jez nam podavaji
informace z domova i ze svéta, obsahuji rubriky jako je ekonomika, finance,
bydleni, zdravi, cestovani, politika, kultura aj."

AvSak na pfikladu si uvedeme, Ze k procesu bulvarizace u naSich seriéznich

tiskovin opravdu dochazi:

MF DNES

Zelva, kterou zkoumal Darwin, se dozila 175 let

16. listopadu 2005 8:47

Canberra (CTK, sd) - MoZna nejstarsi tvor na Zemi oslavil v plném zdravi své
175. narozeniny. Jmenuje se Harriet a Zije v australské zoo. Je to Zelva sloni,
kterou pry jesté jako pétileté mladé sebral na galapazskych ostrovech v roce

1835 sam Charles Darwin.

Slavny prirodovédec a jeho spolecnici pfivezli z Galapag ¢tyfi mladé Zelvy. Dvé
Z nich vinou chladného pocasi poSly jiz rok po prijezdu do Anglie. O zbylé se
néjakou dobu staral Darwiniv sluha. Nakonec mél Darwin posledni Zivé zvife
darovat partakovi z lodi Beagle Johnu Wickhamovi. Ten vzal Zelvu s sebou do
Australie, kam se udajné pfizenil. Dal$i informace o Harriet je z roku 1870, kdy
se objevila v zoo v Brisbane. Tehdy se v3ak jesté jmenovala Harry, protoZze se

Jeji majitelé domnivali, Ze je to samec. (Pokra¢ovani na str.9)

Vic se nepodarilo zjistit, protoZe povoden z roku 1893 zniCila vSechny zaznamy
této zoo. Potud tedy legenda, které jistou trhlinu zasadily az moderni genetické
testy. Ty ukazaly, Ze Zelva pochazi z jiného galapazskeho ostrova, nez kde ji
udajne Darwin sebral. Mnozi védci presto veéri, Zze zelva byla pfevezena z

ostrova na ostrov a pripravena pro Darwina ke studiu tamni evoluce. Harrietin

10 Bulvar [online] Dostupné z <http://cs.wikipedia.org> [cit. 2009-03-13]
" VOLAK, J.Medialni gramotnost a medialni vychova. Dostupné z <http://tarantula.ruk.cni.cz> [cit.2009-03-10]
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vék vSak nikdo nezpochybriuje. | proto je uznana v Guinnessové knize rekordu

Jako nejstarsi Zijici Zelva na svété."

V této ukazce Ize vidét opomijeni dodrzovani pravdivosti zdroju. Titulek:
Zelva, kterou zkoumal Darwin, se doZila 175 let a véta v prvnim odstavci: ,Je to
Zelva sloni, kterou je$té pry jako pétileté mladé sebral na galapazskych
ostrovech v roce 1835 sam Charles Darwin,“ i pres slivko pry, budi skute¢né
dojem, ze se jedna o Darwinovu zelvu. Véty ,Nakonec mél Darwin posledni Zivé
zvife darovat partakovi z lodi Beagle Johnu Wickhamovi. Ten vzal zZelvu s
sebou do Australie, kam se udajné pfizenil,“ jenom lehce naznacuji, ze se
nemusi vlbec jednat o pravdivé informace. Skute¢né znepokojeni pfichazi
v pokracovani €lanku na str. 9. Tam se dozvidame, Ze to, co bylo feCeno na
titulni strané, je legenda. Autor po celou dobu Cerpal z neseriézniho zdroje, aniz
by se obtézoval na to Ctenafe upozornit. Na titulni stranu se uz zjisténi, ze
genetické testy vypovidaji o néCem odliSném nez legenda, neveslo. Je odsunuto
na stranu devatou.

Casteéné je zde patrny ddraz na celebrity, znamé osobnosti. A¢koli neni

Darwin popova hvézda, zna ho témér kazdé malé dité Skolou povinné.™

1.1.3 Seriozni x bulvarni tisk

Seridzni noviny a bulvarni tisk: dvé oddélena média, ktera se vzajemné
doplnuji, ale ktera si peclivé hlidaji své. Zajimavé titulky a barevné fotografie
bulvaru kontrastuji s ¢ernobilou stfizlivosti osvéd€enych denikd. Vnéjsi forma jiz
pfedznamenava, s jakym druhem informaci lze v listu pocitat. Zda pujde
o0 vyvazené zpravodajstvi, podlozené dlvéryhodnymi zdroji a hlubSi znalosti
problému, nebo o senzace, které ovSem slibuji proniknout do nejhlubSich taju
lidského soukromi. Jenze predstava takto rozvrzené situace na trhu
s informacemi v souc€asnosti jiz neplni svou ulohu. Seriézni noviny pfejimaiji
fadu znakl nespolehlivych tiskovin. Av8ak neni snadné vymezit hranici, kdy
snaha pfiblizit se velkému poctu c¢tenafll prfesahuje meze pfipustné

popularizace. Napfiklad obrat ke grafickym efektim nemusi nutné znamenat

12 Zelva, kterou zkoumal Darwin, se doZila 175 let. Dostupné z <http://zpravy.idnes.cz/> [cit. 2009-03-10]
13 Prvky bulvarizace v 1.seriéznim deniku MF DNES. Dostupné z <http://mladezhb.host.sk/bulvarizace.pdf>
[cit. 2009-02-13]
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pokles vnitfni urovné listu. Hovofime zde o fadé problematickych jeva a promén
v dnednich médiich a také svodu, jimz Celi. Boj o ¢tenare-zakaznika je veden
cestou predkladani atraktivnich a pfitom mysSlenkové nenaroCnych témat, ale
také snizovanim urovné jazyka. PredevSim jde o manipulaci, ucelovost,
uniformitu, primérnost, banalitu, poklesly vkus. Chybi to, co by méla seriézni
média plnit. Tj. méla by poskytovat vefejnosti veSkeré informace (tedy nejen ty,
jez prokazatelné zvySuji naklad). Méla by se zajimat o pficiny problému, pozadi
udalosti, davat fakta do souvislosti, hledat chyby v systému a feSit je. Dale by
méla zachovavat uctu k pravdé, peclivé a spolehlivé informovat, cilevédomé
potlacovat postojové naklonnosti. Apelujme proto na seriozni média, aby vice

pracovaly s fakty a lIépe si ovéfovaly informace a tvrzeni, ktera dostavaiji.™

1.2 Média a kultura

V obsahu médii, v medialni produkci se nepochybné odrazeji nejriznéjsi
stranky kulturniho prostfedi, vnémz média plsobi. Média jsou soucasti
spoleCnosti a kultury. Jsou jimi ovlivhovana a sama je ovliviiuji. Maji fadu
shodnych ryst (ani pfekazka v podobé odlisSného jazyka, & dokonce pisma,
nezabrani tomu, aby Cech poznal japonské noviny nebo v japonské televizi
odlisil zpravodajskou relaci od zabavného pofadu). Rozdily mezi meédii
v jednotlivych spole€nostech a kulturach jsou ovSem zfejmé. Srovnanim
obsahové analyzy televizniho zpravodajstvi vychazeji najevo nékteré opakujici
se rozdily. Rdzné kultury kladou rdzny diraz napf. na podil zahrani¢niho a
domaciho zpravodajstvi, liSi se pfedstavy o spravnosti vyuziti ,pfedstavitele
statu” &i ,Clovéka z ulice”.

Média se také vyznamnym zpUlsobem podileji na formovani nejriznéjSich
projevu kultury dané spole€nosti, nebot dokazou nabizet totéz velkému poctu
pFijemcu. Podileji se na utvareni svébytného typu kulturnich projevd - na vzniku
tzv. masové kultury. Néktefi autofi si vSimaji, Ze medialni produkty maji
tendenci k homogenizaci a to na nadnarodni urovni.” Tento trend se projevuje

v celé fadé produktu: televizni zabavny porad je mozné koupit ,na kli¢“, jak se

' Srov. IRA, J. Bulvarizovana média svédectvim své doby. Socioweb [online].2003. Dostupné z
<http://www.socioweb.cz/index.php> [cit. 2009-03-13]
" UIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7 s.55

12



stalo napf. u soutéze Chcete byt milionafem,;Casopisecka produkce je stale vice
predevSim produkci fady domestikovanych verzi, v Ceském prostiedi napf.
Cosmopolitan, Harpers Bazar, Méda Pusik, Top divka a fada dalSich,
ekvivalentné zamérenych hudebnich rozhlasovych stanic orientovanych
na rock, pisné ze Sedesatych a sedmdesatych let apod., které si lze naladit
témér v kazdé evropskeé zemi.

Média jsou tedy schopna z malého poc¢tu zdroju sdélovat stejné Cci
obdobné obsahy velkému poctu pfijemcli (masam) a podle vSeho tak ovliviiovat
jejich intelektualni, estetické, zabavné a volnoCasové projevy. Pfitom nedochazi
k fyzickému sblizeni prislusniki téchto mas - finadlovy zapas hokejové
reprezentace CR v japonském Naganu sledoval rekordni pocet obyvatel Ceska,
ale vSichni byli rozptyleni u televizord v domacnostech, v malych skupinach
pratel ¢i znamych, jini se seSli na spoleCném sledovani televize ve verejnych
prostorach hostinca.

Pro svou schopnost nabidnout tataz sdéleni velkému poctu pfijemcu — a
to sdéleni, jez slouzi k identifikaci, zaplnéni volného ¢asu, poskytuji naméty
k pfemysleni a nabizeji zabavu a uvolnéni — jsou masova média povazovana za
dilezitou a nenahraditelnou podminku rozvoje masové kultury. Sou€asné jsou
pravé pro tuto svou schopnost kritizovana, nebot jejich pisobenim se oslabuiji
tradiéni kulturni projevy a masovym charakterem vyroby medialnich sdéleni se
potlacuji estetické naroky a podporuje se bezmysSlenkovita spotfeba masové

produkovaného zbozi.™

1.3 Média a mladez

Média patfi neodmyslitelné k volnému ¢asu mladeze. Sledovani televize
¢i pouhy kontakt s masmédii je pro déti dulezitou soucasti volného Casu.
U mladeze ve véku 10-18 let zabira sledovani televize 2 hodiny denné. Internet
je statisticky na 2.misté za sledovanim televize."

Mg vriv s

oni rozhoduji, nejen pfed kterymi porfady déti chranit , ale zaroven hledaji, co

16 JIRAK, J.,IKOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7. s. 55.
i KOPECKY, K. Moderni trendy v e-komunikaci. Olomouc: Hanex, 2007. ISBN 978-80-85783-78-0. s. 48.
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détem doporucit. Pfirozené pak rodiCe v nejvétsi mife doporucuji détem
ke sledovani porady , které sami znaji ze svého détstvi. UrCité je vyznamnym
faktorem tzv. rodiCovsky pfiklad, tedy jaké zvyklosti vidi dité v domacnosti.
V kazdém pfipadé, pfes vSechna pasivni systémova, zakonna i tfeba technicka
opatreni, zGstava hlavni a aktivni role ve vztahu dit¢ a média na rodicich a
rodinném prostiedi.

V oblasti vlivu reklamy na mladého divaka je systém regulace pomérné
dokazovani a pravni zdlvodnovani pfipadnych postiht a to pak i pfed soudem).
Zatim chybi soudni judikaty a obecné stanovené a v praxi uplathované
standardy. Navic se obecné jedna o velmi rychle se rozvijejici obor s mnozstvim
technologickych zmén a novych rozsifujicich moznosti. Podle Zderika Duspivy,
ktery se inspiroval zakonem ¢&.40/1995, reklama nesmi podporovat chovani
ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj, doporucovat ke koupi
vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich nezkuSenosti nebo davéfivosti, nabadat,
aby premlouvaly své rodiCe nebo jiné osoby ke koupi vyrobku nebo sluzeb,
vyuzivat jejich zvlastni duavéry vadi jejich rodi€im nebo jinym osobam ani je

nevhodnym zpusobem ukazovat v nebezpec&nych situacich.®

1.3.1 Elektronicka komunikace

Zavaznou otadzkou voblasti médii je elektronicka komunikace.
Elektronicka komunikace se stala soucasti kazdodenniho Zivota témér kazdého
Clovéka s pristupem na internet ¢i do mobilni sité. Ve srovnani s komunikaci
bézZnou je pomérné odlisSna tim, Ze jeji u€astnici jsou oddéleni (mistné/Casove) a
samotny pfenos sdéleni je zprostfedkovan technikou.” Elektronicka
komunikace, dale jen e-komunikace, je do jisté miry velmi otevifena a nefizena.
Uzivatelé komunikuji mnozZstvim rdznych komunikacnich kanald s vyuZzitim
Sirokého mnozstvi komunikaCnich kédu (jazyk, grafické a vizualni symboly

apod.) E-komunikace je do velké miry vazana na internet (svétova komunikaéni

8 DUSPIVA, Z. Viiv elektronickych médii na déti a mladez CR. Britské listy [online].2003. ISSN 1213-1792 .
Dostupné z <http://www.blisty.cz/art/15104.htm> [cit. 2009-03-09]

;E KOPECKY, K. Moderni trendy v e-komunikaci. Olomouc: Hanex, 2007. ISBN 978-80-85783-78-0. s.7
Tamtéz s.8-9.
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sit, propojeni pocitacu prostiednictvim telefonnich linek) — je tedy spojena
s pouzivanim pocitacu, notebooku, ,chytrych* mobilnich telefon(.”

S elektronickou komunikaci je spjata tzv.online komunikace, ktera
umoznuje napf. pomoci psaného textu prostfednictvim internetu komunikovat
ve stejnou dobu s protéjSkem. Online komunikace ma dvé zakladni podoby:

a) synchronni - realizovanou v realném Case, kde jsou oba komunikanti
pritomni komunikacni situaci (pfikladem je chat, VolP telefonie (skype)
apod.),

b) asynchronni — realizovanou pro komunikanty v riznych c&asovych
ramcich (pfikladem jsou diskuzni féra, e-maily, rizné typy zprav).”

Mezi dullezité zdroje informaci elektronické komunikace patfi také
internetové portaly. Slouzi mnoha lidem jako vstupni stranka do internetu.
Portaly obvykle umozhuji rychly pfistup kvelkému mnozstvi informaci
na jednom misté, od fulltextového vyhledavani (specialni zpasob vyhledavani
informaci v databazich nebo v textovych souborech, které jsou obvykle predem
pfipraveny, tj, aby bylo mozZno nalézt libovolné slovo v nejkrat§im mozném
Sase)? pres tfidéné katalogy odkazl aZ po nejrizné&jsi novinky a zpravy. Casté
je také poskytovani e-mailovych schranek a dalSich sluzeb.

Mezi nejvétSi Ceské obecné portaly patfi Seznam, Centrum a Atlas.
Nejvétsim zahraniCnim portalem je jednozna¢né Yahoo. Obecné portaly Ziji
z reklamy a ze zobrazovani PPC (Pay Per Click) inzeratll (model financovani
za internetovou reklamu spocivajici v platbé inzeratl kliknutim na reklamu).”

V e-komunikaci se setkavame s pojmem server. Obecné je server program
poskytujici ur€itou sluzbu klientdm (procestiim & programum, které ji vyuzivaiji).
Internetovy server (pfesnéji web server) slouzi k obsluze prohlizeCl, které
na néj vznaseji pozadavky pomoci riznych protokold na néz server odpovida

odeslanim pfislusené webové stranky ¢i dalSich soubor.

2 KOPECKY, K. Moderni trendy v e-komunikaci. Olomouc: Hanex, 2007. ISBN 978-80-85783-78-0. s.21.
ii Portal [online] Dostupné z <http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/portal.htm> [cit. 2009-03-13]
Tamtéz
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1.3.2 Vliv e - komunikace na déti a mladez

E-komunikace je mnohdy spojovana s pocitatovou gramotnosti a
vékem komunikujicich. Prizkumy ukazuji, ze 85% déti ve véku od 12-17 let
vyuzivaji internet denné. Pouze 15% z nich o sobé tvrdi, Ze jsou mirni uzivatelé
(pouzivajici internet méné Casto nez kazdy den). Elektronicka komunikace muaze

mit pro mladez dvoji pfinos. Jak pozitivni tak negativni.

1) Pozitivni dusledky:
a) ziskavani novych informaci,

b) podporuje naslouchani, hrani a €teni.

Déti Casto nejsou jedinymi uCastniky pfislusné cinnosti, ale podileji se na ni i
dalSi lidé, napf. Clenové rodiny. Podle vyzkumu, ktery se uskutecnil ve Velké
Britanii, vétSina rodiCa tvrdi, ze se jejich déti hodné z internetu naucily, a ze
média maji na mnohé stranky Zivota déti velky dopad. Rada z nich by proto
uvitala, kdyby pouzivani sdélovacich prostfedkl a elektronickych médii bylo
soucasti predskolni a S$kolni vychovy v mnohem vétSi mife neZ dosud.
Pedagogicti pracovnici, se rozsahlejSimu vyuziti elektronickych médii pfi
vzdélavani déti nebrani. Tvrdi ovéem, Zze pro dosazeni pozitivhich vysledkl je
potfeba postupovat uvazlivé a obezfetné, kupf. bedlivé sledovat mnozstvi Casu,
jez déti stravi pfi ¢innostech tohoto charakteru. Téz je podle nich nutné vénovat
dostateCnou pozornost integraci elektronickych médii do vyuky ze strany
vladnich ufadd. Ty by mély ucitelim a vychovatelim zajistit Skoleni v pfislusné
oblasti a rovnéz by mély odpovidat za dodani potfebného technického vybaveni
vzdélavacim institucim.*

Z hlediska pohledu ditéte se internet stal fenoménem. To, Ze sluzeb
internetu vyuziva a Ze je jim do ur€ité miry pohlceno, mizeme zjistit pohledem
do statistik. Podle nich déti nejen hraji hry, ale také stahuji hudbu, programy,
posilaji pohlednice, zakladaji si stranky, Ctou Casopisy, délaji si domaci ukoly,
obCas navstivi aukEni server. Dospivajici pak nachazeji vyrazné zalibeni v

online komunikaci, chatech, apod.

2 Srov. TICHACGEK,D.Elektronicka média pomahaji vzdélavat déti. Ucitelsky pomocnik [online].2006
ISSN 121-9179. Dostupné z <http://www.spomocnik.cz/index.php> [cit. 2009-03-13]
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vivs v

bezpochyby hry. Virtualni prostfedi jich nabizi téméF kompletni Skalu. Dle
francouzského psychologa a antropologa Rogera Cailloise se hry déli do Ctyr

skupin:

1) Agon — hra, ve které jde o vitézstvi, o potvrzeni vlastni pfevahy v nékteré
intelektualni, smyslové nebo fyzické Cinnosti, napf. béh nebo Sachy,
2) Alea — hra o Stésti, napf. kostky nebo karty,
3) Mimikry — napodobovani a pfedvadéni jinych, jez vede k procviCovani
socialnich dovednosti, napf. hra ,na doktora“ nebo divadlo,
4) Vertigo — neboli zavrat je zalozena na Siroké chemické zméné
v organizmu, pfikladem muaze byt bungee jumping (tomu muze odpovidat hrani
ak&nich her).
Dale internet funguje jako jedineCny zdroj informaci. Dité si v ném najde
podklady k domacim ukolum, ale jeho zvédavost ho muze posunout i o par
muze dité samo vybirat, co se chce dozvédét.»

Mezi pozitiva svétové sité patfi i moznost komunikovat a experimentovat
s komunikaci. Dité a hlavné dospivajici si tak mohou zkusit zevnitf rizné role a
situace (diky zménam vlastni online identity — napf. zméné pohlavi na chatu
apod.). Pod ochranou ,internetové anonymity“ vyjadfuji Sirokou Skalu nové
objevenych emoci, slovni formulaci je Iépe zalleriuji do svého zivotniho pfibéhu
a nakonec je dokazou i daleko lépe ovladat. Kamarad, kterého jsme nikdy
nevidéli, je pro teenagera interaktivni variantou klasického deniku. Pro hdfe
pfizpusobivé jedince, uzaviené a nepfili§ spoleCenské mladé lidi, muze byt

internet cestou k ziskani zakladni sebedlveéry v rozhovorech i mimo né.

e Uskali internetu
Z vyzkumO vyplyva, Zze détem obvykle nevadi posilat cizim lidem rdzné
informace o sobé, jako tfeba fotografie €i telefonni Cisla. V nékterych pfipadech

nevahaji poslat i svoji adresu (a to nejen e-mailovou, ale i postovni).*®

% PIRKO, M. Déti a internet. Lupa [online].2007. ISSN 1213-0702. Dostupné z <http://www.lupa.cz/>
[cit. 2009-02-13]
% Tamtéz
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Graf 1: Osobni informace zaslané cizi osobé
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Déti také dostavaji od cizich lidi na internetu relativné Casto pozvani
na schizky — a pfiblizné 62 % z nich s timto setkanim nasledné souhlasi.
Podle vyzkumu vyplyva, ze zhruba 20 % lidi, se kterymi se déti setkaly, byli
"jini", nez za koho se vydavali na internetu — a to nejen ve smyslu véku.

Rodice si vétSinou mysli, Ze védi, co jejich déti na internetu délaji. Ale ne
vzdy to odpovida skuteCnosti. Kupfikladu 74 % rodi€d se domniva, ZzZe
o schizkach svych ratolesti vi (ovSem rodi€im se ve skutecnosti svéfi pouze
22 % déti). Rodice také tvrdi (v 82 % pfipadu), ze se svymi potomky o rliznych
hrozbach dostatecné hovofi; nicméné samy déti uvadi jako hlavni informacni
zdroje internet (68 %), televizi (54 %) a tisk (52 %). Skola ziskala 45 % a rodice
skonCili na nelichotivém patém misté (39 %). Rodi¢e by proto méli sledovat, co
dité na pocitaCi déla a s kym komunikuje. Vice dohlédnout je potfeba hlavné
na mladsi déti. Mladi zvédavci navstévuji pornografické stranky, nebot’ je tato
cesta pro né mnohem jednodussi nez si koupit Casopis s podobnou nabidkou a
prichazeji tak do styku s nevhodnym obsahem.”

Takovy obsah muze pfedstavovat i online bulvar. Pfikladem je magazin
Super.cz. Pfi pro€itani ¢lanku o Karlu Gottovi byla zjisténa nepfijemnou
skuteCnost. Na téchto strankdch se nachazela reklama s odkazem

na pornografické stranky.

2 PIRKO, M. Déti a internet. Lupa [online].2007. ISSN 1213-0702. Dostupné z <http://www.lupa.cz/>
[cit. 2009-02-13]
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Obrazek 1: Sexy hosteska odchytila Gotta! (www.super.cz, 2008)

le) Chyt'silsvoji celebritu: Sexy hosteska odchytila Gottal - Super.cz - Windows Internet Explorer
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2) Negativni disledky e-médii se tedy zpravidla rozdéluji na 2 oblasti:
a) viditelné a ziejmé obsahové vlivy (obsazené v programech
televize, internetu televize,), jako jsou nasili, sex a krutost,
b) cilené ovliviiovani divaka, sem patfi i védoma i podprahova

reklama (dale jako medialni modely).?

Rada prizkumtl, uskute¢nénych v poslednich letech, poukazuje
na potfebu a pozadavek omezit miru nasili i pornografii v ¢eskych médiich
(potfebu na omezeni téchto jevl v televizi pozadovalo okolo 80 % respondentt).
Je zajimavé, Zze dle dosavadnich némeckych prizkumd povaZzuji rodiCe za
nevhodné porady prfedevsim kvuli obsahu nasili.

NaSe zakony o rozhlasovém a televiznim vysilani*® hovofi o povinnosti
nezarazovat v dobé od 6 do 22 hodin do vysilani pofady, které by mohly ohrozit
fyzicky, psychicky €i mravni vyvoj déti a mladistvych. Dale ukladaji povinnost
slovné upozornit pfed vysilanim téchto pofadu na nevhodnost daného programu

pro déti a mladistvé a u televizi oznacit program symbolem. Rizikové porady

3 KOPECKY, K. Moderni trendy v e-komunikaci. Olomouc: Hanex, 2007. ISBN 978-80-85783-78-0. s. 48.
2 7akon &. 231/2001 Sb
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(pofady obsahujici nasili, sex a krutost) obsahuji definované nezadouci prvky
v rizné intenzit€. V praxi se naplfiuji pozadavky zakonu pouze minimalné.
Slovné a symbolem na nevhodnost pofadu upozornuje z €eskych televiznich
stanic TV Prima a stanice CT.

Jiz od 70. let 20. stol. probihaji celosvétové vyzkumna opatfeni, ktera
hledaji spojitosti mezi nasilim prezentovanym televiznimi obrazovkami a lidskou
agresivitou, zejména u pubescentu a adolescentld. Nejnovéjsi americka studie
Casopisu Science (2002) tvrdi, Ze nejen sledovani nasilnych televiznich pofadd,
ale sledovani televize obecné vede k prokazatelnému rustu agresivity. Byla
potvrzena spojitost mezi nadmeérnym sledovanim televize v adolescenci a ¢asné
dospélosti s naslednym narustem pravdépodobnosti spachani nasilného cinu
proti ostatnim osobam. NejpravdépodobnéjSi je, Ze agresivné disponovani
jedinci si budou vybirat porady s nasilnym obsahem, jejichz systematické
sledovani zpétnovazebné posili jejich dispozi¢né danou agresi.®

Vyrazné ovlivhovani se déje prostfednictvim Casopisu a internetovych
portald pro divky. Pravé div€i magaziny se snazi co nejvice nahradit rodiCe,
ktefi pro své pubertalni dcery ,nemaji“ v tomto kritickém véku pochopeni, a tak
se snazi stylizovat do role nejlepSi kamaradky a radkyné. DivCi magaziny se
tvari, Ze dokonale chapou, Ze divky zrovha moc nezajima uceni, domaci uklid a
jiné povinnosti, ale zejména jejich vzhled, opaéné pohlavi a méda. Vétsina rad
je vtomto typu Casopisl napsana rozkazovaci formou a divkam jsou tak
nenapadné vnucovany cizi postoje a nazory. Je zde patrny obrovsky modni
diktat a vliv reklamy. Kazdy Casopis propaguje urcité vyrobky a ty jsou na jeho
strankach prezentovany jako ty nejvhodnéjSi pro dokonalou krasu. VSe je
podloZzeno rliznymi fotografiemi celebrit a ¢lanky o nich. Divkam je servirovan
svét dokonalosti a krasy, kterému se ony maiji pfiblizit, coz muze vést k narlstu
poctu divek trpicich nejriznéjSimi komplexy, mentalni anorexii ¢i bulimii.

V dobé dospivani pusobi na dité také velmi silné kamaradi i vrstevnici.
Nékdy se je dité snazi napodobovat, jindy se od nich liSit, a nebo je
predstihnout. Vrstevnici tedy pfirozené ovliviuji i nazory déti na televizni pofady,

filmy, hudebni styl, styl oblékani, hrani pocitaCovych her apod.

3 KOPECKY, K. Moderni trendy v e-komunikaci. Olomouc: Hanex, 2007. ISBN 978-80-85783-78-0. s.51.
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2 SUPER.CZ

.Super.cz je online magazin, ktery prinasi novinky ze svéta celebrit,
pro Zeny rubriky o vztazich, détech a o médé a pro muze informace z oblasti
motosportu, autonovinky anebo Ize vybrat z nabidky divka dne,”' témito slovy
charakterizuji Super.cz jeho vydavatelé. Jinymi slovy reaguji na tento online
denik &tenafi. Podle Jana Svehly, publikujiciho na serveru Pfipojtese.cz,
predstavuje Super.cz toto: ,Tento portél je tim pravym mistem pro ukojeni VaSi
nenasytnosti. Muzete si napriklad precist, jestli to Agata Hanychova mysli
S novym pritelem opravdu vazné nebo se dozvédét, Ze Jifi Langmajer misto
prace vymeta bary. RovnéZ zde najdete velkou spoustu fotografii oblibenych i
méné oblibenych celebrit.“** Pro nékoho muze tento server plnit nevyvratitelnou
pozici bulvarni Skvary pro hlupaky bez vlastniho nazoru. Avsak obecné lze fFici,
Ze Super.cz plni funkci bulvarniho online deniku, jehoz naplni je podavat
¢tenarum rozlicné vékové kategorie, skute¢né i klamné informace o celebritach
jak z Ceského tak zahrani¢niho Soubyznysu ve formé lakajiciho nadpisu, ktery
ne vzdy plini svlj ucel. Velmi ¢asto se u tohoto internetového platku u nadpisu
setkame s informaci, jez vabec s textem nesouvisi. Dldvodem je ziskat co
nepocCetnéjSi skupinu ¢tenarfll a tim prudce zvysit navstévnost zverejnénych
¢lanku. Soucasna doba si zada informace, které zaujmou, kterych si kazdy
vS§imne, které ho oslovi a o kterych bude mluvit. Tyto informace Super.cz
bezesporu pfinasi. Clanky, které portal Super.cz poskytuje,jsou b&hem dne
nékolikrat aktualizovany. TudiZz ma ¢tenaf moznost dozvédét se kazdou ,chvili“
néco nového. Navic muze o Clanku diskutovat s ostatnimi lidmi. Diskuze se
nachazi pod textem.

V tomto deniku se mlizeme setkat sruzné dlouhymi texty. Nékteré
obsahuiji tfeba jen Ctyfi véty, jiné zase napfiklad Sest odstavcu.

Podle vyzkumu z Cervna 2008 navstivi tento portal denné 567 tisic
étenarl, z toho 52 % jsou muzi a 48 % zeny, coz je cca o 100 tisic vice nez
vroce 2005 kdy byl zalozen a o 40 tisic vice nez v roce 2007.* S jistotou
muzeme tedy fici, Zze jeho navstévnost neustale stoupa. Muze to byt diky tomu,

Ze pribyva vice lidi, co se stavaji pocitaCové gramotngjSimi. Mezi né

31 Produktovy list Super.cz Dostupné z <http://onas.szn.cz/onas/files/pdf> [cit. 2009-02-13]
%2 SVEHLA, J. Nejpopularngjsi stranky v CR. Pfipojtese.cz [online]. 2008. Dostupné z
<http://www.pripojtese.cz/> [cit. 2009-03-01]
% <http://onas.szn.cz/onas/files/pdf/prod/prod_super.pdf? [2009-01-09]
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samoziejmé patfi i déti, které ovladaji a pouzivaji pocCitaC a internet v daleko
vétSi mife nez dospéli. Pfi€inou zvySené navstévnosti téchto stranek muze byt
také vétsi vynalézavost a fantazie programator, ktefi na tomto portalu pracuji a
informace o znamé celebrité upravi tak, aby ¢tenafe co nejvice zaujaly - napf.
velké ilustraCni nebo doprovodné obrazky, vykfi¢niky v nadpisech, neobvykle
velka pismena a ,ak¢ni“ barvy, jako je Cervena, popf. doplnéni néjaké pikantni
fotografie.

Ne vzdy tento portal vyuziva vlastnich informaci. Kromé vlastnich zdroju

Cerpa také z deniku Blesk, Aha Ci jiného média.

Tabulka ¢ 1: Pocet navstévnikl Super.cz za den

VEK CTENARU SUPER.CZ PROCENTA% POCET NAVSTEVNIKU
SUPER.CZ/ DEN

12-19 let 14,88 289 114

20-29 let 24,29 471 956

30-39 let 24,78 481 487

40-49 let 17,08 331 941

50-59 let 14,29 277 609

60-69 let 3,98 77 254

70-79 let 0,70 13633

Super.cz nepfinasi jen novinky o celebritach. Tento portal obsahuje i jiné

rubriky, které jsou pro ¢tenafe zajimavé a atraktivni. Jsou jimi napf:

Tipy a trendy — zabyva se radami pro zZeny v otazkach mddy, kosmetiky,
vareni, zdravi,

Jen pro muze - obsahuje zajimavosti z oblasti aut, motosportu, technologie,
zen,

Déti — patfi sem rady rodi€am pfi vychové déti,

Sex a vztahy — zde si Ctenafi vyménuji zkuSenosti spojené se vztahy, mohou
posilat i dotazy, na které pfileZitostné odpovida sexuolog pan dr. Plzak,

Na vlastni klzi — v této rubrice najdeme recenze k filmam, pfibéhy o cestovani,

zivotni pribéhy, témata tykajici se financi,
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Vtipky — veselé obrazky a videa,
Videa - ze svéta Soubyznysu.

Vroce 2007 Super.cz ziskal ocenéni deského internetu v soutézi
Kristalova lupa, kategorie Magazin. Do této soutéZe se pocitaji hlasy uzivatelu
internetu, ktefi maji ocenit to, co povazuji na Ceském internetu za nejlepsi. Ve
dvanacti kategoriich rozhoduje o vitézich svymi hlasy verejnost. Dvé kategorie -
Projekt roku a Anticena - rozhoduje porota. Tato Ceska internetova soutéz byla
zaloZzena vroce 2006. Anketu porada zpravodajsky server Lupa.cz ve
spolupraci s internetovym portalem O'chutney.cz.

Internetovy server Super.cz je provozovan portalem Seznam.cz
ve spolupraci s vydavatelstvim Stratosféra. To odpovida za obsah serveru,
Seznam zase za technickou stranku provozu. Partnerstvi vzniklo v lednu 2005 a
od té doby je Super.cz vnabidce homepage* Seznamu na adrese

www.seznam.cz.

Seznam.cz, a.s. provozuje nejpouzivangjSi a nejnavstévovanéjSi portal
Ceského internetu, ktery za den navstivi témér 3 miliony lidi (Udaj za Cerven
2008).* Nabizi uzivatelm zdarma Sirokou $kalu praktickych sluzeb jako je napf:
pfehled denniho zpravodajstvi, bazar, dopravni informace, mapy, slovnik,
predpovéd pocasi aj.

V souCasné dobé portal predstavuje velmi dualezitou soucast internetu,
fada uzivatell jej pouziva pro vyhledavani, jako domovskou stranku prohlizece.
Zalozeni portalu Seznam.cz se datuje na kvéten 1996. Sidlo firmy je v Praze a

pobocky v Brné, Zling, Berouné, Hradci Kralové, Liberci, Olomouci atd.

% oznageni tvodni stranky webu
% Seznam produkuje vlastni kreativni reklamni formaty .Dostupné z <http://www.protext.cz/> [cit. 2009-03-13]
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2.1 Jazykova charakteristika Super.cz

Pro jazyk tohoto online bulvaru je typicka akénost, zvyraznéna déjovost
s prechodem k dramatiCnosti. Objevuji se tu tendence pfinaset aktualni
informace a podavat je jako senzace a skandaly.®*® Typicky nastroj akéniho
predstaveni zprav ztélesnuje titulek. Jeho ukolem je prfesvédcit Ctenare, aby si
danou zpravu precCetl. AkCnost se vyrazné prezentuje prostfednictvim jazykove i
mimojazykové stranky. VétSinou dominuje jedna fotografie souvisejici
s pfedstavovanou Ci senzacni udalosti. Ze Super.cz ziskavame pravou informaci
az prostfednictvim &teni textu. Proto hlavnim zamérem tvarcd tohoto deniku je
zaujmout nejen fotografii, ale i Sokujicimi textovymi informacemi pfedstavenymi

prostfednictvim velmi vyrazného ohromujiciho titulku.

Super.cz syntakticky pracuje s modalnosti véty. Kromé& oznamovacich
vét vyuziva vét jiného modalniho charakteru, napf. tazaci véta Nehoda nebo
bitka?, ve které online magazin Super.cz podava informaci o tom, jak si Sarka
Vankova pfi jedné z muzikdlovych zkouSek zlomila mali¢ek. | pfes toto
nepfijemné zranéni Vankova hraje v Kleopatfe a ani nezruSila zkousky. Pilné
zkousSi jednu z hlavnich Zenskych roli Adrianu v muzikalu Dracula, ktery se
v unoru po deseti letech vraci na muzikalova prkna.

AkCnost se zvyraziuje i vykficniky v nadpisu, napf. Dolinova uz bydli
s novym muzem! Zde Super.cz odtajiiuje soukromi moderatorky a herecky
Michely Dolinové. Ztextu se dovidame, Ze se po rozvodu prestéhovala
s dcerami do nového domova a prozradila, ze v byté nebydli jen s détmi, ale i

S novym pfitelem.
Typickou strukturou nadpisu jsou i kombinace:

a) vykfiéniku a otazniku, napf. Langmajer se milenky nedoékal! Ze by se za
ného stydéla nebo se boji? V tomto ¢lanku se ¢tenafim oznamuje, Ze udajna
milenka herce Jifiho Langmajera nedorazila na premiéru muzikalu Dracula, aby

na sebe nestrhla pozornost médii,

% Srov. ODALOS, P. O jazyku bulvaru. Dostupné z <http://www.pulib.sk/> [cit. 2009-01-25]
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b) dvojtecky s otaznikem, vykrii¢nikem ¢ oznamovaci vétou.

Anno 2008: Mares ukazal svého dvojnika! Tenhle mazel pry mize za jeho

skandaly!
Lucie Bila: Pro¢ jsem hajlovala?!
Zuzana Jandova: Zavist neresim

Miss CR Jandova: Co nam praskla jeji tchyné?

Denik vyuziva také vsuvky v zavorkach® za jménem znamé osoby,
ve které se udava vék. Napf. Zpévacka Iveta BartoSova (42) by se pro své
oddané fanou$ky rozdala. MozZna i proto se na svém nedavném vystoupeni
rozjela tak, ze se vSichni pritomni mohli pokochat tim, co ukazuje jenom svemu

manzelovi Jifimu Pomeje (43).%

Akcnost se jazykové realizuje nejen syntakticky, ale i lexikalné. Lexikalni
charakteristiky bulvaru souvisi pfimo s vybérem témat bulvaru. Mezi nej¢astéjsi

pfedméty patfi vztahy znamych lidi, sex, erotika.*® NapfF.:
Exkluzivné na Super.cz!: Svatba Faltynové a Stekla!

Prvni sex ve vile: René se vyspala s Dominikem? (Clanek o reality Sou

Vyvoleni na TV Prima)
Exmilenec Hanychové: V posteli je priSerna!

Miss Svobodova: Navrat k bohatému exmilenci!

Typické pro Super.cz je odkryvani soukromi znamych osob, které je

signalizované slovy typu svatba, krize, postel apod.

" ODALOS, P. O jazyku bulvaru. Dostupné z <http://www.pulib.sk/> [cit. 2009-01-25]

%8 Super.cz [Online] Rozdovadéna Bartosova odhalila vic nez chtéla. Dostupné z <http://www.super.cz>
[cit. 2009-03-13]

% ODALOS, P. O jazyku bulvaru. Dostupné z <http://www.pulib.sk/> [cit. 2009-01-25
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K vyjadfeni senzace se velmi €asto pouziva slang*® pk.:

Pavel Zuna se Seredné spletl. Prijde o flek?
Pity z Vyvolenych: Nejsem uchylak!
Casey Affleck: DalSi partak do party!

Charakteristickou vlastnosti tohoto bulvaru je neovéfenost informaci
souvisejici s hyperbolizovanim, fabulovanim a prezentovanim udalosti
z vlastniho uhlu pohledu. Jazykové se neovéfenost prezentuje zmirfiovanim

absolutni platnosti senza¢nich zprav zejména slovy zfejmé, mozna, udajné aj.*
Maslikova: Sex se zenou? Nebrani se mul!

Modelka Hana Maslikova (25) se, jak se zda, rozhodla experimentovat.
Jen par tydnt po rozchodu s mlad$im pfitelem SaSou se nechala slySet, Ze by
se nebranila ani pfipadnému sexu se Zenou! Na otazku ¢tenarky Super.cz na
chatu v nasi redakci, jestli uz silikonova kraska neméla sex s néznéjSim
pohlavim, Hanka napsala: ,Neméla, ale neni vSem dnim konec."
No vida! Ze by se Hana, které je uz po rozchodu s pfitelem Sasou vyrovnana,
rozhodla presedlat na Zeny? Nebo jde jen o néjakou nadsazku ¢&i skute¢nou
touhu ochutnat nepoznané ovoce? Silikonova blondyna ma v fadach muzu
mnoho obdivovatelt, bezpochyby by se ale nasly i Zeny, které by se podobnému
experimentu nebranily. V pfipadé uspésné modelky to ale nebude se sexualnimi
choutkami na Zenu tak horké. Hanka ma ve své orientaci zcela jasno a pevné
VEri, Ze na ni Ceka vysneny muz, ktery ji udéla stastnou. ,Cekéa na mé nékde
princ, ale nema zatim koné, na kterem by pfijel," mysli si Hanka, ktera
nezapomnéla za své odpovedi na chatu pfidat smajliky!

A tak je zfejmeé, Ze se v jejim pfipadé néjaké radikalni zmény v podobé
presedlani na jiné pohlavi nedockame. Aby se potencialni partner zatim volné
krasky mohl dostatecné pripravit na to, jak ji ulovit, Hanka radi: ,To chce

poradnou navnadu, pevny obojek a kratké voditko, abych nezdrhla,” sméje se.*

“ Srov. ODALOS, P. O jazyku bulvaru. Dostupné z <http://www.pulib.sk/> [cit. 2009-01-25]

*1 Srov. ODALOS, P. O jazyku bulvaru. Dostupné z <http://www.pulib.sk/> [cit. 2009-01-25]

42 Super.cz [online]. Maslikova sex se Zenou nebrani se mu. Dostupné z <http://www.super.cz>
[cit. 2009-03-13]
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DalSim projevem Super.cz je davérné oslovovani prezentovanych osob

kfestnim jménem.*
Pfrikladem muze byt nadpis:
Lucko, nelituj. Noid ma z déti strach!

Velmi Castym jevem je i hypokoristikon, ktery vznikd ze jména

odvozeného od pfijmeni:

Sandra Novakova: Langos ji déla agenta! ,,Lango$em* je zde vyjadien herec

Jifi Langmajer.

Nevérna Faltynova: Simone, porad miluju Rucéu! Jako ,Ri¢a“ v textu

vystupuje hokejista Martin Rucinsky.

Super.cz pouziva témér vSechny druhy nepfimého pojmenovani:
Metafora

Sexy Langmanova: Na chlapi kasle, ted’ chce holky!

Dara Rolins: Matéj si v Indii vy€istil hlavu, krize zazehnana!

Metonymie

Bara Basikova posloucha Ewu Farnou!

Jitka Cvanéarova: po sexy kalendafi éte i erotiku!

Expresivni vyrazy

Jako ukazka nam mulze poslouzit médii velmi oblibena modelka Agata

Hanychova Ci zpévacka lveta BartoSova aj.

Macanda Hanychova opét nabrala! Thajska kuchyné ji dala co proto!

Oplacana BartoSova: Aby v tom nebyla sama, vykrmila si i Jirku!

Hopsanda Machalkova: Dvojka bilého a nozky létaly vzduchem!

3 Srov. ODALOS, P. O jazyku bulvaru. Dostupné z <http://www.pulib.sk/> [cit. 2009-01-25]
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Pejorativni pojmenovani

Zkrachovalec Pomeje prijde o v§e?*

Témér se vSemi uvedenymi a dalSimi lexikalnimi jevy se muzeme setkat

v jednom Clanku o hereCce a moderatorce Jitce Asteroveé:

Sexy ,,Asterka“ ujizdi na kozach!

Sobota, 13. 9. 2008 08:00

nien

Moderatorka Jitka Asterova ma novou vasen. A pfestoze si "ji" uziva plnymi
dousky, obcas je z ni pékné na nervy. Zkusena a lety proflakla sexyporadkyné
Jitka Asterova (47) prozradila zajimavé perlicky ze svého soukromi. Zprvu byla

velmi tajemna, ale nakonec na sebe fekla vic, neZ sama chtéla.

Jitko, jak se mate v lété, kde jste byla na dovolené?

Byla jsem s kamaradkou Helenou Jarkovskou v Chorvatsku na takovém cvicicim
tabore. Teda ne jenom cvicim, procviCily jsme si tam vSechno, myslim. (smich)
Jak to myslite, vSechno?

No, tak jak to fikam. (smich)

Dobre, co tedy dal?

** Srov. MLEOCH, M. Né&kolik poznamek k nejazykovym a jazykovym prostiedkiim v sou¢asném bulvarnim a
tzv. seridznim tisku. Nase rec, 2002, roc. 82, &. 5
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Potom se chystam posledni tyden v srpnu se synem do Bulharska. Jinak jsem
méla pracovni léto a mezitim jsem byla na chaloupce.

Pracovni léto znamena, Ze jste byla v radiu...

Ano, v radiu. Moderuju staly porad Tajna laska, ktery se ted trosku méni.
Seznamuju lidi a podle data narozeni urcuju, jestli se k sobé hodi nebo ne. Mam
k tomu jeSté pani Dagmar Kludskou.

Scénar poradu jste si vymyslela sama?

Ja si tam nikdy nic nevymyslim sama, jedna se o tymovou praci.

Jak jste vubec v radiu dlouho? Bavi vas to jesté, je tam porad o ¢em
mluvit?

Ted uz to bude sedmy rok. A bavi mé to moc. Na takové otazky odpovidam, Ze
to je, jako kdybyste se zeptali kuchare, jestli mu nedochazeji recepty. Je porad o
¢em mluvit. A navic v tom novém

provedeni o sexu zase tak moc nemluvim.

Kde vubec hledate inspiraci? Anebo jsou to vSechno, pokud jde o sex a
partnerstvi, osobni zkusenosti?

Samozrejmé hledam inspiraci. A vZdy se to opiralo o pravdivé zazitky moje nebo
mych kamaradek. Ja mam hodné pestry Zivot za sebou a asi i pfed sebou. Ted’
mam docela zajimavé zaZitky, takzZe je stale z ceho &erpat. (smich)

Zajimavy zivot, to znamena novy muz?

Hledejte si v tom, co chcete, ale ja uz jsem toho o sobé tolik namluvila...

Pro Jackie ale ne...

...to sice ne, ale jinym. (smich) Néco za tim asi je.

Jste spokojena? Jak to dlouho trva?

Jsem... a jak dlouho byste fekli? (smich)

Presné to...

Nékolik tydnd.

Kdo koho sbalil?

Ja nevim, jestli mluvime o stejné véci. Ja mluvim o Stésti, ne Ze jsem si na$la
partnera. (smich)

Tak jinak. Naslo si stésti vas, nebo vy jeho?

Ja jsem si ho na$la sama.

Kolik ¢asu vénujete sobé a svému zkraslovani?

Snazim se ted hodné cvicit. Chodime s Helenou Jarkovskou na overbalony.

Skvéle se mi spravila zada. A taky tfikrat tydné trapim télo se svym trenérem
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Ladou Jirkou. Pracujeme na posileni zad, drZeni téla a na jeho formovani. Je to

béh na dlouhou trat, ale ja uz tak néjak bez toho nemuzu byt.

Kosmetika, salony...?

Kdybych méla vSechno obéhnout, tak bych si musela vzit rok dovolenou. Takze
se snazim véci minimalizovat. Chodim na bézné udrzby: kadernik, pedikura,
manikura, ale nijak moc to neprehanim. A kosmetiku pouzivam hodné rada kozi
apfirodni.

Kozi vam vyhovuje?

Ano, vyhovuje. Mam strasné rada i kozi a ovCi vyrobky, tak jsem si fekla, Ze
budu pouzivat i kozi kosmetiku. Nevim, jestli to pomaha, ale kdyz vypadam
dobre, tak asi jo. (smich) Nékdy mi da ale pékné zabrat, abych vSechno
sehnala, protoZe ji maji jen ve specialnich lékarnach. A jelikoZz mi zrovna

dochazi krém, tak uz zac¢inam byt pékné nervézni.*®

Analyza jazykovych jevil v tomto ¢lanku:

Asterka — hypokoristikon, jenz vznikl odvozenim z pfijmeni

uziva si_plnymi dousky, perlicky ze soukromi — pfiklad nepfimého

pojmenovani - synekdochy,
proflakla — obecna c&estina, slovo ciziho plvodu odvozené z némeckého
jazyka,

sexyporadkyné — hybridni sloZenina, ktera vznikla z anglického slova sexy +

Ceského poradkyné,

ujizdi_ na_kozach — zde se jedna se metonymii. Po precteni celého &lanku

Zjistime, Ze tato hereCka a moderatorka pfed nikym neujizdi na zvifeti, nybrz

pouziva kosmetické pfFipravky s kozim mlékem.

A tento posledni jev je dikazem toho, jak se bulvarni denik Super.cz
snazi svym nadpisem, ktery vyjadfuje naprosto odliSnou skute€nost, pfilakat co
nejvice €tenard. V nasledujici kapitole si ukazeme dalsi pfiklady takovychto

nadpisu.

4 Super.cz [online]. Sexy Asterka ujizdi na kozach. Dostupné z <http://www.super.cz>
[cit. 2009-03-13]
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2.2 Analyza ¢lanka Super.cz

1) Stfeda, 21. 5. 2008 08:00

Sok! Miss Bucékova: Vrelé polibky s muzem na nadrazi, ale

svatba s pritelem!

Ceské Miss Eliska Buckovéa (18) byla na brnénském nédrazi vidéna, jak
liba néjakého muze. Mladicka misska tvrdi, ze muzem jejiho Zivota je uplné jiny
Clovék, student mediciny, s kterym dokonce planuje svatbu! ,Na nadrazi prisel
pro mé tatinek. Asi se zblazni smichy, kdyz mu to reknu. Prijela jsem z Prahy do
Brna, a abych nemusela hodinu ¢ekat, tak mé vyzved|, mél tam jednani," smala
se Eliska. Okamzité poprela spekulaci, Ze by kromé budouciho doktora patfilo
Jeji srdce jeSté jinemu muzi. ,Jsem dokonale Stastna a uz dokonce premyslime
nad takovymi vécmi, jako je svatba. Tak za dva roky bych se vdala. Myslim, Ze
to je muz na cely zivot. Ted je to plné dokonalé,” prozradila Eliska. Ceské Miss
2008 se momentalné pripravuje na prestizni soutéZz krasy Miss Universe.
,Kromé intenzivniho kurzu angli¢tiny se budu ucit golf, ktery tam urcité nebudu
postradat. Snazim se o psychickou pohodu a zacinam chodit do fitka," mini

misska.*®

“ Super.cz [online]. Sok miss Buickova vielé polibky s muzem na nadrazi, ale svatba. Dostupné z
<http://www.super.cz>[cit. 2009-03-13]
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Komentar

VSimnéme si spojeni nadpisu se samotnym textem. Po pfecteni
upoutavky se c¢tenafllm do mysli vkrada mysSlenka, Zze miss EliSka Buckova
podvadi sveho pfitele, kdyz se na vlakovém nadrazi liba s cizim muzem. AvSak
po pfecteni prvnich vét zjistime, Ze se nejedna o Zadného milence, nybrz o
tatinka modelky.

O vrelych polibcich, jak je uvedeno v nadpisu, se v textu nemluvi vibec.
Véta ale svatba s pfitelem s textem souvisi pouze tzce. Ceska Miss 2008 fika,
Ze svatba mozna bude za dva roky a ne v nejblizS§i dobé, jak je patrné
z nadpisu. Na tomto pfikladu vidime, jak se Super.cz snazi ziskat ¢tenafe ke
kliknuti na zpravu prostfednictvim nadpisu, jez stextem nema témér nic

spole¢ného.
2) Ctvrtek, 22.5. 2008 11:00

Zet'ova se vratila k Bednarovi! Poridila si mimino!

Neni tomu tak davno, co Helena Zetova (27) vydala v médiich prohlaseni
o definitivnim konci svého vztahu s hokejistou Jaroslavem Bednafem (31).
Parecek je opét spolu a k usmireni si nadélili psi miminko Titicatu. | kdyz jejich
vztah pfipominal divokou jizdu na horské draze, dnes oba svorné tvrdi, Ze ¢as
vSe zahojil a jejich laska nezna mezi. Na dikaz si Helena s Jardou pofidili
Lpotomka". K teriérovi Samovi, ktery Bednafovi zlstal po rozchodu s Darou
Rolins a Helena se stala jeho adoptivni mamkou, si pofidili dalSiho Jack Russell

teriéra, pétinedélni fenku. Pojmenovali ji podle znamého jezera v Peru Titicata.”

4 Super.cz [online]. Zetova se vratila k Bednarovi a pofidila si mimino. Dostupné z <http://www.super.cz>
[cit. 2009-03-13]
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Komentar

VSimnéme si, k jakému spojeni v nadpisu ¢lanku dochazi — prvni Cast
textu hovofi o pofizeni si miminka. Jedna se ale o §téné, nikoliv o dité jak se
mulze z upoutavky zdat. V nasledujici ¢asti je zminka o tom, Ze Helenin vztah
s hokejistou prochazel krizi. Nadpis vSak poskytuje sdéleni o Heleniné navratu

k J. Bednarovi, i navzdory tomu, Ze se zadny rozchod nekonal.

3) Ctvrtek 22.5. 2008 8:00

Cvanéarova opét téhotna!

Herecka Jitka Cvan&arové (29) v realném Zzivoté jesté matkou nebyla, ale
v hereckém nékolikrat. Po Ordinaci v ruZové zahradé si zahraje téhulku v
divadelni hie Minus dva, kde jejim partnerem bude Martin Hofmann, s nimz
doopravdy Zije. Beru to jako trénink na své vlastni miminko,” sméje se Jitka,
ktera si poprvé v jedné hfe zahraje se svym pfitelem a hvézdou serialu Ulice
Martinem Hofmannem. Stejné jako v reélném Zivoté i v komedii Minus dva si

zahraji milence.*®
Komentar

Z nadpisu je zfejmé, Ze hereéka Jitka Cvandarova se opét stane matkou.
Pokud si preCteme jiz prvni vétu, zjistime jaka je skuteCnost. HereCka v realném

Zivoté matkou jesté nebyla, ale stala se ji v divadelni hfe Minus dva.

8 Super.cz [online]. Cvan&arova opét t&hotna.Dostupné z <http://www.super.cz>[cit. 2009-03-13]
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Jesté zjevnéji si Super.cz pohrava s informacemi v nasledujicim textu:

4) Ctvrtek 2.6. 2005, 16:00

Michael: Jackson: Pravda o jeho penisu

Od konce ledna tohoto roku bojuje Michael Jackson (46) s obvinénim
z pohlavniho zneuZivani Gavina Arviza. Po 130 svédeckych vypovédich
prichazi cas na zavére¢nou obhajobu. Jak to tak vypada, zpévak nema zadné
dobré vyhlidky. Uz mozZna v pristim tydnu mdize byt Jackson odsouzen.
Michaelovi hrozi az 20 let zalare! Podle zpravy z amerického casopisu Vanity
Fair pocita popovy kral stim, Ze bude odsouzen. Zpravu Casopisu poskytl
byvaly Jacksonuv soukromy detektiv Gordon Novel. Podle detektiva je
zpevakovou nejvétsi starosti to, Zze se v cele nebude moci divat na své oblibené
filmy. Gordon prestal pro Jacksona pracovat, kdyz mu zpévak nezaplatil

dohodnutou ¢astku.®
Komentar

Pozorujme souvislost mezi nadpisem a samého textu. Informace
z nadpisu neni v textu obsazena vilbec, Ize ji chapat vylozené jako nahradu

jasnéjsiho nadpisu Jak dopadne proces s Michaelem Jacksonem.*

49 Super.cz [online]. Michael Jackson pravda o jeho penisu Dostupné z < http://www.super.cz/>
[cit. 2009-03-13]
%0 KOPECKY, K. Moderni trendy v e-komunikaci. Olomouc: Hanex, 2007. ISBN 978-80-85783-78-0. s. 55.
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Priklad vyrazné deformace nadpisu je o€ividny v tomto Clanku:

5) Sobota 2.6. 2007 10:00

Matuska miluje nahaty déti

a-; — \ | B
"ﬁ; T ,f.;’“! o
ol

o

Waldemar Matuska (74) pfi otevieni novych pater Spanélské restaurace
La Bodega prozradil zamilované jidlo. ,Nahaty déti“ jsou syrové a varené
brambory dohromady,“ popsal neobvykly pokrm zapadoceské kuchyné. Rad si
da ale i $kubanky, typické zase pro jizni Cechy. Ceské jidla si v Americe, kde

Ziji, doprava cela rodina.®
Komentar

Titulek, po kterém si kazdy pfedstavi Waldemara Matusku, jak se kocha
pohledem nad fotografiemi nahych déti, skyta Ctyfi véty textu, ve kterych se

Ctenar dozvi, ze Nahaty déti jsou ve skuteCnosti zapadoCeské jidlo.

Velmi podobny pfiklad se nachazi v ¢lanku o Richardu KrajCovi:

3 Super.cz [online]. Matuska miluje nahaty déti .Dostupné z < http://www.super.cz/> [cit. 2009-03-13]
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6) Patek 9.1.2009 8:00

Krajéo Sokuje: Bezdomovec, alkoholik a fet'ak!

Fanousci a hlavné fanynky Richarda Krajéa (31) jsou zdéSeni! Jejich idol
se totiz v posledni dobé zménil k nepoznani. Mikrofon vyménil za lahvace,
injekcni stfikaCku a navic nema kde bydlet. VSichni ale mizZou zustat v klidu.
Jde totiz o kamparn na podporu SdruZeni Linka bezpeci. ,NezZ si vyberes svoji
budoucnost, zavolej radéji na Linku bezpeci. Jediny telefonat mize rozhodnout,
jaky bude tvdj Zivot,“ nabada frontman kapely Krystof v radiovém spotu.
sHlavni myslenkou této pfijemné kontroverzni kampané je otazka, jak by mohl
dopadnout Richard Krajco, kdyby nemél v détstvi zazemi v harmonické rodine.
Ta mu dodavala pocit sebevédomi, jistoty, podpory a Stésti,“ uvedla mluvéi SLB
Vendula Kodetova.

,Doufame, Ze kampari bude natolik vyrazna, aby pfispéla k zamys$leni
dospivajicich nad budoucim sméfovanim jejich Zivotni cesty,” zduaraznila.
Pravdou je, Ze fotografie znamého idola jsou opravdu hodné sugestivni. Krajéo
se do role bezdomovce, alkoholika a fetaka skvéle vZil a da se olekavat, Ze

kampari bude mit velky ohlas. Jeho pfiznivci ale mohou byt v klidu. Paradni
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zazemi mu vytvari téhotna pritelkyné Martina Poulickova, drogam neholduje a

jeho spotreba piva neni zas tak alarmujici.”
Komentar

Nadpis nas informuje, Ze se z Richarda Kraj¢éa stal bezdomovec,
narkoman a opilec. A i prvni véty nas v této iluzi ponechavaji. Zda spojeni
fanousci jsou zdéSeni je pravdivé, mizeme posoudit po precteni dalSich vét.
Nasledné zjistime, Zze se nas Super.cz opét snazil obalamutit a oznaceni
fanousci jsou zdéSeni neni opravdu na misté. R. Krajco se stal tvafi kampané na

podporu Sdruzeni Linka bezpedi.

Z téchto Clankl je naprosto jasné, Ze Super.cz predstavuje nejvétsi
internetovy bulvar. NesvédCi o tom jen jeho navStévnost ve srovnani s jinymi
online bulvary ale i to, Ze Super,cz dokaze nejvice zmanipulovat navstévniky
Seznamu pfi Cteni titulku. Na obdobném zpUsobu jako je tento magazin stoji i
dalSi deniky napf. Deniksip.cz, ktery kromé jiného pfinasi skandaly i senzace

z oblasti politiky, krimi, sportu,; dale deniky Ahaonline.cz, Odhaleno.cz atd.

52 Super.cz [online]. Krajéo Sokuje, bezdomovec, alkoholik a fetak. Dostupné z <http://www.super.cz>
[cit. 2009-03-13]
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2.3 Internetova reklama Super.cz

textd,

Jednim z hlavnich ddvodu, pro€¢ média publikuji typ neduvéryhodnych

je reklamni potencial. Cim vice &tenar, tim vice potencionalnich

zakazniku a tim vétsi fixace znacky a produktu. Velmi zajimavym médiem pro

reklamu je internet a internetova reklama, kterou velmi c¢asto vyuzivaji

obchodnici pro propagaci, jiz Ize nalézt na kazdé portalové strance, v kazdém

¢lanku, menu apod.®

Klady a zapory internetové reklamy:

pfesné zacileni: z hlediska geografického, ¢asového, dle segmentu —
muzi, Zzeny, dokonce i jejich zajmy,

snadné mérfeni reakce uzivatelu: kam se uzivatel ,proklikal®, kolik a jaké
webové stranky navstivil,

snadné zobrazeni internetovée reklamy,

flexibilita: reklamu, potazmo reklamni kampan Ize velmi flexibilné
upravovat,

interaktivita: diky zobrazené reklamé& je mozné se pfimo dostat az

do internetového obchodu.

Zapory:

omezeny rozsah publika: ddvodem jsou stale vysoké naklady na domaci
uzivani internetu, pfipojeni je drahé a pomalé,

malé procento z celkového reklamniho objemu,

omezena velikost: velké reklamy nejsou uZivateli oblibené,

uzivatelé internetu mohou uZivat software blokujici internetovou

reklamu.*

% KOPECKY, K. Moderni trendy v e-komunikaci. Olomouc: Hanex, 2007. ISBN 978-80-85783-78-0. s. 56.
% SISAKOVA, R.Moderni marketingové strategie kulturniho prdmyslu a reklamni kampari

Dostupné z <http://is.muni.cz/> [cit. 2009-03-22]
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Obrazek 2: Rozlozeni reklamnich prouzka (banner) Super.cz

€. -EADERBOARD
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4

A== === KOMERCNI SDELENI

Zluty prostor je vyplnén reklamou vseho druhu. Leaderboard (reklamni
obdélnik v hlavicce www stranky) patfi k nejdrazSim zpoplatnénym reklamnim
mistim internetovych portall s vysokou navstévnosti. Na velkych portalech za
tuto reklamu plati v fadech statisicu korun. DalSi pozice (Skyscraper = reklamni
mrakodrap) je jiz levnéjSi. Tato reklama pusobi na znaCnou €ast populace a
ovliviiuje jejich postoj k vyrobkim a sluzbam a ovliviiuje jejich vnimani.*®
Zbyvajici misto (Sponzor, Medium rectangle = reklamni obdélnik, Komeréni

sdéleni) plni také dalezitou funkci reklamniho sdéleni.

Reklamni prouzky pusobi dvéma zakladnimi zplsoby:
a) originalitou
b) frekventovanosti (napf. reklamy Vodafone, které na televiznich

obrazovkach a internetovych strankach vidime témér kazdych 15 minut).*®

% Srov.KOPECKY K. Moderni trendy v elektronické komunikaci. Olomouc.Hanex, 2007.1ISBN978-80-85738-0.
% KOPECKY,K. Moderni trendy v elektronické komunikaci. Olomouc.Hanex, 2007.1SBN978-80-85738-0.

39



Reklamni formaty ve videozpravach Super.cz

1) 10 sekundovy spot + komercéni sdéleni

10 sekundovy reklamni  Videozprava Komerc¢ni sdéleni

spot pfed videozpravou

2) 30 sekundovy spot

Videozprava 30 sekundovy reklamni spot

po videozpravé
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2.4 Vizualni podoba Super.cz

Na zacatku ledna 2009 proSel Super.cz zménou vizualni podoby. Novy
vzhled ma tento web zpfehlednit a také vice zmodernizovat. Reaguje tak i
na krok konkurencniho portalu Blesk.cz, ktery rovnéz zménil podobu v poloviné
minulého roku.

V tomto roce Super.cz zméni i zaméreni portalu, ktery se plvodné kromé
bulvarnich ¢lanka vénoval tématim jako je volny Cas, zivotni styl, na Cisté
bulvarni. Planuje také rozSifit poCet on-line videi, které bude zajiStovat
spole¢nost Stratosféra - provozovatel webu a tvlrce jeho  obsahu.

Duvody zmény vizualni podoby Super.cz podle technika Zderika:

»,Puavodni Super.cz byla jedna z nejstar§ich aplikaci v Seznamu. PFislovi
" neopravuj to, co funguje” platilo pro Super.cz bezezbytku, proto se nikomu do
Zadnych velkych zmén nechtélo. Pfece jenom za dobu jeji Zivotnosti se na ni
vystridala spousta programatort a kazdy z nich do ni vnesl néco svého. Ale
davody nakonec prevazZily: nutnost portace na novéjsi operacni systém,
zdualnéni (to proto, abychom predesli nekontrolovatelnym vypadkim proudu v
serverovnach), sjednoceni redakcniho systému s redakénim systémem jinych
sluzeb. Backend, na kterém se da postavit nejen mobilni verze, ale ktery umozni
celou aplikaci jednoduse rozvijet a pfizptisobovat. Tohle véechno nas vedlo k
tomu napsat Super.cz znova. ProtoZze jsme potiebovali opravdu kvalitni zaklad,
vedéli jsme, kam sahnout. PouZili jsme to, co se nam osvédcilo na serveru
Sport.cz a nasledné i na Novinky.cz.

S novou aplikaci se svezla i lehka znéna grafiky, ktera by méla byt
pfehlednéjsi. Preusporadani redakéniho obsahu zase reflektuje posledni
inforace, které mame o ¢tenosti jednotlivych rubrik tak, abychom lépe vyhovéli
poZadavkim ¢tenartd. Oproti pdvodnimu planu, ktery byl v délce projektu docela
mirnejsi, je nutno fict, Ze se nam to trosku protahlo, jak uz to u takovych
projektd byva Asi jsem to troSku podcenil. Koncova faze, kde je tfeba dotahovat

spoustu drobnosti, byla snad nekonecné dlouha a vysilujici.*

" Malé zmeény s velkym vyznamem Dostupné z <http://seznam.sblog.cz/2008/12/ >[cit. 2009-03-13]
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Obrazek 3: Nynéjsi podoba Super.cz (www.super.cz)
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Jak je vidét stranky Super.cz jsou ladény do Cerveno-Cerna. Nékteré
odkazy ke ¢lankim jsou napsany Cervené a nékteré Cerné, podle toho k jaké

tématickeé oblasti se nadpis Clanku vztahuje. Vzdy jsou ale odkazy podtrzeny.

. Reakce ¢tenaii na novou podobu Super.cz
1) 11.12.08 09:24:45 Lada
Tak to je super - ted’ ma Seznam nejmoderné;si bulvar v republice. Je mi z toho
Spatné do ceho se davaji penize!
2) 06.01.09 10:20:06 1krtecek
Novy SUPER.CZ?... Ano, ano, vitam kazdou zménu, ktera vede k lepSimu.
Grafika je super, obrazky vétsi, ale... ObCas navstévuji diskuze pod ¢lankem a i

tam probéhla zména, bohuzel k horsimu. Omezila se délka prispévku z 400 na
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250 znakd, nové pfispévky ve vétvich jdou nepochopitelné odspodu, misto dfive
zobrazovaného ¢asu vioZeni prispévku jen datum a hlavné jiz nejdou vkladat
obrazky. Nevim, zda to je umysl, Ci pfani redakce SUPER.cz (nebo nékoho
jiného), ale pokud ne, véfim, Ze tyto "mouchy” budou brzy odstranény. Jako
dlouholety uzivatel "seznamu" totiz vim, Ze Seznam ma ty nejlepSi odborniky,
ktefi vZdy vyresi sebemensi problém. Pro né také mé skromné diky.

3) 05.02.09 17:46:12 HMM

SOUHLASIM S KOMENTAREM :ADA JE TO UPLNE ZBYTECNE
ABSOLUTNI BLBOST DO TOHO DAVAT VUBEC NEJAKY PENIZE A NAVIC
JESTE NECO MENIT

4) 06.02.09 16:46:25 Bohumil

Super.cz byl viceméné jediny bulvarni web, co jsem cetl. Ma kratsi texty, takze
&teni nezabere tolik Gasu. A také se text dobfe &etl. Ale NYNI JE TO HRUZA.
Barvy hnusné, pismo hnusné, vSechno hnusné. Ale vlastné diky, asporn nebudu

mrhat ¢as ¢tenim bulvaru.®®

Super.cz je podle vyzkumu Sesta nejnavstévovanéjsi stranka Ceského
internetu a také nejnavstévovanéjsi bulvarni web v CR. A v éem spoéiva jeho
uspésnost? Server Super.cz je pro sveé Ctenare pfitaZzlivy zejména Sirokou
nabidkou aktudlnich informaci bulvarniho typu. Relevance pfedkladanych
informaci ustupuje do pozadi pfed ohromujicim u€inkem a nafouknutou
bublinou, ktera splaskne stejné rychle, jako byla nafouknuta. Jednorazovy efekt,
jez je ve Ctenafi vyvolan pfitazlivymi a podbizivymi titulky, v8ak €asto ucinkuje, i
prestoZze je celkové vyznéni c¢lanku s proklamovanym sdélenim v titulku
v rozporu. A pravé tato drava medialni politika, orientujici se vyhradné na
Ctenarfsky atraktivni témata serveru (vCetné jeho spojeni s nejuzivangjSim
vyhledavaCem v Ceskych internetovych vodach - Seznam.cz) v souvislosti se
senzacechtivych Ceskym ctenafem je priCinou, pro€ je v dnedni dobé server

Super.cz tak oblibeny.

%8 Seznam pfichazi s novym Super.cz. Dostupné z <http://www.zive.cz/> [cit. 2009-03-13]

43



3 UVOD K PRAKTICKE CASTI

Jak uz bylo zminéno denik Super.cz dokaze bravurné vytvofit ve svych
Clancich faleSnou predstavu o realité. Tato faleSna — leC akceptovatelna
predstava nasledné ovlivni postoje pfijemct — zejména déti. VétSinou se takto
déje u divek, v nichz ¢lanek o modelce Ci hereCce, ktera ,vymeta“ jeden vecirek
za druhym a hyfi skandaly mize vyvolat rizné citové odezvy, od slab$ich jako
je pobaveni, nuda, nostalgie, po silnéjSi, jako je =zufivost, slast, touha
napodobovat.®® O touze napodobovat bychom mohli hovofit v souvislosti
s modelkou Agatou Hanychovou, jejiz figurou se posledni dobou Super.cz
mimoradné zabyva. Velmi napadné tak divkam a také chlapcim, podsouva ideal
krasné a dokonalé Zeny. U nékterych divek takovéto Clanky mohou vyvolat
pocity nespokojenosti se svym zevnéjSkem, ménécennosti a ve finalni fazi
muzou vést k fatalnim nasledkim v podobé poruch s pfijmem potravy.

Neustalé vecirky, ,ulety“, odvykaci kury a magazinem Sifené fotografie
téchto ,ikon“ maji na dospivajici také velky vliv. Americky ¢asopis Newsweek
nedavno provedl prizkum, z néhoz vyplynulo, 2e 77 % Amerianu je
presvédCeno, ze na taméjSi teenagerky ma az pfilis velky vliv Paris Hilton a
Britney Spears.®® Uz i sedmileté Skolacky tyto celebrity napodobuiji. Zcela bézné
pry pouZzivaji napfiklad slovo ,sexy“, zpivaji si popové pisni¢ky a flirtuji se
star8imi chlapci. Cim jsou starsi, tim vic se celebritdm snazi pfiblizovat i stylem
oblékani. Denik Super.cz se témito dvéma celebritami velmi rad zaobira. Jako
jeden z mnoha pfikladd nam muze poslouzit titulek Paris Hilton ovladne svét!
Ceskou alternativou Paris Hilton, je podle tohoto deniku jiz zmifiovana Agata
Hanychova. U nas je nebezpeli trendu napodobovani patrné zejména na
druhém stupni zakladnich Skol. Dospivajici zaci jsou zaplavovani informacemi
0 ,0sobnostech®, které jim zaroven slouzi jako vzorové priklady. Je otazkou, jaky
vliv mize mit na Zaka vzor, o jehoz moralnich a lidskych kvalitach Ize opravnéné
pochybovat. Osobnost dospivajiciho Zaka neni natolik rozvinuta, aby byla
schopna posoudit, jaky idol si ma pro svij dalsi vyvoj vybrat. Média jsou plna
zprav o pseudohvézdach a pseudoosobnostech, z kterych si zaci vybiraji své
vzory, a tito lidé se stavaji pfikladem pro jejich chovani. Problematickeé je, Ze se

ne vzdy jedna o vzory pozitivni, ale ¢asto jsou tyto osobnosti moralné pokleslé a

% JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spoleénost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7. 5.178
60 Radéji sexy nez inteligentni. Dostupné z <http://www.mladazena.cz/scripts/detail.php?id=343037>
[cit. 2009-03-13]
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jejich €iny nejsou nijak obdivuhodné. Dospivajici mladez by si méla hledat
adekvatnéjsSi priklady a idoly v lidech, jez skutecné néco dokazali, nez se
obdivovat celebritam, které travi svdj volny ¢as na vecircich. Ve svém véku si
teenagefi neuvédomuiji, ze slava, uspéch a penize jsou jenom tim poslednim, co

hvézdy prezentuji.
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4 PRAKTICKA CAST

4.1 Hypotézy vyzkumného Setreni

Cilem nasi vyzkumné &innosti bylo zjistit, jak casto déti 2.stupné ZS
navstévuji internetové stranky, jak moc znaji bulvarni denik Super.cz. a do jaké
miry jsou jim pohlceny. Studii jsme provadéli v6., 7., 8., a 9. tfidach na ZS
U Palenice v Kunovicich, kde jsme vykonavali na podzim roku 2008 praxi. Pro
tento vyzkum jsme zvolili dotaznikovou metodu a metodu fizeného rozhovoru.
V dotazniku jsme vyuzili jak otevienych tak uzavienych otazek. Predpokladali
jsme, ze déti v tomto véku navstévuji internet témér kazdy den a jako domovska
stranka jim slouzi Seznam.cz a Ze o deniku Super.cz, jeZ se na Seznamu
nachazi, vi skoro vSichni. Dale jsme usuzovali, ze déti nejvice znaji Lucii Bilou,
LeoSe MareSe, Agatu Hanychovou a Hanu Maslikovou, protoze o téchto lidech
se v posledni dobé v médiich zejména na Super.cz velmi ¢asto piSe. Dale jsme
se domnivali, Ze respondenty na online magazinu Super.cz zaujme nejvice
poutavy nadpis. Potom nas také zajimalo, jak moc déti bulvarnim ¢lankim véfi,
proto jsme zvolili ¢lanek o Lucii Vondrackové, jez nebyl pravdivy, ale mysleli
jsme si, ze vétsSina dotazovanych mu uveéri.

Zda byly naSe odhady spravné se presvédCime v nasledujicich grafech a
tabulkach.

4.2 Souhrn

Tabulka 1: Pocet respondentu

Pohlavi Pocet
Chlapci 53
Divky 56

V tabulce mizeme vidét, Ze pocCet divek a chlapci byl téméF shodny,

avSak v dalsi tabulce si ukazeme, jak se jejich pocet v jednotlivych tfidach raznil.
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Tabulka 2: 6.trida

Pohlavi Pocet
Chlapci 9
Divky 7

Tabulka 3: 7. trida

Pohlavi Pocet
Chlapci 14
Divky 7

Tabulka 4: 8.trida

Pohlavi Pocet
Chlapci 16
Divky 26

V této tabulce jsou uvedeny pocty zakl dvou osmych tfid.

Tabulka 5: 9.trida

Pohlavi Pocet
Chlapci 17
Divky 16
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4.3 Vysledky dotaznikového Setreni

Tabulka 5: Chlapci: Mas doma pristup k internetu?

Chlapci %
6.trida 7.trida 8.trida 9.tfida
Ano 88,9 92,9 87,5 100
Ne 111 71 12,5 0
Graf 1: Chlapci: Mas doma pristup k internetu?
Chlapci %
100
8017 |
6077 |
4017 |
2077 |
0
6. rocnik 7. ro¢nik 8. roc¢nik 9. ro€nik
Tabulka 6: Divky: Mas doma pristup k internetu?
Divky %
6.trida 7.trida 8.trida 9.trida
Ano 71,4 100 92,3 100
Ne 28,6 0 7,7 0

48

OANO
ENE




Graf 2: Divky: Mas doma pristup k internetu?

Divky %
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607"
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6. ro¢nik 7. ro¢nik 8. roc¢nik 9. ro¢nik
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Kromé& devatych tfid, kde maji v domacnostech internet vSichni, se

v ostatnich tfidach setkavame s pfipady, i kdyz jich neni mnoho, kdy jesté

internet do domacnosti nebyl zaveden. Nejvice je téchto pfipadu v Sesté tfidé,

kde internet ,postrada“ vice jak Ctvrtina divek.

Tabulka 7: Chlapci: Jakou domovskou stranku na internetu pouzivas?

Chlapci %
6.trida 7.trida 8.trida 9.tfida
www.seznam.cz 77,7 71,4 81,5 88
www.centrum.cz 1,1 0 0 6
www.atlas.cz 11,1 21,4 0 0
Jinou 0 7,2 18,5 6

49



http://www.seznam.cz/
http://www.centrum.cz/

Graf 3: Chlapci: Jakou domovskou stanku na internetu pouzivas?
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Tabulka 8: Divky: Jakou domovskou stranku na internetu pouzivas?

Divky%
6.trida 7.trida 8.trida
www.seznam.cz 71,4 71,4 92,4
www.centrum.cz 14,3 0 3,8
www.atlas.cz 14,3 14,3 3,8
Jinou 0 14,3 0

9.tfida
100

0

0

0

Graf 4: Divky: Jakou domovskou stranku na internetu pouzivas?
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http://www.seznam.cz/
http://www.centrum.cz/

Nejvice pouzivanou domovskou strankou je podle vyzkumu Seznam.cz a
to pro vSechny zaky 2.stupné. Na dalSich mistech se shodné umistily
Centrum.cz a Atlas.cz. Jako jinou domovskou stranku déti uvadély nejCastéji

Google.com, v jednom pfipadé to byla stranka ldnes.cz.

Tabulka 9. Chlapci: Znas internetovy portal Super.cz, ktery se na

Seznam.cz nachazi?

Chlapci %
6.trida 7.trida 8.trida 9.trida
Ano 66,7 64,3 56,25 82
Ne 33,3 35,7 43,75 18

Graf 5: Chlapci: Znas internetovy portal Super.cz, ktery se na Seznam.cz

nachazi?

Chlapci %
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L/
60 OAno

401 Bl Ne
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6. ro¢nik 7. ro¢nik 8. roc¢nik 9. ro¢nik

Vice jak polovina chlapcu Super.cz zna.
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Tabulka 10: Divky: Znas

Seznam.cz nachazi?

6.trida
Ano 42,9
Ne 57,1

internetovy portal

Super.cz, ktery se

Divky %
7.tfida 8.trida
71,4 69,2
28,6 30,8

9.tfida
82
18

na

Graf 6: Divky: Znas internetovy portal Super.cz, ktery se na Seznam.cz

nachazi?

Divky %

100

80

60

401"
207

6. roénik

7. ro¢nik

8. ro¢nik

9. ro¢nik

OAno
B Ne

Nejvice Super.cz znaji zaci devatych ro¢nikd, je jich vice nez polovina.

Nejméné jsou obeznameni s touto strankou divky ze Sestych tfid, kterou znala

méné nez polovina.

V nasledujici tabulce a grafu jsme se zaméfili na osobnosti, o kterych se

na Super.cz nejvice pise.
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Tabulka 11: Chlapci: Kterou z téchto osobnosti znas?

Agata
Hanychova
Libuse
Hulkova
Tat'ana
Kucharova
Lucie Bila

Jovanka

Skréeska
Leos Mares
Pepa Vojtek
Iva Kubelkova

Hana Malikova

6.tfida

Chlapci %

7.trida 8.trida
21,4 12,5
0 0
64,3 56,25
100 100

0 0

100 100
57,1 37,5
0 6

0 0

Graf 7: Chlapci: Kterou z téchto osobnosti znas?
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Lucii Bilou a LeoSe MareSe znaji vSichni chlapci. A to nejen jako
zpévaCku a moderatora, ale také v souvislosti s jejich bulvarnimi ,aférami®.
Ctvrtina chlapct védéla o rozchodu Lucie Bilé a Vaclava Noida Barty a témér
polovina o LeoSové aféfe s prostitutkou. Naopak Libusi Hulkovou a Jovanku
Skréeskou neznal zadny chlapec. Tatanu Kuchafovou znali nejen jako
modelku, ale vryla se jim do paméti také v souvislosti s komiksovym pornem.
Hana Maslikova a lva Kubelkova je pro vétSinu chlapci neznama. Sle€nu
Maslikovou znalo pouze 6% chlapcl v devaté tfidé a to v souvislosti s plastikami

jejich prsou.

Tabulka 12: Divky : Kterou z téchto osobnosti znas?

Divky %

6.trida 7.tfida 8.trida 9.tfida
Agata 42,9 14,3 42,3 75
Hanychova
Libuse 0 14,3 7,7 25
Huilkova
Tat'ana 71,4 100 92,3 94
Kucharova
Lucie Bila 100 100 100 100
Jovanka 0 0 0 25
Skréeska
LeoS Mares$ 85,7 85,7 100 90
Pepa Vojtek 28,6 71,4 62,5 69
Iva Kubelkova 28,6 28,6 38,5 75
Hana 0 0 0 20
Maslikova
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Graf 8: Divky : Kterou z téchto osobnosti znas?

Divky % B Hana Maslikova

O Iva Kubelkova

9. rocnik E : B Pepa Vojtek
_—|_|
= I O Leos Mares

8. ro¢nik | :
E ] B Jovanka Skréeska
. . ;_‘ O Lucie Bila
7. rocnik | )
E O Tat'ana Kucharova
6. rochnik . : B Libuska Halkova
1 |
I O Agata Hanychova
0 50 100 150

Z grafu je patrné, Ze divky znaji osobnosti ve vétsi mife nez chlapci. Jen
LeoSe MareSe neznaji vSechny - tak jako chlapci. Divky znaji Lucii Bilou a
LeoSe MareSe také nejen jako zpévaCku a moderatora, ale stejné jako chlapci
ve spojeni s jejich skandaly. Totéz plati i u Tatany Kucharové, kterou divky
neznaji pouze jako modelku, ale i jako pfitelkyni polittka a ve spojeni
s komiksovym pornem. Také Hanu Maslikovou a Agatu Hanychovou znaji ve
vétSi mife nez chlapci. Agatu v souvislosti s jeji postavou a Hanu Maslikovou
spojenou s plastikami. | Jovanka Skréeska a LibuSka Hulkova nezustavaji bez
odezvy. O rivalité téchto dvou tanec¢nic kvuli Josefovi Vojtkovi ze skupiny Kabat

divky z devaté tfidy na rozdil od chlapcu vi.
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Tabulka 13: Chlapci: Tyto slavné osobnosti z predchozi otazky znam z:

6.trida
Televize 50
Internet 18,75
Noviny, 12,5
Casopisy
Radio 18,75
Graf 9:

Chlapci 6. ro¢nik

Graf 11:

Chlapci 8. rocnik

Chlapci %

7.trida 8.trida 9.tfida

35,2 42,9 46,9

26,5 20 40,6

235 11,4 3,1

14,8 25,7 9,4
Graf 10:

Otelevize
Binternet
Onoviny,

casopisy
Oradio

Otelevize
Binternet
Onoviny,

casopisy
Oradio

Chlapci 7. roénik

Otelevize
B internet
Onoviny,

casopisy
Oradio

Graf 12:

Chlapci 9. roénik

Otelevize
B internet
Onoviny,

casopisy
Oradio
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Znamé osobnosti znaji chlapci vétSinou z televize, internetu a radia,
zejména Evropy 2. Nejméné pak z novin &i Casopist. Do dotazniku néktefi
chlapci uvedli, zejména v devatych tfidach, Ze je bulvarni noviny vlbec

nezajimaiji.

Tabulka 14: Divky: Tyto slavné osobnosti z predchozi otazky znam z:

Divky %
6.trida 7.trida 8.trida 9.trida

Televize 58,3 40 39?7 34,8
Internet 16,6 33,4 28,6 30,4
Noviny, 8,5 20 19 10,9
casopisy

Radio 16,6 6,6 12,7 23,9
Graf 13: Graf 14:

Divky 6. rocnik Divky 7. rocnik

Otelevize Otelevize
Binternet B internet
Onoviny, O noviny,
casopisy casopisy
Oradio Oradio
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Graf 15: Graf 16:

Divky 8. ro€nik Divky 9. ro¢nik

Otelevize Otelevize
Binternet B internet
Onoviny, O noviny,
casopisy casopisy
Oradio Oradio

Divky stejné jako chlapci znaji osobnosti nejvice z televize. AvSak oproti

chlapcim je vidét, Ze vice sleduji internet, bulvarni noviny ¢i Casopisy.

Graf, ktery bude nasledovat znazornuje, kolik procent déti (z téch co

uvedly, Ze znaji Super.cz) ¢te o slavnych osobnostech pravé na tomto portalu.

Tabulka 15: Chlapci

Chlapci %
6.trida 7.trida 8.trida 9.trida
Super.cz 80 75 88,8 20
Ostatni 20 25 11,2 10

int.str.
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Graf 17: Chlapci

Chlapci %
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Tabulka 16: Divky

Divky %
6.trida 7.trida 8.trida 9.trida
Super.cz 100 100 76,1 80
Ostatni 0 0 23,9 20
int.str.
Graf 18: Divky
Divky %
100
80
60 O Super.cz
40 @ ostatni inetnetové stranky
20
0

6. ro¢nik 7. ro¢nik 8. roc¢nik 9. ro¢nik

VétsSina Cte o celebritach na Super.cz, ostatni uvadéli stranky podobné

Super.cz jako jsou napfiklad: Pikant.cz, Osobnosti.cz, Deniksip.cz aj.
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Tabulka 17: Chlapci: Co té zaujme jako prvni na portalu Super.cz?

Chlapci %
6.trida 7.trida 8.trida 9.trida
Nadpis 22,25 14,2 22,25 7,15
Fotografie 55 50 55 35,75
Osobnost, o které 22,25 35,8 22,25 57,1

se pise

Graf 19: Chlapci: Co té zaujme jako prvni na portalu Super.cz?

Chlapci %

ONadpis

B Fotografie

O Osobnost o které se
pise

6. rocnik 7. rocénik 8. roénik 9. roénik

Chlapce na Super.cz nejvice zaujme fotografie a az po té osobnost, o

které se piSe. Nejméné procent zde dostal nadpis.

Tabulka 18: Divky: Co té zaujme jako prvni na portalu Super.cz?

Divky %
6.tfida 7.tfida 8.trida 9.tfida
Nadpis 25 17 40 23
Fotografie 50 41,5 8 15
Osobnost, o které 25 41,5 52 62

se pisSe
60



Graf 20: Divky: Co té zaujme jako prvni na portalu Super.cz?

Divky %
70
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404 ONadpis
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6. rocnik 7.rocénik 8.rocnik 9. roc¢nik

U divek dominuje osobnost, o které se na Super.cz piSe. Na stejné

urovni, co se tyCe procent, skoncily nadpis a fotografie.

Zda se déti nechaji ovlivnit ¢lanky, jenz Super.cz &tenaflim predklada,

jsem zjistila pomoci ¢lanku o Lucii Vondrackové, ktery neni pravdivy.

LUCKA VONDRACKOVA BUDE MAMINKOU

Lucie Vondrackova proZiva obrovskou radost. Se svym pritelem krasobruslarem
Tomasem Wernerem, Ceka potomka. Super.cz Lucie jako prvnimu prozradila

exkluzivni informace!

»~Mam z toho obrovskou radost, miminko jsme planovali skoro rok, ale nechavali

Jjsem tomu volny pribéh," prozradila Lucka.

| presto, Ze je tato krasna zpévaCka tehotna, koncerty a
pusobeni v muzikalech nepferusi. ,Budu i nadale zpivat v muzikalu Touha a
svou koncertni 8ndru také nepferusim. Méla bych pracovat do ledna.
Samoziejmé podle toho, jak se budu citit. Na miminko se s pfitelem tésime,”

priznala Stastna Vondrackova.
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Tabulka 19: Chlapci: Myslis$ si, ze je tento €lanek pravdivy?

Ano

Ne

Chlapci %
6.trida 7.trida 8.trida 9.trida
1 20 30 17
89 80 70 83

Graf 21: Chlapci: Myslis si, ze je tento ¢lanek pravdivy?
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Tabulka 20

Ano

Ne

Chlapci %

6. ro¢nik 7. ro¢nik 8. roc¢nik 9. ro¢nik

: Divky: Myslis si, ze je tento ¢lanek pravdivy?

Divky %
6.tfida 7.tfrida 8.trida 9.tfida
14 14 27 13
86 86 73 87

Graf 22: Divky: MyslisS si, ze je tento ¢lanek pravdivy?

100
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20

Divky %

6. rocnik 7. ro¢nik 8. roc¢nik 9. ro¢nik

Zde zcela jasné vidime, ze vétSina zaku ¢lanku nevéri.
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Jako nejcastéjsi duvody nedlvérivosti vaci tomuto ¢lanku déti uvadély:

1. Je to bulvar, proto tomu nevérim.

2. Kdyz je téhotna, nemuze prece vystupovat

3. Lucie nema pfitele Wernera.

4. Jelikoz je to Clanek ze Super.cz, tak tomu nevéfim, nefikali to ani v TV ani
v radiu.

5. Lucie nechodi s Wernerem rok.

6. Muzikal Touha se jesté nehral.

7. Nevérim, protoze Clovék nemlze mit jasno na rok dopfedu

8. Nevéfi, protoZe Lucie je mlada a chce prvni kariéru, pak teprve
dité.

Nejcastéjsi davody pro pravdivost ¢lanku:

1. Kdyz se to piSe, je to pravda

2. Véfim tomu, slySel/a jsem to v TV nebo v radiu.
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4.4 Zavér dotaznikového Setreni

Ze studie vyplyva, Zze détem na 2. stupni portal Super.cz ¢asto slouzi jako
nejvétsi internetovy poskytovatel informaci ze svéta Soubyznysu. Duvod je ten,
Zze téméF 100 % zakl ma doma internet a vyuziva jako domovskou stranku
Seznam.cz, na némz se Super.cz nachazi. Vice jak polovina déti tento portal
vyhledava k tomu, aby se o znamé osobnosti dozvédéli co nejvice zajimavosti.
Super.cz vyuzivaji hlavné divky. Svéd¢i o tom i grafy o znalosti osobnosti
v souvislosti s jejich skandaly. Na rozdil od Zakyn Sestych tfid, Zakyné devaté
tfidy prokazuji témér dokonalou znalost vSech celebrit, které byly v tabulce
uvedeny. Nejvice znamymi celebritami jsou pro déti Lucie Bila a Leo$ Mares,
nejméné pak déti znaji pritelkyni Josefa Vojtka Jovanku Skréeskou, coz je
celkem prekvapujici, ponévadz o tanecnici Skr€eské se na Super.cz hodné
psalo. Vcelku udivujici se stal vysledek, co se tyCe Pepy Vojtka. Tohoto médii
Casto probiraného zpévaka ze skupiny Kabat znalo mnohem vice divek nez
chlapcu.

Nejvice déti zna popularni osobnosti z televize, na druhém misté
z internetu. Z internetovych stranek se na prvnim misté umistil zminény
Super.cz. Na dalSich pozicich to byly stranky Deniksip.cz a Pikant.cz.
Pro chlapce jsou na Super.cz nejatraktivnéjSi fotografie celebrit, pro divky
nadpis a osobnost, o které se pige. Clanku o Lucii Vondra¢kové uvéfilo velmi

malo dotazovanych. Jako nej¢astéjsi dlivod uvadeéli, Zze bulvaru nevéfi.
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4.5 Rizeny rozhovor

Rizeny rozhovor jsme rozdélili na dvé &asti. V prvni ¢asti jsme se zaméfili
na pojmy, které déti mély vysvétlit, a které byly dulezité pro druhou c&ast
fizeného rozhovoru. Témata tohoto rozhovoru byla zaméfena na internet a na
celebrity, se kterymi déti pfi sledovani a c&teni €lankd pfichazeji do styku.
Zajimalo nas také, jak ¢asto déti bulvar sleduji a zda by chtély byt popularni. Pfi
rozhovoru jsme se zaméfili na zaky 9. tfidy ZS a to konkrétné na 7 chlapcd a 7
divek ze ZS U Palenice v Kunovicich. Mluvené projevy jsme si po celou dobu
zaznamenavali na papir.

Pfi rozhovoru jsme zjistili, Ze divky i chlapci travi ¢as na internetu témér
kazdy den a pfichazeji tak do styku s bulvarnimi clanky, zejména na portalu
Super.cz. Kupodivu vétSina divek i chlapcl povazuje za seridézni internetovou
stranku Tn.cz. Chlapci navstévuji internet zejména z dlvodu hrani her, chat
s kamarady, stahovani hudby a filmu. Divky si na internetu hledaji informace
do Skoly, Ctou o celebritach a vyzvedavaji si emailovou postu. VétSina divek,
méné uz pak chlapcu, sleduje Top Star magazin a ¢te asopis Rytmus zivota.
Chlapce svét celebrit moc nezajima, navstévuji spiSe stranky vénované
pocitatovym hram. Velmi nas z fizeného rozhovoru pfekvapilo, Ze témér vSichni
chlapci i divky by nechtéli byt slavni. Jako hlavni divod uvedli ztratu soukromi.
Pouze dvé divky by si praly byt slavné. Na otazku, kterou osobnost si vybavi
v souvislosti se svatbou, vétSinou vSichni odpovidali lvetu BartoSovou. Tato
odpovéd neni nijak neoCekavana, protoZze o svatbé Ivety BartoSové a Jifiho
Pomeje se v pfemife psalo ve vSech bulvarnich novinach, Casopisech a

internetovych denicich, Super.cz nevyjimaje. Posudme:

Svatba Pomeje & BartoSova: Ostudny skandal! Blamaz se Sperky, hosté

platili Bozce za WC!
BartoSova a Pomeje: Svatebni Sperky za 6 miliont!
Zviratkova BartoSova bude mit na svatbé vola, hrebce i kance!

BartoSova - Pomeje: Na jejich svatbé vSechno zabavi exekutor?!
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A tak bychom mohli pokraCovat dal a dal. Neni proto divu, ze vétSina déti pravé
za osobu v souvislosti se svatbou zvolila Ivetu Bartoovou. Cetnost t&chto

¢lankd na internetu a v novinach to jen dokazuje,

4.6 Vysledky fizeného rozhovoru

V prvni ¢asti zaméfené na pojmy jsme se Zaku ptali, co si pfedstavi pod
slovem bulvar. VétSina chlapcl odpovidalo slovy: hloupost, nectu to, ztrata
Casu, ,drbarna“ apod. Naopak od divek jsme se dockali smysluplngjSich
odpovédi. Divky si pod pojmem bulvar napfiklad predstavily: ¢lanky s velkym
Cervenym nadpisem, tisk o celebritach, ve kterych se objevuji pomluvy,
prodavani lidi pfes média Ci tisk, ktery nema ovéfena fakta a stfili z boku.
DalSim pojmem byl tisk seriézni. Zde si vétSina chlapcl i divek pod pojmem
seriozni vybavili €lanky, které jsou pravdivé, majici n&jakou uroven, texty
cestopisné, naucné, ve kterych se neobjevuje zadna slavna osobnost a vulgarni
vyrazy. Jako pfiklad chlapci uvedli MF dnes, ABC, Pevnost (internetovy Casopis
o hrach a fantasy), Tn.cz. Divky pak doplnily Pravo, Lidové noviny, Hospodarské
noviny, ldnes.cz.

Kdyz pfiSlo na fadu slovo celebrita, vSichni dotazovani se shodli, Ze je to
znama, slavna popularni osobnost, o které se piSe v novinach, na internetu a
ktera se ukazuje v televizi. Slovo Soubyznys pro vétSinu znamenal svét, kde se
objevuji celebrity, umélci, ktefi délaji ze sebe to co nejsou pro pobaveni
ostatnich. Dale uvadéli, ze Soubyznys jsou televizni porady Ci bulvarni ¢lanky.

V druhé €asti rozhovoru jsme se s détmi zabyvali otazkami souvisejicimi

s internetem a celebritami.
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Tabulka 21: Internet

Chlapci Divky
Primérna doba stravena na kazdy den kazdy den
internetu

hry,email,chat, Informace
Duavody navstévnosti internetu stahovani hudby a do S$koly,email,

filma{, sport, zpravy celebrity, zpravy

Tabulka 22: V jakych televiznich poradech, internetovych strankach,

C¢asopisech €i radiovych vysilanich se muzes setkat s celebritami?

Chlapci Divky
Televize Topstar magazin, Pfisné Topstar magazin, Pfisné
tajné tajné
Internet Super.cz, Bleskové.cz Super.cz, Pikant.cz
Casopis Blesk, Aha, Sip Blesk, Rytmus Zivota
Radio Evropa 2, Kiss Radio Kiss Radio, Radio

Cas, Evropa 2

Dale jsme se zaku ptali jak asto pfichazi do styku s bulvarnimi ¢lanky na
internetu. Devét déti odpovédélo, Ze kazdy den, tfi déti dvakrat tydné a dvé déti
jedenkrat tydné. Na otazku, jaka celebrita se jim vybavi v souvislosti svatbou,
odpovédéla vétSina z nich lveta BartoSova. Jako dalSiho uvedly Karla Gotta.
Na zavér jsme se zeptali, zda by zZaci chtéli byt slavni. Deset zaka odpovédélo,
ze by nechtéli byt slavni kvili ztraté soukromi. Dvé zakyné odpovédély, ze by
slavné byt chtély, protoze by mély mnoho penéz a az by zemrely, nékdo by si je
pamatoval. Dva zaci uvedli, Zze by slavni byt chtéli i nechtéli, divody vsak

neuvedli.
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ZAVER

Cilem této diplomové prace bylo zjistit, zda maze bulvarni denik Super.cz
ovliviiovat déti 2. stupné ZS. Udaje pro potvrzeni (popf. vyvraceni) stanovenych
hypotéz byly ziskany prostfednictvim metody dotaznikového Setfeni a metody
fizeného rozhovoru. Z tohoto vyzkumu jsme se chtéli pfedevSim dovédét, zda
déti Super.cz znaji, co je na ném nejvice zaujme a jestli vi, o kterych
osobnostech se na Super.cz nejvice piSe. Dale nas zajimalo jak Casto pfichazeji
do styku s obsahem téchto stranek a zda uvedenym ¢lanka véfi. Pfi rozhovoru
jsme se déti zeptali, jaka osobnost se jim vybavi pfi slové svatba. Tento termin
jsme vybrali proto, Ze na Super.cz se v poslednich mésicich velmi ¢asto psalo
o lveté BartoSoveé a jeji svatbé. Na zavér jsme chtéli zjistit, zda by chtély byt
slavné a aby uvedly proc.

Z naseho vyzkumu je zjevné, Ze tento portal zna vice jak polovina déti® a
upfednostiuji ho pfed dalSimi bulvarnimi portaly jako jsou Pikant.cz Cdi
Deniksip.cz.®* Dlvodem je jisté to, ze vétSina déti pouzivda domovskou stranku
Seznam.cz,* na jehoz uvodni strance se nachazi vzdy zajimavy a pfedevsim
poutavy titulek s nadpisem a fotografii. Déti na tomto portalu nejvice zaujme
fotografie a osobnost, o které se pise.** Nejvice znamymi celebritami jsou
pro déti Lucie Bila a LeoS Mare$, nejméné pak déti znaji pfitelkyni Josefa Vojtka
Jovanku Skréeskou,”® coz je celkem prekvapujici, ponévadz o tanecnici
Skr€eské se na Super.cz piSe hodné. Do styku s bulvarnimi obsahy
internetovych stranek pfichazeji déti prakticky denné.®® V souvislosti se svatbou
se témér vSem détem vybavila Iveta BartoSova.

Z grafi a tabulek je patrné, ze zaci maji o svété Soubyznysu prehled a

pomérné zdatné se v ném orientuji (divky Iépe nez chlapci).®” Dospivajici si

5 Viz str. 51-52, tab. & 9 a &. 10
62 iz str. 58-59, tab. &. 15 a &. 16
83 Viz str. 49-50, graf &.3 a .4

% Viz str. 60-61, graf &. 19 a &.20
% Viz str. 53-55, graf &.7 a ¢.8

% viz str. 65

57 Viz str. 53-55, graf &.7 a ¢.8
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Clanky o celebritach prfecCtou, ale zdaleka se s nimi neztotoziuji - jako napfiklad
v USA, kde jiz sedmileté divky napodobuji Paris Hilton. VétSina divek i chlapct
by se nechtéli stat slavnymi a jsou spokojeni s tim, co maji. Jsou si védomi i
negativ, ktera popularita pfinasi. Také védi, Ze zdaleka ne vSe, co se v médiich
piSe, je pravda. Zejména chlapce bulvar moc nezajima. SpiSe si na internetu
zahraji hru nebo navstivi chat.®® V naSem vyzkumu se vSak nasli i jedinci, ktefi
bulvarnim ¢lankim véfi a ktefi by pfed kamaradem ze tfidy dali prednost
modelce Tatané Kucharové nebo moderatorovi LeoSi Maresovi, ale tyto pfipady
lze oznacit za vyjimky. Nicméné velice pfihodné ilustruji, jak velkym vlivem
mohou masové sdélovaci prostfedky ovlivnit zivot primérného c&eského
adolescenta.

Na zakladé provedeného vyzkumu lze fici, Ze dnesSni déti jsou snadno
ovlivnitelné, at’ uz se jedna o bulvarni portal Super. cz nebo masmédia (jako
napf. Casopisy a televize), se kterymi se dnedni mladez setkava velmi Casto.
Pfestoze nemlzeme presvédCivym zplUsobem Cciselné vyjadfit miru tohoto
ovlivhovani, je jasné, ze se jedna o jev realné existujici. Sta€i se kolem sebe
rozhlédnout a vidime, nakolik dneSni mladez podléha mddnim trenddm (a
nemame pfitom na mysli pouze oblast oblékani). SouCasna mladez z médii
nevédomky pfijima takovy obraz svéta, jaky je v nich prezentovan. Obraz, ktery
predkladaji bulvarni meédia, je utvafeny na zakladé senzaci a pochybnych
informaci, jez maji ohromit a Sokovat jejich recipienty. Do popredi zajmu
bulvarnich denik(l se tak dostavaji Ctenarsky atraktivni témata jako drogy,
alkohol, sex, atd. Dospély Clovék je dostateCné vyspély, aby pfedloZzené zpravy
posoudil a zvazil jejich vérohodnost, pfipadné je odmitnul. Ale jak si ma
v takovém pripadé pocinat dité, jehoz zivotni postoje a hodnoty se teprve
formuji a jez nema z podobnymi tématy prazadnou zkuSenost? Je ziejmé, ze
odpovéd na tuto otazku bude pfipad od pfipadu jina, ale v kazdém pfipadé bude
mit neblahé dopady na utvafeni osobnosti ditéte. A pravé ztohoto duvodu
bychom méli my, dospéli lidé, nasadit vSechny své sily na to, abychom zabranili

podobnému plsobeni bulvarnich médii na nejmladsi ¢ast nasi populace.

%8 \/iz str. 67, tab. &. 21
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Priloha 1 — Dotaznik

Dotaznik

Vazeni zaci,

jmenuji se Simona Mikulicova a studuji na Pedagogické fakulté v Olomouci. Chtéla bych vas
pozadat o pravdivé vyplnéni tohoto dotazniku, jehoZ vysledky budou pouZity v diplomové
praci.

Pomoci dotazniku bych chtéla zjistit, jaky vztah maji déti k internetu, jaky zaujimaji postoj k
bulvarnim ¢lankim.

Dotaznik je uréen pro Ziky 2.stupné ZS.

Pohlavi: divka - chlapec (zakrouZkuj své pohlavi)
1) Mas doma pristup k internetu?
a) ano b) ne

2) Kolik volného ¢asu travis u internetu?
a) kazdy den b) 4-6 krat tydné c) 3-2krat tydné d) 1krat tydné e) viibec, skoro viibec

3) Jako domovskou stranku (ta, ktera se zobrazi jako prvni) pouZivam

a) Www.seznam.cz b) www.centrum.cz ¢) www.atlas.cz

d) jinou, NapiS......cccceviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinn,

4) Zkus vysvétlit vlastnimi slovy, kdo je to celebrita?

5) Napi§ internetovou stranku, kde se nejvice dozvidas zajimavosti o slavnych osobnostech.

6) Které z téchto osobnosti zna§? Zakrouzkuj a vedle jména napis v jaké souvislosti se o nich
mluvi

a) Agata Hanychova-
b) Libuska Hulkova -
¢) Tat’ana Kucharova-
d) Lucie Bila -

e) Jovanka Skrceska-
f) LeoS Mares -

g) Pepa Vojtek-

i) Iva Kubelkova-

j) Hana Maslikova-



7) A) Osobnosti z otazky ¢.10 znam
a) z televize b) z internetu c) z radia d) z novin e) jiné,napis...........

B) Uved’ konkrétni porad, casopis, radiové vysilani, kde ses s témito osobnostmi setkal(a)
Pi.Televize-Top Star magazin
Internet-Super.cz (na www.seznam.cz)
Radio-Evropa 2-ranni show
Noviny-Spy

TELEVIZE-
INTERNET-
RADIO-
NOVINY-
JINE-

8) A) Znas internetovy portal Super.cz, ktery se nachazi na Seznam.cz a na kterém se pise o
slavnych osobnostech?
a) ano b) ne

B) Pokud ano, zakrouzkuj, co té na ném nejvice zaujme
a) poutavy nadpis
b) fotografie
¢) osobnost,o které se pise
d) jiné,napis..............

9) PiSe se na portalu Super.cz jen o slavnych lidech nebo nam tento portal nabizi i néco
jiného? Pokud ano, co?

10) Pielti si tento ¢lanek.

LUCKA VONDRACKOVA BUDE MAMINKOU
Lucie Vondrackova proziva obrovskou radost. Se svym piitelem krasobruslafem Tomasem
Wernerem, ¢eka potomka. Super.cz Lucie jako prvnimu prozradila exkluzivni informace!

,,Mam z toho obrovskou radost, miminko jsme planovali skoro rok, ale nechéavali jsem tomu volny
Pﬂbéh," prozradila Lucka.

I presto, Ze je tato krasna zpévacka t€hotna, koncerty a plisobeni v muzikalech
nepierusi. ,,Budu i nadale zpivat v muzikalu Touha a svou koncertni $iitiru také nepterusim. Méla
bych pracovat do ledna. Samoziejmé podle toho, jak se budu citit. Na miminko se s pfitelem

téSime, priznala st'astnd Vondrackova.

Myslis si, Ze je tento ¢lanek pravdivy? VériS mu nebo ne? Proc¢?



Priloha 2 — Otazky rizeného rozhovoru

RiZENY ROZHOVOR
Otazky k rozhovoru

Cast .

Zkus vysvétlit vlastnimi slovy tyto pojmy:

1) Bulvarni tisk
2) Seridzni tisk
3) Celebrita

4) Soubyznys

Cast L.

1) Kolik volného ¢asu travis u internetu?

2) Jaké stranky navstévujes nejcastéji (sportovni, hudebni, chat)?
3) V jakych televiznich poradech, internetovych strankach,
Casopisech ¢i radiovych vysilanich se miazes setkat

s celebritami?

4) Jak €asto prichazis do styku s bulvarnimi ¢lanky o slavnych
osobnostech?

5) Jaka celebrita se ti vybavi v souvislosti se svatbou ?

6) Chtél/a bys byt slavnaly? Pro¢?



Priloha 3 -

Produktovy list Super.cz

SUPER.LZ

PRODUKTOVY LIST

www.seznarm.cz ...najdu tam, co neznam!




SUPER. LI

O sluzbe:

Lifestylovy online magazin
Novinky ze svéta celebrit
Pro zeny rubriky o vztazich, détech a modé

Pro muze informace z oblasti motosportu, autonovinky,
a nebo Ize vybrat z nabidky divka dne

V 2008 v priméru dva miliony realnych ¢tenart mésicné,
vice nez 1.400.000 tydné

aktualni informace zde: hitp://onas seznam cz/cz/sluzhy himl

Nejsilnéjsi zastoupeni maji étenafi ve véku 20 — 39 let, se
stiedosSkolskym vzdélanim, v zaméstnaneckém poméru.
Vyvazeni: muzi/zeny — 51% / 49%

www.seznam.cz ...najdu tam, co neznam!




SUPER. 1

HOMEPAGE

LEADERBOARD — 745x100px /
LEADERBOARD double size — 745x210px

*----------‘

www.seznam.cz ...najdu tam, co neznam!
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CLANEK
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www.seznam.cz

LEADERBOARD — 745x100px /
LEADERBOARD double size — 745x210px

SKYSCRAPER - 160x600px

SPONZOR — 225x170px

SEZNAM MEDIUM RECTANGLE
— 300x250px

KOMERCNI SDELENI
— max. 75 znaku+60x40px

...najdu tam, co neznam!



SUPER G

VIDEOREKLAMA

Walwmi
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|
Rubrika Video

Homepage
Rubrika Vtipky
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s - T

www.seznam.cz ...najdu tam, co neznam!




SUPER.CZ

Cenik reklamnich pozic

Aktualni cenik reklamnich pozic naleznete zde:

http-/firma seznam cz/cz/ceniky html

Technicka specifikace

Aktualni technickou specifikaci naleznete zde:

http-/firma seznam cz/cz/bannerova-reklama himl

www.seznam.cz ...najdu tam, co nezném!
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