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Anotace
Tématem bakalaifské prace jsou rysy mluvenosti v div¢ich casopisech (konkrétné Bravo,

Popcorn a Top divky).

V prvni Casti prace se budeme zabyvat pfedevsim problematikou jednotlivych funkénich styli.
Vzhledem k tématu prace bude pozornost nejvice zametena na styl publicisticky a prosté sdélovaci.
Nasledujici kapitola se bude vénovat vztahu mezi mluvenosti a psanosti. V zav€ru prvni Casti

bakalarské prace se pokusime obecné charakterizovat styl div¢ich ¢asopist a jeho znaky.

Cilem druhé casti prace bude identifikovat projevy mluvenosti ve vybranych casopisech pro
divky. Analyza vybranych ¢asopisii by méla upozornit na stirajici se rozdily mezi rysy mluvenych
a psanych textll. Tato tendence bude ilustrovana na konkrétnich piikladech textli z Casopisi
specifické cilové skupiny, pozornost se bude soustfedit zejména na mluvenost jako typicky druh

interakce autora a adresata textu.

V samotném zavéru bakalafské prace shrneme naSe zjiSténi a srovname vysledky nasi analyzy
s teoretickymi ptedpoklady. Dale predlozime ndvrhy na mozné rozSifeni prace a pokraovani

vyzkumu.

KliCova slova
Casopisy pro divky, rysy mluvenosti, mluveny jazyk, psany jazyk, publicisticky styl, prosté

sdélovaci styl



Annotation

The subject of the thesis is the features of a spoken language in girls' magazines (namely Bravo,

Popcorn and Top divky).

In the first part of the thesis, we will deal mainly with the issues of particular functional styles.
With regard to the subject of the thesis, attention will be aimed mostly on a journalistic style and an
informal style. The following chapter will be focused on the relationship between the written
language and the spoken language. At the end of the first part of the thesis, we will try to generally

characterize the style of girls' magazines and its features.

The aim of the second part of the thesis is to describe the spoken language in selected girls'
magazines. The analysis of the chosen magazines should draw attention to the fact that the
differences between the features of spoken and written texts are disappearing. This tendency will be
illustrated with concrete sample texts from magazines for the target group concerned, with the focus

on the spoken language as a typical means of interaction between the author and the addressee.

At the very end of the thesis, we will summarize our findings and compare the results of our
analysis with the theoretical assumptions. Then, suggestions will be submitted for possible further

development of the research.

Key words

girls' magazines, features of a spoken language, spoken language, written language, journalistic

style, informal style
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Uvod

Cilem bakalaiské prace bude popsat projevy mluvenosti ve vybranych ¢asopisech pro divky
—konkrétn€ v Casopisech Top divky, Bravo a Popcorn. Budeme zejména sledovat, zda konkrétni
analyzy textl potvrdi naristajici priinik mluvenosti do psanych projevil. Jedna se o tendenci, ktera
se projevuje v fadé komunikacénich situaci, napt. v zapiscich ¢i osobnich poznamkéch, v mailech

a na chatu, v soukromém prostiedi nebo pii spontdnnim projevu.
Préace bude rozdé€lena do dvou ¢asti — praktické a teoretickeé.

V teoretické Casti se budeme zabyvat pfedev§im problematikou funkénich styli. Po obecném
uvedeni do problematiky bude nasledovat charakteristika jednotlivych stylii (prosté sdé€lovaciho,
odborného, publicistického, administrativniho, uméleckého). Budeme se vénovat zékladni
charakteristice stylu, jeho funkcim, stylové norm¢ a pfislusnym slohovym uUtvarim. Zaméfime se
pfedevS§im na styl publicisticky, protoZze v praci budeme analyzovat Casopisy, a na styl prosté
sd¢lovaci, jelikoz v praci budeme sledovat projevy mluvenosti, kterymi se tento styl vyznacuje.
Dalsi casti bakalaiské prace bude kapitola zaméfend na vztah mezi mluvenosti a psanosti.
Teoreticka cast bude zakoncena kapitolou charakterizujici styl div¢ich casopisi a jeho
charakteristické znaky — soustfedit se budeme zejména na zplsob oslovovani ¢tenatek (mila divko,
mila ctendrko apod.) a na zkoumani prostiedkll, pomoci nichz dochazi k ovlivitovani postoju divek.
Vzhledem k nasim dosavadnim zkuSenostem s publicistickym stylem jsme se rozhodli zatradit do
prace také kapitolu zabyvajici se anglicismy. Budeme sledovat, v jaké mife se vyskytuji v ndmi

zkoumanych ¢asopisech.

Informace v teoretické Casti budeme Cerpat predevsim z odbornych publikaci od R. Brabcové
a kol. (1996), E. Minafové (2009), M. Cechové, M. Krémové a E. Minafové (2008), S. Cmejrkové
a kol. (1996) a od J. Hoffmannové (1997).

V praktické ¢ésti se budeme vénovat konkrétnim ¢asopisim (7op divky, Bravo, Popcorn). Po
jejich komplexnim ptedstaveni bude nasledovat analyza v roviné syntaktické, lexikalni
a morfologické. Upozornime piedevSim na jevy, které poukazuji na stirajici se rozdily mezi
mluvenymi a psanymi texty. Analyza bude doprovazena konkrétnimi ukdzkami z uvedenych
Casopist. V syntaktické roviné¢ budeme zkoumat stavbu vét, vypovédni funkci a nékteré typické
znaky jako je antepozice ¢i postpozice, které vétSinou spojujeme s mluvenosti. V lexikalni roviné se
zaméfime na vyskyt anglicisml, hovorovych vyrazl, expresivnich deminutiv a vulgarismi.

V morfologické rovin€ budeme zkoumat pfedevsim vyskyt nespisovnych koncovek slov.
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V zavére¢né kapitole shrneme naSe zjiSténi a porovname vysledky analyzy s teoretickymi

ptedpoklady. Soucasné predlozime navrhy na mozné rozsifeni prace a pokracovani vyzkumu.

1 Funkéni styly
Nase soucasné pojeti stylové diferenciace CeStiny je vyznamné ovlivnéno funkéni lingvistikou
20. a 30. let 20. stoleti. Ptesto, ze se od té doby pohled na funkce jazyka rozvinul a posunula se
kritéria pro hodnoceni a vymezeni stylli (nasledkem toho se pozménil a stile se proméinuje pocet

1 charakteristika styll), zakladni ptistup k feSeni této problematiky zlstava stejny.

,»V procesu komunikovéni stoji na jedné strané¢ komunikant — mluvEéi nebo pisatel, tj. autor
projevu, jeho odesilatel, subjekt, na druhé stran€ stoji jiny komunikant — poslucha¢ nebo Ctenaf, tj.
ptijemce, adresat. Mezi nimi probih4 ustni nebo pisemna verbalni komunikace* (Minatrova, 2009,
s. 39). Uroveii stylu vzdy zavisi na vyjadfovacich schopnostech a na intelektu komunikanta.
Projevuje se zde celd fada faktord, mimo jiné vztah komunikanta k tématu, k obsahu sdéleni
1 k adresatovi. Hlavnim kritériem pro vymezeni funkénich styli jsou komunikaéni funkce, kterym

slouzi (Karlik, Nekula, Rusinova, 2012).

Prvni teorie tykajici se funkcni stylové diferenciace se v Ceské ligvistice objevily na rozhrani 30.
a 40. let 20. stoleti. Zaklady teorie funkénich styli podal B. Havranek, ktery ve své studii Ukoly
spisovného jazyka a jeho kultura konkretizoval Mathesiovu koncepci a polozil zéklad ceské
stylistiky. Vymezil funkce jazyka (komunikativni, prakticky odbornou, teoreticky odbornou,

estetickou) a ptifadil k nim funk¢ni jazyky (hovorovy, pracovni, védecky, basnicky).

J. V. Be€ka oproti tomu neuvazuje o hovorovém jazyku jako o jednom z funkénich jazyku.

RozliSoval funkéni jazyk umélecky, prakticky (0fedni, hospodatsky, novinarsky) a védecky.

F. Travni¢ek uz nemluvil o funkénich jazycich, ale o stylech a vyc¢lenil Sest zakladnich druhti

slohu: odborny (teoreticky a prakticky), novinatsky, fe¢nicky, ufedni, spoleCensky, umélecky.
V soucasnosti rozliSujeme pét zdkladnich funkénich styla:
1. odborny
2. administrativni
3. umélecky
4. publicisticky

5. prosté sdélovaci
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Nase teoretickd vychodiska zakladdme na syntéze poznatkil z oblasti stylu prosté sdélovaciho
(podle nékterych autorti hovorového, viz napt. Eva Minafova) a publicistického. Mluvenost, diive
spojovdna pouze s Ustn¢ realizovanymi komunikaty prosté sd€lovaciho stylu, se totiz postupné

dostava i do psanych projevili, mimo jiné prave do ¢asopist pro divky.

1.1 Styl odborny
1.1.1 Zakladni charakteristika odborného stylu

Jde o styl uplatiiujici se ve védeckych i popularné odbornych textech, popisech, tivahach (styl
védecky), ale také v ucebnicich a priruckach (styl ucebni a styl pracovni). ,,ZvlaStnim druhem
odborného stylu je styl populariza¢ni, jimz se vysledky védecké a odborné prace zptistupiiuji celé

vefejnosti* (Brabcova, 1996, s. 123).

V téchto textech se uzivd vyhradné spisovnych prostfedkill, charakteristickd je také piesnost
a jednoznacnost vyjadieni. Pouzivany jsou odborné nazvy (tzv. terminy). Typicka jsou také jmenna

vyjadfovani (misto slovesa se pouziva podstatné jméno). Hojné se vyuziva také trpny rod

vvvvvv

mysSlenek a vztaht* (Brabcova, 1996, s. 123).

Sdélovani v odbornych textech ma jinou funkci nez v bézné komunikaci — funkce odbornych
textil je tzv. odbornésdélna. Casté jsou rysy intertextovosti, kdy autor odkazuje na star$i poznatky
zaznamenané v literatufe. Zpisob vyjadfovani v odborném textu pak zavisi na ocekdvaném
pfijemci, potazmo na jeho ptedpokladanych znalostech a védomostech (Cechova, Krémova,

Minéafova, 2008).
1.1.2 Vymezeni stylu

V ramci odborného stylu se v soucasné dob¢ nejcastéji rozlisuji nasledujici styly:
1. styl védecky
2. styl prakticky odborny
3. styl populdrné naucny
4. styl ucebni
5. styl esejisticky

(Cechova, Krémova, Minatova, 2008)
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1.1.3 Faktory konstituujici odborné projevy

Odborny styl je stylem vefejné jazykové komunikace, coz je dano jak tematikou projevu
(odborné téma), tak i jeho smyslem (snaha zvefejnit poznatky a rozsifit je mezi vnimatele). Odborné
projevy byvaji pfipravené, a to v psané formg. Jedné se vSak jak o psané, tak i o mluvené zanry

(referat, prednaska apod.).

Odborny projev miva monologickou formu. Dialog se uplatituje jen v nékterych Zanrech (napf.
panelova diskuze) a lisi se od jinych neZ odbornych projevii tim, ze se v ném fesi pouze jeden

nastoleny problém.

Projevy odborného stylu byvaji situacné nezakotvené, sméiuji obvykle k nadcasovosti —
poznatky byvaji formulované tak, aby byly pochopitelné i po letech. V projevu se vSak presto miize
projevovat osobnost tvliirce — to se projevuje interakci s vnimatelem, originalitou jazyka C¢i

subjektivné hodnoticimi slozkami (Cechové, Krémova, Minarova, 2008).

1.1.4 Stylova norma odbornych textu
Kvalitni odborny text musi byt pfesny, vécny, jednoznaény a soustavny. Jeho sdé€leni je

explicitni a tplné.
Kompozice
Pro psané odborné texty je typicka promyslena kompozice.

Text byva rozpracovan hlavné v horizontalni linii: ndzev je popisny, v textu je patrné ¢lenéni na
uvod, vlastni stat’ a zavér. Horizontalni ¢lenéni se projevuje i ve stavbé kapitol, které jsou vzdy

monotematické. Nezbytna je i monotematic¢nost odstavci.
Vyuziva se obvykle vykladovy a uvahovy slohovy postup, v popularizujicich textech vSak
najdeme i styl vypravéci.

Napadné je i vertikalni ¢lenéni textu. Vedle zakladniho textu se ve velké mife objevuji odkazy na
odbornou literaturu a s tim souvisejici citace a parafrize a také poznamkovy aparat. Casto se
objevuji také prostiredky umoznujici orientaci, napiiklad mezititulky, desetinné tfidéni, odkazy

uvnitf textu ¢i rejstiiky.

Kromé toho se mohou v odborném textu objevit i prostiedky jinych kodl, naptiklad ilustrace,

schémata, tabulky. Ty sd€leni nejen dopliiuji, ale piedevsim se spolupodili na informaci.
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Stejné jako u psaného, tak i u mluveného textu je kompozice promyslena. Horizontalni ¢lenéni je
podobné (uvod, stat’, zavér), vertikalni je vSak oprosténé (odkazy na literaturu jsou zjednodusené

apod.). Casté je opakovani stejného obsahu za ucelem opravy formulace, vysvétleni ¢1 zdivodnéni.

Spisovnost

Volba vyrazovych prostredkii byva ze stylového a emociondlniho hlediska neutrdlni, coz souvisi
s tim, Ze je zaloZena na spisovném jazyce. Vyrazové prostfedky byvaji ve védeckych spisech knizni,

v popularizujicich pracich ale mohou smétovat k hovorovosti.

Psany text je pfisn¢ spisovny, v mluvenych projevech najdeme hovorové zabarveni Castéji.

Presahovani ramce spisovného jazyka vSak byva spiSe nezamérné.

Vétna stavba

Vétna stavba odborného textu odrazi slozitost myslenek a vztaht, které texty vyjadiuji. Byva
tedy obvykle slozitéjsi, s delSimi vétami a souvétimi, ale neni to pravidlem. Orientaci v odborném
textu napomahd ¢lenéni na oddily, subkapitoly a kapitoly a také grafika (vyuziti ¢arek, pomlcek,
sttednikt, zavorek). V mluveném sdéleni odborné povahy se oproti tomu projevuji i zdkonitosti

spontann¢ mluvenych projevi.

Poradek slov byva objektivni (réma se umistuje na konec vypoveédi a stdva se tématem pro
nasledujici vypovéd’). V mluveném projevu miize naproti tomu dojit k osamostatiiovani vychodiska

vypovédi ¢i k vytykani vychodiska nebo jadra, ptipadné k jejich dodatkovému ptipojovani.

Morfologicka stranka

Morfologickou stranku odborného textu charakterizuje predevSim spisovnost. Co se tyce
jednotlivych morfologickych kategorii, vyskytuje se &asto genitiv singularu i plurdlu. Casta je
3. osoba singularu a 1. osoba plurdlu (autorsky plural). Z moda se nejcastéji objevuje indikativ,

z Cast zakladni prézens. Pomérné Casto se vyskytuje opisné pasivum.

Slovni zasoba

V odbornych textech se velmi Casto objevuji odborné nazvy, terminy. Vyuzitd terminologie
sméfuje k internacionalizaci — hojné se vyuzivaji mezinarodni slova. Dulezitym hlediskem je
zapojeni terminu do textu — toto uziti spoluvytvaii odborny styl, ale az v kontaktu s dalSimi
slozkami sdéleni. Je tfeba zdiiraznit, ze k porozuméni termintim je tfeba urcitého vzdélani v oboru

nebo alesponi zkusSenosti. Proto se v nékterych textech, které maji byt pfistupny i méné zkuSenému
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Ctendfi, terminy vysvétluji. Zatimco ve védeckych pracich se uziva spiSe termini mezinarodnich,

popularizujici texty vyuzivaji spiSe terminy ceské.

Kromé terminti se hojné vyuziva i1 ptejatych slov a vyrazy terminologizované (napt. systém,

stadium, odchylka, operace). Jde o tzv. mezioborové terminy.
Odborné vyjadfovani ma také tendenci k nominalizaci (zmérit — provést méren).

Slovni zasoba v odbornych textech je tedy spiSe stereotypni, pomérné Casto se opakuji stejna
slova. Udaje v odbornych textech jsou ale konkrétni a pfesné — mnohdy se dokonce vyuzivaji &isla,

znacky &i symboly (Cechova, Krémova, Minatova, 2008).

1.1.5 Diferenciace stylu odbornych jazykovych projevi
Kromé¢ diferenciace na projevy mluvené a psané se od sebe jednotlivé odborné texty mohou

odliSovat podle toho, zda jsou zaméfeny spiSe na teoretické nebo praktické otazky oboru.

Styl védeckych/teoretickych poznatkli podava zcela nové myslenky. Nejde zde jen o vycet fakti,
ale 1 o jejich interpretaci z hlediska autora. Tyto texty jsou kompozi¢né 1 jazykoveé propracované

a nartsta podil prejatych slov. Kompozi¢né se d€li na tvod, jadro a zavér.

Styl prakticky odbornych textli nemusi pfinaset zcela nové poznatky z hlediska oboru, ale obraci
se k praktické ¢innosti a po€itd s poucenym ctenafem. Kompozice je jednodussi, mohou se objevit

1 hovorové prvky, ptipadné profesionalismy.

Ucebni texty se snazi zprostiedkovat informace ctenafi, ktery si mé obsah textu osvojit.

Dtlezitym faktorem je plisobeni na adresata.

Styl popularné nau¢ny se obraci k zajemci, ktery zatim nema velké znalosti v oboru. Tomu se
podtizuje beletrizujici forma zpracovani. Cast&ji se dopliiuji vedlejsi informace, vyjadfovani je
hovorov¢jsi. Oblibenou formou popularné nau¢ného stylu jsou encyklopedické prace.

Esejisticky styl je charakteristicky spojenim prvkl odborného a umeleckého stylu. Stavba véty
poznamkovy aparat ani bibliografické udaje. Nartstd tak vyznam osobnosti autora (Cechova,

Krémova, Minatova, 2008).

1.1.6 Slohové utvary odborné komunikace
Pocet utvart odborného stylu lze vymezit na zakladé vykladového slohového postupu. Mezi tyto
utvary patii disertace (védecké dilo teSici teoreticky zavazny problém, velky rozsah, védecky jazyk,

monologicky charakter), studie (védecké dilo feSici teoreticky zavazny problém, mensi rozsah,
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veédecky jazyk, monologicky charakter), ¢lanek (popularné naucny styl — ohled na adresata, aplikace
védeckych poznatkli, mensi rozsah), uvaha (subjektivni postoj autora, variabilni vyrazové

prosttedky), esej (ivahovy text, beletrizovana forma, kratsi rozsah).

Dale se vyclenuji utvary situacni, které vznikaji pii kontaktu s vnimatelem. Mezi né patii referat
(informace o vysledcich védeckého badani, psana i mluvena podoba, prakticky odborna i popularné
nau¢na komunikace), koreferat (reakce na predchozi referat, zaméfeni na néktery aspekt
problematiky), pfednaska (zvefejnéni nebo popularizace védeckych vysledkli, mluvena paralela

odborné stati nebo ¢lanku, didakticka slozka).

Nékteré utvary mohou mit dialogicky charakter — k nim fadime diskuzi, polemiku a debatu.

Slovni zésoba se podoba ptrednésce, polemika je vSak o néco expresivngjsi.

Hodnoticim textem je pak posudek (odborna analyza), recenze (hodnoceni objektivnim

zpusobem) a kritika (pfisny pohled na posuzovanou véc).

Zvlastnim typem je pracovni navod — popis pracovniho postupu (Cechova, Krémova, Minafova,

2008).

1.2 Styl administrativni
1.2.1 Zakladni charakteristika administrativniho stylu
Tento styl je uzivany v obchodni korespondenci, ale také naptiklad ve vyhlaSkach, natizenich

a zadostech. Je to tzv. jednaci styl.

Mezi jeho hlavni rysy patii ,,spisovnost, vécnost, ¢asto normovanost (napi. v obchodni
korespondenci), ekonomicnost vyjadieni, objektivnost* (Brabcova, 1996, s. 124). Uzivaji se v ném

odborné nazvy a ustalené obraty, ale také jmenné vyjadifovani, pfidavna jména slovesna a trpny rod.

1.2.2 Vymezeni stylu
Pod administrativni styl miZeme fadit projevy administrativné-pravni 1 hospodaisko-
administrativni. Jde o styl, ktery se znacné¢ vyviji, a to jak po strance upravy pisemnosti

a typografie, tak i uzitym jazykovym stylem (Cechova, Krémova, Minafova, 2008).

1.2.3 Funkce administrativnich texta
Na administrativni styl a jeho funkci fidici, regulativni, direktivni se vaze funkce sdélovaci

a zpravovaci. Tou se administrativni styl poji se stylem prakticky odbornym.
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Hranice administrativniho stylu se stylem odbornym a publicistickym neni zcela zfejma. Pii
zatazovani projevu k danému stylu bychom se méli rozhodovat podle jeho prevazujici funkce

(Cechova, Krémova, Minatova, 2008).

1.2.4 Normy administrativni komunikace
V administrativni komunikaci je nutné dodrzovat jak normy obsahové (vécna spravnost), tak

1 formalni. Kvili nutnosti dodrzovat predepsané normy ma autor mensi moznost stylové volby.

Dulezitym prvkem administrativniho stylu je tzv. pravnicka osoba (tou je autor, adresat nebo
oba). Autor textu ustupuje do pozadi a byva zastfen i jeho vztah k adresatovi. Projevy jsou tak

zbavené subjektivnosti.

Ve vyjadiovani je dilezitd vécnost, strucnost a jednotnost, nikoli variantnost ¢i expresivnost
jazyka. Tato tendence se muze liSit u nabidek, pozvanek, upominek ¢i urgenci, kde se mnohdy
projevuje snaha odliSit se od normalizovaného sdéleni; ¢asto zde jde o imysl ziskat ¢i pfesveédcit

adresata.

Texty jsou do zna¢né miry standardizované, u projevi prevazuje pisemny charakter (vyjimkou
jsou ustni hlaSeni, jednani ufedni povahy v monologické/dialogické podobé¢ atd.). Na charakter
administrativnich texti jsou kladeny velké pozadavky: nutna je vécna spravnost, vystiznost,

objektivnost, strucnost, snadnost a rychlost zpracovani.

Stylovda norma administrativnich textii
Administrativni texty jsou charakteristické pevnosti své textové vystavby.

V syntagmatické a syntaktické roviné se projevuje snaha o Gsporné, ale jednoznaéné a explicitni
vyjadieni. Objevuji se ustalené obraty, spojeni, fraze. Vyjadfovani je Casto zhusténé (vyuziti
jednoduchych vét s vysokou frekvenci jmennych konstrukci; casto jednoclenné véty nebo
dvojClenné véty s elipsou sloves), bézné se uziva pasivnich konstrukci (uziti opisného pasivu
—napt. kol bude splnén). Kondenzace vyjadifovani do bohaté¢ rozvitych vét casto komplikuje

recepci a interpretaci textd.

Morfologické stranka je vzdy spisovnd, vyuZzivaji se neutrdlni (pfip. knizni) tvary. Pokud se
v administrativnim textu objevi hovorové prvky, jde obvykle o neznalost kodifika¢nich pravidel
(hyperkorektnost — aby jste, by jsme). Administrativni projevy maji ned€jovy charakter a zamétuji
na fakta, coz vede ke zvySené frekvenci uzivani jmen a ke sniZzené frekvenci slovesnych tvara.

Casto se vyskytuji také deverbativni adjektiva (podepsany, poskytnuty,zajistujici).
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Lexikalni stranka taktéZ odpovida funkci administrativnich textli — objevuji se citové neutralni
a jednozna¢nd pojmenovani, Casté jsou i terminy (stanovend lhita, likvidace pojistné udalosti,
odbératel). Ve velké mite se vyuziva také zkratek (CK) €i zkratkovych slov (jipka) nebo jejich
odvozenin (eserockovy) a znacek (typ 512). Uziva se 1 univerbizovanych vyrazli, profesionalismil
a slangismii. Slovni zasoba v administrativnich textech je vSak spiSe nerozsahla (Cechova,

Krémova, Minarova, 2008).

1.2.5 Slohové utvary administrativni komunikace

Pro administrativni oblast je charakteristickd znacnd Zanrovd rozmanitost. Podle zpisobu
vyjadfovani mizeme administrativni texty rozdé€lit na textové a heslovité. Zatimco textové jsou po
syntaktické strance uplné a jsou zpracovany formou souvislého vyjadiovani, heslovité vytvareji
spiSe Sablony a schémata a souvislosti u nich nejsou vyjadiovany; vyrazné je vSak jejich grafické
uspofadani a vertikalni i horizontalni ¢lenéni (patii k nim naptiklad dotazniky, Skolni vysvédcent,

seznamy).

Déle miizeme administrativni texty délit podle toho, zda u nich pfevladd zaméfeni informacni
a dokumentarni (smlouvy, protokol, oznameni, zprava, hladSeni), normativni a direktivni (vyhlasky,
zakony) nebo propagacni (plakat, inzerat, pozvanka). VétSinou se vSak funkce misi — napiiklad
inzerat ma funkci sdélnou a vyzvovou, ale pii vétSim rozsahu se miize pridat 1 funkce presvédcovaci

a ziskavaci.

Mezi dalsi dilezité textové utvary administrativniho stylu patii naptiklad afedni dopis, referat,

vyhlaska, obéznik, zivotopis a zadost (Cechové, Krémova, Minarova, 2008).

1.2.6 Regulativné-operativni rysy jinych komunikatt
Administrativni styl nese podobné funkce jako nékteré dalsi komunikaty, a to navodné a ucebni.
Spole¢né jsou si regulativné-operativni funkci a pozndmkami za vykladovym textem. Ty dopliuji,
vysvétluji €1 rozsituji zékladni pouceni.
Styl u¢ebni ma vsak spiSe zpravovaci funkci — ne pfimo regulativni/operativni. Zatimco styl
ucebni je zaméfen na osvojeni prezentovaného uciva a schopnost jeho aplikace, administrativni

projevy usiluji pouze o provedeni administrativnich tkonii a vykonil podle piedpisu.

I v ucebnicich se presto setkdme s projevy direktivni povahy a s apelativnimi povely (pamatuj,
pozor). Tyto pfikazy jsou zde ale zmékcCovany — komunikacni imperativnost se mize zeslabit

zménou modalnosti (rozkazovaci — praci) ¢i zdménou 2. osoby singularu imperativu za 1. osobu
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plurdlu indikativu (nejprve udeélas — nejprve udélame). Dochézi zde tedy, mnohem vice nez

u administrativnich textd, k uvolilovani normy.

Administrativni styl zlistava ustadleny a standardizovany, coz usnadiiuje jak praci Gfednika, tak
i recepci textu adresatem znalym stabilni vystavby administrativnich utvard (Cechova, Krémova,

Minarova, 2008).

1.3 Styl umélecky

Styl umélecky je stylem prozy, poezie i dramatu.

Komunikativni funkce se zde spojuje s funkci estetickou, coz plisobi na citovou stranku
ctenafe/posluchale. Nejen, ze umélecky styl ,,podnécuje jeho predstavy a utvafi jeho mravni

postoje, jeho charakter (Brabcova, 1996, s. 125), ale také rozviji jeho estetické normy.

Umelecky styl vyuziva prostfedkit spisovnych i nespisovnych, zvlastni roli zde hraji také
poetismy, tj. basnicka slova, kterd zde plni estetickou funkci. Silnou estetickou ptisobivost miva

také uzivani basnickych neologismu. Uzivaji se vSechny typy vét a souvéti.

(Nekdy se vycleniuje jesté styl Fe€nicky, coz je styl odborného fecnictvi, politické, soudni ¢i

cirkevni feci — kdzani, ale také feci ptilezitostnych, oslavnych, slavnostnich apod.)

Dale se, jak uz bylo vySe zminéno, budeme podrobnéji vénovat stylu publicistickému a prosté

sdélovacimu.

1.4 Styl publicisticky
1.4.1 Zakladni charakteristika publicistického stylu

Jedna se o styl zanrti zpravodajskych, analytickych a beletristickych — setkavame se s nim
v novindch, rozhlase, televizi 1 v elektronickych médiich. Vyjadiuje se jim tedy jak publicistika
mluvend, tak 1 psand. Psanou ¢ast miizeme oznacit jako styl novinatsky, zatimco mluvenou podobu
ma rozhlas a televize, ale také rizné komentatfe ¢i besedy (pokud jsou predmétem téchto projevi

témata publicisticka). Stylizaci téchto texti dnes chapeme jako soucést fecnického stylu (Karlik,

Nekula, Pleskalova, 2002).

Je to styl vyrazné dynamicky, styl, ktery se neustale vyviji a méni svou podobu. Jeho cilem je co
nejucinngji, ale zaroven rychle a vystizn€, informovat adresity rizného socidlniho zafazeni,
vzdélani a veéku. Snazi se také podat rtizné mysSlenky v co nejsrozumitelnéjsi, bezprostiedni

a piesvédcivé podobé.
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»~Komunikaty publicistické mohou plnit vedle své funkce sdélné jesté¢ funkci ovliviiovaci,

presvédcovaci a ziskavaci, tj. komplexné funkci persvazivni® (Minarova, 2009, s. 56).

1.4.2 Stylova vrstva publicisticka
Tak jako se rozviji cela publicisticka oblast, tak i vyrazové prosttedky publicistiky se postupné
méni. Lze konstatovat, ze u tohoto stylu dochazi vice nez jinde ,.k t€ésnému sepéti celé stylové

oblasti s dobou* (Minaiova, 2009, s. 56). Vétsina jazykovych prostredki je piesto relativné stabilni.

Objevuji se tu prostiedky rtznych stylovych vrstev — nejen spisovné (neutrdlni i slohoveé
zabarvené, viz nize), ale i nespisovné (Casto pravé v Casopisech pro divky — k nim se typicky fadi
obecnd CeStina — vosum, fusekle, mén¢ se uziva nareci, argotu, vulgarismill). Publicistika se ale
pritom stava jakymsi ,,arbitrem spisovnosti, coz je ddno velmi ¢astym vyznacovanim nespisovnych

¢1 jinak napadnych ptiznakovych vyrazi uvozovkami (Hoffmanova, 1983).

V publicistickém stylu mizeme najit celé spektrum rtiznorodych jazykovych prostiedki, a to jak

bezptiznakovych (divka, skola, lavice), tak 1 ptiznakovych.

Mezi ptiznakové stylové prostiedky fadime slova kladné (dédecek, spinkat) i zaporné (dédek,
chrdpat) citové zabarvena a také slova hovorova (cédécko, cédo, sprchac). Radi se k nim i slova

odborna (skalpel, adjektivum, atribut), knizni (necht, budiz, zesnout) a umélecké (luna, vabny).

Mimo to se v publicistickém stylu n¢kdy uzivaji specidlni pojmenovani — k nim zafazujeme
predevsim slang (studentsky — Zakajda, zemdk, uca, sportovni — bagr, dat kanara, profesni, dle

z4jmu apod.); argot ani profesionalni mluva se v publicistickém stylu obvykle nevyskytuji.

Pozorujeme tedy protichtidné tendence, ze kterych miZzeme vyclenit prostiedky proménné

(stylové aktualizované, nové uzité) a prostfedky stalé (automatizované, neménné).

Obrazna vyjadieni

Obrazna vyjadreni se zde vyskytuji predevsim jako estetizujici prostfedky, a to 1 v Gtvarech cCisté
zpravodajskych a nebeletristickych. Byvaji to vyjadieni uz vzitd (uvrhnout narody do propasti
valky) a opakujici se (spolu s opakujici se komunikaéni situaci — napt. v 90. letech ropny rok, pad
zelezné opony). ,,VétSinou jde o tzv. tazenou metaforu, kdy jedna vyvolava druhou, napt.: Stdle se
snazi hrat v politice vysokou hru, ale jako by mu ze vSech figurek zbyvalo jen padr peésdku*
(Cechové, Krémova, Minafova, 2008, s. 252). Cim vice nartstd frekvence uZiti obraznych
vyjadieni, tim vice klesd stylova aktivnost (prestupky monitorujeme — sledujeme, ale ne

monitorem).
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Uzitim téchto vyjadieni dochdzi nejen ke konstatovani urcité skutecnosti, ale predevsim
k vyjadieni kladného nebo zadporného vztahu komunikanta k tomu, co sd€luje. Nékteré tyto vyrazy
vSak prechazi kvili jejich Castému uzivani k frazémim a jsou povaZzovany za novinarska klisé —
prinaset ovoce, klepat na dvere (Minatrova, 2009).

Metaforika nebyva slozitd a obvykle ji Ize jednoznaéné deSifrovat. NejCastéji se vytvaii
personifikujicim spojenim typu zivost a nezivost (tovarny zaplakaly), muze se také jednat

o jednoducha ptirovnani (byli jak spraskani psi), aluze literarnich vyroka apod.

Obrazy, které se vyskytuji v publicistice, jsou Casto zalozeny na vyuziti konotovanych vyraza
—tedy ,, na urcitém typu prenaseni podoby myslenky, viastnosti, jevu a déje, na metaforicnosti v celé
siri” (Chloupek, 1991, s. 207). Vedle tradi¢nich metafor se vyuziva metonymie, synekdocha,
pfirovnani, personifikace apod. Diky nim byva sdéleni emocionalnéjsi a pusobivéjsi, odhaluje se
vztah autora k textu. Novd pojmenovani také zajiStuji vétSi nazornost a zvySuji pfesvédcovaci

funkci — zazneél vodopdad presvedcovani, zazvonil Skolni rok (Chloupek, 1991).

Pravé nova pojmenovani zajist'uji jistou stylovou aktivizaci (startuje smrst' lednovych slev).
Mnohdy se vyuzivaji uz existujici obraty, které se vSak stavaji inspiraci dalSimu obraznému
vyjadieni, ¢imzZ se stereotyp porusuje — sviékani ze Zelezné kosile (Cechova, Krémova, Minafova,

2008).

Frazémy

V publicistickém stylu se velmi Casto objevuji prostiedky ustalené. Tyto frazeologické obraty
maji nejcastéji ptivod v lidové frazeologii (byt trnem v oku, hazet nékoho do jednoho pytle, byt
prede dvermi — tj. frazémy, které jsou vlastni bézné mluvené komunikaci), ale najdeme zde
1 frazémy knizni/literarni (spatrit svétlo sveta, hrat velkou roli). Ojedinéle se mohou vyskytovat
1 biblismy ¢i formulace s nabozenskou tematikou (vstat z mrtvych), ptivodni pfimér vSak mize byt
mnohdy pro soucasné¢ho adresata méné srozumitelny. To plati 1 o frazémech z jinych literdrnich
réeni, napt. z antiky. Jejich ptivodni pfiznak se pii velké frekvenci vytraci a frazémy tak nabyvaji na
nepiiznakovosti — Achillova pata, alfa a omega, trojsky ki (Cechova, Krémova, Minafova, 2008,

5. 255).

Specifickou kategorii tvoii frazeologismy typicky publicistické. Jde o ,,frazeologicka spojeni
vznikld na zaklad¢ publicistiky nebo v oblasti politického, vefejného a spolecenského Zzivota*
(Minafova, 2009, s. 58). Mnoho téchto frazi ma star§i ptvod (klicovy vyznam), ale vznikaji také

publicismy nové, odrazejici dobu (sametova revoluce, vstoupit do Evropy, pad Zelezné opony).
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Povahu ustdlenych prostfedkli maji i hodnotici pfidavnd jména, kterd se pfipojuji k urcitému

podstatnému jménu (bourlivy potlesk, nezistna pomoc, plodné jednani).

Frazémy vSak nejsou pouze specifikum publicistiky, objevuji se v zasadé¢ ve vSech stylech
s vyjimkou odborného. Charakteristické je ale konkrétni kontextové a funkéni zaclenéni frazémul

v publicistice.

Jako publicistické frazémy se vyclenuji publicismy — ustdlend spojeni vznikajici v Zurnalistice,
profesni sféfe ¢i ve sféfe politického nebo spoleCenského zivota. Stylistika soucasné cCestiny
publicismy definuje jako vyrazové prostiedky, pro néz je typickd modelovost a stereotypnost
zptisobu vyjadient, ktera je viak na druhou stranu porusovana (Cechova, Chloupek, Krémova a kol.,
1997, s. 180). Jsou to jazykové prostredky, které se vzhledem k dané dobé jevi jako pevné a stabilni,
ale s vyvojem spolecenského déni se promenuji. Mohou to byt prostfedky jednoslovné (funelovat)
i viceslovné (casovy horizont), fadime k nim i zminéné frazémy — prani Spinavych penéz (Cechova,

Chloupek, Krémova a kol., 1997, s. 250).

Pro publicisticky styl je dale typické spojovani substantiva se shodnym atributem (zorny uhel,
palciva otazka), uzivaji se i frazémy jako jit cestou, stat se predmétem Sirokéeho zdajmu, napliiovat

cile.

Mnoho frazémt pietrvava z predchéazejicich obdobi, protoze si je vyzaduje opakujici se situace —

vstoupit do déjin, vytvorit prostor (Cechova, Krémova, Minaiova, 2008, s. 256).

Pro soucasny publicisticky styl je charakteristické uzivani v§ech znamych typl frazeologickych
a idiomatickych jednotek. VétSina frazeologickych obratii je zmechanizovand, ale pravé pro
publicistiku je typickd inovace a kontextové obménovani téchto obratl (Kdo jinému jamu kopa, da
si od ni zaplatit)). Pro aktualizaci publicistickych textl se tedy frazémy proméiuji, dochézi
k novym kontaminacim a transformacim — hluchy jako poleno — neznaboh jako poleno. Vznikaji
1 kontaminace mén¢ zdaftilé, napt. mit vahu zlata z ptivodniho mit velkou vahu a mit cenu zlata.
Frazémy se tak postupem c¢asu proméiuji, ale ne vzdy stejnou mérou. Zmény byvaji necekané,
neopakované — mit dlouhé prsty — veksldaci uz maji zkrdcené prsty.

Inovacemi prochazeji 1 ptislovi, réeni a potfekadla, kterd se uplatituji v novych souvislostech —
trpélivost prinasi uspech (ne riuze), clovek nad zlato (ne siil). Pro publicistiku je dale
charakteristické nedokonceni frazému, kdy se obvykle vyuzije pouze jeho prvni ¢ast — jiny kraj

(jiny mrav), vrana k vrané (seda, rovny rovného si hleda).
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Dochézi nejen k proménam, ale i k postupnému rozvijeni znamych frazémi — napt. spojeni nalit
cistéeho vina pokraCuje textem otdazka je, zda ted, nebo pozdéji, zda plnou cisi, nebo po kapkach

(Cechova, Krémova, Minatova, 2008, s. 256).

Casty je také vyskyt sportovnich frazémil, a to v mluvenych i psanych textech; mnohé z nich
vSak pronikaji i do komunikatl ,,nesportovnich* a ,,objevuji se ve stylu ekonomického, politické¢ho
a spoledenského zpravodajstvi, a to s vyraznou funkci aktualizaéni nebo identifikaéni (Cechova,

Krémova, Minatova, 2008, s. 255) — nasadit latku vysoko, horky favorit, dosahnout pricky.

Slovni zasoba odraZejici realitu, modni vyrazy

Texty vyuzivaji vyrazy z oblasti politiky, kultury, ekonomiky, ale také z oblasti obchodu ¢i
diplomacie. Jsou to tedy vyrazy urCité terminologie, které se pfendsi do publicistiky a urcitym
zpusobem reflektuji skutecnost (trh prace, socialni jistoty, prodejni retézce). Protoze se uzivaji
mechanicky, mluvime o nich jako o automatizovanych prostfedcich. Drtiva vétSina téchto vyrazl se
vztahuje k vefejnému a politickému déni. Velmi vyrazné je ovlivnéni soudobou politikou — nova

slova zachycuji pfemény spolecnosti. Tato nova slova mohou byt postupné automatizovéna

a uzivana obecné (utahovani opaskii — Klaus).

Spolu s dobou se také objevuje vice ptejatych slov (lidr, firemni know how, boss). Vztah k dobé
ale pfedstavuji i n€kterd hodnotici adjektiva, ktera nékdy piechazi v novinaiska klisé¢ (plodna

diskuze, horky favorit, drtiva poradzka).

V novém vyznamu se postupem ¢asu mohou zacit uzivat i odborné vyrazy — napftiklad ,,slovo
spektrum ve vyznamu seskupeni néceho, soubor nebo rozsah, okruh a s tymz vyznamem jsou
spojeni politické spektrum, nazorové spektrum, spektrum ukolu* (Minafova, 2009, s. 57-58). Jako
publicismy se objevuji 1 nékteré dalSi vyrazy a spojeni s nimi — napiiklad filozofie (filozofie
podnikani, manazerska filozofie) nebo start (start nové ekonomiky, podnikatelsky start).

Nékteré publicismy Ize oznacit jako mddni slova (mapovat, monitorovat, kauza, casovy
horizont), u béznych sloves pak dochazi ke hromadéni novych piedpon ¢i k jejich metaforickym
uzitim (zapracovat, zpruhlednit, zmapovat — situaci) — slovo je tak zasazeno do neobvyklého

kontextu (odprivatizovat). Stejné tak se pojmenovavaji i nové jevy a realie — nemoc Silenych krav,

spotiebni kos (Cechové, Krémova, Minarova, 2008, s. 254).

Vyrazy zobeciiujici sdéleni

Oproti tendenci publicistiky informovat pfesné a vystizné se nékdy objevuji i opacné sklony —

neurcité¢ vyjadiovani, piipadné obecné sdéleni bez konkrétnich udaji. Tyka se to slov s Sirokym,
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obecnym vyznamem (masy, smery, verejnost, cinitelé). V soucasnosti 1ze za modni vyraz oznacit
naptiklad vyraz scéna (politicka, vojenska, bankovni, poslanecka...). Divodem uziti mize byt jak
neznalost konkrétnich &isel, tak 1 snaha o zachovani urcité diplomacie a umyslné vynechdni
podrobngjSich faktd. Pokud se tyto zneurCitujici propozice objevuji stereotypné, nabyvaji
charakteru fraze. Jde o typické automatizované prostiedky (Cechové, Krémova, Minafova, 2008,

s. 257).

Specificky shodny atribut

Shodny atribut se objevuje jako prostiedek aktualizace. Publicisté mu Casto davaji pirednost pro
jednoduchost a ptimost vyjadieni, zvlasté v kontrastu s opisem ¢i uzitim vedlejSich vét (Minafova,
2009, s. 61). Lze jej tedy chapat jako prostiedek kondenzace sdéleni, coz je v zurnalistice kvili
rychlému sledu informaci, které je nutné zpracovat v co nejrychlejsi dobé, potiebné. Mezi jeho
pfednosti patii strucnost, ptimost, jednoduchost. Vznikaji tak spojeni typu financni rok, kariérni
zebricek, danova zatéz. Mnoho téchto spojeni se vzilo natolik, Ze v komunikacéni praxi pievladaji
(zajezdova doprava, kapitalova investice).

cwwvr

demokracie (hlasovani v Senatu).

Pti tvorbé téchto atributli byva vynechéno jedno nebo i vice vyznamovych jader, ¢imz se vyraz
stdva pro neinformovaného Ctenafe méné srozumitelnym — napt. fenisovd Anglie je pojmenovanim

pro turnaje ve Wimbledonu. V mnoha piipadech je tedy k pochopeni vyrazu nutny kontext.

Spojeni mohou byt doprovazena i expresivitou ¢i pfenaSenim pojmenovani — Zelend poslankyné

pro poslankyni za stranu zelenych &i Stékajici vystava pro vystavu pstl.

Pti vyuziti méné cCastého atributu dochazi k aktualizaci projevu, Casté uzivani naopak vede

k automatizaci (Cechové, Krémova, Minatrova, 2008, s. 257-258).

Specificky publicistické parenteze a intertextovost

Za specificky publicistické vsuvky povazujeme ty, ,.kterymi se autor dovolavd na svédectvi

13
1

jinych a odkazuje na jiny zdroj informaci (Minafova, 2009, s. 61). Mezi Casté vsuvky patii jak se
rika, jak je znamo, ¢imz se ptipomina vefejné minéni. Dal§im typem jsou parenteze odvolavajici se

na svédectvi jiného pramene (jak napsal, jak to uvedi).
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To vnasi do publicistického stylu bezprosttednost sdéleni 1 naléhavost argumentu. Projev se tim
ozivuje a navic se projevi kladny nebo zaporny vztah autora (Nové gardze rostou, jak vystizné

lidové Fikame, jako houby po desti).

,»V konkrétnich komunikatech je vSak repertodr jednotlivych typli pomérné¢ maly, u nékterych
parentezi uz pozorujeme jistou ustilenost, stereotypnost (Cechova, Krémova, Minafova, 2008,

s. 259) — jak sdélila miuvéi policie Ceské republiky...

Nekteré typy parentezi mohou uvozovat pfimou fe¢ nebo predavat jiz jednou vyi¢ené myslenky
— Umeét hospodarit, jak zaznélo v diskuzi, znamena umét ridit. Pfipominanim myslenek vyznamnych
lidi a odvolavanim se na trvale platné hodnoty se zvySuje ziskavaci a piesvédcovaci funkce. Dalsi

linii je tendence opirat se o nazor autority a integrovat cizi poznatky.

Parenteze tedy mohou byt spojovany s konkrétnimi osobami, ¢asto s vyuzitim pfimych citaci.
Nartista uplatiiovani pifimé feci a pravodnich uvozovacich vét, zvlasté u profesionalnich novinaia
a hlasateltl. Prave ,,intertextovost je jeden z nejvyraznéjSich rysii sou¢asného publicistického stylu*

(Cechové, Krémova, Minatrova, 2008, s. 259).

Specifické uZiti jinych jazykovych prostiedki

Kromé& stylov€é aktudlnich a automatizovanych prostiedkii se v publicistickém stylu uziva
i nékterych dalsich prostiedki. Mezi né patii mimo jiné vytykaci opis, ktery se uziva hlavné ve
sportovni zurnalistice (byl to vyborny hokej, ktery odvedli domaci...). Stejné tak se uziva

1 konstrukci typu muzstvo utocilo Dvorakem.

Do publicistické sféry pronikaji i konstrukce s nepiivodnimi predlozkami, které maji charakter
automatizovanych prostiedki (v zdjmu bezpecnosti, u prileZitosti, v ramci). Jde o spojeni
publicistickd (u prilezitosti), kterd se vycClettuji proti spojenim neutrdlnim — pri prileZitosti
(Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 260). Casta je také nepavodni predlozka diky, ktera
vyjadiuje tésn&jsi zavislost pfi¢innou a divodovou a zaroven signalizuje kladny pfistup autora
projevu ke sdéleni — diky jeho pomoci, diky vzajemné spolupraci (Minérova, 2009, s. 59).

Déle se objevuji prosttedky, které signalizuji kontakt s adresatem — jde hlavné o imperativy
(mejme vyssi naroky), tazaci, zvolaci a praci véty, fecnické otazky, titulky (Dospéli k dohodeé? —
A kdo je chvali? Predevsim masové vzdélavaci prostredky (Cechové, Krémova, Minafova, 2008,

5. 259-260).
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Dal$im rozsifenym jevem jsou nepravé véty vedlejsi. Ty jsou v Cestin€ velmi rozsifené, nejcasteji
jde o véty vztazné privlastkové ¢i véty prislovecné Casové. Jejich vyskyt je napadny, uziti témet
zmechanizované (Zdpas skoncil nerozhodne, kdyz jesté v polocase vedli domaci...)

Casté je také hromadéni genitivnich konstrukci, které vznikd v disledku linearniho fazeni
terminti a terminologizovanych souslovi (v popredi zajmu byly otdzky plneni ukolu ve sfére
problematiky ochrany Zivotniho prostiedr).

Jox)

V publicistice se Casto uplatiiuji emociondlni vyrazy, které pisobi na city Ctenafu, ovliviiuji
jejich mysleni a podporuji tak agitacni a formativni pasobeni textu. Tyto vyrazy mohou byt
hovorové (nervak, byt v suchu) i obecné Ceské — flakac¢ (Minatova, 2009, s. 60). Muze se jednat
o vyrazy inherentni (napf. deminutiva), adherentni i kontextové. Zdrojem emocionality nemusi byt
pouze spisovny jazyk, ale 1 ostatni utvary narodniho jazyka; emocionality se ¢asto dosahuje celym

kontextem (Cechové, Krémova, Minarova, 2008, s. 260).

WuZiti jazykovych prostiedkii 7 jinych utvari a poloutvari narodniho jazyka

Zékladem jazyka Zurnalistiky jsou neutralni spisovné prostiedky. VSechny ostatni prostfedky, at’
uz knizni nebo hovorové, se stavaji priznakovymi. Psana zurnalistika vyuziva lexikéalnich kniznich
prostiedki i citatovych slov, ve sportovnim zpravodajstvi ¢i v lokdlnim a zdvodnim tisku pfibyva
profesnich vyrazi a slangli. Obecna cestina pak pronikd do rozhlasového i televizniho vysilani,

mnohdy dokonce pievlada (napt. v riznych diskuznich potadech).

Uziti nespisovnosti v psané publicistice byva védomé, zdmérné a motivované. Onou motivaci
muze byt snaha o autenticnost prostiedi a situace, nespisovnost ale miize také souviset s tématem,
s expresivitou apod. Nespisovnost miize dopomahat k vyrazn€jsi persvazi, ale mize jit i o projev

ekonomicnosti komunikace (vyuziti univerbizace).

Ptesto je funkcnost nekterych nespisovnych prvki mnohdy problematicka — napi. formulace to
byl nejlepsi figl (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 261).

Metajazykovy charakter vyjadiovani

Zurnalistické texty mivaji metajazykovy charakter vyjadfovani, mnohdy se vymykaji stylovym
normdm a soucasnému lexiku spisovného jazyka. Nékteré vyrazy jsou nespisovné a autor si to
uvédomuje; pokud se v psaném projevu nespisovnost signalizuje uvozovkami, je pfiznakovost textu

omluvena (nestaci jen ,, hodit to na papir“).
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Jindy jsou vyrazy v souladu s kodifikaci, ale vy€lenuji se z textu kvili védomi jejich
nenalezitosti k publicistickému stylu (nahlédnout hloubéji ,,pod poklicku* investorum). Uziti
uvozovek znaci to, Ze si je pisatel védom zvoleného vyraziva; uvozovky vyrazu piisuzuji uréitou
funkci. UZiva se jich u metaforickych vyjadiovani, frazeologickych obratii 1 expresivnich vyjadieni.
Nejsou pouze signalem situace, ale poukazuji i na ur¢ity zamér autora (Cechova, Krémova,

Minafova, 2008, s. 261-262).

Piejata slova

Piejatd slova odrazi svou dobu, ménici se poméry ve spolecnosti i rozvoj védy a techniky.

Piemira ptejatych slov je pro dnesni publicistiku velmi typicka.

Cizi slova pronikaji do publicistiky z riznych oborii (ekonomika, pocitacova technika apod. —
marketing, billboard, talk show, teenager). Vstupuji 1 do sportovni publicistiky, kde casto
pojmenovavaji nové sporty (paintball, bungee-jumping). Mnoho téchto vyrazl je pocestovano (/idr,
manazer); divodem mize byt i to, ze pro tato slova mnohdy nemame pIné¢ adekvatni Ceské

proté&jSky (brifink, party).

Ve velké miie se také zacinaji objevovat kompozita — europoslanec, biopalivo (Cechova,

Krémova, Minarova, 2008, s. 262).

1.4.3 Stylové normy publicistickych texta

Publicisticka komunikace je obvykle realizovana spisovnym jazykem, ale jeji stylové normy jsou
vnitin¢ diferenciované dle konkrétniho zanru ¢i utvaru publicistiky. Jiné normy maji utvary
zpravodajské, jiné zase komentai nebo tivodnik. Odlisnosti plynou i podle toho, zda je text mluveny
nebo psany. Komunikant muize tedy vyuzivat riznych, mnohdy protikladnych, vyrazovych
prosttedkti (prostfedky citové neutrdlni 1 zabarvené, hovorové i1 kniZni, slova domaci i piejata).

Typické jsou prostfedky automatizované i nové aktualizované (Minafova, 2009, s. 61).

1.4.4 Kompozice publicistickych komunikatt

Vzhledem k tomu, Ze jsou publicistické texty rtiznorodé (napt. glosa je kratsi kriticka poznamka
k udalostem a ndzortim, zatimco ¢lanek je del$i a ma spiSe povahu kritické tivahy), je riznoroda
1 jejich kompozice. Obecné 1ze zdiraznit diillezitost tvodnich informaci, které byvaji faktograficky
nejnasycenéjsi. Pocatek textu je zvyraznén i systémem titulkl, nadtitulkt, podtitulkd. Titulky jsou
v publicistice vyrazn¢ funkcéni a ukazuji pfistup autora k textu. RozliSujeme dva zakladni typy
—prvni se snazi podat co nejstrucnéji co nejveétsi mnozstvi informaci (Vidda dostala nediivéru.),

druhy podava jen casteCnou informaci, aby vzbudil pozornost k dal§imu obsahu (Prijata nova
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opatreni.). Titulky byvaji metaforické, rozmanité, Casto vyuzivaji frazeologie (Zkusenost v apatyce

nekoupis.).

Charakteristické je také grafické zvyraznéni prvniho odstavce (tucnd sazba, odliSny typ pisma,

kurziva, odlisné tadkovani). Pravé prvni odstavec md nejvyraznéjsi funkci — soustfedi se zde

vvvvvv

V publicistickych textech se nejCastéji uplatiuje informacni slohovy postup, obzvlasté ve
zpravodajstvi. Mimo zpravodajskou sféru se informacéni postup kombinuje s postupy jinymi (napf.

s vykladovym — ivodniky, komentare, recenze, kritika, posudek, referat...).

Utvary jsou diferenciovany podle zékladnich Zzanr. Ke zpravodajskému patii interview,
komuniké, kratkd zprava — noticka, oznameni, zprava; k analytickému glosa, komentat, novinaisky

posudek, tivodnik; k beletristickému pak nalezi ¢rta, novinarsky fejeton, reportaz, sloupek.

I tyto zanry a utvary se vsSak postupem ¢asu méni, coZ souvisi s ,,narastanim funkci jazyka ve

spole¢nosti a s rozvojem celé komunikacéni sféry publicistické™ (Mindiova, 2009, s. 63).

1.5 Styl prosté sdélovaci
1.5.1 Zakladni charakteristika prosté sdélovaciho stylu

V zésad¢ se jedna o styl, kterym jsou podavany zakladni informace — typicky je tedy kontakt
s adresatem, at’ uz formou dialogu nebo konverzace. Zatimco R. Brabcové zdlraziuje mluvenost
prosté sdélovaciho stylu (1996, s. 122), E. Minafova upozoriuje, ze jako styl hovorovy mizeme
oznacit nejen Ustni dialogicky projev, ale také rtizné zapisky, obchodni korespondenci nebo
soukromé poznamky. Projevy hovorového stylu byvaji nevefejné a spontanni, mnohdy
,bezprosttedné vyvolané okolnim prostfedim a nutnosti jazykové komunikace s ostatnimi lidmi*

(Minafova, 2009, s. 45).

V tomto stylu uzivdme mluvenou podobu spisovného jazyka, coZ znamend, Ze vyuZivame
prosttedky s ptiznakem hovorovosti (polivka, rejpat, muzicirovat, jit na dracku), ale také
univerbizovanad pojmenovani (ndkladak, obcanka, hudebka). Syntax byva jednodussi, véty se Casto
fadi vedle sebe a jejich hranice jsou tedy nezietelné. Casté jsou také vypustky a konstrukce typu
kdyz — tak, jestlize — tak, kdyby — tak. Dochdzi také k mechanickému kraceni slov (to je uza). Do

hovorového stylu hojné pronikaji prvky nespisovné (abysme, méstama, spad).

Hovorovy styl zprostfedkovava komunikaci v bézném dennim styku. Pomoci néj dochazi
»K prost¢ vyméné informaci mezi lidmi rtizného véku, vzd€lani, socidlniho zatfazeni apod.®

(Minafova, 20009, s. 45).
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1.5.2 Stylova vrstva hovorova

Hovorovou podobou se podle Mindfové mysli mluvené komunikaty nebo komunikaty ,,psané
spisovnou c¢eStinou s vyuzitim jeji vrstvy hovorové® (2009, s. 45). V soukromém prostedi se ale
mluv¢i vyjadiuji nejen jazykem spisovnym, ale také mohou vyuzivat nékteré z nespisovnych utvari
narodniho jazyka. Je proto nutné odliSovat situaci — zatimco v kontaktu s nadfizenym nebo vysoce
postavenym ¢lovékem bychom hovorovy jazyk uzivat neméli, doma v pfitomnosti nejblizsich by

naopak pfehnana spisovnost nebyla zcela na misté a uziti hovorového jazyka je zde vhodnéjsi.

Z hlediska terminologie je vhodné prospésné rozliSovat pojmy styl hovorovy, tj. jeden ze stylii
spisovného jazyka, a hovorovy projev, tj. spontanni projev, ktery je pronaseny nespisovnym utvarem
narodniho jazyka. Oznaceni hovorovy styl se ale piesto vztahuje 1 na komunikaci nespisovnou.

Hovorovost se tedy vyskytuje jak u spisovnych, tak i u nespisovnych jazykovych prostredk.

Jako hovorovost oznaCujeme ,,vSechny jazykové prostfedky spisovného jazyka, které jsou
povazovany za noremni a v protikladu k vyraziim neutrdlnim a kniznim maji vyrazny charakter

hovorovosti® (Minafova, 2009, s. 45).

Daéle se zamétime na jazykové prostiedky vyuzivané v hovorovém stylu.

1. Typické lexikalni prostiedky hovorové

Jedna se o slova béZné uzivand v hovorovych situacich, ktera byvaji oznacovana jako lexikalni
kolokvialismy. Jsou to lexikalni prosttedky, které maji svlij synonymni protéjSek; ten se ale pouziva
mén¢ Casto (napf. ma knizni raz). Jako ptiklad lze uvést dvojice brnknout/zatelefonovat, slapnout

na plyn / zvysit rychlost, natukat / napsat na stroji.

Radime sem také hovorovéa synonyma — napiiklad fanda/fanousek, fesdk / hezky muz, pusalista.

Nektera z nich tedy mohou mit i expresivni zabarveni (fanda, fesak).

Do této vrstvy patii také hovorova ptislovce (zcerstva, docista, smahem apod.).

2. Hlaskové, tvarové, slovotvorné, skladebni hovorové varianty

,V soucasném jazyce existuje velké mnozstvi dubletnich podob, tj. variant, ale ne vSechny
uzivané jsou v mezich normy spisovného jazyka* (Minafova, 2009, s. 46). N¢které z dublet jsou
nespisovné (obecné Ceské, interdialektové) — napt. chliv/chlév, dyl/déle, chtét/chtit. Za hovorové
varianty spisovné se povazuji jen ty, které ,,jsou bud’ kodifikované, nebo jsou uz soucasti normy
spisovného jazyka a z hlediska vyvojovych tendenci lze s jejich kodifikaci pocitat® (Minafova,

2009, s. 46).
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Co se tyCe hlaskovych variant, Casté¢ jsou podoby i, y/é, e (nalivat/nalévat, mii/méne,

plaminek/plamének) a podoby ej/i, v (strejcek/strycek, rejzak/ryzak, zejtrejsi/zitrejsi).

Tvarové varianty se vyskytuji mimo jiné ,,u sloves 1. tfidy typu maze a u sloves 3. tfidy typu
kryje a kupuje* (Minatova, 2009, s. 46). Pfiznak hovorovosti byva hlavné v 1. os. sg. a ve 3. os. pl.,
kde jsou cCasto dvé tvarové podoby, z nichz jedna ma piiznak hovorovosti. Jako ptiklad Ize uvést
slovesa pisu/pisi, piSou/pisi, kupujou/kupuji. S tvarovymi variantami se ale mizeme setkat

1 u n€kterych sloves v infinitivu — péct/péci, moct/moci.

Pii sklonovani podstatnych jmen, pfidavnych jmen a zajmen je casté stylistické odliSeni
variantnich podob — tak je tomu napf. u 6. p. pl. (hovorova koncovka -ach): hrneckach/hrneccich.

Hovorové zabarveni maji také podoby typu /lidi/lidé apod.
U slovotvornych variant mizeme uvést obyvatelské nazvy tvorené ptiponou -ak (Briak/Brian).

V roviné skladebni jsou za hovorové prostiedky povazovéany vedlejsi véty piivlastkové, které
jsou piipojené vztaZznym zajmenem co oproti neutrdlnimu zajmenu ktery (friko, co se ti
libilo / triko, které se ti libilo). Jako hovorové jsou vnimany také otazky typu Co se sméejete? Co se

neobleces? (oproti neutrdlnim variantdm Proc se sméjete? Proc se neobleces?).

Hovorovost nalezneme také u ,,variantnich infinitivnich konstrukci se slovesy smyslového
vnimani ve vazb¢ na nominativ, a to misto uziti stylové neutrdlniho akuzativu® — je citit viiné / je

citit vuni (Minarova, 2009, s. 46).

Jako hovorové se vnimaji také nékteré typy eliptickych vét (Miizu taky kousek?), vsuvky (mas

kotnik, koukam, cely otekly) a véty se samostatnymi vétnymi Cleny (Pavel, ten to neni).

3. Vyrazy vzniklé univerbizaci

Univerbizace, tj. ,,zkracovani spisovného dvouslovného nebo viceslovného pojmenovani
typickymi pfiponami -af/af, -ac, -ak, -ka, -ovka, -Cka* (Minarova, 2009, s. 47), je proces, pii kterém
vznikd novy, jednoslovny vyraz. Jako ptiklad 1ze uvést napft. t7idnice / tridni kniha, zemak/zemépis,

malinovka / malinova stava, prviak / Zak prvni tridy.

4. Slovesna denominativa hovorova na -ovat, -it

Jedna se o slova odvozena od podstatnych jmen s pfiznakem hovorovosti. Typickymi piiklady
jsou mj. slovesa chytracit / dobracky si poCinat, rybarit / byt rybaiem ze zéliby, ale také bobobat /
jezdit na bobech.
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5. Intenzifikujici pFidavna jména a prislovce

Jedna se o slova, ktera zesiluji funkci a maji ptiznak hovorovosti — napt. désny, Sileny, ohromny,
z piislovci pak désné, silenée apod. Casty je zde expresivni ptiznak nelibosti, ale v hovorovém stylu

mohou byt dané vyrazy pouzity i v pozitivnim smyslu — strasné mily ¢lovek, désné krasné saty.

»VSechna intenzifikujici pfidavnd jména a piislovce jsou projevem spontannosti sdé¢lent,

bezprostiednosti a citového pristupu ke sdélované skutecnosti* (Minarova, 2009, s. 47).

6. Tzv. kontaktové jazykové prostiedky

Jde o jazykové prostiedky, které ztratily svou primarni funkci a signalizuji spiSe navazani
kontaktu s adresatem. Jsou to rizné typy osloveni, at’ uz obvyklé kluci, clovéce, nebo imperativ

nekterych sloves — promin, podivej, prosim té apod.

1.5.3 Stylové normy hovorové komunikace

V hovorovém stylu pfevazuji vedle stylové neutrdlnich prostfedkti prostfedky hovorové, zcela
nevhodné je zde naopak uzivani kniznich prostfedkti. Vzhledem ke spontdnnosti projevu byva
hovorové vyjadfovani emocionalni a expresivni. Hovorovy styl také toleruje pronikani

nespisovnych prvkii.

To znamend, ze ve vybéru jazykovych prosttedkii mame vétsi volnost, vice zde tedy plsobi
individualni styl mluvciho/pisatele. Vyjadfovani je emocionalni a bezprostfedni, celkové sdéleni
vyrazné hovorové. Typicky je také ,,pfimy kontakt mezi komunikanty* (Minafova, 2009, s. 48),

nepfipravenost a neoficialni/polooficialni rdz komunikace.

1.5.4 Kompozice hovorového textu

»Slohové utvary hovorového stylu jsou rozmanité, ale kompozicné nevyhranéné™ (Minafova,
2009, s. 48). Prestoze zde nejsou zadné normy, Casty byva vyskyt slohového postupu vypravéciho,
ktery se mize prolinat se stylem popisnym i informacnim. Pfislusné slohové utvary, at’ uz je to
monologické vypravéni, prosty popis nebo informacni pasaze, nemaji pevnou strukturu. Zpracovani

utvaru tak plné zavisi na individualnim stylu autora.

Za cCastené normovanou povazujeme pouze oblast spolecenské konverzace, a to proto, zZe
mluv¢i zde respektuji uznavané konvence (predstavovani, omluva, dékovani, louceni atd.). Tato
oblast komunikace je ale jiz stylové vys a proto byva uvadéna pouze jako ,,sekundarni ke stylu

hovorovému* (Minafova, 2009, s. 48).
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2 Vztah mluvenosti a psanosti

Vztah mezi mluvenosti a psanosti je do zna¢né miry komplikovany — chceme-li charakterizovat
vlastnosti mluveného textu, nemizeme se piitom odpoutat od vlastnosti textu psané¢ho. To znamena,
ze pokud mame charakterizovat text pisemny, obvykle se omezime na to, ze identifikujeme rysy
pfipominajici mluvenost. Je to dano tim, ze kazdy uzivatel jazyka je vyskolen v praci s pisemnymi
texty a je pfi jejich vytvareni zvykly dodrZovat urcit¢ normy. Mluvené texty oproti tomu ovlada
neuvédoméle. Z toho nékdy vznika mylnd pfedstava, ze pisemny text je ,,spravny* (spisovny)
amluveny ,nespravny“ (nespisovny). Rozdily ve vystavbé jsou vSak zcela pfirozené. Jsou

dasledkem odlisnych podminek, pfi nichz texty vznikaji (Miillerova, 1994).

Hlavnim rozdilem mezi mluvenymi a psanymi texty je fakt, Ze mluvend interakce je siln¢ vazana
na pfimy, bezprostiedni kontakt partneril, na jejich vzijemné vztahy (s vyjimkou zdznamniki,
vysilacek, komunikaci v hromadnych sdélovacich prostfedcich apod.); produkce a recepce na sebe
bezprostiedn¢ navazuji. Oproti tomu u psané komunikace je usporddani produkce a recepce
mnohdy velmi vzdalené, osobni vztahy partnerti nehraji tak velkou roli, zpétna vazba miize byt
pouze minimalni. Ze vSech téchto jevl vyplyva rozdilnost jednotlivych charakteristik mluvenych

a psanych projevii, na kterou bychom nyni radi poukazali.

1) Psané texty byvaji planované a piipravené, zatimco mluvené jsou spiSe spontanni. Psany
text je tim padem organizovanéjS$i a usporadanéj$i nez text mluveny, ve kterém muze
dochazet i k asociativnimu spojovani motivil a témat.

24

2) Psané texty mivaji slozit¢jsi tematiku, orientuji se hlavné na obsah. Mluvené projevy jsou

jednodussi, dulezité jsou pro n¢ zejména vztahy partnert.

3) Psané texty jsou spiSe statické, zaméiené retrospektivné. Mluvenym projeviim je

prisuzovana vétsi dynamicnost a aktualnost, jsou zaméieny prospektivng.

4) Mluvené projevy si silné vazi k situaci, bez niz by byly nesrozumitelné. Je zde tedy nutnost

kontextualizace, zatimco u psanych textd hovoiime o dekontextualizaci.

5) Mluvena komunikace je konkrétni, subjektivni, emocionélni (osobni zaujeti), zatimco psany

text je propracovangjsi, abstraktnéjsi, logictejsi.

6) Psané texty byvaji komplexnégjsi a explicitnéj$i, mluvené naopak fragmentarni, myslenkové

rozttisténé, implicitni (mnoho véci nestac¢ime vyjadrit apod.).
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7) Mluveny projev je vice neurcity — mluvéi mnohdy nemiize nalézt vhodné slovo, a tak uziva
vagni a prazdné vyrazy. Pomaha si deiktickymi prosttedky (poukazuje k situaci ¢i kontextu)
a nadmérné uzivd ukazovaci zdjmena, ktera vSak nejsou prostiedkem nazornosti a urcitosti,
ale formulac¢nich potizi a nejistoty. Vysokou frekvenci maji vyrazy typu ndkej, nak, a tak,
tak nak, coz podporuje vyznivani formulace ,,do ztracena®. Objevuji se i neplnovyznamové

vyrazy (Castice, citoslovce, spojky), typicka jsou také vycpavkova slova.

8) Pro mluvené texty je charakteristickd redundance (nadbytecnost). Pfi¢inou miize byt
opakovani rozsédhlejSich textovych usekd i1 drobnych vyrazil, ale také vahani, zastavovani
vieCi a potieba zdlraznovani vyrazu. Pfi¢inou opakovani jsou také rtizné opravy
a korektury (mluvéi se prefekne nebo ma pocit, Ze se vyjadril neptesné, a tak se k fec¢i vraci

v

a opravuje se). Psany text je naproti tomu sevienéjsi, hutnéjsi, usporné;jsi.

9) V mluveném textu se typicky uziva parataxe, koordinace, juxtapozice. Syntaktické jednotky
jsou k sobé& vazany volné a nespojité, asyndeticky nebo polysyndeticky (spojka a). Mluvci
se v teci prerusuje, nedokoncuje vypoveéd (apoziopeze), pripadné za¢ne formulovat jinak
a zméni syntaktickou konstrukci (anakolut). Ve velké mitfe se vyskytuje elipsa 1 vsuvky.

Informace se postupné dopliiuji, dodate¢né se ptipojuji vétné ¢leny, slovosled je ptiznakovy.

10) Psané projevy byvaji spisovné, u mluvenych zilezi na situaci, ale bézn& prevazuje

nespisovna cestina.

11) Mluvena komunikace ma dialogickou podobu (s vyjimkou piednések, fe¢nickych projevii
apod.), psané texty jsou monologické (s vyjimkou korespondence, kterda mulze byt

povazovana za dialog apod.)

12) Na mluveném projevu se podili verbalni i neverbalni prostiedky — vokalni (parajazykové —
zvuky, smich...; prozodické — pfizvuk, intonace, tempo...) a nevokalni (gesta, mimika,
pohyby...). Tyto prostfedky jsou uzite¢né hlavné pro zpetnou vazbu. V psaném textu miize

funkci neverbalnich prosttedkli nahradit grafika textu (interpunkce, typ pisma...)

Mezi mluvenymi a psanymi projevy tedy nelze nalézt ostrou hranici, obé polarity se navzajem
kiizi — existuje ,,psana konverzace“ i ,,mluvena psanost®. Charakteristiky, které jsme vyse uvedli,
maji pouze relativni platnost a vétSinou se vztahuji pouze k n€kterym typtim (Hoffmannova, 1997,

5. 78-80).
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3 Styl div€ich ¢asopisu

Zatimco diive byl pro mladdez urcen piedevSim casopis Mlady svét, ktery vSak nebyl
diferencovan na pohlavi a byl uréen pro dospivajici generaci obecné, dnes je nabidka Casopist
(nejen) pro divky velmi Sirokd. Pro mladsi divky je ur¢eno hlavné Bravo, pro starsi je pak vhodna

Top divka ¢i Popron.

Charakteristické pro tyto Casopisy je mimo jiné oslovovani imaginarni ctenaiky. Redakce
Casopisu skute¢ného Ctendie pochopitelné neznd, a tak si jeho obraz konstruuje. Nize uvadime

nékolik piikladi.

Fotoroman jen pro tebe... Predstavujeme ti... Exkluzivné pro tebe... Jsme tady pravé pro tebe...

roo~r

Dalsim dualezitym rysem v div€ich Casopisech je vyuziti tzv. syntetick¢é personalizace. To
znamena, ze ackoliv se autofi obraci k mase (a oslovuji tedy masové publikum), pasobi tak, ze

berou kazdého jedince jako individuum.

Ctenatkam jsou automaticky pfipisovany nékteré postoje a zajmy, je jim pfisuzovéna uréita
identita. Sugestivni jazyk na ni vyvolava zna¢ny natlak a potrva néjakou dobu, nez bude schopna
oprostit se od téchto predsudki, vyklouznout ze Skatulky a konfrontovat se s navrzenou ¢tenaiskou
pozici.

Teplé zemité tony, elegantni kozacky a lezérni vesty — a cool country styl je tu. Zabodujes s nim u

vSech kluki! Podle ankety se 78% klukum [ibi prirozené holky, se kterymi se daji krast kone...
(Top divky, biezen 2013)

Pravé sugestivnim jazykem se div¢i Casopisy podobaji stylu reklamnich textli, ve kterém jsou
také oslovovany miliony spotfebitelti. Na ty reklama to¢i mnoha feCovymi akty, v jejichz podtextu
mizeme &ist: ,,Kupte si to a budete tim a tim, piip. se stanete jednim z nas.“ Casopisy pro divky
pouzivaji obdobného postupu: ¢ti nas casopis a stanes se top divkou, patris-li mezi ndas, cti...

Pro divei Casopisy je dale pfizna¢né vyuZzivani mnoha strategickych klisé. Plsobivost textu
zvySuje Casté oslovovani (mila ctendrko, mila divko), napadné Casto se uziva osobni zdjmeno 7y
(nejCastéji ve tvaru pro Tebe) a privlastiiovaci zajmeno Tviij (Tvij spolecnik, Tvuj styl, Tva
spoluprace, Tvuj rdadce, Tvé predstavy). Autoti se stylizuji do podoby jakéhosi radce, divérnika,
znalce potieb a predstav divky.

vvvvvv

v§echno vyresit, tak aby nikdo nic nepoznal. (Top divky, Cervenec 2013)
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Autor jako by znal zajmy a postoje Ctenaiky, jako by veédél, co potiebuje, nebo dokonce co

délala/déla.

Vanoce uz doslova klepou na dvere a ty jesté porad nemas dokoupeny vsechny darky? Prindsime

ti par tipit na darky, které vzdycky potesi a koupis je vSechny za par minut... (Top divky, leden 2013)

Jindy je ¢tenarce predkladédno vice moznosti, aby se mohla alespoii s jednou z nich ztotoznit. To

byva Casto spojeno s reklamou.

DESTROYED: Totdlné znicené a tim totalné trendy. Skrabance, diry atd., ty délaji ten pravy

lezérni styl. Komu slusi? Tyhle dziny muzZou nosit stihlé divky.

PRINT: Je jedno jestli mas na dzinech hvezdicky, srdicka nebo lva — tenhle rok prosté frci
Jjakékoli blaznivé potisky. Komu slusi? Malé potisky s cernym sepranim jsou vhodné pro holky, co
maji krivky, naopak dziny s velkymi, napadnymi potisky sedi drobnym holkam. (Top divky, kvéten
2013)

Text je ¢asto veden dialogicky. Obsahuje otdzky, které predpokladaji divéinu kladnou odpovéd'.

I za tim se obvykle skryva nabidka zbozi nebo reklama.

Chces byt trendy a pritom se nechces strachovat, jestli ti cervena rtenka sedi? Mame pro tebe

skvélou alternativu. Se rténkou jako doplitkem budes mega-in! (Top divky, srpen 2013)

Text se od osloveni, navozeni dojmu spolecné zkuSenosti a fiktivniho dialogu postupné dostava

az k pokynu ¢i vyzve.
Duveéruj si..., nepropadej panice..., vyprav se na lov... (Top divky, unor 2013)

Podbizivy ton ¢asopisti mizeme demonstrovat i na volbé vyrazi, které maji pasovat k obrazu
syntetizované ¢tenarky. Volba takovych vyrazii signalizuje naladéni na ¢tenaiku a také rozviji dojem

spolecné jazykové i stylové zkuSenosti Ctenaiky a tvircti Casopisu.

Nase modelky Lucka (vlevo) a Zuzka (vpravo) jsou holky s par kily navic. Ukazi ti, jak dobre
mohou baculky vypadat. A navic ti prozradi jejich profi-triky, se kterymi zdiiraznis své prednosti...
(Top divky, tijen 2013)

Div¢i Casopisy maji tedy velmi specifickou komunikaéni povahu. Vytvareji dojem, ze svym
¢tenarkam vychazeji maximalné vsttic, Ze jsou pro né z4jmy a potieby Ctenafek primarni. Piedstiraji
intimni vztah zalozeny na porozumeéni, ale ve skutecnosti plni spiSe reklamni funkci a potieby

i zajmy &tenatek spise akceleruji (Cmejrkova a kol., 1996).
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3.1 Vliv anglictiny
Z vyse uvedenych ukéazek je patrny velky vliv angli¢tiny, ktera se stava nejuzivangj$im jazykem
nejen ve véde, ale také v oblasti kultury, a to jak v politické a ekonomické oblasti, tak i v hudbé

a filmu.

Otazkou je, zda tim vznika néjaké ohroZeni pro &estinu, zda ji to méni. Cestina ma, tak jako
kazdy jazyk, schopnost pfijimat a vstiebavat cizi prvky, ale také je za ¢as muze likvidovat nebo se
jich zbavovat. Prikladem mohou byt germanismy a rusismy, které¢ mély na Cestinu po dlouha 1éta

viiv.

Z némciny jsme pievzali hlavné lexémy se sniZzenou stylistickou hodnotou (Spunt, flaska, tebich),
jejich frekvence vSak postupné slabne a mlada generace tato pojmenovani mnohdy ani nezna
(lajntuch, vixlajvant). Je pravdou, ze jsme z némeckého jazyka ptevzali mnoho syntaktickych
konstrukci; ty se vSak v systému cCestiny ztratily a dnes uz ani nejsou chdpany jako germanismy
—napt. konstrukce hrdt roli (diive mit ulohu), skrze (ptevzato z némeckého durch) nebo a sice

(dfive a to).

Oproti tomu rustina nemeéla na ¢estinu 1 pies vice nez Ctyficetileté plisobeni velky vliv. Cestina
z ni prevzala hlavné zkratkova slova (pedfak), ta ale byla uzivana spiSe citacné, s nddechem jisté
komiky. N&kdy se ale uvadi, Ze pravé pod vlivem rustiny jsou dnes spojeni s ptidavnym jménem

ptivlastiiovacim (babicciny Saty) nahrazovana spojenimi typu Saty babicky.

To, jak na CeStinu angli¢tina zaptsobi, ukaze tedy az budoucnost — da se vsak predpokladat, ze
jeji vliv bude velmi silny. Anglickym sloviim se totiz mnohdy nemiizeme zcela vyhnout, protoze
¢eska slova pro oznaceni nékterych jevl ani nevznikaji. Zatimco diive CeStina vytvarela naptiklad
nové nazvy sportl (kopana — fotbal, odbijena — volejbal), dnes uz pteklady sportli a sportovnich
nazvu nevznikaji (skateboard, snowboard, windsurfing). To se tykéd i dalSich oblasti, napiiklad

pocitacové (hardware, software).

Vliv anglictiny se ale projevuje 1 v intonacni a rytmické oblasti, coZ zplisobuje hlavné poslech
anglické a americké hudby, filmu a masmédii. Tohoto vlivu si mlizeme povSimnout hlavné
u moderatorti soukromych rozhlasovych stanic, které¢ jsou barvité, ale nemaji mnoho spole¢ného
s klasickym rytmem a intonaci CeStiny. Dosah vSech téchto inovaci nam vSak ukéze teprve Cas

(Cmejrkova a kol., 1996).
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V dalsi casti prace budeme srovnavat Casopisy Top divky, Bravo a Popcorn z hlediska
jazykovych charakteristik, zaméfime se hlavné na rysy mluvenosti v téchto tisténych médiich.

Konkrétné budeme postupovat po nasledujicich rovinach:
1. syntakticka
2. lexikélni

3. morfologicka

4 Top divky

Nazev Top divky

Periodicita mesicnik

Vydavatelstvi EMPRESA MEDIA, a. s.
BéZna cena 44,9 K¢ / vydani

Pocet stran 68

Format 205 x 285 mm
Primérny tistény ndklad 10 693 kust

Rok vzniku 1994

Tabulka 1: Top divky
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4.1 Obecna charakteristika
Casopis, jak je patrné uz dle nazvu, oslovuje dospivajici divky. Tomu odpovida jak obsah
Zasopisu, tak i vyrazna graficka stranka. Casopis obsahuje fadu soutézi a jeho soudasti je vlozeny

darek pro Ctenaiky.
4.2 Syntakticka rovina
Syntax je vzdy jednoducha, nenajdeme zde zaddna sloZzita souvéti. VEty byvaji spiSe kratsi.
Kromé vét s funkei oznamovaci se v Top divce vyskytuji i véty s funkci imperativni:

Potistene, pruhované, barevné: zjisti, ktery model ti bude nejlépe sedet! (Top divky,
cerven 2011, s. 52)

Kup si Spendlik XXL a polep ho flitry nebo na néj navaz maslicky. Budes sva a budes se lisit!
(Top divky, srpen 2011, s. 4)

Déle se objevuji véty s funkci interogativni. Casto jde o feénické otazky:
Prejes si, aby tvoje hladké viasy byly zvinené nebo kudrnaté? (Top divky, Cerven 2011, s. 23)

Skiin plna novych super kombinaci a nestoji to ani korunu? Jak na to? (Top divky,

74 2011, s. 8)

Funkci téchto vét je obvykle néjakéd propagace vyrobku z oblasti mody ¢i kosmetiky. Tyto véty
byvaji vétSinou v rubrikach jako Méda, Beauty, Style.

Jindy se tyto véty objevuji v rubrikach, kde se autofi snazi vcitit do role ¢tenarek a pomoci jim

s jejich potencidlnimi problémy:

Mas hlavu plnou myslenek, planit a snu a nevis, kam s nimi? Tak se z nich vypis! (Top divky,

srpen 2011, s. 12)

Je néco kolem sexu, na co ses stydela zeptat? Projdi si s nami nasi abecedu a dozvis se vSechno

o tomhle ozehavém tematu! (Top divky, Cervenec 2011, s. 12)

Jak 7ict svému klukovi, Ze uz pro vas nevidis Zadnou spolecnou budoucnost? (Top divky,

srpen 2011, s. 22)
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Odchylky od vétné stavby jsou motivované — Casté jsou predevsim volné vytéené vétné Cleny

(pfedevsim antepozice) a osamostatnélé vétné Cleny.

4.2.1 Antepozice

Antepozice je v Top divce velmi obvykla a vyskytuje se témef ve vSech rubrikdch — nejéastéji
vSak v Modée:

Hlasité, cool, stylové, sebevedomé a uminené: tyhle damy v posledni dobé pékné zahybaly

hudebnim businessem... (Top divky, duben 2011, s. 4)

Vycesané drdiilky a uzle — to je letni hair trend hvézd jako je Leona Lewis (25). (Top divky,
kvéten 2011, s. 18)

,Drza a sexy®, tak popisuje Rihanna (22) svuj parféem ,,Reb’l Fleur* (rebelska kveétina).
(Top divky, duben 2011, s. 5)

Siroka cernd ocni linka, riizové nehty, rty a tviie — to je look dla 50. léta! (Top divky,

duben 2011, s. 5)

4.2.2 Postpozice

Narozdil od antepozice se obvykle neobjevuje v souvislosti s médou a je méné Casta:

Pokud zustanes fér, nebude rozchod tak neprijemny — pro vas oba! (Top divky, srpen 2011, s. 22)
4.2.3 Osamostatnélé vétné cleny

Vyskytuji se pomérné Casto, nejcastéji opét v souvislosti s moédou:

Blystici se oci, tvarenka, ktera zvyrazinuje kontury, a svudné rty... Nezbyva nez odhalit, které

takhle dokonala krasa skryva! (Top divky, listopad 2011, s. 16)

Sukné, kratasy, sandalky... Mdda, ktera ti zajisti dokonalé nohy za vsech okolnosti! (Top divky,
kvéten 2011, s. 8)

Sexy viine, hodné ovoce, hodnée spanku. Rock lady nam prozradila svoje tajemstvi! (Top divky,

duben 2011, s. 19)

4.3 Lexikalni rovina
Lexikum v Top divce je charakteristické enormnim mnozstvim anglicismt, velmi casté jsou
hovorové vyrazy, obcas také deminutiva a vulgarismy. Slov s obecnym vyznamem je mén¢, vétSina

slov je expresivné zabarvena.
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4.3.1 Slova prejata z angli€tiny
V Top divce se vyskytuji v obrovské kvantité. Jde bud’ o nahrazeni ¢eského vyrazu anglickym

synonymem, nebo se objevuji v anglictin€ celé véty / spojeni slov:
Panenka je potetovana, ma crazy leginy se zvirecimi vzory... (Top divky, prosinec 2011, s. 5)

My ti k tomu prinasime outfity a songy, se kterymi pujde zimni lenoseni s eleganci... (Top divky,

prosinec 2011, s. 8)
Vzhiru do snow parku! (Top divky, prosinec 2011, s. 40)

Rock girl, glamour baby, romanticka holka nebo spis sportovni typ? (Top divky,

Cervenec 2011, s. 22)
Ulitavas na nejruznéjsich hair looks? (Top divky, ¢erven 2011, s. 5)
Mnohdy jsou anglicky pojmenovany celé rubriky (Beauty, Stars).
4.3.2 Hovorové vyrazy
Objevuji se velmi Casto (v téméet kazdé vEte), a to ve vSech rubrikach:

Napis mu vzkaz, vygumuj ho druhou stranou rolleru a posli kamosovi. (Top divky,

fijen 2011, s. 5)

Zamlsej si na podzim! (Top divky, listopad 2011, s. 5)

Nahrazuji cukr s medem a je to fakt basta! (Top divky, listopad 2011, s. 5)

Vanoce jsou super — ale také dokazou poradneé zamadvat s usporami. (Top divky,
prosinec 2011, s. 24)
4.3.3 Deminutiva

Vyskytuji se mén¢ Casto, obvykle v souvislosti s médou:

Elegantni kotnikové botky mizeS kombinavat s uzkymi dzZinami nebo leginami. (Top divky,

prosinec 2011, s. 19)
Poradime ti, jak vybrat barvicku a doladit k ni zbytek outfitu. (Top divky, Cervenec 2011, s. 40)

Vsperkuj si i ty své nehtiky. (Top divky, prosinec 2011, s. 41)

Casto se viak vyskytuji i v jinych kontextech:

1 tahle hollywoodska hvezdicka splha po stylovem zZebricku. (Top divky, listopad 2011, s. 4)
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Blizi se Vanoce a proto ani my neziistavame pozadu a prinasime ti spoustu krasnych dareckii!

(Top divky, prosinec 2011, s. 12)

Chladici taska se muze hodit! V ni bude papani jako v bavince. (Top divky, srpen 2011, s. 55)
4.3.4 Vulgarismy

Objevuji se zcela minimaln€ a vyhradné ve fotoromanech.

Byla jsem tak blba. Nikdo nestoji za to, aby se kvili nému clovek menil. (Top divky,
prosinec 2011, s. 39)

Co Marek na takové koze vidi? To nechapu! (Top divky, zati 2011, s. 31)
Ty jsi jen mrcha! (Top divky, duben 2011, s. 38)

S temahle courama nebo co? (Top divky, kvéten 2011, s. 37)

4.4 Morfologicka rovina
Co se ty¢e morfologické roviny, objevuji se poméerné ¢asto nespisovné koncovky slov (piestoze

spisovné tvary pievazuji):
... text se znovu objevi, husty! (Top divky, fijen 2011, s. 5)
Styl? Ten teda rozhodné chybi! (Top divky, listopad 2011, s. 4)

Jsi singl? Par s klukama! (Top divky, ¢erven 2011, s. 5)

Dale se nespisovné vyrazy objevuji i ve fotoromanech:
Jako novacek musis projit nasima prijimacima ritualama. (Top divky, duben 2011, s. 30)
Vsechno uz bude dobry. (Top divky, duben 2011, s. 39)

Ty saty jsou uzasny. (Top divky, kvéten 2011, s. 31)

Prave ve fotoromanech se ale piekvapiveé Casto objevuji 1 spisovné tvary slov:
A méla jsem pravdu, on je fakt hrozny! (Top divky, duben 2011, s. 38)
Ale neni to kluk, ktery by stdl o rande s tebou... (Top divky, kvéten 2011, s. 32)

Nezapominej pri vsi té praci na zabavu! (Top divky, ¢erven 2011, s. 31)
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Zkracené tvary se oproti tomu v Top divce objevuji jen minimalné, jejich vyskyt je vazan

predevsim na vySe zminéné fotoromany:
Tys mu rekla o tom druhém klukovi. (Top divky, Cervenec 2011, s. 39)

Tyto tvary jsou obvykle utvofeny zkrdcenim zajmena + slovesa jsi (napf. ty jsi mu fekla = tys

mu fekla, to jsi ud¢lala ty = tos udélala ty).

5 Bravo

Nazev Bravo

Periodicita ctrnéctidenik
Vydavatelstvi Bauer Media, v. o. s.
Bézna cena 34 K¢ / vydani
Pocet stran 56

Format 210 x 280 mm
Primérny tistény naklad 48 000 kust

Rok vzniku 1993

Tabulka 2: Bravo
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5.1 Obecna charakteristika

wewvr

fotografii a informaci ze Zivota zndmych osobnosti. Kromé toho se v ném pravideln¢ objevuji
plakaty, fotoromany, reportaze, ale také novinky ze svéta mody, zivotniho stylu, hudby, filmu,
internetu. Nechybi ani rubrika Laska a sex, kde na dotazy ¢tenarti odpovida sexuolozka MUDr.

Hana Fifkova. Soucasti kazdého ¢isla je néjaky drobny darek pro ctenarky.

5.2 Syntakticka rovina

Stavba vét v ¢asopise Bravo zlstava jednoducha. Stejné jako v Top divce se zde objevuji nejen
véty s oznamovaci funkci, ale také véty s funkei interogativni a imperativni. Ty se opét snaZzi
¢tenatku o nécem presveédEit, pomoci ji s problémy a vcitit se do jeji role. Obvykle jde o rady

v oblasti médy ¢i kosmetiky:

Kdyz se ti nechce sahat na boty, pohraj si treba s paskem nebo i s penézenkou. (Bravo, 5. 12.

2013, s. 7)

Priprav se na poradnou ndloz novinek ze sveta krasy a kosmetiky. At uz shanis novou vini,

rasenku nebo krém, mrkni nejdiiv sem! (Bravo, 5. 12. 2013, s. 10)

Mas ultrajemnou plet? Zkus vychytavku od ceského vyrobce prirodni kosmetiky RYOR. (Bravo,
5.12.2013,s. 10)

Stejn¢ jako u Top divky ale tyto vypoveédi mohou nést i jiné funkce — obvykle jde o snahu

ctendikam néjakym zplsobem poradit a pomoci s problémy typickymi pro jejich vek:

Vasi ti nechtéji dovolit domaciho mazlicka nebo jsi alegicky/a na zvireci chlupy? Pak si porid’
virtudlni zviratko pro sviij smartphone: Tamagotchi! (Bravo, 14. 6. 2013, s. 6)
5.2.1 Citoslovecné vypoveédi (antepozice)

Velmi ¢asto se objevuji také citoslovecné vypovédi nasledujiciho typu:

Psssst! Kluci nam prozradili sva ,,libaci“ tajemstvi! (Bravo, 14. 6. 2013, 5. 9)

Mnau! Kdyz je tvoje kocicka nemocna, trpis s ni! (Bravo, 14. 6. 2013, s. 7)

Milaaask! Diky puse Harryho je fanynka v sedmém nebi! (Bravo, 14.6. 2013, s. 9)

Mlask! Fanynky Austina zaplavuji polibky! (Bravo, 14. 6. 2013, s. 13)
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5.3 Lexikalni rovina
5.3.1 Slova prejata z angli¢tiny
Slova pfejata z anglictiny jsou v Casopise Bravo velmi obvykla, ale vyskytuji se o néco méné nez

v Top divce:
Oslnivy usmév je must-have (Bravo, 5. 12. 2013, s. 10)
Alex piisobi jako pravy playboy... (Bravo, 14. 6.2013, s. 32)

Do léta je jeste daleko, a proto jsme se rozhodli kluky motivovat a holky potésit fotkami slavnych
boys! (Bravo, 14. 6. 2013, s. 47)

Casté jsou také hybridni sloZeniny:
Jak uz sam nazev napovida, je supersladka! (Bravo, 5. 12. 2013, s. 10)

Jsi ted superslavna, je mozné jit se treba jen tak projit? (Bravo, 5. 12. 2013, s. 12)

VétSina rubrik 1 jejich podkapitol nese anglicky nazev (Style, Beauty, Stars, Fun; Star Style,
Beauty News, Super Hotties). Tato tendence se objevuje i v Top divce, ale v 0 néco mensim rozsahu

(naptiklad rubrika Fun mé v Top divce Cesky nazev Zabava a magie).
5.3.2 Hovorové vyrazy
Vyskytuji se velmi Casto, coz souvisi se snahou ptiblizit se ctendikam:

Mrkej, jak probihaly pripravy a foceni a hlavné jak si Johanka cely vikend uzila. (Bravo,
5.12.2013,s.5)

Vybirat mizes z produktu pro tvar, rty, rasy i drapky. (Bravo, 5. 12. 2013, s. 10)
Miladicka hvezda nam prozradila, jaké holky u ni maji Sanci! (Bravo, 14. 6. 2013, s. 10)

Jeji novy kluk Alex ji zahrnuje darky, vozi ji v luxusnim bourdku a pecuje o ni jako o princeznu!

(Bravo, 14. 6. 2013, s. 32)

Casto se objevuji také ve fotoroméanech:
Lenka se svoji nejlepsi kamoskou Sarou vyrazi na mistni diskotéku. (Bravo, 5. 12. 2013, s. 38)

Sdru zacne balit néjaky kluk a jdou spolu na parket... (Bravo, 5. 12. 2013, s. 38)

45



Muzu ti jako omluvu koupit novou zmrzku? (Bravo, 12. 9. 2013, s. 40)
5.3.3 Vulgarismy
Objevuji se méné Casto, jejich vyskyt je vazan pouze na fotoromany:
Jasmino, ty mala dévko! (Bravo, 14. 6.2013, s. 34)
5.3.4 Vyplnkova slova
Neobjevuji se pftilis Casto, ale misty je miizeme nalézt:

Nyty jsou prosté porad IN a jen tak nikoho neomrzi. (Bravo, 5. 12. 2013, s. 7)

5.4 Morfologicka rovina
Velice Casto se uziva nespisovnych koncovek slov, coz souvisi 1 s pomérné velkym mnozstvim

rozhovort, které nejsou upravovany do spisovné cestiny:

Jednou v Turecku jsme s kamaradama leZeli v noci na pldazi a povidali si. Znicehonic nas

vSechny splachla i se vSsema vécma mega vina! (Bravo, 5. 12. 2013, s. 7)

Od ty doby, co nemam Zadnej pevnej vztah, je to trochu jiny. Rad pozndavam novy lidi, ale urcité

se ted néjakou dobu nebudu vazat. (Bravo, 14. 6. 2013, s. 44)

Dale se nespisovné koncovky objevuji ve fotoromanech:

Tvrdi se, Ze dokonce jede v kuplirstvi s mladyma holkama! (Bravo, 14. 6. 2013, s. 32)

Stejné¢ jako v Top divce se tyto nespisovné tvary ve fotoromanech stavi do kontrastu
s vyuzivanim spisovné Cestiny:

Jasmino, jsem do tebe zamilovany uz celé mésice. (Bravo, 14. 6. 2013, s. 34)

Ty jsi na mé tak hodny, proc jsem si toho nikdy nevsimla? (Bravo, 14. 6. 2013, s. 34)

V rozhovorech a fotoroménech se ob¢as vyuziva tvar bysme namisto spisovného bychom:

Mozna bysme se mohli projit k tomu molu? (Bravo, 12. 9. 2013, s. 40)
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Na morfologické roviné se také ukazuje, Ze Bravo je ureno nejen pro divky, ale i pro chlapce.
Tento fakt je ponékud zardzejici vzhledem k tomu, Ze se Casopis zabyva predevSim kosmetikou,

div¢i modou a divéimi problémy:

Vasi ti nechtéji dovolit domdciho mazlicka nebo jsi alegicky/a na zvireci chlupy? (Bravo,

14. 6.2013, 5. 6)

Zajimavosti je také Casté vyuzivani smajlikt:
Vali se ti doma par starych bot, které si primo rikaji o vylepSeni? Vyzva prijatd! A ani s u toho

moc nezapotis :) (Bravo, 5. 12. 2013, s. 7)

6 Popcorn

Nazev Popcorn

Periodicita meésicnik

Vydavatelstvi EMPRESA MEDIA, a. s.
Bézna cena 44,9 K¢ / vydani

Pocet stran 68

Format 205 x 285 mm

Primérny tiStény naklad 15 332 kust

Rok vzniku 1991

Tabulka 3: Popcorn
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6.1 Obecna charakteristika

Jedna se o ¢asopis o hudbé, celebritach a Zivotnim stylu viibec. Jeho obsah je ptizpiisoben vkusu
teenagertl — zabyva se modou, filmy, Soubyznysem, sportem, ale i laskou a sexem. Nékteré jeho
rubriky si ¢tenafi vytvari v podstaté sami — jsou tvotfeny z jejich prispévki. Soucasti ¢asopisu jsou

1 plakaty.

6.2 Syntakticka rovina
V Popcornu se, podobné jako ve vySe zminénych Casopisech, objevuji véty s indikativni,
imperativni 1 interogativni funkci. VétSinou uz ale nejde o rady v oblasti kosmetiky, spiSe se jedna

0 vyzvy k precteni clanku:
Zjisti, co o tobé prozradi pismena ve tvém jménu! (Popcorn, biezen 2012, s. 20)

Vedel/a jsi, kdo ulitava na technickych vychytavkach, kdo musi mit vSechno bilé a kdo ma diim

naopak preplacany barvami? (Popcorn, fijen 2012, s. 16-17)

To je psycho! Jaké jsou nocni miiry Justina, Sel a Lady GaGa? A co jejich sny znamenaji?

(Popcorn, prosinec 2012, s. 17)

Chces usporadat dokonaly vanocni vecirek? Parta ze serialu Hodné stésti, Charlie ti s pripravou

pomiize. (Popcorn, prosinec 2012, s. 63)
6.2.1 Antepozice
Objevuji se piredevsim v souvislosti se snahou zaujmout ¢tenaiky (Ctenare):

Srandovne, drze a frivolne — na Twitteru se hvezdy prezentuji tak zblizka jako nikdy! (Popcorn,

cerven 2012, s. 13)

SMS, novinky na twitteru, telefonni hovory — Popcorn se hacknul do mobilu hvézd. (Popcorn,
cerven 2012, s. 10)

6.2.2 Osamostnélé vétné cleny
Vyskytuji se v podobném kontextu jako antepozice:

Blazniva kombinace! Michal David jako otec, Lady GaGa jako mama a jako sourozenci Agata

Hanychova, Justin Bieber a Selena Gomez. (Popcorn, Cerven 2012, s. 50)

Laskyplné a vasnivé, nebo letmé a nudné? Popcorn si posvitil na hvézdy pri libani a prozradi ti,

kdo je nejlepsi... (Popcorn, fijen 2012, s. 6)
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6.3 Lexikalni rovina
6.3.1 Vyrazy prejaté z anglictiny

Objevuji se opét ve velkém rozsahu:

Tahle hispanska krdaska vypada perfektné v cernych viasech, ale uznali jsme ji i mahagon, ve

kterém se objevovala posledni dobou na parties. (Popcorn, biezen 2012, s. 5)
Hraje viastni songy, zpiva jak o Zivot a fanousci ho miluji! (Popcorn, biezen 2012, s. 6)
Pozor, Lady Gaga! Tyhle barbie girls by té v tomto roce chtély svrhnout z triinu! (Popcorn,

biezen 2012, s. 8)

6.3.2 Hovorové vyrazy
Stejné jako v pfedchozich ¢asopisech, i v Popcornu se hovorové vyrazy vyskytuji velmi Casto,

mnohdy uz na titulni strané:
Zname vSechny drby i pikosky o jeho praci a soukromi! (Popcorn, biezen 2012, titulni strana)

Zac Efron (24) je z krasky s néznym oblicejem cely paf a muze se pretrhnout, aby na ni udélal

dojem. (Popcorn, biezen 2012, s. 4)

Victoria Beckham zesilela a a rozhodla, zZe jeji mimi Harper (6 mésicit) Suri v roli modni ikony
nahradi a misto v herné pro mimina s ni lita po buticich Prada nebo Dior. (Popcorn,

biezen 2012, s. 5)

Ze ,,slusnaka* Ashtona Kutchera se ted vyklubal chronicky neveérnik. Posvitili jsme si na jeho

milenky... (Popcorn, ¢erven 2012, s. 6)

Pohodovy tatulda by byl podle vas i zaslouzily pirat z Karibiku Johnny Depp, nebo pohodar
Billy Ray Cyrus. (Popcorn, ¢erven 2012, s. 51)
6.3.3 Deminutiva

Vyskytuji se pomérné Casto:

Vanessa Hudgens a Zac Efron uz jsou jako pdarecek minulosti, ale okouzlujici herecka dlouho
netruchlila a nechala se sbalit dalsim hereckym kolegou Austinem Butlerem. (Popcorn,

bfezen 2012, s. 3)

My Vojtu s Tanou nedavno nachytali v jedné prazské detské hernicce, kde byli s hereccinymi

detmi a spolecnymi kamosi. (Popcorn, biezen 2012, s. 3)

BliZi se Vanoce a to je c¢as na rozdavani dareckii. (Popcorn, prosinec 2012, s. 64)
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6.3.4 Vulgarismy
Objevuji se pouze v malém mnozstvi, ale na rozdil od Brava a Top divky 1 jinde nez ve

fotoromanech:

Touhle knihou si GaGa moc nepomohla: mega hvézda se méni na blaznivou popovou kozu!

(Popcorn, prosinec 2012, s. 11)

6.4 Morfologicka rovina
Pomérné casté jsou nespisovné tvary slov, které najdeme jak v samotném textu Casopisu, tak

i v rozhovorech:

At uz jde o Nicky Minaj, Miley Cyrus, Russela Branda nebo Lady GaGa — je fakt ujety, jakymi

trapnymi kousky se prominenti snazi upoutat pozornost... (Popcorn, prosinec 2012, s. 11)

Je fakt wujety, jakou blaznivou star family si ctendii Popcornu vybrali! (Popcorn,

cerven 2012, s. 51)
Pravé jsem potkala jednoho moc sladkyho kluka. (Popcorn, ¢erven 2012, s. 10)

Ty jsi desna. (...) Ty jsi désnej! (Popcorn, Cerven 2012, s. 11)

Opét jsou vyuzivany i smajliky:
Tak ze by prece jen ta svatba? :-) (Popcorn, bfezen 2012, s. 3)

At si o Ashtonovych uletech myslis cokoli, srandu si ze sebe tedy udelat umi :) (Popcorn,

cerven 2012, s. 7)

SMS, novinky na twitteru, telefonni hovory — Popcorn se hacknul do mobilii hvezd. A to, co
slysel, bylo dost husty ;-) (Popcorn, ¢erven 2012, s. 10)

SHRNUTI

Ve vsech tfech zkoumanych Casopisech se rysy mluvenosti objevuji velmi Casto. Tyto jevy se

projevuyji jak na roving syntaktickeé, tak i lexikaIni a morfologické.

Jak jazykovou, tak obsahovou strankou se Casopisy lisi spiSe nepatrn€. V casopisech se hojné
vyskytuji jak anglicismy, tak i hovorové vyrazy a expresiva (must-have, bourak). Objevuji se
rubriky zaméfené na mddu (obleceni, kosmetiku, dopliiky), na slavné osobnosti a na problémy
divek (nejCastéji se vztahy s osobami opacného pohlavi). Soucasti Casopisii jsou plakaty a rizné

zabavné testy.
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7 Zaveér
Cilem bakalafské prace bylo identifikovat rysy mluvenosti v Casopisech pro divky. Pfedpokladali
jsme, Ze analyzou vybranych casopisii dolozime tendenci pronikdni rysit mluvenosti do psanych
textd. K tomuto ndzoru nas pfivedlo vlastni pozorovani, hlavnim impulzem pro nas vsSak byly
teoretické prace, jejichz autofi upozoriiuji na silici vliv rystt mluvenych textli na texty psané a na

naruastajici propojenost mluvenych a psanych textt.

Abychom mohli potvrdit zmifiovanou tendenci, zkoumali jsme nejprve, jakym zplisobem autoii
ptistupuji k pojeti jednotlivych funkénich styl. V jejich charakteristice se obvykle shoduji,
odli$nosti nastaly pouze u prosté¢ sdélovaciho stylu — R. Brabcova zdiraziuje spise jeho mluvenou
formu, zatimco E. Minafova upozoriuje 1 na ustni dialogické projevy, zapisky, soukromé poznamky

apod., které jsou jeho soucasti.

V div¢ich casopisech jsme identifikovali rysy, jeZ byly v odbornych publikacich spojovany
s mluvenou formou prost¢ sdélovaciho stylu, zejména se jednalo o rovinu lexikalni

a morfologickou.

Zasadni vyznam v teoretické ¢asti méla zavérecna kapitola, kterd se zabyvala stylem divCich
Casopisti a prostfedky, diky nimZz mizZe text na ctendiky plisobit nebo dokonce ovlivnit jejich
postoje, a to zejména k mod¢ a mezilidskym vztahtim. Je to dano predevsim uzivanim sugestivniho
jazyka, pro né&jZ je typické Casté oslovovani, vyuZivani osobnich a pfivlastiovacich zajmen (#,
tviij), stylizace autorti do role jakéhosi radce a ditvérnika divky. Vyznamny podil ma také dialogicky
charakter textu (vyuzivani otazek) a volba vyrazi, které ukazuji na snahu o empatii a vciténi se do

role Ctenarky.

V praktické Casti, jez byla zaloZena na analyze vybranych Casopisu, jsme dosli k zadvéru, ze rysy
mluvenosti pronikaji do ¢asopist pro divky velmi vyznamné, a to ve vSech zkoumanych rovinach —

syntaktické, lexikalni i morfologické.

V syntaktické roviné jde piedevSim o antepozice, postpozice a vyuzivani osamostatnélych
vétnych ¢lenit (mimo jiné Casté citoslovecné vypoveédi), v lexikalni roviné pak o nadmérné uzivani
deminutiv (darecky, parecek) a vycpavkovych slov, predevs§im ale o enormni mnozstvi hovorovych
vyrazu (je to basta, byt cely paf) a anglicismil (vzhiiru do snow parku, byt singl) — ty se objevuji
v drtivé vétsin€ souveti. V morfologické roviné se stirdni rozdilli mezi mluvenymi a psanymi texty
projevuje predevSim vyuzivanim nespisovnych koncovek slov — nej¢astéji zména koncovky -y/-ami

na -ama (s klukama, s holkama) v substantivech instrumentéalu pluralu, zména -é na -y (to je hezky)

51



a -é na -¢f (hezkej) v adjektivech nominativu singuldru. Tato tendence sice pifevazuje ve

fotoromanech a rozhovorech s celebritami, ale mnohdy se vyskytuje i v jinych rubrikach/itvarech.

Vysledky naseho vyzkumu se v mnoha ptipadech shodovaly s poznatky ziskanymi v teoretické
casti. Potvrdil se casty vyskyt hovorovych lexikalnich vyrazt (fesak, fanda), hlaskovych
hovorovych variant (dyl, plaminek), univerbizace (t7idnice, zemak), intenzifikujicich pfidavnych

jmen a ptislovci (désny, strasné) 1 kontaktovych jazykovych prostiedki (clovéece, podivey).

Analyzou casopistt Top divky, Bravo a Popcorn jsme potvrdili, ze rysy mluvenosti pronikaji do
psanych textii, v naSem konkrétnim piipadé do Casopisti pro divky, velmi vyrazn€. Vyzkum by dale
mohl pokraovat komparaci nasich zjiSténi zalozenych na zkoumani div¢ich Casopisii s poznatky,
k nimz bychom dospéli vyzkumem periodik zaméfenych na jiné Ctenafe (napf. Casopisii pro
chlapce, pro Zeny ¢i Casopisit zamétfenych na rlizné zajmoveé oblasti). Tak bychom zjistili, zda se
naSe zavéry omezuji pouze na vybrané texty, anebo zda jsou obecnou vypoveédi o soucasnych

publicistickych textech.
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