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Uvod

V roce 2019 vzniklo 371 filmovych a televiznich d¢l, které si nesou znacku
Netflix." Jsou tvofeny pofady pfimo vychazejicimi z dilny Netflix a spole¢nost je
oznacuje za své Netflix Origin'clls.2 Po celém svété vznikaji odveétvi této spolecnosti,
které nabizi lokalnim tviirchm moznost natacet dila pod zastitou internetové sluzby
a vyuzit tak jeji finan¢ni prostfedky, ale pfedevsim nastiddanou divackou zakladnu.
Ve své praci budu analyzovat vybrané pofady originalni® némecké Netflix produkce
a zam¢fim se na nékolik aspektl téchto potadli se snahou odhalit, v ¢em jsou
specifické. Cilem prace je popsat brandové strategie tii némeckych Netflix
Originals. Hledam mezi strategiemi podobnosti a identifikuji, v jakém vztahu se

k zastit'ujici znacce Netflix nachazeji.

Z mnoha zemi, ve kterych Netflix v soucasné dob¢ piisobi, se vénuji prave
Némecku, protoze se jednd o pro mne pomérné znamou kulturu. I kdyz by bylo
mozné zabyvat se strategiemi Netflixu v ceské televizni krajiné napiiklad na
zéklad¢ nabidky a akvizi¢nich postupl spolecnosti, neexistuji zatim zadné Ceské
Netflix Originals, které jsou cilem mého zajmu. Primarn€é vychazim z prace
Catherine Johnson Tele-Branding in TV 11l,* ve které autorka zkouméd brand
kabelové televize HBO na zakladé dvou zvolenych potadii. Voli n€kolik stézejnich
charakteristik, na kterych ukazuje, jakym zptisobem dané potady pomahaji utvaret
znacku televizni stanice. Zaroven ale upozoriiuje na aspekty tvorby, u kterych se
naopak potfady znacce podfizuji. Ve své praci si podobnym zplsobem urcuji

n&kolik aspekti, kterym se vénuji u pofadii Dark,” Wir sind die Welle® a Parfum.”’

! Pocet piivodnich poradi je pro srovnani vyssi, nez pocet kazdoroné vyprodukovanych dél celého
amerického televizniho primyslu az do roku 2005. Viz. https://variety.com/2019/tv/news/netflix-
more-2019-originals-than-entire-tv-industry-in-2005-1203441709/

2 JENNER, Mareike. Netflix and the re-invention of television. Cham: Palgrave Macmillan, 2018.
Str. 9

¥ Jedna se o Casto pouzivany termin ve spojeni se spoletnosti Netflix, v ptivodnim znéni ,Netflix
Original“. Mareike Jenner upozoriiuje na rozliSovani dvou terminy ,,original“ a ,,in-house* produkce
S tim, ze tou originalni tvorbou je myslena produkce vznikajici na uzemi Spojenych stati a domaci
(in-house) je veskera produkce vznikajici pod zastitou nebo za spoluprace Netflixu i mimo Spojené
staty. Protoze se jednd z mé strany o volny pieklad, vyuzivdm termin ,,origindlni“ v druhém
zminovaném smyslu pro srozumitelnost v ¢eském jazyce, i kdyz technicky mluvim o ,,in-house*
produkci. Viz. Tamtéz.

* JOHNSON, Catherine. Tele-branding in TVIII: the network as brand and the programme as brand
[online]. 2007 [cit. 2020-07-12].

> Dark [tv serial]. Netflix. USA, Némecko, 2017.



Na téchto serialech budu zkoumat jejich vybér a praci s vizualem, dale tematickou
rovinu poradu, jejich propagaci a zplsob vytvareni a navazani pouta S divakem.
Hledam postupy, které budou u jednotlivych pofadi shodné. Vzajemné podobnosti
nasledn¢ porovnam se strategii Netflixu a prozkoumam, jak do této strategie
zapadaji, ¢i jak se ji vymykaji. Na komparaci vySe popsanych aspektli objasnim

specifika némecké produkce.

Praci zac¢inam Kritikou pramenua a literatury, ve které piedstavuji zasadni
publikace vyuzivané K popisu brandovych strategii pofadu. Nasleduje kapitola s
komplexngjsim osvétlenim metodologie, v niz vysvétluji aspekty obsazené ve
vyzkumnych kategoriich. V analytické ¢asti prace a jejich tiech konsekutivnich
podkapitolach rozebiram tii stanovené pofady za pouziti zvolené metodologie.
Analyzy nasledné¢ dopliuji o souhrnné vyhodnoceni ziskanych poznatkd a
vzajemnou komparaci tfi dil¢ich potadl. Prace je zakoncena zavéreénou kapitolou,

ve které shrnuji sva zjisténi a vyjadiuji se k vysledku prace.

Limity této prace predevSim v omezeni vyzkumného vzorku pouze na tii
pofady. K adekvatnimu zobecnéni vysledkli analyzy brandovych strategii na celou
pivodni némeckou tvorbu by bylo potieba provést podrobnéjsi vyzkum, ktery by
zohlednil vétSi mnozstvi pofadii. DalSim limitem je zabyvat se némeckym
Netflixem z Ceské republiky. Nejvétsim omezenim je odlind nabidka portalu
Netflix ve vSech zemich, ve kterych plsobi. Muze dochdzet ke geoblockingu

nékterych potadi, coz zamezi jejich sledovani.

® Wir sind die Welle [tv serial]. Netflix. USA, Némecko, 2019.
" Parfum [tv serial]. Netflix, ZDFNeo, Konstatin film GmbH, Moovie GmbH. USA, Némecko, 2018.
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1. Kritika prameni a literatury

V této praci metodologicky navazuji na postupy nastolené v jiz zminované
publikaci Catherine Johnson s nutnym pozménénim podrobnosti, jelikoz se muj
vyzkumny vzorek od pofadit HBO lisi. Johnson ve své publikaci Tele-Branding in
TV 112 analyzuje porady The Sopranos® a Six Feet Under.'® Tato dila byla v dobg
svého vzniku povazovana za vlajkové lod¢ kabelové stanice HBO. Za i¢elem jejich
zkoumani si Johnson vytyCuje n€kolik kategorii, na kterych potvrzuje vliv HBO
jako znacky na faktory souvisejici s televiznim textem, ale také na faktory
mimotextové. Ve svém postupu tyto kategorie vhodnym zptisobem modifikuji a
adaptuji tak, aby byly aplikovatelné na mnou zvoleny vzorek pofadi puvodni
némecké Netflix tvorby. Z kategorii jsem pro svij postup prace vybral ty
nejrelevantnéjsi a pro jejich zpiehlednéni je shrnuji do étyf termind: vizual, téma,
propagace a pouto s divakem. Podrobng&ji terminy rozvedu v kapitole metodologie a

objasnim, co se za nimi skryva.

Z postupt  Catherine Johnson piejimam primarné zpisob uvazovani o
brandu. Piebiram tedy jeji zpusob zkoumani brandu pofadi. Je vSak nutné
podotknout distinkci mezi médii Netflixu a HBO (konkrétné se jedna o SVOD
platformu a kabelovou televizi), coz je jednim z hlavnich divodu, pro¢ neuplatiuji
metodologii do detailu. Téma online televize a SVOD platforem je zivé a
proménlivé. S nim se se rychle méni a aktualizuje také teorie, ktera se tématem
zabyva. Proto povazuji publikaci Catherine Johnson zroku 2007 za ponékud

zastarald a neaktudlni vzhledem k mému zajmu zkoumani.

Dale cerpam také z publikace Mareike Jenner Netflix — Re-Invention of
television."! Zam&fuji se primarné na tieti ¢ast knihy, ktera se vénuje Netflixu jako
transnaciondlni televizi. Vysvétluje zplisob, jakym spolecnost operuje na lokalni
urovni, a jak se etabluje v jednotlivych narodnich televiznich krajinach. Jedna se o
odbornou publikaci zarovenn psanou s védomim promeénlivosti média. Z téchto

davodii mize v mé préci slouzit jako pevné stanovisko pro definici zasadnich

® JOHNSON, Catherine. Tele-branding in TVIII: the network as brand and the programme as brand
[online]. 2007 [cit. 2020-07-12].
® The Sopranos [tv serial]. HBO. USA, 1999.
19.§ix Feet Under [tv serial]. HBO. USA, 2001.
11 JENNER, Mareike. Netflix and the re-invention of television. Cham: Palgrave Macmillan, 2018.
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pojmu tykajicich se konkrétné Netflixu. Zaroven mi slouzi jako opora pfi popisu
propagacnich strategii spolecnosti vzhledem K jeji glokalizaci. Prvni ¢ast knihy
Mareike Jenner definuje, v ¢em spocivaji silné stranky platformy Netflix a mapuje
vyvoj technologii spojenych s televizi. Kontext technologickych zmén je pro mou
praci také dulezity v souvislosti s pochopenim hodnot spole¢nosti Netflix. Druha
cast publikace popisuje integraci Netflixu do americké televizni krajiny a
zachycuje, Vvjakém vztahu se vranych fazich nachazel napiiklad ke kabelové
stanici HBO.™ V definovani brandovych strategii si z tohoto ditvodu vypoméham
dal$imi publikacemi zabyvajicimi se brandem HBO, konkrétné naptiklad textem
Deborah Jaramillo The Family Racket: AOL Time Warner, HBO, The Sopranos,

and the Construction of a Quality Brand.*®

Publikace Mareike Jenner je dale ve srovnani s knihou The Netflix Effect™
uzeji zaméfena na mnou sledovany aspekt Netflixu. Publikace The Netflix Effect
obsahuje mnozstvi podrobnych informaci o fungovani spole¢nosti a zabyva se
podrobnéji naptiklad algoritmem doporucovani a s nim spojenou redefinici zanru.
Pro ucely této prace davam piednost Jenner, protoze koncepty z The Netflix Effect
interpretuje a v posledni ¢asti knihy aplikuje na integraci spole¢nosti do narodni

televizni krajiny, coZ odpovida a rezonuje s mym cilem prace.

V analytické casti prace se vénuji také textualnim castem poradl, jako
napiiklad zobrazovanym tématim ¢i vizudlu. Za timto ucelem vychazim
z analytické metody Jasona Mittella piedstavené v knize Komplexni televize:
poetika soucasného televizniho vyprdvénl'.l5 Zaroven se na Mittella odkazuji
v otazkach dopliujicich paratextli ke vzniklym potfadiim c¢i v nékterych aspektech

divackych praktik, jako je naptiklad forenzni fandom.

Pfi identifikaci propagacnich strategii pofadli Casto pracuji s terminem

cinematizace televizniho stylu. Jak dokazuje Klara Feikusova ve své teoretické

12 Netflix se zpocatku snazil profilovat skrz obsah stanice HBO a pozdg&ji svou znagku buduje na
podobnych hodnotach. Viz. JENNER, Mareike. Netflix and the re-invention of television.

B3 JARAMILLO, Deborah L. The Family Racket: AOL Time Warner, HBO, The Sopranos, and the
Construction of a Quality Brand. Journal of Communication Inquiry [online]. Sage Publications,
2011, 2002, 59-75 [cit. 2021-4-13].

Y SMITH-ROWSEY, Daniel a Kevin MACDONALD. The Netflix effect: technology and
entertainment in the 21st century / edited by Kevin McDonald and Daniel Smith-Rowsey. 2018.
 MITTELL, Jason. Komplexni televize: poetika sou¢asného televizniho vypravéni. Praha:
Akropolis, 2019. POPs.
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praci Problematika diskurzu filmového stylu v televizi,*® je pojem pfinejmensim
polemicky a Casto promeénlivy v zdvislosti na thlu pohledu. Neexistuje pro néj
ustalend definice, ale i pfesto je hojné¢ vyuzivan v rozborech televiznich dél. Pro
zohlednéni problematického vnimani tohoto pojmu ¢erpam z prace Klary Feikusové
a piejimam zejména kapitolu Cinematizace televize jako konstrukt a Branding.*’
Prace kritizuje diskurz pouzivani pojmu, z toho diivodu je problematické pracovat
S pojmem cinematizace selektivné. Pro mé ucéely zkoumani je vSak dulezity fakt, Ze

se s terminem pracuje jako se soucasti brandu.

Pokud bych se zaméfil na literaturu zabyvajici se pasobenim Netflixu
v Némecku konkrétné, hledal bych néco tak specifického jen stézi (alesponn v dobé
vzniku této prace). Proto v nékterych ohledech saham po zdrojich z jinych
vyzkumnych poli, jako je napftiklad studie na vyzkum brandingu pro ¢insky trh
Branding Cultural Products in International Markets,'® nebo ¢lanky a publikace na
téma glokalizace televizni tvorby. U téchto praci si v§imam zejména vyzkumnych
kategorii, které¢ dale modifikuji a nésledné¢ zohlediluji ve vlastni metods.*
V piipadé studii z oboru marketingu, jako je Branding Cultural Products in
International Markets, se jedna o kvantitativni vyzkumy na zaklad¢ tvrdych dat, ze
kterych vyplyvaji vysledky typu obecnych divackych preferenci na zakladé znacky.
Tento pfistup se svym charakterem li§i od mého vyzkumu, ktery bych oznacil za
kvalitativni. Podobnou literaturu vyuZzivam spise jako inspiraci pro zohlednéni,
které kategorie podobné kvalitativni vyzkumy sleduji. Je tedy i z mého pohledu
nutné zvazovat, do jaké miry jsou informace pro tuto praci pouzitelné a relevantni.
Urcitym zplisobem vSak zapliuji alesponn nckteré mezery v metodologii, které

vznikaji nedostatkem odborné literatury vénujici se tomuto poli vyzkumu.

V posledni fadé bych rad zminil, ze vychazim ze zahrani¢nich zdroji, nebot’
na toto téma doposud v Ceské Republice nevznikla zadna obsahlejsi teoreticka stat’.

| proto je mym pianim piiblizit skrze tuto praci téma Netflixu ¢eské akademické

® FEIKUSOVA, Klara. Problematika diskurzu filmového stylu v televizi. Olomouc, 2019. diplomova
prace (Mgr.). UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI. Filozoficka fakulta.

Y Tamtéz, str. 66-67.

' GAO, Weihe, Li JI, Yong LIU a Qi SUN. Branding Cultural Products in International Markets: A
Study of Hollywood Movies in China. Journal of Marketing [online]. 2020, 84(3), 86-105 [cit. 2020-
07-12].

19 Napiiklad ve studii Branding Cultural Products in International Markets autofi v kvantitativnim
vyzkumu zkoumaji, jak se na statistice navstévnosti hollywoodskych filmt v ¢inskych kinech odrazi
faktory obeznamenosti divaki s titulem a tématem, jak jsou jim srozumitelné.
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sféfe. Veskeré publikace Ci studie, ze kterych cerpam, jsou nicméné dostupné
v anglickém jazyce a Casto na sebe navazuji. Diky tomu funguji velice srozumitelné

a obsahuji ucelenou terminologii.
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2. Teoreticka vychodiska a metodologie

Pfi vlastni analyze se zabyvam zkoumanim vySe jmenovanych potadl, jejich
vlastnostmi ve c¢tyfech stanovenych kategoriich a také otazkou, jak se vztahuji k
brandu spolecnosti Netflix. V této kapitole podrobnéji objasnim volbu vyzkumného
vzorku a detaily postupu pii analyze brandovych strategii. Blize také pecifikuji,

které konkrétni rysy pofadii fadim pod jednotlivé kategorie.

Pro vybér vyzkumného vzorku volim né¢kolik kritérii. Musi se jednat o
porady s oznacenim Netflix Originals vzniklé na Gzemi Némecka, které byly
zvefejnény od roku 2017 do soudasnosti (2021). Casové rozmezi volim se zamérem
reflektovat pokud mozno co nejaktualnéjsi tvorbu. Vyzkumny vzorek se sklada ze
tii potadd — Dark, Wir sind die Welle, a Parfum. Navrh vzesel z reSerSe némeckych
poradll poslednich ctyf let pro ucely orientace v soucasné TV tvorbg. Z tfady
moznosti jsem vybiral primarné na zakladé divackych ohlast a dle vyssi miry
propagace jednotlivych potadi. To znamena, ze jsem volil pofady castéji
reflektované na webovych strankach televiznich fanouskt, navic vétSinou zafazené
do odporucovacich seznamil typu: ,,10 nejocekdvanéjSich potadi roku 20xx“.
Zohlednil jsem vSak také doporu€eni relevantnéjSich a profesionalnéjSich zdroj,
tedy naptiklad reflexe v odbornych Casopisech (konkrétné naptiklad Cinepur ¢i
némecky Film&TV Kamera). Mym cilem bylo najit potady, které jsou ve vyssi mife
televiznich) kritikl, teoretiki ¢i tvlrch. Kritérium vyssi miry reflexe je pro mé
dulezité v souvislosti s existenci dostatku relevantnich zdroji pokryvajicich co
prezentuje uzké skupin€ (k ¢emuz se dostanu pozdéji). Kvili rozsahu této prace
jsem omezil vybér na tfi pofady zminéné v tivodu prace, které podrobim analyzadm a
budu s nimi pracovat jako s ptipadovymi studiemi. Omezeni si s sebou nesou jista
rizika, ktera se snazim pii psani brat zohlednit. Témito riziky je na jedné strané
ptiliSné zobecnéni vysledkid analyz na nizkém poctu zkoumanych dél, na druhé
stran¢ naopak riziko nedostatecnych spojujicich elementii mezi jednotlivymi

porady, ze kterych by vyvstal relevantni zavér.
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V tvodu prace jsem vyty€il kategorie poradl, kterymi se v analyze budu
zabyvat: vizual, téma, propagace a pouto s divakem. Catherine Johnson v zavéru
Tele-branding in TVIII?® oznaduje brand za sit’ vztahéi mezi pofadem, televizni
stanici a jejimi ostatnimi potady, produkc¢ni spolecnosti, tvlrci a divakem. Jeji
metoda uréeni brandovych strategii spo¢iva v identifikaci téchto vztahd. Hovofi o
identité potadu, ktera témito vztahy vznikd. Zaklada se na zpisobech, kterymi je
potad prezentovan tviirci, marketingovym oddélenim, ale také stanicemi, které
potad syndikuji. Tyto zplisoby se zaroven Casto odviji mimo jiné od identit kazdé
z ¢asti vyrobniho a distribu¢niho fetézce, tedy naptiklad od brandu stanic. Zaroven
je zohlednéno, jaky disledek maji zplsoby prezentace na divdka a jeho vnimani
pofadu.?! Tim Se vytvaii jiz zmin&na sit’ vztahi.. Identitu pofadu tedy spoluutvari
faktory textové i1 kontextové. Vzhled hlavni postavy a téma centralni zépletky miize
byt pro identitu poradu stejné urcujici jako jeho produkéni ¢i distribuéni podminky.
Vztahy, které Johnson ve své analyze brandu popisuje, jsem zobecnil a zhustil do
pojmu, které tvoii vyzkumné kategorie mych analyz. Nyni podrobné vysvétlim,

jaké aspekty poradii kategorie obsahuyji.

Vizualem je mysleno veskeré umélecké vyobrazeni a stylizace poradu, a to
od loga, vzhledu plakatd a trailerd, az po vyrazné slozky stylu televizniho textu.
Johnson napftiklad vénuje zvySenou pozornost logu stanice HBO, jeji tivodni znélce
a zpusobu, jakym toto koreluje s jejimi vlajkovymi seridly. Pfi analyze rozeznéni
loga poukazuje na televizni sum a efekt vypinajici se obrazovky jako vizualni vjem,
ktery divdkovi naznaci, ze se televize vypind a zafind program HBO. Pochopeni
vizualniho vjemu je podpofeno sloganem ,It’s not TV, it’s HBO“.? Ve svych
analyzdch zkoumam, jak vizudlni stranka televiznich texti a jejich naleZitych
paratextll piispiva k utvareni identity potfadu. Zaroven se zaméfuji také na vztah
pofadu a jeho paratextt k brandu Netflix. Naptiklad zkoumam, jak se projevuje
logo Netflix a s nim spojené vyznamy (naptiklad praktika binge-watchingu), nebo
Vv jakém vztahu se nachazi zkoumané texty k ostatnim Netflix Originals na zakladé

jejich viditelné podobnosti ¢i vizualnich odkazi.

% JOHNSON, Catherine. Tele-branding in TVIII: the network as brand and the programme as brand
[online]. 2007 [cit. 2020-07-12]. ISSN 17400309.

! JOHNSON, Catherine. Tele-branding in TVIII: the network as brand and the programme as brand
[online], str. 27.

2 Tamtéz, str. 8.
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Pod kategorii tématu fadim centralni téma potadu, vedlejsi témata nebo
vyraznéjs$i piibéhové motivy. Zkoumam, jak s tématy pofad pracuje, aby utvrdil
svoji identitu. Sleduji, jak se témata dale projevuji naptiklad v marketingovych
strategiich potadu. Ukazkou strategie spojené s tématem muze byt naptiklad daraz
poradu Six Feet Under na odmitnuti komercializace. Marketingové oddéleni HBO
se pro podpoieni motivu rozhodlo poskytovat jen minimalni mnozstvi oficialnich
merchandisingovych pfedmétﬁ.z3 Oproti tomu si fanousek The Sopranos mize
poridit 1 kuchatku s recepty z potadu, ktera realn¢ vysla pod pseudonymem jedné z
fikénich postav. Existence kuchaiky tak poukazuje na vyznamny a opakovany
motiv jidla v pofadu The Sopranos.** V pripadovych studiich hleddm podobné
vyuziti témat a motivu, které by silné podporovaly brand jednotlivych potadi nebo
se ptipadné vézaly ke znacce Netflix. Zajimd mé podobnost mezi t€émito motivy a
tématy. Muze poukazovat na vztah mezi Netflixem a jeho ptvodni tvorbou

v Némecku a na zpisob, kterym tyto potady prezentuje.

Propagace je pojem zastitujici prostiedky, které lakaji pozornost divaku, ale
také produkéni praktiky, kterymi se mize potad pfimo propagovat. Ptikladem toho
muze byt vybér a obsazeni slavnych hereckych piedstavitelti nebo kritické ocenéni
nékterého z tvircu. K upoutani pozornosti na potad muize dojit ale i propracovanou
marketingovou kampani, jako v pfipads 3. fady serialu Sherlock® spole¢nosti BBC.
Andy Bryant popisuje, z jakych myslenek pii této kampani Cerpal, a na kterych
vztazich (pfedev§im fanouSka k pofadu) stavél, aby tah odrazel brand pofradu.26
Opiram se o jeho zkuSenosti v budovani brandu tspéSnych projekti pro BBC, ITV,

nebo UKTV. Hleddm podobné propagacni postupy 1 u mnou zvolenych potradd.

Posledni kategorie vztahujici se k vytvofeni pouta mezi divdkem a poradem
obsahuje praktiky, kterymi se pofad snazi udrzet pozornost divakl a zivit jejich
zdjem o n¢j. Jason Mittell popisuje, jak nékteré potady vyuzivaji orientujicich

paratextil, aby naptiklad podpofily divacky pozitek pomoci lepsi orientace v textu.

%% JOHNSON, Catherine. Tele-branding in TVIII: the network as brand and the programme as brand
[online]. 2007 [cit. 2020-07-12], str. 23.
2 Tamtéz, str. 18.
% Sherlock [tv pofad]. BBC. UK, USA, 2010.
% BRYANT, Andy a Charlie MAWER. The TV brand builders: how to win audiences and influence
viewers. London: KoganPage, 2016, str. 255
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V nékterych piipadech si fanouskové paratexty tohoto typu vytvafeji sami.?’ U
nékterych potadi tvilirci pracuji s védomim navazadnim pouta na cilovou skupinu
divakl skrze konkrétni motiv. Tento jev popisuje Joanne Lacey u britskych divaka
pofadu The Sopranos, ktefi si ceni eskapismu poskytovaného fikénim svétem
pofadu.”® Pfipadné se miiZze jednat také o dodate¢ny obsah, ktery ma divakim pofad
stale pfipominat béhem jeho absence v obdobi mezi sériemi (napiiklad nabidka
merchandisingovych pfedméti ¢i webové stranky). U této kategorie se mohou
aspekty u jednotlivych pofadii =zasadné liSit, proto pracuji také s dalSimi
dodate¢nymi obsahy, které maji divaky naldkat naptiklad na sledovani prvni série,

nebo navodit zpét atmosféru a naladu pro sledovani série nové.

Z popisu kategorii je ziejmé, Ze se nckteré aspekty pohybuji na pomezi
téchto jmenovanych kategorii. V nékterych ptipadech mohou byt relevantni pro
vSechny ctyfi kategorie. V takovychto piipadech budu aspekt rozebirat vzdy
z jednotlivych pohledl pod kazdou kategorii zvlast. Jelikoz pii definici kategorii
cerpam z postupu Catherine Johnson, tedy ze zminéné sité vztahi, je pfipousténa
propustnost kategorii nezbytnym faktorem, ktery je tfeba vnimat. Pro vétsi
kompaktnost jsem se rozhodl pro zhusténi do Ctyt zastfeSujicich pojmi. Mohu se
tak strukturované vénovat stejnym polim zajmu na tfech riiznych potadech. Clenéni

kategorii zaroveinl usnadiiuje vyslednou komparaci.

Jiz jsem zminoval, ze se V urCeni brandovych strategiich zaméfuji na text i
kontext. Pro textudlni ¢ast analyzy vyuzivam analytické postupy Jasona Mittella
Z jeho knihy ,,Komplexni televize: poetika soutasného televizniho vypravéni«,? ve
které se autor detailné vénuje textudlnim rozborim pilotnich epizody, otazkam
narace ¢i stylu televiznich potfadu, nebo jiz zminénym paratextim potradi. Pro
kontextudlni cast analyzy vyuZivam nékolik teoretickych vychodisek. Jednak

Cerpam z teoretické prace Deborah Jaramillo ,,The Family Racket: AOL Time

' MITTELL, Jason. Komplexni televize: poetika soucasného televizniho vypravéni. Praha:
Akropolis, 2019. POPs, str. 381.
%8 JOHNSON, Catherine. Tele-branding in TVIII: the network as brand and the programme as brand
[online]. 2007 [cit. 2020-07-12], str. 21.
“ MITTELL, Jason. Komplexni televize: poetika soucasného televizniho vypravéni. Praha:
Akropolis, 2019. POPs.
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Warner, HBO, The Sopranos, and the Construction of a Quality Brand“%®, a to
zejména kvili sekundarnimu nahledu na zpisob analyzy brandu mimo Catherine
Johnson. Vyuzivam sborniku ,,Para-television and discourses of distinction. I¢’s
Not TV: Watching HBO in the Post-television Era“®* napiiklad pro oziejméni
pojmu quality TV, ale také institucionalnich zmén kabelovych televizi. Také
podporuji argument, Ze oznaceni quality TV hraje roli pro brand potfadu v dobé¢, kdy
se televizni obsah stava komoditou prvniho fadu. K obsahnuti institucionéalniho
fungovani spole¢nosti Netflix si vypomaham publikacemi Mareike Jenner ,,Netflix —
Re-Invention of television “, &lanky Alexie C. Madrigala z webu theatlantic.com,*
¢i oficidlnimi  strankami spolecnosti Netflix (zakaznické, ale 1 partnerské
podpory).33 Pro dodatecné informace spojené s vytvarenim brandu piimo od ¢lent
marketingovych odd&leni vyuzivam knihu ,,The TV brand builders “.3*Zejména se
soustiedim na kapitoly Marketing drama a Building brands in the age of online TV,
jelikoz se tematicky vénuji pofadim, které se podobaji mému vyzkumnému

35

vzorku.” Ve vSech tiech pfipadech se totiz jedna o Zanr dramatu a jsou

distribuovany online formou.

%0 JARAMILLO, Deborah L. The Family Racket: AOL Time Warner, HBO, The Sopranos, and the
Construction of a Quality Brand. Journal of Communication Inquiry [online]. Sage Publications,
2011, 2002, 18 [cit. 2021-04-13].

' LEVERETTE, Marc, Brian L. OTT a Cara Louise BUCKLEY. It’s Not TV: Watching HBO in the
Post-television Era. New York, USA: Routledge, 2008.

%2 MADRIGAL, Alexis C. How Netflix Reverse-Engineered Hollywood. The Atlantic [online]. 2.
ledna, 2014 [cit. 2021-5-3]. Dostupné z.
https://www.theatlantic.com/technology/archive/2014/01/how-netflix-reverse-engineered-
hollywood/282679/.

¥ Netflix: Centrum zadkaznické podpory [online]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné z:
https://help.netflix.com/. Netflix: Partner help center [online]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné z:
https://partnerhelp.netflixstudios.com/hc/en-us.

¥ BRYANT, Andy a Charlie MAWER. The TV brand builders: how to win audiences and influence
viewers. London: KoganPage, 2016.

% Tamtéz, zde str. 121-143, 255-317.
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3. Analyzy poradu

V této kapitole se vénuji postupné kazdému z potadii jednotlivé, a to v poradi Dark,
Wir sind die Welle a Parfum. Rozebiram potady na zaklad¢ dfive piedstavenych
kategorii. Struktura analyz vzdy kopiruje potadi, v jakém byly kategorie
piedstaveny s piipadnym spojenim dvou kategorii v ptipadech, kdy se na sob¢ zdaji
byt vyrazn¢ zavislé. Ke kazdé piipadové studii nasleduje i kratké samostatné
shrnuti. VSechny tfi analyzy vyhodnocuji v kapitole Vyhodnoceni analytickych
poznatku, ve které se jiz vénuji vztahu brandu jednotlivych pofadi. Zminéné teze
dale doplnuji o0 interpretaci zabyvajici se otazkou, jak potfady zapadaji do Sirsi

znacky Netflix.

3.1 Analyza brandu poiadu Dark

Potad Dark je na platformé Netflix prezentovan jako ,,...kriminalni televizni drama
o honb& za odkrytim tajemstvi, kterd se tihnou napii& tfemi generacemi.“*®
V anotaci se dale dovidame, Ze se jedna o ,,... [n]apinavy serial z dilny Barana bo
Odara a Jantje Friese, ktery ziskal ocenéni Grimme-Preis®’ za hrany televizni
pofad.38 Prvni série vysla vroce 2017 av soucasné dobé byl potad zakoncen 3.
fadou (2020). Po blizSim prozkoumani dalSich podrobnosti je provozovateli
platformy potad ¢lenén mezi zZanry: ,Kriminalni TV drama, TV sci-fi potady,
Némecké TV potady, Zahadné TV potady, TV thrillery, TV drama“*® a je oznacen
za ,,Nekonvenéni, Hrzostrasny, Osudovy, Intelektualni, Strasidelny, Napinavy.“40
Tematicky se jedna o potad sledujici fiktivni némecké mésteCko Winden paralelné

napfi¢ n€kolika generacemi. Centralnim bodem narativu je apokalypsa zplisobena

% Dark. Netflix [online]. [cit. 2021-04-12]. Dostupné z: https://www.netflix.com/cz/title/80100172.
3" Grimme-Preis je némecka cena pro televizni visilani udélovana Grimme-Institutem v Marlu. Cena
je udélovana poradim, které ,,vyuzivaji moznosti televizniho média vynikajicim zptisobem a svym
obsahem a metodou mohou byt pfikladem pro televizni praxi.“ Viz. Grimme-Preis: Statut [online].
Marl, DE [cit. 2021-04-13]. Dostupné z: https://www.grimme-preis.de/wettbewerb/statut/.

% Dark. Netflix [online]. [cit. 2021-04-12]. Dostupné z: https://www.netflix.com/cz/title/80100172.
% Tamtéz.

Tyto kategorie se vSak mohou u jinych uzivateli ménit vzhledem k tomu, jak personaliza¢ni
algoritmus tato data utvari na zdkladé mnoha odlisnych faktori. Vice viz. CHONG, David. Deep
Dive into Netflix’s Recommender System. Towards Data Science [online]. 30.4.2020 [cit. 2021-5-
6]. Dostupné z: https://towardsdatascience.com/deep-dive-into-netflixs-recommender-system-
341806ae3b48

“% Dark. Netflix [online]. [cit. 2021-04-12]. Dostupné z: https://www.netflix.com/cz/title/80100172.
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ekologickou katastrofou v elektrarné na tzemi mésta, piicemz protagonisté poradu
cestuji napfi¢ casovymi liniemi a snazi se této katastrofé zabranit. Pfi brandovani
potadu jsou kopirovany a ptfipadné¢ modifikovany aspekty, které jsou dlouhodobou
soucasti brandingové strategie spolecnosti Netflix, jako napiiklad odkazy na dalsi
porady Netflix nebo podporovani praktiky binge-watching. I témito strategiemi se

budu v analyze podrobnéji zabyvat.

Po vizuéalni strance stavi Dark jednak na pfedpokladu, Ze ma divak
piedchozi zkuSenosti s porady Netflix a pracuje s charakteristickymi rysy potadi
oznacované za quality TV. Oba aspekty jsou viditelné jiz v dfivéjsi tvorbé u poradt
jako Lilyhammer* a House of Cards.** U Dark si miZeme vsimnout prvki
cinematizace televizniho pofadu priimarné proto, ze lze jeho vzhled pfirovnavat
k vzhledu filmu vice nez ke konvencni televizi. Cinematizovana estetika pofadu je
Gastym prvkem spojovanym s pofady quality TV.*® Vizualn& sofistikovang piisobi
jiz trailer poradu, na zakladé kterého ma divakovu pozornost pfitdhnout mimo jiné
pravé zmifiovana ,,filmovost“.** O piisobivém vizuélu Vv televiznim textu lze hovofit
napiiklad diky stylizovanym zabérim na evropskou piirodu, dronovym pieletim
nad ptibéhovym méstem ¢i neobvyklym perspektivam ¢i kompozici scény (zejména
praci se symetrii). Zaroven lze konstatovat, Ze zabéry vypadaji jednak efektné, ale
také draze. Vysoka produkéni hodnota, kterd se projevuje v audiovizudlni strance
dila, je strategii spojenou pravé s propagovanim quality TV potfadl. Divak ma byt
timto zpiisobem ujistén o tom, Ze ,utraci penize za néco hodnotného.“.*”® O jisté

kvalité obrazového zpracovani seridlu zaroven sveédci i nékolik nominaci na ceny

! Lilyhammer [tv serial]. Rubicon TV AS. Norsko, USA, 2012.

*2 House of Cards [tv serial]. Netflix. USA, 2013.

JENNER, Mareike. Netflix and the Re-invention of Television. Cambridge, UK: Anglia Ruskin
University, 2018, str. 23.

4 Spi§ se jednd o potady, které stavi na podobnych hodnotach jako stanice HBO (mezi které
mimochodem patii i pofady Netflix). Stanice HBO své brandové strategie zaklada na hierarchizaci
filmu a televize, pfi¢emz naznacuje, Z jejich pofady se viditeln¢ odliSuji od ,bézné“ televize a
podobaji se spide filmu. Vice viz. FEIKUSOVA, Klara. Problematika diskurzu filmového stylu v
televizi. Olomouc, 2019. diplomova prace (Mgr.). UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI.
Filozoficka fakulta, str. 66.

“ Dark (Trailer) [online video]. [cit. 2021-04-13]. Dostupné z:
https://www.netflix.com/cz/title/80100172

*® FEIKUSOVA, Klara. Problematika diskurzu filmového stylu v televizi. Olomouc, 2019. diplomova
prace (Mgr.). UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI. Filozoficka fakulta, str. 67.
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Némecké televizni akademie, z ¢ehoz dvé ceny pofad i obdrzel, konkrétné za

. : 46
scénografii a kameru.

S vizualni strankou uzce souvisi i1 jeden z tematickych motivl, ktery je
ziejmy jiz z n€kolika prvnich kontakti se seridlem, naptiklad z traileru nebo
plakati. Jedna se o motiv nostalgie a retro estetiky, ktery opét svou podobnosti
poukazuje na pofad Stranger Things.”” Tento styl viak saha hloub&ji do trendi
V popkultuie. Retro estetika romantizujici 80. léta minulého stoleti vychazi ze
zkuSenosti s filmy a seridly Stevena Spielberga vyobrazujici pravé tuto dobu.*®
Jedna se o pomérné hojné vyuzivany trend vyvolavajici nostalgii po téchto filmech
a cilici na konkrétni skupinu divakti — na milenidly. V mnoha publikacich tato
skupina zarovenl spada pod tzv. ,,quality demographic.“.49 U milenidli se casto
jedna o skupinu lidi, ktera vyrastala sledujice tyto konkrétni filmy v televizi a
v kinech.® Retro estetika v Dark je viak pozménéna z konvenénd zndmého
amerického prostiedi a presunuta do prostiedi Némecka 80. let. Jednak to ptsobi
jako ozvlastilujici prvek pro transnaciondlniho divaka, ktery rozpoznava prvky této
estetiky (kostymy, rekvizity apod.), ale poskytuje mu novy, neobvykly pohled.
Némecky divak pfitom rozpoznava nejen zmiiované prvky, ale i konkrétni
prostiedi. Dark téma nostalgie tematizuje i na Urovni vypravécich postupd.
»Nostalgie je pocit stezku za konkrétni uplynulou dobou, ktery vznikd nemoznosti
vratit se zpét. Jediny zpiisob navratu do vysnéné doby vznika skrz fantazii, ktery
poskytuje zabavni primysl, politika nebo konzumovéani zaznami medii

«51

Vv nezménéné forme.*”" Postavy ve fikénim svéte limit Casu piekonavaji a fyzicky se

vraci do uplynulych dob.

46 Dark. IMDB: ocenéni [online]. [cit. 2021-04-12]. Dostupné Z:
https://www.imdb.com/title/tt5753856/awards?ref_=tt_awd.

*" Stranger Things [tv serial]. Netflix. USA, 2016.

*® MARCUS, Daniel. The Wonder Years: televized nostalgia. THOMPSON, Ethan a Jason
MITTELL. How to watch television. New York, USA: New York University Press, 2013, s. 223-
231, zde str. 223.

* JARAMILLO, Deborah L. The Family Racket: AOL Time Warner, HBO, The Sopranos, and the
Construction of a Quality Brand. Journal of Communication Inquiry [online]. Sage Publications,
2011, 2002, 18 [cit. 2021-04-13], str. 66.

* Jev se poji piedeviim s americkou kulturou. Do Némecka a Ceské republiky se kvili vlivu
komunismu filmy dostavaji az pozdéji, proto se poji s mirné odlisnou vékovou skupinou. Nicmén¢ i
u nas je mozné s timto motivem modifikovan¢ operovat.

*» MARCUS, Daniel. The Wonder Years: televized nostalgia. THOMPSON, Ethan a Jason
MITTELL. How to watch television. New York, USA: New York University Press, 2013, s. 223-
231, zde str. 224.
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Ob¢ zminéné kategorie se prolinaji s propagacnimi strategiemi potadu Dark.
Propagacni materialy, jako napfiklad trailer nebo plakaty (at uz fyzické, nebo
wallpapery pro webovou propagaci zrcadli jiz zmiiované motivy a opét odkazuji
V jistém smyslu na Stranger Things, konkrétné naptiklad atmosférou ¢i ikonografii
(naptiklad kostymem vyobrazené postavy).”? Material potencialniho divaka laka
poutavym vizualem (symetricky obraz s propracovanou kompozici) a naznacuje
vyraznou praci s obrazovou strankou potfadu. Na barevné nevyrazném pozadi
vynikaji zejména dv¢ véci. Kontrastujici postava ve zluté bundé (jiz zminény odkaz
na Stranger Things) a ve spodni ¢asti plakatu ,,svitici ¢ervené logo Netflix spolu
s textem ,,vSechny epizody 1. prosince®.”® Jednak logo Netflix zdiiraziiuje svou
pfitomnost a funguje jako jista pecet’ nebo zaruka kvality pro obeznamené divaky,
zaroven velice explicitné poukazuje na praktiku, kterou oteviené propaguje jako

soudast své znacky — binge-watching.>

Kdyz se podrobné&ji podivime na tvlirce a herecké obsazeni, mizeme
vysledovat jednu skuteénost. Jak je typické i pro jiné znacky spojované s quality TV
(zejména HBO), nicméné i pro prvotni pofady Netflix, ¢ekali bychom zndma jména
v fadéch tviirci a znamé tvafe v hlavnich nebo vedlejsich rolich.”® Nejen, Ze tomu
tak neni, ale v propagacnich materidlech Casto veskera jména zcela absentuji.
Skutec¢nost vSak koresponduje s posunem V produkcénich praktikach od velkych
hvézd k diverzifikovanéjSim a menSim nezavislym produkénim skupinérn.56
Zaroven se na lokalni Grovni (tedy pro némeckého divaka) uz o neznamé tvare
nejednd. Jako piiklad 1ze uvést herce ztvariujiciho hlavni postavu pofadu Loiuse
Hofmanna, kterého mohou némecti divaci znat zejména z némeckych (nebo

dansko-némeckych) filmi jako StFed mého svéta® nebo V pisku — pislib svobody.”

Na arovni Stabu lze hovofit pravé o diverzifikované, nezavislé skuping tvirch

*2 Jedna se zde spide o volnou podobnost, nikoliv o odkazovani na nebo kopirovani stylu plakati
pofadu Stranger Things.

>3 Viz ptiloha &. 1.

* JENNER, Mareike. Netflix and the Re-invention of Television. Cambridge, UK: Anglia Ruskin
University, 2018, str. 161.

% SANTO, Avi. Para-television and discourses of distinction. /t’s Not TV: Watching HBO in the
Post-television Era. New York, USA: Routledge, 2008, str. 32

*® Opét se zaklada na snaze Netflix v brandu replikovat strategie spole¢nosti HBO. Viz. JENNER,
Mareike. Netflix and the Re-invention of Television. Cambridge, UK: Anglia Ruskin University,
2018, str. 172.

" Die Mitte der Welt [film]. Neue Schonhauser Filmproduktion. Némecko, Rakousko, 2016.

*8 Under sandet [film]. Nordisk Film, Amusement Park Films. Dansko, Némecko, 2015.
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(Baran bo Odara s jeho manzelkou Jantjea Friese). Tvurce ale zastituje filmova
spole¢nost Wiedemann & Berg Filmproduktion, coz je spolecnost ovéfena fadou
kvalitnich projektl, mezi které patii televizni porad 4 Blocks®® nebo nékolik epizod
nejdéle vysilaného televizniho dramatu Misto c¢inu.®® Jedna se o strategii spojenou

s glokalizaci, kdy Netflix pracuje s lokalnimi kvalitnimi produkénimi spole¢nostmi.

Svou image ale Dark ¢asteéné buduje také skrze ptredchozi znalost divaka
napiiklad s pofadem Stranger Things,”* a to nejen po obrazové strance. Tviirci
hovoii 1 o jakémsi zaplnéni mezery divakova zajmu o podobny tip potradu jako
Stranger Things t&snd po zakon&eni jeho prvni sezény.®? Jason Mittell pise o
nutnosti zivit divacky zéjem o fikéni svét dodate¢nymi materialy (paratexty), jako
napiiklad hry a webové stranky, které transmedidlné¢ rozvadi narativ poradu i
v obdobi mezi sezénami.®® Pokud z4jem o potfad neni podporovan nebo fanouskovi
nejsou nabidnuty nové moznosti jak jej naplnit, hrozi, Ze o tento zajem divak ptijde

a vénuje svij Cas jinému potadu, ¢innosti, konicku apod.

Otéazkou jak potad a jeho tvirci (respektive marketingové oddéleni) dale
vytvafi pouto s divakem se v prvni fadé znovu dostdvam k tématu piedchozi
znalosti divaka s portalem Netflix a s jejimi texty. MizZe se jednat o nékolik typt
zkuSenosti. At uz je to navazani na ,,hype“ vytvoreny pofadem Stranger Things,
podobnosti v zanru s nékterymi daldimi pofady jako napiiklad Riverdale® nebo 13
reasons why®, &i spoléhani na praktiku binge-watchingu. U Zanrové podobnosti
muZzeme uvazovat o vekové skupiné, ktera v Dark tvoii jadro protagonistu.
Zam¢tuje se predevsim (ale nejen) na teenagery a Skolni prostiedi, coz je zaroven
centralni skupina Zanru young adult dramatu (popiipadé jeho Zanrového hybridu),

coz je zaroven velkéd ¢ast cilového publika Netflix.®® V tomto ptipadé konvence

%% 4 Blocks [tv serial]. W&B Television. Némecko, 2017.

% Tatort [tv serial]. ARD. Némecko, 1970.

81 Stranger Things [tv serial]. Netflix. USA, 2016.

82 LANDSIEDEL, Timo. Netflix-Original “Dark”: DoP Nikolaus Summerer iiber Alexa 65 und
Objektive. Film und TV Kamera [online]. 15. leden 2018 [cit. 2021-04-13]. Dostupné z:
https://www.filmundtvkamera.de/produktion/netflix-original-dark-dop-nikolaus-summerer-uber-
alexa-65-und-objektive/.

BMITTELL, Jason. Komplexni televize: poetika soucasného televizniho vypravéni. Praha: Akropolis,
2019. POPs, str. 386-400.

® Riverdale [tv serial]. Netflix. USA, 2017.

% 13 Reasons Why [tv serial]. Netflix. USA, 2017.

% Pro Netflix jsou milenialové chténé publikum, coz vyplivé i z tzv. ,,quality demographic®. Jsou to
lidé v jistém veékovém rozmezi a socidlnim postavenim, ktefi jsou ochotni (a mohou si dovolit) platit
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zanru mize pozitivné rezonovat s potencialnim divakem. Zanrovy hybrid se science
fiction otevird dvefe zase dalSimu typu publika, nez by tomu c¢inil pouze zanr
dramatu. Ztoho lze odvodit, Ze pracovani se slozitym zanrovym hybridem
poskytuje moznost pofad nabidnout pomérné Siroké Skale divaku, respektive veétsi
mnozin¢ malych niche publik. Pocitani s t€émito niche publiky a vytvaieni obsahu,
ktery by spliioval jejich specifické pozadavky, je soucdsti jiz zminované
diversifikace na urovni produkcénich a distribucnich praktik spolecnosti Netflix.
Nejedna se pouze 0 diverzifikaci viadach tvircu. Zaméfuje se i na diverzni

publikum.

V piipad¢é ptedchozi zkusSenosti s praktikou binge-watchingu muze divak
o¢ekavat narativ uzptusobeny takovému typu sledovani. Tvurci pofadu mohou se
zohlednénim této divacké praktiky volit komplexngjsi narativni postupy. V tomto
ptipadé je angazovany divak za souvislé sledovani poradu odménén, mize se do néj
ponofit a sledovat jej aktivng.®” Tomu, Ze se v pfipadé Dark jedna o pofad, ktery
podporuje angazované divactvi, naznacuji oficidlni orientujici paratexty jako je
napfiklad interaktivni mapa postav meénici se podle divakova soucasného
shlédnutého dilu.®® Rad bych se vratil i ke $titkiim, které pod pofadem najdeme,
tedy pod kterymi nam jej poskytovatelé portalu prezentuji. Potad je podle nich
(mimo jiné) intelektudlni a nekonvenéni.?® Obé tato slova mohou svédgit o nastinéni
¢1 ujiStovani potencidlniho divdka, ze se opravdu jedna o pofad se slozitym a
propracovanym narativem. Zaroveii muze byt nekonvencnosti naznaCovana také
originalita pofadu, kterou bychom mohli vnimat jako znamku kvality. Pfislovce

mintelektualni® pak muze divaku lichotit na rovni jeho spole¢enskych kvalit. Dalo

by se hovofit i 0 ndznaku a ujistovani o kulturnim kapitalu svych divaka."

Na koncept zaruky kvality navazi vtéto analyze jesté jednou, a to
piipomenutim nominaci a cen, které¢ potad obdrzel. S cenami je spojena prestiz,

ktera je dilezitd pro potfady quality TV jako jeden z argumentt, ktery tyto porady

za obsah, ktery pro né Netflix poskytuje. Do jisté miry se to podoba i cilové skuping, na kterou miii i
stanice kabelové televize jako HBO. Viz. SANTO, Avi. Para-television and discourses of distinction.
8 MITTELL, Jason. Komplexni televize: poetika soucasného televizniho vypravéni. Praha:
Akropolis, 2019. POPs str. 383.

% Interaktivni mapa postav Dark [online]. [cit. 2021-04-13]. Dostupné z: https://dark.netflix.io/en

% Dark. Netflix [online]. [cit. 2021-04-12]. Dostupné z: https://www.netflix.com/cz/title/80100172
" Jedna se o b&zn& diskutovanou praktiku spojovanou napiiklad s brandovacimi strategiemi HBO,
nebo u argumentovani specifik quality TV. Pojem kulturni kapital ptitom odkazuje na sociologické
texty Pierra Bordeaux.
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¢ini zvlastnimi. Ocenéni zaroven Casto upoutaji divakovu pozornost a mnohé osoby
presvédci o investovani Casu (a Casto pen¢z) do uréitého poradu. Toho, ze i lidé
zodpovédni za programovani v Netflixu povazuji ocenéni za dilezité, si lze
v§imnout pii pohledu na oficialni stranku potadu Dark, kde jsou ziskana ocenéni

jednou z prvnich dostupnych informaci.”

3.1.1 Vyhodnoceni poznatku

Kdyz vysledky analyzy brandu shrnu, je pomérné ziejmé, jaky potad se divaku
snazi programovaci sekce spolecnosti Netflix prodat. Pod povrchem tohoto pofadu
se skryva némecky kriminalni TV serial s komplexné vybudovanou narativni linii.
Mimo origindlni zpiisob vypravéni muize divdka zaujmout i opulentni obrazovou
strankou a odkazy na dalsi oblibené potfady (nebo potady, o kterych pfinejmensim
slySel) ¢i zanrovou rozmanitosti. V hlavnich rolich figuruji nové tvare, za které ruci
spole¢nost Netflix. Celou sérii si divak mize pustit v den jeji premiéry a je proto

schopny se do ni bez ¢ekani a pieruSovani naplno ponofit.

Pokud tuto prezentaci porovname se strategiemi Netflix, zjistime, Ze na
prvni pohled se brand tohoto poradu o tolik nelisi. Zasadnim rozdilem je zde fakt,
Ze se jedna o némecky pofad, coz ale neni vyzdvihovano pouze ve stitkach pod
pofadem. Jak se tento fakt projevuje a v ¢em se to lisi od ostatni in-house produkce?
Zacnu s ocividnymi rozdily. Seridl ma plivodni znéni v némeckém jazyce
(samoziejm¢ existuje 1 anglicky dabing), ucinkuji v ném prfevazné némecti herci,
tvofi ho némecti tvilirci a nataceni probihalo na izemi Némecka. Narativ pofadu se
zaroven vaze na némecké prostiedi a je ukotven v jeho redliich (ndzvy mést, jmény
postav, kostymy apod.). I pfes to vSechno apeluje svymi kvalitami na
transnaciondlniho divdka. MZeme sledovat, jakym zpisobem se Netflix 1 se svymi
strategiemi asimiluje na fyzickou krajinu (tedy Némecko), ve které plisobi, a

v . . 72
takzvan¢ se domestikuje.

™ MITTELL, Jason. Komplexni televize: poetika soucasného televizniho vypravéni. Praha:
Akropolis, 2019. POPs, str. 301.
2 JENNER, Mareike. Netflix and the Re-invention of Television. Cambridge, UK: Anglia Ruskin
University, 2018, str. 232.
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Mize se ovSem v piipadé Dark jednat o ojediné€ly piipad, a proto dale
provedu analyzy dvou dal$ich pofadt (Wir sind die Welle a Parfume) a vysledky

porovnam.

3.2 Analyza brandu poradu Wir sind die Welle

Pied zacatkem analyzy opét v rychlosti predstavim, jakym zptsobem je divakovi
porad prezentovan na oficialni webové strance portalu Netflix. Potad Wir sind die
Welle (,,My jsme vIina“ v ¢eském piekladu) je TV pofad pro néctileté, ve kterém
»---[t]ajemny spoluzdk ptfivede Ctyfi idealistické teenagery k revolté proti
rostoucimu nacionalistickému zépalu, ale jejich hnuti se podivn& zvrtne.“’® Jeho
prvni fada vysla v roce 2019 a v soucasné dob¢ neni potvrzend zadna dalsi sezona.
Kdyz sviij pohled zamétime na zanrova zafazeni podle Netflix, zjistime, Ze je pofad
fazen mezi ,,Politické TV potady, TV serialy podle knihy, TV potady pro néactileté,
Némecké TV potady, TV drama[ta].“™ Dopliiujici §titky serialu p¥ifazuji vlastnosti
osudového, napinavého a dojemného potadu. Tematicky se jedna o volnou adaptaci
knihy VIna™ (spi§ bychom jej mohli nazvat dilem na motivy knihy) o skuping
sttedoSkolskych studentil, ktefi se rozhodnou aktivisticky bojovat za své politické

pfesvédceni.

Na prvni pohled bych u tohoto serialu nehovofil o tak vyrazném kopirovani
propagacnich strategiich Netflix tak, jak jsem je ¢astecné ptedstavil v predeslych
castech své prace. Oproti piedeSlému pofadu jsou nékteré strategie méné vyrazné
pritomné nebo dokonce absentuji. Prozkoumam nyni, jak je prezentovano Wir sind
die Welle na zakladé mych vytyCenych kategorii. KdyZ se zaméfim na vizualni
stranku nejen samotného televizniho textu, ale také jeho doprovodnych paratextl a
propagacnich materialii, pofad sice operuje s plisobivou obrazovou strankou, neni to
vSak jednim z hlavnich stézejnich bodl, kterymi se snazi divaka zaujmout. MiZeme
si znovu vSimnout prvkll cinematizované estetiky, u tohoto pofadu vSak neni nutné
klast na postupy s nim spojené vétsi diraz. Jsou nicméné samoziejme také duilezité

ve spojeni s brandem Netflixu, nebot’ jistd obrazova kvalita a Grovenl patii mezi

®  Wir sind die Welle: Netflix [online]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné  z:
https://www.netflix.com/cz/title/80218819.

™ Tamtéz.

" RHUE, Morton. The Wave. Penguin Books Ltd (Bohemian Ventures, spol. s r.0.), 2007. ISBN
978-0-141-32260-5.
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standardy, kterymi se Netflix snazi prezentovat, jak zmifluje ve své publikaci i
Jenner. Jenner identifikuje u ptivodni tvorby Netflix zdmér brandovat se jako
quality TV."® Je tedy dulezité, aby strategie byla rozpoznatelna po audiovizudlni

strance jejich dél. Wir sind die Welle v tomto ohledu neni vyjimkou.

Co vsak povazuji za dulezitou soucast vizualu potadu, se kterou se pracuje
na urovni brandu unikatné, ptipadné€, co dle mého nazoru na prvni pohled odliSuje
od ostatnich pocinti z dilny Netflix, je logo (zaroven v pofadu vyuzivané jako
diegeticky symbol identifikujici skupinu protagonistli) a masky, ve kterych jsou na
veétsSing propagacnich materialli protagonisti vyobrazeni. Oba pfedmétu funguji jako
vizualni odkaz na cilovou skupinu, na kterou pofad mifi. Odkazuji na teenagery,
popiipad¢ na skupinu young adults. Sprejovanim loga a maskami potad poukazuje
na témata odboje a rebelie. Témata jsou jednak centralni pro piibéh (boj proti
nacionalistickému systému), ale také se ve filmu a televizi ¢asto spojuji s teenagery
a predev§im s Zanrem teen-dramatu.”’ Rozpoznatelny vizualni symbol identifikuje i
Andy Bryant jako podstatnou soucast brandu. Jednoduchost a replikovatelnost loga
oznacuje napiiklad u pofadu Doctor Who za krok, ktery se podili na tspéchu

celkového pofadu.”® Podobny charakter piisuzuji i logu pofadu Wir sind die Welle.

I kdyZ se jednd o volnou adaptaci literarni ptedlohy, tj. je ve své podstaté
vyuzito jen hlavnich motivii a centralni myslenky literarniho dila, je i tak pro
budovani brandu tohoto potfadu zvolené téma naprosto zasadni. Jednim z argumenti
pro podpoteni této teze je fakt, ze adaptovani silnych literarnich latek je v priib&hu
déjin od klasického Hollywoodu oblibenou strategii, jak naldkat divaky do kin.
Nekteti producenti jako napiiklad David O. Selznick jsou véhlasné znami mimo
jiné pro usp&$ny vybér literarnich dél k filmové adaptaci (Sever proti Jihu, nebo
Ziva a mrtva).”® Samoziejmé zalezi na faktorech, zda dana literarni latka ve
spolecenské sféfe rezonuje, jak je vnimdna a reflektovana. Netvrdim, ze veSkeré
adaptace musi okamzit¢ sklidit divacky tspéch. Jen se snazim poukdzat na praktiku

prezentace potadu skrze literarni predlohu jako validni brandovou strategii.

® JENNER, Mareike. Netflix and the Re-invention of Television. Cambridge, UK: Anglia Ruskin
University, 2018, str. 140.

""DRISCOLL, Catherine. Teen Film: A Critical Introduction. Oxford, UK: Berg,str. 4

®BRYANT, Andy a Charlie MAWER. The TV brand builders: how to win audiences and influence
viewers. London: KoganPage, 2016, str 136.

EDWARDS, Kyle Dawson. Brand-Name Literature: Film Adaptation and Selznick International
Pictures' Rebecca. Cinema Journal. 2006, 45(3), s. 32-58, zde str 44.
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V piipad¢ Viny muize dilo vyvolat obCasnou reakci u nékterych transnacionalnich
divakdl, nebot’ si troufam tvrdit, Ze se jedna o pomérné znamy titul. Kdyz zde vSak
hovotfim o némecké ptivodni tvorbé Netflix, zdiraznil bych vyznam tohoto titulu (i
vzhledem Kk cilovému publiku pofadu, k ¢emuz se dostanu pozdéji v analyze),
protoze se jednd o knihu, kterd je v Némecku dlouhou dobu soucasti Skolnich

kurikul a literarniho kanonu.®°

Z tohoto dtvodu u Wir sind die Welle zkoumam téma a propagaci jako dveé
uzce provazané kategorie. Zpracovani znamého tématu na sebe pfitahuje medialni
pozornost. Tato medialni zvédavost je jesté¢ vice umocnéna, protoze se jedna o
televizni reboot kriticky reflektovaného a ocetiovaného filmu Nds viidce®™ z roku
2008.% Jiz v dobg ptipravy filmové adaptace se hovofilo o prestizni udélosti diky
hvézdnému obsazeni a ocenénym tvircim. V soucasné dobé pak Netflix divaky
laka na novy, originaln¢ zpracovany ptivodni televizni porad, na kterém ale zaroven
spolupracuji stejni tvurci, kteti se zaslouzili o filmové zpracovani z roku 2008.
Nejen ze tvlrci sdzi na znaméd jména v rezijnich a scéndaristickych pozicich,
novinaifska odezva referuje také o ptekvapeni z hvézdného obsazeni v hlavnich
rolich. Na urovni produk¢nich praktik zde tedy identifikujeme strategii, kterou se
Netflix vyznacoval ve své rané plivodni tvorbé€, a tou je propagace potradu skrze

jména znama z filmovych platen.

Nyni se vratim k dileZitosti titulu vzhledem k cilové skuping, na kterou
Netflix ziejmé timto pofadem mifi. Jednd se o skupinu dospivajicich nactiletych,
respektive o teenagery nékolik stupnii pfed maturitou az po zacinajici studenty
vysokych skol. Naznacuje tomu pravé tematika potfadu a ptizpusobeni adaptované
latky zanrovym konvencim teen-dramatu. Literarni ptedlohu lze tematicky shrnout
jako Skolni experiment, ktery zaSel moc daleko. Tento experiment pfitom vychazi
Z iniciativy ucitele a ma demonstrovat jednani ve prospéch spolecenského celku
nebo skupiny na tkor osobnich zaméri jedince. Postava ucitele pfitom v televizni

adaptaci absentuje, podobnad myslenka vychazi z vlastnich z4jma studentl a vede

8 K AISER, Florian. Wir sind die Welle — Aus Alt mach Neu in (dhnlich) gut. Quotenmeter [online].
[cit. 2021-5-3]. Dostupné z: https://www.quotenmeter.de/n/113302/wir-sind-die-welle-aus-alt-mach-
neu-in-aehnlich-gut.

8 Die Welle [film]. Rezie: GANSEL, Dennis. Némecko, 2008.

8 KAISER, Florian. Wir sind die Welle — Aus Alt mach Neu in (dhnlich) gut. Quotenmeter [online].
[cit. 2021-5-3]. Dostupné z: https://www.quotenmeter.de/n/113302/wir-sind-die-welle-aus-alt-mach-
neu-in-aehnlich-gut.
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k postupné aktivizaci celé skupiny. Vybudovani déje okolo kolektivu nactiletych,
kterym dospéli tvofi ve vétsiné piipadi pouze antagonisty, je typickym postupem
pro zanr teen-dramatu.®® Konvencemi spojenymi s timto Zanrem se potad ptiblizuje
cilové skupin¢€ divakl. Dalsimi indikatory cileni na tento typ publika naznacuje
napiiklad 1 vizudlni zpracovani zdvojenych obrazd, kdy sledujeme diky
dvojexpozici v obraze jak dgj, tak obrazovky bud’ mobilniho telefonu ¢i notebooku,
na kterych ¢teme korespondenci probihajici v redlném case. Poslednim motivem, u
kter¢ho bych rad zdiraznil, jak piispiva k zaméteni propagace poradu na mladé
publikum, se vratim zpét k tématu. Tvirci se snazi zprostiedkovat studentim znamé
literarni téma (alespont tém némeckym) a podat ho V seridlu aktualizovanou a

osvézenou formou.

Potad strategicky pracuje S reprezentaci na urovni postav. Tim se zdroven
dostavdm na uzemi obecnéjSich strategii, které Netflix dlouhodobé uplatiuje,
konkrétné k diverzite.®* Ve spojitosti s medialni reprezentaci je Casto fe& predevsim
o zenské reprezentaci a reprezentaci minoritnich skupin v pofadu na trovni
hlavnich a vedlejsich postav. U Wir sind die Welle se projevuje prvek glokalizace.®®
Myslenka diverzity v reprezentaci spoc¢iva v zastoupeni jak zenskych postav, tak
narodnostnich minoritnich skupin, ale také menSin naleZicim k hnuti LGBT nebo
queer. Zde se vSak domestikuje a do jisté miry adaptuje na némecké prostiedi
sttedni $koly. Resime tedy, zda se pofad soustfedi pouze na bilé heterosexuélni
dospivajici, nebo je smysluplné¢ veénovan prostor zmifiovanym menSinam,

Vv Némecku mimo jiné 1 pocetné mensing turecké.

Tvuarci Wir sind die Welle téma diverzity a proti nému stojicimu
konzervatismu, mozna az rasismu ¢i Sovinizmu, stavi do centra narativu. O tom ze
se pro tvirce jedna o dilezity prvek, kterym se chtéji prezentovat, svéd¢i explicitni
zdiraznéni hned v prvni vét€ anotace na oficialni strance potadu (i kdyz se ve

skute¢nosti jednd jen o Cast mySlenky narativu). Premisou pofadu je, ze novée

8Naptiklad jako v Buffy, pfemozitelce upirii, ve které se asto pracuje se $patnymi rodicovskymi
postavami jako antagonisty. Viz. DRISCOLL, Catherine. Teen Film: A Critical Introduction.
Oxford, UK: Berg. ISBN 978 1 84788 844 0, str 98.

¥ JENNER, Mareike. Netflix and the Re-invention of Television. Cambridge, UK: Anglia Ruskin
University, 2018, str 173.

% S pojem glokalizace prichazi sociolog Roland Robertson a oznaGuje jim soucasné pisobeni
zobecniyjicich a specifikacnich tendenci v sou¢asném spolecenském, politickém a ekonomickém
systému.
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prichozi student svede dohromady &tyfi mladistvé s odlisSnych socidlnich skupin,
kteti sice chodi na stejnou Skolu, kontakt nebo dokonce pratelstvi by mezi nimi vSak
pravdépodobné nikdy nevzniklo. Konkrétné se jednd o dvé divky a dva chlapce.
Jedna divka je v kolektivu tfidy populdrni, druhou bychom mohli nazvat
samotarkou (v némeckém jazyce je hanlivé oznaovéana vyrazem ,,Asi* [Cteno 4zi],
coz je zkratka pro slovo asocialni; vyraz mtizeme ale chapat spi$ jako oznaceni pro
neékoho, kdo nezapada do kolektivu). Prvni z chlapct s rodinou vyrasta na statku a
druhy patii k arabské minorit¢. Kazdy clen skupiny je do jisté miry obéti
kapitalistického, konzervativniho a pravicové naklonéného systému, na jehoz chyby
se zpohledu liberaln¢ smyslejicich jedinci snazi poukazat (predevsSim
prostiednictvim socialnich siti). Pofad vyvolal v této souvislosti v némecké
spole¢nosti kontroverzi, nékterymi publicisty byl nazyvan az za extremisticky-
liberalni propagandu,®® jini naopak diskutovali o dileZitosti vyobrazené
problematiky a ptipadné uznavali, Ze i kdyz bychom mohli akce povazovat za

) ;o e I v , v , I 87
extrémni, je jednani postav v pofadu neustale zpochybiovano a dotazovano.

I kdyz pofadu muize byt pfiznana jista diverzita (zde spiSe reprezentacni nez
nazorova), je mozné, ze by byl po podrobeni pofadu dikladnéjsi diskurzivni
analyze s diverzitou a reprezentaci jako centrdlnim tématem také vétSi prostor pro
jeho kritiku. Pro rozmanité zastoupeni je jednotlivym reprezentantim vénovan
pomérné maly prostor a n€kterym motivim souvisejicim s problematikou diverzity
(jako naptiklad vyjadieni k homosexualité ¢i upozornéni na Sikanu mezi divkami)88
se potfad vénuje pouze v kratkych zminkach. Nicméné je reprezentace stale velice
vyraznou soucasti brandu tohoto potfadu a je viditelna takovym zptsobem, ze ji
némecka vefejnost vnima od nebezpe¢né ovlivitujici az po natolik inspirativni, Ze se

mozna zac¢leni do $kolnich osnov.®

8 KAISER, Boris T. Pubertir-verschwitzte Revolutions-Romantik. Junge Freiheit [online]. [cit.
2021-5-3]. Dostupné z: https://jungefreiheit.de/debatte/kommentar/2019/pubertaer-verschwitzte-
revolutions-romantik/.

8 ZESSNICK, Sophia. Klimawandel und Rechtsextremismus: ,,Wir sind die Welle* zeigt, was die
Jugend bewegt. Zeit Online [onlineg]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné z: https://ze.tt/klimawandel-und-
rechtsextremismus-wir-sind-die-welle-zeigt-was-die-jugend-bewegt/.

8 Wir sind die Welle [tv serial]. Netflix. USA, Némecko, 2019. Epizoda 1.

89 ZESSNICK, Sophia. Klimawandel und Rechtsextremismus: ,,Wir sind die Welle* zeigt, was die
Jugend bewegt. Zeit Online [online]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné z: https://ze.tt/klimawandel-und-
rechtsextremismus-wir-sind-die-welle-zeigt-was-die-jugend-bewegt/.
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Rad bych na oteviené téma navazal analyzou vyzkumného tématu a vénoval
se otazce, jak potad vytvari pouto s divakem. Identifikace je totiz dle mého nazoru
nejsilngj$im argumentem i pro tuto kategorii. Kdyz jsem u Dark mluvil o fascinaci
nebo upoutani divakovy pozornosti na moznost forenzné se zabyvat diegetickym
svétem, myslim, Ze u tohoto pofadu je tomu naopak. Tim, ze divak rozpoznava
(alesponi do jisté miry) svét a prostfedi, které je mu bytostné zndmé, ma tendence se
s nim identifikovat, souhlasit s nim, nebo se vii¢i nému vymezovat. Nékteré kritiky
dokonce povazuji tuto vlastnost za nejsiln€j$i stranku poradu. Divaka upoutava
zvédavost, jestli bude s postavou, se kterou se identifikuje, dale souhlasit, a kam az

je schopna zajit.*

S tématem identifikace spojuji i1 detail pofadu, ktery bych ptipodobnil
néemu, co Johnson ve své analyze oznacuje za ,diegeticky merchandising®. Je to
soucast fikéniho svéta, ktera je jistou extenzi do realného svéta a dava divakovi
moznost prohloubit svou angaZovanost ve svété pofadu.” Ve Wir sind die Welle se
nejedna o konkrétni predmét, ktery by si divdk mohl naptiklad pofidit, aby mu
fikéni svét pfipominal. Jednd se o c¢ast fikéniho svéta, kterou je schopny
identifikovat ve svété redlném. Logo nacionalistické strany v ptibehu je totiz velice
podobné realné politické strané AfD.? Pravicové zaméfend média na tuto
podobnost reagovala negativné a oznacovala potad az za liberaln¢ anarchistickou
propagandu.®® 1 negativni ohlas je do jist¢ miry propagaci pro potad, protoZe ho
také utvrzuje ve vyjadfeném politickém postoji. Zaroven umoziiuje divakovi
ztotoZnit se Stimto postojem. Takovyto typ dodatecného materialu (diegeticky

merchandising) totiz

% KAISER, Florian. Wir sind die Welle — Aus Alt mach Neu in (shnlich) gut. Quotenmeter [online].
[cit. 2021-5-3]. Dostupné z: https://www.quotenmeter.de/n/113302/wir-sind-die-welle-aus-alt-mach-
neu-in-aehnlich-gut.

°1 JOHNSON, Catherine. Tele-branding in TVIII: the network as brand and the programme as brand
[online], str. 18.

%2 Fikéni strana poukazuje na realnou stranu Alternative fiir Deutschland a vyjadiuje tak kritiku viigi
hodnotam, které vyznava. Jednd se v nékterych ptipade o pravicové smysleni. V reakci na
uprchlickou krizi se napiiklad strana vyjadiuje extrémnim odporem v otdzce pomoci uprchlikim.
Vice viz. BERNHARD, Henry. ,,Wenn wir kommen, wird aufgerdumt!“. Deutschlandfunk [online].
[cit. 2021-5-3]. Dostupné z: https://www.deutschlandfunk.de/afd-kundgebung-in-erfurt-wenn-wir-
kommen-wird-aufgeraeumt.1773.de.html?dram:article_id=335345.

% KAISER, Boris T. Pubertir-verschwitzte Revolutions-Romantik. Junge Freiheit [online]. [cit.
2021-5-3]. Dostupné z: https://jungefreiheit.de/debatte/kommentar/2019/pubertaer-verschwitzte-
revolutions-romantik/.

28



»-..vybizi divéka k jednani na zaklad¢ vlastni angazovanosti s dietetickym

svétem. %

Vzhledem Kk aktivizaénimu charakteru témat pofadu miZeme téma
vyobrazeni boje proti nacionalistickym mySlenkdm vnimat jako moznost prozit
vlastni neuskute¢néné Ciny. Tim dochdzi u divdka k apelu na spojeni fantazie a
autenticity na zakladg reflexe realnych spoleGenskych problémi.® Tato myslenka
rezonuje s celkovym liberalnim vyznénim pofadu, a proto ji 1ze chapat jako soucast

identity potadu.

Dale lze argumentovat podobnou strategii, jakou uplatiuje Dark, a tou je
sazeni na predchozi zkuSenost s ostatnimi pofady Netflix. I kdyz si myslim ze je do
urCité miry strategie viditelna i u tohoto pofadu, hlavné pak Vv Zanrovych
podobnostech teen-dramatu (jako uz zminovanych 13 reasons why nebo Riverdale),
ale také politického TV dramatu (jako je naptiklad House of Cards), neshledavam
tyto podobnosti natolik jednoznac¢né, abych je opodstatnil pro argumentaci pro

jejich urceni jako zdsadni aspekt brandu.

3.2.1 Vyhodnoceni poznatki

Porad Wir sind die Welle se prezentuje tfemi hlavnimi aspekty: Odkazem na
literarni pfedlohu, znamymi jmény v fadach tvlrci a reprezentaci. Muzeme si
v§imnout nékterych produkénich praktik ¢i obrazovych parametri typickych pro
obecnéjsi strategie k tvoteni brandu Netflix a prezentovani svych potfadu skrze jisty
standard. VétSina centralnich myslenek, které stoji za vybudovanim brandu nebo
aplikaci brandovacich strategii na tento potad lze ale v tomto ptipadé (vice nez u
Dark) oznacit za ptizptisobené glokalizaci. Ze zpusobu, kterym se potad prezentuje
muZeme soudit, Ze vice nez pro globalni distribuci je cilen spiSe na némeckého
divaka. Pro divéka transnacionalniho, tedy pro bézného uzivatele platformy Netflix,
tento pofad spiSe splyne se zbytkem nabidky poradi. I pfesto si vSak udrzuje
stejnou troven jako ostatni potady in-house produkce. Kromé odpovidajici trovné

muiZe zaujmout pomérné univerzalnimi tématy, diverzitou a napinavym ptibéhem.

% JOHNSON, Catherine. Tele-branding in TVIII: the network as brand and the programme as brand
[online], str 19.
* Tamtéz, str. 23.
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3.3 Analyza brandu poradu Parfum

Potad Parfum je na platformé Netflix oznacen za TV serial podle knihy a shrnut
vétou: ,,Kdyz najdou zavrazdénou zpévacku s vyfiznutymi potnimi zlazami,
detektivové vyslychaji skupinu pratel, ktefi s ni chodili na internatni skolu.* Déle je
zdjemci o pofad prezentovdna informace, ze ...[tJuto volnou adaptaci
nejprodavanéj§iho romanu Patricka Siiskinda reziroval drzitel ceny Emmy Philipp
Kadelbach. Krom¢ adaptace je zdnrové zarazen také pod Kriminalni TV dramafta],
TV seridly podle knihy, Némecké TV potady, Zdhadné TV potrady, TV thrillery,
TV drama[ta] a doplnén o $titky smyslného a temného poradu. Jedna se o mini sérii
z roku 2018, ktera mimo Némecko neni dostupna pro placenou sluzbu Netflix ve

veétsing zemi (véetné CR).

Dostupnost poradu v rdmci této analyzy zminuji z toho divodu, ze souvisi
s produkénimi podminkami potadu, od kterych se brand ¢asto odviji. Pofad Parfum
vznikl v koprodukci Netflix snékolika lokalnimi filmovymi produkcemi a
televiznim kanalem ZDFneo.*® Premiéru mél pofad 14. listopadu 2018 na piedem
zminéné televizni stanici a ve stejny Cas byl uveden i do distribuce platformy
Netflix. Pofad byl pfitom pied televizni premiérou poprvé promitan 29. cervence
2018 na Mnichovském filmovém festivalu. Tato fakta jsou dilezitd pro zpusob,
kterymi se pofad prezentuje, cemuz se budu podrobnéji vénovat vzdy u ptislu§né

kategorie.

Jiz jsem v této praci ustanovil, ze co se ty¢e narokl na zpiisob nataceni
véetné uzité aparatury a materialu, je Netflix jakoZto zadavatel (pfedevsim, pokud
je hlavnim nebo jedinym producentem) velice striktni.®” U tohoto potadu si vSak pii
formalnim zkoumani obrazu mizeme vSimnout n¢kolika parametra typickych spis
pro film, jako je napiiklad Siroky format (Aspect ratio 2,00:1)*® nebo prace
S preexponovanim filmového materidlu (popifipadé vyuziti post-produkéniho

specialniho efektu k dosazeni stejného vysledku) v nékterych scéniach. Mnoha

% 7DFneo je volné dostupny kanal némecké vefejnopravni televize ZDF, uréeny primarné pro
publikum od 18 do 45 let.

% Netflix:  Partner help center [online]. [cit.  2021-5-3].  Dostupné  z:
https://partnerhelp.netflixstudios.com/hc/en-us/categories/360005967653-Imaging.

% IMDB: Parfum, Technical Specifications [online]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné z:
https://www.imdb.com/title/tt6811236/technical?ref =tt_dt spec.
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takovéa rozhodnuti na hrané pfesn¢ definovanych specifikaci spolecnosti Netflix ¢i
odchylujici se od stanovenych parametri musi byt pfed naticenim se spole¢nosti
diskutovana a nasledné i schvalena. Veskeré postupy tykajici se filmového stylu
musi tvurci jiz pre-produkéni fazi odargumentovat. Jsou tedy védoma a lze je
vnimat jako zpusob, jak se vizudln¢ od ostatnich dél Netflix odlisit. Odlisnost
prispiva k budovani vlastni identity poradu, tedy i k brandu. Jednu z moznosti pro
obhdjeni stylovych zasaht do dila interpretuji jako kompromis mezi produkénimi
spolecnostmi. Jednd se zmé strany pouze o spekulaci, protoze navrh nemohu
podlozit piislusSnymi dokumenty, jako naptiklad korespondenci, nebo zapisem
z pitchingu pilotni epizody. Nerad bych vSak na moznost zaneviel. Chtél bych tim

poukazat na piipadné oslabeni vlivu Netflix na tento konkrétni porad.

Druhou, neméné dilezitou a zarovenn pravdépodobnéj§i moZnosti
specifickych  stylovych postupa v Parfum je védoma prace S vizualni
spektakularitou nebo kvalitou na irovni propagace potadu. Podobné, jako tomu
bylo i u Dark, zde tvurci na Grovni vizualu pracuji se cinematizovanou estetikou
televizniho potradu. Dilo po obrazové strance v mnohém piipomina spise film nez
televizni seridl. Opét je vyuzivan jednokamerovy systém, pracuje se S Sirokym
formatem a s filmovym materidlem, nataceni probiha v exteriérech a realnych
lokacich (oproti studiovému natdCeni). I na urovni vypradvéni se zdUraziuje
filmovost dila. Absentuje redundance a neustale opakovana expozice postav,99 je
odstranéna televizni segmentace a naopak je budovdno napéti napfi¢ nékolika
scénami. Vyjmenovavam postupy, které teoretici identifikuji jako typické pro
porady quality TV a vycet ve vS§em odpovida. Potad Parfum je tedy mozné z mnoha
diivodli zaradit mezi porady quality TV, troufdm si ale tvrdit, Ze v pfipad¢ tohoto
pofadu se jednd minimalné o pokus posunout hranice divackého vnimani a uznéni
kvalit televize. UZ jen fakt, Ze svétova premiéra probihala na filmovém festivalu,
ukazuje na intenci se vyrovnat ¢i dokonce i konkurovat filmovym dilim. Podobné
postupy miizeme identifikovat jak v dlouhodob}'/ch,100 tak 1 v nedavnych strategiich

HBO (naptiklad smisené divacké pfijeti 8. fady Game of Thrones z toho divodu, ze

% Typické pro n&které televizni Zanry jako mydlova opera nebo sitkom

190 ptikladem toho je extrémni diiraz na vzhled potadu Boardwalk Empir, ktery podrobné analyzuje
ve své publikaci Janet McCabe. Viz. McCABE, Janet, HBO AESTHETICS, QUALITY TELEVISION
AND BOARDWALK EMPIRE. In JACOBS, Jason — PEACOCK, Steven (eds.). Television
Aesthetics and Style.

London, New York: Bloomsbury. 2013, str 185.
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nékteré dily byly slovy tvirei uréeny pro sledovani na platng), '™ které maji za cil
mimo jiné i prestiz. Timto pojmem lze plynule navazat k dal§im dvéma kategoriim,

konkrétné k tématu a propagaci.

Prestiz je stéZejni pojem, ktery Parfum vyuzivda na mnoha urovnich
k vytvofeni vlastniho brandu. Znovu si muzeme vSimnout piipadu vyrazného
provazani tématu a propagace potadu. Piesnéji je porad silné propagovan skrze
téma adaptace a je na néj neustale upozorfiovano. Oproti piedchozimu pofadu Wir
sind die Welle, u kterého ma téma adaptace velice specifické ucinky, tedy apel na
konkrétni cilové publikum, je u Parfum sodkazovanim na literarni ptedlohu
pracovano v obecn&j$im rozsahu. U Parfum se platforma i tvirci snazi divaka na
spojitost s piedlohou naldkat a upoutat. Zaclenéni adaptace pod hlavni Zanrové
zafazeni, dale do hlavicky potadu a také pied zavéreéné titulky kazdé epizody
naznacuje silny zamér se tématem prezentovat. Superlativem ,nejprodavanéejsi
zaroven upozornuji na dulezitost samotné literarni ptedlohy, ktera spolecné
s kvalifikaci odpovédného tviirce (ocenéni Emmy) ujiStuje divdka o prestiznim
statusu samotného televizniho dila. Dalo by se uvazovat o tom, do jaké miry potad
divakovi svij vlastni status podsouva a vnucuje. Nicmén¢ tim osoby zodpovédné za

propagaci utvaii jasnou predstavu, jak ma brand potfadu vypadat.

Jedna se vSak o volnou adaptaci, a proto je ptihodné se ptat, co je z literarni
predlohy piejato, za jakym ucelem, s jakymi tématy adaptace pracuje a jaky to ma
vliv na prezentaci pofadu. Podobng, jako jsem popisoval u pofadu Wir sind die
Welle, mohou jista rozhodnuti béhem adaptace ovlivnit, jak vysledné dilo vypada.
Od formy se mize odvijet mnoho dalsich faktord, jako naptiklad cilové publikum.
Stejné, jako v piipads Die Welle, je i Parfém, pribéh vraha'® v Némecku soudasti
literarniho kanonu vyucovacich pland strednich kol a gymnazii a vyskytuje se na
seznamu literatury k maturitni zkousce. Televizni potad literarni téma aktualizuje a

piesouva do soucasné doby a na izemi Némecka (z Francie v pivodnim literarnim

191 ptikladem toho je rozhotféeni mnoha divakt z nékterych scén, které byly ,,moc tmavé®, zZe nebylo
rozeznat, co se Vv nich odehrava. Vyjadieni k témto stiznostem znélo, Ze je tfeba spravné nastavit
televizni obrazovku, aby byl divacky zazitek co nejlepsi (nebo vibec mozny). Mifim tim vSak
k naznaGovani tvirci, ze pofad ke sledovani vyzaduje nejnovéjsi technologie, nebo specialni
manipulaci s ni. Vice viz. GAULT, Matthew. Is ‘Game of Thrones” Too Dark, or Does Your Screen
Suck? Vice [online]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné z: https://www.vice.com/en/article/zmpnma/was-last-
nights-game-of-thrones-too-dark-or-does-your-screen-suck.

192 perfume: The Story of a Murderer [film]. Rezie: TYKWER, Tom. Némecko, Francie, Spanglsko,
USA, Belgie, 2006.

32



dile). Z literarni ptedlohy je ponechano jen né€kolik motivl. Za nejvyraznéjsi bych
oznacil motivy nahoty, ndsili a vrazdy, sledovani piibéhu skrz optiku antihrdiny
(ptfiCemz v seridlu je jediny antihrdina zmnoZen do skupiny hrdinlt) a vybudovani
zéapletky okolo fascinace hrdiny lidskou vini. Mame zde tedy jeden motiv, ktery
explicitné poukazuje na literarni dilo a na to, co ho ¢ini unikatnim, a dva univerzalni
motivy, na kterych zaroven Casto stavi potfady quality TV. Tim se vracim zpét
k myslence, Ze tvurci pfizpusobuji téma, které pouzivaji zejména pro prezentaci,
k form¢ vhodné k vytvotfeni obrazové pusobivého dramatu. Argument podkladam
kritickymi ohlasy, které v Némecku potrad shledal. Jednalo se o smiSeny pohled,
pfiCemz nékteti kritici chvalili obrazové zpracovani, ncktefi uznavali vizudlni
stranku, ale na tkor celkové kvalité. Jini pofad kritizovali za jeho piestylizovanost a

103
,preumélkovanost®.

Vracim se ke zmince filmovych produkci, se kterymi Netflix na nataceni
toho poradu spolupracoval. Jedna se opét o projev glokalizovani tvorby. Netflix si
vybira zkuSenostmi ovéfené spolecnosti, které jsou lokalni pro misto vyroby potadu
(tedy némecké) a mohou rucit kvalitou zpracovani produktu, ktery je na trovni pro
svétovy trh. Potfad produkovaly spolecnosti Moovie GmbH a Constantin Film,
vV Némecku silné a ustdlené spolecnosti s dlouhym seznamem filmovych pocind.
Druha zminéna spole¢nost vyprodukovala dokonce mnoho titulti globalni Grovné,
jako naptiklad Jméno Riize,*® Resident Evil,' ale také Parfém, pribéh vraha'®®
v rezii Toma Tykwera. Je zde vidét, Ze Netflix pifi lokélnich zakazkach oslovuje
ovétené tvirce, ktefi jiz dosahli jistého ohlasu. Timto se propojuje propagace
potadu prestizi s obecnou strategii, kterou Netflix uplatiiuje nejen na tirovni brandu,

ale také pii vytvareni in-house pofadiit mimo Spojené Staty.

103 JUNGEN, Oliver. Auf die Nase gefallen. Frankfurter Allgemeine [online]. [cit. 2021-5-3].
Dostupné  z:  https://www.faz.net/aktuell/feuilleton/medien/tv-serie-parfum-im-zdf-auf-die-nase-
gefallen-15887147.html?printPaged Article=true#pagelndex 0. STOCKER, Martina. Neue TV-Serie
spielt am Niederrhein - und selten wirkte er so trostlos. RP Online [online]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné
z: https://rp-online.de/panorama/fernsehen/parfum-bei-zdf-neo-neue-tv-serie-spielt-am-
niederrhein_aid-34459437. KAEVER, Oliver. Prestigeprojekt "Parfum": Komplettkatastrophe vom
Niederrhein. Spiegel [online]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné z: https://www.spiegel.de/kultur/tv/parfum-
serie-bei-zdfneo-mit-wotan-wilke-moehring-a-1237040.html.
% Der Name der Rose [film]. Rezie: ANNAUD, Jean-Jacques. Zapadni Némecko, Italie, Francie,
1986.
105 Resident Evil [film]. ReZie: ANDERSON, Paul W. S. UK, Némecko, 2002.
196 perfume: The Story of a Murderer [film]. Rezie: TYKWER, Tom. Némecko, Francie, §panélsko,
USA, Belgie, 2006.
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Pro brand potfadu znamena zastita velkych lokélnich filmovych spole¢nosti
Vv jistétm smyslu také prestiz. Spolec¢nosti s bohatou praxi evokuji u nekterych
divaku zaruku kvality. Dulezita funkce brandu portalu, ktery se zaméfuje na Siroké
spektrum publik pravé jako Netflix, je schopnost prezentovat se pevnym
standardem pravé na Grovni zminéné kvality. Zaroven ptedchozi filmové pociny
produkénich spolecnosti mohou zdtiraznovat jejich kompetence, coz Ize uplatnit pfi
vytvaireni marketingovych strategii. Vznikd zde prostor pro reklamu nékterymi
piredem ocenovanymi dily ¢i pfipadné tviirci, ¢ehoz si miizeme vSimnout v hlavicce

potadu na oficialnich strankach Netflix.

Z diive citovanych ¢lanki se uz jen z titulkli docteme, Ze jména hlavnich
predstavitelek a predstavitelll jsou dillezitou soucasti marketingové strategie hlavné
v Némecku. Herecké obsazeni je v kritikdch a publikacich casto diskutovanym
tématem. Jak velkou roli hraji piedstavitele pro identitu pofadu naznacuje i plakat
(nebo spi§ tapeta) na strankach platformy. Plakaty se z velké casti soustfedi na
portréty hlavnich postav a vénuji jim vétSinu své plochy. Hlavy hrdini v nékterych
prihlednych mistech splyvaji s vyobrazenym pozadim plakatu, které znazoriuje

panorama nekonkrétni krajiny.'"’

Mimo oblic¢eje je vSak zduraznéno pouze logo
serialu a spolecnosti Netflix. V hlavnim hereckém obsazeni se jednd o némecké
filmové ¢i televizni hvézdy. Herecku Friederike Becht mulzeme znat z filma
Hannah Arendt nebo V labyrintu miceni."® Wotan Wilke Méhring ztvariiuje hlavni
roli v sou¢asném zpracovani Winnetou a Old Shatterhand.'®® Ve vedlejsich rolich se
objevuji nektefi z hercii (Wotan Wilke Mohring a August Diehl) v hollywoodskych

0 Ztéchto informaci a faktd

filmech jako Valkyra, nebo Hanebni Pancharti**
spojenych s omezenou dostupnosti potadu usuzuji, Ze je serial orientovan primarné
na némecké publikum. Jak ale zminuje programovy feditel ZDF Frank Zervos, byl
Perfum pro némeckou vefejnopravni televizi vyznamnym projektem, protoze

jednak cilil na tézko dosazitelné publikum pod 50 let, mél byt inovativni v praci

97 \/iz obrazova ptiloha, obrazek &. 2.
% Hannah Arendt [film]. ReZie: Margarethe von Trotta. Némecko, 2012. Im Labyrinth des
Schweigens [film]. Rezie: Giulio Ricciarelli. Némecko, 2014.
199 Winnetou & Old Shatterhand [film]. Rezie: Philipp Stélzl. Némecko, 2016.
110Valkyrie [film]. Rezie: Bryan Singer. USA, Némecko, Italie, §panélsko, Francie, Japonsko, UK,
2008. Inglorious Basterds [film]. ReZie: Quentin Tarantino. USA, Némecko, 20009.
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s zanrem krimi série a byl ze strany prvnim projektem oznafenym labelem

NEOriginal.**

Poslednim aspektem, kterym se chci v této analyze zabyvat, je otdzka
vytvafeni pouta k divakovi. Presnéji chci upozornit na to, jak potfad navazuje na
pouto, které urCité divacké skupiny jiz mohou mit. Jedna se o ustalené divaky
stanice ZDFneo, nebo tfeba fanousky Tykwerovy filmové adaptace. Jestlize
ZDFneo koprodukovala potfad, aby ho stanice mohla zafadit do své programové
skladby, je vhodné zjistit, cO mohou na této stanici divaci bézné sledovat. Kanal
vysila vétSinou porady krimi zanru. Ve vSedni dny v odpolednich ¢asech divakim
poskytuje americké seridly, které kombinuji krimi a komedialni Zanr, jako naptiklad
Miij pritel Monk**? nebo Agentura Jasno™ a ve veernim vysilani nabizi bud’ filmy
némecké produkce, nebo dily minisérii jako naptiklad Endeavour."** O vikendech je
tomu podobné¢ S tim rozdilem, ze v prime-timovém slotu se vyskytuji pfedevsim
Hollywoodské kasové trhaky akéniho Zanru, jako napiiklad Rychle a Zbésile
Ztoho lze usuzovat, Ze pokud by koprodukovany potfad mél doplnit tuto
programovou skladbu, musel by byt schopny naplnit jistd divacka océekavani

naptiklad na Grovni americkych nebo britskych minisérii.

a4

Johnson ve své analyze brandu potadit HBO narazi na téma brandu pofadu
ptispivajiciho identitim dvou odliSnych stanic. Jedna se o HBO, ktera se prezentuje
svym puvodnim pofadem a piedstavuje jeho kvality jako unikatni (aspon
v americké televizni krajin¢) a britsky Channel 4, ktery syndikoval pivodni pofady
HBO. Zaroven se svym divakim predstavuje jako stanice, kterd jako jedina
poskytovala tyto pofady pro Britanii, ale také jako stanice sdilejici hodnoty HBO.'®

Dochazi tedy k propagaci dvou spole¢nosti jednim produktem. Jejich vztah mezi

11 “Das Parfum" startet als Mini-Serie bei ZDFneo. Stern [online]. [cit. 2021-5-3]. Dostupné z:
https://www.stern.de/kultur/tv/-das-parfum--startet-als-mini-serie-bei-zdfneo---mit-star-besetzung-
8443672.html.

12 Monk [tv serial]. ABC. USA, 2002.

3 psych [tv serial]. NBC. USA, 2006.

114 Endeavour [tv serial]. Mammoth Screen, Masterpiece, ITV Studios. UK, 2012.

15 Fast & Furious [film]. ReZie: LIN, Justin. USA, Japonsko, 2009. TV Spielfilm: Televizni program
ZDFneo [online]. [cit. 2021-4-22].  Dostupné  z: https://www.tvspielfilm.de/tv-
programm/sendungen/?page=1&order=channel&date=2021-04-
22&cat%5B%5D=SP&cat%5B%5D=SE&cat%5B%5D=RE&cat%5B%5D=U&cat%5B%5D=KIN
&cat%5B%5D=SPO&time=day&channel=2NEO.

1% JOHNSON, Catherine. Tele-branding in TVIII: the network as brand and the programme as
brand [online], str. 16.
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sebou ptitom Ize oznadit za symbioticky, pficemz ob¢ strany ze vztahu ziskavaji své
vyhody. HBO vysila svlij potfad pro Sirsi publikum a generuje piijmy syndikaci,
Channel 4 ziskava pro britsky trh unikatni produkt s jiz ustalenou prestizni znackou.
K podobnému vztahu dochazi v piipadé Parfum i mezi Netflix a ZDFneo. Netflix
vyuziva existujici divacké zakladny linearni televize, ktera ma jistd ocekdvani pro
porad napliujici programovy slot na stanici, kterou sleduji. ZDFneo naopak vyuziva
distribu¢niho potencialu spolecnosti Netflix, ktery zptistupniuje obsah globalné pro

Sirsi publikum.
3.3.1 Vyhodnoceni poznatki

Parfum miZeme vnimat jako pofad, ktery svou identitu stavi primarné na prestizi.
Napovida tomu jeho premiéra na filmovém festivalu, vyraznd prace s pusobivym
vizuadlem a diraz na ocenéni (jak tvircl, herc ¢i predlohy). Netflix v ptipadé
Parfum opét vyrazné glokalizuje $tab, se kterym pracuje, nebot’ se jednd o
véhlasnou filmovou produkei, kterd stoji za velkou fadou UspéSnych projekti.
Identita tohoto poradu ale pfispiva dvéma rliznym znackam (Netflix a ZDF), u
kterych by se dalo uvazovat o stejné vékové skupiné cilového publika. Tim padem
jsou obé znacky schopny profitovat ze vzdjemného vztahu vytvorené¢ho pofadem a
mohou vzajemné navazat na divacké zékladny té druhé — jedna v online prostoru,

druha na linearni televizi.*'’

YT kdyz zmifji podobnou cilovou skupinu obou znacek, tak Netflix cili pomémné na Siroké

publikum a u ZDFNeo je rozpéti od 18 do 45 let také pomérné Siroké. Je velice pravdépodobné, ze
s takovym zabérem se budou cilové skupiny kryt, proto je potfeba argument brat s rezervou.
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4. Vyhodnoceni analytické Casti

Z analyz tii ptipadovych studii lze konstatovat, ze kazdy potad klade diiraz na jiny
aspekt propagace a buduje svlij brand jinym zptisobem. K rozdilim dochazi i
v piipadech, kdy bychom mohli o¢ekavat naopak podobnosti, tj. v piipadé obou
potadll zalozenych na adaptaci. V této kapitole upozoriiuji na rozdily, ke kterym
dochazi na turovni vytvafeni brandu nebo identity poradu. Interpretuji, proc
k rozdilim dochazi a jak méni obraz o potfadu. Vyclenuji postupy, které jsou pro
Netflix typickymi strategiemi v utvafeni své znaCky a znaCky svych poradi. S
ohledem na typické postupy vysvétluji, jak s nimi jednotlivé potady pracuji.
Hledam aspekty, ve kterych se prace s nimi shoduje. V posledni fadé identifikuji
postupy utvareni identity potfadu, které jsou typické pro brand Netflixu s ohledem

na na glokalizaci.

Nejprve zaénu vyctem aspektl, které potady navzajem sdili. Kazdy z nich
snimi vSak pracuje jinym zpusobem. Jednd se zde ovSsem o kategorickou
podobnost, se kterou jsem se pii analyze setkal vicekrat a oznacil bych ji tudiz za
sdilenou. Podobné postupy maji u kazdého zpotadi jiny vysledek. Prvnim
z aspektli je zpisob, Sjakymi tématy a narativnimi motivy potady pracuji.
Predstavuji témata nebo se motivicky vénuji v narativu myslenkam, které némecky
divak identifikuje skrze vychovu, ze skoly, nebo které jsou némeckou spolecnosti
reflektovany. MulzZe se jednat o témata spojena Sekologii a zpochybniovani
jadernych elektraren, o otazky nacionalismu versus liberalismu, nebo také
adaptovani dél literarniho kdnonu. Do jisté miry jsou to témata univerzalni, fesi se
Vv urcité podob¢ vice ¢i méné 1 v ostatnich zemich nejen Evropské unie. Na jisty
element kulturni identity mezi tématy upozoriiuje i Jenner v tezich vénujicich se
glokalizaci. Tvrdi, Ze pfi procesu glokalizace a snim spojené asimilace
transnaciondlni spole¢nosti Netflix dochdzi na lokalni Grovni k ptfebirani ,,vlastnich*
témat a pouzivanim svych (oproti ,.cizim*“) motivi. U kazdého s potadl
identifikujeme témata, ktera bychom =z pohledu Némecka mohli oznacit za

,vlastni“.**® V kazdém z pofadii maji ale také jinou funkci k vytvafeni identity.

8JENNER, Mareike. Netflix and the Re-invention of Television. Cambridge, UK: Anglia Ruskin
University, 2018, str. 219.
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Béhem analyz jsem casto oznaCoval nékterou z mnou zvolenych kategorii za
,vyraznou® nebo ,,podstatnou‘. Chci tim poukazat na skutecnost, ze pokud néktera
kategorie zaujme pozornost potencidlniho divdka vice nez ostatni, piipadné se
vyrazné€ji podili na utvareni brandu potadu, lze ji oznacit za dominantni. Jak jsem
jiz v metodologické c¢asti prace naznacil, kategorie jsou casto propojené a
propustné. Jedna na druhé zavisi a — jak se potvrdilo v analyze — d&je se tak Casto.
Vztah mezi kategoriemi lze vnimat hierarchicky, ostatni kategorie se tedy mohou
podiizovat té dominantni. Kdyz zdanlivé dochazi Kk podobnostem naptiklad
V tématu, muze se stat, ze tento aspekt spoc¢iva v provazaném vztahu kategorii.
Dochazi tak k jinému zpasobu utvareni identity. Prace se spolecensky reflexivnim
tématem ekologie a jaderné katastrofy funguje jako ramec urcujici pravidla
komplexniho fikéniho svéta (tj. divod, pro€¢ je mozné cestovat mezi Casovymi
rovinami) v Dark. Neni to kategorie tématu (alespon ne tohoto), kterou by se porad
piimo prezentoval. Uzce viak souvisi se vztahem k divdkovi a se zminénym
komplexnim fikénim svétem, ktery utvari centrdlni ¢ast identity potadu. Oproti
tomu prace s opét ,,vlastnim* tématem, tedy otazky nacionalismu, se u Wir sind die
Welle jevi jako jedna z nejdulezitéjSich soucasti brandu. Podobné je tomu tak i ve
zpusobu, jakym potady Wir sind die Welle a Parfume vyuzivaji k propagaci téma
adaptace. V prvnim ptipad¢ literarni piedloha tucinkuje jako inspirace hlavni
mysSlenkou k vytvofeni origindlniho namétu. Aktualizace mySlenky na soucasnou
dobu a tim padem identifikace jsou silnym charakteristickym rysem potadu, coz
opét vytvaii silné pouto k divakovi. V druhém ptipadé je vSak literarni ptredloha
pouzita jako jeden z mnoha aspekti podporujicich prezentaci pofadu jako

prestizniho (na zaklad¢ ,,bestselleru, ceny Emmy, Gspésného filmu a dalsich).

Na hranici takto fungujicich podobnosti a aspekti které lze pfipsat obecné
identit¢ plvodni tvorby Netflix je prace s vizualem potfadu. Mam na mysli
uplatiovani cinematizované estetiky a dodrZeni obrazové urovné jednotlivych
poradd. Vsechny tfi zkoumané vzorky pisobi vice ¢i méné vizualn¢ atraktivné.
Domnivam se, Ze tuto kvalitu jim Ize pfisoudit hlavné kviili dodrzeni predepsaného
standardu znacky Netflix. Potvrzuji zde ve vSech ptipadech tedy aspekt, ktery se
vaze k obecnym strategiim spole¢nosti. U dvou potadd, které s vizualni strankou
pracuji k podpofeni brandu (Dark a Parfum) maji podobné postupy opét dost
odlisny efekt. V ptipadé¢ Dark utvrzuji stylové prvky ramovani a vyuzivani
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kompozice a symetrie mizanscény divaka v prozitku fikéniho svéta, ve kterém se
pracuje s opakovanim stejnych vzorct (jak narativné, tak vizualng).
Kaleidoskopicky efekt je na mnoha trovnich obrazem, se kterym si s poradem jasné
spojime (napiiklad i titulkovou sekvenci), je ale opodstatnén narativem poiadu.
V ptipadé druhého poradu se operuje se stupném maximalniho stylu k vytvoreni

filmového dojmu, ktery v brandu poradu podtrhuje prestiz.

Vyraznym charakterizujicim prvkem Netflix, kterému Jenner vénuje rozsédhlou

&ast své knihy, je podporovani divacké praktiky binge-watchingu.'*®

V piipadé tii
analyzovanych d€l upozornovanim na tuto praktiku podporuje sviij brand pouze
jeden potad — Dark. V analyze prezentuji spojeni této praktiky a divackou imerzi do
fikéniho svéta. Opétovné sledujeme, Ze potad vyuziva znacky Netflix k podpoieni a
vybudovani své vlastni identity komplexniho serialu. Oproti tomu zbylé dva porady
se stejnou myslenkou neoperuji zddnym viditelnym zptisobem. Odavodnit absenci
dirazu na praktiku typickou pro Netflix mize byt v piipadé Parfum partnerstvi
S ZDF a zaroveil soucasné vysilani potadu na line4rni televizi. Pofad naopak svou
formu uzplsobuje zazit¢ televizni form¢, tedy vysildni tiikrat po dvou
konsekutivnich dilech ve vecernim slotu. Také Wir sind die Welle se rozsahové
pohybuje v Sesti dilech v sezoné. Nebudu toto ptisuzovat stejné distribuéni praktice,
protoze tezi v analyze nepodporuje Zadny argument, proto se jedna pravdépodobné

o nahodilou podobnost.*?°

V Gvodu kazdé analyzy jsem uvadél Zanrové zasazeni a roztiidéni do
specifickych kategorii podle platformy Netflix. Jsou to kategorie, které¢ jsou
pritazeny vSem potfadim v nabidce platformy a na jejichz zakladé se utvari
prostfednictvim personalizovaného algoritmu hlavni strana (tfadky) kazdého

121

uzivatele.”" Tyto kategorie nejsou pro potad jako takovy piimo urcujici, jelikoz se

zakladaji na extrémné Sirokém spektru parametri a jsou mezi wuzivateli

19 JENNER, Mareike. Netflix and the Re-invention of Television. Cambridge, UK: Anglia Ruskin
University, 2018, str. 109.

20 Mimo jiné neexistuje pevné dana norma pro podet dili v sezong, se kterou by Netflix ve své
pavodni tvorbé striktné pracoval. Pocet epizod se naopak mtize vyrazné li§it, kdy v piipadé Black
Mirror ma fada od 4 do 8 dild, anebo napiiklad u pofadu Chlesea se dopocitame u 2. fady 30 dild.

121 Netflix - Centrum zakaznické podpory: Jak funguje systém doporucovéani na Netflixu [online].
[cit. 2021-5-3]. Dostupné z: https://help.netflix.com/cs/node/100639/cz.
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proménlivé.*?> Mnozstvi moznosti, které algoritmus navrhl u tf potadi, u kterych
lze na trovni propagace naleznout podobnosti jen ilustruje, jak komplikované by se
na zakladé téchto klicovych slov utvofila identita potadu. KdyZz se bavime napiiklad
o Hollywoodské filmové produkci, funguje zanr jako jista dohoda mezi publikem a
filmovym primyslem. Na jeho zakladé¢ se vytvaii divacka ocekavani, takze
Z pouhého slova (jako napftiklad horor) miize vzniknout pevna pfedstava o identité
potadu. V takovém pfipad¢ je i v budovani brandu pofadu Zanr silnym nastrojem.
V piipadé Netflix vSak zanr timto zpisobem vnimat nelze. Spise propracovanost a
variabilita téchto klicovych slov poukazuje na zacileni Netflix smérem k co nejvice
niché publikiim, kterym se individualné snazi nabidnout specificky program. U
cilovych publik Ize hovofit o pomémé Sirokém vékovém rozptylu. VSechny tfi
potfady vsak casteCné spadaji do oznaceni ,,quality demographic*, kterd je pro
Netflix chténym publikem. Argument podklada i spoluprace se stanici ZDFneo,

ktera cili na divaky v podobném rozmezi.

Jako posledni bod rozvedu podobnosti v produk¢énich praktikach s ohledem na
glokalizaci. Prvnim aspektem, ktery se objevuje ve vSech tfech pofadech, je
prizptisobeni motivii a témat na némecké soucasné prostiedi (nebo tak, aby ho byl
soucasny divak schopny identifikovat). V Dark jsem vysvétlil zptisob prace poradu
S motivem nostalgie a jak ho uzptusobuje némeckému publiku. Parfum své déni také
oproti literarni predloze piesouva do soucasného Némecka. Wir sind die Welle dgj
aktualizuje na soucasnou dobu a také ho pfesouva z amerického malomésta do
Némecka. Veskeré tyto zmény piitom umoziiuji nékolik zptisobii prezentace. Staby
nataci casto v realnych lokacich v Némecku, coz miize demonstrovat mistni krajinu
¢i prispivat k autentickému vzezieni poradi. Tematicky mohou pofady reflektovat
soucasné déni a vyjadrovat se k urcité problematice, explicitné ¢i pfipodobnénim na
problematiku poukazovat. Aktualizace zaroven napomahd se ztotoznénim se S

postavami a mistem, a to jak némeckému, tak transnacionalnimu divakovi.

Druhou produkéni praktikou spojenou s glokalizaci je volba tvlrci a

spolecnosti, které potfad vytvareji. Do jisté miry tyto praktiky odrazi i strategie,

22 MADRIGAL, Alexis C. How Netflix Reverse-Engineered Hollywood. The Atlantic [online]. 2.
ledna, 2014 [cit. 2021-5-3]. Dostupné z:
https://www.theatlantic.com/technology/archive/2014/01/how-netflix-reverse-engineered-
hollywood/282679/.
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které Netflix uplatiiuje na své in-house produkci ve Spojenych statech. VétSinou si
vybira zkusenostmi (a hlavné uspé€Snymi projekty) proverené tvirce. I kdyz se jedna
o diversifikované zastoupeni ve vedoucich pozicich, ¢asto jsou tvlrci puivodem
alespon Castecné Némci (ve vétsSing piipadii bychom mohli hovofit o pfisluSniky
minorit v Némecku), ktefi se podileli na tvorbé poradu, které ziskaly kriticky ohlas,
jako mnapftiklad rezisérka Anca Miruna Lazdrescu znama piedev§im svym
pusobenim u spolecnosti HBO. Produkéni spolecnosti, které se na tvorbé potradi
Vv Némecku podileji, bychom mohli oznaéit ¢i ptipodobnit k hollywoodskym
stoleti. Oznacil bych je jako (a v nékterych piipadech se tak vskutku jedna o)
hollywoodské produkce ptisobici mimo svou domovskou ptidu. Jsou to spole¢nosti
V dlouhodobém kontaktu s filmovym americkym filmovym priamyslem. Tohoto
kontaktu Netflix vyuziva a zadava lokalni zakazky produkénim spolecnostem jako
jsou Konstatnin film, Wiedemann & Berg Filmproduktion nebo Rat Pack

Filmproduktion.

S produkénimi spolecnostmi je v pfipadé obou adaptaci spojeno i diivéjsi
filmové zpracovani literarni latky. V obou pfipadech filmové adaptace ziskaly
pozitivni ohlasy. V jejich televiznich protéjScich se dale podileji (alespont z ¢asti)
predchozi tviirci. Fakt mizeme pfisuzovat marketingovému tahu zaujeti pozornosti
jmény, kterd stoji za Uspé&Snym filmem. Na druhou stranu se tento argument neda
zcela potvrdit a miiZe se jednat pouze o otazku spojenou s autorskymi pravy a jejich

uvolnénim pro vytvoreni televizni adaptace.
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Z.avér

Cilem této prace bylo popsat brandové strategie tfi némeckych Netflix Originals:
Dark, Wir sind die Welle a Parfum. Z jednotlivych ptipadovych studii vyplyva, ze
Netflix kazdému ze svych némeckych ptavodnich pofadu buduje unikatni identitu. I
tak jsou vSak patrné strategie propagujici nadfazenou znacku Netflix: profiluji se
jako quality TV a zaméfuji se na ,,quality demographics“. David Reibstein za
zéasadni vlastnost globalni znacky urcuje jeji konzistentnost. Musi byt soudrzné jak
jménem, tak i svou pozici a nabidkou viude ve svéte.?® Netflix svou pozici utvrzuje
zejména kvalitou, kterou se snazi udrzet i na lokalni tirovni. Ve své praci dokazuji,
ze 1 kdyz porady zastituje jedna znacka, kazdy z nich se profiluje svym vlastnim
specifickym zpusobem a cili na lehce rozdilné publikum. V piipadé Dark potrad
odrazi hodnoty portdlu zfetelnéji, ¢imz zaujim4 divdka transnacionalniho.
V piipadech Wir sind die Welle a Parfum se brandové strategie zaméfuji na
primarn¢ némeckého divdka. OdliSnost shledavam v zaméru portalu Netflix
brandu vSech svych poradu tak, aby vSechny zapusobily na divaka primérného.
Naopak se snazi potfady co nejvice diverzifikovat, aby je mohl nabidnout velkému

mnozstvi niche publik a to jak na globalni, tak i lokalni urovni.

122 CAYLA, Julien a Eric J. ARNOULD. A Cultural Approach to Branding in the Global
Marketplace. Journal of International Marketing [online]. Sage Publications, 2008, 16(4), 86-112
[cit. 2021-5-6]. Dostupné z: https://www.jstor.org/stable/27755581, str. 93.
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