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Sportovni produkty
v v v v v v
Sportovni Sluzby Diviacké Sponzorské Psychicky Socidlni
zboZi zakaznikiim sluzby sluzby prospéch myslenky
Vyroba Sluzby Zabava Trini Altruisticky Zdatnost
orientované pristup
na poZitky
Prodej Sluzby Ziavody Sdruzovani Egoisticky Zdravi
orientované
na zdravi
a zdatnost
Podivana Aktivni
Zivotni
Lidska styl
dovednost  Tieti misto
Lidska
Vykonnost
Vyziva
Rehabilitace
Produkce Produkce

l |

Management




Schéma 4:

g Konzervativni pfi

s s, s < pristup k

£ ° ¥;’:¢l1lit<:': Znyrobky (sluzby) inovacnimu procesu

© ad(y

b « Dobre zajistény a fungujici servis : xgzksiatgéd:\??’;g?eﬁ

E e Dobré finanéni situace Sifarmiatiho systnn

£ | * Vyskoleny prodejni personal « Nizky prodejni obrat

=1 . \':ysoka. uroven marketingové « Podnik je novatkem na
omunikace zavedeném trhu

1

h~ e Pfiznivé podminky na trhu * Nepriznivé legislativni zmény

& e Chybna strategie konkurence * Politické zmény (destinace)

E e Priznivé zmény v politice * ZvySeni konkurencniho tlaku

o e Snadny vstup na nové trhy e ZvyS3eni rizik prodeje

"ma'c' e Moderni trendy v technologiich

Schéma 5:

/”_\

I Financni perspektiva
Strategické | Ukazatele| Cilové Strategické

Finanéni cile hodnoty| akce
cile
investoru
T Zakaznicka perspektiva ] 1 Procesni perspektiva ]
Cile  [Strategické[Ukazatele| Cilové | Strategick Cile  IStrategické|Ukazatele| Cilové |Strategick
zaméfené|  cile hodnoty|  akce od e |zamerfené]l  cile hodnoty| _akce
na spinéni aka PRI na interni [
poZadavkui : nokoje procesy
zakaznika firmy

i Perspektiva potenciala

Cile  [Strategické|Ukazatele| Cilove StrategickZI
zaméfené | il hodnoty| akce
na zlepseni
potenciala
firmy

Graf 1:



Revenue in million euros

Graf 2:

Number of followers in million

500

400

100

50

40

30

20

10

636

2013/14 2014/15 2015/16 2016/17 2017/18 2018/19 2019/20 2020/21

38.09

25.55

7.4

Facebook Instagram Twitter



