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Sportovni produkty
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Interni faktory

Externi faktory

Kvalitni vyrobky (sluzby)

Tradice znacky

Dobie zajistény a fungujici servis
Dobra finanéni situace

Vyskoleny prodejni personal
Vysoka uroveih marketingové
komunikace

Pfiznivé podminky na trhu
Chybna strategie konkurence
Priznivé zmény v politice
Snadny vstup na nové trhy
Moderni trendy v technologiich

* Konzervativni pfistup k
inovaénimu procesu

e Vysokd zadluzenost

* Nedostatetna uaroven
informacéniho systému

* Nizky prodejni obrat

¢ Podnik je novackem na
zavedeném trhu

Nepriznivé legislativni zmény
Politické zmény (destinace)
Zvyseni konkurenéniho tlaku

ZvyS3eni rizik prodeje
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