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• Kvalitní výrobky (služby) 
• Tradice značky 
• Dobře zajištěný a fungující servis 
• Dobrá finanční s ituace 
• Vyškolený prodejní personál 
• Vysoká úroveň marketingové 

komun ikace 

• Konzervativní přístup k 
inovačnímu procesu 

• Vysoká zadluženost 
• Nedostatečná úroveň 

informačního systému 
• Nízký prodejní obrat 
• Podnik je nováčkem na 

zavedeném trhu 
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• Příznivé podmínky na t rhu 
• Chybná strategie konkurence 
• Příznivé změny v pol i t ice 
• Snadný vstup na nové t rhy 
• Moderní t rendy v technologiích 

• Nepříznivé legislativní změny 
• Politické změny (destinace) 
• Zvýšení konkurenčního t laku 
• Zvýšení rizik prodeje 
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