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Anotace

Bakalaiskd prace se zabyva modifikaci souc¢asnych propagac¢nich materiadld Katedry
télesné vychovy a sportu Technické univerzity v Liberci a po zmapovani a analyze
prostiredkii propagace a aktivit sebeprezentace, dojde k vytvoreni novych materialdi k této
problematice. Cilem bakalaiské prace je predevsim vytvorit novy logotyp a propagacni
video pro danou katedru pti Fakulté prirodovédné-humanitni a pedagogické. V teoretické
¢asti prace predstavuje historii a vyvoj propagacnich prostiredki, kde cerpa z odborné
literatury. Dale analyzuje moderni trendy a pravidla jednotlivych nastroji propagace a
reklamy a zabyva se i rozborem dané problematiky na ostatnich ¢eskych univerzitach.
V praktické ¢asti dojde ke splnéni hlavniho cile, a to vzniku nového logotypu pro Katedru

télesné vychovy a sportu FP TU v Liberci.

KlI'EOVé slova: Katedra télesné vychovy a sportu FP TU v Liberci; KTV; identita;

vizualni; propagace; sebeprezentace; logo; logotyp; Technicka univerzita v Liberci.



Annotation

This bachelor thesis is concerned with publicity materials of the Department of Physical
Education at the Technical University of Liberec. Its objective is to create a new logotype
and a promo video for the above-mentioned department. In the theoretical part, history
and evolution of promotional tools are presented based on existing academic literature.
Moreover, latest trends in promotion and publicity are analysed with relation to the rules
of their use. The last section of the theoretical part is then dedicated to an analysis of
promotion and publicity that is conducted by other Czech universities. In the practical
part, the main objective of the thesis is accomplished when a new logotype is created for

the Department of Physical Education at the Technical University of Liberec.

Key words: Technical University of Liberec; Department of Physical Education of the

Technical University of Liberec; Identity; Promotion; Logo; Logotype; Visuals;

Self-representation.
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Seznam zkratek a vysvétlivky

TYPY GRAFICKYCH SOUBORU

= GIF - Graphics Interchange Format
Graficky format urceny pro rastrovou (neboli bitmapovou) grafiku.
PouZiva bezeztratovou kompresi. Dobre zobrazuje i vektorovou grafiku, diky

negativni kompresi neni rozmazané. Také umoznuje jednoduché animace.

= JPG - JPEG File Interchange Format
Graficky format urceny pro rastrovou (neboli bitmapovou) grafiku.
PouZiva ztratovou kompresi. Dobre zobrazuje fotografie, ale neni vhodny pro ¢ary

(pismena, loga). Velikost souboru je diky kompresi vhodna pro pouziti na internetu.

=  PNG - Portable Network Graphics
Graficky format urceny pro rastrovou (neboli bitmapovou) grafiku.
Pouziva bezeztratovou kompresi. Nabizi podporu 24bitové barevné hloubky a

obsahuje osmibitovou prihlednost alfa kandlu. Je vhodny pro obrazky bez pozadi.

= PDF - Portable Document Format
Format urceny pro ukladani a prenos dokumentti nezavisle na softwaru.

Miize obsahovat vektorovou i rastrovou grafiku. Vzdy a vSude zobrazi data stejné.

= Al - Adobe Illustrator
Graficky program a jeho format pro vektorovou grafiku. PouZivan pouze ve vlastnim

programu od Adobe. V programu lze preuloZit na jiné vektorové formaty (pdf, svg,

).

= PP - Propagacni prostredky

= PP - Product placement



UNIVERZITNI ZKRATKY

= KTV - Katedra télesné vychovy / Fakulta télesné vychovy a sportu
= KTVS - Katedra télesné vychovy a sportu

= KR - Katedra rekreologie

= ASC - Akademické sportovni centrum

=  CVM - Centrum vyzkumu motoriky ¢lovéka

= FTVS - Fakulta télesné vychovy a sportu

» FTK - Fakulta télesné kultury

= FP - Fakulta pedagogicka

=  FAF - Farmaceuticka fakulta

= LFHK - Lékarska fakulta v Hradci Kralové

= TUL - Technicka univerzita v Liberci

» UK - Univerzita Karlova

= CUNI - Karlova univerzita - anglicka verze

= ZCU - Zapadoceska univerzita v Plzni

= VSB - Vysoka $kola bariska

= UPOL - Univerzita Palackého v Olomouci

= JCU - Jiho¢eska univerzita v Ceskych Bud&jovicich

= (CZU - Ceska zemédélska univerzita v Praze
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Uvod

V dnes$ni dobé je velmi dulezité to, jak ¢lovék, spolec¢nost ¢i organizace vystupuje na vnéjsi
svét a prezentuje se okoli. Ne jinak je tomu i pro univerzitu a jeji aktivity. V tomto obdobi
modernich technologii je toto téma pritom mnohem jednodussi a jakasi sebeprezentace,
predevSim pak ta vizualni je nyni velmi dostupna a pomérné snadna. Sta¢i se drzet
nékolika stanovenych pravidel, nepsanych doporuceni, zabyvat se sledovanim trendt
a okoli, a vneposledni radé mit predevSim dobry napad. Vytvorit vizualni podobu
vhodnou pro prezentaci pro okoli je pak za pomoci nynéjsich multimedialnich nastrojt

pomérné snadné.

Ne kazdy ale tomuto tématu dava patficnou vahu a investuje do svych portfolii, vizual
a grafickych podob mnoho usili, financi a napadt. Pripadné kdyZ uz ano a néjaka vizualni
stranka a podoba dané organizace existuje, velmi Casto je vytvorena jednou a poté
pouZzivana nékolik dlouhych let a u toho nezménéna. V tomto odvétvi je potieba velmi
dobfte sledovat okoli, rozvoj trendt a konkurenci ¢i organy podobného typu. Jinak je po
velmi dlouhé dobé vizualni (grafickd) identita zastaralda a nemoderni, velmi Casto

i nefunk¢ni.

Rozhodl jsem se vramci své bakalarské prace zamérit na toto téma i u Liberecké
univerzity, a predevSim pak u nasSi katedry a univerzitniho sportu. Na zakladé
nékolikaletych zkuSenosti vtomto odvétvi bude mou snahou pomoci Katedre télesné
vychovy a pokusit se béhem zpracovani vSech mych dil¢ich tikoli dosahnout stanoveného

cile pro mou praci.
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1 Cile

Hlavnim cilem zamySlené bakalairské prace je provedeni modifikace soucasnych
propagacnich materidli Katedry télesné vychovy Technické univerzity v Liberci

a vytvoreni novych, s prfimym prenesenim do praxe.
Dil¢i cile:
e Historie a vyvoj propagacnich materialti.

e Zanalyzovani modernich trendt a pravidel jednotlivych druhii nastrojt

propagace a reklamy.
e Analyza soucasného stavu vizualni prezentace KTV.

e Analyza dané problematiky na ostatnich univerzitach.
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2 Sebeprezentace

Sebeprezentace (nebo také autoprezence) je ve zjednodusené podobé jakasi schopnost
,2umét se prodat“. Velmi tedy souvisi s divéryhodnosti a sebevédomim. Hlavnim tcelem
je zanechat co nejlep$i dojem na dané publikum a predstavit sebe a své schopnosti
(sluzby) co nejvice redlné, zaroven ale sebevédomé a i pritazlivé. U sebeprezentace jde
tedy o probuzeni zajmu u lidé o svou osobu ¢i organizaci, pripadné o své produkty ¢i jiné

sluzby.

2.1 Faktory sebeprezentace

Nase osobni znacka - to je néco, co vétSina z nas chce, aby mélo co nejlepsi povést. D4 nam
to totiZ moznost, se od ostatnich néjak odlisit a prorazit s nasi znamosti mezi lidmi. Je tedy
logické, Ze podle toho, jakym zplisobem se budeme prezentovat, tim se odviji i nase Sance
na uspéch. Napriklad v osobni roviné totiz ispéch uz nespociva jen v poctu titul u jména
a v poctu vystudovanych Skol, ale znamena predevsim to, jak jsme schopni a ochotni

vyuzit svych dovednosti.

To, abychom budovali svoji povést, zviditeliiovali se a vytvareli si kariéru (coz plati u lidi,

firem i Skol), je dlleZita sebeprezentace a véci s ni spojené.

Pokud chceme odvadét obecné dobrou sebeprezentaci, méli bychom se pri pripravach

zamérit na par aspektd, které jsou pro tuto ¢innost velmi diilezité.
a) Kvalitni priprava

Jesté, neZ se rozhodneme se néjakym zplisobem sebeprezentovat, je diilezité nepodcenit
pripravu a vSe si fadné dopiedu promyslet a ujasnit. Hlavni asi je, urcit si, ceho chci kromé

vzbuzeni sympatii a diivéry jesté dosahnout?
b) Cilova skupina

Velmi dilezitym aspektem je cilova skupina. Je velkou Casti ispéchu, protoze pokud co
nejvice odhadneme ¢i v idedlnim piipadé zname jeji sloZeni, tim l1épe mizeme zapisobit

a hlavné svou autoprezenci véku a skupiné lidi prizptsobit.
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c) Srozumitelnost

Nas zrak je nejvykonnéjSi smysl clovéka, a tak vzhledova (vizualni) srozumitelnost
sebeprezentace je obzvlast dulezita. Sledovat riznou grafiku, obrazky a tvary je na rozdil
od nudného ¢teni informativnich texti, mnohem zajimavéjsi a prijemné;jsi. Lidské mysleni
spolu s paméti funguje na zakladé jistych asociaci, a pokud si mozek nezvlada prijaté
informace nékam zatadit, vétSinou si danou véc nepamatujeme, protoZe je pro nas v tu

chvili nudna a vétSinou tak i zbytecna.
d) Dtlvéryhodnost

Rada lidi si mysli, Ze dobra sebeprezentace se rovna hlavné velké sebechvéle ¢i velmi
Castym ,pripominanim se“ lidem. Opak je vSak pravdou. Pokud bychom si byli v nasi
osobé, instituci, sluzbach ¢i jiné propagované véci védomi néjakych chyb nebo jinych
omezeni, je lepSi je na rovinu uvést a udrZet si tak u oslovované skupiny divéru
a uptfimnost. Zaroven se tim mulZete vyhnout neustalym otazkam lidi, na dané téma ci

sluzbu, kterou zrovna neposkytujete, nebo na ni zatim stale pracujete a zlepSujete.
e) Zajimavost

V ocich pripadného publika, verejnosti nebo zakaznika je potfeba mit dostatecnou
autoritu. V pripadé néjakych vtipli nebo zajimavosti souvisejicich méné s vasi osobou,
je za potrebi podat danou véc velmi nenucené a uvolnéné. Pii sebeprezentovani je tedy
dtlezité zaujmout okoli nejlépe hned z ivodu a postupné prohlubovat svou autoprezenci

az k detaillim, které lidi (pokud je zaujmete ihned) budou jisté také zajimat.

2.2 Prostredky sebeprezentace

Pojem vizudlni sebeprezentace je néco, co by mélo charakterizovat prezentovani se
pomoci néjakého vzhledu, mysleno spiSe neosobné, nezli podle naseho aktualniho
vzhledu, jakoZto osoby Ci organizace. VétSinou se jednd o néjakou hmotnou véc, jako
napriklad tiSténé logo, propagacni materialy, bannery, vizitku, nebo v pripadé online
propagace o nehmotnou, ale velmi pristupnou internetovou stranku, video, Ci ucet na

socialni siti.
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Prostiedki a cest, jak se v dneSni moderni dobé dobie prezentovat je nékolik. Ja se vSak
zameéiim piredevsim na druh vizualni sebeprezentace - v praktické ¢asti predevSim na
vizualni identitu a logotyp a v teoretické ¢asti spiSe na prezentaci pomoci riiznych sluzeb

na internetu.

2.2.1 Vizudlni prostredky

V mém pripadé jsem vybiral vhodné praktické prostredky pro prezentaci Katedry télesné

vychovy pri Technické univerzité v Liberci.

U vSech nastrojli - prostiedkili k prezentaci, je nejprve potieba zjistit si rlizna pravidla
a normy jednotlivych druhti a pozdéji zhotovit nadvrhy, design a vyrobit (poridit) danou

véc.

Rozhodl jsem se zde teoreticky popsat nékteré z nastroju, které se nejcastéji pouzivaji

aijajsem je ve své praktické ¢asti zpracovaval.

Logotyp
Logo

Samotné logo, nebo chceme-li znak néjakého subjektu je co se tyce vizualni prezentace to
zasahuje vSechny, ktefi byli, jsou, nebo budou v jakémkoliv kontaktu s vami. Ovliviiuje to

jejich nejen prvni dojem z vaSeho podniku, instituce, Skoly, ... Z téchto divodi musi vase

vivs

Osobné si myslim, Ze nejvétSim Ucelem loga je, predevsim jasné a dynamicky prezentovat!
Je proto pfi jeho tvorbé diilezité, zamyslet se alespon nad nékterymi pravidly a idealné je

respektovat a co nejchytieji a kreativné zurocit.

Napad - logo by mélo ,odraZet” vasi instituci. Co nejlep$im, unikatnim a zaroven
upiimnym zptsobem. Na prvni pohled by mélo znazornovat a byt symbolem vaseho

jména, odvétvi a charakteru.

Tvary - symbol, ktery se rozhodnete na zakladé vaSeho napadu znazornit, by v ramci

tvaru nemél byt velmi sloZzity. Je dobré, vyhnout se priliSnym detailim a sloZitostem.
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[ zde velmi casto plati, Ze ,,v jednoduchosti je krasa“. Navic jednoducha loga jsou snadnéji

arychleji rozpoznatelnd, nez jina.

Logo by mélo byt tzv. velikostné stupnovatelné. Tedy mélo by jit dobfe a esteticky
zvétSovat ¢i zmenSovat a v pozdéjsSim logomanualu by idedlné méla byt uvedena i jeho

nejmensi a nejvétsi velikost pro vhodné uZzivani.

Barvy - barvy velmi silné ptisobi na na$ mozek a psychiku. Proto je i v pfipadé tvorby loga
dobré myslet na to, jaké barevné spektrum hodlame pouZzivat. I v tomto pripadé by se dalo
pouZit jedno zndmé porekadlo -, méné je nékdy vice“. Neni dobré délat logotypy z mnoha
barev, stejné tak kombinaci, které se k sobé jiZ od zakladu nehodi nebo volit az prilis

vyrazné ¢i extravagantni odstiny, pokud se napriklad jednda o spole¢nost velmi formalni.?

Pokud se rozhodnete pro logo barevné, tak je dobré se zamyslet i nad tim, zda vaSe

budouci logo bude dobte fungovat i v ¢ernobilém provedeni.

Text - kdyZ se rozhodnete k néjakému symbolu zakomponovat i text, tedy pismena, tak
by se hodilo to provést tak, Ze pismo bude Umérné (proporcné) velké a i barevné
k samotnému symbolu a také bude vhodné zvoleny samotny font, kterym bude text

uvadén. Takto potom v symbidze spolu budou tvorit pékny celek.?

Pravni stranka - co bych doporucil v neposledni radé pred tvorbou finalni verze loga je

provést jakysi prazkum (research), zda néjaké logo, znak, ¢i objekt az prilis nekopiruji ve
svém zobrazeni loga (i kdyby nevédomky) a pokud ano, tak zjistit, zda nema nékterou

z ochrannych znamek na svou podobu ¢i nazev.

Neni nic horStho nez po ndkladném dokonceni loga zjistit, Ze napiiklad porusuji néjaky

z pravnich predpist ¢i pouzivam zakazany symbol v celém logotypu.
Logomanual

Logomanuadl je dokument, ktery dopliiuje samotny logotyp - logo, nékolika dilezitymi

prvky a predevsim informacemi. V podstaté je to dokument, ktery obsahuje pravidla pro

T HEALEY, Matthew, 2011. Design loga: analyza Uspéchu 300 mezinarodnich znacek. 1. Brno:
Computer Press. ISBN 978-802-5136-089.

2 GARDNER, Bill a Anne HELLMAN, 2012. Kniha logotypU: 2000 mezinarodnich znacek od
uznavanych navrhard. 1.V Brné: Computer Press. ISBN 978-802-5137-345.
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praci s logotypem. Ty by vétSinou méla byt doporucena piimo autorem logotypu -
grafikem, tedy odbornikem po projednani a konzultaci se zdkaznikem, tedy tim, pro koho

je logotyp vytvaren a kdo ho bude uzivat.

Velmi zjednodusené tento manual vS§em budoucim uzivateltim (tedy je vhodné, aby si ho
kazdy prohlédl jesSté pred prvnim uZzitim loga) jednoduse rik3, jak logo vizualné vypada,
jaké pouziva predepsané barvy, jaké pismo (font), a predevsim v jakych variantach se smi
pouzivat. Tento bod byva totiz ve vétSiné pripadech pouZiti laika zna¢né poruSovan.
Nezaujaty a neznaly clovék vétSinou nepremysSli napriklad nad tim, jakou ma logo
ochrannou zénu, Ze by nemélo byt deformovano nebo tfeba davano na nekontrastni
podklad bez pouZiti dalsSich moZnych opatteni. Cilem je tedy snadné zajistit dodrzovani
pravidel a dodrzovat tak jednotnost na vSech firemnich nebo napftiklad univerzitnich

médiich, dokumentech a tiskovinach.

Co je obsahem takového logomanualu je vZdy velmi individualni. Dle mého nazoru by ale
v kazdém méli byt alespon tyto nasledujici body, které se tykaji nejen loga, ale vétSinou

i prirazeného fontu k této identité.
e Symbolika zna¢ky/spolecnosti (Skoly) - tedy samotné logo.
¢ Definice pisma - font a jeho varianty.
e Barevné varianty, schvalené/neschvalené k pouZzivani.
¢ Jednobarevné pozitivni a negativni provedeni loga.
e Ochranné zdény znacky (loga).
e Pouziti - nedeformovat, nenaklanét, neotacet.
e Rozméry - nejmensi, nejidealnéjsi, nejvétsi.

e Nespravné pouZzivani - preskrtnuta ukazka chyb.
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Merkantilni tiskoviny

Merkantilie jsou prilezitostné tiskoviny neboli akcidence, jako jsou napriklad informacni

letaky, vizitky, predtisténé obalky ¢i hlavickovy papir.
Vizitky
Vizitky uz jsou Casto povazovany za minulost propagace, ale myslim, Ze tomu tak nentf.

Je to velmi dobry nastroj, jak zanechat kontakt a jeSté na sebe upozornit, obzvlast, kdyz je
clovék napriklad pracujici nékde v ,terénu“ a nemd vzdy tak uUplné cas na dlouhé

seznamovani a prezentovani své osoby, instituce, Skoly nebo sluzeb.

Vizitky jsou znamy jiZ od sedmnactého stoleti, kdy nejprve byly v podobé hracich karet,
na které si lidé psali své kontakty. Pozdéji vSak tato nedilna soucast podnikani prosla par
zménami, které jsou ale jiZ po mnoho let zachovalé a jakési nepsana zakladni pravidla se
dodrzuji jiz desitky let. S témito pravidly jsem se musel seznamit i ja, pri tvorbé vlastniho

designu pro KTV Technické univerzity v Liberci je pfenést do praxe.
a) Rozméry

Format vizitek je zachovaly jiZ stovky let. Je jim obdéInik a nejcastéji se tiskne v rozmérech
90x50 mm. V nékterych zemich se formaty nepatrné lisi a byvaji vétSinou o malinko

mensi, vZdy se ale zachovava tvar obdélniku.
b) Material - papir

U papiri se pouziva vétSina druht a zalezi jen na pozadavcich lidi, zdali chtéji matny nebo
leskly a jak tlusty. VZdy by se ale mélo jednat o druh s vétSi gramazi, nez je klasicky 90g
kancelarsky papir. Idedlné se uvadi od 220 do 350 g/m?2.

c) Pismo

Pismo byva brano jako hlavni dominanta vizitek, takze je velmi dtilezité. Nejde ale ani tolik
o jeho estetickou kvalitu, ale spiSe o praktické vyuziti - tedy snadné a rychlé precteni.
Jsou tedy doporucené jisté rodiny fondd, které jsou vhodné k pouziti a k nim i minimalni
a maximalni velikosti pisma. Na vizitky se ze zadsady nepisi Zadné delsi texty, jde totiZ o
zachovani Ccitelnosti a jednoduchosti textu, ktery slouzi jako kontakt a ne predstaveni

daného objektu.
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d) Barvy

Barvy hraji také velkou diileZitost. Pokud je vloZené napriklad i logo, barva textu se voli
Casto stejna a ladi se do jednoho odstinu. Pozadi by naopak mélo byt dobte kontrastni,

ne prilis sloZité a samotny text a prvky na plose vizitky by mély byt dobre vidét.

NAZEV FIRMY
Jméno Prijmeni

funkce

Ulice 12, Mésto 123 45

tel. 123 456 789
e-mail: jmeno@domena.cz
www.domena.cz ‘

Obrazek 1: Sablona vizitky (tisk-vizitek.cz, 2019) 3

Hlavi¢kovy papir

Specialni Sablona elektrického dokumentu ¢i predtistény papir, ktery podobné jako
vizitka obsahuje nejdllezitéjsi informace tykajici se dané osoby ¢i organizace, ktera
v tomto dokumentu bud’' néco uvadi (piSe) napriklad protistrané ¢i chce byt pomoci téchto
informaci nasledné oslovena. Strukturou jsem tyto data uvedena v zahlavi a vétSinou

i zapati samotného dokumentu.

Obrazek 2: hlavi¢kovy papir TUL (TUL, 2011) +

3 Sablona vizitky: €islo 024-1. In: Tisk-vizitek.cz [online]. Brno: tisk-vizitek.cz, 2020 [cit. 2020-04-15].
Dostupné z: https://www.tisk-vizitek.cz/sablony-navrh.html?cislo=024-1

4 Manual jednotného vizualniho stylu Technické univerzity v Liberci: ¢islo 024-1. In: Technicka
univerzita v Liberci [online]. Liberec: tisk-vizitek.cz, 2011, 2011 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z:
http://www.ft.tul.cz/document/126
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Videa

Dal$im prvkem dobré sebeprezentace miize byt tzv. promo video. Jedna se o video, které

by mélo divakovi nastinit zlomek prace (sluZeb), které dany poskytovatel provadi.

Tyto videa byvaji dlouha kolem 2 minut a jsou-li podpoiena hudbou. Méla by byt nenudici
i bez ni, aby se videoklip dal prezentovat i nékde, kde neni moznost pousténi zvukové
stopy, jako napriklad na obrazovkach na chodbach, velkoploSnych obrazovkach

sportovist, atd, ...

U takovychto videi je potieba si pohlidat, aby pouZitd hudba byla volné, zdarma pouZitelna
a nepodléhala autorskym pravem. Na konci takového videa se vétSinou jesté dava jakasi
obrazova vizitka, ktera pripomina napriklad jméno (logo) spole¢nosti a miiZe zde byt

i uveden néjaky kontakt.

2.2.2 Internetové prostredky

Facebook

Socialni sit Facebook je nejnavstévovanéjsi na svété. V soucasné dobé je zde registrovano
pies 2,4 miliardy aktivni uZivateldi a v Ceské republice ma na této strance ucet vice jak
polovina lidi, ktei'f vitbec maji pripojeni k internetu. To je tedy kolem 4 milionfi Cechi,
kterymi jsou prevazné lidé ve véku 18-34 let, coz se nabizi jako idedlni misto, pro
sebeprezentaci nebo internetovy marketing. Obsah se zde velmi snadno a rychle $ii{ a da

se fict, Ze jsou tu zastoupeny vSechny vzdélanostni a prijmové skupiny lidi.

Na Facebooku je mnoho marketingovych nastroji, poc¢inaje od tzv. Facebook Asd reklam
azpo rizné aplikace (Application).5 Je ale tfeba mit na védomi, Ze se stale jedna predevsim
o komunika¢ni ndastroj, ktery ma vyhodu, Ze je obousmérny, takZe klicem dobré
prezentace je nutnost komunikovat, naslouchat a mluvit se svymi ,fanousky”

stranky - tedy potencionalnimi partnery, zakazniky, studenty, sponzory, ...

5 BACUVCIK, Radim a Lenka HARANTOVA, 2016. Socialni marketing. 1. Zlin: VeRBuM. ISBN 978-80-
87500-80-4.
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Webové stranky

Mit internetové stranky s vlastni doménou je asi nejlepsi zplisob marketingu a formalni
komunikace na samotném internetu. NejenZe k nim ma pristup kdokoliv, aniZ by musel
mit tfeba néjaky ucet, jako tomu je na socialnich sitich, ale také mate jistotu, Ze stranky
vam pravdépodobné jen tak nezmizi. U Facebooku totiZ hrozi, Ze vam mohou ucet
napriklad zrusit, a tak prijdete béhem chvilky o vétSinu potenciondlnich zakazniki
(vnasem pripadé studentd, zajemcti o studium, vyucujicich ¢i absolventii) a ztratite s nimi
kontakt. Navic spole¢nost Facebook zacina ¢im dal vice sluZeb zpoplatiiovat a v praci se
svou ,page” jste Castokrat limitovan. NejlepSim zplisobem je tedy naucit lidi chodit na vasi

webovou stranku, kde uz je miizete odkazat i na vase ucty na sociadlnich sitich, na vase

webové galerie a jiné stranky.

V dnesSni dobé neni téZké ani drahé si takové stranky s vlastni doménou vytvorit nebo
zakoupit. Zakladni webhosting i s doménou se aktualné (tedy v roce 2020) da koupit
kolem 200-300 korun za rok®, coZ jisté neni mnoho, a tak je urcité dobré se pro vlastni

web rozhodnout.

Znacnou c¢ast uSetrite, pokud jste schopni si své stranky vytvorit sami a poté je pouze na
webhostingu udrzovat a aktualizovat. Pri tvorbé strdnek bychom se také méli ridit

nékolika obecnymi pravidly:
e Webové stranky by méli navstévnici rychle a snadno najit.
e Design stranek by mél pisobit ptijemné a vSe by mélo byt prehledné.
e Kvalitnim obsahem by mél navstévnik najit vSechny potirebné informace.
e Stranka by méla navsStévnika zaujmout na tolik, Ze by se mél k jeji navstévé
v budoucnu vratit.

e Stranka by méla byt primérné naroc¢na na provoz a méla by byt stale aktualni,

s obménou obsahu, aby byl vidét zdjem a dynamika jejiho vlastnika.

© Aktudlni cenik domén: Klasické domény. Domeny.cz [online]. Praha: active24, 2020, 2020 [cit.
2020-04-15]. Dostupné z: https://domeny.cz/cenik-domen/
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Blog

Blog je pomérné starsi typ sebeprezentace. Jedna se o webovou aplikaci, ktera obsahuje
prispévky editora (bloggera), na jedné webové strance. Slovo blog je zkratka z anglického
slova weblog, coz v prekladu znamena néco jako webovy zapisnik, coZ je vlastné plné
vystihujici funkce blogu. Blog slouZzi jako takovy denicek autora, kdy se z pravidla

nejnoveéjsi prispévek radi na zacatek stranky, tedy nahoru.
V dnesni dobé ale na velmi obdobné bazi dobre slouZi napriklad socidlni sit’ Instagram.
Internetové fotogalerie

Na internetu existuje nepireberné mnoZstvi internetovych galerii, a tak je z ¢eho vybirat.
Vyhodou téchto stranek je moZnost bezplatného umisténi svych fotografii, na jiz
vytvoreném webu s prohlidkovou galerii. Tyto foto weby mohou slouZzit prevazné i jako
cloudové uloziste, takZe pri ztraté dat z pocitace o fotky nepiijdete. Fotky totiZ mlZete ze
stranky rizné zverejnovat a vas profil a aktivity mohou vidét i potencionalni studenti ¢i
partnefi. Tyto galerie obsahuji i moZnost zaheslovani obsahu, a tak je moZnost posilani

fotek jen urc¢itym osobam, napriklad pouze studentiim, kteri byli na daném kurzu.
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3 Propagace

Po tom, co jiZ zndme moZnosti prezentace, predevSim pak té tykajicich se
nas - sebeprezentace, a v naSem pripadé jesté konkrétnéji té vizualni, tak by bylo dobré,

zanalyzovat si moznosti jeji vyuZiti, tedy propagace (sebepropagace).

Pojem propagace se da vysvétlit jako cilené a ucelové osloveni kupujiciho, pripadné
zajemce napiiklad o sluzbu (o studium, o sport, o kurz), kterému je smérovano urcité
sdéleni. Proto je i propagace nedilnou casti marketingu. Zapadd do takzvaného

marketingového mixu - vyrobek (sluzba), cena, distribuce a zmifiovana propagace.

3.1 Druhy propagace

Druhy propagace obecné rozliSujeme se zamérenim na urcité oblasti spolecenského

Zivota.
Podle obsahové naplné tedy rozliSujeme propagaci’:

e vyrobni - snaZi se o vytvoreni a udrzeni dobrého jména znacky a utvoreni

ptiznivého zajmu lidi v okoli;

e obchodni - plni predevsim funkci informacni. Upozornuje napiiklad na nové

zboZi, sluzby, nabidky a jejich prednosti, na kvalitu produktu ¢i Zivotnost;

e politickou - diilezita ¢ast predevsim po strance informovanosti obc¢an.

A to napiiklad o programech politickych stran, v boji proti valkdm nebo rasismu;

e zdravotni - vétSinou Siroce pestra informativni stranka v boji proti nécemu

(alkohol, drogy, ...), nebo slouzici k rozsifovani zasad zdravé Zivotospravy;
e sportovni - nabidka sportovnich aktivit ¢i potteb;

e Kkulturni - seznamuje s programy akci a oznamuje jejich pribeéh;

7 KAPLOVA, Frantiska a Josef Turek. Propagace: Propagacni prostfedky. 1. vyd. Olomouc:
Nakladatelstvi Olomouc, 2005, s. 9. ISBN 80-7182-201-9.
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¢ spolecenskou - upozoriiuje na akce v regionalnim okruhu. Aktivity urcené pro

obce, kraje nebo mésta;
¢ ekologickou - naldkani klientely na ,jiny Zivotni styl";

3.2 Prostredky propagace

Ukolem propagacnich prostiedki je upoutat na sebe spotfebitelovu/klientovu
(studentovu) pozornost a nasledné vyvolat potiebu ndkupu ¢i vyuZiti sluzby (naptiklad i
zapsani na univerzitu). Klicovy je tedy jejich obsah. Ten musi byt dobi'e zapamatovatelny.

Uvedu zde nékolik ptikladi, u kazdého typu z rliznych hlediseks:
3.2.1 Podle pasobeni na smysly ¢lovéka

¢ na zrak - bannery, letaky, poutace, weby, ...

¢ na sluch - rozhlas, televize, telefony, ...

e na zrak a sluch - propagacni filmy, médni prehlidky, ...

¢ nazrak a chut - predvadéni novych potravin, ...

e na zrak a hmat - struktury papirt, 3D modely, ...

e Cich - parfémované katalogy, navonéné obchody, chodby sko], ...
3.2.2 Podle techniky provedeni

e tiSténé - brozury, katalogy, ceniky, ...

e digitalni - obrazové zpracované textové prostiedky

e zvukové - rozhlas v obchodé, v menze, ...

e obrazové - propagacni fotografie, videa, ...

e svételné - neonové bannery, bodové osvétleni, ...

e vystavni - vylohy, vystavy, prehlidky, ...

8 KAPLOVA, Frantiska a Josef Turek. Propagace: Propagacni prostfedky. 1. vyd. Olomouc:
Nakladatelstvi Olomouc, 2005, s. 23-24. ISBN 80-7182-201-9.
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3.2.3

3.24

Podle mista pusobeni

vnéjsi - outdoor? - tyto prostiedky zpravidla pisobi mimo dané misto prodeje,
nabidky ¢i propagace (billboardy, stity domf, autobusy, ...). Informuji nas o zbozi
i sluzbach a snazi se v nas vyvolat zdjem. Venkovni reklama tak oslovuje své
publikum hlavné jako soucast prostredi, ve kterém se lidé pohybuji a kde Ziji.
Nevstupuje tak z pravidla pfimo do domu publika. Vyhodou je pritomnost ve
vefejném prostoru. Lidé si ji nemohou néjakym zplisobem vypnout, piepnout, ¢i se
ji zbavit. Pisobi tedy na kazdého a na daném misté neustale. Naopak nevyhodou
je, Ze je to jen jakési ,pohledové médium®, coZ znamena, Ze publikum ma vétSinou
jen kratky cas na prohlédnuti si celého sdéleni. Z toho je tedy jasné, Ze sdéleni

nemuze byt dlouhé a musi byt piizptisobeno mozZnosti ¢ist ho i v pohybu.®

vnitini - indoor - plsobi pifimo v mistech prodeje nebo nabizeni (oslovovani),
jejich kontakt se zakaznikem je bezprostfedné pri jeho pritomnosti (prospekty,

zvukova reklama, video, ...).
Podle moznosti praktického vyuziti

zakladni propagacni prostiedky - jejich pouZiti je moZné jednotlivé nebo pri

riznych propagacnich akcich (plakaty, internet, televize, socialni sité, rozhlas);

dopliikové propagacni prostredky - jejich vyuzitim propagacni ¢innost

zpestiujeme (poskytovani propag. predmétti, katalogi, napoju, nalepek);

specialné zamérené prostiredky - pouzivame je hlavné pii plisobeni

v néjaky urcity ¢as nebo na néjakém specialnim misté;

Zakladnich, dopliitkovych, ale i specidlné zamérenych prostiedkil na propagaci je tedy

opravdu nepieberné mnozstvi a rtizné druhy se daji snadno a efektivné kombinovat.

9 KAPLOVA, Franti3ka a Josef Turek. Propagace: Druhy propagace. 1. vyd. Olomouc: Nakladatelstvi
Olomouc, 2005, s. 24. ISBN 80-7182-201-9.

10 POSPISIL, Jan a Lucie Sara ZAVODNA. Jak na reklamu: Venkovni reklama. Vyd. 1. Kralice na Hané:
Computer Media, 2012, s. 42. ISBN 978-80-7402-115-2.
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3.3 Intenzita a okruh plisobeni propagacnich prostiedku

NezZ se zatneme snazit néco pomoci propagacnich prostiredki (PP) nabizet, musime se
zameérit na to, kdo je nasi cilovou skupinou a na koho ma nasSe snazZeni ptlisobit. Také je

dobré si rozmyslet, v jak velkém okruhu chceme propagaci $ifit a s jakou intenzitou.

Podle mého nazoru je toto velmi dulezité. Urcité ¢lovéka nebude zajimat reklama ci
nabidka, ktera mu je az prili§ intenzivné podavana a je pro néj tim padem i otravna
U okruhu pisobeni prostredku je to také rozdilné. Nékteré jsou plisobici ve svém rozsahu

neomezené, opakem jsou pak ty, které maji jasné a izce vymezeny dany cil.

S témito prostredky jsou spojené i faktory, které rozhoduji o ucinnosti
reklamy/propagace. Pokud uz tedy vhodné zvolime propagacni prostredky, je potieba si
dat pozor na rtzné faktory. Miizeme mezi né zatradit napriklad cas, ktery je potiebny pro

vnimani dané véci, a proto je nutné i jednotlivé, rozdilné prostiedky tomuto piizplisobit.11

Také je ziejmé, Ze napriklad zdravotni produkty se nam budou lépe nabizet v ¢ekarné u

lékare, nezli nékde v nadrazni hale - rozhodujicim faktorem je tak tfeba i misto ptisobeni.

3.4 Vliv psychologie pfi tvorbé propagacnich prostiedki

Dals$im klicem uspéchu je alespon ¢astecna znalost psychologie spottebitele. Jde ndm o to,
priblizit se kmySlenkdm lidi, neZ se rozhodnou danou sluzbu ¢i produkt
(Skolu/fakultu/obor) vybrat. Idedlné je pti vymysleni propagace dobré myslet na to, aby
u vysledného produktu bylo u spotirebitele vyvolané piisobeni reklamy na vice jeho

smysll spole¢né.1?

Jak jsem jiz zminoval p¥i tvorbé logotypu, tak velmi diilezitou roli i zde hraji naptiklad
barvy. Ty totiz ovliviiuji naSe vnimani i bez naseho chténého védomi. Vidéna barva piisobi
na naSe emoce a ovliviiuje tak i nase vnimani a propojovani si jednotlivych odstini
s pocity. V tomto pripadé je ale potreba si pamatovat, Ze vnimani barev je podminéno

kulturné a jejich vliv na jedince miiZe byt pouze docasny.13

M VYSEKALOVA, Jitka, 2012. Psychologie reklamy. 4., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. Expert
(Grada). ISBN 978-80-247-4005-8.

12 pOSPISIL, Jan a Lucie Sara ZAVODNA. Jak na reklamu: Venkovni reklama. Vyd. 1. Kralice na
Hané: Computer Media, 2012, s. 42. ISBN 978-80-7402-115-2.
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Obrdzek 3: Barevné spektrum se znackami firem (Media Guru, 2012) 14

13 Barvy v reklamé a jak s nimi pracovat. In: MediaGuru [online]. Praha: PHD, 2012, 25.1.2012 [cit.
2020-04-15]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2012/01/barvy-v-reklame-a-jak-s-
nimi-pracovat/#.VuQXUrxFNZxrvy v reklamé a jak s nimi pracovat. Media Guru [online]. Praha:
PHD, a.s., 2012 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2012/01/barvy-v-reklame-
a-jak-s-nimi-pracovat/#.VuQXUrxFNZx

4 Barvy v reklamé a jak s nimi pracovat. In: MediaGuru [online]. Praha: PHD, 2012, 25.1.2012 [cit.
2020-04-15]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2012/01/barvy-v-reklame-a-jak-s-
nimi-pracovat/#.VuQXUrxFNZxrvy v reklamé a jak s nimi pracovat. Media Guru [online]. Praha:
PHD, a.s., 2012 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2012/01/barvy-v-reklame-
a-jak-s-nimi-pracovat/#.VuQXUrxFNZx
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4 Reklama a historie propagacnich prostredku

Reklama je vétSinou placena forma neosobni masové komunikace, pouzivajici nenucené
prostiedky na ucelové ovlivnéni spotrebitele. Reklama je nejpouZzivanéjsi, nejviditelné;si,
nejstarsi, ale vdne$ni moderni dobé zaroven i nejdrazsi prostredek, kterym jsme schopni
oslovit co nejvice lidi najednou. Reklama je velmi ,flexibilni“. Tento nastroj
marketingovych komunikaci se velmi rychle méni - bere v potaz aktudlni trendy
a zaroven vyuZziva nejmodernéjsi prostiedky komunikace. U reklamy tedy plati pravidla
jako u propagace. Pri tvorbé reklamy vlastné pouZivime samotné sebeprezentacni

i propagacni prostiedky, jen je vybirame a kombinujeme nejvhodnéji pro danou situaci.

4.1 Historie reklamy

Slovo reklama vzniklo z latinského ,reklamare”, coZ v prekladu znamena néco jako
“znovu kriceti“. Koreny reklamy tedy sahaji aZ do obdobi nékolika tisic let pred nasim
letopoctem. Mezi lidmi, kteri napriklad prodavali na trzisti, byla komunikace nejcastéji
verbalni a proto pokrikovani (reklamare) tzv. vyvolavaci byla jedind obchodni

komunikace v dobé, kdy jim nebyla k dispozici televize, radio ¢i internet.”

Z historie jsou znamy také diikazy podlozené pripady, jako napriklad sarkofdg mumie
egyptské princezny 5. dynastie, kdy na obinadle bylo uvedeno jméno jeho vyrobce.
Znamou davnou reklamou je i napis v Thébach. Zde byl nabizen ,cely zlatak“ za navraceni

otroka, ktery uprchl.

Velky pokrok nastal kolem konce 15. stoleti, kdy lidé zacali vyuZivat vSech vyhod
knihtisku, vynalezenym v poloviné onoho 15. stoleti hodindfem Gutenbergem.
Diky principu tisku vznikla celd fada novych reklamnich nosi¢i. Popularni se staly

plakaty, noviny, letaky apod.

V obdobi kolem 18. stoleti uZz byla reklama rozsifena hojné po celém svété. Vyuzivala
se i jeji informativni stranka. To v praxi napriklad znamenalo, Ze si obchodnici do

oblibenych novin davaji inzeraty, které jejich klientelu (velkoobchodniky) informuji

15 Historické Udaje o vyvolavacich jsou doloZeny ze starovékého Egypta.
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o zasilce latky, tabdku a ostatnich produktd. Témito zplisoby novovék vytvoril nové

vyrobni vztahy, novou zakladnu vyroby i nova, doposud nezndma trzni prostredi.®

Do obdobi poloviny 19. stoleti spada vznik prvnich reklamnich agentur. Ta prvni byla
zaloZena ve Spojenych statech, jiZ roku 1841. Na prelomu 19. a 20. stolet{ vznikaji jesté
dva dalsi reklamni nastroje, které v dnesni dobé radime jako klasické a bereme je jako
samozi‘ejmost Zivota. Re¢ je o rozhlase a kiné. S radiem je tak spojeny i prvni bezdratovy

pienos, ktery uskutecnil Ital Marconi.'’

Je tak moZné rici, Ze reklama jako forma néjaké nabidky je stara jako samo lidstvo.

Dnesni reklama je nezbytnou a vyznamnou soucasti vSech trznich ekonomik.

U nas je Parlamentem Ceské republiky schvéalena definice z roku 1995, ktera iika,
Ze ,reklamou se rozumi presvédCovaci proces, kterym jsou hledani uzivatelé sluzeb, zboZi,

nebo myslenek prostiednictvim komunikaénich médii“.®

Obrdzek 4: Reklamni billboardy v Toronto, Kanada v roce 1912 (Wikipedia) 1°

16 POSPISIL, Jan a Lucie Sara ZAVODNA. Jak na reklamu: Historie reklamy. Vyd. 1. Kralice na Hané:
Computer Media, 2012, s. 15-16. ISBN 978-80-7402-115-2.

7 Marconi, Guglielmo (1874 - 1937) italsky elektroinZenyr, fyzik a vynalezce, ktery pouZil metodu
Heinricha Hertze k vytvoreni a detekci radiovych vin. 12. prosince roku 1901 jako prvni poslal
radiovy signal pres Atlanticky ocean. V roce 1909 se stal za své vyzkumy spoludrzitelem Nobelovy
ceny. Druhou €ast ceny prevzal Ferdinand Brown, ktery dale rozvinul a vylepSil bezdratoveé
vysilani.

'8 Reklama. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Reklama
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4.2 Vyznam reklamy

Pokud jsou pri vytvareni reklamy vhodné pouZité propagalni prostredky, tak se
z prijemce reklamy stava typicky konzumni ¢lovék, ktery diky dlimyslnému piisobeni
reklamy nepremysli o jejim U¢inku. Pro uc€inné piisobeni propagacnich prostiedki na nasi

mysl a smysly v rdmci dané reklamy se napriklad vyuziva prvku protikladnosti.

Jedna se o porovnani, produkt dobry x Spatny nebo je zde zatazeno doporuceni zndmé
osobnosti Ci specialisty z daného oboru. Tyto aspekty clovéka podvédomé donuti si

myslet, Ze dana sluzba nebo produkt je na trhu opravdovou jednickou.

4.3 Zakladni funkce reklamy

informuje a ovliviiuje osoby, o jejichZ ptizei a zadjem se uchazi,

vyvolanim ,prani“ podporuje prodej ¢i zajem o sluzbu,

e jeregulatorem v ramci celého trhu,

pired ztratou klientely chrani podnik pripominkovymi akcemi.20

4.4 Obecné cile reklamy

Na zakladé strategie podnikového planovani a umisténi vyrobku na trh jsou stanoveny

cile. Ty miZeme jednoduse rozdélit do tri zakladnich skupin?!:
a) informativni cile reklamy

Jiz pivodnim cilem reklamy bylo informovat spotiebitele. Méla by danou skupinu

upozornit na novou sluzbu/produkt, ktery by si spotrebitel mél vyzkousSet, objednat,

9 Toronto, 1912: Northeast corner of Yonge Street and Shuter Street. In: Wikipedia: the free
encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 2020-04-15].
Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Billboard#/media/File:Northeast_corner_of_Yonge_Street_and_Shutr
_Street.jpg

20 KAPLOVA, Frantiska a Josef Turek. Propagace: Zakladni funkce reklamy. 1. vyd. Olomouc:
Nakladatelstvi Olomouc, 2005, s. 75. ISBN 80-7182-201-9.

21 KAPLOVA, Franti3ka a Josef Turek. Propagace: Zakladni funkce reklamy. 1. vyd. Olomouc:
Nakladatelstvi Olomouc, 2005, s. 75. ISBN 80-7182-201-9.
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koupit. Zaroven je potifeba upozornit na jeho unikatni vlastnosti a parametry.

Ut¢elem takovéto reklamy je vyvolat v ¢lovéku zajem, ktery zptisobi vznik poptavky.
b) presvédcovaci cile reklamy

V tomto pripadé je hlavnim cilem presvédceni spotrebitele o vyjimecnosti nabizeného
produktu ¢i sluzby. Pouziva se zde napriklad jiZ zminovany prvek protikladnosti.

Vysledkem dobrého presvédcovani je pravé koupé daného produktu.
c) pripominaci cile reklamy

Pripominaci (nebo také pripominkové) cile maji za ukol udrzet v podvédomi spottebitele

produkty nebo sluzbu urcité znacky.

4.5 Rozdéleni reklamy

V dnesni moderni dobé je prakticky kazdé médium vyuzitelné v reklamnim primyslu.
Na reklamni médium lze tak proménit témér cokoliv. D4 se tedy rici, Ze urcity typ reklamy
predstavuje jakykoliv prostredek ¢i misto, ktery si klient zaplati jako médium k pirenosu

néjakého jeho sdéleni (textu, obrazu, apod.).

Reklamu tedy mtzeme rozdélit podle toho, jaky druh média je nosicem daného sdéleni.
Reklama existuje v tzv. virtudlnim svété, tedy v elektronickych médiich. Tento typ tedy
nazyvame reklama elektronicka. Jeji vyuziti je skrze prostredky medialni komunikace.
Na druhé strané existuje reklama tiSténd. To je ale néco, co milZeme mit

i ,hmatatelné“ u sebe. Proto ji frikdme reklama fyzicka?2.

4.5.1 Reklama elektronicka

S technicky vyspélou dobou je rozsifeni a uspésnost elektronické reklamy rapidné

rostouci.

Diky novym multimédiim je prace s propagaci v této podobé velmi jednoducha a casto
i finan¢né méné narocna. Je to oblast, kde se nabizi pole moZnosti presné podle potireb
klienta a nejvétsi vyhodou je variabilita. VétSinou lze celou koncepci ze dne na den zménit,

odstranit ¢i naopak pridat. V sou¢asné dobé ma nejvétsi vzrist elektronicka reklama na

22 POSPISIL, Jan a Lucie Sara ZAVODNA. Jak na reklamu: Rozdé&leni reklamy a klasifikace jejich typa.
Vyd. 1. Kralice na Hané: Computer Media, 2012, s. 26-30. ISBN 978-80-7402-115-2.
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internetu (ad bannery, newslettery, apod.), stale je ale nejvyuZivanéjsi a nejoblibenéjsi

reklama televizni.
Televizni reklama

Doposud je povaZovana za nejefektivnéjsi reklamni komunikaci, nebot uz velmi dlouho

(oproti internetu, ktery je dostupny krat$i dobu) dokaZe v jednom okamziku oslovit

.....

Oblibenost tohoto typu se ale samoziejmé promita i do jeji finan¢ni naroc¢nosti, ktera je
zde zpravidla nejvyssi ze vSech. Naklady za prostor pri vysilani se u tricetivterinovych
spotii pohybuji v fadech statisicii. K tomu je potreba, aby reklama byla zajimavj, a s tim

tedy stoupaji i naklady pfi vyrobé samotného spotu.

U televizni reklamy uZ se ale nejedna jen o rtizné dlouhé spoty mezi porady. Vyuzivaji se
i jiné, moderni formy. Reklama se vklada napriklad do infografiky béhem potadu, nebo je
soucasti dané scény (napriklad vyzdoba studia, sklenicky na piti s logem, atd.). Extrémnim
piripadem jsou jesté porady, které jsou koncipované vyloZené jako reklamni prezentace.

Specifickym typem je tieba ,vSemi nenavidény“ teleshopping.
Rozhlasova reklama

K posluchac¢iim se dostava za pomoci radii, prijimajicich rozhlasové viny. Tato reklama
neni tolik nadkladnda. Plsobi vSak jen na jeden smysl - sluch. Nejvétsi vyhodou oproti
televizi je skuteCnost, Ze rozhlas je tzv. médiem ,mobilnim“. Lze ho tedy vnimat napiiklad

ptijizdé autem, pri sportu, nebo jiné aktivité.

Standartnim formatem této reklamy je rozhlasovy spot. Casova stopa je vét$§inou podobna
jako u televize. Skala moznosti forem je ale nepteberna. Rozdélit se vidy d4 minimalné na

sdéleni vysilané ze zdznamu anebo sdéleni vysilané Zivé, tedy on-line.
Online reklama

Je stale jeSté pomérné novy, avSak aktualné nejrychleji rostoucim a nejpouzivanéjsSim
prostiredkem. Tato forma komunikace vyuziva internet. Sdéleni tak mohou ptisobit na
vice nasich smyslii a mohou byt podana bud formou textovou, grafickou (fotografie),

zvukovou nebo audiovizualni (video).
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Nejvice jsou znamé tzv. reklamni bannery (nebo také ad bannery). Ty byvaji umisténé na

webovych strankach. Mezi nimi ale probiha a rychle se rozsiruje reklama kontextova.

Ta je zobrazovdna na strankach internetovych vyhledavact (browserti). Reklamy
najdeme uplné vSude. Otravné, ale velmi chytré na socialnich sitich v podobé online

inzerce a také v emailech, véetné spamu.
Product Placement

Product placement (PP) je asi nejvice specificky typ elektronické reklamy. Jedna se o
umisténi nebo jakékoliv vyzdvihovani produktti komercnich znacek do televizni ci
kinematografické tvorby. Product placement je nyni jiz legalizovan, avSsak ma sva jista

pravidla (stanovené EU).

4.5.2 Reklama fyzicka

V dnes$ni dobé internetu je reklama fyzicka (spojena s reklamnimi predméty) celkem
opomijena. Pro mnohé je tabu, avsak pokud se pro ni firma/skola rozhodne a zvoli
spravné reSeni a také spolecnost, ktera firmeé reklamni predméty bude napiiklad vyrabét,

miiZe se dotyCna strana dockat prijemného a vydélecného vysledku. 23
Reklama v tisku

Reklamu v tiSténych médiich lze najit ve formé tzv. inzerce. Inzeraty obsahuji zpravidla
text, nékdy doplnény malym obrazkem. Cast&j$im typem novinové inzerce jsou reklamni

sdélenti, ktera zabiraji urcitou ¢ast, nebo klidné i celou stranku.
Venkovni reklama

Jinymi slovy outdoorova, z anglictiny prevzaté z outdoor = venkovni. Venkovni fyzickou
reklamou jsou napiiklad zndmé billboardy. Nosi¢dl venkovni reklamy jsou v Cechach

desitky. Kazdy ma sva alespon néjaka pravidla, ktera by se méla dodrzovat.

Do venkovni reklamy spadaji také rtizné svételné LED stény ¢i chodici maskoti nabizejici

letaky.

2 HORAK, Jakub, MAKAWIEL (ed.). Neinternetova propagace a reklamni pfedméty. In: Online-
podnikani.cz [online]. Praha: Online-podnikani.cz, 2012 [cit. 2016-02-15]. Dostupné z: http://online-
podnikani.cz/online-podnikani/neinternetova-propagace-a-reklamni-predmety
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In-store reklama

Jedna se o jakékoliv reklamni sdéleni, které je umisténo v néjakém maloobchodé.
To mohou byt tfeba reklamni ter¢iky na regalech, nalepky na nakupnich vozicich

a podobné.

Obrdzek 5: In-store reklama - Stitek 24

24 | ina-SS: IN STORE REALIZACE MESICE. In: Rajce.cz [online]. Praha: MAFRA, a.s., 2005 [cit. 2016-
03-06]. Dostupné z:
http://img14.rajce.idnes.cz/d1402/12/12209/12209516_2d73c65a3407d6a0934178dd586c5f4f/im
ages/Lina-SS_TescoT11007_FrdekMstek_Pborsk_13.11.201513_46_12_23.jpg
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5 Analyza soucasného stavu vizualni prezentace KTV

Jesté drive, neZ jsem se mohl pustit do vymysleni nového logotypu a premyslet nad
celkovou vizualni prezentaci Katedry télesné vychovy a sportu FP TU v Liberci, tak jsem

musel pomérné podrobné zanalyzovat aktualni situaci ohledné tohoto tématu.

5.1 Identita KTV

Katedra méla vramci své vizudlni sebeprezentace vytvoreny pouze velmi zakladni
nastroje a to jesté ne piiliS podrobné a efektivné. V priibéhu své prace jsem ani nikde
nesehnal Zadné grafické podklady ¢i dokonce ani logomanudly pattici k aktudlni identité.
Z vlastni praxe i vim, Ze nebyl nikde stanoven ani presny odstin hlavni barvy katedry,
stejné tak k tomu bylo i s fontem, coZ je asi nejvétsi chyba. Pracovnici katedry neméli
Zadna predepsana pravidla ba dokonce ani doporuceni, jaké pisma kde pouZivat, pri

verejném vystupovani v rdmci univerzity - katedry.

Co tyce samotného logotypu, tak zde to také nebylo priliS propracované. Opét nebylo
nikde nic stanoveno. Neexistoval Ffadny graficky manudl, Zddné misto, kde by se dala
veskera grafika stahnout v poZadované kvalité ¢i formatu a také byl pomérné velky chaos,

jaké logo se vlastné pouziva. Je totiZ problém, kdyZ ma katedra nékolik ,variant”.

Tak tomu bylo i zde. KTV totiZ nékde pouZivala logo s trojpismym KTV a se symboly ti{
panacki v odlisné barvé, ,lezoucich” po pismenkach. Druhé logo bylo zase spjaté s danou
fakultou, tedy byl zde uveden web, ktery poukazoval na odkaz skrze FP a samotny logotyp
nebyl nijak vypovidajici o tom, Ze by se jednalo o télovychovny organ. Ke vS§emu z tohoto
loga bylo odvozeno i logo ASC - Akademického sportovniho centra, které spada pod KTV,
avSak bylo pouze odliSeno barevné. Vezmeme-li tedy v predstavu (kterd byla bohuzel
béZnou praxi), Ze je nékde pouZivana varianta loga KTV s panacky a pod tim je jesté
uvedeno logo ASC, které je naprosto odliSné, tak to opravdu neni znamkou pfrilis

profesionalniho vystupovani a komplexnosti sebeprezentace.
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Logo KTV - miij pohled

JiZ zminiované logo, se tiemi pismeny a panacky, bylo dle mého nazoru pomérné vyrazné
a mozna i zajimavé, ale uprimné, moznd tak pred deseti lety. NynéjSich trendi
a predevsim pravidel, které vice popisuji i vySe, v kapitole Sebeprezentace - Vizualni

sebeprezentace, jiZ mnoho nesplnovalo.

S ¢im jsem mél v ramci svého grafického vnimani nejvétsi problém u tohoto logotypu, byla
jeho nevariabilita a predevsSim neformalnost. Jeho vzhled je spiSe ,hravy“ a trochu
i détinsky (dle mého vnimani). Neobsahuje ani Zadny piesny nazev, popisek ¢i inicializaci.
Pouze zkratku katedry, kterou ale nemusi ani kazdy znat. Takovéto logo mi neprislo dosti
dlistojné na vetejné vystupovani v ramci katedry. Ono se pro tento ucel ani také prilis
nepouzivalo a nastupovalo zde na fadu jiZ druhé, zminiované logo, avsak pravé zde se

dostavame do rozporu, Ze jsou riizné pouzivana dvé naprosto odliSné identity.

Dale je zde jeho nevariabilita. Celkové neni ani kulaté ani ¢tvercového ¢i obdélnikového
tvaru. Je prosté neforemné. Navic neni ani varianta jeho negativni, tedy Cernobilé verze,
ktera i pri pripadném pouziti by byla velmi nevyrazna, protoZe samotni panacci by zanikli

s pismeny.

[ proto tyto zakladni divody jsem se rozhodl ptivodni znaky tohoto loga v ramci nového
Jredesignu“ nezachovavat a nekomponovat je do nového, ackoliv tu ten poZadavek byl,

coz se mizete dale docist v Kapitole 7 - Praktické vystupy.

1 KATEDRA TELESNE VYCHOVY
| —

Obrdzek 6: logo KTV var. 1 (ktv.tul.cz) 2° Obrdzek 7: logo KTV var. 2 (ktv.tul.cz) 26

25 7droj Katedra télesné vychovy a sportu FP TU v Liberci.

26 7droj Katedra télesné vychovy a sportu FP TU v Liberci.
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5.2 Identita Fakulty pedagogické a samotné Technické univerzity

Jako pomérné velmi podrobné rozebiram tuto problematiku v nasledujici Kapitole 6,
u ostatnich univerzit v ramci Ceské republiky, tak i u na$i TUL a FP si to velmi stru¢né

dovolim.

Troufam si rict, Ze u naSi alma mater, Technické univerzity v Liberci je vizualni
sebeprezentace pomérné velmi dobre zvladnuta. Existuje nejen nékolik povedenych
propagacnich predmétli i material(i, ale predevsim je jim stanoven dobry zaklad v ramci
hlavniho vizualniho manualu - logotypu pro TUL jako celek a také pro jednotlivé fakulty.
U téch se mi sice uz logotypy, napad na jejich provedeni moc nelibi a prijde mi uz velmi
zastaraly (je pouzivan jiz témeér dekadu, presnéji 9 let), avsak jde pouze o miij subjektivni

pohled.

Jinak defakto veskeré grafické podklady, na které si vzpomenete, vytvorené a v manualu
jednotny portal, kde by se dalo vSe sehnat, je jiZ véc druha. Celkové ale pro samotnou TUL
je tato problematika pomérné obstojné zvladnuta a nemusime se oproti nékterym jinym

Skolam ,stydét”.

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
Fakulta pfirodovédné-humanitni
a pedagogicka O

Obrdzek 8: logo TUL (tul.cz) 27 Obrdzek 9: logo FP TUL (fp.tul.cz) 28

27 Manual jednotného vizualniho stylu Technické univerzity v Liberci. In: Technické univerzita v
Liberci [online]. Liberec: TUL, 2020, 30. 3. 2011 [cit. 2020-04-19]. Dostupné z:
http://www.ft.tul.cz/document/126

28 Manual jednotného vizualniho stylu Technické univerzity v Liberci. In: Technické univerzita v
Liberci [online]. Liberec: TUL, 2020, 30. 3. 2011 [cit. 2020-04-19]. Dostupné z:
http://www.ft.tul.cz/document/126
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6 Analyza dané problematiky na ostatnich univerzitach

V rdmci tvorby celé nové vizualni identity, véetné logotypu, pro télovychovnou katedru
TUL jsem rozhodl nejprve zmapovat toto téma a problematiku i u nékterych ostatnich

ceskych univerzit.

Vybiral jsem primarné ty, které maji néjakou télovychovnou katedru s podobnymi
studijnimi obory, jako disponuje nase KTV, a proto jsou podminky velmi obdobné. U kazdé
univerzity jsem se rozhodl zamérit se nejprve na univerzitu, jako celek a poté na jiz

zminovanou Katedru ¢i fakultu néjak spojenou s télovychovou nebo sportem.

Snazil jsem se nahliZet na problematiku logotypi, kde jsem koukal, jaka jsou loga, zda jsou
zvefejnéna ke staZeni, v jakych formatech, v jakych modifikacich a plno dalSich aspekt.
Déle zda je dostupny soubor vizualni identity nebo alespon graficky manudl pro pouzivani
logotypti. V neposledni fadé jsem vzdy okrajové koukal i na webové stranky, které jsou
stéZeni pro formalni styk s verejnosti - vizualni identitu. Zde jsem mél ve snaze zjistit

jejich prehlednost, funkénost a také subjektivné ohodnotit jejich vzhled - design.

Co bych chtél prevedsim, aby zde zaznélo je to, Ze vSechny tyto body jsem hodnotil
a komentoval podle svého, subjektivniho pohledu, vzniklého na zakladé ziskanych
zkuSenosti v dlouhodobé praxi v tomto odvétvi. Kritika i chvala vznikla k jednotlivym
bodlim a samotnym institucim je ¢isté osobni a ve vétsiné piipadli ani netvrdim, Ze ja bych

to dokazal udélat nebo vymyslet néjak lépe. Jedna se tedy pouze o mé poznatky.
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6.1 Samotny priizkum — vizualni prezentace univerzit CR

6.1.1 Jihoceska univerzita — Ceské Budéjovice

Nazev univerzity: Jiho¢eska univerzita v Ceskych Budéjovicich
Webova stranka univerzity: jcu.cz

Logo univerzity dostupné / format: ANO / veskeré formaty (JPG, PNG, Al)

Nazev télovychovné katedry: Katedra télesné vychovy a sportu
Webova stranka katedry: pf.jcu.cz/stru/katedry/tv/

Spada pod fakultu: Pedagogicka fakulta

Logo katedry dostupné / format: NE / JPG (maly)

Vice variant loga: NE
Komentar:

Samotna univerzita nema sice priliS propracované a vice smyslné logo, ale je alespon
velmi snadné a univerzalni. Co se tyce podkladd, tak zde musim ocenit, Ze asi jako jedina
z vétSiny nejvétSich Ceskych univerzit ma zverejnéné i pro verejnost veSkeré
sebeprezentacni materidly - tedy v tomto pripadé grafiku, kterou si ale clovék muze
stdhnout defakto ve vSech potrebnych formatech. Transparetnim (bez pozadi) *png ci

dokonce v grafickém a editovareském *ai pro Adobe Ilustator.

Pokud se ale zatneme zajimat o samotnou télovychovnou katedru, zarazime se velmi
rychle. Samotna katedra nejen Ze nema primou webovou stranku, ale pouze zaloZku na

dosti Spatném a zastaralém webu Pedagogické fakulty ony univerzity.

S logem je to v tomto pripadé jeSté horsi. Logo nejen Ze nelze nikde stahnout ve vétsi ¢i
editovatelné kvalité, ale samotny design je jednak velmi slozity, ale predevsim opravdu
hodné zastaraly. Navic neexistuje ani zadna varianta navic, nebo alespon primarni -
s plnym nazvem v textu. Je tedy pouze logo se zkratkami uvnitf. Jediné, co alespon u
tohoto loga ocenuji je, Ze je velmi ziejmé, Ze se jedna o spojitost se sportem, diky

obrazkim. Ty jsou ale na dnesni dobu opravdu slozité a zastaralé.
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. Jihoceska univerzita
. ‘ v Ceskych Bud&jovicich

Obrdzek 10: logo JCU (jcu.cz) 29 Obrdzek 11: logo KTVS JCU (pf.jcu.cz) 30

6.1.2 Ceska zemédélska univerzita — Praha

Nazev univerzity: Ceska zemédélska univerzita v Praze
Webova stranka univerzity: czu.cz

Logo univerzity dostupné / format: ANO / logomanuadl + format GIF

Nazev télovychovné katedry: Katedra télesné vychovy
Webova stranka katedry: ktv.czu.cz

Spada pod fakultu: Samostatny subjekt - vyuziva 6 fakult CZU
Logo katedry dostupné / format: NE / JPG (maly)

Vice variant loga: NE
Komentar:

Logotyp CZU se mi pomérné libi - je jasny a vystizny. Tato §kola ma také pomérné rozsahle
portfolio logotypi pro jednotlivé fakulty. Kazdd ma naprosto odlisné logo, avsak ve
stejném konceptu a stejnych pravidel. Také je pro mne prijemnym piekvapenim, Ze
webové stranky disponuji velmi rozsahlym logomanualem pro veskeré uZivani
jednotlivych logotyptli. Samotné logo Skoly je zde ke stazeni v témér desitce schvalenych

variantach, a to ve formatu *gif, coz je sice nejzakladnéjsi graficky format viibec, ale za mé

29 Manual vizualniho stylu univerzity: JU_RGB_POSITIVE. In: Jihofeska univerzita v Ceskych
Budé&jovicich [online]. Ceské Budéjovice: JihoCeska univerzita v Ceskych Budg&jovicich, 2020 [cit.
2020-04-15]. Dostupné z: https://www.jcu.cz/o-univerzite/pro-zamestnance/jednotny-vizualni-styl-
univerzity/manual-vizualniho-stylu/loga/loga-ju

30 Katedra télesné vychovy a sportu: KTVS PFJU. In: Pedagogicka fakulta [online]. Ceské Budéjovice:
Jihotesk& univerzita v Ceskych Budg&jovicich, 2020 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z
https://www.pf.jcu.cz/stru/katedry/tv/
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neni priliS uzivatelsky uZzite¢ny. Je velmi ¢asto nutna jeho zména. Asi bych radéji pro

verejnost volil *png format.

Web Katedry télesné vychovy od této univerzity se mi velmi libi. Je prehledny, decentni
i pomérné moderné zpracovany. Logo zde ovSem je umisténo pouze v zakladnim
*jpg formatu ve hlavi¢ce stranky, ve velmi malém rozliSeni, a to bez mozZnosti staZeni,
natoz editace. Podle uvedenych informaci tato katedra nespada pod Zadnou z fakult, ale

je jako samostatny subjekt celé univerzity, slouzici celkem $esti fakultam CZU.

Samotné logo je velmi nizké kvality v bitmapové grafice a jsou tedy vidét i samostatné
pixely. Je v konceptu jiz zminiovanych pravidel log i pro veskeré jednotlivé fakulty. Je na
ném zobrazen sportovec, a tedy i sedi s nazvem katedry a evokuje ji, nicméné napadité
prili$ neni a predevsim je vSude umistované v opravdu ,Zalostné“ nizké kvalité a nelze ho

nikde dohledat a stahnout.

CESKA )
ZEMEDELSKA
UNIVERZITA V PRAZE

Obrdzek 12: logo CZU (czu.cz) 31 Obrdzek 13: logo KTV CZU (ktv.czu.cz) 32

31 PR a média: Logo CZU. In: Ceska zemé&dé&lska univerzita v Praze [online]. Praha: Ceska zemé&dé&lska
univerzita v Praze, 2020, 2019 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.czu.cz/cs/r-7210-0-czu/r-
7701-pr-a-media/r-8113-graficky-manual-a-loga

32 Katedra té&lesné vychovy CZU: KTV. In: Katedra t&lesné vychovy CZU [online]. Praha: Ceska
zemédélska univerzita v Praze, 2019 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.ktv.czu.cz/cs/
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6.1.3 Zapadoceska univerzita — Plzen

Nazev univerzity: Zapadoceska univerzita v Plzni
Webova stranka univerzity: zcu.cz

Logo univerzity dostupné / format: ANO / logomanuadl + format PDF

Nazev télovychovné katedry: Katedra télesné vychovy a sportu

Webova stranka katedry: kts.zcu.cz

Spada pod fakultu: Fakulta strojni

Logo katedry dostupné / format: NE / prezentace o katedie + JPG (maly)

Vice variant loga: ANO
Komentar:

Zapadoceska univerzita ma ke staZeni taktéZ logomanuadl, ktery je pomérné propracovany
a obsahuji priklady grafiky i na velmi Siroké portfolio propagacnich materialti a podobné.
Samostatné logo jsem vSak ke staZeni, vektorové ve formatu *pdf, nalezl aZ pomoci
vyhledavace Google na jiném odkazu, pti webu fakulty informatiky. Zde jiZ dostupné bylo,
videdlnim formatu, tedy editovatelném vektorovém dokumentu, kde nehrozi ztrata

kvality pri zméné velikosti.

Takzvana page - vzhled stranky u katedralniho webu neni nijak sloZity a ve smés pomérné
vyhovujici. Co mne ale na prvni pohled ,bije“ do oci jsou ikony v pravé ¢asti stranky, které

nejsou nijak velikostné srovnané, natoz pak barevné sladéné.

Pokud se budeme chtit pozastavit nad logem, tedy logy - existuji totiZ dvé, tak zde bych si
dovolil identitu ani logem nenazyvat. V ptipadé frekventovanéjsiho, které chapu jako
oficialni, je totiZz pouZivan pouze text, sladény barevné, za samotnym logem celé
univerzity, respektive jeho modifikace pro Fakultu strojni. Na co jsem ale dale, jako
nezaujaty pozorovatel skrze internet, narazil, je jakasi druhda verze loga, které ma katedra
umisténé na svém Facebookovém uctu jako profilovou fotografii. Bohuzel se ale nejedna
o zadnou kreativni zménu a je to pouze obrazek tvoreny z pismen - zkratky nazvu, tedy

tucné KTS a pod lomitkem ZCU. To vée ve ¢tverci, v odstinu modré barvy, kterd nalezi
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Fakulté strojni. OvSem bohuZel ani pfimo odstin modré nekoresponduje s onou modrou

fakulty.

ZAPADOCESKA
D> UNIVERZITA
V PLZNI

Obrdzek 14: logo ZCU (czu.cz) 33

FAKULTA STROINI

B zapavoceske unverziry| KATEDRA
. | TELESNE VYCHOVY A SPORTU

Obrdzek 15: logo KTS ZCU, var.1 (kts.zcu.cz) 3+ Obrdzek 16: logo KTS ZCU, var.2 (kts.zcu.cz) 35

33 7apadoceska univerzita v Plzni: ZCU. In: ZapadocZeska univerzita v Plzni [online]. Plzef: ZCU,
2020 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.zcu.cz/cs/index.html

34 Katedra télesné vychovy a sportu: Fakulta strojni Zapadoceské univerzity v Plzni.
In: Zapadoceska univerzita v Plzni [online]. Plzef: ZCU, 2020 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z:
https://www.kts.zcu.cz/

35 Katedra télesné vychovy a sportu: Fakulta strojni Zapadoceské univerzity v Plzni.
In: Zapadoceska univerzita v Plzni [online]. Plzef: ZCU, 2020 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z:
https://www.kts.zcu.cz/
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6.1.4 Technicka univerzita — Ostrava

Nazev univerzity: Vysoka Skola banska - Technicka univerzita Ostrava

Webova stranka univerzity: vsb.cz

Logo univerzity dostupné / format: ANO / logomanuadl a vSiechny dokumenty pouze
pro studenty s piihlasovacimi udaji

Zajimavosti je, Ze jde zde verejné jednak video o vzniku loga, ale i cela historie vSech
starsich logotypi, také vSechny navrhy soutéze na nové logo a plno informaci a videi ze

zakulisi tvorby.

Nazev télovychovné katedry: Katedra télesné vychovy a sportu

Webova stranka katedry: vsb.cz/713/cs

Spada pod fakultu: Samostatny subjekt - zaji$t'uje povinnou vyuku véem fakultdm VSB
Logo katedry dostupné / format: NE / JPG (maly)

Vice variant loga: NE
Komentai:

Ostravska univerzita banska, respektive Technicka univerzita Ostrava, je pro mé
ukazkovym prikladem, jak by sebeprezentace Skoly méla vypadat. Pro veSkeré
dokumenty k tomuto tcelu je na webu zfizena samostatna zalozka, kde ¢lovék nejen Ze
najde samotné logo, jakysi manudl pouZivani, ale také zalozku o vyvoji vSech logotypl
béhem historie, video a ¢lanek o vzniku nynéjsiho logotypu a také veskeré ostatni,
nevitézné navrhy vyhlaseného vybérového rizeni, véetné komentait autort a podobnych
informaci. Skola zde nabizi také veskeré grafické podklady nejen pro loga, ale i pro
propagacni materidly, prezentace, vizitky, tiskoviny a podobné formdalni zaleZitosti,
nicméné ty se ¢lovéku otevirou az po prihlaseni do interniho univerzitniho systému, coz je
dle mého nazoru spravné, ale vramci mé zvédavosti pomérné Skoda, protoZe se

univerzita ma ¢im pyS$nit.

KdyzZ se ale zamérime na samotnou Katedru télesné vychovy, tak i zde, jako ve vétSiné
pripadi zjistime, Ze ji neni vénovano mnoho pozornosti a tolik prace. Samotna KTV nema
ani sviij samostatny hypertextovy link, ale pouze zalozku na samotném webu VSB. To na

mé pusobi opravdu neprofesionalné a nedokazu si predstavit, Ze nékam umistuji odkaz
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na samotnou Kkatedru vtom znéni, ve kterém je - tedy scislem vodkazu:

www.vsh.cz/713/cs.

Design webové stranky KTV neni podobné jako v pripadé Plzné nijak slozity a z mého

pohledu se da povaZovat za prehledny a ,Cisty*“.

Opét obdobné jako u Plzetiské ZCU zde neni néjaké odlisné - samostatné logo pro
télovychovnou katedru, ale pouze jiZ zminované, povedené logo celé Technické univerzity
a za lomitkem, stejnou barvou a fotem napsano ,KATEDRA TELESNE VYCHOVY
A SPORTU".

V tomto pripadé to ale vypadd pomérné elegantné diky jednoduchosti a zaroven, pravé
diky tomu, Ze katedra nespada pod Zadnou jednotlivou fakultu, nevadi mi, Ze logo neni

vymysSleno samostatné.

VSB TECHNICKA
““ UNIVERZITA
OSTRAVA

Obrdzek 17: logo VSB (vsh.cz) 36

VSB TECHNICKA KATEDRA
|||| UNIVERZITA | TELESNE VYCHOVY
OSTRAVA A SPORTU

Obrdzek 18: logo KTVS VSB (vsh.cz/713) 37

36 Média: Vizualni styl. In: Technickd univerzita Ostrava [online]. Ostrava: VSB, 2020 [cit. 2020-04-
15]. Dostupné z: https://www.vsb.cz/cs/media/vizualni-styl/

37 Katedra télesné vychovy a sportu: KTVS. In: Technickd univerzita Ostrava: Katedra télesné vychovy
a sportu [online]. Ostrava: VSB, 2020 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.vsb.cz/713/cs
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6.1.5 Univerzita Palackého — Olomouc

Nazev univerzity: Univerzita Palackého v Olomouci
Webova stranka univerzity: upol.cz

Logo univerzity dostupné / format: ANO / logomanuadl + veSkeré formaty i dokumenty

Nazev télovychovné katedry: Fakulta télesné kultury - Katedra rekreologie
Webova stranka katedry: ftk.upol.cz / rekre.upol.cz

Spada pod fakultu: Fakulta télesné kultury

Logo katedry dostupné / format: ANO / PNG, PDF format

Vice variant loga: ANO
Komentar:

V Olomouci maji sebeprezentaci univerzity/fakult/kateder asi na nejlepsi tirovni v Ceské
republice. Z hlavniho webu se lze dostat na stranku, slouZici jako vizualni priivodce celym
tématem tohoto odvétvi. Lze zde stahnout opravdu velmi obsaZeny logomanual
univerzity a jednotlivych fakult, obsahujici naprosto vSechno. Od merkantilnich tiskovin
az po grafiku pro Stitky na dvere pro uCebny nebo naprtiklad i toalety. Autorem celé
vizualistek v Ceské republice. Je napiiklad autorkou soucasného loga mésta Brno,
vymyslela identitu pro legendarni tane¢ni porad Ceské televize Stardance a ma za sebou
nespocet realizovanych projektii. Na vizualni identité a sebeprezentace Olomoucké alma

mater je to opravdu znat a myslim, Ze tato jisté nemald investice, se opravdu vyplatila.

Zajimavosti je, Ze u UPOL, Skola velmi prosluld svym sportovnim odvétvim, neni pouze
sportovni katedra, ale primo fakulta, konkrétné Fakulta télesni kultury, ktera pod sebou
ma jeSté samostatné katedry. Téch je celkem Sest a patfi mezi né napriklad Katedra
fyzioterapie, prirodnich a spolecenskych véd v kinantropologii, Katedra sportu

a predevsim velmi zajimava a jedina v CR, samostatna Katedra rekreologie.

Tyto jednotlivé katedry, stejné tak i fakulta maji své samostatné webové stranky, které
jsou stejné jako jiz zminovany vizudlni styl celé univerzity velmi pékné, moderni

a propracovaneé funk¢ni. Fakulta ma také své logo v konceptu a od néj jsou pridanim textu
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tvoreny ijednotliva loga kazdé katedry, coZ mi prijde, pii poctu vSech fakult a podiizenych

kateder, jako naprosto nejidealnéjsi a nejpraktictéjsi reseni.

U Univerzity Palackého v Olomouci je vidét, Ze celé toto téma svérili do rukou naprostého
odbornika a ,nechali si poradit”. Dle mého nazoru je to dobry priklad, jak by to u takto
velkého subjektu, jako je UPOL, mélo vypadat. Z mého pohledu nemam co vytknout a praci
pani MareSové se nechdvam pri své tvorbé i ¢asto inspirovat. Nejinak tomu bylo i pfi
tvorbé naseho nového loga pro Katedru télesné vychovy a sportu, Technické univerzity

v Liberci.
Univerzita Palackého

v Olomouci

Obrdzek 19: logo UPOL (upol.cz) 38

Fakulta Katedra
télesné kultury rekreologie

Obrdzek 20: logo FTK UPOL (ftk.upol.cz) 39 Obrdzek 21: logo KR UPOL (rekre.zpol.cz) 40

38 Logotypy: Vizualni styl. In: Univerzita Palackého v Olomouci [online]. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2020 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: http://vizual.upol.cz/logotypy.html

39 Logotypy: Vizualni styl. In: Univerzita Palackého v Olomouci [online]. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2020 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: http://vizual.upol.cz/logotypy.html

40 Logotypy: Vizualni styl. In: Univerzita Palackého v Olomouci [online]. Olomouc: Univerzita
Palackého v Olomouci, 2020 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: http://vizual.upol.cz/logotypy.html
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6.1.6 Univerzita Karlova — cela CR

Nazev univerzity: Univerzita Karlova

Webova stranka univerzity: cuni.cz

Logo univerzity dostupné / format: ANO / logomanuadl + vSechny formaty (JPG, PNG,
PDF, Al)

Nazev télovychovné katedry: Fakulta télesné vychovy a sportu

Webova stranka katedry: ftvs.cuni.cz

Spada pod fakultu: Fakulta télesné vychovy a sportu

Logo katedry dostupné / format: ANO / logomanual + graficka identita, véetné vSech
formati loga (JPG, PNG, PDF, Al)

Vice variant loga: ANO
Komentar:

Univerzita Karlova je nejvétsi univerzitou na tzemi nasi republiky. Ma nékolik svych
odnoZi, defakto v kazdém vétsim ¢i krajském mésta po celé CR. Proto jsem byl na research
vizudld této univerzity velmi zvédavy. Dle mého nazoru se ale velikost této ,instituce”
bohuZel odrazi na nezvladnuté identité Skoly. Pokud budeme hovorit zatim pouze
o samotné Univerzité Karlové, jakoZto celku, tak zde na velmi slozité webu jesté dohledate
graficky manudl s logotypy a veSkerymi formaty pro staZeni, ale samotné logo se béhem
mnoha let viceméné nezménilo a neprizptisobilo modernim trendéim. Mozna je to zamér,
nevim. Na mé to ale neplisobi prili§ pékné. Logo je sloZité, staromddni a napisy, které jsou
fontem, ktery nejde pomalu ani Cist, jsou v latiné. Univerzita byla zaloZena jiZ v roce 1348
alogo bych na prvni pohled klidné odhadnul i na tu dobu. Po blizZ§im zkoumani jsem zjistil,
Ze aktualni logo vzniklo z ndvrhu vytvoreného uZ v roce 1798 od jakéhosi Giambattisty
Bodoniho. Zobrazuje jakysi pecetni znak, kvili kterému je zvolena i ona barva a ma
dlouhodobou historii. Mé osobné se ale v dnesni dobé opravdu nelibi. Je to ale pouze mj
nazor a chapu, Ze absolutné zménit hlavni identitu takové velké a znamé univerzity, jako
je praveé Karlova, je nesmirné tézky a predevsSim odvazny krok - proto k nému asi zatim

nikdy poradné nedoslo.
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Pokud jde o télovychovné a sportovni fakulty, ¢i katedry, ma jich samotna UK opravdu
mnoho a v nékolika méstech. Ja jsem svou pozornost vénoval predevsim té nejznamé;jsi a
nejveétsi, tedy Fakulté télesné vychovy a sportu (FTVS) v Praze. Ta pod sebou ma nékolik
jednotlivych kateder, délené do sekci a to: Spolecensko-védni sekce, Sportovni sekce
a Biomedicinska sekce. Tyto tfi pracovisté pod sebou maji celkem 15 jednotlivych kateder
a 3 laboratore. Ty uZ pak maji své samostatné weby ¢i portaly a bohuZel vétSinou maji
loga bez dodrZeni néjakého jednotné konceptu, nebo maji pouze logo fakulty a ve formé
napisu za tim maji svou katedru. To mi mozna prijde jako nejmensi ,zlo“ a nejlepsi reSeni,
nez néktera opravdu azZ nevkusna a neprofesionalni loga, které napriklad porusujii pravni

predpisy v pouzivani v ramci copywritingu.

Obecné a hlavni fakultni logo je vtomto piipadé velmi zndmé. Vychazi ze zakladu
univerzitniho zvitete, tedy sovy a ¢eskych barev - trikolory. Zaroven dodrzuje kulaty tvar
a jeho polomér, jako je hlavni logo celé UK. Obsahuje nejen cely popis, tedy Univerzita
Karlova a Fakulta télesné vychovy a sportu, ale také zkraceny tvar UK FTVS piimo
uprostifed loga. Tento logotyp ma vdostupném grafickém manudlu také

zmensenou/zKkracenou verzi, kterou je pouze symbol sovy a ona zkratka fakulty.

Z dostupného logomanualu Ize vycist, Ze celou identitu v tomto pripadé tvorila na zakazku
firma, nikoliv naptiklad student ¢i jind fakulta Skoly (idedlné umélecka) a jeho posledni
uprava (rebuilding) probéhla na konci roku 2016, ackoliv samotné hlavni logo FTVS je

podle dostupnych informaci staré jiz od roku 1965.

Zamérim-li se jeSté trochu na webové stranky, jak na ty hlavni, samotné univerzity, tak na
ty fakultni, tak se vZdy jedna o stejny koncept, coZ je vzdy idealni. Co ale bohuzel kazi
celkovy dojem je to, Ze uz samotny Koncept neni prili§ blizky modernim trendiim
a aktualnim podobam webi. Vtomto pripadé je to ale pomérné tézko uchopitelny
problém, protoZe servery univerzity této velikosti obsahuji neskutetné mnozstvi dat,
které je nutné nékde mit a proménit v informace, avSak vramci prehlednosti a jesté

k tomu v néjakém hezc¢im designu, je to velmi obtiZné.

V neposledni radé si dovolim alespon priloZzit a stru¢né okomentovat dalsi znaky - loga

pro Katedry télesné vychovy, spadajici pod UK, ovSem v jiném mésté pod jinou fakultou.
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Existuje napiiklad Katedra télesné vychovy prti Filozofické fakulté (ktv.ff.cuni.cz).
Ta samostatné logo ani nem3, pouze disponuje webem a pouZiva hlavni logo UK a k tomu

obyc¢ejnym fontem napis katedry.

Dile se mizeme setkat slogem Katedra télesné vychovy FAF a LFHK. Zde se jedna
o ,vzdalené pracovisté“ Karlovy univerzity v Praze, které se ale nachazi v Hradci Kralové
a spada pod Farmaceutickou a Lékarskou fakultu v Hradci Kralové. I u tohoto loga
muzeme vidét jasnou neshodu s konceptem UK, natoz pak zahrnuti zakladnich pravidel
pro tvorbu logotypu. Jediné co, tak je alesponi logo v kruhu, ktery odpovida tomu, co
pouziva Univerzita Karlova. Jinak je neprehledné a znaky fakult uvnitr (FAF, LFHK) jsou

naprosto necitelné.

UNIVERZITA KARLOVA

Obrdzek 22: logo UK (cuni.cz)

UKFTVS UKFTVS UKFTVS

Obrdzek 23: logo FTVS UK, var. 1 (ftvs.cuni.cz) 42 Obrdzek 24: logo FTVS UK, var.2 (ftvs.cuni.cz) 43

41 Pro média: Znak UK. In: Univerzita Karlova [online]. Praha: Univerzita Karlova, 2020 [cit. 2020-
04-15]. Dostupné z: https://cuni.cz/UK-6450.html

42 Fakultni logo. In: Fakulta télesné vychovy: Univerzita Karlova [online]. Praha: Univerzita Karlova,
2020, 2016 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://ftvs.cuni.cz/FTVS-1356.html

4 Fakultni logo. In: Fakulta télesné vychovy: Univerzita Karlova [online]. Praha: Univerzita Karlova,
2020, 2016 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://ftvs.cuni.cz/FTVS-1356.html
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Obrdzek 25: logo KTV FF UK (ktv.ff.cuni.cz) Obrdzek 26: logo KTV FAF & LFHK UK (faf.cuni.cz) 45

6.2 Shrnuti prizkumu

Celkovy dojem po zpracovani tohoto individualniho priizkumu mam pomérné rozpacity.
Velmi mé tési, Ze samotné univerzity jako celky jiZ vénuji pomérné dost prace a financi do
této problematiky - sebeprezentace. Defakto u Zadné z univerzit se nestalo, Ze bych
nedohledal alesponi zakladni logo v prijatelném formatu pro pouZiti. Samozirejmeé nékteré

byly slabsi, nékteré naprosto vybocovaly (v dobrém slova smyslu) svym stylem
a zpracovanim (naptiklad UPOL ¢&i VSB). To bylo ale u univerzit jako celkd.

Shledal jsem diky tomuto priizkumu takovy, pomérné ale pochopitelny trend, Ze ¢im nize
se jak kdyby ,hierarchicky” dostdvame (univerzita — fakulta — katedra — obor), tim méné
pozornosti a prostiedki se do nejen vizualni identity, dava. Je to pomérné logické. Nejvice
se vzdy prezentuje Skola, jako samotné, pripadné vzdy se miiZe napiiklad fakulta radéji
prezentovat pod materidly celé Skoly, ale myslim, Ze to neni Uplné Zadouci a idedlni.
Dnesni doba je rychla a co se tyce technickych a graficky vymozenosti velmi moderni
a pokrokova. Je potieba zacit davat vétsi diraz i na prezentaci a identity mensich
Jinstituci”, jako jsou naptiklad jednotlivé katedry. Myslim, Ze pravé diky tomu, jaka doba
je, jak moc vyspéla je, tak nejen Ze si to Zada, ale predevsim tato sebeprezentace je nyni

velmi jednoducha na zprostredkovani. Jesté pred par lety mohl logo vytvorit v podstaté

44 Katedra télesné vychovy: Filozoficka fakulta Univerzita Karlova. In: Fakulta télesné vychovy:
Univerzita Karlova [online]. Praha: FF UK, 2015, 2015 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z:
https://ktv.ff.cuni.cz/

45 Katedra télesné vychovy: Farmaceuticka fakulta v Hradci Kralové. In: Farmaceuticka fakulta v
Hradci Kralové: Univerzita Karlova [online]. Hradec Kralové: Farmaceuticka fakulta v Hradci
Kralové, Univerzita Karlova, 2020, 2020 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z:
https://portal.faf.cuni.cz/ktv/
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jen ten, kdo mél velmi drahé a profesiondlni grafické programy. Dnes je mozZné celou
identitu vymyslet a vyrobit i béhem nékolika minut a vSe za vas udélaji propracované
aplikace. Samozi'ejmé neni to vzdy idedlni, predevsim pak v mozZnostech dalSich uprav,
¢i vykonani konzultaci, ale v nékterych pripadech je to ¢asto i ekonomicky velmi vyhodné,
nezli to zadat néjaké firmé ¢i umeélecké fakulté pri dané univerzité. MoZnosti tu je celkové

nepieberné mnozstvi. Nelze se tedy ,vymlouvat®, Ze je to sloZité a nedostupné.
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7 Praktické vystupy

Pti vytvareni praktické ¢asti jsem musel postupovat podle rtiznych krokl. Nejprve jsem
si zvolil cile, poté si teoreticky a obecné nastudoval dané téma a sehnal podklady pro

vytvoreni. Poté uz probihala samotna tvorba a postprodukce.

7.1 Priprava

Pro pripravu celkové vizudlni prezentace Katedry télesné vychovy a sportu FP TU v
Liberci, jsem si nejprve udélal analyzu aktualni podoby grafiky (viz. Kapitola 5) a také
ostatnich univerzit vramci CR (viz. Kapitola 6). Poté uz jsem se pustil do vymysleni
riznych navrhi a s tim spojenych i naslednych konzultaci s vedenim katedry pro novou

vizudalni identitu - logotyp.

U tvorby promo videa jsem postupoval podobné, jen zde jsem mél jesté vice ,,volnou ruku”
ptijeho tvorbé, protoZe zadné takové video v predeslych letech pouZivano nebylo. Rovnéz

jsem se ale na internetu snazil nacerpat inspiraci u videi jinych vysokych skol s KTV.

7.2 Vlastni zpracovani vystupl

7.2.1 Logotyp

Realizace

Jak jiz zminuji v Kapitole 5, s podobou aktualné pouZzivaného loga a identity, ktera nebyla
prili§ stanovend, jsem se osobné uplné neztotoziioval. Navic byla identita zastarala,

bez pravidel a neprakticka.

Rozhodl jsem se tedy naprosto opustit mySlenku pouze predélani aktualniho loga

a postupoval spiSe cestou kompletniho obnoveni a navrhu nové identity.

Zadani
Ze strany univerzity, konkrétné vedeni katedry jsem mél pouze nékolik faktord - zadani,

které by mélo logo a celkova identita spliiovat. Patrily mezi né napriklad tyto:

¢ Identita musi obsahovat 3 loga - KTV - Katedra télesné vychovy a sportu,
ASC - Akademické sportovni centrum, CVM - Centrum vyzkumu motoriky

Clovéka.
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e Vsechnaloga musi mit verzi se zkratkou na 3 pismena.

e VsSechnaloga by méla vychazet z jednoho hlavniho - KTV; idealné pouze ménit

barvu a nazev

e Snovou identitou vytvorit i kompletni portfolio nastroji (loga, fonty, hlavickovy

papir, vizitky, ...) alogomanual - navod pro zaméstnance, jak vSe pouzivat.
Navrhy

Nejprve jsem vytvoril prvotni nakresy pouze rukou na papir a pokusil se tak tedy jen
znazornit mé osobni navrhy bez ohledu na zadani. Jednotlivé ,kresby“ jsem poté

i prezentoval a konzultoval se svym vedoucim prace.

\VAAKAF/VV\

Obrdzek 27: prvotni ndvrhy

Myslenky vzeslé pii konzultaci s vedoucim prace, panem Charouskem, jsem se nasledné
pokusil zaznamenat jiz pres pocita¢ do dalsich navrhi, které jiz byly predloZeny nejen
vedoucimu, ale i celému katedralnimu sboru vyucujicich, ktefi mi poskytli potfebnou

zpétnou vazbu.
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WP o K

KTV

Obrdzek 28: grafické ndvrhy 1
Nejvice se po debaté a hlasovani libila varianta vyzobrazena jako posledni. Na této
schiizce ale od nékterych profesort padla i zminka o tom, zda by opravdu nebylo nejlepsi,
ponechat ony tri panacky z aktualniho loga (viz. Kapitola 5) a pouze logo ,redesignovat”
a zmodernit. Na tyto vyroky jsem samoziejmé reagoval a pokusil se o to, nicméné
vysledné navrhy jsem vzdy ,smetl ze stolu”, protoze jak odtivodiuji i v kapitole Analyza
soucasného stavu vizudIni prezentace KTV, ktera je vyse, tak toto logo dle mého nazoru
neni dostate¢né formalné reprezentativni, variabilni tvarové i barevné, a navic jiz prilis

nesplnuje moderni trendy.

S mym vedoucim jsme se tedy rozhodli, Ze touto cestou opravdu neptijdeme. Naopak jsem
ale vyslySel nazory, Ze by v samotném logu mohlo byt nepatrné zakomponovano i hlavni
logo samotné univerzity. To totiZ obsahuje i velmi abstraktné zobrazenou dominantu

Liberce, tedy rota¢ni hyperboloid, vysilac JeStéd.

Upravil jsem tedy jeden z navrhi, ktery se nejvice libil a vytvoril nékolik jeho moznych

modifikaci.

—

A

Al

Obradzek 29: modifikace ndvrhu

Tento navrh uz se vedeni pomérné libil, avSak i z mé strany zde vznikla obava, zda bude
dobie foremni a snadno aplikovatelny i v redlné praxi. Rozhodl jsem se tedy zkusit pridat

jak text, tak vytvorit prvni tzv. mockupy - logo pridat do reality ¢i na produkt.
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Katedra
telesné vychovy
a sportu FP TUL

Katedra
télesné vychovy
A a sportu FP TUL

Obrdzek 30: ndvrh s texty

)i‘

y X

KTV

Obrdzek 31: mockup - ukdzky loga

V této fazi navrhi od tohoto tématu - zmény vizualni identity, na néjakou dobu vedeni
katedry opustilo pozornost. Novy logotyp mél totiZ vstoupit do platnosti s planovanou
rekonstrukci budovy katedry, nicméné ta se posunula a loga tedy nebyly potieba byt
hotova tak rychle. Ja jsem se navic rozhodl si studium prodlouzit a nastoupit do 4. ro¢niku

bakalarského studia.

Prisly tedy prazdniny a ja se dostal do faze, kdy jsem velmi intenzivné zacal premyslet,

Ze se mi logo stdle tolik nelibi a neprijde praktické. Zkusil jsem tedy vytvorit jeSté nékolik
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navrhi a na zacatku dalsiho semestru jsem je piedlozil vedoucimu prace a prodékanovi

FP TUL, vedoucimu katedry, panu Suchomelovi.

Katedra
A ) télesné vychovy
A

a sportu FP TUL
KTV

Katedra
télesné vychovy
a sportu FP TUL

® Katedra z—x‘ -
x télesné vychovy
a sportu FP TUL KTV

Katedra
télesné vychovy
a sportu FP TUL

v Katedra
A télesné vychovy

a sportu FP TUL

Katedra
télesné vychovy

a sportu FP TUL

Obrdzek 32: nové ndvrhy
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Po predloZeni téchto navrhl uz bylo pomérné jasno. Absolutni shoda vSech feedbacki
smérovala na jeden navrh. Ziskal jsem si poté veskeré potrebné informace o presnych
znénich nazvi, stanovily se jednotlivé barvy pro KTV, ASC a i v budoucnu vzniklé CVM
a zacal jsem pracovat na tvorbé finalniho vzhledu log. Nejprve jsem vzdy délal logo KTV
a znéj po konzultacich pretvarel i zbyla dvé. Také jsem poté pracoval na tvorbé
merkantilnich tiskovin, jako je prepisovatelna sablona pro hlavickovy papir a vizitky a na
zavér jsem vse vloZil do vytvoreného logomanualu, ktery obsahuje kompletni instrukce,
jak a kdy jaké loga pouzivat i nepouzivat. Dale je zde uvedené jednobarevné a zkratkové

varianty logotypt, rtizné modifikace a naptiklad i jakym fontem a barvou co psat.

Manual jsem vytvoril jeden samostatny pouze pro KTV a druhy, kompletni, obsahujici
vSechny tii subjekty, jako jsou Katedra télesné vychovy a sportu (KTV), Akademické
sportovni centrum (ASC) a také nové vznikajici Centrum vyzkumu motoriky clovéka

(CVM).

Celkova doba stravena na tvorbé logotypu, tedy samotné hodiny u pocitace plus
konzultace, mi zabrali presné 36 hodin Cistého Casu a tvorba trvala s prestavkami témér

rok.

Kompletni logomanual ve své finalni podobé je soucasti priloh této prace.
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Zde pouze ukazky vysledné tvorby nové vizualni tvorby a logotypu. Vice Priloha 2.

Logo
Hlavni barvy

KATEDRA TELESNE
VYCHOVY A SPORTU
FPTUV LIBERCI

AKTV

KATEDRA TELESNE
VYCHOVY A SPORTU

FPTU V LIBERCI

KTV

KATEDRATELESNEVWCHOVY A SPORTU FPTUL 4

Obrdzek 33: nové logo KTV FP TU v Liberci

Zakladni pismo

Jednd se 0 kvu, vyznatuji
Zcok rodiny bylo vybrino test zikiadnich fezi

Myriad se uplatni vude tam, ke je dostupny:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Myriad Pro Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Myriad Pro Italic

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

KATEDRATELESNEVWCHOVY A SPORTU FPTUL

Myriad Pro Semibold

Myriad Pro Bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Myriad Pro Semibold Italic

Myriad Pro Bold Italic

Obrdzek 34: predepsany font pisma
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ich barev je vyznamné posilovana tvéf spoleénost

Zakladni barvy

y Jsou soutdsti Jednotného vizusiniho stylu, a predstavuj tak

nastroj plsobeni na pazitivnl vnimani znatky, tedy | image

Katedra télesné vychovy

Akademické sportovni centrum

Pantone Pantone Process White Pantone Process Black
vk MYk cmYK

092/42/0 o0/00 0/0/0/100

RGB RGB RGB

238/56/104 255255255 o0n/0

HEX HEX HEX

#EE3B6E VFFFFFF 231720

Obrazek 35: predepsané barvy pro logo ASC

lena tam, kde nelze pauzit

Vpipadech, ke potieb logolp apikavat na vt povchy
Logo

(sklo, razitko, féie, gravirovani, apod.) poulivime tuto varinatu bgotypu. celol

Jednobarevné -

padech, kdy je vhodnéjd pousit variantu

(negativ/positiv)

AKADEMICKE )‘
SPORTOVNI CENTRUM N\ ﬂ A S c
KTVFPTUL Al

ASC

AKADEMICKE
SPORTOVNI CENTRUM AN

KTVFPTUL AS C

Obrdzek 36: negativ/positiv varianta loga ASC
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Merkantilni "s'(o‘"ny Uit pra oficidlni komunikacl KTV (obchodnl, provazni a Jiné (zely) je zivazod,

Vi zitky nelze pouzivat jiné varianty hlavickovych papirl net ty, které jsou obsatené v
tomto manuslu.

ATEDRA TELESNE
VICHOVY A SPORTU
AN FTuvLUseRc

www.ktv.tul.cz

Jméno Pfijmeni
funkce

KTV| NaBohdalci 715 | 460 15 Liberec 15
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Obrdzek 37: Sablona vizitky
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Obrdzek 38: logo CVM FP TUL
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Také prikladam ukazky mozného pouZiti v realné praxi - navrhy Mockup.

Vice najdete v Priloha 3.

VIZITKY — moZny navrh

Obrdzek 39: vizitky KTV

GYM SACK — mozny navrh VLAJKA — mozZny ndvrh TRIKO — mozny navrh

KATEDRA TELESNE
VYCHOVY A SPORTU
FP TU V LIBERCI

<

£ (\
A
KTV I
A & 3

Obrdzek 40: ukdzky moznych produktii s novym logem
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Pravni stranka - autorské pravo a pouziti loga (symbolika Jestédu)

Pri tvorbé nového loga je vidy potfeba myslet na to, zda nedélate nécemu (klidné
i nevédomky) plagiat nebo vase logo neobsahuje naptiklad nepovolené znaky ¢i symboly
a znacky, které maji svou ochranou znamku. Toto téma s kompletnimi podklady popisuji

v Priloha 1.

7.2.2 Video

Z teoretické casti je u tvorby propagacnich - reklamnich videi, potreba se zamyslet
zejména nad tim, na koho jsou smérovana (cilova skupina) a kde budou pouZzivana. V mém
pripadé vim, Ze videa budou prevazné na internetu (web, socialni sité), poté v prostorach

Skoly a také na akcich, kde se bude Skola prezentovat, ¢i bude partnerem.

Pro propagaci samotné katedry a predevSim pak obort KTV, jsem vymyslel, natocil

a zeditoval jedno video ve dvou variantach - kratsi a delsi.

Obsah videi primarné vychazel ze zabérq, které jsem mél jiz natocené z minulosti. Jelikoz
jsem pravé ja velmi casto tvoril multimedialni obsah (foto/video) i pfi rtznych akcich,
hodinach, soustredénich a kurzech, tak se nyni velmi hodilo, Ze nebylo nutné provadét
pomérné velmi Casové narocny ,sbér“ zabérd pro video. Pouze jsem si dotocil néjaké
aktivity pfimo v hodinach a na ptidé skoly a poté jiZ nasledovala velmi podrobna selekce

a postprodukce.

Selekce

VvV

videa vybrat. Za 3 roky plisobeni na skole jsem shromazdil témét 300 GB zabéri (tjn. pro
predstavu zhruba 200 hodin videa) z déni okolo KTV a nyni prede mnou stal ukol, vybrat
z nich ty, které jsou nejvice povedené a nejvice vystihujici nasi katedru a nase obory a to
vSechno ,vmeéstnat® pomoci stfihu do videa, které bude mit v prvni varianté pouze

1 minutu a druhé, prodlouZenéjsi, minuty maximalné dvé.
Postprodukce

Jako nastroj pro ,slozeni“ videa do jednoho celku jsem si vybral program od firmy Adobe

a to Premiere Pro 2019. Vtomto programu délam jiz néjakych 7 let a jedna se
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o nejprofesiondlnéjsi stiihacsky software na trhu. Jeho pouZiti mam vramci tvorby

komercnich véci radné placeno a mohu diky tomu legalné tvorit véci jako tyto.

Po podrobném vybéru jednotlivych zabért uz do vysledného videa zbyvalo to vSechno
poskladat za sebe, dodat hudbu (samoziejmé vhodnou i pro komercni pouZiti bez
pravnich problémt), pridat zvukové i obrazové efekty, nabarvit kazdy jednotlivy zabér
a po nékolika konzultacich a dpravach se vysledné video kone¢né mohlo dat renderovat

a z projektu v programu vyexportovat do samotného mp#4 videa.

Pro vétsi laickou predstavu jeSté zminim fakt, Ze samotné, vysledné video, ve stopazi
piresné 2 minuty obsahuje 120 stiihi a jeho tvorba, pokud pocitame pouze samotny stiih
trvala néco pres 20 hodin cistého Casu. Sbér zabért celé 3 roky béhem studia na

univerzité.
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Obrazek 41: jednotlivé strihy videa v pracovni plose timelane

Vysledné video bude zverejnéno na YouTube kanale KTV FP TUL.
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7.3 Pouziti vystupl

Po dokonceni praktickych vystupl bylo ihned dosaZeno jejich vyuzivani a nyni se jiz

postupné celkova predesla vizualni identita obménuje za tuto nové vzniklou.

Veskeré podklady byly predany KTV a i po dokonceni prace a absolvovani bakalarského
studia, mdm v planu na zacatku nového semestru udélat kratkou , prednasSku“ a workshop
pro vSechny zaméstnance katedry, aby veSkeré materidly umél kazdy nejen dohledat,

spravné pouzivat, ale i s dostateCnym potencialem vyuZivat.
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8 Zaver

Téma mé prace jsem si zvolil, protoZe mi prijde, Ze dobra prezentace a vizualni identita
jakéhokoliv subjektu, tedy i skoly, je v dneSni dobé velmi diilezitad. Pokud ¢lovék dokaze
vyuzit vSech modernich prostredkii, ma alespon néjaké zkuSenosti v této problematice
a ktomu se zvladne ridit par zakladnimi pravidly, nemusi byt ani dobra propagace

nikterak vysoce nakladna.

i sloZenou maturitu. Zkombinovat tedy univerzitni prostredi nasi katedry, sport s nim

spojeny a toto téma, vizualni prezentace, pro mé bylo velmi zajimavé.

Samotné vystupy praktické ¢asti byly velmi ¢asto naro¢né. Nékolikandsobné predélavani
vyslednych logotypt i videi, mi zabralo nékolik desitek hodin. Pii komplexni tvorbé, ktera
trvala témeér rok, jsem po sepsani praktické ¢asti nejprve tvoril rizné analyzy, mél
nespocet konzultaci s vedenim katedry ale i nezavislymi odborniky, abych mél co nejvice
zpétné vazby a vice védél, co a jak na riizné lidi plisobi. AZ poté jsem z téchto poznatkl

vytvoril finalni verze jednotlivych vystupii a tim splnil hlavni i dilci cile této prace.

Celkové si myslim, Ze se prace zdarila a byla pro mé i pro celou katedru velmi ptinosna.
VSechny praktické vystupy se povedlo dokoncit a jizZ jsou Katedrou télesné vychovy a

sportu FP TU v Liberci pouZivany v realné praxi a maji dobry ohlas.

Pfi samotné praci jsem nakonec nemél zadny vyrazny a limitujici problém. VSichni byli
vstiicni a snazili se mi pomoci. Timto tedy dékuji za spolupraci vSem, ktefi mi s touto praci

pomahali.
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