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Cil prace: Cilem bakalatské prace je najit vhodné marketingové a komunikaéni

nastroje do dal$ich ro¢niki projektu po analyze prvniho ro¢niku.

Stupen hodnoceni (znimka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru ] O O 0O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O 0 O o
Zpracovani teoretickych aspektd tématu ] O o O O
Zpracovani praktickych aspektii tématu O O O o O
Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti L1 O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O 0 O o
Prace s literaturou O O O o O
Logicka stavba a ¢lenéni prace I A
Jazykova a terminologicka Groven O O O o O
Formalni Gprava a naleZitosti prace 1 O O 1 O
Vlastni piinos studenta O O O O o
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) ] O O oo O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje zadné nedostatky
(celkova podobnost: 3%).

Dil¢i pripominky a naméty:

Je Skoda, Ze autor prace zcela nevyuzil své zkuSenosti a potencial, ktery mu dané téma
nabizelo. Casové moZnosti autora prace nedovolily danou praci, pfedevsim v jeji aplika¢ni
¢asti, vice rozpracovat. Teoretickd ¢ast v dostate¢né mife vymezuje hlavni pojmy daného

tématu. V aplika¢ni ¢asti méla byt provedena hlubs$i analyza. Na zakladé zjisténi autor
predlozil event marketingovou strategii. Tato strategie mohla byt také podrobnéji



rozpracovana — od zapodeti kampané aZ po jeji vyhodnoceni. Uéinnosti navrzenych
nastrojt se autor hloub¢ji nezabyval. Nedostatek ¢asu se bohuzel negativné projevil i na
formalni strance prace (gramatické chyby, format textu apod.).

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Predmétna bakalafska prace ma za cil zodpovédét vyzkumnou otazku - ,Jaké
marketingové a komunikacni nastroje jsou nejudinnéj$§i pro vytvoieni nové event
marketingové strategie.“

Prace se skladd ze dvou stézejnich c¢asti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému vymezeni
zakladnich pojmt z oblasti marketingu, podrobnéji je rozebrana problematika event
marketingu. V aplika¢ni ¢asti je analyzovan prvni ro¢nik festivalu. Vysledky zminéné
analyzy jsou vyuzity k navrhim na zlepSeni managementu a zejména event marketingu
zkoumané akce.

I pfes zminéné nedostatky prace spliuje svym rozsahem i obsahem pozadavky kladené na
bakalarskou praci, je napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani
bakalafskych a diplomovych praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011),
neshledavam zde zavaznéjsi nedostatky.

Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1) Jakje moZné mérit i¢innost marketingovych nastrojt?
2) Jaka jsou hlavni rizika navrZené marketingové strategie?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C

V Hradci Krilové, dne 15. kvétna 2019

podpis



