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Dalsi hodnoceni:

DP se zabyva tématem navrhu bankovni cenové strategie spole€nosti Saxo Bank. S tim souvisi i hlavni cil DP
Navrzeni vhodné cenové strategie a jeji komunikace pro spole¢nost Saxo Bank. Cil byl napIinén. Metodicky je

DP postavena na obsahové analyze, what-if? Analyze, benchmarkingového porovnani a semi-strukturovanych
rozhovorech. Zde mélo byt uvedeno kédovani rozhovor( a jejich interpretace. Metody jsou doplnény o scénarové
pfistupy. Zde méla byt zminéna i expertni metoda vyuzita pfi formulaci scénari. Metody jsou pfiméfené predmétu
zkoumani. V teoretické Casti rozebran princip pricingu jako sou¢asti marketingového mixu. Diskutovany hlavni
pricingové strategie ve vztahu k hledani optima spotfebitele. Navazné rozebrany targetingové strategie pro

rdzné zakaznické segmenty. Zde pfedstaveny zasady segmentace trhu. Navrzeny ,persony“ {j. typicti uzivatelé
bankovnich produktl. Diskutovana kritéria partnerstvi v tomto podnikatelském segmentu a navrhy strategii

pro ziskani a udrzeni zakaznikd. V analytické Casti pfedstavena zkoumana spole€nost (Saxo Bank), v€etné

jejiho produktového portfolia. Zminény kli€ové indikatory finanéni vykonnosti. Pfedstavena analyza konkurence
ve vybranych charakteristikach. Nasledné prezentovany vysledky vyzkumného Setfeni (Benchmarkingového
porovnani dle 6 kritérii a rozhovor(). Rozhovory Fesily i rozdily mezi strategiemi a postaveni klientd v rozdilném
regionalnim kontextu (CR, Norsko). Na zakladé vyzkumu zji$téna slaba mista ve finanéni vykonnosti analyzované
firmy. V zasadé ve vétSiné parametrd byla Saxo horsi. Byly vygenerovany scénare vyvoje. Rozpracovany strategie
pro jednotlivé segmenty. Byla navrzena strategie snizeni cen o 50 %, a to diferencované pro stavajici a nové
klienty. Dale byla navrZzena minimalizace vstupniho vkladu. Doplfikové bylo doporu¢eno zménit formu a zacileni
reklamniho sdéleni. Objevuiji se citace v analytické ¢asti, coz je nepfipustné.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak se bude lisit pricingova strategie pro retailovy banking a korporatni banking?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Podle jakych kritérii se rozhoduje klient (banka, firma) o vybéru bankovni instituce.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaky vliv ma reklama na udrzeni a ziskani zakaznika?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé
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