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Dopady cestovniho ruchu v NP Sumava

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva ekonomickymi dopady cestovniho ruchu v oblasti
spravniho obvodu ORP Vimperk, ktery je sou¢asti Narodnim parku Sumava. Prvni &ast se
vénuje vymezeni pojmul tykajicich se cestovniho ruchu, jeho ekonomického vyznamu a
zpusoby méteni ekonomickych dopadd. V druhé ¢asti je identifikovana nabidka a poptavka
cestovniho ruchu ve vybrané oblasti a dle zjisténych informaci jsou vymezeny dopady
cestovniho ruchu. Tyto dopady jsou hodnoceny prostiednictvim multiplikatoru cestovniho
ruchu, ktery stanovuje nepiimé efekty realizace cestovniho ruchu. Zaroven je zde stanoven
vliv cestovniho ruchu na rozpolty vybranych obci prostfednictvim danovych pijmt
obecnich rozpocti. Celkové zatizeni oblasti cestovnim ruchem je hodnoceno pomoci
Defertovy turistické funkce, ktera vyuziva udaje o poctu stalého obyvatelstva a kapacitach
ubytovacich zafizeni v destinaci. Na zakladé ziskanych informaci, je v posledni ¢asti prace

vyhodnocen zji§tény stav a jsou zde zodpovézeny vyzkumné otazky.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, turista, nabidka cestovniho ruchu, poptavka
cestovniho ruchu, multiplikator, multiplika¢ni efekt, input-output analyza, symetricka

input-output tabulka, dafiové piijmy, rozpocet obce



Impacts of Tourism in the Sumava National Park

Abstract

Diploma thesis occupies with economic effects of tourism in administrative area
Vimperk, which is embodied in the National pakr Sumava. Initial part deals with definition
of key concepts relating to tourism, its economic importance and ways of measuring
economics effects. In the second part is identified offer and demand of tourism in selected
region, and in accordance with discovered information are delimited effects of tourism.
These effects are evaluated via travel industry multiplier, which determines secondary
effects of realization tourism. Alongside is here defined influence of tourism on budgets of
selected municipalities via fiscal incomes. Total load of area with the tourist industry is
evaluated by Deferts tourist function, which uses details about number of home inhabitants
and accomodation capacity in destination. On the basis of collected information is in the

last part of thesis evaluated discovered situation, and research questions are answered.

Keywords: Tourism, tourist, tourism offer, tourism demand, multiplier, multiplier effect,

input-output analysis, symmetric input-output table, tax revenue, municipal budget
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1 Uvod

Cestovni ruch je v 21. stoleni celosvétové povazovan za jeden z dulezitych a
dynamicky se rozvijejicich sektori ekonomiky V celé fad¢ statt. Jeho role v hospodarském
rozvoji se projevuje v oblasti investic, zamés. .nosti I v samotné platebni bilanci. Jeho vliv
se také vyznamné projevuje V rozvoji regiont. Efekty cestovniho ruchu se projevuji nejen
v oblasti ekonomické, ale i socialni a enviromentalni. Stal se neodmyslitelnou soucasti
zivotniho stylu a potieb lidi po celém svété.

Cestovni ruch s sebou pfinasi celou fadu ekonomickych vyhod. Hlavni motivaci
pro rozvoj cestovniho ruchu v regionech jsou vynosy zcestovniho ruchu a vytvaieni
pracovnich mist. Vydaje zahrani¢nich turistd lze chéapat jako neviditelny dovoz
z hostitelské zem¢ do mistni ekonomiky. Vydaje turistd maji v hostitelské ekonomice tzv.
,kaskadovity efekt”. Poprvé se vydaje turistl projevi v turistickych zatizenich a poté tyto
vydaje postupné prostupuji do ostatnich oblasti ekonomiky. Jedna se o pfimé, nepiimé a
indukované dopady cestovniho ruchu.

Ceskéa republika je vyznamny turistickym centrem zejména pro svou bohatou
historii, kterd zde =zanechala architektonické dédictvi a ptirodou udivujici Svou
rozmanitosti a hojnosti pfirodnich druhti. Velkolepé pfirodni dédictvi mohou turisté
obdivovat zejména v oblastech narodnich parki. Nejvétsim znich je Narodni park
Sumava, ktery se stal velmi oblibenou turistickou destinaci.

Diplomova prace se zabyva vymezenim ekonomickych dopadti cestovniho ruchu ve
vybraném regionu, ktery je souéasti chranéného uzemi Narodniho parku Sumava. Pro praci
byla zvolena oblast obce s rozsitenou pisobnosti Vimperk.

Cilem prace je vymezit multiplikator cestovniho ruchu pro danou oblast a stanovit
dopady cestovniho ruchu na rozpoCty vybranych obci. Na zakladé ziskanych informaci

bude také zhodnocen ekonomicky vliv cestovniho ruchu na okolni prostiedi.



2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je vymezit multiplikator cestovniho ruchu v oblasti Narodniho
parku Sumava. Dil¢im cilem prace je stanovit dopady cestovniho ruchu na rozpocet

vybranych obci a zaroven urcit jeho dopad na okolni prostiedi.
2.2 Vyzkumné otazky

V ramci naplnéni cild prace budou zodpovézeny nasledujici vyzkumné otazky
1. Pusobi realizace cestovniho ruchu pozitivné na ekonomiku ve vybrané oblasti?
2. Ovliviiyje cestovni ruch pfijmy obecnich rozpocti?

3. Lze ORP Vimperk povazovat za oblast s vyraznou turistickou aktivitou?

2.3 Metodika prace

Pro vytvoreni analytické ¢asti byly vyuzity zejména sekundarni zdroje. Na zakladé
studia odborné literatury byla vypracovana literarni reSerse, ve které byly vymezeny
zakladni pojmy tykajici se problematiky cestovniho ruchu a jeho vlivu na okolni prostiedi.

Nasledné byla provedena situacni analyza vybrané oblasti, na zakladé které byla
identifikovana nabidka cestovniho ruchu. Tato nabidka byla vyhodnocena prostfednictvim
primarniho i sekundarniho potencialu cestovniho ruchu ve vybrané oblasti.

Nasledné probéhla piiprava terénniho Setfeni. Terénni Setfeni bylo provedeno
prostrednictvim dotaznikti. Duvodem jejich vyuziti byla nizkd nakladovost a dobra
vypovidaci schopnost tohoto nastroje. Samotna ptiprava Setfeni zahrnovala sestaveni
dotaznikl a pilotazni vyzkum, na zaklad¢ kterého byla piivodni verze dotaznikti upravena
tak, aby byl vystup Setfeni co nejlépe hodnotitelny. Dotazniky byly vyplnény jednak
osobnim dotazovanim respondentd, a jednak elektronickou formou. V tvodu dotazovani
byl respondentim vysvétlen ucel dotaznikti a byly predany instrukce k jeho vyplnéni.

Dotaznik zahrnuje celkem 11 otazek, jejichz cilem bylo charakterizovat poptavku



cestovniho ruchu a identifikovat redlné denni vydaje turisti ve vybrané destinaci.
V dotazniku jsou zahrnuty jak oteviené, tak uzaviené otazky.

Dotazovani probihalo priubézné v mésicich srpnu, zaii a fijnu 2019. V praci byla
vyuzita technika osobniho dotazovani i technika elektronického dotazovani. Celkem bylo
dotazovano 205 respondentil, pficemz 128 turistd bylo dotazovano osobné pifimo ve
vybrané oblasti a zbylych 77 respondentti odpovidalo elektronicky pies aplikaci Google
formulare, které byly zvefejnény na socialni sitich a rozeslany emailem. Na Zaklad¢ dat
ziskanych prostfednictvim terénniho Setfeni byla vymezena poptavka cestovniho ruchu
v oblasti ORP Vimperk. Zaroven byly stanoveny vydaje turistl ve vybrané oblasti a také
struktura téchto vydaju.

Ekonomické dopady cestovniho ruchu byly hodnoceny na zakladé multiplikatoru
cestovniho ruchu. Pro vypocet multiplikatoru byla vyuzita symetricka input-output tabulka
poskytovana Ceskym statisticky ufadem. Pro vypocet celkové produkce cestovniho ruchu
byly vyuzity informace o vyS$i a struktufe vydaji ucastnikii cestovniho ruchu ziskané
z dotaznikového Setfeni a hodnoty multiplikatort. Vliv cestovniho ruchu na rozpocet
vybranych obci byl stanoven na zakladé danovych piijmi obce, a to konkrétné¢ dané
z ptidané hodnoty (DPH), dani z pfijmt (DP), dan¢€ z nemovitych véci a mistnich poplatkd.
Vliv cestovniho ruchu na okolni prostiedi a celkové zatizeni uzemi cestovnim ruchem bylo
hodnoceno prostfednictvim Defertovy turistické funkce.

Na zékladé€ zjisténych informaci byly zodpovézeny vyzkumné otazky.



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Trh cestovniho ruchu a jeho vymezeni

Z hlediska ekonomické teorie je trh chapan jako oblast ekonomiky, kde dochazi
k vyméné vysledkd ¢innosti mezi jednotlivymi ekonomickymi subjekty prostfednictvim
smény. Nabidka a poptavka na sebe vzajemné piisobi, coz zplisobuje formovani ceny na
trhu. Lze ho chapat také jako urcitou formu vztahti mezi spottebiteli (kupujicimi) a vyrobci
(prodavajicimi) (Heskova, 2011).

V oblasti cestovniho ruchu na trh vstupuji subjekty poptavky a nabidky. Poptavka
je obvykle tvofena potencidlnim/redlnym navstévnikem (domacnosti), ktera pfi existujicich
omezenich (napf. diichod) vstupuje na trh s cilem uspokojit své potieby a maximalizovat
svuj uzitek. Uzitek je dan na zakladé preferenci, které plynou z pisobeni sociokulturnich,
psychologickych a biologicky faktorti (Heskova, 2011).

Nositelem nabidky je obvykle firma, jejimz cilem je maximalizovat svij zisk
prostfednictvim realizace své produkce. Jeji uspéch je zavisly na existenci zdroji a
schopnosti firmy tyto zdroje efektivné a inovativné vyuzit tak, aby byly uspokojeny
potieby poptavky. V oblasti cestovniho ruchu je nabidka zastupovana zpravidla podniky
riznych velikosti od malych podnikatelskych organizaci az po globalni spole¢nosti. Mezi
tyto subjekty patii zejména prodejci zajezdi (cestovni agentury), cestovni kancelafe,
dopravni spolecnosti, komeréni ubytovaci zafizeni, Stravovaci zafizeni, navsStévnické
atraktivity a zabavni parky.

Na trh cestovniho ruchu pasobi mnoho faktort, diky kterym se trh velmi
dynamicky méni. Mezi tyto faktory patii napt. spolecenské zmény, pravni tpravy, vyvoj
ekonomiky, demograficka struktura populace, technologicky pokrok, zmény zivotniho

stylu ¢i rozvoj materialné-technické zakladny (Palatkova, Zichova, 2014).



Obrazek 1: komponenty trhu cestovniho ruchu
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® poptavka

o konkurence

Zdorj: viastni zpracovani dle Palatkovd, Zichova 2014

3.1.1 Trini subjekty

Nabidka

Nositeli nabidky jsou firmy (poskytovatelé Siroké Skaly sluzeb ¢i vyrobci zbozi),

jejich cilem je obvykle maximalizace zisku z produkce zamétené na ucastniky turismu

(Palatkova, 2014).

Nabidka cestovniho ruchu je soubor prvki, které v rizné kombinaci tvofi statky a

sluzby cestovniho ruchu. Pfedstavuje maximalni mnozstvi produktu cestovniho ruchu,

které maji podnikatelské subjekty v umyslu prodat za danou cenu.

Mezi charakteristické znaky nabidky cestovniho ruchu lze zaradit rliznorodost a
komplexnost nabidky, vazanost nabidky na rozsahlé investice, vysoky stupenn pohotovosti
k poskytovani sluzeb a nizka pruznost nabidky ve srovnani s dynamicky se meénici

poptavkou. Nizka pruznost nabidky je zptisobena zejména mistni a ¢asovou vazanosti

primarni nabidky v cestovnim ruchu (Gucik, 2010).
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Povaha a rozsah nabidky je podminéna charakterem primarni nabidky a od ni odvozené

sekundarni nabidky.

Primarni nabidka je spojena s pfirodnim a kulturné-historickym

potencialem oblasti pro cestovni ruch. Muize byt dana pfirodnimi podminkami, nebo muize

byt vytvorena ¢innosti ¢lovéka (Gucik, 2010).

Obrazek 2: primarni nabidka CR

Primarni nabidka

piirodni potencial

- geomorfologicky

- klimaticky

- hydrologicky

- fauna

- flora

- chranénd vzemi piirody

kulturné historicky Kulturné
potencial spoletesnké akce
- hrady, zdamky - vystavy aveletrhy
- muzea, skanzeny - kongresy
- rezervace lidové architekury - Symposia
- sakrdlni pamadtky - festivaly
- méstské pamatkové rezervace - SPOTT‘OVHI a,kce
- narodpisné pamdtky - ndbozenské akce
- obchodni akee

Zdroj: viastni zpracovani dle Krialove, 2003

Struktura, rozmisténi a troven sekundarni nabidky cestovniho ruchu je urcujicim

faktorem vyuzitelnosti destinace pro aktivity cestovniho ruchu.

Obrazek 3: sekundarni nabidka CR
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nabidka

1

suprastruktura CR

infrastruktura CR

- ubytovaci zafizeni

- hostinnd zafizeni
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infrastruktura
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- rekreacni doprava

- zdchannd sluzba

- kulturné-spolecenska zafizeni

- doprava a dopravni dostupnost

- pijcovny automobild

- dobcodni sit’

- komundlni sluzby

- vefejné prospésné sluzby

- technicke sité

- zdsobovani vodou, elektfinou plynem
- likvidace odpada

Zdroj: vlastni zpracovani dle Krialové, 2003
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Poptavka

»POptavka po cestovnim ruchu predstavuje ochotu ucastnikui cestovniho ruchu
zaménit urcité mnozstvi produktii cestovniho ruchu za urcité mnozstvi penéz, tj. zakoupit
tyto produkty za penize.” (HESKOVA, Marie, 2011. Cestovni ruch: pro vyssi odborné
Skoly a vysoké Skoly. 2., upr. vyd. Praha: Fortuna. ISBN 978-80-7373-107-6).) Nositeli
poptavky jsou zejména domadcnosti (névstévnici), které prichdzeji na trh za ucelem
uspokojeni  potieb. Jsou oznacovani  jako subjekt cestovniho  ruchu
(Palatkova, Zichova, 2014).

Z ekonomického pohledu predstavuje poptavka mnozstvi daného produktu
cestovniho ruchu, které kupujici hodla koupit za uréitou cenu na daném trhu a v daném
Case. Poptavka je zavisla na sezonnosti cestovniho ruchu. V hlavni sezéné poptavka po
komoditach cestovniho a zpravidla i jejich cena vyrazné vzroste (Zelenka, 2002).
K zakladnim charakteristickym znakim poptavky v oblasti cestovniho ruchu patii
komplexnost, periodi¢nost, pruznost a diferencovanost (Gucik, 2004).

Komplexnost poptavky znamena, ze potfeby V cestovnim ruchu jsou rtiznorodé, a
proto je Kk jejich uspokojeni nezbytny cely komplex Statkd a sluzeb. Periodi¢nost poptavky
(jinak také nazyvana jako sezOnnost) vyjadiuje sezénni charakter poptavky, tedy
soustfedéni poptavky do letnich ¢i zimnich mésicd. Pruznost poptavky predstavuje
schopnost poptavky rychle reagovat na zmény na trhu cestovniho ruchu. Naopak nabidka
se poptavce prizpusobuje jen velmi pomalu. Poptavka je ovliviiovana raznymi faktory,
které maji vliv na jeji pruznost a strukturu. Mezi tyto faktory patii ekonomicka situace
navstévnikd podminéna objemem jejich realnych pfijmi a cenovou politikou nabidky,
nova nabidka produkti a cilovych mist, mezindrodni politicka situace a globaliza¢ni
procesy, zmény v zivotnim Stylu, ve struktufe hodnot a ve fondu volného ¢asu, klimatické
zmény, technologické a ekologické faktory apod. Priorita poptavky znamena, Ze cestovni
ruch lze rozvijet pouze za predpokladu existence poptavky, vyvolané zejména hlavni
nabidkou, jejiz kapacita je omezena a nelze ji rozSifovat bez ohrozeni kvality.
Diferencovanost poptavky piedstavuje odlisnost v poptavce z hlediska individualnich a
institucionalnich zakaznikd, jakoz i turistti a obchodnich cestujicich (Gucik, 2010).

Poptavka po cestovnim ruchu je ovlivnéna celou fadou faktord, které riznou mirou

pasobi na chovani subjektu cestovniho ruchu. Prvni skupinou faktord jsou ekonomické
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faktory, které vyplyvaji z dosazené¢ho stupné rozvoje hospodaistvi, patii k nim hruby
domaci produkt, vyse piijmi obyvatelstva, ceny zbozi a sluzeb, uspory a jejich stabilita,
nezaméstnanost, inflace a vlastnictvi predméti dlouhodobé spotieby v domacnostech. Dale
se jedna o faktory mimoekonomické, tj. demografické (struktura obyvatelstva dle pohlavi,
véku, pfirozeny pohyb obyvatelstva, pocet ¢leni v domacnosti), geografické (poloha,
pocasi, podnebi), socidlni (vzdélanost, kulturni a Zivotni uroven, spolecensko-politicka
situace, postoje, moda, reklama), administrativné-politické (cestovni doklady, vizova a
celni omezeni, devizova vybavenost, bezpeCnost cestovani, zdravotni omezeni),
psychologické (potieby, zajmy, preference, kupni motivy, navyky) a technologické
(Gucik, 2010).

3.1.2 Trini objekty

Objekty jsou pfedmétem smény mezi subjekty. Jedna se zejména o nehmotné statky
- sluzby, coby rozhodujici pfedmét smény na trhu cestovniho ruchu, doplnéné hmotnymi
statky (zbozim), které ovSem také hraji pomérné vyznamnou roli zejména V oblasti
mezinarodniho cestovniho ruchu. Objem spotiebnich vydaji navstévnikid je ovlivnén mimo
jiné rozdilnosti cenovych hladin v zemi cilové destinace a v zemi odkud navstévnik
prichazi. Dalsimi faktory mohou byt naptiklad atraktivita nabidky v cilové destinaci nebo
kupni sila navstévniku (Palatkova, Zichova, 2014).

Vyznamnou ¢ast smeénovanych statkd v oblasti cestovniho ruchu lze
charakterizovat jako statky vzacné, které byly vytvofeny ekonomickou ¢innosti, ¢ili
vznikly pteménou zdroji v produkt. Zvlastni postaveni maji vSak také statky volné, které
byvaji v cestovnim ruchu zastupovany prostfednictvim pfirodnich atraktivit, které
konkrétni destinace nabizi. Prave tyto atraktivity byvaji casto samotnym cilem turisti a
proto je rovnéz nelze opomenout. Statky lze dale dé€lit na Soukromé, vefejné a smisené.
Vétsina nabizenych statkt spada do skupiny soukromych statkll, coz znamena, Ze spotieba
jednim spotiebitelem vylucuje spotiebu téhoz statku jinym spotiebitelem. Pro vefejné
statky jsou charakteristické dvé vlastnosti, a to nerivalitni spotfeba (jsou nezmensitelné) a
nevylucitelnost ze spotieby (typickym piikladem je naptiklad silni¢ni sit’ ¢i bezpecnostni
sluzby). Pokud je jedna z téchto vlastnosti porusena jedna se o statek smiSeny (napf.

zpoplatnéna dalnice) (Palatkova, Zichova, 2014).

13



3.1.3 MoZnosti vymezeni trhu

Trh 1ze charakterizovat jako misto, kde dochazi ke konfrontaci nabidky a poptavky
a je zde realizovana sména, avSak z praktického hlediska je tieba trh turismu néjakym
zpusobem blize vymezit dle rtiznych kritérii, a to jak z pohledu poptavky, tak z pohledu
nabidky. Mezi tato kritéria lze zaradit:

Prostorovy aspekt

Teritorialni moznosti se vlivem dopravnich a informaénich technologii zna¢né
rozsifily. Trh lze z tohoto hlediska rozélenit na mistni, regionalni, narodni, mezinarodni a
globalni. Ze strany poptavky je relevantnim trhem spadova oblast konkrétniho produktu ¢i
sluzby a ze strany nabidky se jedna o oblast stavajicich ¢i potencionalnich zakaznikt. Na
tomto misté je tfeba brat v potaz, ze na mezinarodni trh vstupuje prakticky kazdy.
Poskytovatel sluzby cestovniho ruchu, ktery se zamétuje na rezidenty své zemé (Ucastniky
domaciho cestovniho ruchu), je souéasti mezinarodniho trhu minimalné tim, ze sluzby
poskytované v zahrani¢i jsou pro né&j substitutem ke svému produktu. Zakaznik ho tedy

bere v potaz pii svém rozhodovani (Palatkova, Zichova, 2014).
Casovy (sezonni) aspekt
Trh cestovni ruchu je vyznamné ovlivnén sezonalitou. Podle tohoto hlediska je trh

rozdélen na trh celoroéni a sezonni. Z hlediska délky pobytu je rozlisovan trh

dlouhodobych, kratkodobych a jednodennich pobyti (Palatkova, Zichova, 2014).
Vécny aspekt

Trzni uvahy vyzaduji jasné vymezeni, jaké produkty budou na daném trhu
realizovany, do jaké miry budou srovnatelné s produkci ostatnich subjektti nabidky a v jaké

mife mohou byt témito dal$imi produkty substituovany nebo naopak jak mohou byt

diferencované vhledem k produkci konkurence (Palatkova, Zichova, 2014).

Personalni aspekt

Personalnim aspektem je vymezeni trhu zpohledu jednotlivych skupin
vyprofilovanych na strané poptavky dle riznych segmentacnich  kritérii
(Palatkova, Zichova, 2014).

14



Trzni formy

Z toho pohledu je trh vymezen pusobnosti a poétem ucéastnikii trhu cestovniho
ruchu. JelikoZ v soucasnosti v oblasti cestovniho ruchu zpravidla pievazuje nabidka nad
poptavkou,  nelze  ptiklddat  vyznam  konkurenci na  strané  poptavky

(Palatkova, Zichova, 2014).
3.2 Udrzitelnost cestovniho ruchu

Cestovni ruch byva oznaCovan jako udrzitelny, pokud vyraznéji nenarusuje
piirodni, kulturni a socialni prostfedi a to jak v kratkodobé, tak v dlouhodobé perspektivé
jeho realizace. Cilem je ochrana a trvalé zachovani biodiverzity a péce o ptirodu ve vSech
jejich aspektech a respekt k zZivotnimu stylu mistnich obyvatel. Prioritou je zachovani,
ochrana a rozvoj pfirodnich a kulturnich hodnot tzemi. Udrzitelnost je zavisla na
kontinualnim zapojeni mnoha aktéri cestovniho ruchu do ochrany pfirodnich hodnot
uzemi a planovitosti rozvoje cestovniho ruchu. Mezi organy, které 1ze do procesu zatadit
patii zejména organy mistni a statni spravy, podnikatelé zaméfeni na oblast cestovniho
ruchu, ale také mistni obyvatelé (Zelenka, 2013).

V poslednich letech se zvySuje pocet turistd, ktefi maji zajem o ochranu zivotniho
prostredi a stejny piistup vyzaduji i od organizaci poskytujicich sluzby cestovniho ruchu.
S timto faktem souvisi také rostouci zajem o navstévu destinaci, kde je zachovala piiroda,
kultura, pivodni zivotni styl a zvyklosti. Podnikatelé, ktefi aplikuji principy udrzitelnosti
V praxi, tim ziskavaji zna¢nou konkuren¢ni vyhodu (Zelenka, 2013).

Udrzitelny cestovni ruch je moZzné definovat mnoha zptisoby. Pro lepsi vymezeni
1ze uvést definice tohoto pojmu, na kterych se podilely jednotlivé svétové organizace:

environmentalni vymezeni EU: ,,Koncepce rozvoje a pldanovani cestovniho ruchu,
jehoz cilem je ochrana a zachovdni Zivotniho prostredi ve vsech jeho aspektech a
respektovani Zivotniho stylu mistnich obyvatel.

holisticka definice: ,Cestovn/ ruch, kdy aktivity a sluzby poskytované
navstévnikiim a viastni aktivity navstévnikii oviliviiuji ZP, mistni komunitu a biosféru jako
celek pouze v takové mire a kvalité, ktera neobnovitelné negativné nemeni globalni ani

lokdalni ZP, mistni komunitu a biosféru jako celek a neomezuje tak moznost vyuziti
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cestovnim ruchem a dalsi antropogenni vyuZiti destinace v budoucnosti, stejné jako funkce
biosfery.*

ekonomicko-environmentalni vymezeni, UNWTO: ,, Schopnost destinace udrzet
si potencidl konkurence v soutézi S nOvymi, historicky méné vyuzivanymi destinacemi;
pritahnout prvni i opakované navstévy, podrzet si kulturni jedinecnost; byt v rovnovaze s

Zivotnim prostredim.‘

3.2.1 Hodnoceni udrzitelnosti cestovniho ruchu

Udrzitelnost cestovniho ruchu lze hodnotit prostiednictvim mnoha ukazatel. Cilem
téchto hodnoceni je zejména nalezeni udrzitelné miry aktivace potencidlu cestovniho ruchu
pro konkrétni turistickou destinaci. Oblasti byvaji hodnoceny na zaklad¢ technické
infrastruktury, dopravni vybavenosti, po¢tu navstévnikt Vv destinaci, po¢tu ubytovacich
zafizeni, atraktivity turistické destinace, intenzity turismu v oblasti, vztah stalych obyvatel
k navstévnikim apod. Pro tuto praci bylo zvoleno hodnoceni pomoci tzv. Deferotvy
turistické funkce, ktera pracuje s kapacitami ubytovacich zafizeni ve vybrané oblasti
(Krial'ova, 2013). Defertova turistickd funkce vyjadiuje pomér kapacity luzek a poctu
stalého obyvatelstva ve vybrané oblasti. Turistickd funkce sleduje tedy kvantitativni aspekt

intenzity cestovniho ruchu a je vyjadfena vzorcem:

pocet stalych lizek x 100
Poctet rezidentu

Defertova funkce Ty =

Vysledky Defertovy turistické funkce jsou hodnoceny dle nasledujici stupnice:

- Ty =0—4=tém¢ef zadna turisticka aktivita

- Ty =410 = nevyrazna turisticka aktivita

- Ty =10 - 40 = vyznamn4, ale nepievazujici turistickd aktivita
- Ty =40 - 100 = prevazné turisticka aktivita

- Ty =100 - 500 = vyznamna destinace

- Ty =500 a vice hyperturisticka destinace

(Krialova, 2013)
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Vysledky z této metody hodnoceni mohou byt zkreslené, protoze zde nejsou
zahrnuti jednodenni navstévnici, ktefi v destinaci nestravi noc, a také zde neni

vyjadiena navstévnost jednotlivych ubytovacich zatizeni (Krial'ova, 2013).

3.2.2 Cestovni ruch v narodnich parcich

Narodni parky jsou dle zakona ¢. 114/1992 Sb., o ochrané piirody a
krajiny definovany jako rozsahla tizemi s typickym reliéfem a geologickou stavbou a
pfevazujicim vyskytem pfirozenych nebo clovékem malo pozménénych ekosystémd,
jedine€na a vyznamnd v ndrodnim méfitku z hlediska ekologického, védeckého,
vzdélavaciho nebo osvétového, piiemz veskeré vyuziti narodnich parki musi byt
podiizeno zachovani jejich ekologicky stabilnich piirozenych ekosystémi odpovidajicich
danému stanovisti a dosazeni jejich ptirozené biologické rozmanitosti a musi byt v souladu
s cili ochrany sledovanymi jejich vyhlasenim.

Cilem ochrany narodnich parkli je zejména zachovani ¢i postupna obnova
pfirozenych ekosystémi véetné zajisténi neruSeného prub&hu piirodnich déju v jejich
prirozené dynamice na pirevazujici plose izemi NP a zachovani ¢i postupné zlepSovani
stavu ekosystémd, jejichz existence je podminéna ¢innosti ¢lovéka, vyznamnych z hlediska
biologické rozmanitosti na zbyvajicim tizemi NP (Narodni parky, 2008).

Pokud na narodni parky pohlizime zhlediska cestovniho ruchu, neni cilem
environmentalni politiky zakaz, ale regulace cestovniho ruchu v takové mife, aby byly
zachovany principy udrzitelného rozvoje. Je zde kladen diraz na zapojeni obci, mistnich
obyvatel a podnikatelil nejen do cestovniho ruchu, ale také do aktivit ochrany ptirody. Za
tim Ucelem statni ochrana pfirody provadi osvétu, vychovu, Skoleni a propagaci ochrany
prirody Vv narodnich parcich. K tomu vyuziva celou fadu nastrojii jako napt. nauc¢né stezky,
budovani infocenter ¢i specificky zamétené expozice. Vlastnici pozemkd mohou na
zlepsovani stavu ptirody a péci o pozemky ziskat i finanéni podporu. Ochrana ptirody je na
uzemi narodnich parkt realizovana prostfednictvim tii vrstev. Patii sem zékladni ochranné
podminky, stanovené pro spole¢né pro viechna uzemi vyhlaena jako narodni parky v CR,
bliz8i ochranné podminky a navstévni fady (Stejskal, 2016).

Mimo to mohu jesté piislusné organy spravy narodnich parkl vyhlasit sezonni
omezeni podminek vstupu, vjezdu ¢i pohybu do konkrétnich ¢asti narodniho parku. Za

nejvyznamnéj$i nastroj regulace cestovniho ruchu jsou povazovany tzv. zdkladni ochranné
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podminky. Jedna se o soubor ¢innosti zakdzanych zakonem, které by mohly ohrozit,
poskodit ¢i zni¢it dochovany ptfedmét ochrany. Konkrétné se jedna o zakaz tabofeni a
rozdélavani ohné, vjezdu motorovych vozidel, organizace hromadnych sportovnich,
turistickych a jinych vetejnych akci, provozovani horolezectvi apod. Jedna se vsak o
zakazy relativniho charakteru, proto lze pozadat organ ochrany piirody o vyjimku z nich.

Tyto vyjimky jsou udélovany rozhodnutim ve spravnim fizeni (Stejskal, 2016).

3.3 VIliv cestovniho ruchu v oblasti socialni a enviromentalni

Rozvoj cestovniho ruchu ma za néasledek celou fadu dopadti, Radné usmériiovany a
fizeny rozvoj cestovniho ruchu mutze vést k maximalizaci vyhod a minimalizaci
negativnich dopadu, plynoucich z jeho realizace.

V socidlni oblasti mize cestovni ruch vyznamné ovlivnit ndkupni chovani mistniho
obyvatelstva. Na rostouci spotfebu v cestovnim ruchu se vaze rostouci podil dovazeného
zbozi, potfebného k uspokojovani potieb navstévniki. Tento fakt zpisobuje, Ze mistni
obyvatelstvo srovnava kvalitu dovazeného zbozi a pozaduje jej i pro svou vlastni spotiebu.
Tuto skutecnost lze chépat pozitivné ze socidlniho hlediska, zaroven vSak muize mit
nezadouci dopad na vyvoj mistni ekonomiky (Trnkova, 1995).

Za negativni socialni dopad lze povazovat potlaceni vlastni identity oblasti
zpusobeny snahou o0 uspokojeni potieb navstévnikl. Turisté ¢asto pozaduji zbozi a sluzby,
které jsou jim nabizeny v oblasti, ze které pfijeli a na které jsou zvykli. Snaha piizptsobit
se jejich pranim vSak muze mit za nasledek ztratu vlastniho unikatniho zptsobu Zzivota.
Z téchto diivodil je velmi dulezité klast diraz na udrzeni vlastniho, tradi¢niho charakteru
oblasti. S rozvojem turismu je také spjat narust kriminality a nartst zajmu o hazardni
formy zabavy (Trnkova, 1995).

Zména systému hodnot a chovani mistnich obyvatel, ktera ma za nasledek ohrozeni
puvodniho zpisobu zivota (zmény Casto nastavaji i ve struktufe komunity, rodinnych
vztazich, v tradi¢nim zivotnim Stylu a moralce). Cestovni ruch mtze také zpisobit zmény
V mistni komunité a hodnotach prostiednictvim ptimého a neptimého kontaktu navstévnikt
s obyvateli dané oblasti (Palatkova, Zichova, 2014).

Socidlni prostfedi je také vyznamné ovliviiovdno spoleenskym ziizenim. VySe

disponibilniho diichodu domacnosti je mimo jiné ovliviiovana také danovou politikou na
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zaklad¢ pierozdélovani dichoda v dané zemi ¢i vladnimi transfery. Na druhé stran¢ fond
volného Casu uzce souvisi s tzv. socidlnimi zakony, jako je naptiklad zakonik prace, na
zakladé kterého je dana délka pracovni doby a pravo na dovolenou pracovnika
(Palatkova, Zichova, 2014).

V poslednich letech je také vénovano vice pozornosti podpoie takzvaného
socialniho turismu. Jedna se oblast turismu zamétenou na oblast socialn€, ekonomicky ¢i
zdravotné handicapovanych ucastniktl turismu. Do této skupiny lze zaradit rodiny s détmi,
seniory, studenty ¢i osoby se zdravotnim handicapem. Rozvoj této oblasti turismu je
zaloZen na zcela dobrovolném pfistupu zapojenych subjekti. Piesto vSak patfi socidlni
turismus K vyznamnym tématim Evropské unie. Clenské staty Evropské unie se
prostifednictvim dokumentu ,,Turismus pro Vvsechny* zavazaly k prosazovani zasad
rozvijejicich socialni turismus. Tento dokument byl ratifikovan Radou Evropy v roce 2001
a je vystupem konference, jejimz hlavnim tématem byla dostupnost turismu vsem
skupindm obyvatelstva, konané téhoz roku v Bruggach. Evropské komise poté v roce 2009
zahajila iniciativu ,,Calypso®, ktera ma za cil podporu socialniho turismu. Jejim smyslem je
nejen podpora cestovani znevyhodnénym skupinam obyvatelstva, ale rovnéz podpora
evropského obcanstvi, podpora mistnich ekonomik pfti zvladani sezonnich vykyvil turismu
a prostorové rozloZeni turismu. Socialni turismus je také predmétem zajmu Mezinarodni
organizace socialniho turismu OITS (International organazation of social tourism)
(Palatkova, Zichova, 2014).

V oblasti ochrany zivotniho prosttedi je cestovni ruch chapan c&asto hlavné
v negativnim svétle. Nutno vSak brat v potaz také jeho pozitivni dopady. Pro oblast je
cestovni ruch piinosem, napiiklad pokud jsou pfijmy ze vstupného do narodnich parku,
jeskyn atd. pouzity pro financovani ochrany zZivotniho prostfedi. Pro tyto ucely byvaji
vyuzivany také dan¢ a poplatky, které jsou placeny v ramci realizace cestovniho ruchu jako
napt. dan z prijmu, poplatky za rybaisky ¢i lovecky listek, pronajem rekreacnich zafizeni,
lazenské poplatky. Diky cestovnimu ruchu byvaji také regulovany pocty navstévnika
V chranénych tzemich a pravé rozvoj turismu byva casto prvotnim impulsem pro
revitalizaci a poskozenych oblasti (Palatkova, Zichova, 2014).

Rozvoj cestovniho ruchu vsak zanechava vyznamnou negativni stopu na piirode¢,
a to pfedevsim v ptipadé€, kdy pocet navstévnikt regionu piekro¢i miru unosnosti a zivotni

prostiedi ztrati schopnost vypotfadat se s nadmérnym vyuzivanim, coz muze mit za
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nasledek jeho oslabeni, ¢i dokonce trvalé znehodnoceni (nejmarkantnéji se v této
souvislosti projevuje neumérné vyuzivani piirodnich zdrojii, zneciStovani piirodniho

prostiedi ¢i fyzické znecist'ovani) (Slamova, 1993).
3.4 Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu

3.4.1 Makroekonomicky pohled

Z makroekonomického pohledu je cestovni ruch jednou z nejvyznamnéjSich
soucasti narodnich ekonomik 1 svétového trhu. Podle idaji Svétové organizace cestovniho
ruchu (WTQO) a Svétové rady cestovani a cestovniho ruchu (WTTC) je cestovni ruchu
nejvetsim zaméstnavatel na svété. Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu spociva také
V jeho pozitivnim vlivu na dal$i odvétvi a sektory ekonomiky jako jsou napiiklad doprava,

obchod, stavebnictvi, telekomunikace, Kultura &i bankovnictvi (Vystoupil, Sauer, 2006).

3.4.2 Mikroekonomicky pohled

Pro podnikani v oblasti cestovniho ruchu jsou typické malé a stiedni podniky.
Konkrétné se mezi n¢ fadi cestovni kancelafe, ubytovaci zatfizeni, stravovaci zatizeni apod.
vétsinou se jedna o flexibilni podnikatelské subjekty, které snadno reaguji na zmény na
trhu. Pro tyto subjekty je velmi charakteristicka vysoka zavislost na lidské praci
(Vystoupil, Sauer, 2006).

3.4.3 Ekonomické dopady cestovniho ruchu

Bezesporu nejvyznamnéj$im ekonomickym faktorem ovliviigjici trh cestovniho
ruchu je ekonomicky rdst vyjadieny na zakladé makroekonomické veli¢iny (hrubého
domaciho produktu). Hruby domaci produkt (HDP) ovliviiuje mimo jiné (danové zatizeni,
vladni transfery aj.) také vysi disponibilniho diichodu jednotlivee ¢imZ rozumime celkové
skutecné obdrzené piijmy domacnosti (jednotlivce poniZené o osobni dan€). Je vSeobecné
znamym faktem, Ze v zemich s vysokym HDP na jednoho obyvatele je patrna vyssi
intenzita cestovani (Goeldner, 2014).

Pii posuzovani vztahu intenzity cestovani a HDP na jednoho obyvatele v zemi je
nezbytné brat v tvahu i dalsi faktory. Veli¢ina HDP na obyvatele je veli¢inou primérnou a
zejmeéna v nekterych zemich nemusi byt tento idaj zcela vypovidajici, jelikoZ vyznamny

procentualni podil HDP je soustiedén v rukou relativné malého procentualniho podilu
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obyvatelstva. Dale je tfeba sledovat i mozny riust cenové hladiny nezbytnych statkl
spojeny s rastem HDP v dané zemi a také Casové zpozdéni mezi ristem HDP a riistem
zaméstnanosti, potazmo spotiebnimi vydaji Vv oblasti cestovniho ruchu v dusledku
pusobeni tzv. optimistickych ~ nebo naopak  pesimistickych ocekavani
(Palatkova, Zichova 2014).

Dalsim ekonomickym faktorem pusobicim na trh cestovniho ruchu muze byt
rozdilnost cenovych hladin zdrojové a cilové zemé&. Nizsi cenova hladina v cilové destinaci
muze motivovat turisty z hospodatsky vyspélejSich zemi do zemi s nizs$i ekonomickou
urovni. Zde vSak mize byt limitujicim faktorem nedostate¢na tGroven infrastruktury ¢i
vybavenosti ve vztahu k potencialu pro cestovni ruch (Palatkova, Zichova, 2014).

Dalsim dulezitym faktorem, ktery lze zaradit mezi ekonomické faktory je fond
volného ¢asu. Z ekonomického pohledu je fond volného casu v piimé souvislosti
s disponibilnim pfijmem. Racionalné jednajici spotiebitel chce maximalizovat svij uzitek
optimalni kombinaci prace (pfijmu, potazmo spotieby) a volného casu pfiCemz je
limitovan ¢asem (24 hodin v jeden den). Jeho rozhodovani je ovliviiovano nejen vysi
realné mzdové sazby ale také existenci nepracovnich piijmi, preferencemi apod.
(Palatkova, Zichova, 2014).

Cestovni ruch dale pfispiva k obéhu zahrani¢ni mény, pfinasi nova pracovni mista a
ptijmy do rozpoCtu regionu. Muze vyvolat pozitivni zmény ve struktuie ekonomiky a
posilit rozvoj drobného podnikani v dané destinaci (Trnkova, 1995).

S rozvojem cestovniho ruchu muze byt spojen také rist ceny pudy. Atraktivita
oblasti pro cestovni ruch ma za nasledek rist poptavky po ptd¢, s ¢imz roste také jeji cena.
To mlZe mit za nasledek pfipadnéd zakonna opatieni vedouci ke stanoveni vyssi dané, ktera
slouzi jako obrana proti absolutnimu vyuZzivani ptdniho fondu k investiénim ucelim
rozvoje cestovniho ruchu. S ristem poctu turisti souvisi také zvySujici se naklady na
poskytovani vefejnych sluzeb jako je svoz komunalnich odpadd, tdrzba vefejnych
komunikaci nebo ¢isténi odpadnich vod. Na druhou stranu vSak muize byt rozvoj
cestovniho ruchu stimulovat investice do mistni infrastruktury. Z pohledu nabidky je také
nutné brat ohled na dlouhodobé&jsi navratnost investic, ktera souvisi s faktorem sezonnosti

poskytovanych sluzeb (Trnkova, 1995).
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Piimé, nepfimé a vyvolané ekonomické dopady

Efekty cestovniho ruchu, které souvisi s vydaji navstévnikl, lze rozdélit do tii
zakladnich skupin, na pfimé ekonomické dopady, neptimé ekonomické dopady a vyvolané
ekonomické dopady.

Za piimé ekonomické dopady jsou povazovany finance, Které byly utraceny za
sluzby primarné spadajici do oblasti cestovniho ruchu (napf. ubytovani, dopravni sluzby,
stravovani, rekreacni a volnocasové aktivity, sluzby poskytované cestovnimi kancelaremi
¢i agenturami). Jedna se o finance, které v destinaci vynalozili sami turisté (efekty prvniho

kola) (Sauer, 2016). Pfimé vydaje navitévnikil jsou vyjadieny na obrazku ¢. 4.

Obrazek 4: struktura piimych vydaji navstévnika

Celkové vydaje

vydaje spojenés

ostatni vydaje
dopravou N

vydaje pii cestovini v¥daje pfi cestoviini vydaje spojené s

vlastnim autem h;g;’:‘f:;?lu stravovini ubytovini kulturnimi ziZitky
— pohonné hmoty L jizdné — restaurace, bary — vstupenky

nikup potravin v

| parkovani | obchodech [ | suvenjry

— privodci

Zdroj: vlastni zpracovani

Nepiimymi ekonomickymi dopady rozumime penize, které byly utraceny zejména
poskytovateli vySe uvedenych sluzeb za subdodavky zboii a sluzeb (napt. finanéni sluzby,
nakup zbozi, sluzby zdravotnickych zatizeni, pronajmy aut, stavebnictvi. Nepiimé dopady

probihaji v okamziku, kdy subjekty na stran¢ nabidky cestovniho ruchu nakupuji statky
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a sluzby od subjektd v ramci jinych odvétvi. Lze je také oznalit jako multiplikované
vydaje (Cooper, 2008).

Pusobenim cestovniho ruchu vznikaji také vyvolané ekonomické dopady, které
spoc¢ivaji ve zmén¢ piijmi domacnosti a podnikli (mzdy, platy, rozdéleny zisk, renta a
troky). Cast téchto pifjmt je dale reinvestovana, nebo je uloZena, a poté se projevi
v usporach. Vyvolané dopady se vyskytuji, jestlize dodateéné piijmy z rostouciho
cestovniho ruchu utraceny v mistni ekonomice k nakupu dalsich statkli a sluzeb, coz opét
vyvola rust piijmu, které opét vyvolaji rist poptavky. Dochazi tak k multiplika¢nimu
efektu, ktery se promitne v piijmech, v zaméstnanosti i ve vladnich vydajich
(Cooper, 2008).

Obrazek 5: piimé, neprimé a vyvolané dopady cestovniho ruchu

| Dovozy
; g s [ Vlada
Vydaje Piimé
o . Dovozy
navitévnika Nepiimé ’
i Vlada
= Firmy
Firmy
~ Domacnosti Domacnosti
Fyvolané
| I | |
Dovezy Viada Firmy Domaécnosti

Zdroj: vlastni zpracovani dle: Sauer, 2015

3.4.4 Ekonomické funkce cestovniho ruchu
Vyrovnavaci funkce

Cestovni ruch ¢asto pozitivné ovlivituje hospodarsky slabé ¢i strukturalné postizené
uzemi, jelikoz muze v regionu fungovat jako stabiliza¢ni faktor. Proto, aby cestovni ruchu

plnil v regionu tuto funkci a stal se hlavnim ptedmétem hospodaiského rustu, musi byt
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splnény uréité podminky. V regionu musi existovat moznosti a piedpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu. Zaroven zde musi ve struktufe vstupt cestovniho ruchu dominovat
vhitroregionalni systém vztahti (nabidka) a ve struktufe vystupl, odbytové vztahy
(poptavka). Nelze v8ak opomenout skute¢nost, ze vySe prispévku Kk rozvoji regionalniho
hospodafistvi je zavisla na vysi nezavislosti regionu na mimoregionalnich trzich. To se tyka
financi, prostfednictvim uniku prosttedkti do mimoregionalnich penéznich tstavi, ale také
vyroby a prace, kdy jde konkrétné o dovoz potravin ¢i ziskavani pracovnich sil z jinych
regionti (Vystoupil, Sauer, 2006).

Funkce zaméstnanosti

Cestovni ruch je povazovan za multioborové odvétvi, a proto neni jednoduché
V ramci regionu piresné urcit pracovni mista v cestovnim ruchu. Je tedy tieba brat v potaz
vice aspekta.

Pracovni mista, ktera vznikla v ramci realizace cestovniho ruchu, nezahrnuji pouze
mista v hotelnictvi ¢i pohostinstvi, ale také v mnoha dalSich odvétvich, jejichz existenci
bezprosttedné podporuje cestovni ruch. Dal§im dulezitym aspektem je skute¢nost, ze
minimélni mnoZstvi pracovnich mist v pohostinstvi maji i regiony, které nejsou stiediskem
cestovniho ruchu a také, ze sluzby téchto zatizeni vyuzivaji nejen turisti, ale také mistni
obyvatelé. V cestovnim ruchu pracuje mimo jiné také velké mnozZstvi sezénnich
pracovnikli ¢i pracovnikil na zkracené Uvazky. Statistika vSak zachycuje pouze ro¢ni
primérné prepoétené poéty pracovnich mist (Vystoupil, Sauer, 2006)

Cestovni ruch nevytvaii pouze pracovni mista bezprostiedné v zakladni a
doprovodné infrastruktufe ale i celou fadu dalSich mist v tercialni sféfe.

Kvantitativni efekt zaméstnanosti se nemusi projevit pouze ve zvySeni poctu
pracovnich mist, ale také ve zvySeni stupné zaméstnanosti, ktery ma za nasledek zvySeni
irovné piijmi v daném regionu (Vystoupil, Sauer, 2006).

Piijmova funkce (multiplikac¢ni efekt)

Dle vyzkumt v oblastech cestovniho ruchu penize, které vydavaji hosté,
piekonavaji riizna stddia. Kromée jiného tvoii soucast novych piijmu, jakmile se tyto penize
naspoii, anebo jakmile neopusti hospodafstvi dan¢ho regionu. Multiplikator cestovniho
ruchu vyjadiuje, o co vyssi jsou piijmy nez vydaje cestovniho ruchu, které je vyvolaly

(Vystoupil, Sauer, 2006).
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Vyrobni funkce (efekt tvorby hodnot)

Tvorbu hodnot Ize charakterizovat jako ptidanou hodnotu nebo ptirGistek hodnoty,
ktery vznikl prostfednictvim vyrobni ¢innosti (za pouziti prace, pudy a kapitalu). Tvorba
hodnot v cestovnim ruchu dokazuje jeho vyrobni charakter. Jde o ¢istou produkei.
Z kratkodobého hlediska se tato funkce projevuje jako prispévek K tvorbé HDP,
z dlouhodobého hlediska prispiva ke zvySeni narodniho bohatstvi. Vyrobni charakter
cestovniho ruchu vychazi ze skute¢nosti, ze cestovni ruch vystupuje jako zameéstnavatel,
vytvaii dodatecna pracovni mista, tvoii kapitdlové pfijmy a také umozituje pozemkovou

rentu (Vystoupil, Sauer, 2006).

3.4.5 Vyznam cestovniho ruchu z pohledu regionu a obci

Rozvoj cestovniho ruchu ve podminén vhodnosti a atraktivitou ptirodnich
a kulturné-historickych podminek, jakoZz i vybavenosti uzemi infrastrukturou. Jestlize jsou
splnény tyto podminky, pak muze mit cestovni ruchu vyznamné ekonomické dopady na
ekonomiku v regionu (Mala, 2000).

Zakladem jeho vyznamu jsou piimé zdroje (vydaje domacich a zahrani¢nich turistii
v oblasti) a nepfimé zdroje (vydaje turisti zvysuji piijmy také podnikatelim mimo sektor
cestovniho ruchu). Dalsi pfijmy plynou z dani a poplatkii které se stavaji vyznamnymi
zdroji mistnich rozpocéth. Turisticka atraktivita regionu ssebou piinasi také tvorbu
pracovnich mist a pfilezitosti pro investice ¢i podnikédni mistnich obyvatel. Mezi dalsi
dopady cestovniho ruchu na region fadime zlepSovani celkové urovné infrastruktury
a vybavenosti nejen pro turisty, ale také pro mistni obyvatelstvo (Foret, Foretova, 2001).

Vsechny vySe zminéné efekty jsou determinovany celou tadou faktord. Zasadni
vyznam zde ma vybavenost destinace atraktivitami a infrastrukturou, hodnota a intenzita
vydaju, uroven ekonomického rozvoje, velikost ekonomické zakladny destinace a mira, ve

které vydaje nav§tévniki ziistavaji v destinaci (Sauer, 2008).

3.4.6 Negativni ekonomické dopady cestovniho ruchu

Cestovni ruch s sebou piinasi kromé pozitivnich ekonomickych efekti a dopadu,
také ty negativni. Negativni dopady cestovniho ruchu lze rovnéz rozdélit na piimé,

nepiimé a vyvolané.
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Studii, které se zaméfuji na identifikaci a hodnoceni negativnich ekonomickych
vlivll je pomérné malo a Casto jsou zaméfeny zejména na zietelné piimé efekty, jako jsou
rostouci investice do zafizeni cestovniho ruchu, naklady na marketing ¢i naklady na
infrastrukturu. Vétsina odbornych studii v8ak nefes$i méfeni nepiimych, skrytych naklada
spojenych s rozvojem cestovniho ruchu. Do této skupiny lze zatadit napiiklad dovoz zbozi
ze zahranici, rust cenové hladiny, transfer ziskd nadnarodnich/zahrani¢nich spole¢nosti
mimo doméci ekonomiku ¢i naklady ob&tované piileZitosti (Vystoupil, Sauer, 2015). Mezi
nejcastéji uvadéné negativni ekonomické dopady patii:

Vedlejsi naklady

Vedlejsi naklady jsou spojeny s nepiimymi dopady cestovniho ruchu. Casto byvaji
oznacovany jako negativni externality. PlUsobeni negativnich externalit muze vést ke
zméné kvality Zivota rezidenti a k rostoucim nakladim financovanym Vefejnou spravou.
Tyto vedlejsi naklady 1ze rozdélit do dvou skupin, a to na naklady spojené s kvalitou zivota
a takzvané fiskalni naklady (viz. tabulka ¢. 1). V kone¢ném disledku se vSechny tyto

naklady projevi zvySenim pozadavki na vetejné finanéni zdroje (Vahove, 2005).

Tabulka 1: rozdéleni vedlejSich naklada cestovniho ruchu

Naklady na Kvalitu Zivota Fiskalni naklady

Vystavba silnic a dalnic, policie, vefejna doprava,

Dopravni zacpy, dopravni nehody doprava v klidu, letits

Kriminalita Policie Justice
Zachranné systémy Hasici, ambulance a policie
Znecisténi vody Kanalizace a ¢isti¢ky odpadnich vod
Znecisténi vzduchu Policie, spravni urady, vefejna doprava
Odpady Svoz odpadkti a odpadové hospodaistvi
Hluk Policie, spravni urady
Poskozovani krajiny a pfirody Statni sprava — vykon ochrany ptirody

Statni sprava — vykon ochrany kulturniho dédictvi,
muzea, ...

Poskozovani socialniho a kulturniho dédictvi

Nemocnice a dal$i zdravotnicka zafizeni,

Nemoci NN . .
potravinaiska inspekce, hygienické stanice

Zdroj: viastni zpracovani dle: Sauer, 2008
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Jednotlivé regiony na pusobeni negativnich externalit reaguji vice zptusoby. Pokles
kvality zivota lze zmirnit pomoci vefejnych vydaji nebo napiiklad zavedenim poplatkii
a dani pfimo na navstévniky destinace. V nékterych regionech rezidenti se snizenou
kvalitou zivota smifili a nijak na pusobeni negativnich externalit nereagovali
(Sauer, 2008).

Uniky z mistni ekonomiky

Pro realné vyjadieni dopadi cestovniho ruchu je nutné brat v potaz tzv.
ekonomické uniky. Aby byl cestovni ruch udrzitelny, je tfeba hledat alternativni feSeni
s cilem redukce ekonomickych unikt. Ekonomické uniky lze definovat jako: ,,pokles
piijmt Statu nebo regionu, mista, zpusobeny nutnosti importovat zbozi, Sluzby nebo
finan¢ni prostiedky z okolnich stati nebo regionti* (Zelenka, Paskova, 2002).

Vysoka zavislost na dovozu a prostor pro podnikatelské aktivity zahrani¢nich
subjektll (investortl), se projevuje zejména v rozvojovych zemich a regionech s nizkou
mirou hospodaiské sobésta¢nosti. Obecné plati, ze ¢im vice je sledovany region
sobéstacny, tim méné financi unika z ekonomiky a tim vyssi je hodnota multiplikatoru.

Pokud vezmeme pocateéni (pitimé) vydaje turistt, které vyvolaji vyssi piijmy
mistnich domacnosti, lokalnich podnikii a mistni spradvy a sSamospravy, vznika
multiplikacni efekt cestovniho ruchu. Tyto vydaje jsou dale ,,recyklovany* navazujicimi
nepitimymi a indukovanymi vydaji za dal$i zboZi a sluzby. Pokud v3ak tyto finance putuji
pry¢ z mistni ekonomiky, dochazi ke snizeni téchto pfimych a nepifimych indukovanych
vlivii (Regionalni rozvoj a cestovni ruch, 2011).

Podle svétové organizace cestovniho ruchu UNWTO rozdélujeme ekonomické
uniky do tii skupin. Prvni skupinou jsou uniky na strané exportu. Realné se jedna vydaje
turistdl vzniklé mimo turistickou destinaci a jeji lokalni hospodaiskou sféru. Casto byvaji
tyto Uniky nazyvané také jako externi. Mohou byt vyvoldny mimo jiné zahrani¢nimi
investicemi (napt. vystavba infrastruktury), kdy zisky putuji zpét do zemé puavodu.
Specifickym typem externich unikd jsou tzv. pocateéni uniky, které vyjadiuji ztratu
potencialniho piijmu na zakladé obchodii zprostiedkovanych cizimi subjekty (agenty).
V praxi se jedna napf. o marze touroperatorii a provize zprostfedkovatelim (Regionalni
rozvoj a cestovni ruch, 2011).

Dalsi skupinou jsou Uniky na strané importu (tzv. interni uniky), které jsou

definovany jako ztraty vyplyvajici z aktivit cestovniho ruchu v ramci prostoru turistické
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destinace. Redlné se jednd o podil importovaného zbozi nezbytného pro poskytovani
sluzby. Do této skupiny se fadi také zaméstnavani cizi pracovni Sily (nerezidentt). Tento
jev se typicky projevuje u velkych hotelovych skupin a v obdobich zvySené poptavky
(Regionalni rozvoj a cestovni ruch, 2011).

V posledni fadé Ize identifikovat tzv. neviditelné tniky. Ty lze rozlisit na dva typy.
Prvni znich navazuje na financni sektor a jSou reprezentovany naklady spojenymi
s ménovou nestabilitou ¢i danovymi Gniky. Tyto uniky nelze nijak ucetné zaznamenat jako
naklady spojené s cestovnim ruchem. Druhym typem jsou uniky spojené s poskozovanim
ptirodnich atraktivit, naruSovanim plvodniho razu krajiny ¢i ztraty a Skody na kulturnim
dédictvi. Tyto uniky opét narazi na udrzitelnost cestovniho ruchu v enviromentalnim

a kulturné-historickém smyslu (Regionalni rozvoj a cestovni ruch, 2011).

Ekonomicka zavislost na cestovnim ruchu

V tad¢ regionti se cestovni ruchu stal dominantnim zdrojem piijmt narodniho
hospodatstvi. Tento jev se obvykle projevuje v oblastech s omezenymi moznostmi rozvoje.
Bezvyhradna davéra téchto malo diverzifikovanych ekonomik v cestovni ruch zvysuje
jejich citlivost na pfirodni katastrofy ¢i jiné neocekavané udalosti, jenz mohou mit
Katastrofalni diisledky na jejich ekonomiku (Sauer, 2008).

Turistické enklavy

All-inclusive pobyty v uzavienych resortech ¢i na lodich snizuji vazbu cestovniho
ruchu na lokalni ekonomiku a znemoziuji generovani dodate¢nych vydajiu wcéastnikt
cestovniho ruchu. Tyto resorty generuji velké pfijmy, avSak piijem z jednotky obratu pro
mistni ekonomiku ve vyrazné niz$i neZ U menSich, samostatnych a lokalné vlastnénych
ubytovacich zafizeni. Tento jev Se projevuje také u podilu zaméstnané mistni pracovni sily
na jednotku obratu (Regionalni rozvoj a cestovni ruch, 2011).

Cestovni ruch zejména ve své masové formé muze postupné vytlacit bézné funkce
sidla ve prospéch turistické funkce. V destinacich pak byva preferovano uspokojovani
potieb navstévniki destinace na tkor kazdodennich potieb rezidentii. Tento jev lze nazvat
turistifikaci, pfiCemz ho nechape jako vysledek pouze ekonomickych vlivt, ale jako
nasledek synergického pisobeni socio-kulturnich, psychologickych a estetickych faktort
(Zelenka, Paskova, 2002).
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Inflace

Rostouci poptavka turistd po zbozi a sluzbach miize mit za nasledek nadprimérné
zvySovani cenové hladiny. Pfic¢inou je jeji koncentrace v Case a prostoru. Turisté mohou
importovat vysi jejich cenové hladiny do cilové destinace. Tento efekt se projevi, jestlize
cenova hladina cilové destinace je nizsi nez cenova hladina regionu, odkud navstévnici
ptijizdi. V takovém piipadé jsou navstévnici ochotni platit za statky a sluzby cenu, ktera
odpovida cené¢ v regionu odkud piijeli. Rist cen ma poté negativni dopad na mistni
obyvatelstvo, jehoz pfijem neroste umérné srastem cen. VysS$i Zivotni néaklady
obyvatelstva pak mize mit, za nasledek socialn¢ patologické problémy (rdst kriminality,

stéhovani obyvatelstva, vylidnéni oblasti) (Sauer, 2008).

Sezonnost v cestovnim ruchu

Sezonnost cestovniho ruchu mé vyznamny vliv na nestabilitu prostiedi, ve kterém
podnikatelé a firmy ucastné v cestovnim ruchu pohybuji. Stiidani obdobi sezony
a mimosezony ma velky vliv zejména na zaméstnanost, spotiebu energii ¢i rozsah sluzeb.
Zatizeni ktera maji vyslovené sezonni charakter, byvaji ¢asto dlouhodobé mimo provoz,
coz zpusobuje vzhledem K obvyklé vysoké finan¢ni narocnosti na jejich vystavbu
a vybaveni sniZzeni jejich rentability, a zvySuje rizika spojena s navratnosti investic
(Jakubikova, 2009).

Charakter zaméstnani

Zaméstnavani v cestovnim ruchu je vyznamné ovlivnéno vyse zminénym sezonnim
charakterem toho odvétvi. Cestovni ruch vytvaii nerovnomérné rozdéleni pracovniho ¢asu.
V turistické sezoné jsou zaméstnanci nuceni pracovat pies¢as a naopak mimo ni jsou
nedostate¢né pracovné vytizeni. Dal§im problémem je kvalita pracovni sily. Cestovni ruch
je charakteristicky vysokym zastoupenim méné kvalifikované prace s omezenymi
moznostmi profesniho rdstu a zaméstnanci jsou casto odménovani podprimérnymi

mzdami (Beranek, 2013).
3.5 Zpisoby méreni ekonomickych dopadii

Odvétvi cestovni ruchu je charakteristické velkym mnozstvi poskytovatelt

zruznych odvétvi, coz ma za nasledek obtiznost a komplikovanost méfeni jeho
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ekonomického vyznamu. Cestovni ruch se proto projevi ve statikdch odvétvi, ktera se vice

¢i méné podili na jeho realizaci (Cooper, 2008).

3.5.1 Satelitni uc¢et CR

Od konce 80. let 20. stoleti mezinarodni organizace jako Organizace spojenych
narodi (OSN), Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO), Organizace pro
hospodatskou spolupraci a rozvoj (OECD) a Svétova rada cestovani a cestovniho ruchu
(WTTC) amnohé dasi, feSi moznosti vytvoieni jednotného mezinarodné srovnateléno
statistické systému hodnoceni cestovniho ruchu. V roce 2000 schvalila OSN zavedeni tzv.
Satelitniho G¢tu cestovniho ruchu (Tourism Satellite Accounts - TSA). Jedna se
mezindrodn¢ standardizované metody umoznujici Cciselné vyjadieni ekonomického
vyznamu cestovniho ruchu. TSA je tvofen soustavou deseti tabulek, které obsahuji
finanéni a nefinanéni statistky cestovniho ruchu (Sauer, 2008).

TSA je zpusob statistického vykaznictvi, umoziujici ziskat celkovy piehled o vlivu
cestovniho ruchu na ekonomiku v rovnovaze s jinymi odvétvimi dané¢ho hospodafstvi.
Umoziuje také relevantni srovnéni s jinymi oblastmi ekonomiky, ¢i jednotlivymi zemémi.
Satelitni ucet je v souladu s mezinarodné uznavanymi ekonomickymi statistikami. Za
hlavni vystupy satelitniho uctu lze povaZzovat predev§im slazeni poptavkové strany se
stranou nabidky a pfinos dal§ich dilezitych informaci zanalyz cestovniho ruchu
(napf. tidaje o ptidané hodnoté, podilu CR na tvorbé HDP, narodnim produktu, podilu na
lidskych zdrojich ¢i finan¢nich tocich). Dal§im vystupem lze chapat zviditelnéni vykont
podnikatelskych subjektt poskytujicich zakladni i doplikové sluzby cestovniho ruchu.
V neposledni fad¢ nelze opomenout kvantifikaci danového zatizeni vSech podnikatelskych
subjektu, které poskytuji sluzby cestovniho ruchu a to nejen toho ptijezdového, ale také

vyjezdového a domaciho (Heskova, 2011).

Systém satelitniho u¢tu cestovniho ruchu

Primérnim tkolem satelitniho uc¢tu cestovniho ruchu je zachyceni poptavky a
nabidky cestovniho ruchu a zhodnoceni celkového pifinosu cestovniho ruchu pro

ekonomiku dané oblasti.
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Strana poptavky
ruchu. Navstévnikovy vydaje na konecnou spotfebu odpovidaji ve finanénim vyjadieni
pojmu ,,vydaje navstévnikt*, ktery je tradi¢n€ uzivan v analyzach cestovniho ruchu.
Celkové vydaje zahrnuji vydaje za zajezd, ubytovani, stravovani, dopravu mimo
zajezd, nakupy zbozi a sluzeb pfi cesté¢ a Ostatni vydaje (napt. vstupné, pojisténi). Do
celkovych vydajii nelze zatradit nakupy zbozi za icelem jeho dalSiho prodeje, kapitalové
investice nebo hotovost piedanou piibuznym po dobu cesty, ktera neni platbou za
turistické zbozi a sluzby. Navstévnikovy vydaje lze dale rozdélit dle jejich ¢asového
rozlozeni na vydaje béhem cesty (veskera spotieba realizovana piimo na cesté), vydaje
pred cestou (napt. o¢kovani, cestovni pasy) a vydaje po navratu z cesty (napf. zhotoveni
fotografii) (CSU, 2005).
Strana nabidky
Cestovni ruch se vyznacuje specifickymi vlastnostmi, které nejsou v mezinarodnich
klasifikacich uzivanych narodnimi ucty zohlednény. Nabidkové strana satelitniho uctu

cestovniho ruchu je soustfedéna na problematiku Klasifikace produkti a ¢innosti

(Heskova, 2011).
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Obrazek 6: rozdéleni ¢innosti (odvétvi) a produkti ve vztahu k CR
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Zdroj: Metodika satelitniho iictu Ceské Republiky, CSU, 2005

Obrazek ¢. 6 znazornuje ¢lenéni produkti a ¢innosti do tii skupin, a to na produkty
a Cinnosti charakteristické pro cestovni ruch (bez pfitomnosti navstévnikli by prestaly
existovat, nebo by se jejich spotieba vyrazné snizila), produkty a ¢innosti souvisejici
s cestovnim ruchem (bez piitomnosti navstévniki by byl zaznamenan pokles jejich
produkce) a produkty a ¢innosti nespecifické (pfitomnost turisti nema na jejich produkci
vyznamny vliv). Nespecifické ¢innosti pak vytvareji vSeobecné podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu a predpoklady pro ¢innosti téch odvétvi, které piimo produkuji statky a

sluzby pro cestovni ruch (CSU, 2005).

Struktura satelitniho uétu

TSA se sklada z deseti metodicky ucelenych tabulek umoznujicich vycisleni a
nasledné porovnani poptavky a nabidky v cestovnim ruchu, stanoveni hrubé ptidané
hodnoty a hrubého domaciho produktu cestovniho ruchu.

Poptavku po cestovnim ruchu 1ze zjistit dvéma zptsoby. Prvni zptisobem je vyuZiti
datovych podkladt narodni Gétd podle tabulek dodavek uziti (v Ceské republice neni tento
zpusob vyuzitelny, z divodu neexistence podrobnych a kvalitnich dat, ktera jsou pro jeho
realizaci nezbytn4). Druhym zpiisobem, ktery je vyuzivan v Ceské republice, je ziskavani
dat ze statistickych Setfeni cestovniho ruchu jako jsou napf. Setfeni na hranicich
(ptijezdovy avyjezdovy cestovni ruch), vybérova Setieni v domdacnostech (domaci

a vyjezdovy cestovni ruch) nebo jejich kombinaci. Nevyhodou je finan¢ni naro¢nost a je
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nutné brat v tivahu nizsi statistickou spolehlivost s ohledem na rozsah vybérového souboru

Setfeni (CSU, 2005).

Poptavka cestovniho ruchu je vyjadirena v tabulkdch T1 — T4

Tabulka 2 - tabulky poptavky

Tabulky poptavky

Charakteristika

T1: Prijezdovy CR

vydaje nerezidentl na kone¢nou spotfebu ve sledované zemi podle typu
navstévnika

T2: Domaci CR

vydaje vztahujicich se k vyjezdovému cestovnimu ruchu, jez zistava ve sledované
zemi

T3: Vyjezdovy CR

vydaje spojené s cestou do zahraniéi, ale realizované pouze mimo ekonomické
tzemi sledované zemé

T4: Vnitini CR

spojuje udaje ztabulek T1 aT2 azndzoriiuje vSechny finan¢ni prostiedky
alokované na ekonomickém uzemi sledovaného statu plynouci z cestovniho ruchu

Zdroj: viastni zpracovdni dle CSU, 2005

Nabidka cestovniho ruchu je vyjadiena v tabulkédch T5 — T10

Tabulka 3 - tabulky nabidky

Tabulky nabidky

Charakteristika

T5: Produkce,
mezispotieba a hruba
ptidana hodnota CR

Vychazi z tabulek dodavek a uziti — sklada se ze dvou ¢asti
- Produkce ocenéna v zakladnich cenach (délena podle odvétvi a
produkti)

- Mezispotieba ocenéna v kupnich cenach ve tejném ¢lenéni jako
produkce

T6: Hruby domaci
produkt CR

jadro TSA - umozZiuje celkové porovnani spotteby vnitiniho cestovniho ruchu
s nabidkou, ktera je vyjadiena celkovymi domacimi dodavkami

T7: zaméstnanost v CR

zohlediuje pocet podnikd cestovniho ruchu a poéet zaméstnanych 0sob
¢lenénych podle statutu zaméstnanosti (zameéstnanci a ostatni) a podle pohlavi

T8: Tvorba hrubého
fixniho kapitalu CR

k jednotlivym odvétvim cestovniho ruchu jsou piitazeny podily cestovniho ruchu
(tourism ratio), kterymi je tvorba hrubého fixniho kapitalu upravena

T9: Kolektivni spotieba
CR

netrzni sluzby vazici se k cestovnimu ruchu jako je napt. propagace trhu,
planovani, rozvoj cestovniho ruchu atd.

T10: Nepenézni
ukazatele CR

naturalni ukazatele z riiznych statistickych Setfeni napt. v domacnostech,
Vv ubytovacich zafizenich apod.

Zdroj: vlastni zpracovdni dle CSU, 2005
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Satelitni ucet na regionalni irovni

TSA sestaveny na narodni Grovni lze vyuzit pro vyjadieni dopadii cestovniho ruchu
vregionu. Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) navrhuje pro tvorbu
regionalnich satelitnich G¢ti cestovniho ruchu dvé teritoridlni trovné. Prvni trovni je
region, ktery lze identifikovat jako administrativni celek odpovidajici prvnimu stupni
disagregace zemé v terminech svého politického a administrativniho ¢lenéni (v Ceské
republice NUTS 2). Druha uroven je tvofena destinacemi cestovniho ruchu s podstatnou
aktivitou v oblasti cestovniho ruchu (obce, sdruZeni obci atd.). Regionalni TSA lze sestavit
dvéma zptisoby (Sauer, 2013).

Top- down

Ptistup je tésn¢€ navadzan na systém narodni U¢td a opird se o existenci narodniho
satelitniho uctu cestovniho ruchu. Pro jeho vyuZziti je rovné€Z nutné mit piistup
Kk regionalnim indikatorim vztahujicim se k cestovnimu ruchu. Podstatou ptistupu je
rozdé€leni udajii na narodni urovni mezi jednotlivé regiony na zékladé vhodného indikatoru,

ktery co nejlépe odrazi odhadované vlastnosti (CSU, 2005).

Bottom-up

Dle tohoto pfistupu je kazdy region povazovan za samostatny stat a okolni regiony
za sousedni zemé. Nezbytnou podminkou je dostatek informaci na regionalni Grovni
a existence propracovaného a fungujiciho regiondlniho ucetnictvi. Soucet regionalnich

hodnot musi odpovidat hodnotam na narodni trovni (CSU, 2005).

3.5.2 Multiplikator cestovniho ruchu

Multiplikator cestovniho ruchu méfi sou¢asnou ekonomickou vykonnost cestovniho
ruchu vcetné kratkodobych ekonomickych dopadli zmén v urovni a struktuie vydaji,
vynaloZenych v oblasti cestovniho ruchu. Vyjadiuje, jak se zméni klicové proménné (napf.
produkce, zaméstnanost, vladni vydaje) vyvolané zménou ve vydajich cestovniho ruchu.

Multiplikacni efekt je vyvolan vydaji vynalozenymi Vv oblasti cestovniho ruchu, které

wrwe

v

je zavisly zejména na objemu dovozu (¢im nizSi je objem dovozu, tim vysSi je
multiplikator piijmi) a sklonu ke spotiebé (¢im vyssi je sklon ke spotiebé, tim vyssi je

multiplikator pfijmi) (Stynes,1999).
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Multiplikaéni efekt cestovniho ruchu je vysoky, pokud je dominantni
vnitroregionalni pielévani piijmi cestovniho ruchu. To znamena, Ze piijmy plynouci
z cestovniho ruchu jsou vyuzity Vv jinych oblastech jako napt. regionalni zeméd€lstvi nebo
obchod a jsou znovu vydany ve prospéch toho samého regionu, ve kterém vznikly
(Vystoupil, Sauer). Vyska multiplikatoru je zavisla na tom, jak je dana oblast hospodaisky
sobé&stacna a jak Siroka je struktura daného narodniho hospodafstvi, resp. na stupni rozvoje
tohoto narodniho hospodafstvi. Pokud je stupen rozvoje niz$i, unikaji penize ziskané

z cestovniho ruchu rychleji z hospodaiského obéhu (Vystoupil, Sauer, 2015).

Zakladni typy multiplikatori

Existuje vice typt multiplikatoru. Vyuziti kazdého z nich je specifickou zalezitosti, kdy
zasadni roli hraje interpretace. Multiplikatory délime dle toho, jaké sekundarni dopady
zachycuji a ktera ekonomicka veli¢ina je métena. Dle Coopera (2008) 1ze multiplikatory
rozdélit na:

Transakéni multiplikator méti dodateéné zvySeni podnikovych piijmi/trzeb jako
nasledek zvyseni vydaji turista.

Multiplikator vystupu méfi zavislost celkového dodate¢ného vystupu (produkce)
na zvySeni vydaji cestovniho ruchu.

Multiplikator piijmi: méti dodatecny piijem v podob& mezd, plati, renty, uroki a
zisku jako nasledek zmény ve vydajich cestovniho ruchu. Existuji dva typy piijmového
multiplikatoru. Za predpokladu, ze dodatecna 1 K¢ vydaju ucastnikti cestovniho ruchu
vytvori piimy efekt 50 haléit a sekundarni efekt (nepfimy a indukovany efekt) 25 halétu
mohou se hodnoty pfijmového multiplikatoru vyrazné lisit v zavislosti na uzité metodé
jejich vypoctu (Wall, 2006).

Ortodoxni prijmovy multiplikator

Primy evekt + sekundarni efekt B 0,5+ 0,25 B

= 1,5
primy efekt 0,5

Prijmovy multiplikator =

Neortodoxni prijmovy multiplikator

35



primy efekt + sekundarniefekt ~ 0,5+0,25

rijmovy multiplikator” = — — — . = =0,75
prijmovy P vydagqj ac¢astniku cestovniho ruchu 0,5
Multiplikator zaméstnanosti — vyjadifuje pomér celkové zaméstnanosti

generované dodate¢nou jednotkou vydaji cestovniho ruchu. Vypocet je znacné
komplikovany a zaklada se na velké mitfe odhadu.

Multiplikator vladni prijmi- vyjadiuje podil dodatecnych vydaji ceStovniho
ruchu na danich a poplatcich

Multiplikator dovozu - predstavuje hodnotu dovezeného zbozi asluzeb na

dodatec¢nou jednotku vydaji.

Metody vypoétu multiplikatoru

Pro vypocet multiplikatorti, uvedenych vyse lze vyuzit 5 hlavnich metod. Tyto
metody byvaji ¢asto vnimany jako alternativni pfistupy k zakladni teorii multiplikatoru a

jejich cilem je odstranéni nedostatkid a omezeni. Pro vypocet 1ze vyuzit nasledujici metody.

zdkladni teoretické modely

Tyto modely vychézi z ptredpokladu, Ze existuje vztah mezi kazdym exportnim
odvétvim ekonomiky. Maji za to, ze veSkeré ekonomické odvétvi 1ze rozdélit na zakladni a
ne-zakladni. Oba sektory se vztahuji k exogenni poptavce, zakladni odvétvi pfimo, ne-
zakladni nepfimo, a to prostfednictvim podpory aktivit té&ch zékladnich. Pokud exogenni
poptavka po vyvozu VvV daném regionu Stoupd, zékladni sektor expanduje. To nasledné
vyvola expanzi v podporovanych aktivitich ne-zékladniho sektoru. Uroveti ne-zakladnich
aktivit regionu je determinovana prostfednictvim funkéniho propojeni se zékladnimi

aktivitami, tento vztah je nazyvan multiplikacnim efektem. Zména v trovni vydaju
turistd povede k méfitelnym a predvidatelnym zménam v aktivitaich mistni oblasti. Tyto
modely jsou pouzivany napiiklad pro zjisténi kratkodobych a dlouhodobych zmén v oblasti
zaméstnanosti vytvofené zménou v objemu turistickych vydaji. Vzorec pro vypocet

kratkodobych zmén lze vyjadfit nasledovné:
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E 1

Ety 1 _Etc/ Et’

kde E: vyjadiuje celkovou mistni zaméstnanost, Ei mistni zaméstnanost uspokojujici
mistni spotiebitelskou poptavku a Ew pfimou zménu v zaméstnanosti vytvofenou zménou
ve vydajich turistl.

Pro zachyceni dlouhodobych zmén Ize vyuzit nize uvedeny vzorec:

E 141,

Etx 1 _Etc/ Et’

kde i2 vyjadiuje statisticky odhadovany parametr, hodnota mezi O a 1, ktera charakterizuje
zménu v investicich vzhledem ke zméné v turistické aktivité (Ganter, Lime, 2000).

U téchto modelt je nespornou vyhodou jejich jednoduchost, model je dobte
aplikovatelny pro ruzné oblasti a vstupni data jsou obvykle dobte dostupna. Nevyhodou je
mala vyuzitelnost vysledkt pro politicka rozhodnuti i planovani. Model je neaplikovatelny
v podminkach uzaviené ekonomiky (Ganter, Lime, 2000).

Keynesianské modely multiplikatoru

Keynesiansky model multiplikatoru zachycuje hodnotu pfijmid vytvorenych
v ekonomice pridanou jednotkou turistickych vydaja. Multiplikator prvnim pokusem jak
zméfit ekonomicky dopad exogennich zmén v poptavce. Jeho zjednodusenou formu lze

vyjadrit takto:

1
1—c+m’

kde c vyjadiuje uspory a m dovoz (Cooper, 2008).
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ad hoc modely

Ad hoc model je adaptaci keynesianského modelu multiplikatoru. Pouziva se pro
zhodnoceni dopadu konkrétni udalosti. Je pomérné nenaro¢ny na datovou zakladnu (jako
podklad pro ni mohou slouzit mistni Setfeni a prizkumy spotiebitelti a primyslu). Pro
kazdy vsak region musi byt konstruovan od zakladu znovu. Vysledky tohoto modelu jsou
mén¢ presné nez pii pouziti modelu input-output analyzy nebo vSeobecné rovnovahy
(Cooper, 2008).
input-output analyzy

Model input-output analyzy je pouzivan pro kvantifikaci vzajemnych vazeb mezi
sektory nebo odvétvimi Vv ekonomice. Predstavuje toky béznych transakci v dané
ekonomice za urcité casové obdobi (zpravidla za jeden rok). Vychozim zdrojem dat jsou
tzv. input-output tabulky, které zobrazuji ¢iselné vztahy mezi vstupy jednotlivych sektord a
jejich vystupy. Rizné obchodni aktivity jsou seskupeny do sektort. Tabulky znazornuji
vyslednou hodnotu prodeje kazdého odvétvi vramci jiného odvétvi. Zakladnim
ptedpokladem pro pouziti této metody je linearita vztahii mezi vyrobni spotiebou a
vyrobou jednotlivych odvétvi neboli pfiméd umeérnost mezi vyrobni spotfebou a vyrobou.
V ramci cestovniho ruchu mize byt vyuzita pro popis kvantitativnich vztahti mezi
cestovnim ruchem a rozdilnymi aspekty ekonomiky, jako naptiklad pocet vytvoienych
pracovnich mist, poCet vyplacenych mezd a hruby pfijem produkovany podniky.
(Rojicek, Vavrla, 2006).
modely vseobecné rovnovaihy.

Model vseobecné rovnovahy byl vyvinut jako odpovéd’ na nedostatky modelu input
output analyzy. Na rozdil od né& se zaméfuje na vSechny interakce mezi jednotlivymi
odvétvimi ekonomiky. Umoznuje na zaklade série rovnic analyzovat chovani jednotlivych

odvétvi, zmény ve zdrojich (jako dang, cenova inflace, irokova mira, atd.) (Cooper, 2008).

3.5.3 Input-output analyza

Ekonomicky riist V narodnim hospodéistvi je silné¢ vazan na odvétvovou strukturu
dané ekonomiky. V zemi kde ma velkou vahu sektor ¢i odvétvi, které je rychle rostouci,
bude ekonomicky rasty rychlejs$i nez v zemi, kde maji velkou vahu sektory ¢i odvétvi
S pomalejSim tempem rustu. Mezi dalsi faktory ovlivijici ekonomicky rist patii také

zajisté intenzita vazeb mezi jednotlivymi odvétvimi dané ekonomiky. Pokud urcité odvétvi
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uspésné pronikne na zahrani¢nim trhu, bude to mit ptiznivy dopad také na odvétvi, které
JsSou snim provazany silnymi dodavatelsko-odbératelskymi vazbami. Pokud jsou tyto
zavislosti spravné identifikovany, lze poté odhadnout, jak se projevi faktory na strané
poptavky na arovni jednotlivych odvétvi a odvétvovych celku (Rojicek, Spévacek, 2016).
Existuje celd fada ukazateld, podle kterych lze identifikovat vyznamna odvétvi
v ekonomice. Lze mezi n¢ zatadit naptiklad poéty zaméstnanct, ptispévky k ristu ptidané
hodnoty, dynamiku produktivity prace, atd. VSechny tyto pohledy jsou relevantni a maji
svou vypovidaci schopnost. Jejich zakladnim nedostatkem je vSak jejich izolovanost
(nevyjadiuji vztah Kk ostatnim odvétvim v ekonomice). Piekonani tohoto nedostatku
umoziuje input-output analyza. Jedna se o analyzu, ktera je zalozena na kvantifikaci
komplexniho vlivu daného odvétvi na ostatni odvétvi a ekonomiku jako celek. Jeji koteny
sahaji do 30. let 20. stoleti, kdy byly input-output tabulky, sestavené pro narodni
hospodaistvi USA, poprvé publikovany, zakladatelem tohoto ptistupu Wassilyem
Leontiefem, ktery za sestaveni této analyzy ziskal Nobelovu cenu. Vyznamnou inovaci
oproti dosavadnim metodam byla mozZnost podrobné kvantifikovat vzajemné zavislosti a
vazby v produkénim systému spolecnosti na zékladé rovnovazného tfeSeni zdroji a uziti
ekonomického systému. Input-output analyza je celosvétové uznavanou a pomérné hojné
vyuzivanou metodou. Meziodvétvova (input-output) analyza je zaloZena na statistikach
narodnich Géti CSU a tabulkach dodavek a uziti, do kterych jsou zaznamenavany toky
zbozi a sluzeb mezi jednotlivymi oblastmi Ceské ekonomiky. Na zaklad¢é vysledii analyzy
mohou byt vycisleny také multiplikacni efekty, které vznikaji na zakladé vazeb

zkoumaného odvétvi s dalsimi odvétvimi daného hospodaftstvi (Raabova, 2014).

Symetricka input-output tabulka (SIOT)

Jak lze odvodit jiz ze samotného nazvu, SIOT tabulky jsou symetrické. Zdroje a
uziti zobrazuji v ¢lenéni komodity na komodity nebo odvétvi na odvétvi. Tyto tabulky
umoziuji kvantifikovat dopad vladnich zasahti nejen na konkrétni hospodarstvi jako celek,
ale také na jednotliva odvétvi ekonomiky a domacnosti. Pomoci SIOT lze také provézt
analyzu produktivity, zaméstnanosti, citlivosti na vliv zmén danovych sazeb a regulace
(Rojicek, Vavrla, 2006).
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Struktura symetrické input output tabulky

Jadro symetrické input-output tabulky je tvofeno ¢tvercovou matici mezispotieby.
Tato matice ma v fadcich a ve sloupcich stejné ¢lenéni (produkt na produkt nebo odvétvi
na odvétvi). Kazdy ze sloupcli matice reprezentuje strukturu vstupt ¢imz udava kolik
produktt, bylo spotiebovano a vyrobu konkrétniho vyrobku. Pokud doje k jakékoliv zméné
V poptavce po daném vyrobku, dochazi tim soucasné k proporcionalni zméné poptavky po
produktech, které tvoii vstupy ve vyrobnim procesu daného vyrobku. Pokud je matice
Mmezispotieby sestavovana v ¢lenéni odvétvi na odvétvi, lze ji sestavit identicky. V takové
matici vykazuje sloupec pro kazdé¢ odvétvi, kolik vyrobkd jinych odvétvi bylo
spotfebovano na zajisténi vlastni produkce. Napravo od ¢tvercové matice mezispotieby je
uvedena informace o kone¢ném uziti podle jednotlivych produkti (viz. Tabulka ???). Pti
sestavovani SIOT je upfednostiiovdvano ocenéni v zdkladnich cenach, pfedevSim pro
snadnéj$i vyuziti tabulek k analytickym ucelim. Toto ocenéni je homogennéjsi, a tak
relace mezi vstupy a vystupy Vv penéznich jednotkach 1épe vystihuje technologické vazby.
Ocenéni v kupnich cenach je méné homogenni zejména kvili obchodnimu rozpéti,
dopravnim ptirdzkam a Cisté dan¢ na vyrobky, které jsou v kupni cené zahrnuty a vykazuji
V jednotlivych odvétvich i vramci kone¢ného uziti zna¢nou variabilitu. Informace o
dopravnich pfirdazkach a obchodnim rozpéti jsou v symetrickych input output tabulkéach
zaznamenany v fadcich mezispotieby produktii obchodu a dopravy. Cisté dané na vyrobky
vyplacené na jednotlivé produkty v mezispotiebé a v kone¢ném uziti jsou soucasti tietiho
fadku v Tabulce 1. V tabulce se rovnéz nachazi informace o hrubé pfidané hodnoté véetné
jeji struktury (mzdy a socialni pfispévky zaméstnancti, spotieba fixniho kapitalu, ostatni
dan¢ a dotace na produkei, Cisty provozni piebytek, smiSeny dichod). Soucésti tabulky

jsou také tdaje o dovozu jednotlivych produkti (Rojicek, Vavrla, 2006).
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Tabulka 4: symetricka Input-output tabulka v ¢lenéni produkt X produkt

Vyrobky podle

Konedéné uiiti

zdroj: Rojicek, Vavrla, 2006

SKP KS HTFK AL Vyvoz Celkem
Vyrobky I— Vydajena | - Tvorba | g o Usziti celkem
’ i 1 Mezispotieba koneénou hrubého . Vivoz . .
podle SKP . - stavu zdsob : podle virobki
spotiebu fix. kap.
Celkova . P s oo | Celkoveé uziti v
Celkem (1) | 2 mezispotieha v Celkem podle _|L.i].l'l{]t]l\.-]|:{_h [}-pl..ril koneéného vzt v ikladnich
. : . zikladnich cenach .
zikladnich cendach cendch
Cisté dané CDV podle L L Celkové Eisté
na virobky 3 produtki CDV podle jednotlivych typi koneéného uaiti dan# na virobly
. Celkova . ; o ot . - . y L oun
Celkem . Celkové koneéné uziti podle jednothvych typu v | Celkoveé uaiti v
- 4 mezispotieba v et e : A
(1+3) . . zikladnich cenach kupnich cendch
kupnich cendch
Slozky | Stozky pridans
pridané 5 hodnoty
hodnoty v ¥
Celkem 6 Produkce v
(4+5) rikladnich cenach
Dovoz 7 Dowoz
Celkem 8 Dodavky celkem v
(6+7) zikladnich cenach

K sestavovani SIOT se vyuzivaji ro¢ni data ze statistickych vykazl, kde jsou uvedeny

dostate¢né informace o produkci a mezispotiebé jednotlivych vyrobkl podle odvétvi, ale

zaroven nedavaji udaje o mezispotiebé podle jednotlivych vyrobki. Proto je nutné SIOT

tabulku transformovat z asymetrickych tabulek dodavek a uziti za dodrzeni nize uvedenych

predpokladii. Zadna institucionalni jednotka obecné neprovozuje pouze jednu &innost,

a proto je potfeba matici mezispotieby transformovat. Tato transformace je realizovana

presunutim vedlejSich vyrobka z odvétvi, kde byly vyprodukovany, do odvétvi, kam patii

z hlediska uiti.(Roji¢ek, Vavrla, 2006).
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Metody transformace input-output tabulek

Metody transformace vychazeji z¢lenéni vedlejsi produkce na vedlejsi, sdruzeny
a dopliikovy produkt. Vedlej$im produktem je oznacovén takovy produkt, ktery se vyrabi
paraleln¢ s hlavnim vyrobkem. Sdruzeny produkt se vyrabi soucasné¢ s jinym vyrobkem,
ale nelze ptesn¢ identifikovat, ktery z produktt je ten hlavni. Pokud vedlej$i vyrobek neni
technologicky spojen s vyrobou hlavniho vyrobku, je 0znacovan jako doplitkovy produkt
(Rojicek, Spévacek, 2016).

Obrazek 7: metody transformace pro vytvoreni SIOT

Metody transformace pro vytvoreni SIOT

/\

produkt x produkt odvétvi x odvétvi
e Technologie vyroby produktu e fixni struktura trzeb produktu
e Technologie vyroby v odvétvi e fixni struktura trzeb v odvétvi

Zdroj: viastni zpracovani dle Rojicek, Spévacek, 2016

Pii metodé technologie vyroby produktu je kazdy vyrobek vyrabén pouze pomoci jedné
technologie, coZ znamend, Ze ma stejnou strukturu vstupl bez ohledu na to, ve kterém
odvétvi je produkovan. Metoda byva vyuZzivana piedevSsim pro vyrobu doplikovych
produktil, protoze jejich vyroba je nezavisla na vyrob¢ hlavniho a vedlejsiho vyrobku. Na
do odvétvi kde jsou primarnimi produkty (Roji¢ek, Spévacek, 2016).

Metoda technologie vyroby v odvétvi pracuje s myslenkou, ze kazdé odvétvi pouziva
vlastni technologii (vSechny vyrobky vyrobené v daném odvétvi maji totoznou strukturu
vstuptt). Metoda je vyuzivana piedevsim pro sdruzené a vedlejsi produkty. Vyhodou je, ze
nevznikaji zaporné hodnoty, ale na druhou stranu je zalozena na predpokladu fixnich
technicky koeficientt, ziskanych vypoctem ze symetrické input-output tabulky. Pozadavek
fixnich technickych koeficienti je dodrzen pouze, pokud je fixni i proporce mezi

strukturami vstupt (Rojicek, Spévacek, 2016).
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Metoda fixni struktura trZeb produktu je zaloZena na piedpokladu, ze kazdy produkt ma
vlastni strukturu trzeb bez ohledu na odvétvi, ve kterém byl vyprodukovan. Struktura trzeb
vyjadiuje podily, ve kterych je celkovy produkt prodan na slozky mezispotieby
a kone¢ného uziti (Rojicek, Spévacek, 2016).

Posledni moznosti transformace matice mezispotieby je metoda fixni struktura trZeb
v odvétvi. Jedna se o metodu, kterd je zalozena na predpokladu, ze kazdé odvétni ma svou
vlastni strukturu trzeb bez ohledu na to, jaka je skladba produkti. Tento predpoklad vsak
neni upln¢ realisticky a Ize jen tézko ocekavat, ze budou vSechny produkty v daném
odvétvi prodavany spotifebitelim ve stejném poméru mezispotieby a kone¢ného uziti

(Rojicek, Spévacek, 2016).

Druhy multiplikatoru pro input-output analyzu

Input-output multiplikatory jsou nastroje, které umoznuji predvidat dopad zmény
poptavky po produkci jednoho odvétvi na celou ekonomiku dané oblasti. Poskytuji
informace o dopadech zvySeni ¢i snizeni poptavky po produkci uréitého odvétvi,
dusledcich novych projektu a vysledcich strategii zaméfenych na substituci importu, a to
nejen pro dané odvétvi samotné, ale 1 pro vSechna ostatni odvétvi ekonomiky. Jejich
pouziti je pomérn¢é snadné a efektivni. Nevyhodou vSak je, Ze neberou v ivahu vynosy
zrozsahu, nevyuzitou kapacitu, ani technologické zmény. Nize popsané druhy
multiplikatori 1ze vypocitat matematickymi operacemi z SIOT tabulky (Raabova, 2010).
Multiplikator produkce

Tento druh je nejjednoduss$i a zarovenl nejCastéji pouZzivany input-output
multiplikator. Vyjadiuje vztah mezi prvotnim zvySenim produkce (resp. poptavky) jednoho
odvétvi a findlnim zvySenim produkce vSemi odvétvimi ekonomiky. Z toho plyne, Ze
pokud se zméni poptavka po produkci dan¢ho odvétvi o jednu jednotku, celkova produkce
ve vSech odvétvich vzroste pravé o hodnotu multiplikatoru. Tento multiplikator zapocitava
také veskerou mezispotiebu, a proto nekteré vstupy mohou byt zapocitany opakované ve
vSech Castech dodavatelského fetézce. Tento fakt zpusobuje, Ze tyto multiplikatory byvaji
zna¢né nadhodnocené pro interpretaci vysledkt (Raabova, 2010).

Simetrické input-output tabulky nam umoziuji odhadnout piimé i neptimé dopady

zmény jednoho odvétvi na celé hospodafstvi. Tyto vztahy lze odhalit na zakladé

43



tzv. metody zpétnych vazeb. Pro jejich kvantifikaci je nutné normalizovat SIOT podle

radku:

¢imz zjistime hodnotu dil¢ich meziprodukti na jednu jednotku vyrobku ve formé
matice koeficient vstuptu A. Tato matice je zakladem pro vypocet nepiimé produkce.
Celkovou produkci zjistime sou¢tem piimé a neptimé produkce. Pro vypocet celkové
produkce je vyuzit vzorec:
L=(E—-A71

kde pocitame rozdil jednotkové matice E a matice koeficienti vstupi A. Vznikne
matice (E - A), kniz nasledné¢ vytvofime inverzni matici L, tzv. Leontiefovu inverzni
matici. Jednotlivé multiplikatory produkce dil¢ich sektoru jsou nasledné ziskany souétem
sloupcti inverzni matice L. Multiplikatory produkce lze interpretovat jako hodnotu,
o kterou vzroste celkova produkce ve vSech odvétvich, pokud dojde ke zméné poptavky po

zbozi v jednom odvétvi o jednu jednotu (Merta, 2016).

Multiplikator hrubé pridané hodnoty

Multiplikator HDP eliminuje dvoji zapocitani vstupii a ukazuje vztah mezi
prvotnim zvySenim produkce (resp. poptavky) jednoho odvétvi a celkovym zvySenim HDP
vSech odvétvi v ekonomice. Hruba ptidand hodnota tizce souvisi s hrubym doméacim
produktem, ktery se lisi HPH pouze o Cisté¢ dané na produkty. Pfi zjednodusené varianté
mizeme predpokladat, ze rist HPH cca. Odpovida ristu HDP v ekonomice. Dopad na
zvySeni HPH ekonomiky vsak zahrnuje pouze pfidanou hodnotu, nikoliv mezispotiebu.
Hruba ptfidana hodnota je Vv SIOT tabulce pocitdna pomoci dichodové metody
(Raabova, 2010).
Multiplikator zaméstnanosti

Multiplikator zameéstnanosti byl blize popsan v kapitole 6.1.

44



Multiplikator diichodu
Udava celkovou hodnotu nahrad zaméstnancim (mezd, plati), které je potieba

vynalozit, aby se zvysila produkce ur¢itého odvétvi o 1 K¢ (Raabova, 2010).

3.5.4 Omezeni a kritika vyuziti multiplikatora

Input-output analyza je postavena na pomérné striktnich ptedpokladech. V praxi je
vSak nemozné oddelit od sebe jednotlivé vlivy a ovéfit tak empiricky zavéry input-output
analyzy. Vyuziti input-output analyzy vychazi z nasledujicich pfedpokladt. Nabidka se
zcela piizpisobuje poptavee, vyrobni kapacity jsou neomezené, jednotlivé produkty jsou
vyrabény s danou fixni strukturou vystupu, a to vcetné struktury piidané hodnoty.
Struktura vstupi vychazi ze zvolené techniky transformace nesymetrickych tabulek na
tabulky symetrické tzn., ze vSechny vedlej$i produkty jsou vyrabény bud’ technologii
vyroby produktu nebo technologii vyroby v odvétvi (Rojicek 2006).

Dle UNWO (1881) je problém konceptu multiplikatoru také v dostupnosti dat které
jsou k jeho vyuziti nezbytna. Sekundarni data jsou Casto nedostate¢nym zdrojem, a proto
byva pro potieby stanoveni multiplikatori vyuzivany primarni vyzkumy, které mohou byt
Zasto Gasové i finanéné naroéné. V Ceské Republice je velmi problematicka dostupnost dat
na regionalni Grovni.

Cestovni ruch zahrnuje celou fadu dalSich odvétvi a proto je jeho kategorizace
pomérné obtizna. Integrace vydaji turistd do kategorii input-output tabulky mize byt
velmi problematicka (Rojicek, 2006).

Dalsim problémem je hodnoceni ekonomicky dopadi cestovniho ruchu pomoci
multiplikatord, které v sobé nezahrnuje negativni ekonomické vlivy jako jsou naklady uslé
piilezitosti a dalsi efekty, které by vzniky, kdyby se nerozvijel cestovni ruch. Koncept
multiplikatoru je také Casto omezen pouze na ekonomické dopady ve sledované lokalité a

bohuzel nehodnoti dopady v sousedicich ekonomikach (Rojicek, 2006).

3.6 VIiv cestovniho ruchu na rozpoc¢ty obci

Struktura pfijmi obecnich rozpocCtli je tvofena danovymi piijmy, transfery
poskytovanymi z riznych trovni vefejnych rozpoltd (ze statniho rozpoctu, z rozpocta
kraju, statni fonda, EU), kapitalovymi piijmy, kam se fadi napt piijmy z prodeje majetku a

nedanovymi piijmy kam patii naptiklad piijmy z prondjmu majetku.
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Realizace cestovniho ruchu muze rozpocet obce ovlivnit prostiednictvim zejména
daniovych piijmut. Tato ¢ast piijmi je definovana zakonem €. 243/2000 Sb., o rozpoctovém
ureni vynost nékterych dani Uzemnim samospravnym celkim a nékterym statnim

fondim, ve znéni pozd¢jsich predpist.

3.6.1 Rozpoctové urceni danovych prijmu

Rozpoctovym urc¢enim dani rozumime soubor zékonem stanovenych pravidel, ktera
vymezuji, komu pfislusnd vybrana dai nebo jeji ¢ast plyne. Podle toho, zda vybrana dan,
resp. jeji podil ptipada jen jednomu subjektu nebo je sdilena i ostatnimi subjekty (tj. stat,
kraje, obce), se rozliSuji sdilené a vylu¢né dang.

Do skupiny vyluénych dani obce patii dle zdkona ¢. 243/2000 Sb., dan
z nemovitych véci, kdy obcim pfislusi 100% vynosu z této dané a to podle toho, kde se
nemovitost nachazi. Vylu¢nou dani je také dan z piijmu pravnickych osob v ptipadé, kdy
je poplatnikem dané obec.

Mezi sdilené dan¢ patii dle zakona ¢. 243/2000 Sb., dan z ptidané hodnoty (DPH)
kde obcim ptipada 23,58 % této dan¢, dan z piijmu (DP) fyzickych osob a dan z piijmu
pravnickych osob, kdy obcim pfislusi rovnéz 23,58 % této dané. Tato Cast sdilenych dani
je dale rozdélena mezi obce na zakladé upraveného poctu obyvatel (78 %), prostého poctu
obyvatel (10 %), podtu zakd vMS a ZS (9 %) a rozlohy uzemi (3 %). Koeficienty
postupnych piechodli, kde kterych je stanoven zajiStuji, aby pfi pfechodu mezi
jednotlivymi velikostnimi kategoriemi nevznikaly skokové rozdily v ptijmech. Pro mésta
Praha, Brno, Ostrava a Plzen byly stanoveny zvlastni koeficienty.

Kromé vyse uvedenych pravidel obcim ptipada dle zdkona také 1,5 % vynosu dané
zptijmu fyzickych osob ze zavislé cinnosti. Tato cast vynosi je pak mezi obce
prerozdé€lena na zékladé poctu zaméstnancii, ktefi maji v dané obci misto vykonu prace.

Podily jednotlivych subjektli na sdilenych danich jsou zndzornény na obrazcich 8 a 9.
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Obrazek 8: rozpoc¢tové urceni dané z piidané hodnoty (DPH)

DPH
(celostdtni vynos)

Obce Kraje SR
23.58% 8.92% 67.50%
Zdroj: vlastni zpracovani dle zakona ¢. 243/2000 Sb.
Obriazek 9: rozpoctové urceni dani z prijmi (DP)
DP
(celostatni vynos)
I
[ I |
DP PO
i DPFO DPFO
DP F‘C,)v(wbnana ze zavislé ¢innosti z podnikani
srazkou) |
[ |
| | Obce! | | Obce'! 4%];{/ 60%
23,58% 23,58% 0
. Obce !
| Kraje | Obce | 23.58%
8.92% —  (dle po¢tu zaméstnanct) :
1.5%
Kraje
|| SR [ | 0
67.50% | | Kraje 892%
8,92 %
SR
0,
|| SR 67,50%
66 %

Zdroj: viastni zpracovani dle zdakona ¢ 243/2000 Sb.

! Datiové piijmy jsou rozd&lovany na zékladé

Vyméry katastralnich tizemi obce (3 %)
Poétu déti MS a zakt ZS navitévujicich $kolu zfizovanou obci (9 %)
Prostého poctu obyvatel v obci (10 %)
Nasobki postupnych piechodi (78 %)
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Cestovni ruch v ORP Vimperk

3.7 Charakteristika oblasti

Spravni obvod obce s rozSifenou pusobnosti Vimperk (ORP) se nachazi v
jihozapadni ¢asti Jiho¢eského kraje. Zapadni hranice oblasti sousedi s Plzeniskym krajem a
jihozapadni hranici s Némeckem. Obec s rozsifenou ptsobnosti Vimperk zabira tizemi o
rozloze 53540 ha. Pievazna &ast oblasti je tvofena horskymi pasmy Sumavy, ktera
vytvateji rozvodi mezi Severnim a Cernym mofem. Spravni obvod zahrnuje 21 obci,
z ¢ehoz jedna obec ma statut mésta (Vimperk) a jedna obec statut méstyse (Strazny).
Témeét polovina obci se nachazi v oblastech chranénych uzemi Narodniho parku
Sumava a Chranéné krajinn¢ oblasti Sumava (Borova Lada, Horni Vltavice, Kvilda,
Nicov, Noveé Huté, Stachy, Strazny, Sumavské Hostice, Buk, Kubova Hut, Zdikov).
Dalsi obce lezi na hranici téchto chranénych uzemi.

Dle dat Ceského statistického ufadu Zije ve spravnim obvodu ORP Vimperk
cca. 17,5 tis. obyvatel. Pfiblizn¢ 42 % vSech obyvatel bydli v sidle spravniho obvodu, ve
meésté Vimperk (jediné mésto). Pfitom 16 obci ma méné nez 1 000 obyvatel a zije v nich
pouze 23 % obyvatel Vimperska. Vzhledem k ptihrani¢nimu a horskému charakteru tzemi
je hustota obyvatelstva (32,7 obyvatel na 1 km2 ) nejnizs§i v kraji. Primérny vek
obyvatelstva je dle dat Ceského statistického ufadu za rok (2018) 42,8 let (primémy vék
Jihoceského kraje 42,7 let).

Nejvice podnikatelskych subjektu pisobi v odvétvich spojenych s cestovnim
ruchem (obchod, ubytovani, stravovani a pohostinstvi) a dale pak ve stavebnictvi.
Zaméstnanost je vzhledem k rozsahlosti lest také uzce svazana s péstovanim, tézbou a
zpracovanim dfeva. VSechny tyto aspekty ziejmé ovliviiuji nejvyssi podil samostatné
¢innych na ekonomicky aktivnim obyvatelstvu v kraji. Registrovana mira nezaméstnanosti

(2,9 %), byla v roce 2018 vyssi nez primér kraje (1,4 %).
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3.8 Nabidka cestovniho ruchu v ORP Vimperk

3.8.1 Primarni potencialy

Obrazek 10: mapa ORP Vimperk

SO ORP Vimperk

obecné-geografickd mapa
Uzemni struktura k 1. 1. 2016

pocet obyvatel obce
do 499
500-899
* 1000-1999
% 5000-9999

+  vyznamny viskovy bod
= Zelezniéni stanice
o~ zeleznicni trat

druh silnice

ez siinice |. tidy
N silnice 1. tidy
/M silnice Il tiicy

/N viznamny vodni tok
77 baziny a ragelinists

lesy

SAGCR ARCDATA PRAHA ZU. GSU. 2016

Zdroj: prrevzato z WWW.CzS0.cz/csu/xc/orp_vimperk

Piirodni potencial

Geografické vymezeni

Oblast Vimperska je charakteristickd uzemim s velkou terénni Cclenitosti
a nadmoiskou vyskou 500 — 1200 metrii nad mofem. Je soucasti pohoii Sumava. Tyto
aspekty jsou piedpokladem pro vyskyt druhové rozmanité flory i fauny. Vyskytuji se zde
zejména rozsahlé lesni porosty.

Co se tyka pozemkové struktury, nejveétsi ¢ast tizemi (60 %) zabiraji lesy.
Zemgdélska puda zabira cca. 30 % tizemi, z ¢ehoZ je pouze cca. ¥4 vyuzivana jako
ornd puda. Zbytek zemédélské piady jsou trvalé travni porosty vyuzivané

k péstovani zemé&délskych zvitat. V tabulce ¢. 5 je vyjadiena pozemkova struktura
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vybraného tizemi v porovnani sprimérem Ceské Republiky dle dat Ceského

statistického uiadu za rok 2018.

Tabulka 5: pozemkova struktura ORP Vimperk

ORP ORP Primér
Pozemky Vimperk | Vimperkv - v
CRV %
v ha %
zemédélska puda 15 820 30 53
- orna puda 4300 8 37
- trvalé travni porosty 11 164 21 13
nezemédélska pida 37 719 70 47
- lesni plochy 32142 60 34
- vodni plochy 305 1 2
- zastavéné plochy 285 1 2
celkem 53539 100 100

Zdroj: vlastni zpracovani dle CSU

Dle udaju v tabulce je patrné Ze tzemi ORP Vimperk ma velmi specifickou
strukturu. Proti republikovému primeéru jsou zde velmi vyznamné zastoupené lesni
plochy a naopak orna pida zde zabira pouhych 8% tizemi. Toto rozdéleni pozemku
je zpusobeno zejména vysokou nadmoiskou vysSkou a hornatym terénem oblasti.
Nemaly vyznam zde ma také skute¢nost, ze vyznamna ¢ast pozemki ORP Vimperk
se nachazi na uzemi Narodniho parku Sumava a Chranéné krajinné oblasti Sumava.
Tyto instituce vyznamné ovliviuji vyuziti zdejSich pozemku s cilem ochrany
mistnich rostlinnych a ZivociSnych druhti a zachovani pribéhu ekologickych
procest, které ve zdejSi pfirod¢ probihaji. VSechny tyto skutecnosti maji dopad
nejen na cestovni ruch, ale také na ostatni ekonomické oblasti v regionu. Charakter
zdejsi krajiny ve spojeni snepfiliS velkou hustotou osidleni davaji piedpoklady
Kk rekreacnimu a turistickému zajmu o oblast Vimperska.
Vodni plochy a toky

Vodni toky a plochy zabiraji celkem 294 ha (0,55%) celkové vyméry uzemi.
Hlavnim vodnim tokem v jizni casti Uzemi je Tepla Vltava. Tok je vcelé délce
neregulovan, s cennymi podhorskymi biehovymi porosty a navazujicimi mokifadnimi
lu¢inami, z nichZ nékteré jsou chranény jako I. zony narodniho parku. Severni ¢ast izemi

protéka feka Volyfika, piitok Otavy s nejvyznamnéjSim levostrannym piitokem Spulkou.
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Jen velmi mala nejvychodnéjsi ¢ast uzemi nalezi do povodi Blanice, rovnéz piitoku Otavy.
V uzemi ORP Vimperk se nachézeji tyto chranéné mokiady: Bukova slat, Cernohorsky
mocal, Chalupskd a Novosvétska slat’, Jezerni slat, Kotlina Valné, Mezilesni slat,
Raselinisté¢ pod Tetfevem, Splavské raselinisté, Tetfevska slat’, Tokaniste, Zdarecka slat'.
Nekteré z nich maji oteviené vodni plochy, ¢imz nalezeji k pfirodnim vodnim plocham,
ostatni jsou jiz umé&lé. V ORP Vimperk se nachdzi vétsi mnozstvi drobnych obecnich
rybnikd, z nichz vétSina nema ani oficidlni jméno. Nejvét§im z nich je Zdikovec. Nekteré
jsou rekreaéné vyuzivany, napf. Rohanovsky, Ubislavsky nebo Stachovsky.

Prirodni pamatky

Vimpersko nabizi svym navstévnikim celou fadu piirodnich pamatek. Pfirodni
rezervace Nad Zavirkou zahrnuje louky na jiznich svazich Javorniku v nadmotské vysce
865 — 910 m. Dal$imi pfirodnimi pamatkami jsou ptirodni rezervace Obolenec, piirodni
pamatka Haje, pfirodni pamatka Matsky vrch, pfirodni pamatka Podhdji, ptirodni pamatka
Skalka, piirodni pamétka U Narovci, ptirodni pamatka Cista hora, piirodni pamatka
Jaro$ov a pifrodni pamatka Ubislav. Nachézi se zde také 21 pamatnych stromi a cel4 fada
nau¢nych a poznavacich stezek.

Turisté mohou pii svych vyletech projit napiiklad Vimperskou vétev zlaté stezky,
ktera spole¢né s kasperskohorskou a prachatickou ¢asti tvofila stredoveékou solnou stezku,
ktera byla nedilnou soucasti rozvoje obchodu mezi ¢eskymi zemémi a Bavorskem. Stezka
Sudslavicky okruh vede od jedné z nejobjemnéjsich lip v Cechach, ktera ma obvod 12 m.
Naucna stezka Boubinsky prales vede kolem jedné z nejznamé;jSich a nejstarSich rezervaci
v CR a na jeji trase se nachazi osm informac¢nich paneld s podrobnym textem a obrazky.
Mezi dal$i oblibené stezky patfi Schwarzenbersky plavebni kanal, Alej smifeni, Medvédi
stezka ¢i Nau¢na stezka Narodniho parku Sumava. Na tizemi ORP Vimperk se nachazeji
také tii slaté (raselinist€). Chalupska slat’ kde se navstévnici prochézi po povalkovém
chodni¢ku zakon¢enym malou plosinkou na okraji nejvétiiho raselinného jezirka v CR,
Jezerni slat, ktera je jednim z nejstudengjsich mist CR a Tijezerni slat’,

Kulturni potencial

Samotné meésto Vimperk je zndmé zejména sklafstvim, knihtiskem a pozdéji

textilnim primyslem, elektronikou a nabytkaistvim. Kona se zde také cela fada kulturnich

akci jako napfiklad Vychazky po Vimpersku, letni Sermiiské arkddy nebo Vimperska

zamecka slavnost.
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Na tizemi ORP Vimperk se nachazi celkem 140 nemovitych kulturnich pamatek.

Tabulka ¢. 6 obsahuje piehled vyznamnych kulturnich a historicky pamatek.

Tabulka 6: kulturni a historické pamatky na uzemi ORP Vimperk

Pamatky Obec
Hrady, zamky, zamecké parky a ziiceniny
- zamek Vimperk Vimperk
- zamek Bohumilice Bohumilice
- zamek Ckyné Ckyné
- zémek Lcovice Lcovice
- zamek Zdikov Zdikov
- zamek Pfecinu Vacova Vacov
- tvrz Smréna Svata Mari
- V;’g:(i:nné opevnéné sidlisté — hradiste Ckynd
- Hradisté Obii hrad Nicov
- Zticenina hradu Kunzvart Strazny
Sakralni pamatky

- kostel Nejsveétéjsi Trojce Bohumilice
- kostel sv. Petra a Pavla Zdikov
- kostel sv. Ludmily Zdikov
- kostel Nalezeni sv. Kfize Vimperk
- kostel sv. Stépana Kvilda
- kostel sv. Maii Magdalény Svata Mati
- kostel sv. Mikulase Vacov
- synagoga Ckyné
- K#izova cesta u Borovych Lad Borova Lada

Zdroj: viastni zpracovani dle Programu rozvoje mésta Vimperk pro roky 2016 — 2022

Statni zamek a muzeum Vimperk

Za nejvyznamnéj$i kulturni a historickou pamatku spravniho obvodu je povazovan
Statni Zamek a muzeum Vimperk. Zamek Vimperk byl celou fadu let velmi nedostatecné
udrzovan, coz zpusobilo, ze byl vniman spiSe jako méstska kulisa, nez jako historicka
pamatka a kulturni atraktivita. Az v roce 2010 byl prohlaSen narodni kulturni pamatkou a
nasledn¢ v roce 2015 ho na pokraji havarijniho stavu piebral Narodni pamatkovy ustav.

Ten rozsitil zptistupnéni zamku a navazal na tradici muzea, nyni pod nazvem Muzeum
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Vimperska. Narodni pamatkovy tustav také zapocal s postupnou pamatkovou obnovou
arealu. Vetejnosti jsou zde zpiistupnény dva navstévnické okruhy, muzeum a galerie.

Nadvoii jsou v oteviraci dob¢ volné pfistupna.

3.8.2 Sekundarni potencialy
Ubytovaci zarizeni

Ubytovacim zafizenim nazyvame objekty, plochy nebo prostory, které slouzi
k poskytovani pfechodného ubytovani a sluzeb stim spojenych, za thradu vefejnosti.
Ubytovaci zafizeni mohou své sluzby poskytovat celoro¢né nebo sezonné, pii¢emz sezénni
ubytovaci zafizeni musi poskytovat ubytovaci sluzby maximalné devét mésict v roce. Patii
sem hotely, hotely garni, motely, tranzitni hotely penziony, botely, turistické ubytovny,
chaty a chatové osady, kempingy, ubytovani v soukromi apod. (Kial'ova, 2003).

V tabulce €. 7 je znazornén piehled hromadnych ubytovacich zatizeni dle kategorie

a jejich kapacity v oblasti ORP Vimperk za rok 2018.
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Tabulka 72: hromadn4 ubytovaci zaFizeni v ORP Vimperk

Pocet mist pro
Ubytovaci zafizeni Pocet zafizeni | Pocet pokoju | Pocet ltizek stany a
karavany
Hote| ****=* 0 0 0 0
Hotel, motel, botel **** 2 * * 0
Hotel, motel, botel *** 10 290 778 0
Hotel, motel, botel ** 4 104 274 0
Hotel, motel, botel * 0 0 0 0
Hotel garni *#*** *#* *x *x 0 0 0 0
Penzion 55 559 1645 0
Kemp 5 24 108 *
Chatova osada 3 * * *
Turisticka ubytovna 7 50 190 0
Ostatni HUZ 27 251 779 *
Celkem 113 1379 4049 454
Zdroj: vlastni zpracovani dle CSU
Doprava

Silni¢ni doprava

Silni¢ni sit’ v ORP Vimperk neni pfili§ hustad vzhledem k velké terénni ¢lenitosti a
nadmotské vysce 500 — 1200 m. Hlavnim dopravnim tahem v ORP Vimperk je silnice 1/4
(silnice 1. t¥idy) vedouci z Prahy do jihozapadnich Cech a dale do Némecka. Propojuje
obce Vimperk, Kubova Hut, Horni Vltavice, Strazny a hrani¢ni pfechod Strazny /
Philippsreut. To dava ORP Vimperk velmi strategickou pozici z pohledu cestovniho ruchu
vzhledem k dobré dostupnosti z Prahy, jihozapadni ¢asti Stfedoceského kraje a strategické
je také napojeni na hrani¢ni pfechod s Némeckem. Dal§imi vyznamnymi tahy z pohledu
cestovniho ruchu jsou silnice 11/167, ktera vede z Kvildy do Horni Vltavice a kopiruje tok
Tepla Vltava a silnice 1I/168 propojujici mésto Vimperk s obci Kvilda, ktera je jednim

Z nejvetsich turistickych lakadel vybrané oblasti.

2 Pro pole oznacena hvézdickou (*) neni mozné jednoznaéné kapacitu urdit (napf. poéty mist pro

stany), nebo jsou tato data diivérna.
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Zeleznicni doprava
ORP Vimperk protind Zelezni¢ni trat’ o celkové délce cca. 35 km. Zajimavosti je

rovnéz nejvyse polozend Zeleznicni stanice v Cechach Kubova Hut’ - 960 m nad motem.

Sportovné — rekreacni infrastruktura

Mésto Vimperk ndvstévnikiim nabizi celou fadu sportovnich zatfizeni jako je zimni
stadion, fotbalové hfiste, tenisové kurty, hiisté¢ na micové hry a koupalisté. Na okraji mésta
smérem na Zdikov se nachazi sportovni arecal Vodnik, kde mohou turisté navstivit in-line
drahu kterou lze vyuzit pro brusleni, cyklistiku, pési turistiku a v zimé pro béZecké
lyzovani. Soucasti objektu je také ubytovani v kempu.

Vimpersko je velmi oblibenou destinaci pro béZzecké i sjezdové lyzovani. Upravené
bézecké trasy se nachazi na Zadov€, Kubové Huti, Novych Hutich, Kvildé, Stozcli,
Strazném 1 v okoli Vimperka, kde je moZné i za neptiznivych sné¢hovych podminek vyuzit
uméle zasné¢Zzované bézecké trasy. Sjezdovky se nachazi také v obcich Zadov, Kubova
Hut’, Nové Huté, Strazny, Kvilda, Javornik, Horni Vltavice a Rohanov.

Oblast nabizi idedlni podminky pro pési turistiku a cykloturistiku. Nachazi se zde
mnoho zajimavych tras pievazné v lesich a ve vyssich polohach. Pfiznivci vodni turistiky
Teplou Vltavu sjizdét od Borovych Lad pii jarnim tani sné¢hu (od poloviny biezna do
konce kvétna), nebo nastoupit na vodu az v Horni Vltavici, Lenofe nebo na Soumarksém

mosté.
3.9 Poptavka cestovniho ruchu v ORP Vimperk

3.9.1 Navstévnost ubytovacich zarizeni

V roce 2018 byl pocet turisti v regionu 87 390. Navstévnost v tomto roce byla
vy$$i nez prumérna navstévnost v letech 2012 — 2018, ktera Cinila 82 353. Jihocesky kraj
navstivilo v roce 2018 celkem 1 726 991 hosti, pticemz pocet hostit v ORP Vimperk tvoril

4,8 % vsech hostu v Jihoc¢eském kraji.
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V oblasti spravniho obvodu je zasadni navitévnost rezidentd® ktera ve sledovaném

obdobi v priméru tvofila 87 % vSech hostl a v roce 2018 tvorila dokonce 89 % vsech

hostti. Na zakladé toho lze fici, ze i pies skutecnost, ze hranice spravniho obvodu je rovnéz

statni hranici se sousednim Némeckem, je tato oblast atraktivni hlavné pro domaéci turisty.

Ve sledovaném obdobi turist¢ v ORP Vimperk ptenocovali v praiméru 265 033 krat

a Vroce 2018 bylo evidovano 266 166 ptenocovani. Primérna délka pobytu Vv letech

2012 — 2018 ¢inila 3,2 noci a v roce 2018 stravil pramérny turista v destinaci 3,1 noci.

Tabulka 8: navstévnost ubytovacich zaiizeni v ORP Vimperk (2012 — 2018)

Z toho " (. Priumérny pocet

i Prenocovani « .,

Rok Hosté celkem prenocovani
. . . . celkem .

rezidenti nerezidenti (noci)
2012 85 065 70612 14 453 274 045 3,2
2013 75 250 61 854 13 396 236 864 3,1
2014 68 795 57 646 11 149 223143 3,2
2015 81 881 73 314 8 567 279 022 3,4
2016 88 137 78 906 9231 293 216 3,3
2017 89 950 81 083 8 867 282 174 3,1
2018 87 390 77 684 9706 266 766 3,1
Primér 82 353 71 586 10 767 265 033 3,2
Zdroj: vlastni zpracovani dle Ceského statistického viFadu

3 Rezident = fyzicka osoba, pokud ma na izemi CR bydlisté, nebo se zde obvykle zdrzuje
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3.9.2 Charakteristika poptavky dle vlastniho terénniho Setieni

Dotaznikového Setfeni se zacastnilo celkem 117 Zen a 88 muza.

Graf 1: struktura respondentii dle pohlavi

= Mui:
= 7ena

Zdroj: vlastni zpracovani die dotaznikového Setient

Nejvice respondentd spada do vékového rozmezi 41 — 65 let (33 %), pficemz vice
nez ' vSech respondentl bylo starSich nez 40 let. Osoby ve véku 18 — 25 let tvoti 23 %,
26 — 40 let tvofi 24 % a osoby starsi 65ti let jsou zastoupeny 18ti procenty respondentd.
Nejméné respondentd se nachazi v rozmezi 0 — 18 let. Vé&kova struktura byla
pravdépodobné ovlivnéna obdobim ve kterém prizkum probihal (srpen, zafi, fijen 2018) a

nelze z ni proto urcit vékovy pramér za cely rok 2018.

Graf 2: struktura respondenti dle véku
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30%
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20% 18%
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0% |
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Zdroj: viastni zpracovani dle dotaznikového Setreni



Tabulka 9: struktura respondenti dle bydlisté

Bydlisté respondentii res;:)(ilc(;etzn tit V %
Praha 33 16,1%
Sti‘edocesky Kraj 22 10,7%
Jihodesky Kraj 56 27,3%
Plzenisky Kraj 35 17,0%
Vysocina 9 4,4%

CR |Karlovarsky Kraj 5 2,4%
Pardubicky Kraj 3 1,5%
Kralovehradecky Kraj 6 2,9%
Jihomoravsky Kraj 11 5,4%
Ustecky Kraj 9 4,4%
Olomoucky Kraj 1 0,5%
Némecko 10 4.9%

Zahr. | Rakousko 2 1,0%
Polsko 3 1,5%

Zdroj: viastni zpracovani dle dotaznikového Setient

Vice nez Y4 respondentll pochazi z Jiho¢eského kraje. Dalsimi vyznamnymi regiony
jsou Plzensky kraj, StiedoCesky kraj a Praha. Mezi zahrani¢nimi respondenty je nejvice

turistlh z Némecka. Zahrani¢ni turisté vSak tvoii pouhych 7,4 % vSech respondentd.

Graf 1: struktura respondenti dle ekonomické situace

= student
= zaméstnany
2%

= nezaméstnany

v diichodu

na mateiské/roditovské
59% dovolené

Zdroj: vlastni zpracovani dle dotaznikového Setieni
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Nejpocetnéji jsou ve vzorku respondenti zastoupeni zaméstnané 0soby (59 %), dale
potom studenti (17 %) a osoby Vv dichodu (15 %). Na mateiské/rodicovské dovolené bylo

8% respondentti, @ nejméné osob (2 %) se fadi mezi nezaméstnané obCany.

Graf 3: struktura respondenti dle tu¢elu navstévy
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Zdroj: viastni zpracovani dle dotaznikového Setieni

Mezi turisty v ORP Vimperk je velmi oblibend pé&si turistika a cykloturistika.
Témet Y4 respondentl uvedla jako tcel své cesty praveé pési turistiku, ktera byla casto
kombinovana v cykloturistikou, jinymi sportovnimi aktivitami ¢i odpoc¢inkem. Vzhledem
ke skutecnosti, ze prizkum probihal v mésicich srpnu, zafi a fijnu, kdy nebyly podminky
pro provozovani zimnich sport, neni zde zahrnuto bézecké a sjezdové lyZovani, které je

vsak ve mésté Vimperk rovnéz mezi turisty velmi oblibené.
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Graf 4: struktura respondentii dle druhu dopravy
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Zdroj: viastni zpracovani dle dotaznikového Setieni

Drtiva vétsina respondenta (82 %) vyuzili k dopravé do destinace vlastni
automobil, 15 % respondenti vyuzili prostfedky hromadné dopravy a 3 % respondentti se
do destinace dopravili jinym zptisobem.

Diléi zavér

Nejpodstatngjsi roli z hlediska nabidky hraje ptirodni potencial. Na uzemi ORP
Vimperk se nachazi celd fada pfirodnich pamatek, zejména v oblastech chranénych
krajinnych oblasti. Z hlediska kulturnich pamatek je nejlépe vybaveno mésto Vimperk, kde
se nahazi Statni zamek a muzeum Vimperk.

Z hlediska sekundarni nabidky je oblast rovnéz dobfe vybavena. Na uzemi o
rozloze 53 540 ha. se nachazi celkem 113 ubytovacich zafizeni. V Zebficku celého
jihoCeského kraje zabira patou pozici v poétu hromadnych ubytovacich ve spravnim
obvodu ORP. Svou rozlohou se vsak tadi az na desatou pozici. Silni¢ni sit' v ORP Vimperk
neni pfili§ husta, ptesto je vSak oblast dobie dostupna. Oblast ORP Vimperk je také dobie
vybavena sportovné-rekreacni infrastrukturou. Po celém tizemi jsou dobré podminky pro
pési turistiku a cykloturistiku a v zimné lze vyuzit zafizeni pro béZecké a sjezdové
lyZovani.

Na zéklad¢ dotaznikového Setfeni lze fici, z2 ORP Vimperk navs$tévuji nejcastéji
turisté z JihoCeského a Plzenského kraje a stravi v destinaci praimérné 3,2 noci. Nejvice
turistit se do destinace dopravuje osobnim automobilem a ucelem jejich navstévy je

nejcastéji odpocinek, pési turistika a cykloturistika.
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3.10 Ochrana Zivotniho prostiredi v ORP Vimperk

Na tuzemi ORP Vimperk je druhy nejvyssi podil ploch zvlasté¢ chranénych tuzemi
v Jiho¢eském kraji, pfedevsim zasluhou Narodniho parku (NP) Sumava, Chranéné krajinné
oblasti (CHKO) Sumava, a rovnéz dalSich chranénych uzemi a rezervaci i s mezinarodnim

vyznamem.

3.10.1 Narodni park Sumava

NP Sumava zasahuje na tizemi ORP Vimperk z&asti do obci Borova Lada, Horni
Vltavice, Nicov, Nové Huté, Stachy, z velké ¢asti do obce Strazny a pokryva celé spravni
uzemi obce Kvilda. Narodni park byl zalozen roku 1991 a ma rozlohu 68 342 ha, z ¢ehoz
je 80 % pokryto lesy. Piedstavuje misto vyskytu jedine¢nych rostlinnych a zivocisnych
druhii v clovékem malo ovlivnéném piirodnim fenoménu, ktery je pro sttedni Evropu
naprosto jedine¢ny.

Dle Ministerstva zivotniho prostfedi jsou ochranné podminky twzemi narodniho
parku feseny rozdélenim uzemi do tfech zon. Zonace uzemi je povazovana za nutny
prostiedek vedouci k obnoveni ekologické stability Krajiny.

e |. zéna (tzv. pfisna ptirodni zdéna) zahrnuje nejcennéj$i a nejstabilngjsi uzemi
s prirozenymi ekosystémy — pralesovité zbytky lest, mokifady a vrchovistni
raseliny. Uzemi 1. zény je ponechano piirozenému vyvoji bez ovliviiovéni
clovékem.

e |l. zéna (tzv. fizena ptirodni zona) zahrnuje zbyvajici pifevaznou ¢ast lesnich a
ostatnich ekosystémi s riznym stupném skladby a stavu porostd od ptivodnich,
zménénych az po Siln¢ poskozené a geneticky nevhodné. Cilem veskeré ¢innosti je
udrZeni pfirodni rovnovahy a postupné piibliZovani stavajicich ekosystému (cestou
usmérnovani a rekonstrukce) pfirozenym spolecenstviim.

e |ll. zéna (tzv. okrajova zona) zahrnuje uzemi ¢lovékem zna¢né pozménéna a
sttediska soustiedéné zastavby. Cilem je udrzet a podporovat vyuzivani této zony
pro trvalé bydleni, sluzby, zemé&d¢lstvi, turistiku a rekreaci, pokud to neni v rozporu

s poslanim narodniho parku
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3.10.2 Chranéna krajinna oblast Sumava

CHKO Sumava byla ztizena v roce 1963 a zasahuje na uzemi ORP Vimperk z&asti
do obci Borova Lada, Buk, Horni Vltavice, Stachy, Strazny, Sumavské Hostice, Vimperk,
Zdikov, z malé casti Svata Mafii a pokryva celé spravni uzemi obce Kubova Hut. CHKO
Sumava mé vymezeny étyfi zony ochrany piirody. Rozloha CHKO nepokrytd NP je 99
624 ha. Cilem CHKO je ochrana vsech hodnot krajiny, jejiho vzhledu a jejich ptirodnich
zdrojii typickych znak a vytvareni vyvazeného zivotniho prostiedi.

Na obrazku 11 je rizovou hranici znazornéna mapa spravniho obvodu ORP

Vimperk, zluté je znazornéna hranice CHKO a ¢ervené hranice NP.

Obrazek 11: mapa ORP Vimperk se znazornénim hranic chranénych oblasti
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Zdroj: vlastni zpracovani s vyuZitim aplikace dostupné z: cz-np-sumava.tmapserver.cz/mapa

Na uzemi ORP Vimperk se nachazi také dal$i maloplo$na chranéna uzemi, jako

napf. narodni pfirodni rezervace Boubin s pralesem v katastrech obci Buk.
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Konkrétnim opatfenim, které slouzi K regulaci negativnich ekologickych dopada
cestovniho ruchu jsou napiiklad klidovéa Gizemi. Klidova tzemi Narodniho parku Sumava
jsou opatienim regulujicim pohyb navstévnikd na uzemi narodniho parku. Tato regulace je
nutnd predevsim v oblastech, které jsou nejcitlivéjsi k ruseni lidmi. Patii sem zejména
oblasti, kde se vyskytuji, hnizdi ¢i zimuji vzacné druhy zivocicht. V oblasti klidové zony
se turisté mohou pohybovat pouze po vyznacenych stezkach. Vymezeni klidovych tzemi,
bylo stanoveno uZ pii vyhlaseni narodniho parku Sumava a to na zhruba 22 procentech
tizemi Narodniho parku Sumava. Prakticky stejny rozsah klidovych uzemi pti zachovani

sou¢asnych turistickych stezek navrhuje Sprava Narodniho parku Sumava i nyni.

3.11 Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu

V roce 2018 v ORP Vimperk dle Ceského statistického ufadu evidovano celkem
4 642 podnikatelsky subjekti z ¢ehoz 27,7 % subjektti podnikalo v odvétvich piimo
souvisejicich s cestovnim ruchem (obchod, ubytovani, stravovani a pohostinstvi). V oblasti
stavebnictvi, pasobi 14,5 % podnikatelskych subjektu a v oblasti zemé&dé€lstvi, lesnictvi a
rybarstvi plsobi 11,6 % podnikatelskych subjekti. Nejméné zastoupené jsou zastoupeny
subjekty provozujici primyslové ¢innosti (11,2 %).

Na Vimpersku provozuje svou ¢innost 3 304 fyzickych osob (ztoho 87 % jsou
zivnostnici) a 854 pravnickych osob (z toho 44 % jsou obchodni spole¢nosti).

Identifikace ekonomického vyznamu cestovniho ruchu na regiondlni trovni je
velmi obtizné. Dopady cestovniho ruchu se projevuji vruzné intenzit€¢ v mnoha
ekonomickych odvétvich a pro jejich hodnoceni nelze vyuzit standartni ekonomické
metody. Velmi obtizné je také ziskani relevantnich dat, a to zejména na regionalni urovni.
Pro tuto praci budou hodnoceny ekonomické dopady prostiednictvim multiplikatort
cestovniho ruchu a nasledné bude hodnocen vliv cestovniho ruchu na rozpocty vybranych
obci v oblasti obce s rozsitenou pasobnosti Vimperk. Informace o vydajich turisti byly

ziskany vlastnim dotaznikovym Setfenim

3.11.1 Vydaje navStévniku

Primérné vydaje navstévniki byly stanoveny na zaklad¢ vlastniho dotaznikového

Setieni.
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V tabulce ¢. 9 jsou znazornény prumérné denni vydaje turisti za dopravu, stravu,
ostatni sluzby (sportovni aktivity, piajcovné sportovniho nacini, vstupné apod.) a

ubytovani.

Tabulka 9: primérné denni vydaje turisti

Vydaj Primérna denni utrata
Doprava 99 K¢
Strava 172 K¢
Ostatni sluzby 175 K¢
Ubytovani 529 K¢
Celkem 975 K¢

Zdroj: viastni zpracovani dle dotaznikového Setreni

Primérny turista utratil nejvétsi €ast svych vydaji za ubytovani (54 %). Vydaje na
stravovani ¢inily 18 %, na dopravu 10 % a za dalsi sluzby (pijcovné sportovniho vybaveni,
vstupy do kulturnich zafizeni apod.) utratili navstévnici v priméru rovnéz 18 % svych

celkovych dennich vydajut.

V roce 2018 navitivilo dle Ceského statistického tfadu oblast obce s rozsifenou ptisobnosti
Vimperk celkem 87 390 hostl a stravili zde primérné 3,1 noci. Dle téchto informaci lze
stanovit, ze pramérny turista utratil pfi své navstévé v destinaci 3023 K¢. Celkové vydaje

turistd (pii poctou 266 766 pirenocovani) za rok 2018 ¢inily 260 096 850 K¢.

3.11.2 Multiplikator cestovniho ruchu

Existuje celd tada multiplikatorG cestovniho ruchu, naptiklad multiplikator
zaméstnanosti, multiplikator prodeje, ptijmovy multiplikator, multiplikator vladnich pfijmi
nebo investi¢ni multiplikator. Pro hodnoceni vybraného tizemi byl zvolen multiplikator
produkce, ktery méfi mnozstvi celkové produkce odvétvi, vytvofené v ekonomice dané
oblasti v dusledku zvyseni vydaji ucastniki cestovniho ruchu. Hodnoty multiplikatort

produkce byly ziskany vypoCty ze Symetrické input-output tabulky pro rok 2015. SIOT
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tabulky zvefejiiuje kazdych 5 let Cesky statisticky Gifad. Pfesny postup vypodétu byl blize
popsan v kapitole 6.6.
V tabulce 10 jsou uvedené vypoctené hodnoty multiplikatorti pro vybrané produkty,

které souvisi S odvétvim cestovniho ruchu.

Tabulka 10: hodnoty multiplikatori pro vybrané produkty

CZ-CPA Nizev Hodnota
Komodity multiplikatoru

10 Potravinaiské vyrobky 1,923

11 Napoje 1,890

49 Pozemni a potrubni doprava 2,044

55 Ubytovaci sluzby 1,620

56 Stravovaci sluzby, podavani napoji 1,819

63 Informacni sluzby 1,489

79 Sluzby cestovnich agentur a kancelari 2,817

93 Sportovni, zdbavni a rekreacni sluzby 2,334

Zdroj: viastni zpracovani dle SIOT tabulky

Dle vypoctu ze symetrické input output tabulky lze stanovit, Ze kazdy vydaj
navs§tévnikil za ubytovaci sluzby se v celé narodni ekonomice projevi 1,620 krat. Hodnota
multiplikdtoru v odvétvi sportovnich, zabavnich a rekreacnich sluzeb je 2,334, coz
znamend ze pokud poptavka vzroste o 1000 K¢, celkova produkce vzroste o 2 320 K¢
Efekty pozemni potrubni dopravy byly stanoveny hodnotou multiplikatoru na 2,044, tedy
kazdych dalsich 1000 K¢ utracenych v tomto odvétvi, zvysi celkovou produkci o 2 044 K¢.
Komoditou s nejvyssi hodnotu multiplikatoru jsou sluzby cestovnich agentur a kancelafi,
které nevice ovlivni celkovou produkci. Tyto sluzby se projevi v celé narodni ekonomice
2,817 krat.

Dle provedenych vypoéti ze symetrické input-output tabulky mtizeme stanovit

vztahy mezi jednotlivymi produkty.
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Tabulka 11: vypocet zavislosti jednotlivych produktu

CZ-CPA komodity
MEZISPOTREBA
CZ-CPA Nazev . 5 .
komodity Pozemni a ’ Stravvovam . Sluzb)'l Sgortov’nl,
Potravin Napoi trubni Ubytovaci sluzby, Informacni cestovnich zabavni a
y apoje potrubni luzb odavani sluzb agentur a rekreacni
doprava s Y podaval y 9 oo 5
napoju kancelafi sluzby
10 11 49 55 56 63 79 93
10 Potraviny 1,145 0,086 0,003 0,014 0,113 0,001 0,012 0,010
11 Napoje 0,002 1,046 0,001 0,004 0,033 0,000 0,004 0,002
Pozemni a
49 potrubni doprava 0,023 0,036 1,095 0,009 0,013 0,002 0,081 0,019
55 Ubytovaci sluzby 0,001 0,001 0,006 1,007 0,002 0,001 0,124 0,016
Stravovaci sluzby,
56 podavani népojd 0,002 0,004 0,013 0,005 1,023 0,001 0,081 0,015
63 Informacni sluzby 0,002 0,003 0,004 0,006 0,002 1,252 0,008 0,022
Sluzby cest.
79 agentur a 0,001 0,001 0,001 0,019 0,002 0,000 1,495 0,010
kancelafi
Sportovni, zabavni
93 a rekreacni sluzby 0,000 0,000 0,000 0,006 0,001 0,000 0,003 1,348

Zdroj: vlastni zpracovani dle SIOT tabulky

Z vypoctl ze symetrické input-output tabulky lze urcit vztahy mezi jednotlivymi
produkty. Napiiklad ubytovaci sluzby jsou multiplikovany sluzbami cestovnich agentur
0,124 krat, pozemni a potrubni dopravou 0,006 krat a sportovnimi, zabavnimi a
rekreaénimi sluzbami 0,016 krat. Tento vztah lze vyjadfit i obracené. Ubytovaci sluzby
multiplikuji sluzby cestovnich agentur a kancelati 0,019 krat, pozemni a potrubni dopravu
0,009 krat a sportovni, zdbavni a rekreaéni sluzby 0,006 krat. Z vySe popsanych vztaht
vypliva, ze ubytovaci sluzby jsou vice zavislé na ptsobeni sluzeb cestovnich agentur a
kancelafi, a naopak sluzby cestovnich agentur a kancelafi jsou na ubytovacich sluzbach
mén¢ zavislé.

Dle hodnot multiplikatori pro jednotlivé komodity spotfebovavané v oblasti
cestovniho ruchu a podilu jednotlivych komodit na vydajich navstévniki ORP Vimperk,
byla vypoctena hodnota multiplikatoru cestovniho ruchu v oblasti ORP Vimperk.

Hodnota multiplikatoru cestovniho ruchu je stanovena hodnotou 1,827 K¢, coz znamena,
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7e rast poptavky po cestovnim ruchu 0 1 000 K¢, zpusobi narist celkové produkce o cca.

1827 K¢.

Tabulka 12: vypo¢et multiplikatoru cestovniho ruchu

Podil na
Komodita Multiplikator | celkovych Propocet
vydajich
Doprava 2,04 10% 0,2044
Ubytovani 1,62 54% 0,8748
Stravovaci sluzby 1,82 18% 0,32742
Sportovni a rekreacni sluzby 2,33 18% 0,42012
Multiplikator cestovniho ruchu 1,82674

Zdroj: viastni zpracovani

S vyuzitim multiplikdtori miiZzeme stanovit dopad vydaji navstévnika ORP

Vimperk na celkovou produkci. Pramérny navstévnik, ktery zde utrati 975 K¢ za den

navysi produkci ekonomiky nejen o tuto ¢astku, ale vzhledem Kk tomu, Ze se finance

v ekonomice multiplikuji, také o nepiimé efekty. Tyto efekty jsou znazornény v tabulce ¢.

13. Pramérny turista v ORP Vimperk, ktery za jeden den pobytu utrati 975 K¢ zvysi

narodni produkci o 1780 K¢&. Ztoho vydaje za ubytovani pfinesou zvySeni celkové

produkce o 857 K¢, vydaje za sportovni, zabavni a rekreaéni sluzby o 408 K¢, vydaje za

stravovani o 313 K¢, a vydaje za dopravu o0 202 K¢.

Tabulka 13: nepiimé efekty vydaji pramérného turisty za jeden den

Vydaje dle komodity Piimé efekty | Multiplikator Ne"fl;f(it‘;‘é Cei'eﬁ‘;e
Doprava 99 K¢ 2,04 103 K¢ 202 K¢
Stravovaci sluzby 172 K& 1,82 141 K¢ 313 K¢
Sportovni, zabavni a rekreacni sluzby 175 K¢ 2,33 233 K¢ 408 K¢
ubytovaci sluzby 529 K¢ 1,62 328 K¢ 857 K¢
Primérné denni vydaje nav§tévnika 975 K¢ 805 K¢ 1780 K¢

Zdroj: viastni zpracovani
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Multiplikator Ize vyjadfit dle nize uvedeného vzorce:

Multiplikator:

Celkové efekty 1780

Piimé efekty

~ 975

=1,83

Priméry turista ktery stravi v destinaci 3,1 noci a jeho celkova ttrata za navstévu Cini

3023 K¢ navysi celkovou produkci nejen o tuto castku (vlastni vydaje), ale diky

multiplika¢nimu efektu dojde ke zvySeni celkové produkce o 5 517 K¢

Tabulka 14: nepiimé efekty vydaji primérného turisty za dovolenou

L . wr . . Neprimé | Celkové
Vydaje dle komodity Piimé efekty Multipl. efekty efekty
Stravovaci Sluiby 533 K¢ 1,82 437 K¢ 970 K¢
Sportovni, zabavni a rekreacni 543 K& 2,33 722 K& | 1264 K&
sluzby
ubytovaci shuzby 1 640 K& 162 | 1017K¢ | 2657 K¢
Primérné vydaje 3023 K& 2 495 K& | 5517 K&

navstévnika za dovolenou

Zdroj: viastni zpracovani

V tabulce ¢. 15 jsou vyjadieny Celkové efekty vydaji navstévniki ORP Vimperk,

ptedpokladu, ze v roce 2018 stravili navstévnici 266 766 noci.
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Tabulka 15: celkové efekty vydaju za rok 2018

Vydaje dle komodity Piimé efekty Multiplikator | Neprimé efekty Celkové efekty
Doprava 26 409 834 K¢ 2,04 27 571 867 K¢ 53981 701 K¢
Stravovaci sluzby 45 883 752 K¢ 1,82 37578 793 K¢ 83 462 545 K¢
Sportovni, zabavni 46 684 050 K¢ 2,33 62 276 523 K& 108 960 573 K&
a rekreacni sluzby

ubytovaci sluzby 141 119 214 K¢ 1,62 87 493 913 K¢ 228 613 127 K¢
Prumérné denni vydaje |, ) 496 850 K¢ 214 921 096 K& 475 017 946 K&
navstévnika

Zdroj: viastni zpracovani

3.12 Vliv cestovniho ruchu na rozpocty obci

Vliv cestovniho ruchu na rozpocet bude hodnocen u dvou obci. Prvni analyzovanou
obci je mésto Vimperk, které je centrem spravniho obvodu a ma nejvyssi pocet obyvatel.
Druhou obci je Kvilda, kde zije pouhych 139 obyvatel, ale je povazovana za jednu
z hlavnich turistickych oblasti ORP Vimperk.

Stanoveni dopadid cestovniho ruchu na rozpocty obci vychazi ze zakona
¢. 243/2000 Sb., o rozpoctovém uréeni vynosi nekterych dani uzemnim samospravnim
celkim a nékterym stitnim fondim, ve znéni pozdgjsich piredpisi. Zminény zakon
stanovuje koeficienty, podle kterych je celostatni hruby vynos dani pierozdélovan obcim a
krajam. Efekty vydaju turistd budou stanoveny prostfednictvim dané z pfidané hodnoty
(DPH).

Cestovni ruch ovliviiuje rozpoCty obci nejen na zakladé vydaju turistd, ale také
prostfednictvim pfijmi fyzickych a pravnickych osob pracujicich nebo podnikajicich
v odvétvi cestovniho ruchu. Tyto dopady jsou urcené zakonem ¢. 586/1992 Sb. O danich
Z ptijmi, ve znéni pozdé&jSich predpisii, a zakonem ¢. 243/2000 Sb., o rozpoctovém urceni
vynosti nékterych dani izemnim samospravnym celkiim a nékterym statnim fondim, ve
znéni pozdéjsich predpist.

Dalsi dopady budou stanoveny na zéklad€ dan€ z nemovitosti a mistnich poplatkd.
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3.12.1 Dar z pridané hodnoty

Efekty vydaji turisti na rozpocty na zakladé DPH budou stanoveny pomoci
regresniho koeficientu, ktery vyjadiuje vztah mezi turistickymi vydaji a pfijmy do
obecniho rozpoétu. Koeficient udava, o kolik se zvysi piijmy rozpocétu obce, jestlize vydaje
turistl vzrostou o ur€itou ¢astku.

Hodnota Kkoeficientu vychazi ze zédkona a ¢. 243/2000 Sb., o rozpo¢tovém uréeni
vynosti nékterych dani izemnim samospravnym celkim a nékterym statnim fondum.
Tabulky s pouzivanymi koeficienty jsou v piilohach tohoto zakona. Vypoéteny konkrétni
procentni podil konkrétni obce na &astech vynosu dani zvefejiiuje Ministerstvo financi CR
a v dohodé s Ceskym statistickym tfadem a s Ceskym ufadem zeméméfickym a
katastralnim, a to vyhlaskou vydanou kazdoro¢né s ucinnosti od 1. zafi. Kazdorocné
vychazi nové provadéci vyhlaska, protoze je nutno aktualizovat pocty obyvatel a vyméru
katastralnich izemi obci (obé veli¢iny se ¢asem méni). Vyhlasku zvefejiuje rovnéz na

internetovych strankach ministerstvo financi.

Tabulka 16: podil obci na stanovenych procentnich ¢astech hrubého vynosu dani

Procentni Procentni
Zapoétena Pocet déti Koeficienty podil obce podil obce
NUTS 3 LAUL LAV 2 ogo\fgttel vyméra (ha) nav;éz\?h'l;cich postupnych n::lt'::ztse:h Pocet l\:a'r:::ssltll
Nazev nazev nazev kyl 1 katastrainich §k0|ljl prechodu dal}lll' odle zaméstnancl dar?é odle
kraje okresu obce o uzemi obce - . (Priloha ¢. 2 P P
2019 K 1.1.2019 zfizovanou obci zakona) §4odst. 1 § 4 odst. 1
- k 30.9.2018 pism. b) a2 pism. h)
f) zakona zakona
1 2 3 5 6 7 8 9 10 11
J'h‘l’(f;s“y Prachatice | Kvilda 139 1390,00 0 1,07 0,001311 80 0,001455
J'h‘l’(f;Sky Prachatice V":I‘(pe 7399 8004,33 958 1,1523 0,053591 3967 0,072164

Zdroj: viastni zpracovani dle vyhlasky ¢. 219/2019 Sb.

Dle zékona ¢. 243/2000 Sb., o rozpoctovém urceni vynost nékterych dani tzemnim
samospravnym celkim a nékterym stitnim fondim obcim piipadd podil 23,58 %
z celostatniho hrubého vynosu dané z piidané hodnoty (podil platny pro rok 2019).
Hodnota procentniho podilu obce na ¢astech vynosu dani pro mésto Vimperk je 0,053591
a pro obec Kvilda je 0,001311. Vyhlaska ¢. 219/2019 Sh., ktera hodnoty koeficientl
upravuje, je platna od 30. srpna roku 2019.

Hodnota regresniho koeficientu pro zjisténi dopad vydajii turist na rozpocet

meésta Vimperk je 0,01264. V obci Kvilda je hodnota regresni koeficientu 0,00031.

70



Vypocétené hodnoty regresnich koeficientl je dale nutné piepocitat pro jednotlivé
sazby DPH. V soucasné dob¢ (2019) jsou vyuzivané tii sazby DPH (zékladni 21 %, prvni
snizena 15 %, druha snizena 10 %). Komodity spoticbovavané v ramci realizace
cestovniho ruchu jsou pfevazné zatizeny prvni snizenou sazbou 15%.

Primémé denni vydaje turisti v oblasti ORP Vimperk byly stanoveny
castkou 975 K¢.

Tabulka 17: pFijem do rozpoétu obci z DPH z jednodennich vydaja turisty

Denni pramérné Regresni koeficient Prijem do
Obec m primer po zatizeni DPH 15 Je
vydaje v K¢ % rozpoctu obce
Obec Kvilda 975 0,000047 0,0458
Me¢sto Vimperk 975 0,001896 1,8486

Zdroj: viastni zpracovani

Primérny turista, ktery za den utrati 975 K¢, navysi rozpoCet mésta Vimperk o
1,8486 K¢ a rozpocet obce Kvilda 0 0,0458 K¢&. Dle dat ¢eského statistického ufadu stravili
turisté ve vybrané oblasti 265 033 noci. Dle vypoctu v tabulce ¢. 16 lze stanovit o kolik K¢
byl navysen rozpocet vybranych obci vlivem dané z ptidané hodnoty odvedené v roce
2018 za komodity poskytované v oblasti cestovniho ruchu.

Pfijem rozpoctu obce Kvilda z DPH z cestovniho ruchu za rok 2018 byl stanoven
na 12 139 K¢, au obce Vimperk na 489 780 K¢.

3.12.2 Dai z prijmi

Piijmy rozpocti plynouci z dané z piijmi jsou rovnéz jako u DPH, stanoveny na
zakladé zakona ¢. 243/2000 Sb., o rozpoétovém urceni vynost nékterych dani tizemnim
samospravnym celkim a nékterym statnim fondim, ve znéni pozd&Sich predpisi.
Procentni podil obce na ¢asti vynosu dané zpfijmu je stejn¢ jako u DPH stanoven
vyhlaskou ¢. 219/2019 Sb. o procentnim podilu jednotlivych obci na ¢astech celostatniho
hrubého vynosu dané z ptfidané hodnoty a dani z pfijmd.

Rozpocty obci se dle zakona ¢. 243/2000 Sbh. podili na celostatnim hrubém vynosu

dani z prijmt pravnickych osob 23,58 %. Hodnota regresniho koeficientu dan¢ z piijmu
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pravnickych osob mésta Vimperk je 0,01264 a u obce Kvilda 0,00031. Pravnicka osoba
(napf. poskytovatel ubytovaciho zafizeni), odvadéjici dan z ptijmu pravnickych osob ve
vysi 50 000 K¢ roéné, navysi rozpocet mésta Vimperk o 632 K¢ a obce Kvilda o 15,5 K¢.

U vynost z dané piijmu fyzickych osob ze samostatné vydéle¢né ¢innosti obcim
ptipada podil na 23,58 % z 60 % z celostatniho hrubého vynosu dané (zaloh na dar)
z ptijma. Regresni koeficient pro zjisténi dopadi této dané na rozpocet mésta Vimperk je
0,00758 a obce Kvilda je 0,00019. Fyzicka osoba (napf. provozujici stanek
S obcCerstvenim) odvadéjici dan z ptijmu pravnicky osob ve vysi 50 000 K¢ rocné, navysi
rozpocet mésta Vimperk o 379 K¢ a obce Kvilda 0 9,5 K¢.

Obcim nalezi 23, 58 % celkového vynosu zdané z ptijmu fyzickych osob (ze
zavislé ¢innosti), a také 1,5 % vynosu z dané z ptijmu fyzickych osob (ze zavislé ¢innosti)
které jsou mezi obce rozdélovany na zakladé poctu osob, které jsou v obci zaméstnany.
Zaméstnanec pracujici v oblasti cestovniho ruchu (napt. ve stravovacim zatizeni), ktery
ro¢né plati na dani z pfijmu fyzickych osob 20 000 tedy navysi rozpoc¢et mésta Vimperk o
274 K¢ a rozpocet obce Kvilda bude navysen o 6,6 K¢.

3.12.3 Daii z nemovitych véci

Dalsim danovym piijmem do rozpoctu obci je dan z nemovitych véci. Investice do
vystavby a nakupu nemovitosti slouzici k realizaci cestovniho ruchu tak pfispivaji 0
rozpoctu obce, ve které se dana nemovitost nachazi.

Dle zékona Ceské narodni rady ¢. 338/1992 Sb., o dani z nemovitych véci je sazba
dané odli$na pro rizné typy nemovitosti. Pro budovy vyuzivané k podnikani v oblasti
cestovniho ruchu zakon stanovuje sazbu dané ve vysi 10 K¢ za 1 m? zastavéné plochy,
nebo upravené podlahové plochy. U budov pro rodinnou rekreaci a budov rodinného domu
uzivanych pro rodinou rekreaci je stanovena sazba 6 K& za m? zastavéné plochy a u budov,
které plni doplitkovou funkci k témto budovam, s vyjimkou garaze, 2 K& za m? zastavéné
plochy. Zaroven plati, ze u budov pro rodinnou rekreaci se zakladni sazba dané nasobi
koeficientem 2,0, pokud jsou tyto budovy umistény v narodnich parcich a v zénach 1.
chranénych krajinnych oblasti.

Zikladni sazby dané za 1 m? zastavéné plochy zdanitelné stavby, kterd neslouzi
k podnikani, se zvySuji o 0,75 K¢ za kazdé dalsi nadzemni podlazi, jestlize zastavéna

plocha nadzemniho podlaZzi piesahuje dveé tietiny zastavéné plochy. U zdanitelné stavby k
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podnikani se zakladni sazba dané za 1 m? zastavéné plochy zjisténé podle odstavce 1
zvySuje o 0,75 K¢ za kazdé dalsi nadzemni podlazi, jestlize zastavéna plocha nadzemniho
podlazi pfesahuje jednu tfetinu zastavéné plochy. Sazba dané je nasledné upravena dle
koeficientu pro danou obec.

Dle zakona si Obec mize obecné zavaznou vyhlaskou pro vSechny nemovité véci
na uzemi celé obce stanovit jeden mistni koeficient ve vysi 2, 3, 4 nebo 5. Timto
koeficientem se vynasobi dan poplatnika za jednotlivé druhy pozemki, zdanitelnych
staveb nebo zdanitelnych jednotek.

Pro hodnoceni vlivu cestovniho ruchu na rozpolty obci prostiednictvim dané
z nemovitosti, byla zvolena jedna stavba vyuzivana pro realizaci cestovniho ruchu ve
mésté Vimperk, a jedna stavba v obci Kvilda.

Jednou z nejvyznamngjsich staveb, slouzicich pro cestovni ruch je budova hotelu a
restaurace Zlata Hvézda. Budova zabira plochu o rozloze cca. 1 000 m? a méa dvé nadzemni
podlazi. Hodnota mistniho koeficientu v obci Vimperk je stanovena na hodnotu 1,5. Dle
vypoctu majitel nemovitosti kazdy rok odvadi na dani 17 250 K¢. Cela tato ¢astka je
pfijmem do obecniho rozpoctu.

V obci Kvilda je jednou z vyznamnych staveb cestovniho ruchu Skipenzion Kvilda.
Velikost zastavéné plochy je cca. 194 m? a m4 jedno nadzemni podlazi. Hodnota mistniho
koeficientu v obci Kvilda je 1,5. Skipenzion Kvilda ro¢né obohati rozpocet obce Kvilda o
3346,5 K¢.

Z pohledu dan¢ z nemovitych véci plati, ze dan je odvadéna bez ohledu na to,
v jakém odvétvi ekonomiky je vyuzita. Zaroven vzhledem k ekologickym dopadim, neni
v oblasti Chranéného uzemi zadouci rozsahla vystavba novych objekti slouzicich pro

potieby cestovniho ruchu.

3.12.4 Mistni poplatky
Meésto Vimperk

Ve mésté Vimperk je problematika mistnich poplatkii upravena obecné zavaznou
vyhlaskou mésta Vimperk ¢. 3/2004. V tabulce ¢. 18 je uveden piehled mistnich poplatki

souvisejicich s realizaci cestovniho ruchu.
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Tabulka 18: prehled mistnich poplatki ve mésté Vimperk

Nazev Poplatnik Sazba
Poplatek za lazenisky FO, které pfechodné za uplatu a ptechodné 5 K¢ za den (neni-li tento den,
nebo rekreaéni pobyt pobyvaji na izemi obce za ti¢elem rekreace dnem piijezdu)
Poplatek za uZivani Osoba ktera vyuziva vefejné prostranstvi odligna dle zptisobu uzivani
veiejného prostranstvi zvl43tnim zptisobem * vetejného prostranstvi
Poplatek ze vstupného FO nebo PO ktera akci pofada odlisna dle charakteru akce
Poplat_ek z ubytovaci vfyZICka pebo pra’vr}lcka, osoba, ktera 2 K¢ 7a kazdé vyusité lizko a den
kapacity pfechodné ubytovani za iplatu poskytla

Zdroj: viastni zpracovani dle viyhlasky ¢. 3/2004 mésta Vimperk

Ve mésté Vimperk bylo v roce 2018 vybrano na poplatcich za lazensky nebo
rekrea¢ni pobyt 83 983 K¢&, na poplatcich za uzivani vetejné prostranstvi 257 890 K¢, na
poplatcich ze vstupného 22 455 K¢ a na poplatcich z ubytovaci kapacity 84 932 K.
Celkem tedy mistni poplatky souvisejici S cestovnim ruchem navysily rozpocet mésta 0

449 260 K¢.

Obec Kvilda
Tabulka 19: prehled mistnich poplatka v obci Kvilda

Nazev Poplatnik Sazba
Poplatek za lazensky FO, které ptechodné za uplatu a ptechodné 14 K¢ za den (neni-li tento den,
nebo rekreacni pobyt pobyvaji na izemi obce za ucelem rekreace dnem ptijezdu)
Poplatek za uzivani Osoba ktera vyuziva vefejné prostranstvi | 20 K¢, 4 K&, 10 K¢ (dle zptisobu
vefejného prostranstvi zvl&stnim zptsobem * uzivéani plochy) za m? za den
Poplat_ek Z ubytovaci vfyZIcka Vnebo prarw}lcka’ osoba, ktera 5 K¢ za kazdé vyuzité lizko a den
kapacity prechodné ubytovani za tplatu poskytla

Zdroj: viastni zpracovani dle vyhlasky ¢. 1/2012 obce Kvilda

4 Zvlastnim zpisobem se rozumi zejména provadéni vykopovych praci, umisténi dodasnych staveb a
zatizeni slouzicich pro poskytovani prodeje a sluzeb, pro umisténi stavebnich nebo reklamnich zafizeni,
zafizeni cirkusi, lunaparkl a jinych obdobnych atrakei, umisténi skladek, vyhrazeni trvalého parkovaciho
mista a uzivani tohoto prostranstvi pro kulturni, sportovni a reklamni akce nebo potieby tvorby filmovych a

televiznich dél
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Mistni poplatky v obci Kvilda jsou stanoveny na zaklad¢é obecné zavazné vyhlasky
¢. 1/2012. V oblasti cestovniho ruchu obec zavedla poplatky uvedené v tabulce ¢. 19.

V roce 2018 bylo v obci Kvilda dle zavérecného uctu za rok 2018 vybrano na
poplatcich za lazensky nebo rekreac¢ni pobyt 870 322 K¢&. Poplatky z ubytovaci kapacity
navysily rozpocet 0 ¢astku 383 865 K¢. Na poplatcich za uzivani vefejného prostranstvi
bylo vybrano 12 060 K¢&. Celkem bylo tedy vobci Kvilda na mistnich poplatcich
plynoucich z realizace cestovniho ruchu vybrano 1 226 247 K¢.

Dil¢i zavér

Primémé denni vydaje jednoho turisty piedstavuji 975 K¢&. Vroce 2018 pii
navstévnosti obce s rozsifenou plsobnosti Vimperk 82 353 hostd, byly celkové roéni
vydaje turistd stanoveny hodnotou 260 096 850 K¢&. Nepiimé efekty byly stanoveny na
214 921 096 K¢. Neptimé efekty byly vypocteny na zakladé symetrické input output
tabulky pro celou Ceskou Republiku a vyjadiuji tedy zvyseni celkové produkce CR.
Zaroven zde nejsou zahrnuty uniky produkce, ke kterym mize v regionu dochazet. Na
zaklad¢ téchto skutecnosti lze fici, ze vysledna hodnota neptimych efektd v oblasti ORP
Vimperk je spiSe orienta¢ni.

Vliv cestovniho ruchu na rozpocty obci byl hodnocen prostfednictvim dani
z ptidané hodnoty, dani z pfijmi, dani znemovitych véci a mistnich poplatkd. Pro
hodnoceni byly zvoleny dvé obce (Vimperk a Kvilda).

Na zakladé vypocti Ize urcit navySeni rozpocti vybranych obci zplisobené
jednodennim pobytem turisty v destinaci. Primérny turista, pfisp&je, prostiednictvim dané
z pridané hodnoty, za kazdy den svého pobytu 0,0458 K¢ do rozpoctu obce Kvilda a
1,849 K¢ do rozpo¢tu mésta obce Vimperk. Zaroven turista pfispiva do rozpoctu obci
prostiednictvim poplatku za lazenisky nebo rekreacni pobyt a to Castkou 14 K¢ v obci
Kvilda, a 5 K¢ ve méste Vimperk. Pro obecni rozpocty (zejména u obce Vimperk) je
zadouci podpora zameéstnanosti V cestovnim ruchu, pficemZz kazdy zaméstnanec ktery
ro¢né odvede na dani z piijmu 20 000 K¢ navysi rozpocet mésta Vimperk o 274 K¢ a

rozpocet obce Kvilda bude navysen 0 6,6 K¢.
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3.13 Defertova turisticka funkce

Pro hodnoceni zatizeni prostiedi cestovnim ruchem byla vyuzita Defertova
turisticka funkce. V tabulce ¢. 20 jsou zndzornény hodnoty funkce pro 11 obci, pii¢emz
jsou zde znazornény pouze ty obce, kde se nachazi alespon jedno ubytovaci zafizeni.
Tabulka je dale rozdélena do dvou oblasti. Prvni (Sedd) zona zahrnuje obce které nejsou
soucasti zadného chranéného uzemi a do druhé (zelené) zony spadaji obce, které lezi na

zemi Chranéné krajinné oblasti nebo Narodniho parku Sumava.

Tabulka 20: Defertova turisticka funkce

Obec obyvatel | aafizeni | PoSet1ize | Of TS
Ckyné 1624 1 35 2
Vacov 1468 10 376 26
Vimperk 7399 16 451 6
Kubova Hut 95 3 175 184
Zdikov 1750 10 393 22
Borova Lada 282 7 170 60
Horni Vltavice 370 6 233 63
Kvilda 139 14 490 353
Nicov 91 4 136 149
Nové Huté 90 16 496 551
Stachy 1150 26 1094 95
Celkem ORP Vimperk| 17514 113 4049 23

Zdroj: vlastni zpracovani

Podle stupnice Defertovy turistické funkce se oblast obce s rozsifenou ptisobnosti
Vimperk s hodnotou 23 fadi k oblastem s vyraznou, ale neptevazujici turistickou aktivitou.
Samotna obec Vimperk se fadi mezi obce s nevyraznou turistickou aktivitou. Vysoké
hodnoty funkce jsou patrné u obci, které jsou soucasti chranénych oblasti. V této oblasti

jsou obce dle funkce oznacovany jako prevazné turistické obce, turisticky vyznamné
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destinace, ¢i dokonce hyperturistické destinace. Mezi obce s nejvyssi hodnotou Defertovy
turistické funkce patii obece Kvilda, Nové Huté, Kubova Hut' a Nicov. Vysoké hodnoty
funkce vyjadiuji vyznamnou zavislost obci a jejich obyvatel, na cestovnim ruchu.
Vysledné hodnoty funkce jsou vSak spiSe orientacni. V jejim vypoctu neni zahrnuta
obsazenost ubytovacich zatizeni, ¢i vliv jednodennich navstévnika kteti viibec nevyuzivaji

sluzeb zdejsich ubytovacich zafizeni.
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4 Zavér
Hlavnim cilem prace je vymezit multiplikator cestovniho ruchu v oblasti Narodniho

parku Sumava. Dil¢im cilem prace je stanovit dopady cestovniho ruchu na rozpocet

vybranych obci a zaroven uréit jeho dopad na okolni prostiedi.

V ramci naplnéni cili prace byly zodpovézeny nasledujici otazky

1. Pisobi realizace cestovniho ruchu pozitivné na ekonomiku ve vybrané oblasti?

Primémé denni vydaje turisty ve vybrané oblasti jsou 975 K¢&. Tato castka
predstavuje ptimé zvySeni produkce Vv oblasti cestovniho ruchu (ubytovaci sluzby,
stravovani a dalsi). Vzhledem k multiplika¢nimu efektu je vSak tato produkce dale
multiplikovana hodnotou 1,827, stanovenou na zakladé vypoctu z input-output tabulky.
Jednodenni pobyt turisty v destinaci by tedy zptsobi zvySeni produkce oblasti celkem o
1 748 K¢&. Udaj o zvyseni celkové produkce je vsak spiSe orientadni, protoze ve vypoétu
nebyly zahrnuty ekonomické uniky v produkci a vypocdet byl proveden na zakladé
input-output tabulky pro celou Ceskou Republiku.

Na zdkladé vySe uvedenych informaci lze Fici, Ze zvySeni poltu turistit a
prodlouZeni jejich pobytu v destinaci pozitivné ovlivni celkovou produkci ve vybrané
oblasti.

V oblasti cestovniho ruchu se vSak Castecné projevuji také negativni ekonomické
dopady. Cestovni ruch je velmi vyznamné ovlivnén sezonnosti, coz zpisobuje
nerovnomérnost piijmi v roce. Vzhledem ke skute¢nosti, ze ucelem navstévy mnoha
turistt jsou venkovni sportovni aktivity (pé&si turistika, cykloturistika), je navstévnost
ovlivnéna také pocasim (v zimnim obdobi sné¢hovymi podminkami), coz rovnéz muize
zpusobit vykyvy v objemu celkové v jednotlivych sezonach.

Narust poctu turisti mize vést rovnéz K znehodnoceni ptirodnich atraktivit, které
jsou hlavnim motivem navstévy této destinace. Toto znehodnoceni miize z dlouhodobého
hlediska zpusobit odliv turistd z regionu, snizeni vynost cestovniho ruchu a navySeni

nezaméstnanosti.
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2. Ovliviiuje cestovni ruch prijmy obecnich rozpocti?

Vliv cestovniho ruchu na rozpocty obci lze identifikovat prostiednictvim, dani
z pridané hodnoty, dani z pfijmu, dani z nemovitosti a mistnich poplatkti. Tyto piijmy jsou
urcovany zakonem ¢. 243/2000 Sb., o rozpoctovém urceni vynost nékterych dani tzemnim
samospravnym celkiim a nékterym statnim fondim, ve znéni pozdéjsich piedpist. V praci
byl hodnocen vliv cestovniho ruchu na rozpocty dvou vybranych obci, které jsou soucasti
spravniho obvodu ORP Vimperk.

Cestovni ruch ovliviiuje prijmy rozpoctit prostirednictvim daiiovych piijmu, které
tvori dle zavérecénych ucétit obci za rok 2018 cca. 52 % rozpocétu mésta Vimperk a cca. 36
% rozpoctu obce Kvilda.

Vydaje turisti ovliviiuji rozpoCty obci prostiednictvim DPH. Vztah mezi samotnym
vydajem a rozpoCty obci jsou stanoveny regresnim koeficientem. Hodnota regresniho
koeficientu DPH pro mésto Vimperk je 0,001896 a pro obec Kvilda 0,000047 K¢. Kazdy
turista, ktery si sviij pobyt v destinaci prodlouzi o jeden den, tedy ptispéje 1,85 K¢ do
rozpoétu mésta Vimperk a 0,05 K¢ do rozpoctu obce Kvilda. Zaroven prostifednictvim
platby za ubytovani, turista navySuje piijem obce ve které je ubytovan, 0 hodnotu mistniho
poplatku za lazenisky nebo rekreacni pobyt. Ve mésté Vimperk je hodnota poplatku 5 K¢
za den, a v obci Kvilda 14 K¢ za den.

Nadmémé navySeni poctu turistl vSak muze vést k vySSimu zatizeni uzemi
cestovnim ruchem, které zpisobi zvySeni vydaju rozpoctl za veiejné statky a sluzby.

Z hlediska dan¢ zptijmt fyzickych a pravnickych osob jsou rovnéz vyuzity
regresni koeficienty. Je vSak nutné brat v potaz, Ze zvySeni poctu pracovniki v cestovnim
ruchu povede ke snizeni jejich poctu v jiném odvétvi, ¢ili nedojde K navySeni rozpocti
prostiednictvim dané z pifijml. Zaméstnanost V cestovnim ruchu je rovnéz ovlivnéna
sezonnosti, a proto je zaddouci vytvaret podminky pro efektivni vyuZiti pracovnich sil po

cely rok a dbat na zvySovani odmeén za praci v oblasti cestovniho ruchu.

3. Lze ORP Vimperk povaZovat za oblast s vyraznou turistickou aktivitou?

Dle vypoctu Defertovy turistické funkce bylo potvrzeno, e ORP Vimperk se iadi
k oblastem s vyraznou, ale nepievaZujici turistickou aktivitou.

Vysoké hodnoty funkce byly zaznamenany zejména u obci, které jsou soucasti

chranénych tzemi (NP Sumava, CHKO Sumava). Obce Kvidla, Kubova Hut, & Nové
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Huté jsou dle funkce definovany jako turisticky vyznamné, ¢i dokonce hyperturistické
destinace. Zejména v téchto oblastech je pii realizaci a rozvoji cestovniho ruchu nutné
klast diraz na udrzitelnost cestovniho ruchu, a to jak z pohledu ekonomického, tak
z pohledu socialniho ¢i enviromentalniho.

NP Sumava je nejvétsim narodnim parkem v Ceské republice, jehoZ hlavnim
pfedmétem ochrany jsou rozmanitd a jedine¢nd biologicka spolecenstva. Nepiiméteny
rozvoj cestovniho ruchu oblastech narodniho parku muze zptsobit trvalé znehodnoceni

rostlinného i Zivo&i§ného bohatstvi.
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P¥ilohy
Priloha €. 1: Dotaznik - ekonomické dopady cestovniho ruchu v ORP Vimperk

Dobry den,

Jmenuji se Tereza Vackova a jsem studentkou Provozné ekonomické fakulty Ceské
zemé&délské univerzity v Praze. Pro potteby mé Diplomové prace provadim prazkum, jehoz
ucelem je zjistit informace o ekonomickém dopadu cestovniho ruchu v Narodnim parku
Sumava. Rada bych Vam polozila nékolik otazek tykajicich se Vasi navitévy tohoto

regionu. Dotaznik je zcela anonymni.
Piedem dekuji za vyplnéni

1. Co bylo tucelem Vasi cesty? (Ize zaSkrtnout vice moZnosti)
o Odpocinek

o pé&si turistika

o Cykloturistika

o Jiné sportovni aktivity

o Wellness pobyt

o navstéva kulturnich zafizeni
2. Z jakého kraje pochazite?

3. Kolik ¢asu jste pii navStévé stravil/a?

o 1 den bez prespani

o 1-2dny
o 3-4dny
o 5-7dnu

o vicenez 7 dnu
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. Jakym zpusobem jste se do destinace dopravili
autem
hromadnou dopravou

jinym zplisobem

Kolik jste utratili za dopravu a parkovani pro jednu osobu?
méné nez 50 K¢

50 - 100 K¢

101 - 250 K¢

251 - 400 K¢

401 - 550 K¢

551 - 700 K¢

701 - 1000 K¢

vice nez 1000 K¢

. Jaké byly VaSe vydaje na ubytovani na jednu noc pro jednu osobu?
0 K¢

1 K¢ -400 K¢

401 - 700 K¢

701 -1 000 K¢

1001-1300Ke¢

1301-1600Kc¢

1601 -1900 K¢

1901 -2200 K¢

2201 K¢ a vice

. Kolik jste priblizné v destinaci utratili za jidlo a piti pro jednoho ¢lovéka na
jeden den

0-50Ke¢

51-100 K¢

101 - 200 K¢

201-400K¢

401 - 600 K¢

601 - 800 K¢

801 a 1 000 K¢&
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o 1001 avice
8. Kolik jste v destinaci primérné utratili za dalSi sluzby kromé jidla a

ubytovani (navStéva kulturnich zartizeni, sportovni aktivity atd.) na jeden

den
o 0-50K¢
o b51-150K¢
o 151-300Kc¢
o 301-500K¢
o 501-800K¢

o 801 avice

9. Jaké je vaSe pohlavi
o Muz

o Zena

10. Jaka je Vase soucasna ekonomicka situace
o student

o zaméstnany

o nezaméstnany

o V duchodu

11. Kolik je Vam let?

o Do 18 let

o 18-25Iet
o 26-40 let
o 41-65Iet
o Nad 65 let
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Piiloha 2: Tabulky vydaji navstévnika

L prameérna pocet respondenti (EelkOVé
Vydaje za dopravu | hod nota’ respondenti v % utrata v
Z rozmezi rozmezi
Méné nez 50 K& 24,5 55 26,83% 1348 K&
50 - 100 Ké 75 99 48,29% 7425 K&
101 - 250 K& 175,5 38 18,54% 6 669 K&
251 - 400 K& 325 11 5,37% 3 575 K&
551 - 700 K& 625,5 2 0,98% 1251 K¢
Celkem 245,1 205 100,00% 20 268 K&
Primérna denni Gtrata navstévnika za dopravu 99 K¢
pramérna . .| celkova
Vydaje za stravu hodnota' res:::gzntﬁ resp\(l)r;/glenn utrata v
Z rozmezi rozmezi
Méné nez 50 K& 24,5 27 13,17% 662 K&
50 - 100 K& 75 51 24,88% 3825 K¢
101 - 200 K& 150,5 52 25,37% 7 826 K&
201 - 400 K¢ 300,5 60 29,27% 18 030 K¢&
401 - 600 K& 500,5 10 4,88% 5 005 K&
601 - 800 K& 700,5 5 2,44% 3 503 K&
Celkem 291,9167 205 100,00% | 35348 K&
Primérna denni utrata navstévnika za stravu 172 Ké
Vydaje za ostatni phrg(rji:]é(;'{\aé pocet ] respondenti ca(ter"a(;\vé
sluzby 7 rozmezi respondentt v % rozmezi
Méné nez 50 K& 24,5 83 40,49% 2 034 K¢
50 - 150 K¢ 100 49 23,90% 4 900 K¢
151 - 300 Ké& 225,5 27 13,17% 6 089 K¢
301 - 500 K& 400,5 28 13,66% 11 214 K¢
501 - 800 K& 650,5 18 8,78% 11709 K&
Celkem 280,2 205 100,00% | 35945 Ké
Primérna denni Gtrata navstévnika za ostatni sluzby 175 Ké
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Vydaje za phrgcrinnéortnaé pocet ] respondenti ca:::toavj

ubytovani 7 rozmezi respondentt v % rozmezi
0 Ké 0 6 4,26% 0 K¢
1-400 Ké 200,5 21 14,89% 4211 Ke
401 - 700 K& 550,5 71 50,35% 39 086 K&
701 - 1000 K& 850,5 26 18,44% 22 113 K&
1001 - 1300 Ké& 1150,5 5,67% 9204 K&
1301 - 1600 K¢& 1450,5 7 4,96% 10 154 K&
1601 - 1900 K¢& 1750,5 2 1,42% 3501 K&
Celkem 850,4 141 100,00% 74 613 K&
Primérna denni utrata navstévnika za ubytovani 529 Ké
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Piiloha 3: Vypoc¢et multiplikatora pro vybrané produkty

CZ-CPA komodity
MEZISPOTREBA
. . Sluzb Sportovni,
CZ-CPA N4 Pozemni . Stravwovam o cestovn)i/ch . zpébavni
komodity azev P’otrav. Népoje a Ubyt9vaC| slu'zby, ) Inforr[1acn| agentur Pob){tove a
vyrobky potrubni sluzby pogavg@m sluzby a sluzby rekreadni
doprava napoju kancelafi sluzby
10 11 49 55 56 63 79 87 93
01 Produkty zemédélstvi a myslivosti 0,28267 | 0,11618 | 0,00358 0,01168 0,08682 0,00111 0,01104 | 0,01660 0,01032
02 Produkty lesnictvi, t&Zby dfeva 0,00176 | 0,00254 | 0,00111 0,00168 0,00216 0,00047 0,00142 0,00146 0,00234
03 Ryby; akvakultura 0,00065 | 0,00005 | 0,00001 0,00001 0,00007 0,00000 0,00001 0,00001 0,00029
05 Cerné a hnédé uhli a lignit 0,00210 | 0,00199 | 0,00324 0,00198 0,00148 0,00030 0,00161 | 0,00107 0,00322
06 Ropa a zemni plyn 0,01059 | 0,00928 | 0,04316 0,00709 0,00670 0,00114 0,01674 | 0,00393 0,00967
07 Rudy 0,00022 | 0,00032 | 0,00037 0,00021 0,00022 0,00011 0,00021 | 0,00015 0,00039
08 Ostatni téZba a dobyvani nerostnych surovin | 0,00059 | 0,00064 | 0,00088 0,00037 0,00038 0,00008 0,00034 0,00016 0,00095
09 Podpurné sluzby pfi tézbé 0,00027 | 0,00021 | 0,00095 0,00021 0,00016 0,00004 0,00022 0,00011 0,00032
10 Potravinafské vyrobky 1,14511 | 0,08586 | 0,00287 0,01421 0,11290 0,00091 0,01224 | 0,01573 0,00995
11 Napoje 0,00170 | 1,04561 | 0,00055 0,00409 0,03285 0,00006 0,00388 | 0,00361 0,00173
12 Tabakové vyrobky 0,00000 | 0,00000 | 0,00000 0,00022 0,00001 0,00000 0,00003 0,00000 0,00000
13 Textilie 0,00101 | 0,00077 | 0,00159 0,00207 0,00116 0,00019 0,00112 0,00205 0,00255
14 Odévy 0,00242 | 0,00341 | 0,00426 0,00346 0,00506 0,00062 0,00392 0,00598 0,02583
15 Usné a souvisejici vyrobky 0,00088 | 0,00066 | 0,00102 0,00029 0,00055 0,00014 0,00134 | 0,00426 0,00286
16 Drevo a difevéné a korkové vyrobky 0,00245 | 0,00356 | 0,00262 0,00639 0,00560 0,00142 0,00453 | 0,00545 0,00747
17 Papir a vyrobky z papiru 0,01388 | 0,01170 | 0,00348 0,00396 0,01557 0,00443 0,00748 0,00427 0,01484
18 Tiskarské a nahravaci sluzby 0,00313 | 0,01228 | 0,00226 0,00219 0,00332 0,00456 0,00559 0,00333 0,01490
19 Koks a rafinované ropné produkty 0,01635 | 0,01254 | 0,09240 0,00698 0,00927 0,00142 0,03412 | 0,00340 0,01088
20 Chemickeé latky a chem. PFipravky 0,02619 | 0,03673 | 0,01089 0,00611 0,01226 0,00299 0,00692 | 0,00682 0,01009
21 Zakladni farmaceutické vyrobky a pfipravky | 0,00297 | 0,00151 | 0,00055 0,00097 0,00164 0,00019 0,00112 | 0,00636 0,00751
22 PryZové a plastové vyrobky 0,00922 | 0,03683 | 0,01380 0,00525 0,00801 0,00291 0,00611 0,00208 0,00761
23 Ostatni nekovové mineralni vyrobky 0,00402 | 0,01351 | 0,00342 0,00358 0,00367 0,00097 0,00243 0,00092 0,00350
24 Zakladni kovy 0,00571 | 0,00838 | 0,00851 0,00520 0,00569 0,00279 0,00515 | 0,00391 0,00997
25 KovodéIné vyrobky 0,00877 | 0,01219 | 0,01225 0,00526 0,00669 0,00238 0,00671 | 0,00300 0,01173
26 Poditace, elektron.a optické pfistroje 0,00398 | 0,00492 | 0,01094 0,01303 0,05980 0,00617 0,01396 0,00402 0,01492
27 Elektricka zafizeni 0,00410 | 0,00483 | 0,00993 0,01054 0,00527 0,00786 0,00657 0,01090 0,01269
28 Stroje a zafizeni j. n 0,00985 | 0,01075 | 0,00654 0,00534 0,00632 0,00243 0,00508 0,00382 0,02741
29 Motorova vozidla 0,00935 | 0,00940 | 0,08022 0,00492 0,00753 0,00215 0,01388 | 0,00350 0,01483
30 Ostatni dopravni prostfedky a zafizeni 0,00098 | 0,00086 | 0,00326 0,00064 0,00054 0,00014 0,00200 | 0,00027 0,00075
31 Nabytek 0,00040 | 0,00069 | 0,00150 0,00136 0,00799 0,00083 0,00177 0,00717 0,00818
32 Ostatni vyrobky zpracovatelského primyslu 0,00201 | 0,00165 | 0,00043 0,00121 0,00123 0,00147 0,00067 0,00127 0,00535
33 Opravy, udrzba a instalace stroju a zafizeni 0,01267 | 0,01871 | 0,01661 0,01619 0,00756 0,00108 0,01456 0,00625 0,00762
35 Elektfina, plyn, para a klimatizovany vzduch | 0,02893 | 0,03040 | 0,03169 0,03383 0,02051 0,00399 0,01741 | 0,02034 0,04071
36 Pfirodni voda; Uprava a rozvod vody, 0,00281 | 0,00213 | 0,00100 0,00271 0,00734 0,00019 0,00157 | 0,00248 0,00544
37+38+39 Sluzby souvisejici s odpadnimi vodami 0,00316 | 0,00987 | 0,00304 0,00343 0,00515 0,00070 0,00338 0,00751 0,00937
41 Budovy a jejich vystavba 0,00089 | 0,00056 | 0,00117 0,00046 0,00062 0,00009 0,00040 0,00015 0,00153
42 InZenyrské stavby a jejich vystavba 0,00227 | 0,00184 | 0,00633 0,00257 0,00198 0,00038 0,00228 | 0,00083 0,00300
43 Specializované stavebni prace 0,01178 | 0,01414 | 0,02912 0,04862 0,01903 0,00494 0,03120 | 0,01884 0,03443
45 VO a MO s motorovymi vozidly 0,01055 | 0,01172 | 0,05916 0,00509 0,01013 0,00158 0,01871 | 0,00322 0,01651
46+47 Velkoobchod 0,10986 | 0,09510 | 0,05615 0,02172 0,07614 0,01523 0,12696 | 0,02107 0,07564
49 Pozemni a potrubni doprava 0,02261 | 0,03604 | 1,09451 0,00895 0,01304 0,00180 0,08066 | 0,00550 0,01921
50 Vodni doprava 0,00015 | 0,00049 | 0,00145 0,00009 0,00013 0,00002 0,00360 | 0,00003 0,00024
51 Letecka doprava 0,00026 | 0,00032 | 0,00163 0,00151 0,00035 0,00096 0,10709 | 0,00008 0,00139
52 Skladovani a podplrné sluzby v dopravé 0,01566 | 0,01578 | 0,20340 0,00778 0,00831 0,00210 0,21827 | 0,00322 0,02497
53 Postovni a kuryrni sluzby 0,00205 | 0,00243 | 0,00419 0,00192 0,00209 0,00269 0,00852 | 0,00314 0,00801
55 Ubytovaci sluzby 0,00093 | 0,00127 | 0,00562 1,00699 0,00250 0,00084 0,12419 | 0,00046 0,01580
56 Stravovaci sluzby, podavani napoju 0,00226 | 0,00414 | 0,01318 0,00540 1,02317 0,00091 0,08099 | 0,00540 0,01476
58 Vydavatelské sluzby 0,00100 | 0,00126 | 0,00128 0,00077 0,00141 0,00316 0,00284 | 0,00180 0,00555
59 Produkce filmG 0,00046 | 0,00163 | 0,00025 0,00173 0,00211 0,00019 0,00135 | 0,00007 0,00293
60 Tvorba program( a vysilani 0,00037 | 0,00325 | 0,00024 0,00520 0,00619 0,00015 0,00254 | 0,00008 0,00078
61 Telekomunikaéni sluzby 0,00336 | 0,00487 | 0,00792 0,00936 0,00664 0,00872 0,01362 | 0,00499 0,01539
62 Sluzby v oblasti programovani a poradenstvi | 0,00754 | 0,00696 | 0,00872 0,00765 0,00500 0,07920 0,01045 | 0,00220 0,01303
63 Informaéni sluzby 0,00182 | 0,00304 | 0,00361 0,00624 0,00215 1,25206 0,00756 | 0,00110 0,02247
64 Finanéni sluzby 0,01530 | 0,01712 | 0,04346 0,02465 0,01478 0,00606 0,06052 | 0,00872 0,03756
65 Pojisténi, zajisténi a penzijni financovani 0,00397 | 0,00321 | 0,00847 0,00389 0,00388 0,00225 0,00950 | 0,00572 0,00967
66 Pomocné finanéni a pojistovaci sluzby 0,00186 | 0,00170 | 0,00343 0,00272 0,00221 0,00091 0,00458 | 0,00182 0,00458
68 Sluzby v oblasti nemovitosti 0,02042 | 0,02096 | 0,02264 0,10406 0,07460 0,01389 0,06239 | 0,00625 0,05461
69 Pravni a ucetnické sluzby 0,00665 | 0,01146 | 0,00965 0,01502 0,00789 0,00347 0,01215 | 0,00361 0,01019
70 Vedeni podnik(; poradenstvi v oblasti Fizeni | 0,00586 | 0,02214 | 0,01160 0,02401 0,00979 0,00368 0,01421 | 0,00250 0,01277
71 Arch. a inZ. sluzby; techn. zkousky a analyzy | 0,00226 | 0,00244 | 0,00632 0,00356 0,00310 0,00067 0,00332 | 0,00120 0,00582
72 Vyzkum a vyvoj 0,00033 | 0,00040 | 0,00071 0,00051 0,00026 0,00054 0,00040 | 0,00015 0,00046
73 Reklamni sluzby a prizkum trhu 0,01620 | 0,05644 | 0,00972 0,01632 0,02006 0,00923 0,03700 | 0,00253 0,02675
74 Ostatni odborné, védecké a techn. sluzby 0,00802 | 0,01014 | 0,00497 0,00433 0,00543 0,00342 0,00904 | 0,00622 0,05755
75 Veterinarni sluzby 0,00396 | 0,00161 | 0,00006 0,00016 0,00131 0,00002 0,00017 | 0,00023 0,00016
77 Sluzby v oblasti pronajmu a oper. leasingu 0,00620 | 0,00557 | 0,02438 0,00537 0,00916 0,00231 0,01119 | 0,00132 0,00527
78 Sluzby v oblasti zaméstnani 0,00185 | 0,00155 | 0,00108 0,00127 0,00089 0,00064 0,00127 | 0,00023 0,00337
79 Sluzby cestovnich agentur a kancelafi 0,00062 | 0,00057 | 0,00133 0,01927 0,00242 0,00020 1,49520 | 0,00025 0,00975
80 Bezpecnostni a patraci sluzby 0,00176 | 0,00407 | 0,00261 0,00635 0,00267 0,00091 0,00423 | 0,00117 0,00936
81 Sluzby souvisejici se stavbami 0,00290 | 0,00349 | 0,00417 0,02585 0,01093 0,00350 0,00701 | 0,00105 0,00624
82 Admin., kancelaiské a jiné sluzby 0,00339 | 0,00580 | 0,00485 0,00446 0,00275 0,00148 0,00809 | 0,00113 0,05691
84 Verejna sprava a obrana 0,00209 | 0,00098 | 0,00186 0,00067 0,00103 0,00029 0,00347 | 0,00040 0,00619
85 Sluzby v oblasti vzdélavani 0,00097 | 0,00197 | 0,00171 0,00142 0,00206 0,00152 0,00228 | 0,00044 0,00375
86 Zdravotni péce 0,00072 | 0,00018 | 0,00098 0,00227 0,00043 0,00003 0,00160 | 0,00796 0,00132
87 Pobytové sluzby 0,00001 | 0,00002 | 0,00001 0,00056 0,00005 0,00000 0,00010 | 1,04554 0,00762
88 Socialni sluzby bez ubytovani 0,00001 | 0,00001 | 0,00001 0,00007 0,00005 0,00001 0,00003 | 0,00137 0,00048
90 Tvuréi, umélecké a zabavni sluzby 0,00013 | 0,00023 | 0,00020 0,00473 0,00548 0,00007 0,00207 | 0,00016 0,01058
91 Knihovny, archivy, muzea 0,00002 | 0,00002 | 0,00001 0,00018 0,00013 0,00000 0,00008 | 0,00002 0,01425
92 Sluzby souvisejici s hazardnimi hrami 0,00000 | 0,00000 | 0,00000 0,00001 0,00012 0,00000 0,00002 | 0,00000 0,00017
93 Sportovni, zabavni a rekreaéni sluzby 0,00018 | 0,00036 | 0,00029 0,00614 0,00137 0,00009 0,00322 | 0,00085 1,34788
94 Sluzby spolec¢enskych organizaci 0,00062 | 0,00047 | 0,00029 0,00157 0,00033 0,00008 0,00053 | 0,00102 0,02462
95 Opravy pocitacd a vyr. pro osobni potfebu 0,00207 | 0,00119 | 0,00150 0,00367 0,00270 0,00258 0,00435 0,00192 0,00722
96+97+98+99 | Ostatni osobni sluzby 0,00027 | 0,00022 | 0,00128 0,00831 0,00099 0,00005 0,00308 | 0,00935 0,00670
Hodnota Multiplikatoru 1,92338 | 1,89012 | 2,04448 1,62013 1,81931 1,48919 2,81743 | 1,34752 2,33362

Zdroj: vlastni zpracovani dle SIOT tabulky
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Piiloha 4: vypoctené hodnoty multiplikatori vS§ech komodit

CZ-CPA komodity Nazev Multiplikator
01 Produkty zemédélstvi a myslivosti 1,90333
02 Produkty lesnictvi, t&Zby dfeva 1,74802
03 Ryby; akvakultura 1,55701
05 Cerné a hnédé uhli a lignit 1,68422
06 Ropa a zemni plyn 1,00282
07 Rudy 1,19963
08 Ostatni téZba a dobyvani nerostnych surovin 1,86366
09 Podptirné sluzby pfi tézbé 2,10614
10 Potravinaiské vyrobky 1,92338
11 Napoje 1,89012
12 Tabakové vyrobky 1,17664
13 Textilie 1,68816
14 Odévy 1,22096
15 Usné a souvisejici vyrobky 1,12067
16 Drevo a dfevéné a korkové vyrobky 2,12278
17 Papir a vyrobky z papiru 1,77705
18 Tiskarské a nahravaci sluzby 2,17076
19 Koks a rafinované ropné produkty 1,65136
20 Chemické latky a chem. Pfipravky 1,47388
21 Zakladni farmaceutické vyrobky a pfipravky 1,30307
22 PryZové a plastové vyrobky 1,71742
23 Ostatni nekovové mineralni vyrobky 1,87499
24 Zakladni kovy 1,60570
25 KovodéIné vyrobky 1,80461
26 Pocitace, elektron.a optické pristroje 1,59131
27 Elektricka zafizeni 1,69917
28 Stroje a zafizenij. n 1,62160
29 Motorova vozidla (kromé motocyklt), pfivésy a navésy 2,10086
30 Ostatni dopravni prostfedky a zafizeni 1,73424
31 Nabytek 1,95657
32 Ostatni vyrobky zpraco: Iského pramyslu 1,53561
33 Opravy, Udrzba a instalace stroju a zafizeni 1,98100
35 Elektfina, plyn, para a klimatizovany vzduch 2,00947
36 Prirodni voda; Uprava a rozvod vody, obchod s vodou 2,18746

37+38+39 Sluzby souvisejici s odpadnimi vodami; sbér, pfiprava k likvidaci a likvidace odpadu; sanacni a podobné sluzby 2,05266
41 Budovy a jejich vystavba 2,62645
42 InZenyrské stavby a jejich vystavba 2,67181
43 Specializované stavebni prace 2,09714
45 VO a MO s motorovymi vozidly 2,08959

46+47 Velkoobchod, kromé VO s mot.vozidly; maloobchod, kromé MO s mot. vozidly 1,88470
49 Pozemni a potrubni doprava 2,04448
50 Vodni doprava 1,53514
51 Letecka doprava 2,10843
52 Skladovani a podpurné sluzby v dopravé 2,16841
53 Postovni a kuryrni sluzby 1,75216
55 Ubytovaci sluzby 1,62013
56 Stravovaci sluzby, podavani napoju 1,81931
58 Vydavatelské sluzby 1,66667
59 Produkce filmu, televizn. programd, zvuk.nahravek 1,84515
60 Tvorba programu a vysilani 1,90198
61 Telekomunikaéni sluzby 1,78914
62 Sluzby v oblasti programovani a poradenstvi 1,61346
63 Informaéni sluzby 1,48919
64 Financni sluzby 1,61068
65 Pojisténi, zajiSténi a penzijni financovani 2,08557
66 Pomocné finanéni a pojiStovaci sluzby 2,01502
68 Sluzby v oblasti nemovitosti 1,72799
69 Pravni a ucetnické sluzby 1,66358
70 Vedeni podniku; poradenstvi v oblasti Fizeni 1,60868
71 Arch. a inZ. sluzby; techn. zkousky a analyzy 2,19876
72 Vyzkum a vyvoj 1,17952
73 Reklamni sluzby a prizkum trhu 2,55694
74 Ostatni odborné, védeckeé a techn. sluzby 2,29388
75 Veterinarni sluzby 1,90999
77 Sluzby v oblasti pronajmu a oper. leasingu 1,38437
78 Sluzby v oblasti zaméstnani 2,41031
79 Sluzby cestovnich agentur a kancelari 2,81743
80 Bezpecnostni a patraci sluzby 1,84378
81 Sluzby souvisejici se stavbami a Upravou krajiny 2,00430
82 Admin., kancelai'ské a jiné sluzby pro podnikani 2,04748
84 Verejna sprava a obrana; povinné soc. zabezp. 1,46469
85 Sluzby v oblasti vzdélavani 1,34555
86 Zdravotni péce 1,57624
87 Pobytové sluzby 1,34752
88 Socidlni sluzby bez ubytovani 1,50412
90 Tvuréi, umélecké a zabavni sluzby 1,84886
91 Knihovny, archivy, muzea a jina kult.zafizeni 1,60187
92 Sluzby souvisejici s hazardnimi hrami a sdzenim 1,94607
93 Sportovni, zabavni a rekreacni sluzby 2,33362
94 Sluzby spolecenskych organizaci 1,91874
95 Opravy pocitacu a vyr. pro osobni potfebu 1,74287
96+97+98+99 Ostatni osobni sluzby 1,48971

Zdroj: vlastni zpracovani dle SIOT tabulky
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