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Abstrakt

Moje bakalatska prace je vizualni styl pro fiktivni alternativni festival elektronické
hudby. Hlavnim cilem festivalu je podpora talentovanych hudebnich umélca, ktefi ale

nemaji prostfedky na to se stat slavnymi.

V teoretické ¢asti vysvétlim zaklady elektronické hudby neboli EDM. Budu
analyzovat trh hudebnich festivaltl v Cesku a v zahrani&i. Nasledng analyzuji trh hudebnich
festivalti s podobnou tematikou podpory neznamych talenti. Poté vysvétlim techniky, diky
kterym budu chtit tvofit svoji vizualni komunikaci. Nakonec vytvotim dotaznik pro zjisténi

vefejného minéni a potvrzeni predpokladané cilové skupiny.

V praktické Casti predstavim vysledky dotazniku a uréim cilovou skupinu. Nasledné
predstavim koncept vizualni komunikace. Popisu corporate identity festivalu a vysvétlim
jeho grafické prvky jako cyberpunk a téma zrozeni. Nasledovat bude predstaveni
vizualniho stylu komunikace na socialnich sitich. Dale bude prakticka cast obsahovat
propagaci ucinkujicich, tiskoviny, vstupenky a reklamni pfedméty. Vytvoril jsem také
navrh aplikace spojené s fungovanim festivalu, jejiz funkci je zivy pfenos pddia, nakup a

uschovani vstupenek, mapa pro orientaci a moznost sledovani tvorby hudebnich umélcu.
Kli¢ova slova

Festival, alternativni, elektronicka tane¢ni hudba, EDM, cyberpunk, hudebni umelci,

neznami, aplikace



Abstract

My bachelor thesis is a visual style for a fictitious alternative electronic music
festival. The main goal of the festival is to support talented musical artists who do not have

the means to become famous.

In the theoretical part I will explain the basics of electronic music or EDM. I will
analyze the music festival market here in the Czech Republic and abroad. Subsequently, I
analyze the market of music festivals with a similar theme of supporting talented unknown
artists. Then I will explain the techniques that will make me want to create my visual
communication. Finally, I will create a questionnaire to discover public opinion and

confirm the expected target group.

In the practical part, I will present the results of the questionnaire and determine the
target group. Subsequently, I will introduce the concept of visual communication. I will
describe the corporate identity of the festival and explain its graphic elements such as
cyberpunk and the theme of creation. This will be followed by a presentation of the visual
style for communication on social media. Furthermore, the practical part will include
promotion of the performers, printed materials, tickets and advertising items. I also
designed an application that is connected to the festival, and has features such as live
streaming of the stage, purchase and storage of tickets, a map for orientation and the ability

to look up the work of musical artists.
Keywords

Festival, Alternative, Electronic Dance Music, EDM, Cyberpunk, Music Artists, Unknown,
App
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1 Uvod

Moje bakalarska prace se vénuje vizualnimu stylu v kulturni sféfe, presnéji
fiktivnimu alternativnimu hudebnimu festivalu. Cilem prace bylo vytvofit funkéni vizualni
styl komunikace, ktery by na fiktivnim festivalu fungoval. Hlavni myslenka celé tvorby je
zpracovat fiktivni festival, ktery se vénuje podpote mladych a neznamych talentti v oblasti
hudby a produkce. Komunikace a propagacni materialy budou tedy muset zasahovat velmi

specifickou cilovou skupinu.

Toto téma jsem si vybral, protoze k nému mam osobné velmi blizko. Sam jsem
volnocasovy DJ, miluji hudbu a vSe okolo ni. Sam nejlépe chapu problém ucastnit se
vétsich a zavedenych vefejnych akci, vzhledem k popularité jmen, ktera se v hudebnim
doprovodu opakuji. Dle mého nazoru se mezi nami skryvaji velké talenty, které maji co

nabidnout, jak u mixaznich pultt, tak v samotné tvorbé hudby ¢i zpévu nebo rapu.

Teoreticka Cast se vénuje prizkumu trhu a porovnani konkurence s fungovanim
mého festivalu. Je rozdé€lena na festivaly zahrani¢ni a tuzemské, obsahuje nahled na
zpusob komunikace a fungovani pro festivaly bézné a alternativni. Nasledné zde probiram
moznosti zpracovani vizualni komunikace mého festivalu. Jelikoz se jedna o téma, které
zasahuje i do mého osobniho fungovani na scéné, vytvoril jsem i dotaznik, ktery jsem

zpracoval jak pro navS§tévnika, tak pro potencionalniho ucinkujiciho na festivalu.

V praktické Casti je predstavena cilova skupina, nasledné vysvétleny koncept, se
kterym v praktické Casti pracuji, dale nasleduji ukazky vizualnich prvku a stylu, ktery bude
rozdélen na vice kapitol, kvuli kategoriim v komunikaci festivalu a v neposledni fad¢ také
zpusob informovani o zruseni udalosti. Vizualni styl je pfevazné predstaven na on-line
komunikaci, ale také na tisténych materialech. Nasleduji reklamni predméty
a merchandising. Nakonec predstavuji také navrh vzhledu a funkce mobilni aplikace, ktera

je vazana na fungovani mého festivalu.



Teoreticka ¢ast

2 Corporate Identity

Prvni, nad ¢im se musime zamyslet pfi tvoreni festivalu, je jeho identita. Corporate
identity, neboli CI, je zakladni kamen pro jakoukoliv fungujici spolecnost ¢i organizaci,
ktera ma dlouhodobé fungovat na trhu. CI se da rozdé€lit na mnoho faktort, od fyzické
casti, jako jsou logo, logomanual, typografie, barevnost a podobné nalezitosti, az po
psychickou stranu véci. Spolecnost se musi néjak chovat, néjak vystupovat, nebo také
reagovat na déni v okoli urCitym zptisobem. Tento zpusob chovani je totiz nasledné

ptisuzovan k dané spoleCnosti a klientela ocekéava od dané spolecnosti urcity pristup.

Proto je potieba dobfe definovat zamér, jaky bude mit. Chovani a vzhled
spoleCnosti je lehce ocekavan podle jeho obsahu a vzhledu, ¢imz se vracime opét k zacatku

kapitoly, ze vizualni vzhled napovida o tom, co je firma nebo spolecnost zac.

“! perfektné vystihuje to, o co se cely

,,CL, tojste vy... je to image vasi spolecnosti,
soubor CI snazi. Vyjadfovanim, chovanim, vzhledem a prezentaci své spoleCnosti si délate

na trhu své misto, postaveni a ndhled na sebe pro nové potencionalni zakazniky.

V mém piipade by se mélo zpracovani CI soustiedit na zaujeti pozice na trhu
hudby, ov§em s ohledem na jeho velmi specifickou strukturu a zamé&feni. Festival ma byt
urcen pro mladé nadSence elektronické hudby. Nejen ale pro nav§tévniky, ale také hlavné
pro umeélce a potencionalni ucastniky. Musi dobfe vyjadrit svoji myslenku, nebo alespon

nadchnout zdkaznika k tomu, aby se chtél dozvédét o tématu vice.

3  Elektronicka hudba

Elektronicka hudba, nejcastéji spojovana s hudebnim stylem EDM — Electronic
Dance Music, je v dnesni dobé& ¢im dal popularnéjsi. Dle mého nazoru je to
z jednoduchého divodu, a to ze hudba se tvoii z velké ¢asti v poc€itaci. Zvuky, nastroje,

vokalni sekvence a dalsi prvky jsou jiz v obrovském mnozstvi na internetu dosazitelné.

! Vysekalova, Jitka, Mikes, Jifi. Image a firemni identita. Praha: Grada, 2009. Str. 14.
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3.1 Tvorba elektronické hudby

Silnym faktorem je moznost pracovat a vytvaret bez znalosti nastrojd. Clovék
nepotiebuje umét hrat na klavir, mize ale v pocitaci z not, které sklada v programech, jako

je napiiklad FL Studio, poskladat skladbu pouhym umist'ovanim not na svoje mista.

Nejsem ale toho nazoru, Ze tato forma tvorby hudby je néjakym zptisobem horsi,
nebo ze lidé, ktefi ji tvori, jsou netalentovani. Kazdy ma totiz k tvorbé hudby na pocitaci
svij vlastni pfistup. Jsou umélci, ktefi tvofi hudbu z prvkt zakoupenych na internetu, dalsi,
ktefi si tfeba vSechny své prvky vytvareji sami. To zahrnuje naptiklad nahravat zvuky
z vaSeho prostiedi, jako jsou udery predméty do jinych predméta, z cehoz nasledné
vznikaji alternativy k zavedenym prvkam, napfiklad uder dievéné palicky do plastové
krabice se da pouzit misto klasického uderu basového bubnu neboli kicku. Dalsi priklad je
uziti zvonu a zvonkt. Hudebni styl Phonk, ktery k nam pfiSel z ,,undergroundové verze

hip-hopu/trapu pfimo inspirované Memphis rapem z 90. let.“

Umélci prevzali tento styl
hudby a pfidanim japonskych prvka, zkreslenych vokalt a prvku cowbell, neboli kraviho
zvonku, vytvorili uplné jiny styl, ktery je nyni pfisuzovan Japonskym jezdctim drift a na

hudebni platformé Spotify ziskal 2.3 miliont sledujicich.

3.2 Mixovani hudby, profese DJ

Dalsi moznosti jsou napiiklad mixovani existujicich skladeb nebo prvki z nich pro
vytvoreni né¢eho uplne nového. Toto je naptiklad velka prace DJ, ktefi maji za kol
michat dohromady pisné, které k sobé ladi, ¢imz udrzuji proud zabavy na parketu. Umélci
mohou také naptiklad kombinovat zpév s vlastni hudbou. Nebo naopak piidaji vlastni zpev

do skladby, ktera zpév postrada.

Moznosti, jak se tvoti elektronicka hudba, co vSe pocita¢ dnes dokaze, otevira tak
velké moznosti u tvorby hudby, ze dle mého nazoru neni ospravedlnitelné, aby nékdo fikal,
ze tvorba hudby na pocitaci neni tvorba. Domnivam se, ze postupem Casu se zkusenosti a
dovednosti potfebné pro vytvoreni kvalitni hudby dostavaji na podobnou troven, jaka byla

do ted u klasickych nastroju.

2 Mike McLaughin. ,,What Is Phonk? Check Out Music's Fastest Growing Subgenre®. One37pm.com.
[online]. [cit. 31. 1. 2023]. Dostupné z: < https://www.one37pm.com/music/what-is-phonk/>.
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3.3 Druhy elektronické hudby

Rozsah se da povazovat za velmi obecny, proto je vzdy potieba specifikovat, o jakou
danou kategorii se jedna. V dnesni dobé mame pfiblizn€ 120 raznych zanra elektronické
tane¢ni hudby a objevu;ji se dalsi. Daji se ale identifikovat, jakozto DJ uz dokazu podle
sluchu rozeznat styl. Kdyby se mély tyto styly rozfadit jen do nékolika kategorii, daly by
se rozdélit do 4. kategorii. Tyto kategorie jsou House, Trance, Techno, Dubstep.® Podle
meého nazoru by zde mél byt jesté Drum & Bass. Pod témito kategoriemi se skryva jesté
dalsi mnozstvi podkategorii, vSechny se lisi v jejich tempu, pouzitych prvcich a podobnych
detailech. Kdyz vezmu naptiklad kategorii House, nachazi se v ni podkategorie jako jsou
tteba Deep House, Electro House, French House, Tropical House, Acid house a dalsi.
Vsechny se lisi svymi typickymi detaily, jako naptiklad u Tropical House je
charakteristické pomalejsi tempo, vyuZziti jemnych prvka, vokala i od slavnéjsich
interpreti. Celkovy dojem hudby ma byt jemny, pohodovy, vyvolat v posluchaci pocit,

jako by byl na plazi a uzival si piiliv se studenym napojem.*

Myslim si, Ze takové mnozstvi kategorii a podkategorii vznika z divodu velkého
rozsahu tvorby, patfici pod tyto hudebni styly. U klasickych zanrt jako jsou pop, rock
a dalsi, museli lidé umét hrat na nastroje a zpivat. Tento zpiisob tvorby hudby na pocitaci
dava svétu obrovskou moznost ukazat, co v kazdém je, jaky ma dany clovek sluch a styl.
Je to podle mého nazoru obrovsky krok v tvorbé elektronické hudby, ta otevienost

a dostupnost.

4  Trh festivali v Cesku

Z mého zjisténi vyslo, ze nas narod je siln€ orientovany na zivou hudbu tradi¢nich
popovych kapel, které maji u nas pfevazné obsazeni na kulturnich akcich v hudebni sfére.
Nejvétsi organizace v této oblasti jsou napiiklad Vysocina Fest, Macha¢, Rock for People,

Votvirak, Colors of Ostrava nebo Sazavafest.

3 MasterClass. ,,Guide to EDM: Explore EDM’s Subgenres and Cultural Influence*. Masterclass.com.
[online]. [cit. 31. 1. 2023]. Dostupné z: <https://www.masterclass.com/articles/what-is-
edm#79kWFtvpuLSIgPjWuKvH2I>.

4 6AM. ,, Tropical House Music Guide: History, Artists, and Tracks®. 6amgroup.com. [online]. [cit. 31. 1.
2023]. Dostupné z: < https://www.6amgroup.com/tropical-house-music-guide-history-artists-and-tracks/>.
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Tyto festivaly se predné vénuji predstaveni zivé hudby, zndmych kapel, jako jsou
tfeba Mirai, Rybicky 48, Krystof, Kabati a podobné. Mezi kapelami se ale nachazi i jiné
formy hudebniho pfedstaveni, jako jsou naptiklad rapefi i rapové skupiny, jako je Calin,

Majk Spirit, Kapitan Demo a dalsi.
4.1 Trh festivali v Cesku: Marketing

Mezi marketingové komunikacni kanaly v Ceské kulturni sfére patii hlavné silna CI a

také uziti jmen hvézd jako primarni poutac.

Vizualni styly komunikace a propagace jsou pro festivaly kli¢ové, nebot
s opakujicim se pofadanim, velmi Casto kazdoroCnim, je dalezité, aby jejich barevnost a
kompozice vizualnich komunikatt byla pfipodobnéna zavedenému standardu jejich daného

CL

VysociNa rl‘{ VYSOCINA
2018FEST = 2025FEST
5/7-7/7 06-08/07

Amfiteatr Jihlava Amfiteatr Jihlava

CHINASKI A Sy
DIVOKEJ BILL CHINASKI

WANASTOWI VJECY/MIG 21
ARAKAIN & LUCIE BiLA MIRAI/JELEN
DAVID KOLLER/MONKEY susmcslss RYBICKY 48/MIG 21
MANDRAGE/HARLEJ/MICHAL HRUZA . i
VvASo PATEJDL/SEP/AR/RVBlCKV 48 ‘,‘:’i:'rf;:,‘}:‘“fﬁlf :m?,f:f;
shimioihint e e Y AR s R i T
_— T &= “"'“"m
Obrazek 1: Vysocina fest 2018 Obrazek 2: Vysoc€ina fest 2023
Zdroj: Vysocinafest.cz Zdroj: Vysocinafest.cz

Mezi mista a zptsoby komunikace patii bézné tiskoviny, jako jsou plakaty, letaky,
billboardy a citylighty. Komunikuji ale také pfes socialni sit€, jako jsou Facebook,
Instagram a Youtube. Zasilaji newsletter a na svych webovych strankach informuji o déni

festivalu.

Tyto zptsoby komunikace a propagace se uplatiiuji na valnou vétsinu hudebnich akci

a festivald v Cesku. Zakladnim cilem propagace je totiz ziskani co nejvétsiho vydélku.
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Obrazek 3: Rock for People — billboard

Zdroj: Designportal.cz

5 Trh s alternativni tematikou v Cesku

Ceska scéna neni nijak konzervativni, mame riiznorodost hudebnich styld, které se
verejné ukazuji, ale stale pocCet kulturnich akci vénujicich se tradi¢nimu hudebnimu stylu
presahuje ten alternativni, jako jsou napfiklad festivaly elektronické hudby. Mezi takové
festivaly patii napfiklad Magnetic Festival, Beats for love nebo Let It Roll. Tyto festivaly
se vénuji tvorbe, ktera neni jiz tak klasicka, nékterymi hudebniky mozné az odsuzovana.
Tvofti hudbu pomoci pocitace, na mixaznich pultech spojovanim riznych existujicich pisni

a podobng.

5.1 Trh s alternativni tematikou v Cesku: Marketing

Komunikace pro tyto festivaly a akce je spiSe zaméfena na mladsi a uzaviené)si
cilové skupiny. Proto se jejich komunikace pfevazné pohybuje na socialnich sitich, jako je
Instagram a Facebook. Dalsi forma promo je sdileni jejich prace a prace ucastnikti na
hudebnich platforméch jako je Spotify, Soundcloud nebo i zabéry ze samotného

vystoupeni a akce, které sdili na Youtube.

Neni ale uplna absence tisténé reklamy, jako promo plakaty nebo letaky s line-upem.
Stejné jako u piispévka na socialni sit€, tak u ti§ténych reklamnich materiald, je pro znacku
dulezita podobnost a rozpoznatelnost. Tady uz je, vzhledem k tematice elektronické hudby
a vice undergroundovému nadechu, vzhled vice umélecky. Napftiklad u Let It Roll festivalu

se pouziva téma futuristickych pohleda do krajin, vesmirnych letadel a podobné motivy.

14


http://Designportal.cz

Lgr nm.q.’

STARD YOUR SRR

./ ANDYE WILKINSON |

1550 DALYX G TEEBEE OULTURE SHRCK

PATYPHISES EVPERR
ETHERWECO SEJEX RYEFIT WINDE
AEEN) MEFAS MIBANTHOP
£ PRALIX SRY.
SHEPTIRAL SPECTRASINL
I THE UPSEATE TELW
UPERADE WHISEY JWA0ONED Ve .

& 300+ MORE

'ntnn oM D

Obrazek 4: Let It Roll 2018 — Facebook

Zdroj: facebook.com/letitroll

Marketing a propagace je ale opét postavena na dulezitém jménu, které se ma na

festivalu objevit.
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Obrazek 5: Magnetic festival

Zdroj: ticketlive.cz
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6 Konkurence v Cesku

Dle mého néazoru, se nachézi blizko k mému tématu jeden festival i tady u nas
v Cesku. Jedna se o Lunchmeat festival. Velmi se py$ni a prezentuji se svym unikatnim
pristupem k fungovani jejich festivalu a jejich pozici na trhu kulturni sféry. “Lunchmeat
festival je kazdoro¢ni mezinarodni festival vénovany pokrocilé elektronické hudbé a uméni
novych médii se sidlem v Praze. Od roku 2010 sdruzuje pecliveé vybrané tviirce z riznych

J 24

uméleckych sfér na jednom podiu a vytvaii tak skutecné synteticky zazitek.“> Tento popis
dle mého nazoru velmi piihodné sedi k Lunchmeatu a vyborné se hodi jako hlavni

konkurence a zaroven pfinos k mému festivalu.

6.1 Konkurence v Cesku: Marketing

Lunchmeat Festival komunikuje velmi alternativnim zptisobem. Jejich vizualni
komunikace je zalozena na zaujeti pozornosti. Zakladem je predvést novinky ze svéta
hudby a uméni, proto je i vizualni styl velmi umélecky. At uz velmi kontrastni barvy,

zvlastni kompozice, nebo obecné netradicni obsah.

Komunikace je opét rozdélena na 2 zakladni komunikaty, kterymi je tisténa reklama

a propagace na socialnich sitich.
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Obrazek 6: Lunchmeat festival 2018

Zdroj: lunchmeatfestival.cz

5 Lunchmeat Festival, 2010 [online]. About. [cit. 24.1.2023]. Dostupné
z: <https://lunchmeatfestival.cz/2022/about/>.
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7 Trh v zahrani¢i

Zahrani¢ni trh, ktery jsem porovnaval s mym, je vybran z nékolika davoda. Muj
fiktivni festival by mél dosahnout velikosti téchto akci, rozsahu a proslulosti. Chtél bych,
aby muj festival byl ten, na ktery si kulturni sféra vzpomene, kdyz se fekne ,,novy talent.“
Proto jsem se pii prizkumu trhu v zahranici zaméfil hlavné na tispésnost, podobny vizualni

styl, ktery chci aplikovat na svijj festival, jeho funkci a obsazeni v hudebnim doprovodu.

7.1 Konkurence v zahranici s ohledem na proslulost

Mezi tyto konkurenty patii naptiklad Tomorrowland, BalatonSound nebo Untold
Festival. Nejen u nas, ale kdekoliv ve svété znaji tato jména aspon z doslechu, nebot tito
magnati v hudebnim primyslu uz pasobi dlouhou dobu a jejich navstévnost je
astronomicka. Napiiklad, Tomorrowland jen za rok 2022 navstivilo okolo 600 000 lidi.°
Této ohromné navstévnosti urcit€é napomohl fakt, ze rocniky 2020 a 2021 byly kvuli situaci
Covid-19 zruseny. Dle mého nazoru, kdyz se na jeden festival hudby sjede vice nez pul
milionu navstévniku, jde o dikaz jeho uspésnosti, nemluve o oblibenosti elektronické

hudby mezi lidmi.

7.2 Konkurence v zahranici s ohledem na myslenku

Pokud se ale dostanu k pfimé konkurenci a festivalu nejvice podobnému tomu
mému, mél bych zminit FilthyLab festival v Bruselu. Tato udalost je znama praveé kvili
své podpoie mladych a neznamych talentd. Maji na této myslence zaloZzenou celou svou
tfidenni pout’ napfi¢ Bruselem, kterou vedou ikony hudby z Belgie. Nebrani se zadné
forme hudby ani zanru, vystupuji zde kapely s pop-rockem, ale také mladé umélkyné
s jazzem, diskzokejové z kazdého koutu svéta. Podobné jako Lunchmeat festival, chtéji

svym navstévniktim ukazat, co se skryva v lidech, které mozna potkavaji kazdy den.

8 Druhy komunikace trhu v zahranici

Trh v zahrani¢i je také posilen zna€nou vyhodou ve finanénim kapitalu udalosti.
Velikosti festivalu podle mého nazoru musi odpovidat i jeji propagace a jeji rozsah do

okoli. Kdyz si vezmeme naptiklad festival Tomorrowland, jedna se o zahrani¢ni akci,

6 Tommorowland festival sells out 600,000 tickets , 2022 [online]. Ticket Business News. [cit. 24.1.2023].
Dostupné z: <https://www.theticketingbusiness.com/2022/03/07/tomorrowland-festival-sells-out-600000-
tickets/>.
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kterou ale zna kazdy, kdo nékdy slysel pojem festival elektronické hudby. Jeji propagace je

velmi rozsahla, efektivni, nékdy i velmi osobni.

Na druhé stran€ existuje ne tak finan¢né zvyhodnény FilthyLab festival. Ten je ale
zase zastupcem kulturni udalosti, ktera pfinese zakaznikim vzdy néco nového a
nepoznaného. Na tom je cely jejich marketing zalozen. Jejich hlavnim cilem je vystoupit

z fady a udélat néco, co lidi bude kazdy ro¢nik festivalu zajimat a co je piekvapi.
8.1 Marketing Tomorrowlandu

Mezi komunikaéni kanaly Tomorrowlandu patfi klasicka reklama, piima reklama,
podpora prodeje, e-marketing, vefejné relace, sponzoring, dokonce i prvky
experimentalniho marketingu. Blize uvedené zplsoby jsou napfiklad billboardy, plakaty,

zasilani postovnich dopist ucastnikiim a kupcim v predprodeji s osobnim podékovanim.

Vétsina komunikace, jako je jiz v dnesni dobé& standardem, probiha na socialnich
sitich. Jejich propagace zasahuje do siti jako jsou Facebook, Instagram, TikTok, Youtube

a nejvice Twitter.

V jejich vizualnim stylu pouzivaji skoro az mytickou tematiku, hory, nebesa a

hvézdy. Cilem této komunikace je pisobit nadCasove az ,,nebesky.“

oy

§¢

Obrazek 7: Tomorrowland — Around the world

Zdroj: facebook.com/tomorrowland
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Nepouzivaji ale pouze jen socialni sit€, k propagaci jim slouzi i aplikace spojené
s hudbou, jako je aplikace Spotify a Apple Music. V neposledni fad€ pouzivaji i klasickou

placenou reklamu na internetové stranky.

Silna stranka a vlastné divod, pro¢ je Tommorowland tim, ¢im je, jsou vefejné
relace. Velikost jejich kontakti na znamé osobnosti pohybujici se v hudebni branzi je
podle mého nazoru neuveétitelnd. Kazdy ro¢nik nabizi zastup jmen, ktera zna cely svét,
jako jsou napfiklad Martin Garrix, Tiesto, Dimitri Vegas & Like Mike, Armin van Buuren,
Lost Frequencies, Timmy Trumpet a dalsi. Nebot se na jejich festivalu objevuji tyto slavné
osobnosti, az skoro celebrity, pfitahuje to i pozornost bulvaru a novinart. Bulvarni ¢lanky
jsou tak dal§i forma propagace pro festival. Samotné hvézdy festivalu ale také poméahaji

propagovat festival.

Dalsi, tou experimentalni formou marketingu, je podle mého nazoru velmi chytre
zvoleny zpiisob, kterym je sponzoring od letecké dopravy.” Nebot se jedna o festival
ohromné velikosti, ktery ma fanousky po celé zemi, je velmi chytré zprostfedkovat
podporu od letecké spolecnosti, ktera bud’ prednostné dopravuje pasazéry mifici na
festival, nebo i kdyby jen méla levnéjsi letenky. Podle mého nazoru, je to velmi dobry a

efektivni zpasob, ktery napomaha festivalu.

8.2 Marketing FilthyLab festivalu

Marketing a komunikace FilthyLab je naprostym opakem ke komerénimu
Tommorowlandu. Jejich propagace je pfevazné na socialnich sitich a virovém marketingu,
kdy si lidé feknou o festivalu navzajem. Nejde jim o mnozstvi lidi, ale o kvalitu pro ty,

kteti na festival ptijdou.

Jejich styl ma silny nadech uméleckého stylu grunge (viz. 11 Styl grunge), s jejich

alternativnim ztvarnénim lidi v kolazi s nazvem daného festivalu.

" Marketing Brief Tomorrowland Festival - Integrated Marketing Communications, 2013 [online]. Prezi. [cit.
25.1.2023]. Dostupné z: <https://prezi.com/czpycuyzeza9/marketing-brief-tomorrowland-festival-integrated-
marketing-communications/>.
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Obrazek 8: FilthyLab Festival — Fifty Favourites

Zdroj: facebook.com/filthylab

9  Prinos z trhu a konkurence

Ptinos zjisténi, ktery bych se pokusil shrnout, byl spiSe v potvrzeni nez novych
objevech ve sféfe kulturnich hudebnich akci. Cilem moji analyzy ¢eské a zahranicni
konkurence bylo zjistit, jak moc se lisi a jaké pouzivaji techniky a prosttedky pro

propagaci, inovaci a rozvoj svych akci.

Vsechny kulturni hudebni akce maji v dnesni dob¢ jeden a ten samy cil, vyd¢lat
penize. Neni to ale zddné prekvapeni nebo dramatické zjisténi. Penize jsou vzdy u vSech
firem a spolecnosti prioritou a vzdy budou. Bohuzel to ale narusuje fundamentalni principy
hudebnich akci, kterymi je hrat hudbu pro lidi, které to ma bavit a maji si to uzit. Nemohu
fict, ze hudba se z hudebnich festivalt vytratila, to snad ani nejde, ale je velmi upozadéna

za plachtou prodeje.

Nemohu ale fict, ze vSe, co jsem se dozvédeél a potvrdil si, mi nepomohlo. Utvrdilo
to moji myslenku obsahu, kterou moje bakalarska prace ma mit. VySel ze zjisténi také
dobry ptiklad toho, jaké vizualni prvky a styly se pouzivaji a s jakym obsahem, dilezitost
a hierarchie, rozsah komunikace, vymozenosti a inovace. Poucil jsem se o stylech
komunikace na socialnich sitich a moznostech rozsifeni merchandisingu. Dale jsem se

dozvédél také o vyuziti sponzoringu a jakou spojitost maji jisté firmy s danou akci.
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10 Cyberpunk

Tento vyraz se odviji ze sci-fi prostfedi zobrazovanych ve filmech o blizké az velmi
vzdalené budoucnosti. Cyberpunk je spojenim slov cyber — technika, kybernetika, o néco
vyS$si technologie a punk, jehoz pocatky jsou v 19. letech 20. stoleti, kdy vladla velmi
hlasita rockova hudba, ktera evokovala a byla vedena hnutim, které bylo velmi anti-
propagandistické. Byli to zastanci toho, ze jsme lidi a mizeme si délat co chceme a nikdo
do toho neméa co mluvit. Spojenim téchto 2 slov, nebo spise hnuti, vznika styl, ktery

vytvoril svoje misto v uméleckém a filmovém prostredi.

Tento styl jeste vice potvrdilo vydani pocitacové hry Cyberpunk 2077, od firmy Red
CD projects, ktera hrace uvadi do roku 2077, kdy technologie plné¢ pievzala kontrolu
a zacala se vyuzivat na plné obratky. Ke svym vymozenostem ale prisla i odpovédnost
a Spatné uziti. To vyvrcholilo v rozdéleni spolecnosti na korporatni elitu a pouli¢ni

vandaly, mezi nimiz vélka plane po celou dobu ptib&hu hry.

10.1 Definice vizualniho stylu cyberpunk

Od doby vydani hry Cyberpunk 2077, ziskal nazev Cyberpunk v dalSich umeleckych
smérech své misto, nebot’ perfektné vysvétloval vyuziti prvkt v tomto stylu, které jen

utvrdily vzhled a podstatu hry, ktera je jejim zastupcem.

Prvky byly velmi zativé barvy, technické prvky jako diody a sitové kabely,
futuristické zobrazeni lidi a vybaveni a toto vSe tvorené ve velmi punkovém stylu,
kontrastni tmavé barvy, poruSovani pravidel designu, jako jsou zarovnani, lehce Citelna

pisma a podobna pravidla.®

V podstaté je cyberpunk smichani mnoha zanru a styla z riznych etap umeéleckych
dé&jin a do toho pridany nadech budoucnosti, kybernetiky, robotiky a umélé inteligence.
Zahrnuje v sob& kombinaci high-tech a low-life, kybernetické implantaty s rozkladem,
neonova svétla na mrakodrapech, pod kterymi jsou polorozpadlé panelové domy.

Barevnost ma tmavsi nadech, funguje tam kontrast vyspélé technologie a pochmurnosti.

8 Cyberpunk design trend, 2021 [online]. Graphic Dome. [cit. 7.3.2023]. Dostupné z: <
https://graphicdome.com/blog/cyberpunk-design-trend/>.
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11 Styl grunge

Pocatky stylu ,,grunge® vznikly ptivodné z pristupu k hudbé. Piesnéji feceno se jedna
o specificky pfistup k punku, rocku a metalu. Hlavnim poznavacim zdrojem tohoto stylu
bylo vyuziti technik, které by uspéSny umelec normaln€ nepouzil. Velmi Casto se
pouzivaly napftiklad velmi staré nebo poskozené nastroje, amplifiery a kombo zesilovace.
Mohlo to byt z divodu undergroundového ptivodu umélci? Mozna. Co je jisté je dosazeni
pozménéni zvuku vychazejiciho z hudebnich nastroja. Cilem muzikanti ve stylu grunge

byl zkresleny az praskavy zvuk, ktery sam o sobé pfipominal , §pinavy* zvuk.
11.1 Priklady uziti vizualniho stylu grunge

Prukopnikem v hudbé, ktery prorazil stylem grunge, byla napftiklad slavna skupina
Nirvana, vedena svétoznamym umeélcem Kurtem Cobainem. Jejich hudba i grafika uzivana
na jejich obalech CD, byla poc¢atkem a nahledem do stylu grunge, ktery se dale rozvadeél
i do dalSich uméleckych sméra. V hudebnim pramyslu se v tomto stylu nasledn€ nachazely

kapely jako napiiklad Soundgarden, Pearl Jam, Alice in chains a dalsi.’

11.2 Graficti designeri stylu grunge

V grafickém a produkénim primyslu se nachazeli umélci, jako tieba David Carson,
ktery je povazovan za predstavitele stylu grunge, ktery udélal prilom v designu magazing,
jako byl naptiklad RayGun'®. Dale ale také Janine Heinrichs, Kanadska graficka, ktera
v roce 2020 podstoupila vyzvu ,,365 dni grunge typografickych plakatd,” kdy kazdy den
v roce vydavala na socialni sité plakaty v tomto stylu. Je presvédCena, ze tento styl, stejné
jako jejich puvodni myslenka, byt organicky a svij, je dobry piiklad, ze byt grafik

a umélec neni néco, na co ¢lovék potiebuje velké tituly a Skoly.!! Sta¢i myslenka a cit.

Jsem také zastancem toho, ze ¢lovek muze byt kreativni a produktivni v tomto smeéru

a nepottebuje k tomu dlouholeté skoly a vzdéelani.

9 Best Grunge Artists, 2004 [online]. Digital DreamDoor. [cit. 16.2.2023]. Dostupné z: <
https://digitaldreamdoor.com/pages/best_artists-grunge.html/>.

10 The Influence of Iconic Designers on the Design Trends of Today, 2020 [online]. Envato. [cit. 16.2.2023].
Dostupné z: <https://www.envato.com/blog/famous-graphic-designers/>

1 Janine Heinrichs ‘ grunge typography posters prove you don’t need a degree to be a graphic designer,
2022 [online]. Creative Boom. [cit. 16.2.2023]. Dostupné z:
<https://www.creativeboom.com/inspiration/janine-designs-daily/>.
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12 David Carson

Narozen roku 1954, na svét piiSel umélec, ktery pozdéji ve svém Zzivoteé zménil
pohled na praci s typografii a grafikou. David Carson se vyucil na statni univerzité San
Diego s bakalarskym titulem. Poté zacal postupné rozvijet svij talent v grafickém designu
diky pfileZitostem naskytnutym v jeho kariéfe art direktora pro rizné Casopisy, jako byl

napiiklad Self and Musician, kde spravoval jeho velmi oblibené téma, zajmy surfait.

,»Slova jsou rozevlata a chaotickd, pismena rozmazana. Textury jsou tlusté
a t&zké.“!% Tento styl poté pievzal a plné zacal pouzivat napiiklad v ¢asopisu Transworld

Skateboarding. Tam zacal pln€ vyuzivat stylu grunge a vypiloval jeho ,,Spinavy* styl.

Od té chvile dostal misto v ¢asopisu Beach Culture, kde se stal v roce 1989 art
direktorem a jeho kariéra jakozto prikopnika ,,grunge* stylu byla v plnych obratkach. Jeho
styl se stal velmi znamym a lehce identifikovatelnym, vyhral spoustu ocenéni a stal se

symbolem alternativniho pfistupu viiéi grafice a typografii.'?

13 Prinos z umélce Davida Carsona

Dle mého nazoru se David Carson naprosto perfektné hodi k tématu mé prace.
Carsonlv alternativni pfistup k jeho praci s grafikou, prostorem, typografii a myslenkou je
velmi piihodny k tématu alternativniho festivalu. Hlavni véc, ktera mi utkvéla v paméti, je
jeho uvodni slovo na Skoleni prace se stylem Grunge, kterou vytvoril v roce 2020 na
workshopové strance MasterClass. ,,Pokud se kazdému libi tvoje prace, hrajes to moc
opatrné. Musi byt nékdo, kdo tvoji praci nema rad. Ve svéte je tolik hezkych, uhlazenych
designii, Ze je potieba obcas byt ten rebel, co vystupuje z fad. Potfebujes, aby si nékdo vzal
tvoji knihu do ruky, aby klikl na tvoje stranky. Chceme tvijj talent, ne tvlj software. Vér
svému nitru, odtud vychazi ta dobra prace.“'* Jeho nazor je, Zze pokud délas hezkou praci,
ktera se dobfe Cte a hezky se na ni kouka, patiis do fady stovek dalsich grafika, kterych
jsou kancelare jiz plné. Pokud chces, aby si tvoji praci nékdo zapamatoval, musis udélat

néco, co je jiné, nez delaji ostatni.

12 The Rise And Fall Of Grunge Typography, 2012 [online]. The Awl. [cit. 8.2.2023]. Dostupné z:
<https://www.theawl.com/2012/08/the-rise-and-fall-of-grunge-typography/>.

13 David Carson [online]. Famous Graphic Designers. [cit. 8.2.2023]. Dostupné z:
<https://www.famousgraphicdesigners.org/david-carson>.

14 Carson, David. David Carson Teaches Graphic Design | Official Trailer | MasterClass [Y outube video].
USA, 2022.
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Kli¢em, ktery jsem si z jeho prace a instrukci vzal, je to, ze pokud se u tvoji prace
kolemjdouci nezastavi a nemusi v ni néco hledat, neni to dobra prace. Tvoje prace by méla
zaujmout na prvni pohled, nemusi to byt ale kvlili své uhlazenosti a krase. Cilem je pfimét
pozorovatele zastavit se a prohlédnout si tvé dilo. Hledat jeji mySlenku, jeji poslani. Tyto

techniky totiz vedou k hlavnimu cili kazdého grafika; vytvofit dilo, které utkvi v paméti.

14 Pruzkumny dotaznik

Pro lepsi predstavu o funkcnosti mého festivalu a ujasnéni faktt pii tvorbé, jsem
vytvortil dotaznik. Dotaznik mél ziskat pohled potencionalnich navstévnika, ale také
ucastnika mého festivalu. V idealnim pfipadé€ jsem chtél mit v dotazniku i odpovédi od

tvarcel, ktefi se potykaji se stejnym problémem, ktery ma muyj festival fesit.
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Prakticka Cast

15 Vysledky dotazniku

Na zakladé vysledka dotazniku (viz. Piiloha 1 — vysledky dotazniku) jsem se
presvedcil o minéni cilové skupiny, jejich obeznamenosti s elektronickou tane¢ni hudbou,
jejich zayjmem o podporu pratel a neznamych talenti a postradani aktivni Gi¢asti v hudebni
sféte ze strany hudebnikd. Utvrdil jsem tim svoje puvodni predpoklady a myslenky, které

jsem planoval vyuzit v praktické Casti.

16 Cilova skupina

Nejdrive je potieba definovat cilovou skupinu, kterou ma mgj festival zasahnout.

Jedna se o velmi specifickou ¢ast kulturni sféry.

Jde o cilovou skupinu navs$tévnikd, ktera se pohybuje vékoveé mezi 18-30 lety. Tato
cilova skupina ma zajem podpofit nové talenty, dorazit na vystoupeni svych pratel
a upfednostnit alternativni formu hudebniho predstaveni pred béznou formou vystoupeni
hvézd, které posloucha na Spotify a podobnych hudebnich platformach. Jedna se o lidi,
kteti si informace ziskavaji spiSe ve svych radach a alternativnimi zdroji, kteti se neboji

projevit svoje nazory a nejsou konzervativni.

Na druhé strang¢ je cilova skupina ucastnikt. V této skupin€ se nachazi talentovani
producenti elektronické hudby, ale maji malo shlédnuti na socidlnich sitich. Rappefi, ktefi
si sami vytvareji svoji hudbu, pfes kterou nasledné rapuji, ale nedokazi se dostat na podia.
DJ, ktery mé nadani a sluch, ale nedokaze se dostat pfes hranici hrani na svatbach nebo
malych vystoupenich. Tato druhé cilova skupina mé chut’ a nadani, které chce svétu

ukazat, ale momentalni trh jim to nedovoluje.

16.1 Zakaznik

Cilova skupina zakaznikt je definovana jako navstévnik, ktery chce objevit nové
pristupy k hudbé. Chce slySet svoje pratele, nebo i neznamé tvare vystupovat pred

publikem. Touzi slySet néco, co se nepodoba ni¢emu, co poslouchaji na denni bazi.
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Tato skupina se pravdépodobné obecné zajima o alternativni pfistupy k produktim
a firmam. Nakupuji u malych soukromych prodejct, sleduji déni v jeho okoli a reaguji na
né€j svymi nazory. Maji spis zajem o kavarnu, ktera neni jako prvni ve vyhledavaci na

internetu.

Tato cilova skupina jsou prizkumnici. Hledaji nové a nepoznané a radi podpofi

ne¢koho, kdo m4 talent, ale nedostava se jim dostatek uznani a pozornosti.

16.2 Uéastnik

Soucasti cilové skupiny ucastnika jsou nadani umélci ve sfére elektronické hudby.
At uz se jedna o tvurce vlastnich skladeb, lidi s nadanim na zpév nebo rap, osoby

s vybornym hudebnim sluchem, ¢i s nadanim pro ¢teni publika za pultem.

Tato cilova skupina jsou lidé, ktefi maji talent a vi, ze maji co nabidnout. Jediné, co

je brzdi je velikost trhu a maly prostor na to ukazat, jaky talent maji.

17 Koncept vizualniho stylu

Na zacatek vysvétlim koncept celého vizualniho stylu. Nebot je moje prace
vizualniho stylu festivalu zalozena na myslence podpory neznamych talentt, vybral jsem si

ptresnou definici a pracoval s pojmem zrozeni.

Moje bakalatska prace je zalozena na myslence podpofeni neznamych talentt, ktera
ma pomoci nadanym umélcim vystoupat vys, nabidnout jim prostor ukazat jejich talent
a v nejlepsim pripad¢ prilakat pozornost producentd a promotért, kteti by si je vzali pod

sva kiidla a pomohli jim dosahnout pozornosti a velikosti, kterou si zaslouzi.

Proto je muj vizualni styl blizce vazan na téma zrozeni. Zrozeni hvézdy, rast talentd.

Misto, kde vyroste z nepovsSimnutého ¢loveéka nékdo, o kom bude védét cely svét.

Tato myslenka je uzita v témét celém obsahu mé bakalarské prace. Hlavnimi prvky
zrozeni jsou zpusoby vizualniho zpracovani této myslenky. Jsou uzity obecné definice, az
specifi¢té)si variace tohoto pojmu, vse je blize vysvétleno v danych vizuélnich

komunikatech.
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18 Corporate identity festivalu

Na zacatek vysvétlim fungovani CI mého festivalu, nebot’ nékteré prvky nas provazi

po celou dobu mé bakalarské prace.

18.1 Jméno

Jméno festivalu je Cyber Sapiens. Toto jméno jsem zvolil ze dvou divoda. Cyber je
vyraz, ktery je odvozovan z kybernetiky, podle jejiho piekladu, ale vzdy je k nému
ptisuzovana myslenka budoucnosti. Kybernetika a podobné technické vymozenosti jsou
pro nas stale obor, ktery se rozrusta a budoucnost nam toho jesté ze svéta technologie

hodné pfinese.

Druha cast je Sapiens. Sapiens je vyjmuto z latinského nazvu homo sapiens.
Homo sapiens je znamy vyraz z evolu¢ni teorie Charlese Darwina'®. Evoluce je zaloZena
na rustu vlastné z néceho malého do toho, co jsme ted’. Proto jsem tento vyraz vyuzil
k navaznosti na mySlenku mého festivalu. Nasi ucastnici diky mému festivalu vyrostou

v néco vétsiho.
18.2 Logo

Logo jsem vytvoril opét na zakladeé symbolismu. Na zaklad€ zptsobt zobrazeni
zrozeni nebo narozeni, vzniklo logo spojené ze dvou symbolil. Trojuhelnik, ktery je

smérem dold, je symbolem matky nebo ltna'®. Misto zrozeni.

Upvnitt trojuhelniku se nachazi lotosovy kvét. V hinduismu je lotosovy kvét
oznacovan jako kvét narozeni, kvét zivota!”. Tento symbol se tedy opét vaZze k tematice

zrozeni, na které je muj vizualni styl postaveny.

15 National Geographic Society. ,, Theory of Evoliton“. education.nationalgeographic.org. [online]. [cit. 7. 4.
2023]. Dostupné z: <https://education.nationalgeographic.org/resource/theory-evolution/>.

16 Milada. ,,Symbolika $perkii: Trojuhelnik“. Eppi.cz. [online]. [cit. 7. 4. 2023]. Dostupné z:
<https://www.eppi.cz/blog/symbolika-sperku-trojuhelnik/>.

17 Kishore Shintre. ,,.Symbolism of lotus flower in Hinduism, Buddhism, Egyptology®. Linkedin.com.
[online]. [cit. 7. 4. 2023]. Dostupné z: <https://www.linkedin.com/pulse/symbolism-lotus-flower-hinduism-
buddhism-egyptology-kishore-shintre/>.
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Obrazek 9: Logo Cyber Sapiens

Zdroj: Vlastni

Spojenim téchto 2 symboli jsem vytvoril logo, které vizualné zapada do tematiky

budoucnosti a cyberpunku, ale zaroven spliiuje moji myslenku zrozeni.

L\
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Obrazek 10: Variace loga Cyber Sapiens

Zdroj: Vlastni

18.3 Barevnost

Muj festival Cyber Sapiens nema urcitou barevnost. Pracuji s rozmanitosti barev pro
udrzeni pozornosti na trhu. Nedélam jednotny design, nebot’ rozmanitost designu nasledné

koresponduje s riznorodosti jeho navstévnika a ucastnik.

Logo se vyuziva v mé komunikaci pfevazné v bilé barve, s uzitim obrysové varianty
loga pfi pouziti jako element v grafice. Pokud jde o propagaci znacky, ma byt logo

hlavnim prvkem dané grafiky, logo je v plné barve.

Ostatni texty, grafické prvky a vizualni elementy se také pfevazné pouzivaji v bilé
barvé. Jde o prakti¢nost a kontrast viici barvam ve zbylém prostoru grafiky. Moje

bakalafska prace ma ur€ité podstatu v tom, ze moji zakaznici musi v mé grafice trochu
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hledat, zamyslet se nad ni. Tohle ale nesmi pfijit do sporu s faktem, ze moje grafika musi

byt Citelnd a rozeznatelna.

Barevnost v pozadich grafiky je zpracovana ve formé ,,liquid paint,” neboli vodovou
barvou. Je to technika, ktera je tvorena v grafickém programu Adobe Photoshop, pomoci
nastroje ,,zkapalnét.“ Diky nastroji zkapalnéni pfetvorime jakykoliv stavajici obraz do
tekouciho tvaru, ¢imz se vytvori neobycejné a vzdy jedine¢né pozadi pro moji vizualni

komunikaci.

Obrazek 11: Liquid paint

Zdroj: Vlastni

18.4 Pismo

Pisma a typografie jsou pro festival Cyber Sapiens stejné€ rozmanita jako jeji
barevnost. Nékdy je dobré vyuzit toho, aby se u vasich dé€l lidé pozastavili. Proto pro kazdy
vizual pouzivam jiné nadpisové pismo.

Pisma, které ve své bakalarské praci vyuzivam, jsou vSechna spojena pouze jednou
véci, kterou je tematika. Vyhledaval jsem pisma, kterd ptipominaji budoucnost,

kybernetiku a pocitaCové prostiedi.

V logu je pouzito pismo Kusanagi, od Tugcu Design Co., které ma velmi silny
futuristicky nadech. Pouziva kombinaci ostrych a zaoblenych rohli a maly proklad. Velmi

dobfe se pouziva samostatné a dobre funguje v nadpisech.

CYER=R SAPI=NS

Obréazek 12: Pismo Kusanagi

Zdroj: https://gdfonts.com/
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Dale také pracuji naptiklad s pismem Cyberspace, od George Edwarda Purdy. Toto
pismo zase pracuje s tloustkou diikt a blokovymi nab&hy obloukt. Siln€ se poji

k vesmirné tematice.

Také pouzivam napiiklad vice umélecké pismo, jako je Doctor Glitch, od tviirce pod
aliasem Woodcutter. Toto pismo zase ptisobi dojmem, Ze se v pismu stala chyba neboli

pocitacovy termin ,,glitch, ktery trha rovnost pixel v obrazovkach.

Pisma pouzivam v souladu s praci ve vizualech, aby byly spojené s tématem, ale pro

rozmanitost v myslence komunikace neni pismo dané.

Jedina pisma, ktera jsou dana, jsou dodatkova pisma, ktera pouzivam pro bézny text
v aplikaci. V nadpisech pouzivam LEMON MILK, od autora Marsnev, které je velmi
dobfe Citelné na vSech platformach, kvuli jeho ostrym diagonalam a tloustkam drika.
V popisech a v pravidlech je pouzito zakladni pismo Arial, které je soucasti balicku
Windows. Toto pismo je také zakladnim pismem pro vét§inu zafizeni. Proto jsem ho ur¢il

spiSe pro jeho funk¢nost a flexibilitu.

18.5 Vizualni prvky

Vizuélni prvky a elementy, které vyuzivam ve vizualni komunikaci, jsou uzce spjaty
s tematikou cyberpunku. Skladaji se hlavné z elementt, které se objevuji na pocitacich,

streetwear obleceni a filmech se sci-fi tematikou.

Nacitani, pixelizace, optické zaméfovace a podobné prvky tvoti vizi budoucnosti

a lehkého nadechu punkového stylu.

Obrazek 13: Vektorové prvky cyberpunk

Zdroj: https://freepik.com/
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19 Vizualni styl

Pro tvorbu vizualniho stylu byly pouzity kombinace vSech vySe uvedenych technik a
prostedkt. Je to kombinace tematiky stvofeni, zivota, zrozeni, které se prolinaji

s pfitazlivym az agresivnim designem a barevnosti.

20 Komunikacni kanaly

Prioritné€ jsem vytvoril komunikaty na socialni sit€. Vzhledem k cilové skupiné je
dulezitost dosahu na socialnich sitich klicova, nebot’ moje cilova skupina je dosazitelna

hlavné zde, na platformach jako jsou Instagram, Facebook, Twitter a podobné.

Socialni sité€ jsou totiz dnes pro mladez a moji cilovou skupinu nejlep§im
prostfedkem pro komunikaci, zisk informaci, sdileni dat, objevovani nového a
nepoznaného. Stejné jako pro konzumenta obsahu socialnich siti, je stejné dilezita tato
platforma pro tviirce a kreativce, nadSence a umélce. Je to totiz zdarma zpusob, jak se

zviditelnit, ziskat zpétnou vazbu, ziskat tipy a rady, kritiku a doporuceni.

Dale jsem také vyuzil 1 tradiniho ti§téného formatu, ktery jsem ale upozadil
z divodu mnohem siln€jsiho komunikatu, kterym je internet a socialni sit€. Nemohu fici,
ze by byla tisténa reklama a propagace zbytecna, s tim nesouhlasim. Ale dle mého
presvédceni, i s ohledem na moji cilovou skupinu, je urcité jeji efektivita slabsi oproti

socialnim sitim.

21 Instagram

Jako prvni socidlni sit’ jsem vybral s nejvétsi prioritou Instagram. Rozhodoval jsem
hlavné z divodu, Ze Instagram disponuje velmi rozmanitym zpusobem, jak se prezentovat.
Vzhledem k mému tématu elektronické hudby, je vyhodou funkce Instagramu piidavat jak
fotky, tak videa, reels, instastory a moznost pridavat hudbu z knihoven Instagramu pod své
prispévky.

Dale se také ptidavaji moznosti oznacovani lidi, uzivani reklamy a pomoci hashtagti

se probouravat hloub€ji do obsahu, ktery se poté zobrazuje dal§im uzivatelim.
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Instagram také disponuje velkym poctem uzivateld, skoro 2,5 miliardy aktivnich
uzivatelti mési¢nd.!® Proto je sdileni svého talentu pomoci videa a fotografii na této

platformeé sveétove proslulé a velmi uzite¢né.

21.1 Zimni sezona — The Creation

Nebot’ mam rozdéleno fungovani mého festivalu na 4 sezony, za¢inam zimni

sezonou, ktera dostala nazev — The Creation.

IN THE BEGGINING
THERE WAS
NOTHING

AFTER THE
BIG BANG
© THERE WAS LIFE

AFTER 2022
CAME A TIME
OF MUSIC

:
5
:

Obrazek 14: Instagramovy (IG) piispévek — The Creation

Zdroj: Vlastni

Tato sezona pracuje s tématem zrozeni — narozeni. V podkresu grafiky je vkreslena
zena v tehotenstvi. Tato metafora je zalozena na myslence toho, Ze prvni festival, zacatek

sezoOn, je pocatek vSeho. Proto je do vizualu zakomponovan i vesmir samotny.

Cilem bylo pozdvihnout dulezitost t€hotenstvi a zrozeni jako takového. Stejné jako
se v bisku matky rodi novy zivot, ve vesmiru se rodi nové hvézdy a planety, tak na
festivalu Cyber Sapiens se rodi hvézdy scény elektronické hudby. V kombinaci
s chladnéjsi barvou modré se 1 tematicky hodi k zimnimu obdobi, kdy by se prvni ze série

sezon odehravala.

18 Daniel Ruby, 71+ Instagram statistics for marketers in 2023 (Data & Trends), 2023 [online].
DemandSage. [cit. 9.4.2023]. Dostupné z: <https://www.demandsage.com/instagram-statistics/>.
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Nebot se jedna o prvni a pocatecni prispévek, ktery oznamuje zaCatek série festivald,
je potteba aspon lehce uvést potencionalni navstévniky festivalu do déni. Proto jsem pouzil

lehky uvadé&jici text do rohu grafiky, ktery naznacuje téma festivalu.

Uzivam anglicky jazyk, jak v nazvech, tak v textu, nebot’ cilova skupina je na tento
jazyk zvykla a denné se s anglictinou potkava, mnohdy i ve vétsi mife nez s obsahem
ceskym. Proto neni problém pro cilovou skupinu si texty prekladat. Pokud by ale nastal
problém s prekladem a byli by nuceni pouzit piekladace, vénovali by tim vétsi pozornost

moji komunikaci, coz by mohlo vést nasledné k vétsi Sanci na ziskani sledujicich.
21.2 Jarni sezéna — The Rising

Nasledujici sezona je jarni, rozkvét prirody a dalsi ¢ast festivalu Cyber Sapiens, ve

které se mohou projevit talenty na verejnosti.
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Obrazek 15: Instagramovy piispévek — The Rising

Zdroj: Vlastni

Tato grafika ma tematiku vzrastu. Hlavnim vizualnim komponentem je rist seminka,
které se pomalu dere z pudy do krasného kvétu. Tematika je opét spojena se zrozenim a
rastem. Kvétina ma symbolizovat rast, jak kariérni, tak osobni, nasich ucastnika na
festivalu. Diky nam by méli hudebnici, zpévaci a skladatelé vyrast do sféry, kterou si

zaslouzi.
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Vyuzivam zelenou a zlutou barvu, ktera se tematicky hodi k podkresu rostouci

kvétiny a zaroven dobfe koresponduje s urCenim sezony jara.

V této grafice jiz nepouzivam doprovodny text, nebot’ se jedna o druhy festival
v roce, takze obeznameni o fungovani a podstaté¢ festivalu uz je zavedena. Nyni se spiSe
soustfedim na vétsi viditelnost a upozornéni na elementy cyberpunku, jako jsou digitalni
teCky, ¢arové kody, a hlavné vétsi viditelnost a upozornéni na opakujici se nazev neboli

efekt echo.

Tento efekt u nazvu Rising vyuzivam z divodu, Ze funguje jako efektivni spojovaci
prvek mezi pfispévky, kromé liquid paint pozadi a tematiky zrozeni. Zaroveni ma tento
efekt skryty vyznam. Pfed vypln€nou variantou nazvu se nachazi vice prazdnéjsich. Toto
ma symbolizovat, ze v fadé¢ lidi se nachazi jeden, ktery je vyjimecny. Stejné jako festival

Cyber Sapiens hleda vyjimecné talenty, mezi béznymi lidmi.

21.3 Letni sezona — The Growth

Kdyz uz je mij vizualni styl a prvky v ném pro trh znamy, mohu si dovolit moji

grafiku vice umélecky ztvarnit.
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Obrazek 16: Instagramovy piispévek — The Growth

Zdroj: Vlastni
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Pro letni sezonu jsem vybral téma dospivani. Vyuzil jsem mladé vlka, které vzhlizi
ke své matce. Symbolizuje to pohled hudebnich umélcti vzharu, jejich cestu k cili. VSichni
jsme nékde zacali, cesta je dlouha a slozitd, ale cil neni nedosazitelny. Vzhlizime

k profesionaliim a nasim vzorum s cilem, Ze se k nim jednou pfidame.

Upraveni vk probéhlo barevnou upravou a funkci Adobe Photoshop preskladat.
Funkce preskladat pfemapuje a presklada stavajici obraz s predlohou jiného obrazu. Na to
jsem pouzil dalsi, jinou fotku vlki. Vysledkem pieskladani byla fize dvou raznych

pohledd na dospivani, coz opét podporuje rozmanitost ucastnika festivalu.

Cervena a oranzova barevnost nasledné koresponduje s dobou konani festivalu,

letnim obdobim a teplem, které doba prinasi.

Grafické prvky a elementy cyberpunku jsou v tomto vizualnim stylu jiz vice
agresivni a viditelné, aby se podpoftilo schéma a tematika kybernetiky a budoucnosti.
V pravém rohu se nachazi i maly popisny text, ktery je propojen s tematikou festivalu, ale

zaroven dotvari symboliku s vlky.

21.4 Podzimni sezona — The Emerging

Posledni sezonou, kterou jsem tvoiil, je podzimni The Emerging. Jedna se uz o velmi

silné umélecké ztvarnéni plné prvka cyberpunku a prace s technologii.
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Obrazek 17: Instagramovy piispévek — The Emerging

Zdroj: Vlastni
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Pro podzimni a vlastné posledni sezoénu roku jsem vybral téma povstani. V grafice je
zobrazeno, ze tak, jako se krasny motyl klube z kokonu, tak se nasi hudebnici rozrustaji do
svych plnych potencialti a diky mému festivalu najdou cestu ke zlepSeni a rozkvétu

v kariéfe.

Barvu jsem vybral fialovou, ktera se tematicky hodi k obdobi jeho konani. Fialova
vyvolava klidny, ale dominantni pocit. Nebot se jedna o zavrSeni jednoho roku festivalu,
funguje tato barva jako cilova rovinka, ktera se d4 dobfe zapamatovat pro budouci

komunikaci.

Vizualni prvky a elementy cyberpunku jsou v této grafice jiz siln€ pouzivané,
spolecné i s textem, ktery ma piipominat kod na pocitaci, souvisejici s nacitanim soubora,
které opét sméfuje k tematice festivalu, kde se maji ,,nacist“ umeélci z malych osobnosti do
znamych hvézd. Dale se také uz pridala do prvka barevnost, ktera koresponduje

s barevnosti celého prispevku.

21.5 Oznameni data a lokace

Je potieba také urcit zplisob oznameni lokace festivalu a datum jeho konani. Tady uz
se odklanim od uméleckého zplisobu ztvarnéni mého vizualniho stylu a upfednostriu;ji
Citelny zpuasob. Tento zptsob jsem vybral z divodu dulezitosti tohoto oznameni. Misto a

datum konani je kli¢ova informace, kterou zdkaznik nesmi mit problém dohledat.

6.5 2024

VYSTAVISTE
PRAMA

N cy3RoAmiENs

Obrazek 19: The Growth — Datum a Obrazek 18: The Creation — Datum a

misto misto
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni
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21.6 ZruSeni konani festivalu

Nemohu opomenout ani moznost, ze se muj festival za néjakych podminek zrusi.
S nehezkou vzpominkou na dobu Covid-19, ktera nam skoro na 3 roky odepiela moznost
uzivat si kulturni sféry, musime pocitat s tim, ze z néjakého divodu se mize konani

festivalu zrusit.

Proto jsem vybral vizualni prvek, ktery bude na socialnich sitich fungovat jako

upozornéni na zruSeni konani festivalu.

-

.
-,

{(' i-ll' ""

Obrazek 20: ZrusSeni konani

Zdroj: Vlastni

Jako hlavni vizualni prvek jsem vybral pixelového dinosaura, ktery pouziva webovy
prohlize¢ Google Chrome jako svoji ikonu upozoriujici na problém s pfipojenim. Je
zobrazen ve webové hie, kde mizete s dinosaurem pomoci klavesovych Sipek preskakovat
prekazky a sbirat tim body. Toto ma ukratit Cas pfi Cekani na to, nez se problémy

s internetovym pripojenim opravi.

Tento symbol dinosaura mam ja i moje cilova skupina blizce spojeny s problémem
s pripojenim. Stejné jako kdyz nastane problém a musi se zrusit spojeni mezi zakaznikem a
festivalem, vyuzil jsem této metafory a upravil pixelového dinosaura a pouzil ho jako
symbol ,, vypadku,* ¢imz vice podporuji tematiku kybernetiky a budoucnosti, kterou

pouzivam ve svém pojeti festivalu.

Pro textovou podporu oznameni je pod dinosaurem jeste textovy dodatek, ktery

uvadi ID, neboli identifikace, nazev daného festivalu a sezony, nasledovany velkym

37



napisem offline, ktery oznamuje problém nebo odpojeni. To je jesté podporeno barevnym
efektem ,,glitch,” coz je pocitaCova zavada, kdy se barevné vrstvy nesejdou na spravnych

pozicich a vytvoii takto barevnou chybu.

Obrazek 21: ZruSeni festivalu — The Growth

Zdroj: Vlastni

U vySe uvedeného prispévku je nahled, jak vypada pfispévek na Instagramu, ktery
ohlasuje zruseni konani festivalu The Growth. Pro umocnéni tématu zruSeni daného
festivalu je pouzita grafika zruseni s dinosaurem, v pozadi se nachazi ptivodni vizualni
komunikace festivalu The Growth, ktera je ale upravena zatmavenym pozadim, které
indikuje zhasinajici svétlo a také efekt glitch, barevnou zavadu, ktera trha obraz jako pfi

chybé na pocitaci.
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21.7 Instastory

Nedilnou soucasti Instagramu a komunikace na ném je funkce instastory. Funguje na
principu sdileni vasich fotek a videi na 24 hodin, poté zmizi. Je to aktivni zptsob, jak
pfimét sledujici se pravidelné divat na vas ucet. Na instastory bude muj festival sdilet
udalosti, naptiklad oznameni déni a téma festivalu. Dale mize oznamovat Gcastniky,

zabéry z piiprav festivalu a dalsi upoutavky.

THE RISING
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Obrazek 23: Instastory — The Creation Obrazek 22: Instastory — The Rising
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni

39



X\\\\\V/I////I/ b oAiiLialsd
LOATING

Obrazek 25: Instastory — The Growth Obrazek 24: Instastory — The Emerging

Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni

Vizualni styl instastory piispévku je ptipodobnén ke zpracovani piispévkt na
Instagram samotny. Zmény prob&hly ve zméné orientace na vysku, z divodu spravného
zobrazeni na mobilnich zafizenich. Dale také doslo k preskladani elementd a textu na vice
sttedove orientovany design. Prvek, ktery pfibyl, je logo ve varianté obrysu, které je ve
stiedu designu. Logo ma podpotit znacku, nebot’ obsah informaci, ktery miize instastory
nabidnout, je omezeny. Proto je dobré, kdyz jeste pred preCtenim nazvu uctu, ktery je

v levém rohu, uz uzivatele podvédomé upozoriiujeme na nasi znacku.

V neposledni fade je potreba také zavést moznost informace o zruseni déni festivalu 1
na instastory, nebot’ je Sance, ze uzivatel a sledujici nasSeho uctu prvné zhlédne instastory,

nez mu algoritmus ukaze nas prispévek.
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Obrazek 26: Instastory — The Rising —zruseni
festivalu

Zdroj: Vlastni

22 Facebook & Twitter

Dulezité je pro nejvétsi dosah zasahnout vice socialnich siti najednou. Dalsi
platformy, kde mohu dosahnout na svoji cilovou skupinu, je Facebook a Twitter. Facebook
je misto, které navstévuje mési¢né skoro 3 miliardy aktivnich uZivateld'®, z toho okolo 5
milion® uZivateld je z Ceska.?” Tato socialni sit je sice vice uréena pro sdileni informaci
ohledné déni v okoli, politickym debatam, nakupiim a prodejum a strankam pro firmy a
spolecnosti. Tohle ale neméni nic na vysledném rozsifeni dosahu a propagaci mého

festivalu.

19 Jack Shepherd, 30 essential Facebook statistics you need to know in 2023, 2023 [online]. Social Shepherd.
[cit. 9.4.2023]. Dostupné z: < https://thesocialshepherd.com/blog/facebook-statistics/>

20 Lidi na sitich v Cesku pribylo, vedou Youtube a Facebook, 2022 [online]. MediaGuru. [cit. 9.4.2023].
Dostupné z: < https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/02/lidi-na-sitich-v-cesku-pribylo-vedou-youtube-a-
facebook/>
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To stejné plati 1 pro platformu Twitter, ktera podobné jako Facebook ma sviij urcity
obsah a komunikaci. Twitter je urCen spiSe pro alternativnéjsi uzivatele a jejich pfistup
k diskuzim, debatam a obecné konverzaci o riznorodych tématech. Na Twitteru se ale zase
roz$ituje podpora alternativnich spoleCenskych ¢lanku, je zde vétsi pochopeni pro podporu

neznamych talentt.

22.1 Vizualni komunikace na Facebooku a Twitteru

Vizualni styl komunikace na téchto platforméch se od komunikace na Instagramu
prilis nelisi. Design zastava, pouze s drobnymi zménami, v podstaté a myslence stejny.
Jediné zmény probéhly z divodu upraveni dimenzi danych prispévki. Toto probehlo
z divodu, ze Facebook a Twitter maji oproti Instagramu jiné rozmeéry pro prirozené
zobrazovani prispévkid. Zatimco Instagram ma zakladni rozmér ptispévka 1:1, neboli

Ctvercové, tak Facebook a Twitter ma 16:9, neboli Sirokouhlé zobrazeni.

Nasledna aprava prvkt v designu spoCivala v preskladani viaci zméné v rozmeéru
piispévku. Pozice prvki a elementi v designu jsem zasadil na podobné pozice, jako jsou
na Instagramovych ptispévcich, aby nevznikl problém zasadniho rozdilu mezi socialnimi

sitémi.

IN THE BEGGINING
THERE WAS
NOTHING

AFTER THE
BIG BANG

THERE WK;LE

CAME A TIME

2

Obrazek 27: Facebook (FB) & Twitter (t.co) — The Creation

Zdroj: Vlastni
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Obrazek 28: Facebook & Twitter — The Rising

Zdroj: Vlastni

ININT:
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Obrazek 29: Facebook & Twitter — The Growth

Zdroj: Vlastni

CYBER SARLENS "»»&\\\\\\V//////I/ L:/7ELOCALAY

LOADTHE
f C

Obrazek 30: Facebook & Twitter — The Emerging

Zdroj: Vlastni
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22.2 Facebook & Twitter — oznameni zrusSeni festivalu

Pro vizualni ztvarnéni zruseni festivalu se pouziva stejny prvek jako u prispévki na

Instagramu, aby se udrzela linie komunikace napfi¢ socialnimi platformami.

Obrazek 31: Facebook & Twitter — The Emerging — zruSeni festivalu

Zdroj: Vlastni

23 Propagace ucinkujicich na socialnich sitich

Poté, co muj festival dikladn€ probere v§echny zadosti o Gcast na festivalu a
prozkouma nejvétsi talenty z fad neznamych umeélct, nasleduje propagace vybranych

ucinkujicich na samotny festival.

Nebot jsem zastiesSujici festival, propagaci ucinkujicich zafizuji ja. Design danych
piispévka udrzuji po vizualni strance podobny jako je vizualni komunikace pro
oznamovani déni sezon festivalu. Korespondujici design proto spojuje danou sezonu bez

pouziti tematickych obrazka zrozeni ¢i uvedeni nazvu.

Textovy doprovod je slozen z nazvu festivalu, jmen ucinkujicich a jejich uméleckych
alias. Pridava se jesté napovéda, na kterém podiu se bude ucCinkujici nachazet. Podia jsou 3,
rozdélena na stage: red, stage: green, stage: blue. Vybér nazvu byl podle zkratky RGB, coz
je barevny model, ktery se pouziva v pocitaCich. Tato mySlenka opét podporuje téma

budoucnosti a kybernetiky.
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Filip Byrtus
aka

STAG=: R=ED

Obrazek 32: IG — promo ucinkujiciho — DJ Tobi-T

Zdroj: Vlastni
23.1 Propagace na Instagramu

V prispévcich je dle mého nazoru dilezité, se souhlasem ucinkujiciho, vlozit jak jeho
jméno, tak jeho umeélecky alias, protoze pro budouci moznost kontaktovani je dobré snadné
dohledani umélce. Ne kazdy ma totiz na socialnich sitich 2 ucty, jak pro svij osobni, tak
pro svij umélecky alias. Napiiklad ja mam na Instagramu pouze sviij osobni ucet, na ktery

sdilim jak svoje osobni zalezitosti, tak fotky a videa z mého pasobeni jako DJ.

Lidé zobrazeni na propagaci jsou fotografie volné dostupné k pouziti na strance

freepik.com, jejich jména a alias jsou vymyslena a shoda se skutecnosti je Cist€¢ nahodna.
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Marie Libecka
aka

ﬂ .

Obrazek 33: IG — propagace u¢inkujiciho — Maika

(I

Zdroj: Vlastni, freepik.com

CYBER SAPRPIENS

STAGE: RED
\ ;1, =z .
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Michal 3enicek
akd

JAvY3IMALQO

Obrazek 34: 1G - propagace uinkujiciho — Jay3Malo

Zdroj: Vlastni, freepik.com

46


http://freepik.com
http://freepik.com

NSz (EXMBR=ER

Jirka Str al
aka

DJPHzONES

o

Obrazek 35: IG — propagace ucinkujiciho — DJ Pheonix

Zdroj: Vlastni, freepik.com

Zuzana Tylska
aka

MINERVA

STAGS, GR==N1

Obrazek 36: IG — propagace ucinkujiciho — Minerva
Zdroj: Vlastni, freepik.com
O podrobnych informacich a odkazech na dané umélce se dale komunikuje
v popisech prispévkl na Instagramu. MozZnost oznaceni maze probéhnout pfimo

v piispévku, nebo odkazem v popisu. Dalsi informace mohou byt kratky uvod k umélci a

napftiklad Cas jeho vystoupeni na daném podiu.
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23.2 Propagace na Facebooku & Twitteru

Stejné jako pti prispévcich o tématu festivalu, je potieba i pro propagaci ucinkujicich

upravit rozméry pro optimalni zobrazeni na Facebooku a Twitteru.

Karolina Mala
aka ¢

VIvACIn

=R SAPI=NS
STAGS R=D

\
Obrazek 37: FB, t.co — propagace u¢inkujicich — Vivacia

Zdroj: Vlastni, freepik.com

CYBER SAPRPIENS

STAGE: GREEN

Tadeds Bilka
akd

MA=SSTRO

Obrazek 38: FB, t.co — propagace ucinkujicich — Maestro

Zdroj: Vlastni, freepik.com
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Anna Xhao Min '\
aka

3|Necli|L ‘

Obrazek 39: FB, t.co — propagace ucinkujicich — Bing Chillin

Zdroj: Vlastni, freepik.com

Honza Jinovsky
aRa

Obrazek 40: FB, t.co — propagace ucinkujicich — DJ Omega

Zdroj: Vlastni, freepik.com

24 Propagace festivalu — tiskoviny

Kromé propagace ucinkujicich a mé komunikace na sociéalnich sitich, je potfeba mit i
tisténou reklamu, kterou mohou vidét i lidé mimo moji cilovou skupinu. Myj festival neni
ale zalozeny na komunikaci OOH (out of home), proto je obsah tisténé komunikace

zameéften Ciste jako propagace festivalu samotného.
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24.1 Propagace — téma: neznami umélci

Prvni moznost komunikace je vizualni styl zalozeny na myslence podpory
neznamych talentd. V tomto vizualnim stylu pracuji s barevnosti liquid paint,
korespondujici s barvou obsahu, kterym je mij nadany umélec. Ten je ale upraven, skoro

az cenzurovan, formou deformace a pixelizace obliceje.

KDO BUDE DALSI
HVEZDOU EDM?

NOVACEX CO TO
DOTAHNE
DALEKO...

CEKA JEN NA TO,
AZ HO OBJEVIS

FEeTIVAL SoN MaDEv-y
CYB=R SAPI=NS

»y

Obrazek 41: Tisténa propagace — neznamy talent

Zdroj: Vlastni, freepik.com

Tato myslenka podporuje téma objeveni neznamych talentd. Tento fakt podporuje
uderny headline, ktery vyzyvave pobizi k zajmu o muj festival. Nachazi se zde i mensi
popis, nebot’ je potieba lehce vysvétlit, o Cem festival bude. V neposledni fadé se nachazi
ve spodni ¢asti QR kod, ktery odkazuje na aplikaci CyberSapiens, jejiz funkci vysvétlim
pozdéji.
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Obrazek 42: Tiskova propagace — téma neznamych umglci (maketa)

Zdroj: Vlastni, freepik.com

Tisténa propagace se bude nachazet na frekventovanych mistech, jako jsou
autobusové zastavky, stanice metra, nebo bude vylepena na pristupnych zdech casto

navs§tévovanych mist.

24.2 Propagace — téma: zrozeni

Druha forma tiskové propagace pouziva téma zrozeni, stejn€ jako komunikace na

socialnich sitich. V této formé jsem vybral 1 vice mytické téma, zrozeni fénixe.

SBUDPRIMO
(u ZROZENTLEGENDY

FESTIVAL EDM HUDEYERE. =~ ]

CYE=R SAPI=HS i

Obrazek 43: Tiskova propagace — téma zrozeni

Zdroj: Vlastni, freepik.com
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V tomto designu je popisny text vice tajemny, aby se hodil k mytickému tématu.

I BUDPRIMO

U ZROZENILEGENDY

Obrazek 44: Tiskova propagace — téma zrozeni (maketa)

Zdroj: Vlastni, freepik.com

25 Vstupenky

Vzhled vstupenek, které jsou pouzity v aplikaci (obrazek 58, obrazek 59), je navrzen

tak, aby vizualné odpovidal designu pouzitému v komunikaci danych sezon.
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Obrazek 45: Vstupenky — The Emerging (maketa)

Zdroj: Vlastni

Pro predni stranu vstupenek se pouzivaji vizualni prvky a barevnost z komunikace.
Dodatecny prvek je popisny text, ktery je psany kodem, jako kdyz se vam nacitaji

informace na pocitaci.
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CYBER SARIENS
PROJECT:

CREATION

— \ 5
AUTHORITY: GRANTED

LOADING PROFILE
©:¢/10CAL/MUSIC_FESTIVAL .EXE
SPECIAL. TREATHENT-. PASS
NEW TALENTS: DISCOUER SOON

b & & & 0 L 2R 2R 2R
Obrazek 46: Vstupenky — The Creation

Zdroj: Vlastni

CYBER-SAPIENS
PROJECT:

RISIF=

AUTHORITY: GRANTED

LOADING PROF I-E
Ch//10CAL/MUSIC FESTIVAL.EXE
SPECTAL TREATMENT:- PASS.
NEW TALENTS. DISCOVER-SOON

Obrazek 47: Vstupenky — The Rising

Zdroj: Vlastni

CYBER SAPIENS
PROJECT:

DN
Obrazek 48: Vstupenky — The Growth

Zdroj: Vlastni
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LOADING ILEY —ii
g /7 10CAL/MUSIC FEST IUAESEXE

SPECIAL TREATMENT: PASS &8
NEU TALENTS: DISCOVER SOON

Obrazek 49: Vstupenky — The Emerging

Zdroj: Vlastni

Zadni strana vstupenky vyuziva QR kod, ktery odkazuje na aplikaci, pokud ji
uzivatel nema. Pokud ano, QR kdd piida fyzickou vstupenku do elektronické knihovny

vstupenek (viz. 23.4 Aplikace: Vstupenky).

CYBER SAPRPIENS
PROJECT:

ctMERGING

Obrazek 50: Vstupenka — The Emerging — zadni strana

Zdroj: Vlastni

Na zadni strané vstupenky se méni pouze nazev festivalu ve vrchni casti.
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26 Aplikace CyberSapiens

Dulezita cast mé bakalaiské prace je aplikace, ktera se blizce vaze k mému

fungovani festivalu.

Mobilni aplikace ma 4 hlavni funkce. Sledovani prace umélcu pied festivalem, mapa
festivalu s zivym pfenosem pozice tebe a tvych pratel, moznost sledovat zivy pfenos
z podii a nakup a ulozeni vstupenek. Jeji design koresponduje s vizualnim stylem
komunikace na socialnich sitich, s pouzitim zakladniho liquid paint pro festival Cyber

Sapiens. (viz. Obrazek 3)

Obrazek 51: Aplikace CyberSapiens
(maketa)

Zdroj: Vlastni, freepik.com

26.1 Aplikace: Cyber-feed

Prvni ¢asti je moznost béhem roku sledovat uchazece o u€inkovani na festivalu.
Inspirovany popularnim TikTok feedem, coz je nekonecny zdroj videi, jsem vytvofil
prenos umélct a jejich aktivit, aby si zakaznici mohli néco zjistit a popfipade podpoftit

uchazece, ktefi se jim libi.
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CYB=ER-F==D ==

Obrazek 52: Aplikace: Cyber-feed

Zdroj: Vlastni
Pokud chcete o daném uchazeci zjistit vice, kliknutim na profil si o ném mizete

zjistit podrobnosti a jeho pfibéh. Ve spodni ¢asti je tlacitko na socialni sit€ uchazece.

CYRB=R SAPI=NS

&~

$

MAaKA

Neboli Marie Libecka, je 19 leta pro-
ducentka z Moravy. Jeji specializace
je tropical house, kiery si pfipisuje ke
svému zivotnimu stylu. Velmi rada
cestuje a béhem svych dni sni o
cestovani po plazich v zahranici,

kde bude hrat svoje sklatby pro
tisice fanouskd, popijet z kokosu a
uzivat si zivot naplno.

Obrazek 53: Aplikace: Cyber-feed — profil

Zdroj: Vlastni, freepik.com
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26.2 Aplikace: Mapa

Jak z mého dotazniku, tak z vlastni zkuSenosti vim, Ze je na festivalech a verejnych
akcich problém orientace. Hlavni problém moji cilové skupiny je, Ze vétSina chodi na dané
udalosti se skupinou pratel. Tato skupina se ale mize béhem déni rozdélit a je pak velky

problém se v hlu€ném prostiedi a na velké rozloze akce zase najit.

V moji aplikaci by byla mapa, ktera zobrazuje zive vasi pozici, pozici vasich pratel,
umisténi podii, informace o momentalnim obsazeni daného pddia a také body se stanky,

toaletami, suvenyry a podobné.

V mape¢ je oznaovan uzivatel jako Sipka, pratelé jako profilové ikony, podia jsou
barevna podle nazvi odvozenych od RGB a bilé teCky jsou stanky, toalety, suvenyry a

podobné.

CYB=R SAPI=NS

PRIDAT PRATELE

Obrazek 54: Aplikace: mapa

Zdroj: Vlastni
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Pro pfidani pratel je potieba vybrat zpiisob spojeni a souhlasit s podminkami a
prectenim pravidel uziti. Poté uz staci jen stisknout ,,propojit* a pomoci vybraného

zpusobu se sparovat s prateli.

CYEB=R SAPI=ENS
PRIDAT PRATELE

Diky této funkci mizete pfidat na svoji mapu
polohu svych pratel a blizkych

Nikdy jste si nebyli bliz, stejné te
blizko k objeveni hvézd festivalu Cyber Sa-
piens.

Upozornéni: nepfijimejte 2adosti o pridani
do pratel na aplikaci Cyber Sapiens od
neznamych &i neautorizovanych osob.

&)

VYBERTE MOZNOST

»3 fE0

ar

0
mE

Obrazek 55: Aplikace: mapa — pridat pratele

Zdroj: Vlastni

26.3 Aplikace: Zivy pienos

V neposledni fad€ jsem pridal do aplikace funkci livestreamu neboli zivého prenosu.
Tato funkce méa pomoci rozsifit povédomi o mém festivalu a jeho rozsifeni do globalniho
méfitka. Zaroven tato funkce dovoluje sledovat déni festivalu 1 v situaci, kdy se zdkaznik
nemize dostavit osobng. Nepiijde tim padem o zaZitek z déni. Zivy prenos je
zprosttedkovavan pres kvalitni kamery a zvukovy zaznam od potadatele festivalu. Kamery

jsou nastaveny na vice mistech, aby si sledujici uzil pfenos v co nejvétsi mite.
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Obrazek 56: Aplikace: livestream (maketa)

Zdroj: Vlastni

Pristup k Zivému pienosu je udélen pouze uzivatelam, ktefi si zakoupili vstupenky na
dany festival. Po vstupu do funkce zivého prenosu muze uzivatel sledovat déni na podiich,
ktera muze v levé strané pfepinat pomoci barevnych tlacitek korespondujicich s barvou

podia.

..,j
3

\
1

Obrazek 57: Aplikace: livestream

Zdroj: Vlastni, youtube.com
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26.4 Aplikace: Vstupenky

Posledni funkci aplikace je platforma pro nakup a uchovani vstupenek na festivaly.
Pro ptehled jsem zvolil zobrazeni samotnych vstupenek s datem konani, mistem a nazvem

sezony.

CYRBR=ER SAPI=ENS —

VSTUPRENKY /i

CREATION

THE CREATION
D: 29. 2. 2024 - O2 ARENA - POCET: 1

THEGROWTH )
D: 6. 5. 2024 VYSTAVISTE HOLESOVICE - POCET: 2

&7

THE EMERGING
D: 17. 9. 2024 - PARK STROMOVKA - POCET: 1

Obrazek 58: Aplikace: vstupenky

Zdroj: Vlastni

Pokud klikneme na tlacitka koupit, dostaneme nabidku dostupnych sezon a kratky

uvod o daném festivalu.
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CYR=R SAPI=NS

NAKUP VSTUPENEK

RISIRG

TH= RISING

Jamni sezona festivalu Cyber Sapiens. s tématickym
nézvem The Rising

Pofizenim vstupenky dostavate moznost zucastnit se
hudebniho festivalu elekt hudby, ktery pfinasi
umélce a hudebni skladatele z fad neznamych a nepoz-
nanych

Objevte nové umélce a novou hudbu a na oplatku jim

pomiiZete dostat se tam. kam patfi. Nadani potfebuje
odbiv a pozomost. Dejte jim, co si zaslouzi

PRIDAT DO KOSIKU

Obrazek 59: Aplikace: vstupenky — ndkup

Zdroj: Vlastni

27 Identifikac¢ni naramek

Poté, co dostaneme nase fyzické vstupenky nebo se prokazeme vstupenkou

v aplikaci, dostaneme u vstupu na festival identifika¢ni naramek.

Obrazek 60: Identifika¢ni naramek

Zdroj: Vlastni
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Identifika¢ni naramek méa zakladni funkce, jako jsou ulozeni informaci o
zakaznikovi, povoleni vstupu na festival a také se chova jako kreditni penézenka pro nakup

napoju a obcCerstveni.

28 Rollup

Kdyz uz jsme se dostali na festival, moji uchazeci a nadani hudebnici potfebuji, aby
nasi zakaznici védeéli, o koho se jedna a méli moznost je kontaktovat, zvlaste pokud se

jedna o producenty.

e ———————— :
e NN\ LSS \
7/ = SR 7

=R SAPI=NS

Obrazek 61: Rollup (maketa)

Zdroj: Vlastni

Rollupy maji design shodny s momentalni vizualni komunikaci sezony. Na rollupu je
dale jméno daného vystupujiciho hudebnika. Ve spodni Casti se nachazi dostate¢né velky
QR kod, ktery odkazuje na ptedem domluvené socialni sité hudebnika. Po kazdém
vystoupeni se rollupy meéni a jsou rozmistény tak, aby na podiu a kolem néj daly moznost
zakaznikiim a producentiim ihned kontaktovat jejich oblibeného neznamého talentovaného

¢loveéka.
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29 Merchandising

Nesmi se zapomenout na vzpominku a darky, které si mohou zékaznici z mého
festivalu odnést. Mezi mij merchandising (merch) patfi tricka, bryle, pytliky a kelimky, do

kterych si mohou nalit sviij oblibeny napoj.
29.1 Tricka

Z vlastni zkuSenosti vim, ze tricka s velkymi logy a pteplacanou reklamou mé a moji
cilovou skupinu pfili§ nepfitahuji. Proto jsem vybral styl, ktery je slusivy a sedi zaroven

k mému festivalu, aby se s nim dal merch lehce spojit.

Obrazek 62: Merchandising — tricka (maketa s lidmi)

Zdroj: Vlastni, freepik.com

Samoziejme propagace mého festivalu a znacky je potfebna, ale snazil jsem se ji
pouzit co nejSetrn€js§im zptisobem, vlozenim loga na prso v malém rozméru. Hlavnim
poutacem a spojovnikem s mym festivalem ma byt design spodni Casti tricka a graficky
prvek na zadech. Spodni barevny pruh je pfevzat z mého zakladniho liquid paint designu a

graficky prvek je element cyberpunku, ktery je pouzit v komunikaci.
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Obrazek 63: Merchandising — tricka (maketa)
Zdroj: Vlastni

29.2 Bryle

Nasleduji slunecni bryle. Dvé z mych sezon se odehravaji v case zafivého slunicka,
proto je dobry designovy prvek, ale i prakticka cast Satniku, mit na mém festivalu 1 Cyber

Sapiens bryle.

Obrazek 64: Merchandising — bryle (maketa)

Zdroj: Vlastni
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Design bryli pouziva v nozi¢kach zakladni liquid paint, dale logo mého festivalu
v plné barvé a disponuje Cervenymi skly, které nejlépe brani priniku modrého svétla. Proto

se tyto bryle hodi jak béhem dne proti slunci, tak v noci proti svétlim reflektort.

29.3 Pytlik

At uz s sebou nesete mikinu na vecer, cennosti nebo rave dopliiky jako jsou masky,
privésky, rukavice a podobné, vSe se musi néjak nosit s sebou. Proto jsem vytvoril design

pytliku na zada.

Obrazek 65: Merchandising — pytlik (maketa)

Zdroj: Vlastni

Design je velmi podobny s trickem. Opét pouziva barevnost a zakladni liquid paint

ve spodni ¢asti. Uprostred je obrysové logo Cyber Sapiens.

65



29.4 Kelimky

Nebyl by to festival, kdybych nemél vlastni kelimky na népoje. Stejné€ jako vratny

kelimek na festivalu, si ho muze zakoupit navstévnik pro sebe jako darek.

V designu kelimku je opét na pozadi zakladni liquid paint, nazev festivalu a také je

siln€ doplnén o prvky cyberpunk, které jsou pouzity ve vizualni komunikaci.

Obrazek 66: Merchandising — kelimky (maketa)

Zdroj: Vlastni
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30 Zavér

V mé praktické Casti jsem vytvofil vizualni komunikaci alternativniho festivalu
elektronické hudby, ktery ma za cil pomoci neznamym hudebnim talentim dostat se do

povédomi vefejnosti a diky tomu jim nabidnout moznosti, které si zaslouzi.

Presto, ze si vizualni komunikace prosla spoustou zmén a Gprav, od malych detaila
az po kompletni restart prace, jsem vdécny za kazdy krok, ktery jsem v této praci provedl a
co jsem se béhem ni naucil. Prace s tématy byla velmi kreativni a ocenovana mym blizkym

okolim a mé osobné¢ také velmi uspokojila.

Design a mysSlenka vizualni komunikace byla vyzva, jeji zpracovani taktéz. Chtél
jsem diky této praci prekonat svoje oCekavani a dokazat, ze moje schopnosti v grafickém
designu a marketingu beéhem let studia vzrostly a mohou byt pouzity v praxi a budouci
préaci.

Moje bakalatska prace je sice fiktivni a realizace festivalu s takovouto tematikou je
nepravdépodobna, hlavné z hlediska vydelku a financi, mé to ale neodrazuje. Nebot se
v hudebni kulturni sféfe pohybuji jako DJ, jsem piesvédcen, ze s dostatkem Casu a podpory
je tento festival mozny. Pokud by se mi naskytly moznosti a prostfedky, jsem piesvédcen,

ze bych chtél v této praci pokra¢ovat i v budoucnu.
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