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Stupen hodnoceni
Hlediska vyborné | vyborné velmi velmi dobie dobie nevyho-
nebo dobre dobfe nebo ne- vél
velmi nebo vyhovél
dobfe dobfe
1. | Stupeni splnéni cile prace X
2. | Logicka stavba prace X
3. | Prace s literaturou véetné citaci X
4. | Adekvatnost pouzitych metod X
5. | Hloubka analyzy ve vztahu k tématu X
6. | Formalni Gprava prace X
7.| Jazykova a stylisticka uprava prace X
8. | Pfinos prace pro teorii nebo praxi X

Slovni hodnoceni' (v rozsahu min. 200 slov):

Cil Ize povazovat v zasadé za splnény, ale realizovana analyza ruského trhu méla byt dle mého nazoru
provedena ve vétSim detailu.

Struktura prace je logicka, napli jednotlivych kapitol odpovida jejich nazvim. Pomér teoretické a praktické
Casti je ve prospéch teorie.

Prace s pouzitou literaturou je na dobré drovni. Odkazy na pouZzité zdroje jsou provedeny korektné.

Z pohledu metod pouzitych v praci pfevazuje komparace rGznych aspektll poZzadavk( dotazovanych
zakaznikl. Otazkou je zplsob vybéru a reprezentativnost vzorku vybranych respondentu. Je v§ak zifejmé,
Ze nelze pfimo srovnavat vyzkum ve ,8kolnich“ podminkach s profesionalnim marketingovym vyzkumem.

Diplomant komunikoval se svym vedoucim prace podle potieby, v zavislosti na postupu tvorby diplomové
prace. Na jeho formalni a obsahové pfipominky adekvéatné reagoval.

Po formaini strance je prace zpracovana na dobré urovni. Formalni nedostatky a pfeklepy, které se v praci
vyskytuji, nejsou na zavadu celkové srozumitelnosti zamysleného sdéleni. Obrazky a tabulky textovou
Cast vhodné doplriuji.

| pfesto, Ze diplomant neni rodily mluvéi, je prace z hlediska stylistické urovné rovnéz na odpovidajici
urovni. Pouzivana terminologie je standardni a v textu jednotné vyuzivana.

1Ve slovnim komentafi odivodnéte strukturované hodnoceni jednotlivych kritérii v tabulce a poskytnéte své stanovisko k zavére¢né
praci.



Z hlediska pfinosu pro praxi nebo teorii se pfiklanim spiSe k pfinosu pro praxi. Ten je v8ak pomérné& maly
a to zejména v oblasti konkrétnich a jednoznacnych doporuceni pro praxi.

Uc¢inéné zaveéry jsou ale v zadsadé spravné a podpofené vysledky jinych marketingovych vyzkum.

Otazky k obhajobé zavéreéné prace (2-3 otazky):

1. 1. Jaké jsou hlavni rozdily mezi automobilovym trhem v Ruské Federaci a EU a &im jsou tyto rozdily
zpusobeny?
2. Jaka jsou hlavni rozhodovaci kritéria ruskych zakaznika pfi koupi automobilu?

3. Jaké Ize oc¢ekavat trendy v chovani ruskych zakaznik{ v nejblizSich letech?

Predlozena diplomova prace odpovida pozadavkam kladenym na kvalifikaéni prace tohoto stupné.

S pfihlédnutim k uvedenym skutec¢nostem diplomovou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji klasifikaci:
velmi dobre.
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