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ABSTRAKT

Bakalatska prace je zaméfena na moznosti vefejného stravovani v biokvalité v regionu
Brno-mésto. V prvni ¢asti prace jsou definovany zakladni pojmy ekologického
zemédelstvi, biopotraviny a jejich certifikace a dals$i pojmy ekologického zemédélstvi.
Nasleduji informace o celkovém trhu a spotiebé biopotravin. V druhé ¢asti prace jsou
identifikovany moznosti vefejného stravovani v biokvalité v Ceské republice, které jsou
zjistény z vetejné dostupnych zdroji. Dalsi kapitola je veénovdna pravidlim
a povinnostem provozu vefejné stravovacich zafizenich v biokvalité. Prace je zamétena
na region Brno-mésto, byla vybrdna bio restaurace Rebio. Dale bylo zpracovéano
dotaznikové Setfeni u zakaznikd bio restaurace Rebio na téma znalost biopotravin,

spotieby biopotravin a navstévnosti restaurace Rebio.

Klicova slova: ekologické zemédélstvi, biopotravina, trh s biopotravinami,

bio restaurace, vefejné stravovani

ABSTRACT

The thesis is focused on the option catering in bioquality in the region Brno-city. In the
first part of thesis are defined the basic concepts of organic farming, organic foods and
their certification, market and consumption of organic food and other terms of organic
farming. It is followed by information about the market and the consumption organic
food. In the second part of thesis are identified options of catering in bioquality in the
Czech republic, which are identified from publicly available portals. Another chapter is
devoted to the rules and obligations in the catering in bioquality. The thesis is focused on
the region Brno-city, it was chooses organic restaurant Rebio. At the conclusion of the
thesis was done a questionnaire survey by the customers of organic restaurant Rebio, the
survey is about knowledge of organic food, the consumption of organic food, and how

often people going to the Rebio restaurant.

Key words: organic agriculture, organic food, organic food market, organic restaurant,

catering
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1 UvOoD

Ekologické zeméd¢lstvi je stale vice se rozSifujici zpiisob hospodateni, a to vzhledem
k rostouci poptavce po bioproduktech. Diky zvySujicim se poétim onemocnéni
a zdravotnich zatézi obyvatel, se lidé jako konzumenti zacinaji vice zajimat o to, jaké
potraviny nakupuji a jaké je jejich slozeni ¢i ptivod. Z v§eobecnych informaci je znamo,
Ze bézné potraviny z konven¢nich surovin mohou byt zatizeny i latkami, které mohou
zpusobovat riizné zdravotni problémy. Casto spotiebitelé vidi feSeni v tom, Ze nakupuji

bioprodukty a biopotraviny.

Dalsi divod zajmu o bioprodukty a biopotraviny je, ze lidé zacinaji vice piemyslet
0 zivotnim prostfedi a jeho budoucnosti, o pivodu potraviny, preferuji vice regionalni
potraviny, potraviny bez geneticky modifikovanych organismli a v neposledni fad¢ je
zajima zachézeni s hospodarskymi zvitaty. Tato ¢ast populace ocefiuje na ekologickém
zemedelstvi zejména moznost snizeni negativnich dopadii na piidu a dodrzovani ptisnych

norem umoznujicich Setrné zachazeni s hospodarskymi zvitaty.

Konzumace biopotravin se postupné stava trendem a soucasti nové moderni doby, ackoliv
historie ekologického zeméd¢€lstvi saha do poloviny minulého stoleti. Pocet produkta,
prodejen a restauraci v biokvalit¢ se mnohonasobné zvySuje a stava se tak komoditou
s nejrychlej$im naristem v tak kratkém Gasovém obdobi (v Ceské republice od roku
1990).

Druhé nejvétsi a nejlidnatéjsi mésto v Ceské republice je Brno, které se asto nazyva
,méstem vegetariani a studenti“. Pravé studenti tvoii nejvétsi klientelu v ndkupu
a spotieb¢ biopotravin a ¢asto se to vztahuje i ke vzdélani, jelikoz vzdélani lidé jsou vice
informovani, zajimaji se o déni a jsou ochotni vice zaplatit za kvalitni potraviny. Dalsi
skupinou, ktera ¢asto nakupuje biopotraviny, jsou matky na matetské dovolené, které
preferuji zdravy Zivotni styl predev§im pro zdravi svych déti. Velka poptavka po
bioproduktech a zdravém stravovani dala impulz vzniku nékolika desitkam subjektd,
atak se toto meésto stavd SpiCkou v nabidce bioprodejen a stravovacich zafizeni

v biokvalité v Ceské republice.

Ve mésté¢ Brné je n€kolik vetejnych stravovacich zatizeni se zdravou stravou slozenou

i Z bioproduktti, avSak pouze jedna ma certifikaci od kontrolni instituce KEZ o.p.s.,



a to restaurace Rebio, kterda ma Ctyfi provozovny a planuje i rozsifeni do dalSich mést

Ceské republiky.

Toto téma je mi velmi blizké, jelikoz jiz od détského véku navstévuji stravovaci zafizeni,
kterd jsou popsana Vv této préci, a i nadale jsem stalym zakaznikem ve zminénych
vefejnych stravovacich zatizenich. Mimo studium se ¢asto pohybuji v supermarketech
a hypermarketech a sleduji i v téchto odvétvich vyssi zajem o kvalitni potraviny, nez

tomu bylo drive.



2 CIL PRACE

Hlavnim cilem bakalaiské prace byla analyza trhu v oblasti gastronomie v biokvalité
Vv regionu Brno-mésto. Bakalaiska prace je rozdélena do dvou cCasti, a to na literarni ¢ast

a prakticka ¢ast.

V prvni Casti bakalaiské prace jsou charakterizovany hlavni pojmy ekologickeho
zemédelstvi, dale biopotraviny, a to vetné zpracovani, kontroly, certifikace, znaceni

bioproduktt, a také celkovy trh a spotieba biopotravin.

V druhé ¢&asti je zmapovan aktualni prehled stravovacich zafizeni v biokvalité v Ceské
republice, ktery je ziskan z vetejné dostupnych udaji Ministerstva zemédélstvi, kontrolni
organizace KEZ a dalSich portalu. Dale jsou zde uvedena pravidla a povinnosti pro vedeni
stravovaciho zafizeni v biokvalité, na ktera navazuje sledovany podnik, ktery je soucasti
této prace. Bakalafska prace je zaméfena na region Brno-mésto, a byla zvolena restaurace
Rebio, kterd je jedinou certifikovanou restauraci v biokvalité¢ v regionu Brno-mésto.
Na zakladé toho jsem kontaktovala vedeni spole¢nosti k ziskani informaci, které jsou
pouzity v této préci. V praci jsou uvedeny informace o vyvoji spole¢nosti, jak spole¢nost
ziskala certifikdt od kontrolni organizace KEZ o.p.s., dale jsou zde uvedeni
nejvyznamnéjsi dodavatelé restaurace, aktualni konkurenti a problematika poptavky

a nabidky.

Na zavér bakalaiské prace je zpracovano dotaznikové Setieni u zakaznikl restaurace

Rebio, které je zaméfeno na znalost biopotravin, spotfebu a navstévnost restaurace Rebio.
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3 LITERARNI PREHLED

3.1 Charakteristika ekologického zemédélstvi

3.1.1 Definice ekologického zemédélstvi

Ekologické zemé&délstvi v Ceské republice definuje zakon & 242/2000 Sb.,
0 ekologickém zeméd¢lstvi a EU Natizeni 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani
ekologickych produkti. Dodrzovani téchto pravnich piedpisi kontroluji akreditované
kontrolni organizace (MZe, 2015).

., Ekologickym zemédeélstvim se rozumi zvlastni druh zemédelského hospodareni, ktery
dba na zZivotni prostredi a jeho jednotlivé slozky stanovenim, omezenim ci zakazy
pouzivani latek a postupii, které zatézuji, znecistuji nebo zamoruji Zivotni prostredi nebo
zvySuji rizika kontaminace potravniho fetézce, a ktery zvysené dba na vnéjsi Zivotni
projevy a chovani a na pohodu chovanych hospoddiskych zvirat* (Urban, Sarapatka
a kol., 2003).

Jednou z odnozi ekologického zeméd¢lstvi je biologicko-dynamické zemédélstvi, které
splituje legislativni pozadavky ekologického zeméd¢lstvi a produkty ziskané z tohoto
typu zemédélstvi lze oznalit jako biopotraviny. Zde je mozno pouzivat specidlni
preparaty a homeopaticka opatieni pro regulaci $ktidct a chorob rostlin, a pravé tim se
odliSuje od ekologického zemédélstvi. Pro tento zpisob hospodateni je typické pojimani
farmy jako jednotného samostatného organismu. Dale jsou dulezité vzajemné vztahy
mezi padou, zvitaty a rostlinami, Které jsou chapany jako uzavieny sobéstacny systém

(PRO-BIO, 2010).
3.1.2 Konven¢ni a integrované zemédélstvi

Konvencni zeméd€lstvi je nejrozsifenéjSim zpusobem hospodaieni soucasné doby ve
vyspélych zemich, vyuzivajici hnojiva, pesticidy a dalsi pfipravky, které zajist'uji snizeni
ztrat a zvyseni vynosu rostlin. Dale se v chovu hospodatskych zvifat vyuzivaji krmné
pfisady, hormonalni piipravky a dalSi zpisoby, které ovliviiuji jejich uzitkovost.
Technologie péstovani a chovu zvifat zvlaste¢ v minulosti byly preferovany predevsim
Z hlediska technického a ekonomického. Konvenéni zeméd¢lstvi bylo zaméfeno na

kvantitu, a tim se do zna¢né miry zanedbavaly ekologické pozadavky (Moudry, 1997).
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Mezistupném konvenéniho a ekologického zemédélstvi je zemédélstvi integrované.
,, Nejdulezitéjsi je integrovand ochrana rostlin, tzn., Ze kromé profylaktického potirani
Skudcu ¢i misto néj se po dosazeni urcité koncentrace Skiidcii pouzivaji zejména:
biologické postupy (pouziti prirozenych nepratel, patogennich baktérii, feromonii pro
nakladani skiidcii apod.), mechanické postupy (odiezavani — sklizen napadenych vyhonii
— plodii, viaceni, pleckovani proti pleveliim). AZ po vsech téchto postupech se mohou —
V maximalni miie se selektivnimi ucinky — pouzivat chemické syntetické prostredky pro

ochranu rostlin“ (Moudry, 1997).
3.1.3 Hlavni principy ekologické produkce

Hlavnim principem ekologické produkce je biologicky kolob&h: zdrava pida = zdravé
rostliny = zdrava zvifata = zdravé potraviny = zdravi lidé (Urban, Sarapatka a kol.,
2003).

Nejvyznamnéjsi zasady ekologické produkce jsou energeticka uspornost, Setrné
zachdzeni se zdroji, omezovani odpadi, sniZzeni zne€isténi Zivotniho prostredi, vylouceni
syntetickych ptidavnych a pomocnych latek a vyuzivani Setrnych postupt. Pfi zpracovani
ekologickych produkti pifitom plati nékolik zakazi. Mezi né patii ozafovani
a mikrovlnny ohiev, chemické zjemmnovani, uzeni a nakladdni pomoci chemikalii,
pouzivani hormoni a enzymu, bé&leni, pfidavani syntetickych sladidel a aditiv (Moudry,
1997).

Osevni postupy ekologického zemédé€lstvi musi byt pestré a vyvazené, hlavnim cilem je
udrzeni a zvySeni urodnosti ptidy a zajisténi dostatku zivin pro rostliny a minimalizovani
ztraty Zivin z pudy. Obdélavani pidy je provadéno Setrnym postupem tak, aby doslo ke
zlepseni fyzikalnich vlastnosti piidy, zvySeni Grodnosti a protierozniho psobeni. Vyziva
a hnojeni rostlin spo¢iva piedev§im v kolob&hu piirozeného ¢erpani zivin z pudy, ktera
je neustdle hnojena statkovymi hnojivy a zelenym hnojenim, avSak nejvys$s$i roc¢ni
prumérna davka dusiku aplikovana statkovymi hnojivy ¢ini 170 kg/ha dusiku (Moudry
a kol., 2007).

Moudry a kol. (2007) uvadéji zakladni ustanoveni pro chov zvifat v ekologickém

zemedéelstvi:

- Pfirozené systémy chovu

o Plemena adaptovana na podminky v misté chovu
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o Welfare (pohoda zvitat)
o Celkovy stav hospodarskych zvifat na ekofarmé¢: maximalné¢ dvé dobytci
jednotky na jednom hektaru zeméd¢€lské pudy
- Reprodukce
o Pfedevsim ptirozena plemenitba
o Trvalé pfitomnost plemenika ve stadé
o Zdkaz pouzivani zptisobu reprodukce, které by poskodily samici nebo plod
(nevhodné hybridizace masnymi plemeny, pienos embryi)
o Piirozeny prabéh porodu a ptimy kontakt matky s novorozenym mladétem
- Ustajeni
o Piirozené podminky a dostatek prostoru pro pohyb zvifat S moznosti pfirozené
ventilace a osvétleni
o Podestylka z ptirodnich materialii a moznost odpo¢inku
o Z&kaz trvale vazného ustajeni
o Zajisténi dostatku ochrany proti vétru, desti, slunci a vysokym teplotdm
- Vyziva a krmeni
o PredevSim vlastni krmiva
o Vyziva piezvykavcu tvofena prevazné krmivem z viceletych picnin a trvalych
travnich porosti z ekofarmy
- Ochrana zdravi
o Prevence onemocnéni
o PouZivani pfednostné ptirodnich ptipravki pii onemocnénich
o Oznaceni léCenych zvitat
o Zékaz podavani 1é¢ivych piipravki a dopliikkovych latek u zdravych zvirat
o Zakaz provadéni zakroki, které méni vzhled ¢i funkci organti zvitat (kastrace)

o Minimalizace stresu pii pfeprave a porazce zvirat
3.1.4 Zahajeni ekologické produkce

Dle Moudrého a Prugara (2001) osoba fyzicka nebo pravnicka, ktera chce hospodarit
podle z&kona o0 ekologickém zeméd¢€lstvi, je povinna podat Zadost o registraci
k Ministerstvu zem&dé€lstvi. Pokud se ekologicky zemédélec soucasné zabyva i vyrobou
biopotravin, podava i registraci pro vyrobce biopotravin. Dalsi registrované ¢innosti v CR

jsou uvadéni do obéhu, produkce rozmnozovaciho materialu a krmiv.
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3.1.5 Ekonomické aspekty ekologicky hospodariciho podniku

U ekologicky hospodariciho podniku se ocekava, ze bude ekonomicky zivotaschopny.
Pokud néjaka komodita neni jednoznaéné ziskova, lze povazovat za pfinosné i to, jakym
zpusobem jsou potraviny produkovany a jaky efekt, ktery neni projeven v cené produktu,
pfindsi: naptiklad jakost vody, druhova rozmanitost a dalsi. Pfesto je nutné se o zisk
zajimat, jelikoz 1 zeméd¢€lci jsou podnikatelé podnikajici za ucelem dosazeni zisku.
Nejvice se vSak na zhorSeni ekonomické situace podili konverze neboli pfechodné

obdobi.

Druhym faktorem ovliviiujicim zisk je cena. Cena neni pouze jedna ,,cena zemédélskych
vyrobcu®, ale ceny bioprodukce se 1isi podle distribuce. Ceny z pifimého prodeje jsou
mnohdy az dvakrat vys$si nez pii prodeji velkoodbératele. Ekologické produkty dosahuji
Casto tzv. cenoveé prémie. Primérna Cena téchto produktd je pfitom vysSi nez cena
produktti konvenéniho zemédélstvi. Vyssi ceny jsou mimo jiné zpusobeny nékladnosti na
produkci, ktera je Setrnéj$i k zivotnimu prostiedi, a proto je spotiebitel, ktery tento
produkt nakupuje, ochoten takovou cenu zaplatit, jelikoz soucasné plati za sluzbu, kterou
zpusob hospodafeni déla pro Zivotni prostfedi. Cenova prémie je nejdostupnéjsi pro
rostlinnou produkci, a to predevsim z divodu, ze spotiebitel bioprodukt je obvykle

vegetarian ¢i vegan (Sarapatka, Urban a kol., 2006).
3.1.6 Stav ekologického zemé&délstvi v Ceské republice

Celkova plocha ekologicky obhospodatované pidy k 31. 12. 2015 cinila témét
495 tisic hektarti, coz piedstavuje 11,7 % z celkové vyméry zemédélské pady v Ceské
republice. Ke konci roku 2015 hospodafilo ekologickym zpusobem téméf 9 %
zemédélskych podniki v Ceské republice, coz piedstavuje 4 115 ekofarem. Za poslednich
10 let tedy vzrostla vymeéra pidy téméf dvojnasobné a pocet farem stoupl témét pétkrat

(MZe, 2016).
3.2 Produkty ekologického zemédélstvi

3.2.1 Bioprodukt a biopotravina

Bioprodukt byva definovan jako ,,piimy zemédélsky produkt (napr. pSenice, mrkev,
maso) ze systéemu hospodareni podléhajicimu zvlastnimu predpisu a rezimu kontroly pro

ekologické zemédelstvi. Biopotravinou pak je napriklad , biochleb*™ ziskany
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z,, biomouky* a dalsich povolenych prisad.* Biopotravina je nasledny potravinaisky
vyrobek ziskany pravé z bioprodukti s omezenym mnozstvim povolenych ptisad
vymezenych technologickym postupem podle specidlnich piedpisi a se zvlastni
kontrolou (Moudry, 1997).

Trend biopotravin se v poslednich dvou desetiletich velice rozsifil. Je zaznamenan jako
nejvyznamngéjsi potravinovy trend. Populace jej ptijima pozitivné, jelikoz zpuisob ziskani
biopotraviny je Setrny k Zivotnimu prostiedi, coz je v poslednich letech vice diskutované
a pro spotiebitele pii nakupech klicové. Dilezitou informaci se stdva ptivod potraviny,
a proto se k nakupu vice nabizi biopotravina, ktera stoprocentné zarucuje kontrolovani

v kazdé fazi od vyrobce az ke kone¢nému spotiebiteli (MZe, 2003).

Trend biopotravin sebou nese i negativa, kdy spotiebitel nedokdze rozeznat skutecné
biopotraviny od potravin, které jsou oznacovany jako ekologické, avsak jde pouze
0 reklamni oznaceni. Napisy na produktech se stavaji mnohdy klamavou reklamou. Proto
pokud se nejedna o napis ,,ekologicky Setrny vyrobek* nebo ,,produkt ekologického
zem&délstvi®, ktery je soucasti grafického loga, jedna se pouze o reklamu, nikoli
o legislativni certifikaci v systému ekologického zeméd¢lstvi. Existuje nékolik symboli
a napisi, které pasobi jako ,,ekoznacky*, ale jsou to pouze reklamni zaleZitosti (Guthova

a Soukupova, 2005).

V ro¢ence 2015 vydané Ministerstvem zemédélstvi (2016) lze vidét vyvoj trhu
biopotravin v Evropé a EU, ktery ma rostouci charakter. AvSak poptavka spotifebitelti po
biopotravinach v Ceské republice je velmi mala a je potieba rozsifovat nejen produkei,
ale predevSim rozSifit spotiebitelskou poptdvku po biopotravinach. Rozsifeni
o informovanosti biopotravin zajistuje nekolik oborovych a dalSich nevladnich
organizaci, které jsou podporovany Ministerstvem zemédé€lstvi. Mezi nejvyznamné;jsi
propagacni aktivity patfi narodni kampan Ministerstva zemédélstvi ,,Zafi — mésic
biopotravin®, sout&Z ,,Ceska biopotravina roku*, provoz webu ,,BIOspotiebitel.cz a dalsi

projekty.
3.2.2 Zpracovani a vyroba bioprodukti

Vétsinu bioproduktii nelze konzumovat piimo, a proto musi byt zpracovany a preménény
na biopotraviny. Tento proces musi brat na védomi kvalitu bioproduktii. Bioprodukty se

zpracovavaji jinak nez konvenéni produkty, nelze pouzit naptiklad chemické latky, které
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zlepsuji barvu, chut’ ¢i prodluzuji trvanlivost. Pfitomto procesu konvenéni produkty casto
ptichazi o fadu latek prospésnych pro lidské zdravi. Proto je pii zpracovani bioproduktt

potieba vyuZzivat jinou, ¢asto nakladnéjsi techniku (Moudry, 1997).

Pozornost byvd vénovana nutricni hodnoté produktii, kterou jsou mySleny pievazné
pozitivni aspekty uplatiujici se v lidské vyzivé: bilkoviny, vlaknina, tuky, vitaminy,
enzymy a dal$i mineralni prvky. Pfi srovnani produktt z odlisnych zptisobii péstitelskych
technologii si ¢astéji mnohem 1épe po nutricni strance stoji produkty z ekologickeho
zeméd¢lstvi, mnohdy maji ale nizsi obsah bilkovin. Tento deficit je zpuisobeny absenci

dusikatych prumyslovych hnojiv.

Pfedni pficky v prodeji potravin patii zelenin€ a ovoci, proto jsou bio zelenina a ovoce
nabizeny za vy$$i cenu, kdy jsou cenény skute¢nosti jako absence syntetickych pesticidi
a pramyslovych hnojiv nebo Setrné zachazeni k ptirodé. Pravé tim ale bio zelenina
a ovoce muzou byt horsi po vzhledové strance, ktera je u spotiebitelti pii vybéru potravin

citlivé vnimana a dualezita (Moudry a Prugar, 2001).
3.2.3 Kontrola, certifikace a znaceni bioprodukti

., Kazdy podnik, ktery produkuje a zpracovava nebo dovazi potraviny za ucelem prodeje
pod oznacenim produktu z ekologického zemédélstvi, se musi podridit predepsané

kontrole “ (Moudry, 1997).

Ministerstvo zemédélstvi (2017a) stanovilo kontrolni organizace, kterymi jsou soukromé
kontrolni subjekty zajiStujici kontrolni ¢innost véetné vydavani osvéd€eni o plvodu
bioproduktu. Patii k nim KEZ o.p.s., ABCERT AG, Biokont CZ, s.r.o. a BUREAU
VERITAS CZECH REPUBLIC, spol. s r.0. K tomu stanovilo i statni kontrolni subjekty,

které zajistuji ufedni kontrolu. Tim je Ustfedni kontrolni a zkusebni tistav zem&dglsky.

Z legislativy pro ekologické zemédélstvi vyplyva, ze kontrola muize byt ohlaSend,
neohlasena ¢i revizni inspekce. Ohlasena kontrola probihd minimalné jednou za rok
a inspektor podniku ohlasi termin kontroly. NeohlaSena byva natizenou kontrolou, ktera
je cilend v ptipad¢ nahlaseni ¢i podezieni na pouziti nepovolenych prostiedki ¢i postupd.
Do této skupiny patii také namatkova kontrola, ktera slouzi ke zhodnoceni stavu podniku.
Revizni inspekce probiha na zakladé pisemné zadosti, stiznosti nebo odvolani

podnikatele. Natizuje ji Ministerstvo zemédglstvi Ceské republiky.
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Moudry (1997) v souladu s legislativou uvadi, ze ,, pokud pri kontrole podniku nebyly
shledany zavady, inspektor nezavislé kontrolni organizace preda kontrolni zapis
certifikacnimu vyboru pri Ministerstvu zemédelstvi. Certifikacni vybor slozeny ze
zastupcu  stdatnich  kontrolnich organii, spotiebitelii, zpracovatelu, obchodnikii
S bioprodukty a nezavislych odbornikii vyda podniku certifikat podniku, podle kterého je
uznan —oznacen za ekologicky. “ Certifikat je vydan na obdobi jednoho roku a po kontrole

je obnoven na dalsi obdobi.

Pokud by zemédélec porusil podminky zdkona, je mu vétSinou udélena pokuta a dle typu
poruseni zékona miize byt i vyfazen ze systému ekologického zeméd¢lstvi a je mu
odebran certifikat. Pokud by chtél byt znovu zarfazen do systému, musi zazadat
0 navraceni certifikdtu. Uzna-1i certifika¢ni spole¢nost, Ze certifikat lze navratit, nemtze
zemédelec 1 piesto po dobu dvou az tii let produkty oznacovat jako biopotraviny, jelikoz
inkriminované Gzemi je ve fazi pfechodného obdobi, kdy probiha o€ista pidy. Pfrechodné
obdobi se tyka i zeméd¢lcu, ktefi chtéji zacit produkovat v systému ekologického
zemé&délstvi od zacatku. Toto obdobi je zapotiebi k tomu, aby z ekosystému zmizela zatéz
z konvenéniho zeméd¢lstvi (PRO-BIO, 2010).

Pfiuvedeni na trh je povinnost oznac¢eni produktu chranénou znac¢kou (grafickym znakem
neboli logem) a kédem kontrolni organizace, ktery je u znaku. Tento znak oznacuje
certifikovany produkt, ktery je zkontrolovan kontrolni organizaci. Dalsi povinnosti je
uvést na obalu vyrobku (¢i jinym zptisobem sd¢lit) adresu konkrétniho vyrobce, kterd
rovnéz zarucuje pravost bioproduktu. Bioprodukty mohou byt znaené n€kolika zpisoby.
Nazev ,,bio” muze byt obsazen jako pifedpona nazvu produktu. Dal§im zptisobem je

oznaceni produktu slovnim spojenim ,,z ekologického zeméedélstvi®“. (Moudry, 1997)

Znaceni biopotravin vyrobenych v Ceské republice definuje Ministerstvo zemédélstvi
(2017b). Vyrobek musi byt oznacen grafickym znakem BIO, tzv. biozebra s napisem
»Produkt ekologického zeméde€lstvi“ a s ¢islem kontrolni organizace. Logo je mozné
pouzit pouze vsouladu sustanovenim Zakona ¢&. 242/200 Sb., o ekologickém

zemédeélstvi.

17



PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obrézek 1: Graficky znak pro oznadeni produktii z ekologického zemédélstvi v Ceské
republice (MZe, 2017b)

Déle musi byt bioprodukty oznacené evropskym logem, které oznacuje ekologickou
produkci a je definovano v natizeni Rady 834/2008 o ekologické produkei a oznacovani
ekologickych produktt. Od roku 2010 je uzivani loga EU povinné a také je povinné
oznac¢ovat misto vyprodukovani suroviny z nichZ se produkt sklada. Pro biopotraviny,

které jsou dovezené do EU ze tfetich zemi, je logo EU dobrovolné.

Obrézek 2: Graficky znak Evropské unie pro ekologickou produkci (MZe, 2017b)

Na trhu je v8ak moznost setkat se s velkym mnozstvim riznych znacéek i oznaceni. Velmi
Casto jsou prodavany produkty, které na zakaznika pusobi jako bioprodukty a v ndzvu
maji rizné predpony ,.eko®, ,natur” aj. Dale jsou vyrobky oznaeny jako raciondlni,
zdrava, piirodni, ekologicka nebo kontrolovana produkce. Pokud neni na pozadani
predlozen certifikat ¢i pokud nejsou tyto produkty oznaceny vyse uvedenymi symboly
nebo symboly uvedenych svazii, nejde o ekologickou produkci kontrolovanou kontrolnim
organem. Takovému zbozi se fika pseudobiopotraviny. V fadé piipadi muze jit
0 zdravotné nezavadné a zdravi prospéSné potraviny. Mély by vyhovovat normam
a dalsim ptedpistim, pochazeji vSak obvykle z konvenéni produkce, pii které byly pouzity
konvenéni ptipravky (Moudry, 1997).
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3.3 Trh a spotieba biopotravin

3.3.1 Celkovy trh s biopotravinami v CR

Z dat ziskanych z Ustavu zemédélské ekonomiky a informaci dosahl celkovy

obrat biopotravin u ¢eskych subjektid véetné vyvozu v roce 2014 cca 3,2 miliard K¢,

pricemz spotieba biopotravin (véetné¢ dovozu) zaujimala 2,02 miliard K¢ a vyvoz

biopotravin 1,17 miliard K¢. Primérna rocni spotieba na obyvatele dale zlstava pod

hranici 200 K¢. Podil biopotravin na celkové spotieb& potravin a napojii je na Grovni

0,72 %, coz se nijak vyznamné nezménilo ve srovnani S predchozimi lety (Sejnohova

akol., 2016).

Z celkové spotieby biopotravin ¢inil obrat v maloobchodé 1 757 milionu K¢, ve

vefejnych stravovacich zafizenich vzrostl na 59 milionu K¢ a v pfimém prodeji (z toho

nejvice piimy prodej z ekofarem) ¢inil 205 milionu K¢.

Tabulka 1: Vyvoj trhu biopotravin v CR, 2009—2014

Ukazatel 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Spotieba biopotravin v CR (mld. K&) 161(1,60| 1,67| 1,78| 1,95| 2,02
Podil na celkové spotieb¢ potravin a napoju (%) | 0,65| 0,63| 0,65| 0,66 0,71] 0,72
Spotieba na obyvatele a rok (K¢) 154 | 151| 158| 169| 185| 191
Podil fetézch na obratu biopotravin (%) 68| 67| 64| 64| 64| 55

Zdroj: Sejnohova a kol., 2016

3.3.2 Poptavka a zpusob distribuce biopotravin

Struktura poptavky po hlavnich kategorii biopotravin je dlouhodobé stabilni. Nejvétsi

zdjem je o ,,Ostatni zpracované potraviny*, dal$i nejzadan¢jsi kategorii je ,,Mléko

amlécné vyrobky* a tieti kategorii je ,,Ovoce a zelenina®, zahrnujici také ovocné

a zeleninové §tavy (Sejnohova a kol., 2016).
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Tabulka 2: Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu biopotravin v CR, 2009—
2014

2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Hlavni kategorie potravin
podil kategorie potravin (%)

Maso a masneé vyrobky 95| 86| 85| 81| 69| 82
Ovoce a zelenina 10,8| 10,8| 13,6| 13,7| 16,2| 13,7
Oleje a tuky 18| 19| 19| 21| 21| 44
MIéko a mlécné vyrobky 21,11 24,8| 19,6 20| 18,2 22
Mlynské a Skrobarenské vyrobky 6,3 8,4 9,7 10,4| 11,7 8,2
Pekatské, cukrarské a jiné mouéné vyrobky | 9,4 8,2 94| 95| 92| 94
Ostatni zpracované potraviny 359| 32,8 353| 34,3 33 33
Napoje 52| 45 2] 19] 27| 11
Celkem 100( 100| 100, 100| 100| 100

Zdroj: Sejnohova a kol., 2016

Nejvice biopotravin nakupuji ¢esti spotiebitelé tradicn¢ v maloobchodnich fetézcich a to
41 %, tj. 825 milionu K¢& v roce 2014, na druhém misté pak v prodejnach zdravé vyzivy
z 25 %, tj. 500 milionu K¢. Prodej pies drogistické fetézce, predevsim v DM drogerii,
predstavuje téeti hlavni odbytové misto se 17% podilem, tj. 334 milionu K¢. Vyznamné
narusta podil pfimého prodeje biopotravin. Obrat pfimého prodeje vzrostl od roku 2005
témeéf desetindsobné, a to z 21 milionu K¢ na 205 milionu K¢ a predstavuje tak 10% podil
na celkové spotiebé biopotravin v roce 2014. Zhruba 3 % biopotravin jsou nakoupeny
v lékarnach. Malé objemy biopotravin se prodaji v nezavislych drobnych prodejnach
potravin, a to piiblizné 1,7 % a i pies opétovné zvySeni zustava na nizké triprocentni
urovni uplatnéni bioprodukce pies gastronomicka zafizeni a provozovny vetejného

stravovani.

Podil biopotravin v odvétvi gastronomie od roku 2007 do 2014 vzrostl o 2,4 %,
tzn.z0,5% na 2,9 %. Od roku 2007 do 2011 se podil biopotravin v gastronomii
pohyboval mezi 0,5-0,8 %, dalsi dva roky byl zaznamenan vzrust k hranici 1,1-1,4 %,
ale nejveEtsi narust biopotravin v odvétvi gastronomie je zaznamenan v roce 2014, kde se

dostala az k hranici 2,9 % (Sejnohova a kol., 2016).
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Tabulka 3: Podil hlavnich odbytovych mist na celkovém obratu biopotravin v CR, 2009—
2014

2009 (2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 2014
podil odbytového mista v CR (%) | (mil. K¢&)
Supermarkety/hypermarkety/drogerie | 69,2 | 70,4| 67,8| 67,6 67|57,4|1 mld. 159

Odbytové misto v CR

Prodejny zdravé vyzivy a biopotravin | 17,7| 19,4|19,8| 19| 16,6| 24,8 500
Faremni a ostatni piimy prode;j 39| 35| 52| 59| 8,9|10,1 205
Gastronomie 0,8 08| 06| 1,1| 14| 29 59

Zdroj: Sejnohova a kol., 2016
3.3.3 Mezinarodni srovnani

Z dat ziskanych z Ustavu zemédélské ekonomiky a informaci byl vroce 2014
celosvétovy obrat maloobchodniho trhu s biopotravinami, véetné napoji, dle agentury
Organic Monitor piiblizn¢ 80 mld. USD (tj. 60 mld. EUR). Oproti roku 1999, kdy ¢inil
15,2 mld. USD, vzrostl trh témé&f pétinasobné. Rist v podobném tempu je o éekavan i v

dal3ich letech. (Sejnohova a kol., 2016)

Nejvice biopotravin se spotiebuje na dvou kontinentech: v Severni Americe, a to
29,6 mld. EUR, a v Evropé 26,2 mil. EUR, cozZ piedstavuje 90 % celosvétového trhu
biopotravin. Z pohledu zemi je nejvétsi trh biopotravin v USA, a to 27,1 mld. EUR,
nasleduje Némecko s podilem 7,9 mld. EUR, Francie 4,8 mld. EUR a Cina 3,7 mld. EUR.
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4 MATERIAL A METODIKA

4.1 Verejna stravovaci zaFizeni v biokvalité

Dle KEZ 0.p.s. (2009) se bio vefejnym stravovacim zafizenim rozumi podnik, kde se
ptipravuji jidla z produkti a potravin spliujicich pozadavky natizeni EP a Rady (ES)
¢. 852/2004 a vyhlasky ¢. 137/2004 Sb. v platném znéni. Pfi splnéni parametri Standarda
a kontroly kontrolni organizace KEZ 0.p.s. vyda organizace kontrolované spole¢nosti

certifikat s ochranou znadmkou ,,bio*.

Smyslem Standarddl je poskytnuti spotfebitelim pravdivé informace a deklarovat jim
pavod jidel vyrobenych z biopotravin. Veskeré biopotraviny jsou tak dohledatelné
a zakaznik ma stoprocentni jistotu kvality. Vefejné stravovaci zafizeni musi mit
sestaveny provozni plan, kde jsou piesné stanovena pravidla pro zachazeni
s biopotravinami a pokrmy z biopotravin. S témito pravidly musi byt v§ichni zaméstnanci

seznameni a tato skute¢nost musi byt stvrzena jejich podpisem.

Rostlinné i zivo¢isné suroviny pro ptipravu jidel musi spliiovat legislativu ekologického
zemé&délstvi. Pokud vefejna stravovaci zafizeni nenabizeji pouze jidla z biopotravin, ale
I z konvenéniho zeméd€lstvi, je jejich povinnost zabezpecit identifikaci surovin
k piipravé bio jidel a oznacit tak bio jidla v jidelnim listku zkratkou ,bio*. Vefejné
stravovaci zafizeni, které chce nést oznaceni ,,bio“, musi projit kontrolou a certifikaci
kontrolnim organem. Ma-li firma vice provozoven, je potieba tuto kontrolu provést

u kazdé provozovny zvlast’.

Pokud vefejné stravovaci zafizeni nabizi jidla z biopotravin i z potravin z konven¢niho
zemé&délstvi, musi probihat skladovani potravin v oddélenych prostorech. Nikdy nesmi
dojit k jejich smichani. U pfipravy jidel z biopotravin musi byt dodrZzena zasada

pouzivani ¢istych nadob a pomticek.

Nabizena jidla s ozna¢enim ,,bio“ mohou byt pouze ta, ktera jsou ptipravena z 95 %
hmotnostniho slozeni z biopotravin. Pokud nabizené jidlo obsahuje minimalné 35 %
hmotnostniho sloZeni z biopotravin, v nazvu je pouze oznaeni jidla s obsahem
biosurovin. Voda a siil se do hmotnostniho slozeni nepo¢ita. V bio jidle nesmi byt pouzité

stejné konvencni a biosuroviny.
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Vetejné stravovaci zafizeni ma povinnost vést provozni evidenci a uchovavat ji po dobu
3 let. Slouzi k nahlédnuti obsahu biosurovin ve vSech jidlech. Evidence obsahuje nakup
surovin s datem a mnozstvim nakupu, dodavatele, pocet pfipravenych jidel a prodanych
jidel v biokvalité, slozeni jidel v biokvalité, stiznosti zakazniku k jidlu v biokvalité

a zpusob feseni.
4.2 Dotaznikové Setieni

Ve své praci jsem se v dotaznikovém Setfeni zaméfila na zakazniky restaurace zdravé
vyzivy Rebio v regionu Brno-mésto. Dotaznik byl vytvofen v papirové podobé a byl
umistén na vSechny provozovny restaurace Rebio v obdobi od 30.biezna do 7. dubna

2017.

Dotaznik je slozen z 15 otazek, které maji jednu a nékteré i vice moznosti odpovédi.
V uvodni ¢asti dotazniku jsou kladeny zakladni otazky tykajici se pohlavi, véku
a dosazeného vzdélani. Dalsi ¢ast je zaméfena na znalost biopotravin a to, podle ¢eho se
zakaznik rozhoduje pfi nakupu potravin a biopotravin nebo z jakého divodu biopotraviny
nekupuje. Posledni ¢ast je zamétfena na spokojenost zékazniku restaurace Rebio, kde je
zjistovano, jak Casto nav§tévuji tuto restauraci, jak jsou s ni spokojeni a také jak jsou

spokojeni s pokrytim bio restauraci v regionu Brno-mésto.

Celkovy pocet ziskanych dotazniki byl 107, ale pét z nich bylo vytazeno z divodu
neuplnosti dotazniku. Celkovy pocet kompletnich dotaznikd je tedy 102. Pro jejich
vyhodnoceni byl pouzit program Microsoft Office Excel 2017, ve kterém byly
vyhodnoceny vysledky pomoci vyseCovych grafi a nasledné procentudlné popsany.
Vysledky dotaznikového Setfeni jsou uvedeny v dalsi kapitole.
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5 VYSLEDKY A DISKUSE

5.1 Restaurace Rebio
5.1.1 O restauraci Rebio

Restaurace Rebio je zapsana v obchodnim rejstiiku pod obchodnim ndzvem Rebio Sun
s.r.0. od roku 2008.

Tabulka 4: Zapis v obchodnim rejstiiku spole¢nosti Rebio Sun s.r.o.

Obchodni firma Rebio Sun s.r.o.
Pravni forma spole¢nost s ru¢enim omezenym
ICO 282 79 679

Brno-Kralovo pole, Edisonova 3047/1,

Sidlo
612 00
hostinska ¢innost, vyroba, obchod a
Predmét podnikéani sluzby neuvedené v pfilohach 1 az 3
zivnostenského zéakona
: RNDr. Miroslav Korbi¢ka, Ing. Petr
Jednatelé
Vanura, Petr Korbicka
Zakladni kapital 4 000 000,- K¢

Zdroj: Obchodni rejstiik firem, 2017

Prvni restaurace vznikla uz roku 2004 s myslenkou ,,restaurace zdravého zivotniho stylu®,
jelikoz vedeni a zaméstnanci spole¢nosti jsou pfedevSim rodina ¢i blizci pratelé, ktefi
maji zajem o ochranu piirody a vegetarianstvi. Do roku 2008 byla investorem spole¢nost
KVART INVEST s.r.o. Poté restauraci odkoupila nové vzniklad spole¢nost Rebio sun
s.r.o., kterd je jejim vlastnikem do dneSniho dne. Firma zaméstnavd vice nez

30 zaméstnancll a n€kolik desitek brigadniki.

24



Provozovny restaurace jsou koncipovany formou samoobsluzného baru, kde jsou
nabizeny vegetarianské speciality, cukrarské vyrobky, erstvé ovocné a zeleninové st'avy,
a to vSe vyrabéno prevazné z biosurovin. Restaurace také zajist'uje roznasku obédu do
firem ¢i nabizi cateringové sluzby. Pro spotiebitele je vybér jidla na vahu preferovan
z n€kolika duvodd. PredevS§im si mohou vybrat znékolika nabizenych jidel
a nakombinovat si je dle chuti, zvolit si mnozstvi dle potfeby, které je pro n¢ dostacujici,

coz je i z ekologického hlediska efektivnéjsi.

Restaurace Rebio sidli v regionu Brno-mésto. Mezi poskytované sluzby spole¢nosti patii
vyroba a prodej v oblasti vefejného stravovani a prodej produkti v biokvalité. V soucasné
dobé¢ spolecnost provozuje Ctyi'i pobocky, které jsou velmi dobfe situované v centru mésta

nebo v office centrech.

Prvni provozovna byla vybudovéna vroce 2004 na ulici Orli v centru Brna. Dalsi
provozovna vznikla roku 2008 v prostorach Velkého Spali¢ku v centru Brna, zde jsou
k dispozici velké prostory, a tak je zde vice nez 100 mist k sezeni, détsky koutek
a kavarna. Tato provozovna slouzi jako hlavni zazemi spole¢nosti. O dva roky pozdéji
firma otvira téeti provozovnu v CTP Parku na ulici Holandska a v roce 2011 &tvrtou
pobocku v Technologickém parku Brno, kterd je umisténa v piizemi Pensionu Edison,
jehoz majitelem je také spoleénost Rebio Sun s.r.o. Posledni dvé zvolend mista jsou
v prostorach office center, kde je velkd kumulace firem a jejich zaméstnanct, proto je zde

ptredpoklad vysoké navstévnosti zakaznikd, a to pfedevsim v dob¢ obédu.

V roce 2009 spole¢nost Rebio Sun s.r.o0. oslovila kontrolni tifad KEZ o.p.s., nebot’ chtéla
zvysit kvalitu tirovné€ spolecnosti a odlisit se od konkuren¢nich restauraci zdravé vyzivy
a zafadit se tak do kategorie stravovacich zafizeni s certifikaci ,,bio*. Od KEZ, o0.p.s.
obdrzeli seznam podminek, které podnik musi spliiovat a po nasledné kontrole obdrzeli
certifikat a stali se tak prvni certifikovanou restauraci v biokvalité v Ceské republice.
Tento certifikat je udélen na jeden rok a stoji ptiblizné ¢tyfi tisice K¢ a je platny pouze
pro jednu provozovnu. Vzhledem k tomu, Ze ma sledovany podnik étyfi provozovny, je
tato certifikace nakladnéjsi a podniku se tak zvysi ro¢ni naklady o zhruba 16 tis. K¢.
KEZ o.p.s. kontroluje podnik i béhem roku. Kontrola probiha tak, ze podniku dojde
oznédmeni o kontrole s pfesné danym terminem, a pii nasledné kontrole hodnoti nékolik
aspektt. Kontrola probiha velmi dikladné. Na zaklad¢ kontroly podnik obdrzi inspekéni
zpravu. Kazdy rok je potieba certifikaci obnovit a cely proces opakovat. Kontroluji se
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napiiklad certifikaty dodavatel, evidence, ucetni dokumentace, skladovaci prostory
(predevsim spravné oddéleni ekologickych potravin od konvenénich), nazvy produkti

(zda odpovidaji normam), proskoleni zaméstnanct v oblasti biokvality.

Mezi nejvyznamnéj$i dodavatele patii naptiklad Sonnentor s.r.0., od niz odebira
restaurace Rebio Caje a koteni. Mimo jiné s nimi spolupracuje i pti akcich jako naptiklad
Slunec¢ni bylinkobrani v Sonnentoru, ktera se kona kazdy rok v I1été a spociva v tom, ze
zdjemci jedou z Brna na Veselou biofarmu ve Velkych Hostéradkach, kde probiha
exkurze farmy, ktera je zakoncena sbérem a sklizni bylinek na poli. Dalsi zastavka je
v Sonnentoru v Cejkovicich, kde je exkurze ve vyrobné a zpracovatelské ¢asti bylin, ¢aji
a kofeni. Tato exkurze je mimo jiné spojena i s ochutnavkou produkti. Zde je i moznost
nakupu z sirokého sortimentu. Po skonéeni je piesun zpét do Brna, kde je pfipravena
bylinkova show s $éfkuchafem Vlastimilem Kelblem v restauraci Rebio v provozovné ve
Velkém Spali¢ku. Zde na navitévniky ¢eka nékolikachodové menu, které mimo jiné

obsahuje produkty spole¢nosti Sonnentor S.r.0.

Dalsim dodavatelem je Probio s.r.o. (prvni ¢esky vyrobce Sirokého sortimentu kvalitnich
biopotravin), od n¢&jz odebiraji napiiklad obiloviny, luSténiny, biomléko a dalsi
bioprodukty. Od spole¢nosti Country life s.r.o. (jeden z nejvétsich dovozci a obchodnikt
s bioprodukty v Ceské republice) odebiraji trvanlivé a chlazené vyrobky, ovoce
a zeleninu, pecivo nebo Cistici prosttedky. M1éné vyrobky v biokvalité odebird Rebio
také od spole¢nosti Javornik CZ s.r.o., ktera se nachazi v podhorské oblasti CHKO Bilé
Karpaty. Na této farmé hospodaii v rostlinné i zivocisné produkci v biokvalité. Od
spole¢nosti Extrudo — zdrava vyziva Extrudo Becice S.r.0. (producent zdravé vyzivy, a to

predevsim bezlepkovych produkttl) nakupuje sledovany podnik zejména té€stoviny.

Rebio odebira také od Marka Stérby, zemédélce z Jihomoravského kraje, na jehoz farmé
pestuji zeleninu, brambory, obilniny a bylinky, které mimo jiné péstuje spolecnosti
Sonnentor. K dodavatelim patii i Mostarna Hostétin s.r.0., ktera se nachazi v Bilych
Karpatech. Vyrabi se zde mosty a sirupy. MoSty jsou velmi zddané a nachazi se nejen
Vv prodejnach zdravé vyzivy, ale i v supermarketech a hypermarketech. Jable¢ny most této
firmy ziskal fadu ocenéni napiiklad Ceska biopotravina roku 2002, 2007 a 2016. Dalsi
ocenéni Regionalni potravina Zlinského kraje 2014 nesl rakytnikovy most. Vice nez Ctyti
petiny produkce nesou osvédceni ,bio“ — produkt ekologického zemédélstvi.

V neposledni tadé spolupracuje Rebio také s Mamacoffee s.r.o., coz je prazska
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spolec¢nost, kterd v roce 2008 ziskala licenci od Fairtrade International (FLO) a nasledné

oteviela nékolik kavaren v Praze. Firma je dovozcem kavy, ¢aje a titinového cukru.
V kuchynich provozoven Rebio se tidi vlastnim ,,desaterem zasad*“ (Rebio, 2017):

1. Kvalita hotovych jidel a surovin pouzitych pro vyrobu jidel je nejdilezitéjsi. Preferuji
se biopotraviny a potraviny z regionu.

2. Pokrmy jsou pfipravovany Setrné¢ modernim gastronomickym zafizenim tak, aby
nedochéazelo ke znehodnoceni potraviny tepelnou Gpravou.

3. U v8ech novych ptipravovanych jidel jsou posuzovany jednotlivé ziviny z hlediska
ucinku na lidsky organismus.

4. V kuchyni restaurace Rebio nejsou pouzivany konzervacni latky a trans mastné
kyseliny ani dalsi zlepSujici pfipravky naptiklad pti vyrob¢ dezertt.

5. Pii vafeni jsou pouzivany ingredience a piisady, které jsou dilezité pro zdravou
vyzivu ¢loveka, a to naptiklad vzacné rostlinné oleje, exotické koteni, Cerstvé bylinky
a dalsi.

6. Pfi vybéru jidla z denniho menu je pro zakazniky moznost si vybrat dle vlastni chuti
¢i dietniho rezimu.

7. Denné je pouzivana k vafeni Cerstva zelenina.

8. Kazdy den je jiné menu a pravidelné jsou vyvinuty nové receptury.

9. Denni menu je tvofeno i pro osoby, které maji upraveny stravovaci rezim, Zahrnuta
je 1 strava pro déti. U kazdého jidla je uvedeno podrobné slozeni a stravovaci
doporuceni.

10. Jidlo je ptipravovano s pozitivni energii, jelikoz je vafeno s laskou a radosti. | to se

v chuti jidla projevi.

K piibliZzeni restaurace Rebio jsem zvolila SWOT analyzu, ktera hodnoti vnitini a vnéjsi
faktory ovlivitujici tspéSnost podniku. Tyto faktory Ize nasledné vyuzit k feSeni situace,
kterd se v podniku nachazi. Jako navrh strategie bych volila S-T metodu, ktera vyuziva
silné stranky k odvraceni hrozeb. V tomto piipad¢ vyuzit silné stranky — certifikace
restaurace a odvratit tak hrozbu konkurence — rozsifovani restauraci zdravého zivotniho
stylu, a to piedevsim zvySenim informovanosti 0 certifikaci restaurace a odliSnostech od

konkurenénich restauraci.

27



Tabulka 5: SWOT analyza restaurace Rebio

Silné stranky

Slabé stranky

certifikace restaurace

VysoKy najem v centru mésta

zvySeni poptavky

roz$ifeni sluzeb

Vnitfni Lo 5 drahé suroviny pro piipravu
Ctyfi pobocky
faktory Jl'del
dobré umisténi pobocek ) 5
o ) vysoka cena jidel
Siroky sortiment
5 ) ) nizka propagace restaurace
vyskoleny personal
Ptilezitosti Hrozby
o 5 . roz§ifovani restauraci zdravého
rozsifeni pobocek do dalSich
L zivotniho stylu
s mést CR
Vnejst L, , zdrazovani cen energii
vétsi reklamni propagace ke
faktory

zdrazovani cen surovin pro
ptipravu jidel
velké mnozstvi restauraci

v okoli pobocek

Zdroj: Vlastni zpracovani

5.1.2 Konkurence restaurace Rebio

Pti vstupu spolecnosti na trh byla restaurace zdravé vyzivy Rebio téméf jedind restaurace

s timto zaméfenim v regionu Brno-mésto. V dalSich letech se trh zacal napliovat a v Brné

se tento zivotni styl stal trendem, a tak toho vyuzivaji dal$i spolecnosti a nastava pro

Rebio neptimé konkurenéni napéti. Po péti letech na trhu se spolecnost odliSuje od

ostatnich, a to oficialni certifikaci ,,bio*.

Aktualné se v Brné nachazi téméi deset verejnych stravovacich zafizeni se zdravou

stravou, ktera nabizi jidla i s biopotravinami, avSak pouze jedina restaurace Rebio ma

certifikaci, a tak ma zakaznik garantované slozeni jidel v biokvalité.

28




Tabulka 6: Srovnani konkurence restaurace Rebio u nabizenych produktt

Sledovany ukazatel Vitalité Spiréala Vegalité Haribol | Avatar Zdravy zivot Rebio
Tepla jidla 8 4 5 1 2 2 12
Cerstvé salaty 4 2 2 2 1 1 8
Cukrafské vyrobky 4 6 2 1 1 0 20
Népoje 10 12 10 4 6 4 57
Dopliikovy sortiment 12 30 6 5 10 2 77

Zdroj: Korbicka, 2011

Z tabulky lze vidét, ze sledovany podnik nema silnou konkurenci, avSak nejvétsi z vyse
zminénych je restaurace Vitalité¢ na Lidické ulici, kterd ma i velmi dobré umisténi na

hlavni ulici, v obchodi pasazi a v blizkosti firem.

Restaurace Vitalité provozuje dvé provozovny situovany v office centrech v centru Brna,
a tak maji vysokou navstévnost. Jsou zde nabizeny svaciny, obédy i vecefe ve formeé
obsluzného menu ¢i samoobsluzného baru. Tato moZnost je velmi Z4dana, jelikoZ si
zakaznik mize vybrat sdm a zvolit si tak mnozstvi i cenu jidla. Jidla jsou vyrabéna bez
konzervantti, barviv a dochucovadel, a také ze superpotravin, které slouzi jako prevence
srde¢nich onemocnéni, prevence nddorovych onemocnéni, posiluji imunitni systém a jsou
také piinosné pro krasu a vitalitu. Filozofii této restaurace je zdrava forma stravovani
atim péce o zdravi, jelikoz je prokazano, ze to, co jime, a v jaké pestrosti, pievazné
ovliviiuje naSe zdravi a tim i nasi vykonnost, pocit pohody a vitalitu. Proto nabidka jidel
Vitalité zdravého restaurantu obsahuje kazdy den jidla z ryb, z lehkych druhd masa,
Z Cerstvé 1 teplé zeleniny, domdci dezerty a ptrirodni ndpoje. Restaurant ma stanovené
Ctyfi zasady pro ptipravu jidel, a to vafit jidlo z provéfenych a kvalitnich surovin, z toho
nékteré i v biokvalité, ale pfedevs§im je restaurace zaméfena na vafeni ze superpotravin.
Dale je velké mnozstvi jidel pfipraveno i v bezlepkové varianté. Dalsi zasadou je pfiprava
Cerstvého jidla bez polotovart, bez chemickych nahrazek a konzervantti a posledni zasada
je piiprava nizkokalorickych jidel s velkym podilem zeleniny. Mezi vyjime¢nost
restaurace patii nabidka menu ve variant¢ DAMSKE menu, FIT menu ¢i DAMSKE FIT
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menu, které je specifické tim, Ze nabidka je pfizptisobena damskou velikosti ptilohy ¢i
Cerstvym salatem, ktery se nutricni hodnotou podoba obédu. Dalsi vyhodou této
restaurace jsou bonusy pro vérné zakazniky, kdy zakaznici s vérnostni kartou ziskavaji
slevu. U jednotlivci je sleva 9 % z ceny a u firemnich zaméstnanct se sleva pohybuje ve

vysi 10-15 % (Vitalité, 2006a-g).

Bio Bistro Spirala je koncipovana pro osoby preferujici zdravy Zivotni styl
a biopotraviny. Nachazi se v blizkosti centra Brna, a to v méstské ¢asti Brno — Kralovo
pole (Bio Bistro Spirala, 1998).

Tretim konkurentem je veganska a vegetarianska restaurace Vegalité v centru Brna.
Nazev Vegalité vyznacuje veganskou a vegetarianskou kuchyi (pismeno V) a dalsi ¢ast
slova je pouzita z francouzského slova égalité, které znamena v piekladu rovnost ¢i
vyrovnanost. Restaurace dale nabizi bezlepkovou variantu jidel a byla i mnohokréat

ocenéna pro svou kvalitu a koncepci (Vegalité, 2017).

Vegetarianska restaurace Haribol se nachazi v blizkosti centra u parku LuZzanky.
Zakaznik zde nalezne denni menu za cenu 90 K&, které obsahuje polévku, hlavni jidlo,
chutovku, dezert a ndpoj. Menu je piipraveno i v bezlepkové varianté ¢i varianté pro
vegany. Vyjimecnosti této restaurace je predevSim zplisob konzumace denniho menu,
které je konzumovano pouze 1zi¢kou. Tento zpisob konzumace je spojen s celosvétovym
projektem propagace vegetarianstvi ,,Spoon Revolution — je to mezi tebou a tvym
talifem®, které je zalozeno na principu, Ze jidlo bez masa neni potfeba jist nozem
a vidlickou, ale sta¢i pouze 1Zicka. Restaurace Haribol je souc¢asti Hnuti Hare Krisna,
které piisobi v CR od roku 1989 a je registrované na Ministerstvu kultury jako nabozenska

spole¢nost (Haribol, 1995a-d).

Vegetaridnska restaurace Avatar je situovana v blizkosti centra Brna na Mendlové
namesti, a tak zdkaznici pravideln€ navstévuji tuto restauraci v dobé obéda i v pozdéjsich
hodinach. Forma stravovani je zde ,NA VAHU*, které je cenové dostupné za 100 g
24 K¢ anebo forma menu ,,ALL YOU CAN EAT*, které stoji 99 K¢ a zdkaznik si mize
zvolit mnozstvi jidla a také si i1 jidla pfidat. K piiprave jidel zde pouZzivaji vyhradn€ mistni
potraviny, které jsou Casto v biokvalité, Cerstvé maslo, tatranské biomléko, pfirodni
koteni a nepouzivaji zadné GMO produkty, konzervanty, uméla barviva a dalsi produkty,
které se netadi mezi zdravou stravu. Restaurace mé své vlastni pozemky, a tak si mizou

nekteré suroviny péstovat sami, coz je velkd vyhoda. Tato restaurace se snazi nejen varit
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Setrné, ale stejné tak i naklada s odpady vzniklymi z vyroby jidel. Ttidi veskery odpad
a papirovy odpad pouzivaji k topeni v krbovych kamnech, déle bioodpad tfidi a recykluji
na jejich kompostu. V restauraci zakaznici naleznou sbérny box na baterie, které jsou
predavany firmé¢ ECOBAT. Pouzity olej, ktery se pouziva pti fritovani nékterych jidel
pravidelné odvazi firma KOBYLKA a ostatni odpad spole¢nost ASA. Vedeni restaurace
velmi zalezi na zivotnim prostedi, a proto k myti nddobi pouzivaji ekologicky myci
prostiedek od ¢eské firmy Qalt Rakovnik. A posledni ekologicka myslenka je v odebirani
elektfiny z obnovitelnych zdroji energie. Od roku 2011 tak restaurace Avatar vyuziva

,zelenou elektfinu® od firmy Nano (Avatar, 2000a-e).

Posledni z vyjmenovanych konkurenci je Zdravy Zivot. Jednd se o prodejnu zdravé
vyzivy a biopotravin a také makrobiotickou a vegetarianskou restauraci situovanou
v centru Brna na ulici Jaselska. Prodejna zdravé vyzivy a biopotravin je potom na ulici
Lidicka. Restaurace je ¢lenem svazu ekologickych zemédélci PRO-BIO. V restauraci
jsou dodrzovany zasady: zachovani nejlepsi vyzivové a energetické hodnoty jidel, vaieni
Z Cerstvé zeleniny a nékteré certifikované bio, vybér zeleniny je pfizpisoben roénimu
obdobi, k pfipravé jidel je pouzivana motska nerafinovana sul, dezerty jsou slazeny
obilnymi slady a ovocem, pfi ptipravé jidel nejsou pouzivany ingredience obsahujici
chemické latky zlepSujici chut’ ¢i barvu, konzervanty, GMO potraviny, Zivo¢isné tuky,
jednoduché cukry, polotovary a konzervy. Spole¢nost spolupracuje s lokalnimi farmari
a péstiteli a fidi se pravidly ekologicky Setrného provozu jako tfidéni odpadu nebo
pouzivani ekologicky Ccisticich prostfedkli. Prodejna také nabizi Siroky sortiment
bio zeleniny a bio ovoce ptedeviim z CR, ale v zimnich mésicich jsou bioprodukty
dovezené naptiklad z Rakouska ¢i Italie. Dodavatelé jsou piedevs§sim Biozelenina
Velehrad, ekofarma Deblin, Ekofarma Nenacovice — Country life nebo Ing. Ludmila
Vitousova (Zdravy zivot, 2007).

5.1.3 Problematika poptavky a nabidky restaurace Rebio

V okoli vSech provozoven restaurace Rebio je n€kolik restauraci zdravé vyzivy, které
pripravuji jidla také z biopotravin, av8ak nemaji certifikaci od kontrolni instituce.
Zakaznici tak maji na vybér z nékolika restauraci a ¢asto se rozhoduji podle ceny. Tato
problematika v mésté Brné je stale vysoka. AvSak kazdym rokem se zvySuje pocet lidi,
kteti zadinaji preferovat kvalitu pfed kvantitou a jsou ochotni za kvalitu zaplatit. Souvisi

to take s rostoucim poctem civilizaénich nemoci, a tak je zdrava strava jednim z feSeni.
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Pro vétsinu populace jsou restaurace zdravé vyzivy piili§ drahou variantou, a proto radéji

Vv

voli restaurace v nizsi kvalité s niZ$i cenou.

Vzhledem ke zdraZujicim se potravindm v biokvalité se vyroba bio jidel stava
nakladnéjsi, a tak restaurace Rebio musela pted nékolika lety zdraZovat, coz pfineslo
negativum pfi snizené navstévnosti zakaznikd. V dasledku toho musela spole¢nost ceny
vratit na pavodni, i kdyz ndklady na vyrobu jsou vyssi nez v bézné restauraci. Tyto
naklady spole¢nosti dale ovlivituje rist ceny pohonnych hmot, coZ se promita také ve
zminéném rastu cen surovin, jelikoz i dodavatelé maji vyssi naklady spojené s distribuci

a tim dochazi ke zvyseni cen surovin.

V restauraci Rebio se predev§im vyrabi jidla z ovoce a zeleniny, a tak se nabidka méni
i v zavislosti na ro¢nim obdobi. V sezon¢ je moznost vybrat z nékolika dodavateld, a tak
je restaurace Rebio ve vyhod¢ a Vv pozici, kdy si miize téméf i vybirat a hybat s cenou,
avSak neni tomu tolik jako u restauraci vyrabé&jicich jidla z konvenénich surovin.
U restauraci v bio kvalité je ¢asto problém, ze je pouze jeden dodavatel, a tak nemaji
zadnou vyjednavaci pozici. V zimnim obdobi je tomu obdobné, protoze Ize nakupovat
pouze nékteré suroviny, které se daji skladovat ze sezony ¢i volit jinou alternativu, a tak

jsou suroviny drazs§i nez v sezong.

Spole¢nost Rebio Sun s.r.0. ma ¢tyti pobocky, a tak je odebirano vétsi mnozstvi surovin,
coZ umoznuje vytvaret tlak na dodavatele a pfina$i moznost vybéru z nejvyhodné;jsi
nabidky.
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5.2 Vysledky dotaznikového Seti‘eni

Otazka ¢. 1 Vék?

Tato otazka slouzi ke zjisténi vékové kategorie respondentil, pticemz lze zjistit, ktera
vékova kategorie obyvatel navstévuje bio restauraci Rebio. Pravdépodobné je, Ze v§echny
kategorie budou zastoupeny podobné, jelikoz studenti se ¢asto stravuji v restauracich se
zdravou vyzivou. U kategorii s vy$§im vékem je zase pravdépodobnost vyssiho piijmu

a tim padem i ochota zaplatit za kvalitni stravovani.

7%

17%

ma mb mc nd me

Obrézek 3: VE&kova kategorie respondentt

Legenda: a) 15-25 let, b) 26-33 let, ¢) 34-39 let, d) 40-59 let, €) 60 let a vice

Vsechny kategorie jsou Vv podobném procentudlnim zastoupeni, avSak nejvice
dotazovanych respondentt patii do veékové kategorie 26-33 let. Tento vysledek lze
vysvétlit tim, ze v této v€kové kategorii jsou mladi lidé, ktefi mnohdy studuji a pracuji
nebo pouze pracuji, a tak maji dostatek finan¢nich prosttedki ke zvySeni své Zivotni
urovné ve forme stravovani. Mladi lidé maji také méné zavazka, a tak vydélané penize
slouzi nejen kzaplaceni zakladnich potieb. Dale jsou tito lidé vice informovani
o0 problematice v oblasti stravovani a o vyhodach, které sebou nese stravovani vyssi
kvality. Nejméné respondentt je ve vékové kategorii 60 let a vice, coz mize byt spojeno

napftiklad s nizkymi finan¢nimi ptijmy.
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Otazka €. 2 Pohlavi?

Tato otazka byla polozena, aby bylo objasnéno, kolik Zen a muzi zodpovédélo dotaznik.

Timto ale nelze definovat slozeni nav§tévnika restaurace Rebio.

mambp

Obrazek 4: Pohlavi respondentt

Legenda: a) Zena, b) Muz

Ptred zjisténymi vysledky jsem odhadovala, Ze vétSina respondentli budou Zeny, jelikoZz
jsou vice informované o znalosti biopotravin. Dal§im divodem je, ze Zeny jsou vice
sdilné a zajimaji se o veskeré¢ déni kolem stravovani. Dotaznik byl vyplnén 81 Zenami, tj.
79 %, a 21 muzi, tj. 21 %.
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Otazka ¢. 3 Jakeé je Vase nejvyssi ukoncené vzdélani?
Se zdravym Zivotnim stylem souvisi i vzdélani, proto je tato otazka dilezita, aby potvrdila
tuto myslenku. Vzdélangjsi lidé pfemysli o kvalité potravin vice, mivaji vy$si pfijmy,

a proto je vétsi pravdépodobnost zastoupeni zdkaznikil s vyS$$im vzdélanim.

2% 2%

4

0,
S0% 46%

ma mb mc nd

Obrézek 5: Vzdélani respondenti

Legenda: a) Zakladni, b) Stfedoskolské bez maturity, ¢) Stfedoskolské s maturitou, d)
Vysokoskolské

Vysledek ndm potvrzuje, zZe osoby s vyS$§im vzdélanim navstévuji bio restauraci castéji
nez osoby se vzdélanim niz§im. Nejvice dotazovanych jsou osoby s vysokoskolskym
vzdélanim, a to presné 50 % z dotazovanych, 46 % dotazovanych jsou osoby se
stiedoskolskym vzdélanim s maturitou a nejméné dotazovanych jsou osoby se

stitedoskolskym vzdélanim bez maturity (2 %) a se zakladnim vzdélanim (take 2 %).

35



Otazka ¢. 4 Jakd je podle Vas podstata produkce biopotravin?

Otazka je zamétena na znalost produkce biopotravin u zédkaznikl restaurace Rebio. Ze
¢tyf moznosti je pouze jedna spravné. Moznosti byly sestaveny stru¢né a jasné, a tak
pokud se zdkaznik alespon trochu zajima o ekologickou produkci, mél by odpovédét
spravné. Ve tfech moznostech jsou uvedeny pravé metody konvenéniho zemédélstvi.

Pouze jedna moZnost definuje produkci ekologického zemédé&lstvi.

4% 1% 3%

92%

mg mp mc ud

Obrazek 6: Znalost respondentti v oblasti produkce biopotravin
Legenda:
a) Prioritou péstovani biopotravin neni kvalita, ale kvantita.

b) Ekologické zemédé€lstvi je Setrné k chovanym zvifatim, zivotnimu prostiedi, zdravi

¢lovéka a udrzuje biodiverzitu.

¢) Pii péstovani plodin se pouzivaji organickéd hnojiva, ale i chemicka hnojiva.

d) Ekologické zemé&d&lstvi nebere ohled na piirozeny biologicky kolob&h.

Z vysledkli je zfejmé, ze zdkaznici rozeznaji rozdil ekologického a konvencniho
zemédelstvi. V dotazniku odpovédélo 92 % respondentt spravné a pouze 8 % odpovédeélo

Spatné.
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Otazka €. S Znate vyrobky oznacené jako biopotraviny? Jak ¢asto je nakupujete?
Otazka je zaméfend na znalost biopotravin a zda zdkaznici biopotraviny nakupuji, ¢i
nikoliv, a jak casto. Pravdépodobné je, ze vétSina respondenti biopotraviny nakupuje,

jelikoz nav§tévuji bio restauraci, kde je tento druh stravy preferovan.

9% 2%

mg mp mc ud

Obrazek 7: Cetnost ndkupu biopotravin respondenty

Legenda: a) Znam, nakupuji pravideln€, b) Znam, nakupuji nepravidelné, ¢) Znam,

nenakupuji, d) Neznam, nenakupuji

Z vysledku lze fici, ze vétSina respondentt biopotraviny nakupuje. Piesnéji 25 %
respondentli zna biopotraviny a nakupuje pravidelné a 64 % nakupuje nepravidelné. Déle
9 % zna biopotraviny a nenakupuje a pouze 2 % respondentii nezna biopotraviny

a nenakupuije je.
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Otazka €. 6 Znate oznaceni biopotravin? (MuZe byt i vice odpovédi spravné)

Otazka posuzuje znalost zakaznikll v oblasti oznaceni biopotravin. Je formulovana za
pomoci obrazkl. Je zde vice moznosti, jelikoz oznaceni biopotravin ma rizné druhy
znaceni v Ceské republice a v EU. Ostatni znageni odkazuje pouze ke kvalité &i piivodu
potraviny. Tato znalost je velmi dilezita, aby spotiebitel dokazal rozeznat certifikovanou
biopotravinu od potraviny, ktera nese naptiklad oznaceni kvality. Neznalost spotfebiteli

a neinformovanost je velmi ¢asta.

16% 10%
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Obrazek 8: Znalost znaceni biopotravin

Legenda:

=, )

PO G el £ uuun' C) KLA So d)

Pti zpracovavani vysledkll dotaznikd jsem zjistila, Ze si mnoho respondentd mysli, Ze
oznaceni biopotravin zna, a pfitom odpovidaji na tuto otazku Spatné. Dotazovani
odpovédéli na predchozi otdzku, ze nakupuji pravidelné ¢i nepravidelné biopotraviny, ale
poté urcili logo Spatné. Spotiebitelé Casto nesleduji oznaceni a pouze veri napiiklad
v nazev produktu a jeho popisky. Pouze 14 respondentli ze 102 odpovédélo naprosto
spravné. Z vysledku pifevazuje odpovéd spravna, a to dohromady 53 %, kde 35 %

odpovédi patii k oznaceni tzv. biozebie a 18 % k oznaceni EU. Dalsi vysoké procento,
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ato 16 %, zaujima oznaceni PRO-BIO, které slouzi k oznaceni ¢lena svazu ekologickych
zemé&délet. Toto vypovida o mySlence, Ze spotiebitelé vidi v ndzvu ,,bio* a jiz mozna
neuvazuji, co oznaceni znamena. Dalsich 12 % odpovédi patii k narodnimu oznaceni
kvality Ministerstva zemé&délstvi KLASA. Regionalni potravina v odpovédich zaujima
podil 10 %. Toto oznaceni nesou produkty z regionu spotiebitele, které se tak stavaji
ekologicky Setrnymi k ptirodé a oznaCeni je orientovdno na zakazniky, ktefi hledaji
produkt s jasnym ptuvodem. Mnoho spotiebitelti se domniva, Ze produkt vyprodukovany
Ceskymi zemédé€lci je ekologicky produkt, a nerozeznava rozdil mezi regiondlni
potravinou a potravinou ekologického zemédé€lstvi. Poslednich 9 % patii k oznaceni
,Cesky vyrobek®, ktery musi spliiovat uréity podil surovin a zpracovani v Ceské

republice.

Otazka &. 7 Myslite si, Ze informovanost o biopotravinach je v CR dostadujici?
Otazka je zaméfena na nazor zakaznikl, jakd je podle nich informovanost

o biopotravinach v CR.

7% 8%

32%
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Obrézek 9: Nazor respondenttl o informovanosti biopotravin
Legenda: a) Ano, b) SpiSe ano, c) SpiSe ne, d) Ne
Podle mého nézoru je informovanost slabd, coz koresponduje i S nazorem vétSiny
zékaznikl, ktefi odpovédéli totéz. Nejvice zakaznikd odpovida ,,Spise ne, a to 53 %.

Dalsich 32 % zaujima odpoved’ ,,Spise ano*. Pouze 8 % zaujima jasna odpovéd’ ,,Ano*

a7 %,Ne“.
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Otazka ¢. 8 Podle ¢eho se rozhodujete pri nakupu potravin?
Nésledujici otdzka se tyka toho, podle ¢eho se zakaznici nejcastéji rozhoduji pii nakupu
biopotravin. V této otdzce je mozno zvolit vice odpoveédi, protoze velmi casto se

spotiebitel rozhoduje podle vice faktord, a ne pouze podle jednoho faktoru.

12% 3% 11%

24%
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Obrézek 10: Rozhodovani pii nakupu potravin

Legenda: a) Podle znacky, b) Podle ceny, ¢) Podle slozeni, d) Podle oznadeni kvality, €)
Nevybiram

vvvvvv

co se tyce potravin. V poslednich letech si mnohem vice spotiebitell cte slozeni produkti
a nechce nakupovat potraviny napiiklad s geneticky modifikovanymi organismy c¢i
latkami, které nejsou vhodné pro Castou konzumaci nebo zvySuji riziko zdravotnich
onemocnéni. Dal§i vysoké procento zaujima cena, kterd rozhoduje pii nakupovani
spottebitelil, protoze spotfebitel ma u jednoho produktu na vybér z nékolika znacek, a tak
i znékolika cen. Tento faktor mize byt zpisoben i relativné nizkymi platy v Ceské
republice a vysokymi spotiebitelskymi cenami. 12 % zaujima odpovéd zaméfena na
kvalitu potravin. Tito zakaznici nakupuji napiiklad podle znacky, o které vi, ze je kvalitni,
¢i podle oznaceni logem kvality nebo pivodu potraviny. Podobné mnozstvi zaujima
odpovéd’ ,,Podle znacky®, kterd se poji ke kvalité ¢i sloZzeni. Pouze 3 % odpovédi jsou

k moznosti ,,Nevybiram*®.
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Otazka ¢. 9 JestliZze nakupujete biopotraviny, kde je kupujete?
Otazka je zaméfena na zakazniky, ktefi nakupuji biopotraviny a tykd se mist, kde
biopotraviny kupuji. Na vybér je n€kolik moznosti véetné moznosti jinde, kde mohou

vypsat svoji odpoved.
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Obréazek 11: Kde respondenti nakupuji biopotraviny

Legenda: a) Supermarket, b) Hypermarket, c) Prodejna zdravé vyzivy, d) Drogerie, €)
Internet, f) Jinde:

Zékaznici voli nejen jednu z moznosti, ale i vice. Vétsina odpovédi (43 %) je k moznosti
nakupu v prodejné zdravé vyzivy, jelikoz tam je nejvetsi vybér a také nejvétsi divéra
v nakupu biopotravin. Dalsi nejvétsi podil je u supermarketu (18 %) a hypermarketu
(12 %), kde je jiz velky vybér téchto potravin. Podobné mnozstvi odpovédi, a to 11 %, je
u moznosti v drogerii, kterd také disponuje velkym mnozstvim produktt v biokvalité.
Déle 9 % odpovédi je u moznosti ,,Internet®, ktery nabizi $iroké moznosti nakupu, a to
i za niz8i ceny nez v kamenné prodejné. 7 % zaujima jina odpovéd’, kde zé&kaznici
odpovidaji pfevazné: farma, farmatské trhy, specializované prodejny, Rebio, nebo ze

nenakupuji.
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Otazka ¢. 10 JestliZe nenakupujete biopotraviny, z jakého divodu je nenakupujete?
Otéazka pro zakazniky, ktefi nenakupuji biopotraviny, se zaméfenim na divod, pro¢ je

nenakupuji. Na vybér je nékolik moznosti a je mozné zvolit i vice z nich.

0
9% 47%
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Obrézek 12: Z jakého diivodu respondenti nenakupuji biopotraviny

Legenda: a) Vysoka cena, b) Neduvéra v ptivod a kvalitu biopotravin, ¢) Nedostatek

informaci o biopotravinach, d) Vzhled, e) NerozliSuji

Biopotraviny jsou vétSinou draz$i nez potraviny z konvenéniho zemédélstvi, a prave
proto je zakaznici nekupuji. | v této otazce tato odpoveéd’ zaznéla nejcastéji, a to ve 47 %.
Dalsi vysoké procento zaujima odpovéd’ ,,Nedivéra v piivod a kvalitu biopotravin®, a to
27 %. Tato nedtvéra je zapii¢inéna ruznymi spekulacemi o produkci v ekologickém
zemé&délstvi, které jsou zvefejiiovany na internetu a také v celkové nedtivéte obyvatelstva.
K lidem, co nerozliSuji biopotraviny a potraviny z konven¢niho zemédélstvi, patii 15 %
odpovédi. Dalsich 9 % odpovédi je k moznosti ,,Nedostatek informaci o biopotravinach®,
protoze informovanost je V nasi zemi mal4, a tak zdkaznik nezna rozdil mezi konvenénim
a ekologickym zemédé€lstvi a nevidi diivod zaplatit za potraviny vice penéz. Posledni 2 %
jsou k moznosti tykajici se vzhledu, a to proto, ze nékteré potraviny z bioprodukce mohou
mit hor$i senzorické vlastnosti, které ale neovliviiuji chut’ ani kvalitu potraviny. Mnoho

zakaznika se 1 pfesto podle vzhledu rozhoduje.
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Otazka ¢. 11 Jak ¢asto navstévujete restauraci Rebio?
Nyni nasleduje otazka, ktera je zamétena konkrétné na restauraci Rebio, abychom zjistili,
jak Casto ji zékaznici navstévuji. Otazka zjist'uje také to, zda respondenti jsou pouze

nahodnymi, ¢i stalymi zakazniky.
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Obrazek 13: Cetnost navstévnosti restaurace Rebio

Legenda: a) Dennég, b) 2-3x/tyden, c) 1x/tyden, d) 2x/mésic, e) 1x/mésic, f) Méné

Nejcastejsi odpoveéd’ je jednou za tyden, tj. 23 %, dale po 18 % zaujiméa moZnost jednou
za mésic a také moznost ,,Méné*. 17 % respondentl navstévuje restauraci Rebio dvakrat
za mésic, 15 % 2-3x za tyden a 9 % denné. Tedy celkové 47 % respondentl jsou stali
zékaznici a navstévuji restauraci Rebio minimalné jedenkrat za tyden, 35 % respondentt

navstévuje restauraci Rebio minimalné jedenkrat za mésic a pouze 18 % méné.

43



Otazka ¢. 12 Jak jste spokojen/a s nabidkou v restauraci Rebio?

K pfedchozi otazce se poji otazka spokojenosti zakazniki restaurace Rebio, ktera se
sklada ze ¢tyt kategorii, jez jsou z&kazniky zndmkovane od 1 (nejlepsi) do 5 (nejhorsi),
stejné jako ve Skole. Otazky se tykaji sortimentu, ceny, kvality a prostiedi. Tato otazka je
dulezita pro restauraci Rebio, aby mohli reagovat na negativni hodnoceni a popiipadé

néjaké véci zménit k vEétsi spokojenosti zakaznikda.

Sortiment
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25%
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Obrézek 14: Spokojenost v restauraci Rebio — Sortiment

Zakaznici jsou se sortimentem pievazné spokojeni. Primérna zndmka v této kategorii je
1,8. Zakaznici hodnoti z 56 % znamkou 1, z 25 % znamkou 2, z 12 % znamkou 3, 2 %

zaujimé znamka 4 a 5 % znamka 5.

Cena
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Obrazek 15: Spokojenost v restauraci Rebio — Cena
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Zéakaznici jsou s cenou celkem nespokojeni. Primérna znamka v této kategorii je 2,7.
Zékaznici hodnoti z 14 % znamkou 1, z 31 % znamkou 2, z 31 % znamkou 3, 16 %

zaujima znamka 4 a 8 % znamka 5.

Kvalita
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Obrézek 16: Spokojenost v restauraci Rebio — Kvalita

Zékaznici jsou s kvalitou prevazné spokojeni. Primérna znamka v této kategorii je 1,9.
Zakaznici hodnoti z 49 % znamkou 1, z 31 % znamkou 2, z 10 % znamkou 3, 4 % zaujiméa

zndmka 4 a 6 % znadmka 5.

Prostredi
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Obrazek 17: Spokojenost v restauraci Rebio — Prostiedi

Zékaznici jsou s prostiedim velmi spokojeni. Primérna znamka v této kategorii je 1,5.
Zékaznici hodnoti ze 72 % znamkou 1, z 15 % znadmkou 2, z 9 % znamkou 3, 2 % zaujima

znamka 4 a 2 % znadmka 5.
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Otazka €. 13 Jak jste se dozvédél/a o restauraci Rebio?

Tato otazka se tyk4 informovanosti zakaznikl o restauraci Rebio. Zda je informovanost
zpusobena pomoci marketingu nebo jestli zakaznici navstévuji restauraci Rebio spise na
doporuceni pratel a znamych. Co se tyce reklamni Cinnosti restaurace Rebio, tak tuto

formu propagace moc nevyuziva a vede pouze internetové a facebookové stranky.
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Obrazek 18: Informovanost o restauraci Rebio

Legenda: a) Reklama, b) Internet, ¢) Znami, d) Nahoda, e) Jinak:

Odpoveédi respondentit jsou dle ocekavani. Presné 50 % respondentll navStévuje
restauraci Rebio na doporuceni od znamych a 28 % né&hodou, jelikoz ma restaurace
vSechny pobocky dobfe umisténé a snadno na né ¢lovek narazi. Moznost jinak zvolilo
14 % respondentd. Vepsali v§ak podobné odpovédi, jako v samotnych moznostech: od
manzelky, pozvani, rodina ¢i ndhodné navstéva. Pouze 4 % zaujimaji moZznosti reklama

a internet.

46



Otazka ¢. 14 Jak nejcastéji obédvate v zaméstnani/Skole?

Tuto otazku jsem polozila, protoze si myslim, Ze si velka ¢ast obyvatel v poslednich
letech nosi jidlo v krabi¢ce z domova, nebo se stravuje v zamé&stnanecké ¢i $kolni jidelng.
Proto tak zbyva mensi podil lidi, ktefi nav§tévuji restaurace, a z toho jest¢ mensi cast

navstévujici bio restaurace.
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Obrézek 19: Kde respondenti nejéastéji obédvaji

Legenda: a) Restaurace/Jidelna, b) BIO restaurace/jidelna, ¢) Zaméstnanecka/Skolni

jidelna, d) Obéd z domova, €) Neobédvam

Pti zpracovavani dotaznikii jsem zjistila, Ze néktefi lidé pravdépodobné nevédi
o certifikaci restaurace Rebio, jelikoz nékdo odpovédél v predchozi otazce, Ze restauraci
Rebio navstévuje denné ¢i 2-3x za tyden a nésledné¢ odpovédél v této otdzce, ze se
stravuje v bézné restauraci. Podle mého piedpokladu lze pozorovat fakt, ze vétSina
respondentu se stravuje obédem z domova, a to 39 % z nich. V restauraci ¢i jidelné se
stravuje 29 %. Nevime ale, zda nékdo, kdo nevi o certifikaci bio restaurace Rebio, touto
odpovédi nemyslel pravé ji. Vyrazné procento zaujima i bio restaurace ¢i jidelna, a to
16 %, dalsich 10 % patii odpovédi ,,Zaméstnanecka/skolni jidelna“ a poslednich 6 % je

k moznosti ,,Neobédvam*.
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Otazka ¢. 15 Jste spokojen/a s pokrytim BIO restauraci/jidelen v regionu Brno —

mésto?

Posledni otazka se zaméfuje na spokojenost zakazniki s pokrytim bio restauraci ¢i
bio jidelen v regionu Brno-mésto. Pta se, zda je podle zakazniki pokryti dostate¢né,
prumérné ¢i nedostate¢né. Tato otazka také vypovida o piehledu zakaznika v této oblasti,

zda dokazi rozliSovat bio restauraci od restaurace zdravé vyzivy a podobné.

13%
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Obrézek 20: Spokojenost s pokrytim BIO restauraci v regionu Brno-mésto

Legenda: a) Ano, je tady dostatek moznosti, b) Ne, neni tady kam jit, c) D4 se to, mohlo

by tady byt vice moznosti, d) Nevim

Pro vétSinu zakaznikli jsou moznosti stravovani Vv biokvalit¢ v regionu Brno-meésto
nedostate¢né. Pro 46 % zakaznikll jsou moznosti relativné dostacujici, avsak uvitali by
vice moznosti. Pro dal§ich 35 % zékaznikdi jsou moZnosti stravovani v biokvalité
dostacujici a je tu podle nich dostatek moznosti. Podle mé si ale pletou bio restauraci
arestauraci zdravé vyzivy, kterych tu je dost. MoZnosti ,,Nevim*“ odpovidd 13 %

respondentti a pouze 6 % je nazoru, Ze v regionu Brno-mésto neni dostatek moznosti.
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5.3 Diskuse a celkové shrnuti

Trh s biopotravinami mé rostouci tendenci. Spotieba biopotravin v Ceské republice se od
roku 2009 do roku 2014 zvysila o 0,41 mld. K¢. Podil na celkové spotiebé potravin
anapoju se rovnéz zvysil o 0,07 %. Podil odbytového mista v oblasti biopotravin se
v letech 2009-2014 snizil u supermarketii, hypermarketti a drogerii o 11,8 %, ale ke
zvySeni doSlo v prodejndch zdravé vyzivy, u faremniho prodeje i Vv gastronomii.
Gastronomie se na celkovém obratu biopotravin v Ceské republice podili pouze

z necelych 3 %.

Dostupnost vetfejnych stravovacich zafizeni v biokvalité v regionu Brno-mésto je velmi
nizka. V tomto regionu je pouze jedna restaurace, kterd ma ¢tyii poboc¢ky a ma certifikaci
od kontrolni organizace. Restaurace nabizi nejen hotové pokrmy, ale i prodej biopotravin
¢i produktl. V tomto regionu se nachazi dale né€kolik restauraci a jidelen, které ptipravuji
jidla i z biopotravin, av§ak nemaji certifikaci, a proto je nemuzeme fadit do vefejnych
stravovacich zafizeni v biokvalité. Zakaznici proto maji v regionu Brno-mésto velky
vybér z restauraci a jidelen zdravého zivotniho stylu, ale pouze u restaurace Rebio maji
vetsi jistotu kvalitnich surovin pro ptipravu jidel. Jako jediny nedostatek té€chto restauraci
zakaznici hodnoti vysoké ceny, které nejsou ani tak ovlivnény samotnou restauraci, ale
vys$i cenou ndkupu potravin od zeméedélct, ktefi maji vyssi vstupni ndklady na produkci

biopotravin.

Co se tyce dotaznikového Setfeni, byl dotaznik vypInén 102 zadkazniky restaurace Rebio.
Mezi respondenty bylo 79 % zen a 21 % muzt. Nejvice zastoupena vékova kategorie
zakaznikd byla 26-33 let. Nejvetsi podil respondenti jsou 0soby s vysokoskolskym
vzdélanim a také se stfedoSkolskym s maturitou. VétSina respondentll zné rozdil mezi
konven¢nim a ekologickym zemédélstvim a biopotraviny znaji a nepravidelné nakupuji.
V oblasti znalosti oznaceni biopotravin jsou na tom respondenti hlife a pouze
14 respondenti zna piesné znaceni biopotravin. Ostatni odpovidali v raznych

kombinacich.

Vysledky mého dotaznikového Setfeni miZzeme porovnat S vysledky dotaznikového
Setieni v Korbi¢koveé diplomové praci, kde byli rovnéz osloveni zékaznici restaurace
Rebio. Dotaznik m¢l vyplnén 150 respondenty. Vysledky porovnavam, jelikoz se jedna
o stejny podnik, avsak s casovym odstupem 6 let, a tak bych chtéla srovnat, jak se zménila

situace a informovanost zakazniku restaurace Rebio.
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Navstévnost restaurace Rebio v roce 2011 byla nésledujici: 7 % denné, 30 % jedenkrat
tydné, 23 % jedenkrat za ¢trnact dni, 22 % jedenkrat za mésic, 18 % ziidka. Ve srovnani
s aktuaInim dotaznikem v této praci je hodnoceni takové, Ze denni navstévnost se zvysila
0 2 %, navstévnost jedenkrat za tyden se zvySila o 8 %, snizil se pocet navstévnikl
navstévujici restauraci jedenkrat za ¢trnact dni ¢i dvakrat za mésic a to o 5 %, jedenkréat
za mésic navstévuje restauraci 18 %, coz je nizsi pocet 0 4 % nez pied 6 lety a navstévnost
méné ¢i ziidka je na stejné urovni, protoze i V soucasné dobé je to 18 % respondent.
Celkové se tedy zvysil pocet stalych zakaznikli navstévujicich restauraci alesponi
jedenkrat za tyden o 10 %. Tento vysledek je velmi uspokojivy, jelikoz doslo ke zvySeni

navstévnosti u stalych zakazniki a tim ke snizeni dal$ich kategorii.

Co se tykd povédomi o restauraci Rebio, tak zakaznici vroce 2011 odpovidali
nasledovné: 56 % znaji restauraci od znamych, 41 % nahodou, 2 % z internetu a 1 %
z reklamy. V soucasném dotazniku zakaznici odpovidaji, Zze restauraci znaji od zndmych
z 50 %, z 28 % nahodou, ze 14 % jinak (to se ale da fadit podle slovnich odpovédi do
kategorii od znamych ¢i ndhodou) a po 2 % z internetu a z reklamy. Z vysledkt vyplyva,
Ze situace je velmi podobna a reklama a internet pro zvySeni navs§tévnosti nejsou nutnosti.
Staci pouze to, aby restaurace zanechala na zakaznikovi pfijemny dojem, jenz je predan

okoli.

V roce 2011 byl hodnocen i sortiment, cena, kvalita a prostiedi. Tyto ¢tyti kategorie byly
hodnoceny od 1 do 5, kdy 1 je nejhorsi a 5 nejlepsi. V mem dotazniku byla zvolena také
petistupniova Skala, ale pridélené hodnoty mély opac¢ny vyznam (1 nejlepsi, 5 nejhorsi).
Pro nasledujici porovnani jsem tedy Korbickovy vysledky ptevedla do mnou zvolené
stupnice. Kategorie ,,Sortiment* je ve srovnani ohodnocena nejlepsi znamkou 0 5 % vice,
znamka 2 je zastoupena o 10 % mén¢ a zbylé zndmky jsou zastoupeny stejné jako pred
6 lety. Kategorie ,,Cena“ se zménila vyrazné: znamka 1 se zvysila 0 3 %, zndmka 2 se
zvysila o 17 %, znamka 3 se snizila 0 21 % a dal$i znamky byly velmi podobné. Kategorie
»Kvalita“ ma vyraznou zménu pouze u znamky 1, kde doslo ke snizeni o 17 %, ostatni
znamKy se zvySily jen o 2-5 %. Kategorie ,,Prostiedi® ma rozdily ve znamce 2, ktera se

snizila o 10 %, ostatni zndmky se zvysily o 2-3 %.
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6 ZAVER

Ekologické zeméd¢lstvi se stava vice rozsifenym zpisobem hospodateni, a to vzhledem
ke zvySujici se poptavce po biopotravinach, které jsou z produkti ze Setrného
hospodareni kvalitnéjsi a zdravejsi. Zptisob hospodareni v ekologickém zeméd¢lstvi je
zaroven Setrn€jSi k zivotnimu prostfedi a také je zachovdna vétSi nutri€ni hodnota
biopotraviny. Mezi nejvyznamnéjsi zasady ekologické produkce se fadi Setrné zachazeni
se zdroji, omezovani odpadut, snizeni znecisténi zivotniho prostiedi a celkové vyuzivani
Setfenych produkti. Tento zptisob hospodateni je jednim z feSeni, jak snizit negativni

dopady na planetu.

Potraviny vyrobené z produkti vyprodukovanych V ekologickém zemédé€lstvi jsou
vétsinou cenové drazsi, ale spotiebitel, ktery je zakupuje, si je védom, Ze je v téchto
potravinach promitnuta i pfidana hodnota potraviny ve formé vyssi nakladnosti produkce,
ktera je Setrna k Zivotnimu prostiedi. Spotiebitel tedy tento produkt kupuje i s tim, Ze

napomaha snizeni vySe zminénych negativnich dopadi.

Trend biopotravin se v poslednich dvou desetiletich velmi rozsitil, a je zaroven vniman
jako trend nejvyznamnéjSi. Nakup biopotravin se zvySuje, jelikoZz jsou potraviny
z ekologického zemédélstvi vice kontrolovany a jsou zde pfisngjsi normy, a tak ma
spotiebitel v&tsi jistotu, jakou potravinu nakupuje a jaky je jeji ptivod. Od vstupu Ceské
republiky do EU se zvysil zahrani¢ni obchod a vice potravin na pultech obchodu je ze
zahrani¢i produkce, jejiz kvalita neni mnohdy pfili§ vysokd. To se nékterym
spotiebitelum nelibi, a tak jim nezbyva, nez volit bioprodukty ¢i jinak oznacené potraviny

(Klasa, Regionalni potravina atd.).

Bakalaiska prace resi moznosti vefejného stravovani v biokvalité¢ v regionu Brno-mésto.
V tomto regionu je nékolik restauraci zdravého Zivotniho stylu, které své pokrmy
ptipravuji i z biopotravin, avSak jedinou restauraci se Etyfmi pobockami, ktera je
certifikovana od roku 2009, je restaurace Rebio, které je vénovana velka ¢ast této prace.
Vsechny ¢tyfi pobocky jsou velmi dobfe umistény, a to v centru mésta nebo v office
centrech, a tak je navstévnost restaurace vysoka. Z dotaznikového Setieni, které bylo
provadéno vtéto restauraci, vyplynulo, ze z&kaznici znaji podstatu bioprodukce
a biopotraviny nakupuji vétSinou nepravidelné. Co se tyce znalosti znaceni biopotravin,
jsou na tom zéakaznici mnohem hiife a pouze 14 z dotazovanych zna ptesné oznaceni pro

biopotraviny, ostatni maji Spatnou ¢i neiplnou znalost. Podle vétSiny dotazovanych je
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informovanost o biopotravinach v Ceské republice nedostacujici. P¥i nakupu potravin se
lidé nejvice rozhoduji podle slozeni a ceny, ale také dle oznaceni kvality potraviny.
Ptevdzna vétSina zakaznikli nakupuje biopotraviny v prodejndch zdravé vyzivy, coz je
spojeno i sS§irSim sortimentem a vétsi divérou, neZ je tomu u hypermarketta ¢i
supermarkett. Kdyz zakaznici nenakupuji biopotraviny, tak je to z divodu jejich vysoké
ceny nebo z divodu nedtvéry v pivod a kvalitu biopotraviny. Pokryti bio restauraci
a jidelen v regionu Brno-mésto je podle zakaznika dostacujici, avSak dle mého nazoru

nerozliSuji bio restaurace od restauraci zdravé vyzivy.

Dle zjisténych poznatkli ma ekologické zemédélstvi a trh s biopotravinami potencidl
velkého rozvoje. Hlavnimi divody je postupna zména Zzivotniho stylu, zpisobena
zejména zvySujicim se mnozstvim civilizacnich chorob, a rostouci zdjem o zvySeni
kvality zivotniho prostfedi. Podpora ekologického zemédélstvi, nakup biopotravin
a zlepsovani informovanosti populace 0 problematice zivotniho prostfedi pfitom patii

k moznostem, jak tyto véci ovlivnit.
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Priloha |: Dotaznik — vzor

Dobry den, tento dotaznik je anonymni a je vytvofen pro doplnéni informaci

k bakalarské praci: Moznosti vefejného stravovani v biokvalité v regionu

Brno — mésto. Dotaznik je na 3 minuty ©

1. Vék?
a.
b.
C.

d.

e.

15-25 let
26-33 let
34-39 let
40-59 let

60 let a vice

2. Pohlavi?

a.
b.

Zena

Muz

3. Jaké je VaSe nejvyssi ukoncené vzdélani?

a.
b.
C.
d.

Z&kladni

Stiedoskolské bez maturity
Stredoskolské s maturitou
Vysokoskolské

4. Jaka je podle Vas podstata produkce biopotravin?

a.
b.

d.

Prioritou péstovani biopotravin neni kvalita, ale kvantita.

Ekologické zemédélstvi je Setrné k chovanym zvifatim, Zivotnimu
prostiedi, zdravi ¢lovéka a udrzuje biodiverzitu.

Pii péstovani plodin se pouZzivaji organickd hnojiva, ale i chemicka
hnojiva.

Ekologické zem&délstvi nebere ohled na ptirozeny biologicky kolobéh.

5. Znate vyrobky oznacené jako biopotraviny? Jak ¢asto je nakupujete?

a.
b.

C.

o

Znéam, nakupuji pravidelné
Znéam, nakupuji nepravidelné
Znam, nenakupuji

Neznam, nenakupuji



6. Znate oznaceni biopotravin? (MiiZe byt i vice odpovédi spravné)

@it Motrg,

a.
. f'l&m,[\

RO e i £

C. KLASQ
|Cesky vyrobek |
| GAaROVND

d. ‘memwend)

€.

f e
7. Myslite si, Ze informovanost 0 biopotravinach je v CR dostacujici?
a. Ano
b. Spise ano
C. SpiSe ne
d. Ne
8. Podle ¢eho se rozhodujete pri nakupu potravin?
a. Podle znacky
b. Podle ceny

c. Podle slozeni

o

Podle oznaceni kvality

e. Nevybirdam



9. Jestlize nakupujete biopotraviny, kde je nakupujete?
a. Supermarket
b. Hypermarket

c. Prodejna zdravé vyzivy

d. Drogerie
e. Internet
f. Jinde:

10. Jestlize nekupujete biopotraviny, z jakého divodu je nekupujete?
a. Vysoka cena
b. Nedivéra v ptivod a kvalitu biopotravin
c. Nedostatek informaci o biopotravinach
d. Vzhled
e. Nerozlisuji
11. Jak ¢asto navstévujete restauraci Rebio?
a. Dennég
b. 2-3/tyden
1x/tyden

o o

2x/mésic
e. Ix/mésic
f. Méng

12. Jak jste spokojen/a s nabidkou v restauraci Rebio? (Oznamkuite jako ve skole 1-5)

Sortiment 1 2 3 4 5
Cena 1 2 3 4 5
Kvalita 1 2 3 4 5

Prostiedi 1 2 3 4 5




13. Jak jste se dozvédél/a o restauraci Rebio?
a. Reklama
b. Internet
c. Znami
d. Nahoda
e. Jinak:
14. Jak nejcéastéji obédvate v zaméstnani/Skole?
a. Restaurace/Jidelna
b. BIO restaurace/jidelna
c. Zameéstnaneckd/Skolni jidelna
d. Obéd z domova
e. Neobédvam
15. Jste spokojen/a s pokrytim BIO restauraci/jidelen v regionu Brno — mésto?
a. Ano, je tady dostatek moznosti.
b. Ne, neni tady kam jit.

c. Da se to, mohlo by tady byt vice moznosti.

o

Nevim

Dékuji Vam za vyplnéni dotazniku ©



Piiloha 11: Certifikat restaurace Rebio — Velky Spalicek, 2015-2017
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KEZ 0.p.s., Podébradova 909, 537 01 Chrudim
Tel. 480 622 249, Fax. 469 625 027, www.kez.cz, kéd organizace: CZ-810-001

Certifikaéni orgdn KEZ o.p.s.

vydava

CERTIFIKAT

€. 07/2015 — KEZ/Restaurace

Pro firmu:

1I¢: 28279697

Trvaly pobytsidlo:  Edisonova 3047/1, 602 00 Bmo — Kralovo Pole
Adresa provozovny: Megova 2, Brno 602 00

Na zakladé ovéfeni rozhodnych skuteénosti KEZ 0.p.s. potvrzuje, Ze vyie uvedena firma mize pfi
oznadovéani vefejnych stravovacich zafizenl pouivat ochranou znamkou BIO &. 234838.

7ot

Tento doklad byl vyddn na zékladé inspekce provedené dne 26.11.2015, kierd ovéfila spinéni
podminek privatniho programu Certifikace vefejnych stravovacich zafizeni a Zpravy o hodnoceni
ze dne 17.12.2015.

- Nize vyjmenované skupiny jidel a ndpoji obsahuji pfisady, které byly vyrobeny v souladu
s privatnimi Standardy pro certifikaci vefejnych stravovacich zafizeni:

Zeleninové salaty, Ovocné salaty, Tepla kuchyné, Pfilohy, Dezerty, Napoje.

‘ Tento certifikat plati od 17.12.2015 do 17.3.2017.
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Piiloha 111: Certifikat restaurace Rebio — Velky Spalicek, 2016-2018
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KEZ o0.p 5., Podébradova 809, 537 01 Chrudim
Tel. 469 622 249, Fax. 469 625 027, www kez cz, code organization: CZ-BIO-001

The Certification body KEZ

CERTIFICATE

Operator:

Co. ID No.: 28279697

Statutory address: Edisonova 3047/1, 602 00 Bmo — Kralovo Pole
Operating unit: Mecova 2, Bmo, 602 00

In terms of authorization of decisive verity the KEZ o.p.s. confirms that the above-mentioned
operator can use the mark BIO no. 234038 at labeling their catering establishments,

Y71

The declared operator has submitted activites under control on November 29, 2016 and meets
wmamm‘-mmdMMMmezt
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Hereinafter listed foods and drinks contain additives which have been made in accordance of the
“Certification standards of catering establishments™

i
|
|
!
i
|

Vegetable salads, Fruit salads, Meals (main course), Side dishes, Desserts, Drinks, g
This certificate is valid from 21.12.2016 t0 21.3.2018. g

:’;:4,(1 ﬁ

In Chrudim on 21.12.2016 Ing. Kamil Pecka b
Ot,udolmmaody &

( l:'j KEZ 0.p.s. ﬁ'

Instruction: \ TR D caen &
The declaration does not guarantee the quality of product based on It bears g

drinks of the . The certificate
““NW':.“WOP;N was issulng passed. Than
vakdty when defiance of the license contract has been found and contract

certification is cancel by any of the contract side. S —
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Piiloha 1V: Denni menu restaurace Rebio — Technologicky park

Pondéli
24.04.2017

Utery
25.04.2017

Stieda
26.04.2017

Ctvrtek
27.04.2017

Patek
28.04.2017

Rebio

Basic menu 109,-K¢ véetné napoje

Polévka: GuldSova polévka s hlivou Ustficnou a bio bramborami (bezlepkova)
Menu I: Bio Spagety ,Aglio e olio peproncino” s parmazanem, olivami, zeleninou
Menu II: Jasminové rizoto s bio ¢ervenou quinoou, zeleninou, bylinkovym tofu (B)
Saldt: Mrkvovy salat

Rebio menu 129,-K¢ véetné napoje, obsahuje Basic menu véetné polévky plus:
Specialita: Bio jecna palacdinka s pikantni zeleninou, bio fazolemi, syrem

Dezert: Brusinkovy kolac

Téstovinovy salat 90,-K¢ véetné napoje

Basic menu 109,-K¢ véetné napoje

Polévka: Krémova Cesnekovd polévka se smetanou a zeleninou (bezlepkova)

Menu I: Rajska omacka s Robi kulickami a bio celozrnnym knedlikem

Menu II: ,KUBANSKE KUNGHRI“ bio fazole s jasminovou ry#i, zeleninou, Zampiony (B)
Saldt: Ovoce

Rebio menu 129,-K¢ véetné napoje, obsahuje Basic menu véetné polévky plus:
Specialita: Bio bramborova lodi¢ka s restovanymi houbami na bylinkach se syrem (B)
Dezert: Mandarin

Téstovinovy salat 90,-K¢ véetné napoje

Basic menu 109,-K¢ véetné napoje

Polévka: ,Sluneéni zeleninova polévka“ s peéenymi bataty, petrzelkou (bezlepkovad)
Menu I: Holandsky Robi fizek se sezamem, bio bramborovy salat

Menu II: Houbova tarhona se zeleninou gratinovana goudou

Saldt: Sopak

Rebio menu 129,-K¢ véetné napoje, obsahuje Basic menu véetné polévky plus:
Specialita: Pe¢ené paprikovy kominek s bio quinoou, zeleninou balkanskym syrem (B)
Dezert: Jable€ny zavin

Téstovinovy salat 90,-K¢ véetné napoje

Basic menu 109,-K¢ véetné napoje

Polévka: Madarska paprikova polévka se smetanou a zeleninou (bezlepkova)

Menu I: Thajska bio zeleninova panev se sojovymi nudlickami, basmati ryze (B)
Menu II: Bio ¢ervena pSenice se zeleninou, uzenym tofu, gratinovana gorgonzolou
Saldt: Zelny s kienem

Sladké menu Ill: Doméaci Zemlovka s jablky a tvarohem 109,- K¢

Rebio menu 129,-K¢ véetné napoje, obsahuje Basic menu véetné polévky plus:
Specialita: Celerové ocko s bio ¢ervenou ¢ockou, jasminovou ryzi, hraskem syrem (B)
Dezert: Cokolddovo — tvarohovy dezert

Téstovinovy saldt 90,-K¢ véetné napoje

Basic menu 109,-K¢ véetné napoje

Polévka: Cuketova polévka se zeleninou a ¢erstvou Salvéji (bezlepkova)

Menu I: Tyrolské lasagne se zelim, uzenym tofu, smetanou a syrem

Menu Il: Zapecena zelenina s indickym kofenim a kokosovym mlékem (bezlepkova)
Salat: Michany se seminky

Rebio menu 129,-K¢ véetné napoje, obsahuje Basic menu véetné polévky plus:
Specialita: Hanojska véz se syrovou ¢epici (bezlepkovad)

Dezert: Ovocnd bublanina

Téstovinovy salat 90,-K¢ véetné napoje

Salaty, dezerty, teplé i studené nealkoholické napoje, pivo — dle denni nabidky
Informace o alergenech v pokrmech dostanete na vyzadani u obsluhy
WIFI HESLO: Edison61200



Priloha V: Denni menu restaurace Vitalité — Lidicka ulice — ¢ast 1

vitalité g N Ty

; Lidicka 26 (GAUTE centnun) Po=Pa 10:30 - 16:00 S«
ZDRAVY RESTAURANT Nové Sady 25 (TITANIUM centrum) o - P4 10:45 - 14:00

Pondéli 24. 4. 2017

Polévka Brokolicova s bramborami

Menu (zeleninove/siadke, lehka masa, ryby, speciality, prilohy, zelenina)
Z\ Zapeteny kveétdk s uzenym tofu, rajcaty a syrem. piiloha (6.7)
M1 Petené kufeci prsitko, svickova omadka, bramborové noky (1.3,7.10)
M2 Cerstvé italské téstoviny ve sinctan. omadce s pancettou a gorgonzolou (1,3,7)
M3: Pirekvapeni (maso s vibérem z rauti/pfilohow/zeleninow'salitem v ceng)

M4 Specialita Pstruh s brokolici, vafené brambory, salat/tepla zel. (4)
Volitelny raut (bezmasé jidlo/piiloha az k 4 drubiim masa/cerstve salaty)

11:00 - 15:00

(badova D)

20Ke/ 18 K& k yidln
cena / VIP BONLUS 15%

79 K / 68 K¢
9] K¢/ T8 K¢
91 K& / 78 Ké
109 K& / 93 Ké
120 K&/ 102 Ké
23.90 K&/100g

Zapeteny kvétak s uzenym tofu, rajéaty a syrem (6,7), Porkoveé rizoto s mandlemi (8).

Paprikové lodicka plnéna nivou. cuketou a majordnkou (7).
Petené bramborové platky s cibuli, cesnekem a syrem (7)

“lﬁﬂ" 25.4.2017

Polévka Pérkova s bramborami

Menu (zeleninové/sladke, lehka masa, vvby, speciality. ptilohy, zeleninn)
/M- Selska kapusta s peGenymi/restovanyni bramborami, piiloha
M1 Kot nudlicky se susenymi rajéaty a cuketouw, basmati ryze
M2 Moiska stika pecena na masle, stouchané brambory (4.7)

M3: Piekvapeni (maso s vybérem z rautw/pitlohon/zeleninow/'saldtem v ceng)

M4 Specialita Vepi. panenka se sus. rajéaty a mozzarellou, pfil., salat/tepla zel. (7)
Volitelny raut (bezmasé jidlo/priloha az k 4 drubiim masa/Cerstvé salaty)

Selska kapusta s bramborami. Pecend zelenina s paprikou, Smazend brokolice (1.3)

Zapetené makarony s bazalkovym pestem, drcenymu rajéaty a parmezanem (1,3,6,7),

Stiteda 26. 4. 2017

Polévka Hovezi vyvar s nudlemi (1)

Menu (zeleninové/sladké, lehka masa, ryby, speciality, ptilohy, zelenina)
/A BIO cizma se zeleninou, piiloha
M1 Hovézi kousky v kapusté. bramborové noky (1.3)
M2 Rybi filé s ovéim syrem pecornno, bramborova kade s petrzelkou (4.7)
M3: Prekvapeni (maso s vybérem z rmutw'prilohow/zeleninow'salatem v ceng)
M4 Specialita Krali¢i stehno pecené na kysaném zeli, bramborové noky (1.3)

Volitelny raut (bezmasé jidlo/piriloha az k 4 druhim masa/éerstvé sality)
BIO cizma se zeleninou, Rajéatova pizza (1,7). BIO jahly s rajéaty a brokolici,
Vafena zelenina - kukufice s baby karotkou na masle (7)

Ctvrtek 27. 4. 2017

Polévka Zeleninovy krém s hraskem

Menu (zeleninove/sladke, lehka masa, ryvby, speciality, prilehy, zeleninn)
ZM Smetanovy BIO bulgur s BIO ¢otkou (1.7)
M1 Veprova petené, hlavkové zeli, bramborovy knedlik (1,3,6.7)
M2 Cerstvé italskeé téstoviny s kutecim masem. zeleninou a parmezanem (1,3,7)
M3: Prekvapeni (maso s vibérem z rautw/'piilohow/zeleninow/salatem v cené)
M4: Specialita Candat peceny se syrem a ananasemn, vafené brambory (4.7)

Volitelny raut (bezmasé jidlo/pitloha a2 k 4 druhium masa/¢erstvé salaty)

29 Ke/ 18 Ke k jidiu
cena / VIP BONUS 15%

79 Ké / 68 Ké
91 K&/ 78 Ke
91 K¢/ 78 K¢
109 Ke / 93 K¢
120 K&/ 102 K&
23,90 K¢/100g

20 Ke/ 18 Ke k jidlu
cena /| VIP BONUS 15%

TOKe/ 68 Ké
91 K¢ /78 K¢
9] K¢ /78 K¢
109 K& / 93 K¢
120 Ké / 102 Ke
23,90 Ké/100g

29 K¢/ I8 K¢ k jidlu
cena / VIP BONUS 15%

79 Ke / 68 K¢
91 K&/ 78 K¢
9] K¢/ 78 K¢
109 K¢ / 93 K&
120 K& / 102 K¢
23,90 Ké/100g

Smetanovy BIO bulgur s BIO ¢ockou (1.7), Plnéné ovocné knedliky s maslem a cukrem (1.7)
Duseny smetanovy listovy Spendt (7), Pecené brambory s nivou pérkem a karotkou (7).



Priloha VI: Denni menu restaurace Vitalité — Lidicka ulice — ¢ast 2

*\"“amé Lidicka 26 (GAUTE centnun) Po-Pd 10:30 . 16:00 So 11:00 - 15:00
ZDRAYY RESTAURANT Nove Sady 25 (TITANTUM centrum) Po- Pi 10:45 - 14:00  (budova D)

Pitek 28. 4, 2017

Polévka Fazolova s uzenym knitim masem 29 K&/ 1R Ké k jidiu

Menu (zeleninové/siadké, lehka masa, vyby, speciality, prilohy, zelenina) cenpa / VIP BONUS 15%
7M1 Burek se zelim a uzenym tofu (1,6) 79 Ké/ 68 Ké
M1 Lasagne Bolognese (1,3.7) 91 Ke/ T8 Ke
M2 Tilapie zapedena se smetanovou zeleninou, bramborova kase (4,7) 91 K&/ T8 K¢
M3 Piekvapend (maso s vybérem z rantw'pitlobow zelenmow/salatem v cene) 109 K¢/ 93 K¢
M1 Specialita Pedeny hovézi filet protknuty pancettou, piiloha, salat/'tepla zel. 120 K&/ 102 K&

Volitelny raut (bezmasé jidlo/priloha az k 4 druhim masa/éerstvé salaty) 23,90 K¢/100g

Burek se zelim a uzenym tofu (1,6), BIO jahly na cibulce s cherry raj¢atky a paprikou,
Bramborové noky se susenymi rajéaty a cibulkou (1.3),
Cekanka plnénd hlivou a Zampiony (7)

Sobota 29. 4. 2017 Otevieno pouze v Restaurantu na Lidické 26

Menu nepodaviame, vybivite ze samoobsluZného voliteluého rautu jidlo podle Vasi chuti

Ceny jako pies pracoval tyden - vwhodné napf. pro rodiny s détini!

Polévka 20 K¢/ 18 Ke k jidin
Volitelny raut masovy na vahu: cena dle drubw/ 100g v s.s.
Kuieci maso. ryby. speciality z hovéziho i vepiového masa 3I5KE 42K 46 Ke. 56 K¢
Voliteluy raut bezmasy 23.90 K¢/100g
Bezmasa jidla zeleninova samostatna 1 piilohova
Cerstvé salaty (5-7 drubni)
2-3 druhy volitelnych priloh 24 K¢ za nabéracku (=cca 150g)

Piejeme Viam dobrou chat® !

KaZdy den mime pro Vits ferstvé navaieno:

S drubn MENU za pevnon cenn (zeleninové, z lehkych mas, ryb a specialit s piilohou)
v, tzv. DAMSKEHO MENU (mensi pfiloha) a FIT MENU (MENU + salit/tepli zelenina)

k hlavnimu jidlu polévka/salat/tepli zelenina za zvyhodoénou cenu 18 K¢!

unikitni RAUTovy vybér — samoobsluZzny masovy. zeleninovy a salatovy bar na vahu
(4 druhy masa, 2-3 druhy volitelnych pfiloh, 66 druhi teplé zeleninky /¢erstvych salati),
v restauraci na Novych Sadech 12 jako RAUTové MENTU (MENU sestavené podle Vasi chuti.

v pestrosti a mnozstvi, v jakém sami zvolite za pevnon cenu 109 K&/420 g s masem do 100g
Vss)

Pii nakupn od 110 K¢ jako odména ndpoj v cené 20 K¢ !

Kompletni jidelniéek je k dispozici | na weboveé adrese:

www.vitalite.cz volba T¥denni listek v pdf



Piiloha V11: Fotodokumentace restaurace Rebio — Velky Spali¢ek

(Foto: autorka)

(Foto: autorka)
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