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Pripominky k praci:

Z prace neni zfejma segmentace trhu a nasledny targeting a positioning nabidky Znovin Znojmo. Z celého
potom neni jasné, kdo je typickym zakaznikem Znovinu Znojmo v CR, jaky segment je pro ného stézejni.
Zaroven by bylo dobré definovat souasna slaba mista, ktera by spole¢nost Znovin Znojmo chtéla vyfesit a na
zakladé toho definovat fedeni, tzn. pravdépodobné zménu marketingového mixu.

V pfipadé pruzkumu prodeje do Rakouska chybi opét segmentace a nasledny targeting. Vuci jakym
produktiim se chce Znovin Znojmo vyhranit. Prace se opira zejména o cenovou nabidku, je ale nutné mit i

kvalitativni porovnani s viny prodavanymi na rakouském trhu, to v§e pro vybrany segment, kam bude firma
cilit.

Otazky k obhajobé:

Pri diskuzi o praci by bylo dobré osvétlit tuto oblasti:

V bakalarské praci jsou uvedeny 2 konkurenéni spole¢nosti. "Vinafstvi Lahofer" a "Vinarstvi vinice Hnanice".
Jak je uvedeno, jejich strategii jsou vysoce kvalitni vina. USP Znovin Znojmo vyjadfuje mimo jiné slogan
"..kvalita za rozumnou cenu.." Tzn. zakaznik Znovinu Znojmo bude pravdépodobné v pon&kud jiném
segmentu nez zakaznik "Vinafstvi Lahofer" ((produkce na cca 20% Znovinu Znojmo) &i "Vinafstvi vinice

Hnanice" (vyroba vin, pivovar a hotel). Kdo tedy patfi mezi hlavni konkurenty Znovinu Znojmo a jaké je
konkurenéni vyhoda/nevyhoda Znovinu Znojmo?

Dnedoporuéuji k obhajobé
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Hodnoceni prace podle diléich bodovych kritérii (udélejte dle bodové stupnice):

1.

Vymezeni a splnéni cil prace
Definice cile prace; vymezeni dil¢ich cild; zda cil odpovida zadani prace a zda byl
naplnén (pocet udélenych bodi se do celkového souétu dvojnésobi)

8

Naroénost zpracovani tématu

Originalita zvoleného tématu; zaméfeni na studijni obor; slozitost feSené problematiky;

narocnost na teoretické a praktické informadéni zdroje; neexistence i nedostupnost
feSeni pro zkoumané podminky

Uroven zpracovani teoretické casti
Dodrzeni citaéni normy; provazanost praktické a teoretické ¢asti; uroven informacnich
zdroju; pouziti cizojazyénych zdroju

Zvoleny postup a pouzité metody
Adekvatnost pouzitych metod; spravnost pouziti zvolenych metod (spravna aplikace);
narocnost pouzitych metod

Uroven zpracovani praktické ¢asti
Schopnost interpretovat vysledky analyz ve vztahu k navrhovanym feSenim
(pocet udélenych bodu se do celkového souctu dvojnasobi)

Vlastni pfinos autora — navrhova cast
Prakticka vyuzitelnost vysledkd (navrhovanych feseni); zda v praci je identifikovatelny

pfinos autora a uroven/ originalita navrhovanych feseni
(pocet udélenych bodu se do celkového souétu dvojnasobi)

Formalni nalezitosti a iprava prace
Zda odpovida vyhlasce $koly; pouzita terminologie; grafické a jazykova uprava textu;
logicky sled textu

Celkovy pocet bodu (max. 100 bodu):

74

Hodnoceni kritérii:

Kazdé kritérium je hodnoceno v rozmezi 0 — 10 bodu, pficemz jednotlivé body znamenaji:

0 - 4 bodu — nesplnéno (odpovida stupni ,,F* podle ECTS)

5 - 6 bodu — spInéno pouze na trovni zakladnich pozadavka (stupen ,,E*)

7 bodu — splnéno s vyrazngjsimi, ale ne kritickymi nedostatky (stupen ,,D*)

8 bodu — splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky (stupen ,,C*)

9 bodu — spInéno zcela bez vyhrad (stuperi ,,B*)

10 bodi - spInéno nadstandardné (stupen ,,A*)

Celkové hodnoceni prace:
100 - 91 bodu — A

90 -81 -B
§0-71-C
70 -61 -D
60-50-E

49 boda a méné - F




