= Univerzita Hradec Kralové
E— Fakulta informatiky a managementu

POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Vojtéch Grosser

Nazev prace: M¢éfeni efektivnosti vybranych formatti marketingového sdéleni na
socialni siti Facebook

Autor posudku: Pavel Bachmann

Cil prace: Zme¢tit efektivnost vybranych formati marketingového sdéleni

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

>
=
N
o
tr

Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta

DdoodoodoodX
OdoodooddodXx
Od0o0X X Oodooodo
OO0XXOODOOKXKX OO
XX OOOOXODOOdoo
oo dioXxodooddn -

Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
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Tato shoda byla autorem fadné¢ ocitovana.

Diléi pripominky a naméty:

Predlozena bakalarska prace Vojtécha Grossera je zaméfena na souc¢asnou problematiku
efektivnosti marketingového sdéleni na socidlni siti Facebook a je vcetné priloh
zpracovana v rozsahu 35 stran.

V teoretické Casti autor vyuziva 27 zdrojt, které jsou casové i tematicky relevantni,
podstatna ¢ast pochazi také ze zahrani¢nich védeckych ¢asopist. Jednotlivé kapitoly na
sebe celkem logicky navazuji, nicméné nékteré teoretické oblasti dopracovany nejsou.
Mezi ostatni socidlni média kromé Facebooku napfiklad autor fadi pouze Wikipedii (coz
je diskutabilni) a Twitter. Opomenuta tak ztstala vyznamnd média jako Instagram,
Pinterest, YouTube a dal$i. V praktické ¢asti autor realizuje dotaznikové Setfeni tykajici se



obliby rdznych formatt marketingového sdéleni. Osloveno bylo 103 respondentd,
prevazné studentli autorovy domovské fakulty. Pro tcely Setfeni bylo vytvofeno 9 typt
formati se stejnym sdélenim. Tyto formaty byly respondentiim nabizeny v ndhodné
meénicim se poradi. Nasledné byly vysledky shrnuty, formulovany zavéry a doporuceni.

Obecné by si prace zaslouzila zejména vétsi rozsah a hloubku zpracovani, zejména
v praktické ¢asti. Za autortiv pfinos povaZzuji vytvoreni typologie formati marketingového
sdé€leni a vyhodnoceni efektivnosti jednotlivych typti. Pozornost by nicméné méla byt
vénovana také volbé spravnych otazek dotaznikového Setfeni, nebot zjiStovana obliba
(otazka Jak se vam libi/nelibi?) nemusi byt pro efektivnost marketingového sdéleni
nejzasadnéjsi a zaroven muize byt rizné vnimana jednotlivymi respondenty.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Konstatuji, Ze autor prokazal schopnost pracovat samostatné, véetné prace s cizojazyénou
¢asopiseckou literaturou. PredloZzena prace je zpracovana na prijatelné drovni. Praci
doporucuji k obhajobé a hodnotim stupném ,,D.

Otazky k obhajobé:

1. Které dalsi otazky pro zjisténi efektivnosti formatu marketingového sd€leni by bylo
vhodné doplnit do Vaseho dotaznikového Setfeni?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: D
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