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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace vykazal 1 % shodu. Se znalosti detailJ
o podobnostech v textu, Ize konstatovat, ze prace je v téchto detailech fadné opatrena citacemi a
odpovida proto béznym postupdm publikacni ¢innosti, citacni etiky a neni v rozporu s pravidly pro
zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich praci.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Teoreticka vychodiska jsou zpracovana zjednodusené a nedostatecné logicky vystavéna. Jedna se o
poskladana hesla bez jasného myslenkového propojeni zpracovaného autorem. Odbornému textu
chybi i propojeni na naslednou praktickou aplikaci, pomoci jednoduchych prikladd.

V praktické aplikaci provedené zkoumani je realizovano dotazovanim, které je ovlivnéno jednak
zpUsobem dotazovani, ale také vybérem vyzkumného vzorku. Navic, vysledné hodnoceni
marketingovych nastroji probéhlo vyhradné na zakladé cetnosti pomoci hodnoticich skal, bez vztahu
k zobrazovanému sdéleni.



Z formalniho hlediska prace studenta vykazuje lepsi Upravu a prehlednost praktické ¢asti oproti ¢asti
teoretickeé.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoretickd cast prace predstavuje odborny Uvod do tématu, pficemz tato obecna je velmi
zjednodusena. Vyklad studenta navic postrada vice zapojeni jeho vlastnich myslenek a logického
vystavéni textu. Z aktualnich socialnich siti je vice zminén pouze Facebook, pficemz pfi vyjmenovani
jen téch nejzndméjsich jich nalezneme aspon pét.

Prakticka cast prace je zaloZzena na provedeném dotazovani mezi studenty UHK. Student se
v dotazovani zaméfil na zhodnoceni jednotlivych formatd marketingovych sdéleni na Facebooku.
Zavéry prace predstavuji shrnuti poznatkd praktické ¢asti, pricemz sam autor zdUraziiuje omezeni
vystupl svého provedeného vyzkumu. Cil prace byl studentem naplnén.

Otazky k obhajobé:
1. Existuji podle Vas v ramci socialnich siti reklamni / marketingové formaty, které teprve Cekaji na své
objeveni, nebo se jiz potencial vylerpava?

2. Ktery z reklamnich / marketingovych nastroji na FB je schopen spiSe oslovit uZivatele a pfivést ho
k zadouci reakci — napf. kliknuti na Ucast na naplanované akci?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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