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Prace spliuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Prace je na aktualni téma energetické obsluhy domacnosti. Je patrna dobra orientace ve zkoumané firmé, pohled
insidera. Uplatné&no je velké mnoZstvi internich zdroji. Kombinace mnoha vyzkumnych metod. Skoda, Ze neni

u kvantitativnino vyzkumu pouzita zadn4 statisticka analyza. Cil prace je velmi rozsahly — otevfit trh pro znacku.

— chéapal bych, ze hlavnim nastrojem bude reklamni kamparn na kli¢ovy produkt Mistr Topi€. Navrh reklamni
kampané je podrobny, co se ty¢e médii a cileni, ma rozpracovany rozpocet, ale je nelogicky zarazen pred vysledky
dotaznikového Setieni, rozboru internetového prostiedi. Jelikoz je navrh kampané jadrem cile prace, oekava

se jeho zafazeni az po vSech zjisténich a analyzach, jejichz vysledky jsou v navrhu kampané uplatnény. Také

neni zcela zifejmé, jak se bude kampari tématizovat, co bude hlavnim sdélenim. Nékteré dalSi vyhrady: nazev
podkapitoly Metodologie neni metodika. Cil prace neni tfeba v textu opakovat. Procentualni graf ze $esti zakazniku
snad neni tfeba. Skripta VSEM mezi zdroji (Marketingova strategie a planovani)

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Které prvky image znacky Mistr Topi€ jsou potencialni brand drivers, jsou z pohledu zakaznika nejpodstatné;jsi?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké by mélo byt hlavni sdéleni reklamni kampané?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 07.01.2023 Podpis oponenta prace
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