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Další hodnocení:
Práce se zabývá okamžikem, kdy malá firma zvládla techniku a technologii a dochází k poznání, že potřebuje
rozšířit trh, včetně takových marketingových aspektů jako je značka. Tato situace není neznámá, ale v případě
konkrétní firmy je nutno řešit unikátní souvislosti s ohledem na nov technologie na trhu a volné kapacity výroby, či
služeb. Proto byl výzkum náročný jak teoreticky, tak metodologicky, což si vyžádalo více měření.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Vychází poslední věta závěru "Tato práce je velmi přínosná pro vybranou společnost" z nezávislého zdroje, z
dojmu autorky nebo z dokladu o růstu podílu na trhu?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaký hlavní poznatek z Google Analytics byl použit pro odvození kampaně na propagaci nového produktu?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Jaký hlavní poznatek z databáze a dotazování existujících zákazníků byl použit pro odvození kampaně na
propagaci nového produktu?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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