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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly:

Anti-plagiatorsky systém pii posouzeni prace vykazal shodu 7 %, coZ je bézna situace. Po
prostudovani prace a se znalosti detaild o podobnostech v textu konstatuji, Ze bakalarska
prace je v detailech fadné opatfena citacemi a neni v rozporu s pravidly pro zpracovani
zavére¢nych praci.

Diléi pripominky a naméty:

Bakalarskd prace je zpracovana sdrobnymi formdalnimi nedostatky (interpunkce,
slovosled). Autorovi bych doporudil vytvaret kratsi véty, které budou lépe srozumitelné.
Bakalarskd prace je systematicky clenéna, byt nékteré pasaze jsou netradi¢né
pojmenovany (napf. kapitola 5 - Vysledky, je ve skutecnosti komplexni zpracovani
praktické ¢asti). V teoretické ¢asti jsou popsany odborné pojmy souvisejici s marketingem
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a jeho formami. Praktickd ¢ast je zaméfena na vypracovani odpovédi na vyzkumné



otazky. Vteoretické casti autor kvalitné vysvétluje pojmy souvisejici s marketingem,
v¢. priletu do jeho historie. V praktické c¢asti nasledné autor analyzoval komunikacni
kanaly, provedl obsahovou analyzu webu a socidlnich siti, v¢. porovnani zkoumané
organizace s konkurenci.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Cilem zavére¢né prace bylo odborné zpracovat odpovéd na celkem 5 poloZenych
vyzkumnych otazek. Vyzkumné otazky se tykaly marketingové komunikace Oktagon
MMA. Autor vbakalarské praci popsal teoretické aspekty, které nasledné aplikoval na
zkoumanou spole¢nost. Byly odborné provedeny a vyhodnoceny dilé¢i analyzy, ze kterych
autor definoval marketingovou komunikaci, ¢imZ naplnil definovany cil prace. Odpovédi
na vyzkumné otazky jsou fadné popsany. Zavére¢na prace spliiuje kvalitu a kvantitu
bakalarské prace.

Otazky k obhajobé:
1/ Jaky je zakladni rozdil marketingové komunikace bojovych sportti oproti tradi¢nim
kolektivnim sportim?

2/ Vjaké fazi zivotniho cyklu se v soucasné dobé nachazi dané sportovni odvétvi (bojové

sporty, potazmo piimo organizace Oktagon MMA) a jaky to ma vliv na marketingovou
komunikaci?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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