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Dalsi hodnoceni:

Téma diplomové prace je zaméfeno na strategii online marketingu na socialnich sitich pro “Apartmany U

Lesa“. Konkrétné je cilem prace vytvorit komplexni strategii on-line marketingu zaméfenou na socialni sité, a to
Instagram, Facebook a TikTok pro ubytovani "Apartmany U Lesa" na Dolni Moravé. Cil prace je zvolen dobfe a je v
ramci diplomové prace splnitelny. Zvolené téma je aktualni. Teoreticka ¢ast prace se zabyva online marketingovou
strategii a komunikaci, ktera je dobfe zpracovana. Je &erpano z dostateCného poctu kvalitnich a aktualnich

zdroju odborné literatury nebo internetovych zdroji. Metodika prace je popsana v samostatné kapitole jasné

a srozumitelné. Prakticka ¢ast je zaméfena nejprve na situacni a zakladni SWOT analyzu, definovani klicové
cilové skupiny, on-line komunikaci a porovnani konkurentl. K dalSimu sbéru potfebnych informaci autorka zvolila
dotaznikové Setfeni zaméfené na socialni sit&, specificky profil "Apartmany U Lesa". Ziskana data autorce poskytla
cenna data, ktera jsou klicova pro vytvareni efektivni on-line marketingové strategie. PFi analyze webovych stranek
vybrané spole¢nosti autorka spravné uvedla dilezité nedostatky, které je nutné odstranit nebo upravit, aby doslo
ke zlepSeni on-line prodeju. Analyzy jsou provedeny kvalitné a detailné. Autorka postupovala strukturovang,
ziskana data a informace velmi dobfe propojovala a zavéry opirala o data z teoretické ¢asti. Uvedené navrhy a
doporuceni jsou logicka, realizovatelna a mohou mit pozitivni dopad na komunikaci vybrané spole€nosti. Cela
prace je systematicky, logicky a kvalitné zpracovana. Na zpracovani je vidét zajem autorky o dané téma.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byla dana strategie jiz spusténa? Pokud ano, jaké jsou prvni vysledky?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jsou néktera doporuceni ve strategii pro "Apartmany U Lesa" momentalné nerealizovatelna, a to z d{ivodu finanéni
nebo ¢asové naro¢nosti, kapacit?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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