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ANOTACE

Bakalafska prace ,Véanoce na televizni obrazovce — promény napfi¢ ¢asem® je rozdélena
do dvou casti, teoretické a praktické. Teoreticka Cast prace vysvétluje pojem ritual a
popisuje Vanoce jako jeden zvelice vyznamnych ritudld v zivoté c¢lovéka. Dale
predstavuje zakladni druhy hromadnych sdélovacich prostiedkia, zejména televizi.
V zavéru se vénuje Ceské televizi a vlivu televizniho programu na tradiéni podobu slaveni
Vanoc. Prakticka ¢ast doplfiuje celou bakaldfskou praci analyzou vanocéniho
programového schématu CT1 v prib&hu let 1998 az 2013. Zkouma zejména vysilané

pohadky, ale i celkovou promé&nu vanoéniho televizniho vysilani CT1.

Klicové pojmy
Ceska televize, média, obsahova analyza, programové schéma, rating, ritual, share

televize, tradice, Vanoce.



ANOTATION

Bachelor's dissertation "Christmas on television screen - changes over time" is divided
into two parts, theoretical and practical. The theoretical part explains the term 'ritual' and
describes Christmas as one of the most important rituals in human life. It also presents the
basic types of mass media, especially television. The end is devoted to Czech television,
the public service broadcaster in the Czech Republic, and to influence of TV program to
the traditional form of celebrating Christmas. The practical part analyzes the Christmas TV
schedule of CT1 during the years 1998 to 2013. It explores mainly the broadcasted fairy

tales, but also the overall transformation of Christmas television program of CT1.

Key words

Content analysis, Czech television, Christmas, media, program schedule, rating, ritual,

share, television, tradition.
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uvoD

Zijeme ve vé&ku informaéni spoleénosti, kde nas média, v jakékoli své podob&, doprovazi
na kazdém kroku. Spoléhame se na pfedpovéd pocasi, kterou rano v rychlosti shiédneme
v televizi. PFi cesté autem zapiname radio, abychom védéli o vSech dopravnich
kolapsech, a zvolili si tak jinou cestu do prace. V novinach nebo na internetu proc¢itame
Clanky o politice &i sportu. Fotime, nata€ime, nahravame, volame, sdilime, vysilame,

odkazujeme, pfijimame — to v§e za pomoci médii nebo medialnich produktd.

Medialni sféra je nepfedstavitelné Siroka. Ja jsem si pro zpracovani své bakalaiské prace
zvolila jednu jeji ¢ast, ktera nas ovliviuje (spoleéné s internetem) nejvice. Jedna se o
televizi a televizni vysilani. Je nesmirné zajimavé sledovat, co divakovi jednotlivé televizni
stanice nabizeji s ohledem na roCni obdobi, svateéni &as, vikend, pracovni tyden,
prazdniny a tak dale. Ve své praci jsem se zaméfila na nabidku pohadek a pohadkovych
pfibéhd, které nam jednotlivé stanice serviruji hlavné béhem vanocnich svatkd. To je ¢as
kdy se lidé na chvilku zklidni, zastavi a mozZna jsou i otevieni nékterym moralnim

poselstvim, které nese kazda pohadka.

Bakalarska prace je rozdélena na dvé Casti — teoretickou a praktickou. Cilem teoretické
Casti prace je upresnit, co je to ritual, pro¢ je dllezity, kde se vzal a pro¢ vibec ,néjaké”
ritualy dodrzujeme. Dale pfedstavim Vanoce jako jeden z dulezitych ritual(, ktery ma sva
pravidla a tradici. Budu se vénovat tomu, jak se v prabéhu let oslavy tohoto svatku méni,
a jakou roli pfi tom hraji pravé média. Zaméfim se i na rozdilné prvky oslav vanocnich
svatkil u nas a v zahranici. V zavéru teoretické Casti predstavim televizi jako informacéni
médium, které svym uzivatelim pfinasi spoustu pozitiv, ale také rzna negativa. Také
objasnim Uzky vztah televizni obrazovky a vanocnich svatkl. Podrobnéji se budu vénovat
konkrétné Ceskou televizi. V souvislosti s Ceskou televizi vysvétlim princip dualniho
systému vysilani, ¢innost sdruzeni Asociace televiznich organizaci a dal$i pojmy s timto

spojené. Ve ozfejmim pomoci uzitych prikladd.

Cilem praktické &asti prace je analyzovat promény programové skladby Ceské televize na
Stédry den v prab&hu let 1998-2013. Zaméfim se napiiklad na rok vyroby, stopaz,
tématiku, nebo Cetnost opakovani nabizenych pofadd a hlavné pohadek. Veskeré zjisténé
vysledky budu konfrontovat s pracovnimi hypotézami, ¢imz ziskam dil&i zavéry kazdého

vyzkumného problému.

Toto téma jsem si zvolila, protoze si myslim, Ze pravé prostfednictvim analyzy vano¢niho
programového schématu nasi vefejnopravni televize se daji zjiStovat a porovnavat rizné
zajimavé proménné, které jako bézni divaci nejsme schopni zaznamenavat. Jaké typy
pohadek se na nadem Uzemi natadi? Jaké nesou moralni hodnoty? Nabizi Ceska televize

divakovi na Stédry den pFibéhy spiSe s vanoéni tématikou? Jsou tyto pohadky &eské



vyroby nebo zahrani¢ni? Které z nich se reprizuji nejCastéji a které jsou mezi divaky
nejoblibenégjSi? Tyto otazky jsou zodpovézeny v praktické Casti prace, spolecné s
prezentaci vysledkd vyzkumu, ktery byl provadén hlavné formou analyzy dokumentl a

pozorovanim.

Propojenim teoretické a praktické &asti prace vznikne komplexni pohled na promény
naseho pojeti a vnimani vanocnich svatkd. Tak jak se pozménuiji tradice a zpusob oslav
Vanoc, méni se i nabidka medialnich obsahd. Média ovliviiuji nas a my ovliviiujeme

média.



1 CO JE TO RITUAL A KDE SE VZAL

Na otazku Co je to ritual? neni tak snadné odpovédét, nazory se mohou riznit ¢lovék od
Clovéka. Kazdy tento pojem chape jinak, po svém. Nékdo jako uréity zvyk, ¢innost, kterou
opakujeme. Pro jiného to muze byt néco hodné starého, zakofenéného hluboko v nas, co

déla élovéka Elovékem.

Existuje bezpocCet druhud ritualt a také zpusobl jak je chapat. Urity jednoduchy ritual
dodrzuje v podstaté kazdy Elovék. Jedna se napfiklad o oblibenou ranni kavu nebo &teni
novin pfi snidani. Je pravdépodobné, Ze kazdy jedinec podobny ritual (tfeba i nevédomky)

pravidelné vykonava.

1.1 Definice a etymologie pojmu

Podle Ceského etymologického slovniku je ritual ustaleny, obfadné& provedeny Gkon.!
Slovo ritual je uzce spjaté se slovem ritus, které znamena posvatny fad, obfad, obycCej,

zpGsob obfadu (urgité cirkve), ritualni.?

Jedna z definic popisuje ritual takto: ,Ritudlem (z latinského ritualis - "tykajici se ritu")
nazyvame formalné zavazny a podle pfedem danych linii probihajici obfad, ktery se
vyznaéuje vysokym symbolickym obsahem. Casto je provézen jistymi slovnimi
formulacemi a/nebo gesty. Ritual mize byt spiritualni, duchovni ¢i nabozZenské povahy,
muize byt také ale | svétského charakteru (napfiklad ritual ukladani ditéte k spanku,

specificky druh pozdravu, rodinny rituél spoleéné vecere atd.).”

Podle definice Josepha Campbella je ritual ,to, co dava podobu lidskému Zivotu. Ritual
saha az k samé podstaté existence. V naboZenské atmosfére starovéku ovlivrioval ritual
vSechny socialni aktivity. Dnes sice nabozenska atmosféra viadne pouze pfi mimoradnych
a zvlastnich ,posvatnych* prilezitostech, ale i tak ritual v naSem profannim Zzivoté preziva

— pohledme napfiklad na kralovskou etiketu, armadni pfedpisy, ale i zasady stolovéni.“
Toto je potfeba si uvédomit. Ritual nemusi byt nutné pouze obfadni, nabozenska ¢&i jinak
uniformni a hluboce vazna zalezitost. Jak jiz bylo feCeno, cely nas zivot je protkan

jednoduchymi ritudly, o kterych si tfeba ani nejsme védomy, zZe je dodrzujeme.

! REJZEK, Jifi. Cesky etymologicky slovnik. 2., nezmén. vyd. Voznice: Leda, 2012, s. 569, ISBN 978-80-
7335-296-7.

2 Tamtéz, s. 569

3 BILY, Jan. O konstelacich: Pfechodové ritudly. [online]. [cit. 2013-12-31]. Dostupné z:
http://www.konstelace.info/prechodove-ritualy. html

* CAMPBELL, Joseph. Myty: [legendy davnych vékii v nasem dennim Zivoté]. Pieklad Viadimir Lechnyf.
Praha: Pragma, 1998, s. 55, ISBN 80-720-5491-0.
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Joseph Campbell ve své knize Myty popisuje vyznam a dulezitost rituald. Porovnava
pfedpoklady k ritualnimu chovani u zvifat a u lidi. Na jedné strané obdivuje zru¢nost véel,
mravencl a pavoukl pfi stavbé jejich pfibytkl: ,Zakladnim kamenem vSech takovych
pfirodnich architektonickych skvostu — at uzZ jde o uly, mravenisté &i pavuciny — jsou
dédicné schopnosti hluboce zakofenéné v burikach a nervovych systémech jednotlivych
druhti.® Na druhé strané popisuje lidskou bytost pfi svém pfichodu na svét jako Platénova
Tabula rasa (nepopsany list, dude, Clovék bez zkudenosti). ,Lidsky rod se vyznacuje tim,
Ze spoustéci akéni mechanismy v jeho nervovém systému jsou v zasadé ,oteviené’, bez
jednotné ,Sablony’, a jsou tedy pristupné imprintingu ze spole¢nosti, v nizZ jedinec vyrista.
Zakladni Sablony, které jsou ve svété zvifat biologicky dédicné, jsou v pfipadé lidského
druhu definovany z velké céasti socialné, v obdobi znamém jiz dlouho jako ,citliva léta“.
Uznéavanym a ve vSech kulturach vyuzivanym prostfedkem tohoto identifikacniho procesu

je ritudl. Myty vnitiné podporuji rituély a rituély zvenéi uzékoriuji myty.®

Je tedy zjevné, Ze sritualem se setkava ve svém Zivoté kazdy Clovék. Prvni takova
zkuSenost nastava hned po narozeni, béhem naseho vyvoje v dospélou bytost. ,Absorpci
myta své sociélni skupiny a ucasti v jejich ritudlech se lidské mladé stavé soucasti svého
socialniho prostfedi a pfirody jako takové a z pfedCasné zrozeného beztvarého produktu

pfirody se vyviji platny &len efektivné fungujiciho spoleéenského Fadu.

Pravé proto je
dllezitost rituald tak vysoka. Je to néco, co nas provazi uz od détstvi, uruje to nasi

identitu a identitu kultury, do které patfime.
ZjednoduSené shrnuto, ritual (at’ uz nabozensky nebo svétsky) je ustaleny a opakovany
zpusob jednani, podléha urcittmu fadu a tradicim. Diky socialnimu prostfedi, ve kterém

vyrustame, jsou ritualy pfedavany napfi¢ generacemi a nesou vysoky symbolicky obsah.

® CAMPBELL, Joseph. Myty: [legendy davnych vékii v nasem dennim Zivoté]. Pieklad Viadimir Lechnyf.
Praha: Pragma, 1998, s. 55, ISBN 80-720-5491-0.

6 Tamtéz, s. 57
" Tamtéz, s. 57
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2 VANOCE JAKO RITUAL

Vanoce jsou pravdépodobné nejvyznamnéjsim svatkem v roce a slavi je mnohé narody.

Udajné vznikly z predkfestanskych oslav zimniho slunovratu. Slovo Vanoce je dle

nékterych pramend zkomoleninou. Mélo by byt odvozeno pravé podle délky oslav

slunovratu nasimi pfedky. Ti ho slavili od 21. prosince do Nového roku, tedy dvanact dnu.

Ty mély byt symbolem dvanacti nadchazejicich mésicu. Svatkim zimniho slunovratu se

fikalo ,tas o 12 nocich®, pozdé&ji ,dvanactnoce”, zkracené ,dvannoce“ a nakonec
« 8

.vanoce“.” Jiné prameny uvadi, Ze slovo Vanoce je pfevzato z némeckého Weihnachten a

znamena svata noc.

Vanoc¢ni ¢as zacina adventem. Toto slovo pochazi z latinského ,adventus®, coz znamena
pfichod. V kfestanstvi je to doba oCekavani pfichodu Pané, narozeni JeZiSe Krista.
Advent zahrnuje &tyfi nedéle cirkevniho roku a konéi 24. prosince, dnem narozeni Pané.
V historii byla adventni doba dobou postni, dobou stfidmosti, provazena mnohymi zakazy.
Pfesto méli lidé tento Cas radi. BEhem adventu maji svatek néktefi vyznamni svati,
napfiklad sv. Ondfej, sv. Barbora, sv. Mikuld$ nebo sv. Lucie. Oslavami téchto svatych si
lidé kratili dobu ekani a pfiprav na nejoéekavanéjsi svatek — Stédry den.’

Ten je povazovan omylem za vrchol Vanoc, predevSim nevéficimi. Podle kfestanského
nabozenstvi je nejvyznamnéjSim svatkem 25. prosinec, den narozeni Pané (také Bozi hod
nebo 1. svatek vanoéni). Nasledujici den, 26. prosince, se slavi svatek sv. Stépana,
obCansky ,2. svatek vanocéni“. Vanocni svatky tradicné uzavira 6. leden, kfestanska
slavnost Zjeveni Pané, nebo také svatek TFi kral(. V tento den pfisli do Betléma ffi

kralové, ktefi se poklonili narozenému JeziSkovi a pfinesli mu dary.

2.1 Zvyky a tradice ¢eskych Vanoc

Vanoce v Cesku jsou charakterizovany velice bohatymi a hluboko zakofen&nymi
kulturnimi tradicemi. Spole¢né s vyvojem a technologickym pokrokem se vyviji i kultura a
narodni identita. Na pfikladu oslav Vanoc je tento jev jasné viditelny. | tak si ale dnesni

Vanoce zachovaly ur€ité prvky z historie.

V minulosti byl nejvice oslavovanym svatkem samozfejmé Stédry den, tak jako dnes. Jiz
od brzkého rana probihali pfipravy na stédrovecerni vecefi. Zadélavala se tésta, pekl se
chléb a kolace. Také se odlévaly svicky a vyrabély drobné hracky ze suSeného ovoce a

ofechu. Vybrané kusy zvifat byly porazeny a pfipravovany k vecefi. Zbyla zvifata byla

8 ZIBRT, Cenék. Veselé chvile v zivoté lidu éeského. Vyd. 2. Praha: VySehrad, ISBN 80-702-1624-7.
o HERYNEK, Petr. Ceské Vanoce. 1. vyd. Praha: Grada, 2005. s. 10, ISBN 80-247-0760-8.
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podarovana ovocem nebo vanoCnim pecivem. Lidé uklizeli sva staveni i chlévy.
V podvecer se jednotlivci i skupiny vydavali na koledu napfi¢ vesnici, néktefi v maskach,
jini ne. Zpivali, pfali v8e dobré a z kazdé chalupy se odnaSeli drobny darek, koledu.
zasednuti rodiny kolem prostfeného Stédrovecerniho stolu. Tradici také byla pulnocni
bohosluzba, na kterou se vydavala celd vesnice. Béhem mSi se lidé modlili za
nadchazejici rok a hlavné zpivali pisné, pfevazné o pastyfich, ktefi prvni pfispéchali do

Betléma vzdat Uctu narozenému JeziSovi.

K Vanoclm se poji nejrliznéjsi tradice, mezi které patfi zejména vanocni stromecek,
betlém (jeslicky), bohata vyzdoba a koledy. Ze starSich rituald se v nékterych rodinach
dodnes dodrzuje napfiklad liti olova a hadani budoucnosti, pousténi ofechovych lodicek
nebo rozkrajovani jablek. Dulezitou tradici jsou vanoc¢ni darky, které pod stromecek nosi
JeziSek. Ten je v Ceském prostiedi pfijiman jako jediny darce. Ma podobu nemluvnéte
nebo malého chlapce. Je nézny a laskavy. Pomocniky mu jsou mali okfidleni andilci.
V minulosti byl pfedstavovan jako chlapec s konikem nebo oslikem, ktery rozvazi darky
od jednoho domu ke druhému. Pozdégji se objevoval Jezidek na sanich tazenych korimi,

v soudasnosti pfevlada pravé predstava nemluvnéte doprovazeného andélicky.°

Souc€asna podoba Vanoc se od téch dfivéjSich v mnohém lisi, ale stale ma své kouzlo a je
pro kazdou rodinu dualezitym ritudlem. Ptipravy probihaji taktéz od rana, pfipravuje se
tradiéni bramborovy salat, obaluje kapr nebo Fizky, déti zdobi vanoéni stromecek. V Case
obéda néktefi navstévuji své pribuzné, jini cely den poctivé dodrzuji postni tradici a
doufaji, ze vecer uvidi zlaté prasatko. V zadné domacnosti nesmi chybét vanocni cukrovi
nebo vanocka. Tradiéni jsou také zdobené medové perni¢ky. Obyvaci pokoje jsou
ozdobeny svicny z jablek nebo ofiSkovych skofapek, jmelim, na stole hofi posledni svicka

adventniho vénce a byt je provonény svafenym vinem nebo purpurou.

| vdobé dnesnich modernich Vanoc je nejslavnostnégjsi chvili stédrého dne zasednuti
k vecefi. Je to dllezity meznik v pribéhu prfedvanocénich a vanocnich udalosti. V tu dobu
se méni vztah ,genderovych kompetenci“.'* Zatimco v prib&hu dne se o chod domacnosti
Stédrovecerni veclefi prebiraji pfevazné muzi. K slavnostni tabuli se také vazi rizné zvyky.
Napfiklad by nikdo nemél odchazet od stolu, dokud vSichni nedojedi a vecCefe neni u
konce. Udajné by totiZ takové chovani mohlo vystrasit JeZigka, ktery, zatimco cela rodina
vecefi, nadéluje pod stromecek darky. Jina tradice pravi, Zze od stolu muze vstat pouze
hospodyné. U stolu by mél vzdy sedét sudy pocet lidi. Jiny zvyk uklada hospodyni prostfit

jeden prazdny talif navic, pro blizké mrtvé anebo nahodné pocestné. DalSi tradici je

19 vECERKOVA, Eva a Véra FROLCOVA. Evropské Vanoce v tradicich lidové kultury. Vyd. 1. V Praze, 2010,
s. 296, ISBN 978-807-4290-060.

Y Tamtéz s. 47
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napfiklad pokladani kapfich Supin pod talif, ty maji pfinést v nasledujicim roce rodiné

dostatek penéz.

Po vecefi vSichni &ekaji na zvuk zvonecku, ktery je symbolickou pozvankou k vanoénimu
stromeéku pod kterym uz &eka nadilka. Stédry veder uzavira Pdlnoéni mse, kterou

navstévuji zejména véfici, ale i velké mnoZstvi nevéficich.

2.2 Vanoc¢ni zvyky v zahranici

Kazdy narod ma odliSnou kulturu a tedy i odliSné tradice. Rozdily Ize pozorovat v prabéhu
celého roku. Kazda zemé drzi jiné svatky, protoze pro kazdou danou kulturu jsou dllezité
rozdilné hodnoty. V pfipadé Vanoc se ale tato riznorodost ponékud stira, tento svatek se

slavi v riznych obménach témér po celém svéteé.

2.2.1 Némecko

Vanoce v Némecku jsou v mnohém podobné nasim ¢eskym Vanocum. Tradici je krasné
nazdobeny vanoclni stromecek, nejCastgji jedlicka, na kterou Némci vési budto susené
ovoce a cukrovi, malované sklenéné ozdoby, zafivé svicky nebo ozdlbky ve tvaru zvirat,
jeziska ¢i mochomurek. Vanocni stromecek se udajné poprvé objevil pravé v Némecku,
ale jesté neozdobeny. Do tamni vanocni domacnosti patfi i jeslicky. Stejné jako u nas, i
v Némecku slavi a odpocitavaji Ctyfi adventni nedéle, které symbolizuje dalsi tradi¢ni
ozdoba — adventni vénec ze SiSek nebo chvoji se ¢tyfmi svickami. Darky détem nadéluje
Christkind neboli Jezisek. Zejména v severnich oblastech se zachoval vzneSeny
Weihnachtsmann, ktery ma dlouhy plast s kapuci a zrzavé vlasy i vousy, a cestuje na

divokém vétru.

V Némecku na StédrovecCerni stll serviruji nejCastéji parek s bramborovym salatem.
Spousta domacnosti ale pfipravuje Uplné jina jidla. Napfiklad pokrmy z ryb, jako jsou
pecena Stika, candat na rostu, plnény kapr a podobné. Dale také pecena husa nebo
kachna s Cervenym zelim a bramborovym knedlikem s jablky a slaninou. V ur€itych
Castech Némecka se podava tzv. konSelska misa, ktera se sklada z kouskl veprové
pecené, kachny, husy, kriity, uzeného masa a ze smetanovych klobas. Jako dezert se
Casto podava jable¢ny zavin, do kterého se pfidavaji kompotované tfeSné. Nikde ale

nechybi vano¢ni maslova Stola s rozinkami, mandlemi a kandovanym ovocem.

VyhlaSené jsou némecké Vanocni trhy. Ty zacCinaji jiz v pondéli pfed prvni adventni
nedéli. Nejen Némci, ale i spousta navstévnika z ciziny nakupuje darky, obdivuje ruéni

prace a predevSim si uziva vanocnich dobrot nabizenych u tamnich stankd. Mezi

14



nejoblibenéjsi patfi "Gluhwein" (svafené vino) a "Feuerzangenbowle" (pun¢ z vina, rumu,

nakrajenych pomerandéd, citrénd, cukru).*?

2.2.2 Velka Britanie

Stejné jako u nas, i ve Velké Britanii je stéZejnim prvkem vanoc€nich oslav bohaté
nazdobeny stromecek. Darky pod néj pfinasi Santa Claus, dobrosrde¢ny bélovousy pan
v Cerveném kabatku. Pfijizdi v noci za 24. na 25. prosince na sanich tazenych deviti
létajicimi sobi. Sané nejCastéji zaparkuje na stfeSe a dovnitf do domu se protahuje
kominem. Kromé sobu ma Santa jesté dalSi pomocniky. Jsou to nejcastéji skfitci, ktefi mu

doma v dilné na Aljadce pomahaji darky vyrabét.

Britské déti si rozbaluji darky 25. prosince rano. Vecler pied tim pfipravuji pro Santu
Clause su8enky a sklenici mléka a pro jeho soby mrkev. Samy nasledujici den se svymi
rodici ve€efi nej¢astéji nadivaného krocana s brusinkovou omackou a jako dezert puding.
Ten ale vubec neni takovy, jako zname u nas. Je pfipravovany s pfedstihem z mnoha
druh@ rdznych surovin a Cechiim moc nechutna. Dal$im tradiénim vanoé&nim jidlem je
napfiklad pecené jehné&c¢i s matovou omackou nebo losos. NejoblibenéjSim cukrovim jsou

ve Velké Britanii tzv. mince pie, malé kolacky nejCastéji plnéné ovocnou zavafeninou.

Tradiéni vanoéni ozdobou a také zabavou jsou ve Velké Britanii tzv. cracker, tedy krekry.
Jedna se o velké leskle papirové ruli¢ky ve tvaru bonbonu, které jsou soucasti prostreni
slavnostni tabule. Krekry se jim fika proto, zZe pfi roztrzeni vydavaji kfupavé zvuky. Kazdy
si tak po vecefi svUj krekr roztrhne a uvnitf objevi maly darek. NejCastéji je to papirova

koruna nebo jina drobnost. Zvlasté déti tuto tradici miluji.*®

2.2.3 USA

Vanoce v USA udajné probihaji pfesné tak, jak zname z veselych americkych komedii.
Zakladem ve vét§iné domacnosti je bohaté nazdobeny vanoéni stromedek. Cim vétsi, tim
lepSi. Také domy a zahrady byvaji v USA fadné ozdobeny, na nas vkus mozna az pfilis
pfehnané. Jsou zdobeny jmelim, vétvickami stromU, bonbony a kyc€ovitymi postavi¢kami
Santa Clause. Ro¢né v USA za vyzdobu utrati v pfepoc¢tu 120 miliard KE. Ameri¢ané se
na svatky pfipravuji dva az tfi tydny pred Stédrym dnem. Ten slavi rano 25. prosince, kdy
hned po probuzeni, Casto jesté v pyzamech, rozdavaji a rozbaluji darky. Ty jim nosi stejné
jako ve Velké Britanii Santa Claus a nadéluje jim je budto pod stromelek nebo do

puncoch povésenych nej¢astéji u okna nebo u krbu.

12 Svétadily.cz. [online]. [cit. 2014-01-10]. Dostupné z: http://nemecko.svetadily.cz/clanky/Jak-se-slavi-
Vanoce-v-Nemecku
13 vanocevesvete.com [online]. [cit. 2014-01-10]. Dostupné z: http://www.vanocevesvete.com/usa.php
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Cely &tédry den se nese vduchu vanoéni nalady a je zavrSen slavnostni vecefi.
Tradi¢nim vanocnim jidlem je v USA peceny krocan se zeleninou a omackou. Jako dezert
se podava ovocny vanocni pudink (zcela odlisny od toho, ktery zname u nas) s

konakovou polevou.

Ryze americkou tradici, kterd se u nas nevidi, jsou profesionalni Santa Clausové. Jsou
k vidéni v restauracich, na ulicich ale pfedevdim v nakupnich centrech. Napfi¢ celymi
Spojenymi staty si udajné Ize pronajmout cca 20 000 Santa Clausu. Ti nejsou jen tak
obyc&ejni, po cely rok prochazi Skolenim, jak si zachovat radostnou tvar i pfi vano¢nim

stresu.™

2.3 Promény Vanoc

Lidstvo se vyviji a s nim i jeho tradice a ritualy. Nejvyznamné&;jsi svatek roku se postupné
proménil z kfestanského projevu lidové viry, obfadnosti a mySlenky posvatného zrozeni

na svatek socialnich a kulturnich hodnot, na svatek rodiny a lasky.

Vanoce jsou predevsim pfipominkou pospolitosti. Tu citime pfi kazdodennim styku s lidmi,
ktefi vdechuji stejnou vanocni atmosféru jako my a podobné jako my se na Vanoce
pfipravuji. Vanoce podporuiji lidskou vzajemnost, dliraznéji nez jiné dny v roce pfipominaji
dllezitost socialnich vazeb Eloveéka. V pfipadé konfliktd a rozpord v osobnich vztazich se
objevuje potfeba odpusténi. Védomi pospolitosti vede k tomu, Ze pfi oslavach myslime na
ty, ktefi slavi Vanoce jinde nebo jinak, a pfedevsim na ty, ktefi je z riznych duavodu slavit
nemohou. Jsou to svatky pfipominajici hodnotu domova, obzvlast ideal domova
vyznadujici se jistotou a bezpegim. Cim vzdaleng&jsi a nedostupnéjsi je domov, tim vétsi je
stesk po ném.

vvvvvv

obdarovavat a byt obdarovan je paralelou protikladu milovat a byt milovan.“*> Darky tedy
davame lidem, ke kterym mame hluboky citovy vztah a stejné chovani oéekavame od
nich. V soucasné dobé jsou ale dary spiSe nositely vysoké materialni a penézni hodnoty,
spiSe nez vyjadfeni ,mam té rad, zalezi mi na tobé&, chci ti udélat radost’. Také frekvence

dart je v pojeti modernich Vanoc mnohem vy$§i, nez tomu bylo v minulosti.

Nase doba je dobou spéchu. Kazdy Clovék spécha, védomé ¢&i nevédomeé, pienasi

napady, penize, véci, problémy, radosti i strasti. Pravé béhem Vanoc nastava doba, kdy i

dalezitym ritualem. Oslavuji rodinu, lasku a pomaly ¢as.

! vanocevesvete.com [online]. [cit. 2014-03-10]. Dostupné z: http://www.vanocevesvete.com/usa.php

15 FROLEC, Vaclav. Vanoce v éeské kulture. Vyd. 3. V Praze: VySehrad, 2001., s. 324, ISBN 80-702-1511-9.
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3 MEDIA ZE VSECH STRAN

Pojem médium je dosti Siroky a da se chapat z rGznych uhld. Maze byt oznacenim pro
Clovéka-prostfednika, zejména pfi naboZenskych ritualech a setkanich. Dalsim vyznamem
je médium jako hromadny sdélovaci prostfedek. Také mize byt oznacenim pro knihu,

pisni¢ku, DVD, video, fotografii, propagacni letak, e-mail, nahravku nebo prezentaci.

3.1 Hromadné sdélovaci prostiedky a medialni komunikace

Hromadné sdélovaci prostiedky, masmédia nebo hromadna média — to vSe jsou
momentalné nejCastéjSi oznaceni pro televizi, tisk, rozhlas a internet. Heslo masova
média (z angl. mass media) znamena podle Ceského etymologického slovniku pravé
,hromadné sdélovaci prostfedky‘, coz je pojem, ktery se v dneSni dobé& pouziva hojnéji
nez zastaralejSi ,masova média‘. Ma uzky vztah se slovy ,masa‘ (z lat. massa) a ,médium’
(z lat. medium), kde masa znamena ,tvarna hmota, mnozstvi lidi“ a médium ,prostfednik,

sdé&lovaci prostfedek, stfed.” *°

Podle Musila se: ,termin médium pouZziva jako souhrnné oznaceni technickych prostfedkd
a socialnich systému slouZicich hromadné komunikaci (tisk, rozhlas, televize, internet,
film, video, nejriznéjsi zvukové zaznamy, domaci kino, multimédia apod.). Rozumi se jim

tedy jak technicky prostfedek, tak i pfislusna komunikace.“’

Medialni komunikace je charakterizovana technickou zprostfedkovanosti. Média jsou tedy
onim prostfednikem, ktery zpfistupfiuje publiku rozsahlé symbolické obsahy (hudba,
obrazy, slova atd.). Pomoci technik kolektivniho Sifeni pfedavaji informace velkému
mnozstvi recipientll. Typicky je strukturovany pfedél mezi produkci informace (redaktofi) a
pfijmem (publikum). Tyto dvé strany spolu vzajemné komunikuji, ale nic o sobé nevédi,
figuruje tu naprosta anonymita. Medialni komunikace je institucionalizovana — redaktofi
berou plat za to, ze vefejnost informuji. S tim souvisi komodifikace informaci, tedy jejich
zpoplatnéni, informace se stavaji vyhledavanym zbozim. Nastava tedy pravé ta situace,
kterou definoval americky sociolog Daniel Bell v roce 1973 - postindustrialni informacéni
spole¢nost bude podle Bella mit tézisté pfedevSim ve znalostech a védéni a pfistup k
informacim bude hrat typové stejnou roli jako v industrialni spole¢nosti hmotné statky a

vyrobni prostredky.

16 REJZEK, Jifi. Cesky etymologicky slovnik. 2., nezmén. vyd. Voznice: Leda, 2012, s. 569, ISBN 978-80-
7335-296-7.

Y MUSIL, Josef. Elektronicka média v informacni spole¢nosti. Praha: Votobia, 2003, s. 23, ISBN 80-722-
0157-3.
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3.2 Druhy médii

Média se daji rozdélit do nékolika skupin dle jejich spole¢nych rysa. Tradi€né je znamo

rozdéleni na horka a chladna média a na tiskova a elektronicka.

Pojmy horka a chladna média zaved| kanadsky filosof Mashall MacLuhan. Dle néj se daji
média jasné rozdélit do téchto dvou kategorii podle toho, jaké mnozstvi informaci pfijemci
podavaji a jak moc se musi sam pfijemce na podavani téchto informaci podilet. Zavedl
terminy ,vysokodefiniéni“ a ,nizkodefini¢ni* média, pficemz vysokou definici prezentuje
jako stav naplnénosti daty. Dle MacLuhana je napfiklad telefon chladné médium, jelikoz
ucho dostava jen malé mnoZzstvi informaci. Stejné tak definuje i fe€, protoZze posluchac
dostava tak malo a tolik si toho musi sam doplnit. Do opozice pak stavi horkd média, jako
napfiklad rozhlas nebo televize. Ta nemusi pfijemce v takové mife zaplhovat nebo
doplhovat. ,Pro horka média je tedy charakteristicka nizka participace, zatimco chladna

média vedou posluchace k vysoké mire participace a doplnéni.“®

Cast&jsi zplisob je rozdé&leni na tiskova a elektronickd média. Mezi tiskova média patfi
napfiklad noviny, Casopisy, knihy, letdky nebo mapy. Tiskova média se dale déli na
periodicka a neperiodicka. Podle zakona 46/2000 Sb. jsou periodickym tiskem noviny a
jejich rizné modifikace jako deniky, poledniky, vecerniky, dale ¢asopisy a jiné tiskoviny
vydavané pod stejnym nazvem, se stejnym obsahovym zaméfenim a v jednotné grafické
Upravé nejméné dvakrat v kalendainim roce. Neperiodickym tiskem jsou podle zakona
37/1995 rozmnozeniny literarnich, védeckych a uméleckych dél urlené k vefejnému
Sifeni, které jsou vydavany jednorazové, popfipadé nejvySe jednou rocné anebo po
Castech i Castgji, tvofi-li obsahové jeden celek. V tomto smyslu jsou nejznaméjSimi

predstaviteli neperiodického tisku knihy.

Tisténé slovo pomalu vytlacuji elektronicka média, ktera stale nabyvaiji na sile. Dle Musila
se mezi elektronicka média fadi zejména rozhlas, televize a internet. Mezi hlavni aspekty
elektronickych médii patfi:

e zamérné a systematické sestavovani programu urceného pro véts§i mnoZstvi

recipientt (posluchacd, divaka),

e Sifeni signalu (rdzného typu a rdznymi cestami) nesouciho obsah vysilani
z jednoho bodu k véts§imu mnozstvi koneénych recipienti (point-to-multipoint =

jeden k mnoha) jako hlavni znak odlisujici tradi¢ni vysilani od telekomunikaci;

18 MCLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim: extenze Clovéka. 2., rev. vyd. Pfeklad Milo§ Calda. Praha, 2011,
s. 36, ISBN 978-80-204-2409-9.
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e mozZnost soucasného prijmu a vnimani obsahu vysilani vétSim podtem

recipienti.*®

3.2.1 Tisk

Tisk je nejstarS§i hromadné médium. Po dlouhou dobu byl obliben zejména pro svou
aktualnost, periodicitu a urcitou nezpochybnitelnost (co je psano, to je dano). Nejdfive byl
vysadou vysoké vrstvy, po jeho hromadném rozSifeni byl k mani i pro stfedni vrstvu a
nakonec pro davy, masy. Dalo by se fici, Ze ranni noviny nahradily lidem ranni modlitbu.
Umoznily také vzdélanost nizSich vrstev. Tisténé slovo na papife je stabilni a zaroven
abstraktni. CtenafF musi vyvinout urditou aktivitu k pochopeni &lanku, mize nad nim
hloubat, utvafi si vlastni nazory. Noviny pfinesli narok na intelektualni aktivitu, kriti¢nost,

podnitili rozvoj védy a vzdélani.

Tisténa média se tradi¢né rozdéluji na periodicka a neperiodicka, v zavislosti na Cetnosti a
pravidelnosti jejich vydavani. NejvyznamnéjSimi zastupci v kategorii periodickych
tisténych médii jsou noviny a &asopisy. Casopisy klasicky vychazi ve vétsich periodach a
prostoru krozebrani tématu. U kvalitnich Casopisi je mozné pocitat s hlubSim,
promysSlenéjSim pohledem, protoze jsou specializovanéjsi. Nékteré odborné vytisky se
svym zacilenim pfiblizuji ke kniham. Oproti tomu noviny jsou univerzalni, tisknou se ve
velikém nakladu a maji pokryt Siroké pole &tenarl. Mezi neperiodické tiskoviny se fadi

napfiklad knihy nebo letaky.

Tisténé slovo je dnes na ustupu, jeho Zezlo pfebira hlavné televize. Na druhou stranu
vznika symbidza tisku s internetem. Kazdé noviny maiji svoji webovou mutaci a nékteré

funguji pouze v internetové podobé. Stavaji se tak jesté vice aktualni a dostupné.

3.2.2 Rozhlas

DalSim zastupcem hromadnych sdélovacich prostiedk(l je rozhlas. Po jeho masovém
rozSifeni ve 30. letech 19. stoleti se stal velmi oblibenym a vyhledavanym. V kontextu

historickych udalosti jde o nejvyznamnéjsi médium.

Rozhlas ma oproti tisku tu nevyhodu, Ze je auditivni. Klade vysoké naroky na pamét a
pozornost, nedokonale koncentrovany c¢lovék casto ziska jen utrzkovité informace.
Rozhlas pro vétSinu posluchacl pini funkci kulisy. Poslouchame ho pfi jinych €innostech,

tim dochazi k rozdrobeni pozornosti, obsah sdéleni nam unika. S nastupem televize a

18 MUSIL, Josef. Elektronicka média v informacni spolecnosti. Praha: Votobia, 2003, s. 24, ISBN 80-722-
0157-3.
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internetu musel projit ur€itou proménou i rozhlas. Ubyva mluveného slova, vée musi byt
akéni a zabavné. Jednotlivé stanice se snazi pfizplsobit publiku, v jejich vysilani se
objevuje vice a vice hudby. Informace jsou zkracovany, dochazi k jejich trivializaci
(podobné jako v TV).

3.2.3 Kino, film

Kino je na rozdil od divadla hromadnym médiem. Hodné se liSi od ostatnich hromadnych
médii, protoZze mu chybi periodicita a zakladni informacni funkce. Primarné je to obrazové
médium, s doplnénim zvuku a nejnovéji také dalSich efektd, jako jsou viné, pohyblivé
sedacky apod. Kino a film - to je pfedevsim prlimysl, ve kterém jde hlavné o zisk. Filmova
tvorba neni primarné o informacich, je to monotematicky celek, podobné jako kniha. Film
potfebuje oproti periodickym médiim silnou reklamu. VétSinu filma dnes vidime v televizi,
tato dvé média jsou spolu neodmyslitené spjata. Oproti televizi, ktera je opravdu
masovym médiem pro kazdého, maji kina (a samoziejmé i jednotlivé filmy) specifické
publikum. To se da rozdélit do jasné vyhranénych skupin, napf. skupinky pfatel,
milenecké pary, rodi¢i s détmi atd. Film v kinech zacinal jako cirkus, senzace, Sou.
Pozdéji se vyvijel kuméleckému filmu, kultufe. Dalsi proména byla od uméni
k Hollywoodu a nasledné film slouzil také k propagandé. Dnes pini hlavné zabavni funkci
a slouzi jako misto setkavani, zejména mladych lidi. Ve srovnani s televizi jsou v kiné lidé
daleko vice vtazeni do komunikaéniho procesu — zhasne se a vSichni koukaiji jen na film,

jsou pohlceni déjem. V $atné nechavame s kabatem své socialni role.

3.2.4 Internet

Internet se fadi mezi tzv. nova média. Je charakterizovan zejména interaktivitou, kterou
v podobné Sifi zadné jiné médium nenabizi. V internetovém prostfedi ma kazdy moznost
byt novinafem, oproti tomu napf. do televize se bézny C&lovék nedostane. Spousta
uzivateld se tak snazi o participaci, kazdy se chce dostat do vefejného prostoru.
Vyraznym rysem je okamzitost a z ni vyplivajici tlak na novinare i politiky. Nejdulezitéjsi je
rychle reagovat a veSkeré informace co nejrychleji zpracovavat. Dulezita je také
vizualnost, vSe musi byt nazorné a pfehledné zpracovano. S internetem je €asto spojovan
pojem demasifikace. Uzivatelé tohoto média nejsou beztvarou masou, méni se, mohou se
vice specializovat, nachazet v internetovém prostfedi rozdilné informace, nové
pospolitosti. Vznika tak obrovsky prostor pro vefejné diskuse, kde si uzivatelé vymeénuji
nazory a zkuSenosti. S tim ale souvisi ztrata bezprostiednich vztahl, minimalizuje se

interpersonalni komunikace.
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Média strukturuji a méni povahu naseho €asu a prostoru — diskutujeme s lidmi z druhého
konce svéta a ihned se dovidame, co se tam dé&je. Néktefi sociologové pfipisuji médiim (a
hlavné internetu) ztratu pomalého Casu — ten co stravime s blizkymi lidmi, v pfirodé,
s rodinou. Dal8im negativem je podpora zloCinu. V internetovém prostfedi je snadné a
bézné porusovani autorskych prav, mystifikace, Zebrani, pedofilie, pornografie atd.
Diskutuje se i o podporovani exhibicionismu, v souladu s krédem ,Byt, znamena byt

vniman.*, tedy kdo neni vidén, ten neexistuje.

Na druhou stranu internet pfindsi i spoustu pozitiv, napf. co se tyCe vzdélavani.
Nemusime travit celé dny v knihovnach marnym hledanim urcitych publikaci. Je mozné si
je zdomova vyhledat v katalozich knihoven, zarezervovat, pfipadné objednat jejich
doruceni na urcitou pobocku. Nebo si knihou listovat rovnou v elektronické podobé.
V prostfedi internetu jsme schopni si sami vyhledat spoustu uziteCnych informaci, musime
se ale umét orientovat v dobrych zdrojich. DalSi vyhodou jsou napf. elektronické nakupy,
elektronické bankovnictvi, rychld komunikace pomoci e-mailu nebo skypu, velka on-line
Ulozisté pro naSe data atd. Internet mize prohloubit nase znalosti o fadé véci, ale velice
zalezi na tom, jak se budeme ptat a jakym stylem budeme pozadované informace

vyhledavat. Pfi vyuzivani internetu musime byt urcitym zplsobem inteligentni.

3.3 Média — nasi pratelé nebo protivnici?

Jak jiz bylo fe€eno v uvodu, média nas provazi na kazdém kroku. Neni proto divu, Ze se
dostala pod drobnohled odborniku a jsou ¢astym pfedmétem jejich vyzkumu. Do dneSniho
dne bylo publikovani bezpocet praci, které odhaluji a popisuji u€inky médii na déti i

dospélé, dopad jejich nadmérného uzivani (sledovani), jejich moc ovliviiovat nas usudek.

Podle Ritana a Pithartové nam média dodavaji du$evni potravu, kterda nam mize
prospivat i Skodit. Média jsou pro nas ¢im dal vice dostupna a pfitazliva. Uz nenabizi
pouze slova natisknuta na papiru nebo zvukové stopy. Moderni média spojuji toto
v8echno dohromady, nabizi nam pestrobarevné vizualy, Sirokouhlé zabéry, podmanivou
hudbu a stereo zvuk zaroven. V televizi mame stale vice kanald a muzeme si libovolné
vybirat. Svét seriald a pocitaCovych her nam nabizi virtualni realitu, kterou Casto zijeme
radéji nez vlastni zivot. Kdyz uvazime vSechny tyto znaky, nemizeme se divit, Zze travime
pfed obrazovkou (televizni, pocitacovou, ale dnes uz i pfed displeji chytrych telefonu a
tabletl) stalé vice a vice Casu. Ztracime tak postupné svij vlastni svét a Zijeme

v syntetickém svété médii.?°

% RiCAN, Pavel a Drahomira PITHARTOVA. Krotime obrazovku: jak vést déti k rozumnému uzivani médi.
Vyd. 1. Pfeklad Milo§ Calda. Praha: Mlada fronta, 1995, s. 12, ISBN 80-717-8084-7.
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3.4 Televize

Televize je archetypalni médium, vSechny zakladni rysy jsou v nejvétsi mozné mife
zkoncentrovany v televizi. Kdyz se mluvi o médiich, vzdycky se mluvi hlavné o televizi.
S pfichodem televize se zménil zplsob Zivota. Nastala proména volného Casu, jelikoz
lidem odpadla celd fada aktivit, za vSechny jmenujme napf. &etbu. Naopak podnitila
aktivity jiné, napfiklad turistiku nebo cestovani (podle oblibenych cestovatelskych poradl).
Objevuje se blizka souvislost televize a Cetby — nataceni filmu podle knih, psani knizek

podle seriall, atd.

Sociologové hojné diskutuji negativni dopady nadmérného uzivani televize. Varuji, ze
divacky postoj (,pohovkovi stratégové®) méni pohled na realny svét. Neldka nas nechat se
vtahnout do vefejného Zivota, spi§ naopak. Jsme vytrhavani z naSich lokalit — mame
pratele z druhého konce svéta, nebo dokonce imaginarni pratele — postavy ze seriall, ale
své sousedy nezname. Ztracime celkové kontakt s realitou, Zijeme v jiné realité
zprostfedkované médii. Televize je nas radce. Spolehlivé nam napovi, co mame v jaké

situaci délat, jak budovat vztahy, co jist, atd.

Televize neni jen zprostfedkovatelem informaci, je nasi soucasti. To samé plati i pro
internet. Mame faleSny pocit svobody — mlizeme si vybrat na co se divat. Ale ve
skutecnosti je spousta poradl stejna, stale dokola vyuzivajici stejnych prostredkili, akorat
v trochu odliSném kabatu. Kolem televize se vine bézny zivot — hadani se o politice,
obédvani ¢&i Zehleni u televize, nadavani vystupujicim na obrazovce, uspavani déti pfi
vecerniCku, vafeni podle televiznich Sou a podobné. V extrémnim pfirovnani je televize

nas kamarad, jeden ze ¢len( rodiny.

Televizni publikum zaéina byt &m dal vice homogenni. Rada lidi seda k obrazovce,
protoze chtéji stravit veCer bez jakékoliv motivace (napf. oproti kinu, za které musime
zaplatit, musime se tam dopravit atd.). Televizni publikum jsou hlavné nevybérovi
konzumenti. Jejich cilem je nechat se bavit a hlavné vyplnit si sledovanim obrazovky svuj
volny €as. Konzumuje tak masovou kulturu, kterou lze podle Denise McQuaila popsat
pomoci Sesti zakladnich znakl jako: netradiéni, neelitni, masové produkovanou,

popularni, komercionalizovanou a homogenizovanou.?*

Televize vtahuje divaka do déje, a ten nemusi byt pfili§ aktivni (na rozdil od ¢etby novin
nebo poslechu rozhlasového zpravodajstvi). Podle francouzského sociologa Pierra
Bourdieu televize otupuje smysl pro souvislosti, jelikoz musi pofad vzbuzovat dojem.
Podava informace kratce, svizné, atraktivné, zjednodusené. Snazi se nezatézovat divaka.
Degraduje skute€nost, v8e trivializuje, najednou je dalezitéjsi, jak politik vypada, nez co

fika. Bourdieu oznacuje televizi jako pouhy prostfedek zabavy. V televizi se vie méni

A MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, s. 144, ISBN 80-717-8200-9.
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v zabavu — politika, vzdélavani, atd. Pfemira obrazu nas odnaucuje analytickému mysleni.
Vytésiuje se mysSleni ve prospéch vidéni. V televizi jde pfedevdim o sou€asnost (,tady a
ted”, ,pravé ted“ — pfehlizi tim vyznam paméti). Nechce klast naroky na divaky, jen je
bavit. Televize je dllezita hlavné pro starsi lidi, kterym Casto nahrazuje skutec¢né socialni

vztahy.*

Televizi, snad jesté vice nez internet a dalSi média, musime uzivat s urcCitou inteligenci a
hlavné s mirou. Pfinasi ndm spoustu informaci, zajimavosti, podnécuje nasi zvédavost a
touhu po védeéni. UrCitym zplsobem rozsSifuje okruhy naseho védéni, i kdyz pouze
povrchové. Ma spoustu pozitiv, ale s nimi jdou ruku v ruce dal$i negativa, nejen ta vyse
zminéna. Stacdi si vzpomenout na tolik diskutované zobrazovani nasili nebo sexuality
v médiich, pFistupnost urcitych pofadl a podobné. Kazdy jedinec by si mél tedy sam za
sebe zodpovédné rozmyslet, jakym pofadim a v jaké mife bude vénovat svou pozornost.
Za déti by tuto ulohu mély pinit rodie, ale ne vzdy tomu tak byva. Proto by bylo idealni,
v souCasné ,medialni spole€nosti“ uz spiSe nutné, prosadit zafazeni medialni vychovy do

ucebnich osnov zakladnich Skol.

2 BOURDIEU, Pierre. O televizi: O televizi. V nakl. Doplnék 1. vyd. Brno: Doplnék, 2002, 103 s. ISBN 80-723-
9122-4.
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4 CESKA TELEVIZE

Tato kapitola se vénuje vSeobecnym udajim o Ceské televizi, dale pak predstavuje
Asociaci televiznich organizaci a jeji hlavni €innost. V zavéru popisuje hlavni typy

programovych schémat.

4.1 O Ceské televizi

Ceska televize byla zfizena ke dni 1. ledna 1992 zakonem o Ceské televizi jako televize
vefejné sluzby, nebo také vefejnopravni televize. Je to samostatny subjekt nezavisly na
statnim rozpoCtu a je financovana z televiznich poplatkli a zakonem vymezené
podnikatelské Cinnosti. Televizni poplatky jsou rozhodujicim zdrojem pfijmd,

podnikatelska €innost (reklama, sponzoring aj.) jsou doplfikovym zdrojem pfijmu.

Statutarnim organem Ceské televize je generalni feditel jmenovany Radou Ceské televize
na Sestileté obdobi. Od Ffijna roku 2011 je generalnim feditelem CT Petr Dvorak, ktery
dfive pusobil jako generalni feditel komeréni televize Nova. Kontrolnim organem CT je
Rada Ceské televize, ktera ma 15 ¢&lend. Je volena Poslaneckou snémovnou Parlamentu

CR na 6 let, s dvouletou obmé&nou jedné tietiny &lend.

Nase vefejnopravni televize se sklada ze t¥i organizaénich &asti - CT v Praze, Televizni

studio Brno, Televizni studio Ostrava.

Ceska televize vysila celoplo$ng, 24 hodin denné na $esti televiznich programech. Témi
jsou dva pInoformatové kanaly CT1 a CT2, zpravodajsky kanal CT24, sportovni kanal CT
sport, a détsky kanal CT:D, ktery se stfida s kulturnim CT art.?®

Hlavnim Ukolem Ceské televize je tvorba televiznich programd a jejich vysilani
prostfednictvim zemskych vysilacich zafizeni a jinych technickych prostfedkd. Touto
¢innosti, jakoz i vyrobou televiznich poradu, popfipadé dalSimi ¢innostmi, poskytuje
sluzbu vefejnosti a pfispiva k rozvoji kultury. CT jako vefejnopravni televize by méla
dodrzovat nezavislost a dbat na kvalitu naplfiovani vefejné sluzby. Méla by byt ,televizi

pro kazdého®, musi vysilat pro mensiny volbou & osudem.?*

4.2 Asociace televiznich organizaci

Ceska televize je ¢lenem sdruZeni Asociace televiznich organizaci (ATO). ,Piedmétem
¢innosti sdruzeni je ochrana a realizace spole€nych zajmi €lenu sdruzeni spocivajici
zejména v zajistovani spoleéného elektronického méfeni sledovanosti televize v Ceské

republice metodou TV metru (projekt elektronického méfeni dale jen "PEM®), v obchodnim

2z Vse o CT. In: [online]. [cit. 2014-02-04]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/
2 Ceska televize. In: [online]. [cit. 2014-03-04]. Dostupné z: http://www.digizone.cz/adresar/ceska-televize/
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vyuzivani vysledkd PEM, v propagacni a reklamni €innosti, vydavatelské a nakladatelské
¢innosti, dale vypracovavani analyz a projednavani technicko-standardizacnich a
legislativné-pravnich a souvisejicich opatfeni v oblasti provozovani vysilani, které jsou ve
spoleéném zajmu &lent a samoregulaéni innost.“” Hlavni ginnosti sdruzeni ATO je tedy
peoplemetrové méfeni, které pro uréovani sledovanosti pouZivaji vSechny velké Ceské
televizni spoleénosti (CT, FTV Prima, CET21 — Nova) a nékteré mensi (O&ko, Barrandov).
,Peoplemetr nebo také TV metr, je zafizeni, pomoci kterého
zjistujeme, kdo se kdy na co diva v televizi. Je to takova krabiCka, ktera je napojena na
televizi a pribézné odesila data o tom, jaky program v televizi béZi a kdo je v tu danou
chvili u televizniho vysiléni pfitomen. V Cesku ma doma peoplemetr pres 4 tisice lidi.*
Na strankach www.peoplemetry.cz dale popisuji pfinos peoplemetrli a divody méreni
sledovanosti takto: , Televizni sledovanost je v podstaté méritkem tspésnosti televiznich
stanic a zjistuje se ve vsech vyspélych zemich po celém svété. Informace o sledovanosti
vyuZivaji samotné televizni stanice, aby védély, jak byl ten ktery porad uspésny, nebo pro
planovani toho, kdy maji jaky program vysilat. DosaZeni vysoké sledovanosti
ospravedlrfiuje i nakup vysilacich prav k drazsim filmim, porfaddm nebo sportovnim

pfenostim. Sledovanost dale zajima ty, ktefi kupuji nebo prodévaji televizni reklamu.“’

NejCastéjSi ukazatele, které peoplemetry méfi, se nazyvaji rating a share. Rating
(sledovanost) udava procento lidi z cilové skupiny, ktefi zivé sledovali prGmérnou
sekundu daného Casového useku televizniho vysilani na daném kanalu. Vysledky se
uvadéji v procentech. Rating vyjadfuje, kolik procent lidi z cilové skupiny se v priméru na
vysilani divalo. UrCuje pocet lidi sledujicich urcitou stanici. Vztahuje se obvykle k pofadu
nebo k ¢asovému Useku. Existuje jeSté pojem rating v tisicich, ktery symbolizuje priimérny
pocet osob z cilové skupiny v populaci, které zivé sledovaly primérnou sekundu daného

gasového Useku televizniho vysilani na daném kanalu.?

Share (podil na publiku) je podil zivé sledovanosti daného kanalu na celkové sledovanosti
v daném Casovém Useku. Udava se v procentech. Share udava podil stanice na celkovém
odsledovaném Case na vSech stanicich. Vyjadfuje podil ¢asu, ktery primérné odsledovali
divaci na daném kanalu béhem daného c&asového uUseku, vzhledem k celkovému

odsledovanému ¢asu.?®

Oba ukazatele se nejCastéji sleduji ve skupinach obyvatel starSich 15 let, tedy skupina
15+. Existuji ale i méfeni pro skupiny 4+, 4-14, 15-54 a podobné. Zpracovana data maji

nejCastéji podobu zebfickd nebo kolacovych grafa.

% Co je to ATO. [online]. [cit. 2014-02-04]. Dostupné z: http://www.ato.cz/co-je-to-ato/poslani
ij Co to je peoplemetr a k ¢emu slouzi?. [online]. [cit. 2014-02-04]. Dostupné z: http://www.peoplemetry.cz/
Tamtéz
2 TABERYOVA, Kristina a Jan KALAL. Jak se z divaka déla kolag. In: [online]. [cit. 2014-02-04]. Dostupné z:
http://www.digizone.cz/clanky/jak-se-z-divaka-dela-kolac/
Tamtéz
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Kromé ratingu a sharu se pocita jesté reach (zasah cilové skupiny po dobu alespon tfi
minut) nebo afinita (Uspésnost vysilani u cilové skupiny ve srovnani s indexovou cilovou

skupinou).*

4.3 Dualni systém a programova schémata

V Ceské republice funguje tzv. dudlni systém vysilani, kdy vedle sebe existuji média
vefejné sluzby (Ceska televize, Cesky rozhlas a Ceska tiskova kancelar) a média privatni,
komeréni (Nova, Prima, Evropa 2 atd.). Tyto dva typy médii se liSi zplsobem financovani

a stavbou programového schématu.

Existuji dva typy stavby programového schématu:

1) Horizontalni — pouzivaji zejména privatni televize, je to jednodussi schéma, kdy je

program béhem tydne z 90% totozny, ve stejnych hodinach jsou kazdy den

nabizeny stejné zanry (stripovani). Program je skladan z pohledu celého tydne.

Obrazek 1: Pfiklad horizontalniho programového schématu

Programové schéma televize Prima Love platné od 20. Eervna 2011

STREDA NEDELE
Glee | Super drbna 1|
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45
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30| - — :
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.31
Zdroj:

% TABERYOVA, Kristina a Jan KALAL. Jak se z divaka déla kolag. In: [online]. [cit. 2014-02-04]. Dostupné z:
http://www.digizone.cz/clanky/jak-se-z-divaka-dela-kolac/
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2) Vertikalni — pouzivaji vefejnopravni televize, kazdy vysilaci den mize byt jiny,
program je skladan den po dni. | ve schématech vefejnopravnich televizi se

objevuje stripovani, ale v mnohem men3i mife nez je tomu u televizi komerc¢nich.

Obrazek 2: Pfiklad vertikalniho programového schématu

Pfedb&’né programové schéma televize €T1 (16to 2011)
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45 Dokument -
- e i e
m:- LEISEES R ! . . ":E,zmm,v‘ Magie kouzla
MNesmrtelni Predtasna umrti, N . i
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30
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.32
Zdroj:

%L PETERA, Martin. V 1ét& zméni Prima Love programové schéma, reaguje na prani divacek. In: [online]. [cit.
2014-03-03]. Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_tv/v-lete-zmeni-prima-love-programove-schema-reaguje-na-
rani-divacek/
2 PETERA, Martin. CT1 v |ét& s premiérami a novou grafikou. In: [online]. [cit. 2014-02-03]. Dostupné z:
http://www.radiotv.cz/p_tv/a_tv/ct1-v-lete-s-premierami-a-novou-grafikou/
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5 VANOCE A TELEVIZNi OBRAZOVKA

Vanoce jsou synonymem pro ¢as pozastaveni a klidu. Touhu po klidné proZitych svatcich
napliuji lidé rdzné, kazdy podle svych vlastnich pfedstav. Velkou pozornost na sebe
v takovém pfipadé strhava televize a jeji program. Béhem Vanoc se doba stravena u
obrazovky, ve srovnani s jinymy dny v roce, pfiblizné ztrojnasobi. V nékterych rodinach se
Vanoce stavaji ,;odinnym mitinkem televiznich divakd“. Pro nékteré lidi je myslenka na
svatecni chvile neodmyslitelné spjata se sledovanim svateéniho televizniho programu a
pfijlemnym posezenim pied obrazovkou. V nékterych rodinach se uz tyden pied Stédrym
dnem ¢lenové rodiny radi nad televiznim magazinem. S napétim ofekavaji, jaké nové
pohadky jim oblibena televizni stanice nabidne, a zaroven se ujistuji, jestli i letos budou
moci shlédnout svou tradiéni a nejoblibenéjsi pohadku. Probihaji dokonce soutéze C&i

sazky o to, ktery z kanall bude v urcity den a urcitou hodinu sledovan.

Televizni program muze také urCovat rezim dne. V zavislosti na ném muize byt stanovena
pfesna hodina a délka Stédrovelerni veclefe, tak, aby rodina pohodiné stacila sklidit ze
stolu, a posléze shlédnout napfiklad novou Stédrovelerni pohadku. Z urcitého uhlu
pohledu pomaha televize dotvaret vanocni atmosféru - tématikou nékterych poradd nebo
zaméfenim reklam (napf. CT1, rok 2010, 20:45, Veselé vanoéni (pfi)hody — setkani
slavnych osobnosti a vypravéni jejich vanoénich zazitk(), na druhou stranu muze
oslabovat pocit svate¢nosti nabidkou programu, které nemaji vanocni ani slavnostni
tématiku (napt. CT1, rok 2005, 19:00, Kralovstvi potok(i — pohadka o cesté mladého muze

za laskou).

Televizni stanice nabizeji na St&dry den pfedevsim rodinné pribéhy a pohadky, pripadné
hudbeni vystoupeni nebo mse. | tim vyrazné pfispivaji k pocitu klidu a pohody svého
publika. Prostfednictvim rodinnych dramat nabizeji Gtéchu a nadsji (napt. CT1, rok 2010,
21:40, Melodie mého srdce — film o shledani chlapce ze sirotéince se svymi pravymi
rodici), pohadkovymi pfibéhy potvrzuji staré pravdy, kdy dobro vzdy zvitézi nad zlem, zlo
je potrestano a dobfi lidé Ziji Stastné az do smrti. Témito sdélenimi televizni stanice
divaka poucuji a zaroven uklidhuji a utvrzuji v daném fadu véci. Divak je pfFijemcem,
posluchadem pFibéhtl, u kterych ofekava (obzvlast na Vanoce a obzvlast u pohadek)
dobry konec. Useda tedy k televizoru s oCekavanim klidného vedera, protoze pfedem vi,
Ze nabizené pfibéhy budou mozna napinavé a plné zvrat(l, ale dobfe skonci. Tedy ze mu
pfinesou kyzeny klid.

Televizni program poskytuje podnéty ke komunikaci mezi ¢leny rodiny. Ve vzniklé diskuzi
na urCité téma si kazdy zaujaté obhajuje své stanovisko, ubezpeCuje se o spravnosti
svych postoju a nékteré jiné se naopak snazi vyvratit. Uvnitf rodiny mohou vznikat

nazorové blizké dvojice a skupiny, jejichz soudrznost je jen kratiCka, zpravidla do
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skonéeni pofadu a uzavfieni nasledné diskuze. Shoda nebo neshoda nazord na televizni
pofad se nékdy prenasSi i na dalSi jevy. Divak se mize ztotozfiovat s hrdinou pfibéhu a

napfiklad se utvrzovat v tom, Ze takhle hloupé/chytfe by se on sdm nikdy nezachoval.

Televize ovliviiuje vanocni atmosféru a méni vztahy mezi ¢leny rodiny. V minulosti bylo
tradiéni naplni Stédrého vedera povedefeni, dodrzovani urgitych specifickych tradic a
zvyklosti, ale poté hlavné posezeni v kruhu rodiny a pratel a vypravéni pfibéhl. Tohoto
ukolu se zhostili vzdy nejstarSi Clenové rodiny, ktefi pfedavali sva zivotni moudra a
zkuSenosti mladSim generacim. Tato vypravéni byla vitanym zpestfenim vanoc¢ni zabavy.
Dnes televize témto lidem a jejich pfibéhum konkuruje. Déti jsou horSimi posluchaci, nez
jakymi byly dfive. Jsou odchované televizi, a tak je nelze jen tak nécim prekvapit nebo
zaujmout. Nékdy ani pouceni od babicky €i dédecka nepada na urodnou pldu, dité uz
totiz zna zajimavéjsi, vtipné&jsi, sugestivnéji podané pfibéhy, vyhodnéjSi a moderné;jsi

feseni.®

3 FROLEC, Vaclav. Vanoce v ceské kulture. Vyd. 3. V Praze: VySehrad, 2001. s. 330 ISBN 80-702-1511-9.
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6 ANALYZA VANOCNIHO PROGRAMU CT1

Jadrem praktické casti baklafské prace je prezentace provedené analyzy vanocni

programové skladby CT1.

6.1 Cil prace

Cilem praktické &asti této prace je analyzovat promény programové skladby Ceské
televize (stanice CT1) na Sté&dry den v prabé&hu let 1998-2013. Prlizkum je zaméfen na
nékolik hlavnich ukazatel, které budou zkoumany a nasledné vyhodnocovany. Tim

ziskame uceleny pohled na vyvoj vanoéni programové nabidky televizni stanice CT1.

Analyza u nabizenych poradl, zejména pohadek, zkouma tyto jevy:

e rok vyroby;

e zemé vyroby;

e stopaz;

e tématika;

e oblibenost;

e typ pofadu;

e Cetnost opakovani.

Sledovani televizniho programu je pro vétSinu lidi neodmyslitelné spjato s prozivanim
spokojenych vanoénich svatki. Analyza ukaze, jaké typy potadd CT1 jako vefejnopravni
televize svym divakd nabizi, jaké typy porfadl divaci vyhledavaji a jaké porady jsou

nejCastéji reprizovany.

Za pomoci pfedem stanovenych hypotéz se dobereme k dil¢im zavéram, které budou na
konci sumarizovany do celkového prehledu. Propojenim teoretické a praktické ¢asti prace

vznikne komplexni pohled na promény pojeti, vnimani a prozivani vanocnich svatka.

6.2 Pracovni otazky a hypotézy

Analyza se opira o nékolik hlavnich pracovnich hypotéz, které budou v prub&hu prace

potvrzeny nebo vyvraceny.

o Jak se zménila vanoéni programova skladba CT1?

Hypotéza &. 1: Vanoéni programova skladba CT1 se v prabé&hu let vyznamné neméni.
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» Jaka je hlavni slozka vanoéni programové skladby CT1?

Hypotéza &. 2: Hlavni sloZkou vanoéni programové skladby CT1 jsou pohadky.

e Dava CT1 na Stédry den prednost spiSe zahraniénim nebo &eskym
pohadkam?

Hypotéza é. 3: CT1 nabizi na Stédry den zejména &eské pohadky.

o Jak dlouhé pohadky CT1 na Stédry den vysila?

Hypotéza &. 4: CT1 dava na Sté&dry den nejéastéji pfednost 90ti minutové stopaZi

pohadek.

e Zarazuje CT1 do stédroveéerniho programu spis$e premiéry nebo reprizy?

Hypotéza &. 5: Na Stédry veder voli CT1 &astgji premiéru nez reprizu.

e Vysila CT1 na Stédry den spiSe hrané nebo animované pohadky?

v

Hypotéza &. 6: CT1 dava na Sté&dry den prednost hranym pohadkam pred

animovanymi.

o Jaké stafi vysilanych pohadek CT1 na Stédry den upiednostiiuje?

Hypotéza &. 7: CT1 vysila bud hodné staré, tradiéni pohadky nebo nové, maximainé

3 roky staré pohadky.

o Jakou tématiku maji pohadky vysilané béhem Stédrého dne na CT1?

Hypotéza €. 8: Pohadky zafazené do vanocniho programu spiSe nemaji vanocni

tématiku.

e Jak éasto CT1 pohadky reprizuje?

Hypotéza €. 9: Nékteré z nabizenych pohadek jsou reprizovany témér kazdy rok.

o Jaké pohadky CT1 reprizuje nejéasté;i?

Hypotéza &. 10: Nejcast&ji reprizované pohadky na CT1 jsou zaroven ty

nejsledovanéjsi.
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Hypotézy byly sestaveny na zakladé hlavnich ukazatell, které jsou pro analyzu
klicové. Kazda ztéchto hypotéz postihuje jeden zkoumany problém, ktery bude
v kapitole 6.6 Analyza dat a interpretace vysledkt podrobné popsan a vyhodnocen.
Vysledek analyzy bude nasledné porovnavan s danymi hypotézami, které budto

potvrdi a tedy budou platné, nebo vyvrati.

6.3 Charakteristika vyzkumného vzorku

Vyzkum byl provadén ve tfech fazich. Prvni, stéZejni faze, se soustfedila na pohadku jako
na hlavni vyzkumny vzorek. Obecné se pohadkou rozumi kratky smysleny pfibéh,
nejCastéji o boji dobra se zlem, ve kterém se spoleéné s lidmi objevuji nadpfirozené
bytosti. Dle jiné definice ,pohadkou rozumime literarni texty, které vznikly na zakladé
rozmanité palety starodavnych vypravéni, vstiebavajicich pfi své pouti svétem rozlicné
bajné pfedstavy lidstva, nadasové Zivotni pravdy, zejména vécnou touhu po napinéni

dobra, a viru v kouzelnou moc slova.“*

Pohadky a z nich plynouci ponauceni a zprostfedkované zkuSenosti jsou také vyznamnou
slozkou vychovy. Klasické pohadky svym prostfednictvim pfedavaji zkuSenosti

Z generace na generaci a vytvafi kulturni dédictvi dané spole¢nosti.

Pro vyzkum byly zvoleny pohadky vysilané béhem let 1998-2013 vzdy 24. prosince na
CT1. Jedna se tedy o filmové &i seridlové pohadky. Filmové pohadky jsou nejéastgji
audiovizualnim zpracovanim literarni predlohy, ale mlize se jednat i o autorska dila
stvofena pouze pro ucely nataceni. Serialové pohadky jsou zejména kratsi pohadkové
pfibéhy, nejCastéji animované (kreslené &i loutkové). Ovéem nemusi to byt pravidlem. |
hrané filmové pohadky mohou mit serialovou podobu, napfiklad pohadka Arabela. Tyto

pohadky byly nasledné analyzovany a vysledky byly zpracovany do pfehlednych grafu.

Druha faze vyzkumu se soustfedila na programové schéma jako na celek. Pro analyzu
byly zvoleny vysilaci programy CT1 zlet 1998 az 2013 vzdy z 24. prosince. Nékteré
z nich byly voln& dostupné na webu Ceské televize, jiné na vyzadani poskytli pracovnici
Ceské televize. Tyto vysilaci programy byly analyzovany a vysledky byly zpracovany do

prehlednych grafu.

Treti faze vyzkumu se vénovala oblibenosti vysilanych pofadd. Pro analyzu byly zvoleny
veskeré pofady vysilané v letech 1998 az 2013 vzdy 24. prosince na CT1. Podklady nutné
k provedeni analyzy poskytli pracovnici Ceské televize prostfednictvim Asociace

televiznich organizaci (ATO).

3 CENKOVA, Jana. Vyvaj literatury pro mladez a jeji Zanrové struktury: adaptace mytd, pohadek a povésti,
autorska pohadka, poezie, préza a komiks pro déti a mladez. Vyd. 1. Praha: Portél, 2006. S. 107, ISBN 80-
736-7095-X.
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6.4 Pouzité metody a postupy

Pro zpracovani analyzy byla pouzita metoda kvantitativniho vyzkumu. Takovy vyzkum je
zameéfeny na ovéfovani hypotéz a na kvantifikaci popsanych jevl. Pracuje se pfi ném
metodou dedukce, coZ je postup od obecného k jednotlivému. Vychazi z teorie nebo

obecné formulovaného problému.

Obrazek 3: Metoda dedukce

DEDUKCE

Teorie

Pozorovani

v

Prijaté nebo zamitnuté hypotézy

Zdroj:*®

Kvantitativni vyzkum je zalozen na testovani hypotéz o skupinach. Analyza je provadéna
na kumulovanych datech o mnoha jednotkach a data je mozné kumulovat jen tehdy, jsou-
li totozna. Kvantitativni vyzkum muze nalézt feSeni jen pro takové problémy, které je

mozno popsat v terminech vztahti mezi pozorovatelnymi promé&nnymi.*

Pouzity postup pfi provedeni kvantitativniho empirického vyzkumu:

1. formulace teoretického nebo praktického socialniho problému;
2. operacionalizace (vysledkem operacionalizace jsou pracovni hypotézy)+

3. rozhodnuti o vyzkumném vzorku;

% HUDECKOVA, Helena, Eva KUCEROVA a Lukas KRIZ. Metodologie sociologického vyzkumu pro
nesociology: (pfiru¢ka pro distanéni studium). Vyd. 1. Praha: Credit, 2001, ISBN 978-80-213-0791-9.
36 Tamtéz, s. 45
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»

volba vyzkumné metody (techniky sbéru dat);
5. sbérdat;
6. analyza dat;

7. interpretace a zavéry.

Pro tento vyzkum byla zvolena technika sbéru dat formou analyzy dokumentd a formou

pfimého pozorovani. Analyza dokumentl, nebo také obsahova analyza, je analyzou

jakychkoli dokumentl, které nebyly vytvofeny za ucelem naSeho vyzkumu. PFfimé

pozorovani je zaméfené, dobfe planované vnimani vybranych jevd. To, co je vnimano, je

pedlivé a systematicky zaznamenavano.®’

Prevazujici technikou sbéru dat byla analyza dokumentl. Nejprve byly ziskany potfebné

dokumenty, v naem pfipadé ZebFicky sledovanosti a programy vysilani CT1 z let 1998 az

2013, vzdy z 24. prosince. Z téchto programu byl vytvofen prarez, pro obrovské mnozstvi
dat byly analyzovany roky 1998, 2000, 2003, 2005, 2008, 2010, 2012 a 2013. Z programu

téchto let byly selektovany vysilané pohadky, které byly nasledné podrobeny analyze.

Analyza zkoumala:

stopaz — vysilané pohadky byly rozdéleny do sedmi skupin v zavislosti na délce
jejich stopaze (kategorie do 10 min, do 30 min, do 50 min, do 60 min, do 90 min a
do 120 min);

rok vyroby — vysilané pohadky byly rozdéleny do dekad podle roku jejich nato€eni
(skupiny od roku 1950 do roku 2013);

zemé vyroby — vysilané pohadky byly rozdéleny do tfi skupin, dle zemé&, kde
vznikly (eské, zahranicni, koprodukéni);

typ (hrana/animovana) — vysilané pohadky byly rozdéleny do dvou skupin dle typu

vyroby (hrané, animované — loutkové i kreslené);

repriza/premiéra — vysilané pohadky byly rozdéleny do dvou skupin dle Cetnosti

opakovani (repriza, premiéra);

sledovanost — vysilané pohadky byly analyzovany a porovnavany z hlediska

sledovanosti;

celkova proména vanoc¢niho vysilaciho schématu — analyza zaroven zkoumala

celkovy koncept a proménu vanoéniho vysilaciho schématu CT1 od roku 1998 do
roku 2013.

3" HUDECKOVA, Helena, Eva KUCEROVA a Lukas KRIZ. Metodologie sociologického vyzkumu pro
nesociology: (pfiruc¢ka pro distancni studium). Vyd. 1. Praha: Credit, 2001, ISBN 978-80-213-0791-9.
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Daldi pouzitou metodou bylo pfimé pozorovani. To bylo aplikovano v pfipadé zkoumani
tématiky vysilanych pohadek. Diky této metodé byly odliSeny pohadky s vanoéni

tématikou a pohadky s absenci vanocni tématiky.

Veskeré zjisténé vysledky byly zpracovany do prehlednych grafd a nasledné
konfrontovany s danymi pracovnimi hypotézami. Ty byly bud potvrzeny, nebo vyvraceny.
V pfipadé vyvraceni hypotézy byla vytvofena hypotéza nova. V nékterych pfipadech byly
hypotézy potvrzeny pouze Casteéné nebo nepfesné a pro plnou platnost byly nasledné

upraveny, doplnény.

6.5 Harmonogram postupu
Prosinec 2013
o formulace teoretického nebo praktického socialniho problému;
e orientace v literatufe;
e rozhodnuti o vyzkumném vzorku;
e stanoveni cile prace, metody vyzkumu a technickych prostfedkd sbéru dat.
Leden 2014
e operacionalizace (vysledkem operacionalizace jsou pracovni hypotézy);
e sbérdat;
e analyza dat;
e vyhodnoceni dat.
Unor 2014
e interpretace, zavéry;

e zpracovani zavéreCné prace.

6.6 Analyza dat a interpretace vysledki

Veskera zjisténa data byla analyzovana a konfrontovana s pracovnimi hypotézami.
V nasledujicim pfehledu budou rozebrany jednotlivé vSechny otazku a s nimi souvisejici

pracovni hypotézy a budou pfedstaveny vysledky vyzkumu.
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e Jak se zménila vanoéni programovd skladba CT1?
Hypotéza &. 1: Vanocni programové skladba CT1 se v prabéhu let vyznamné neméni.

Nasledujici grafy zobrazuji programovou skladbu CT1 ze dne 24. prosince roku 1998 a

dale z 24. prosince roku 2013.

Graf 1a: Programova skladba CT1 z roku 1998

naboiensky; 2

soutéi; 1

dokument; 2

publicistika; 2

Zdroj: *®

Z grafu jasné vyplyva hojné zastoupeni raznych televiznich zanr(. V tomto pfipadé neni
zadny ze zkoumanych pofadu znacné opomijen nebo naopak upfednostriovan. Béhem let
1998 az 2008 zUstavala programova skladba CT1 na Sté&dry den témé&F neménna.
Nabozenské porady i vanocni hudebni koncerty ¢i dokumenty jsou do vysilani zafazeny
bé&hem celého dne. Jediny posun je zaznamenavan u zpravodajstvi, které se postupné
presunuje na CT24, ale i tak zGstava na CT1 zpravodajstvi z regiont a rychly prehled
zprav v 19:00.

Graf 1b: Programova skladba CT1 z roku 2013

3
¢

soutéz; 1 naboZensky; O hudebni; O magazin; 0

détsky; 0

dokument; O

zpravy; O

Zdroj: ¥

% ATO - Mediaresearch
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Graf z roku 2013 jasné demonstruje, jakou promé&nou prosla programova skladba CT1
v poslednich letech. Pfiblizné od roku 2009 dava vyrazné vétsi prostor pohadkam a
filmdm, poslednim zastoupenym formatem jsou publicistické pofady a Slosovani
Stastnych 10. Zpravodajstvi po cely den pokryva CT24, z CT1 zmizely na Stédry den i
Udalosti. Détské porady jsou vysilany na CT:D, Vederniek se b&hem 24. prosince
stéhuje na CT2. Tradiéni vanoéni dokumenty, biblické pfib&hy nebo hudebni koncerty se

taktéZ presouvaji na CT2.

Konfrontace s hypotézou &. 1: Vanoéni programové skladba CT1 se v pribéhu let

neméni. = NEPLATI, hypotéza vyvracena.

Zavér: Vanoéni programova skladba CT1 se v priib&hu let méni.

e Jakd je hlavni slozka vdnoéni programové skladby CT1?
Hypotéza &. 2: Hlavni slozkou vanoéni programové skladby CT1 jsou pohadky.

Nasledujici grafy zobrazuji programovou skladbu CT1 ze dne 24. prosince roku 2000 a

dale z 24. prosince roku 2012.

Graf 2a: Programova skladba CT1 z roku 2000

zdznam; 2
magazin; 3

publicistika; 2

Zdroj:*°

Graf zobrazuje bohaté zastoupeni rozli¢nich televiznich ZanrG. Mezi Zanry s nejvétSim
poc¢tem zastoupeni patfi hudebni porady, kterych se ve vysilani objevilo sedm, a pohadky,
které byly vysilany pétkrat. TFikrat byl do vysilani zafazen magazin, dokument, soutéz a
nabozensky pofad. Film, zaznam divadelniho pfedstaveni, zpravy, publicistika a détské

porady byly do vysilani zafazeny dvakrat.

39 ATO - Mediaresearch
4 Tamtéz
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Graf 2b: Programova skladba CT1 z roku 2012

soutds; 1 ndbozensky; 1 hudebni; 1

Zdroj:*

Graf jasné zobrazuje, Ze nejvétsi objem vysilani zabiraji pohadky, které se
v programovém schématu objevuji jedenactkrat. Pétkrat byl do vysilani zafazen film,

dvakrat publicistika a jednou soutéz, hudebni pofad a nabozensky porad.

Konfrontace s hypotézou &. 2: Hlavni slozkou vénoéni programové skladby CT1 jsou

pohédky. = PLATI, ale pro upfesnéni je hypotéza doplnéna.

Zavér: Od roku 2009 jsou hlavni sloZkou vanoéni programové skladby CT1 pohadky. Do
roku 2009 byly hlavni slozkou vanoéni programové skladby CT1 hudebni pofady, détské
pofady a pohadky.

e Ddvd CT1 na Stédry den prednost spiSe zahraniénim nebo ¢&eskym

pohadkam?
Hypotéza ¢&. 3: CT1 nabizi na Stédry den zejména éeské pohadky.

Nasledujici graf zobrazuje pomér ceské a zahraniéni produkce pohadek, vysilanych
b&hem let 1998 az 2013 vzdy 24. prosince na CT1.

“1 ATO - Mediaresearch
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Graf 3: Zemé vyroby pohadek

koprodukce & ‘

zahranicni h ‘

ceské r ‘

Zdroj:

Z grafu se dovidame, ze CT1 dava na Stédry den vyrazné prednost ¢eskym pohadkam
pred zahraniénimi. Coz je stav odpovidajici formatu Ceské televize jako vefejnopravniho
média.

Konfrontace s hypotézou & 3: CT1 nabizi na Stédry den zejména Seské pohadky. =

PLATI, hypotéza potvrzena.

Zavér: CT1 nabizi na Sté&dry den zejména eské pohadky.

e Jak dlouhé pohéddky CT1 na Stédry den vysila?
Hypotéza ¢&. 4: CT1 dava na Stédry den nejéastéji prednost 90ti minutové stopazi
pohadek.

Nasledujici graf zobrazuje rozdéleni dle stopaze u pohadek vysilanych béhem let 1998 az
2013 vzdy 24. prosince na CT1.

42 ATO - Mediaresearch
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Graf 4: Délka stopaze pohadek
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Zdroj:

Graf zobrazuje pocet odvysilanych pohadek v ur€itych stopazich. V kategorii do 10 min a
do 30 min jsou obsazeny hlavné kratké ranni animované pohadky pro malé déti, nej¢astéji
serialové. V kategoriich do 60 min jsou obsazeny zejména bézné produkované pohadky,
které jsou na CT1 vysilany napfiklad v nedéli po ob&dé&. Kategorie do 120 minut zahruje
celovegerni pohadky nebo pohadkové filmy. Dle prehledu dava CT1 na Stédry den

nejCastéji pfednost pohadkam se stopazi od 80 do 100 minut.

Konfrontace s hypotézou &. 5: CT1 dévé na Stédry den nejéastéji pfednost 90ti minutové

stopazi pohédek. = PLATI, ale pro upfesnéni je hypotéza dopinéna.

Zavér: CT1 dava na Stédry den nejéastéji prednost pohadkam s 80ti az 100 minutovou

stopazi.

e Zarazuje CT1 do vdnoéniho programu spise premiéry nebo reprizy?
Hypotéza é. 5: Na Stédry den voli CT1 &astéji premiéru nez reprizu.

Nasledujici graf zobrazuje pomér premiérové vysilanych a reprizovanych pohadek

vysilanych b&hem let 1998 az 2013 vzdy 24. prosince na CT1.

4 ATO — Mediaresearch
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Graf 5: Premiéry a reprizy na CT1

M premiéra

M repriza

Zdroj: *

Z grafu vyplyva, ze CT1 dava v pribéhu Stédrého dne prednost spise reprizovanym
pohadkam. Mulze to byt jednak z divodu jistoty vy$Si sledovanosti oblibenych starSich
pohadek a nebo také proto, Ze neni k dispozici dostate¢né mnozstvi nové vyrobenych
pohadek. V praméru vysila CT1 kazdoroéné& 2 nebo 3 premiéry &erstvé natodenych
pohadkovych pfib&h(. Hlavni Stédrovederni pohadka je vzdy premiérova a vysila se

pravidelné kolem 19:00.

Konfrontace s hypotézou &. 5: Na Stédry den voli CT1 &astéji premiéru nez reprizu =

NEPLATI, hypotéza vyvracena.

Zavér: Na Stédry den voli CT1 &astéji reprizu. Na Stédry vecer voli CT1 ast&ji premiéru.

e Vysilda CT1 na Stédry den spi$e hrané nebo animované pohadky?
Hypotéza ¢&. 6: CT1 dévé na Stédry den prednost hranym pohadkam pred animovanymi.

Nasledujici graf zobrazuje pomér hranych a animovanych pohadek vysilanych béhem let
1998 az 2013 vzdy 24. prosince na CT1.

4 ATO — Mediaresearch
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Graf 6: Typy pohadek na CT1

M hrane

M animované

Zdroj:*

Graf demonstruje silné prevazujici vétSinu hranych pohadek. Animované pohadky
zafazuje CT1 zejména v rannich hodinach a jedna se o kratké serialové pohadky pro

nejmensi déti. Po zbytek Stédrého dne dava CT1 piednost hranym pohadkam.

Konfrontace s hypotézou &. 6: CT1 dava na Stédry den pfednost hranym pohédkéam pred

animovanymi. = PLATI, hypotéza potvrzena.

Zavér: CT1 dava na Stédry den prednost hranym pohadkam.

e Jaké stdri vysilanych pohadek CT1 na Stédry den upfednostriuje?

Hypotéza &. 7: CT1 vysilad bud hodné staré, tradiéni pohadky, nebo nové, maximainé 3

roky staré pohadky.

Nasledujici grafy zobrazuji stafi pohadek vysilanych v letech 1998, 2005 a 2013 vzdy
24. prosince na CT1.
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Graf 7a: Rok vyroby pohadek vysilanych v roce 1998

M 1950-1959
M 1980-1989
41990-1999

Zdroj:*

Graf zobrazuje pfevazujici vétSinu vysilanych pohadek vyrobenych v letech 1990 az 1999.
Dale byla vysilana jedna pohadka z let 1980 az 1989 a jedna pohadka z let 1950 az 1959.
Z pribéhu let 1960 az 1969 a 1970 az 1979 nebyla vysilana zadna pohadka. Graf také
demonstruje nizky pocet vysilanych pohadek v ramci celkového programového schématu

(souvisi s hypotézou €. 1 zpracovanou vyse).

Graf 7b: Rok vyroby pohadek vysilanych v roce 2005

H1950-1959
M 1960-1969
M 1970-1979
M 1990-1999
& 2000-2009

Zdroj:*’

Graf zobrazuje pfevazujici vétSinu vysilanych pohadek vyrobenych v letech 2000 az 2009
a 1950 az 1959. Dale byla vysilana vZdy jedna pohadka z let 1990 az 1999, 1970 az 1979

4 ATO — Mediaresearch
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a 1960 az 1969. Z prubéhu let 1980 az 1989 nebyla vysilana zadna pohadka. Z tohoto
grafu muzeme pozorovat zvysujici se frekvenci vysilani pohadek v ramci celkového

programového schématu (souvisi s hypotézou €. 1 zpracovanou vyse).

Graf 7c¢: Rok vyroby pohadek vysilanych v roce 2013

M 1950-1959
H1960-1969
M 1970-1979
M 1980-1989
B 1990-1999
& 2000- 2009
i 2010-2013

Zdroj:*®

Graf zobrazuje prevazujici vétSinu vysilanych pohadek vyrobenych v letech 2000 az 2009.
Dal$i zastoupené kategorie jsou z let 2010 az 2013 a 1950 az 1959, kdy byly vysilany 2
pohadky z kazdého obdobi. Z dalSich let bylo vysilano vzdy po jedné pohadce. Z tohoto
grafu mOzeme pozorovat vysokou frekvenci vysilani pohadek v ramci celkového

programového schématu (souvisi s hypotézou &. 1 zpracovanou vySe).

Konfrontace s hypotézou &. 7: CT1 vysila bud’ hodné staré, tradi¢ni pohadky, nebo nové,

maximalné 3 roky staré pohadky. = NEPLATI, hypotéza vyvracena.

Zavér: Nebyl nalezen zadny relevantni vzorec, podle kterého by CT1 davala ve vanoénim

programu pfednost urcitému roku vyroby vysilanych pohadek.

e Jakou tématiku maji pohddky vysilané béhem Stédrého dne na CT1?

v

Hypotéza ¢. 8: Pohadky zafazené do vanoéniho programu spiSe nemaji vanocni
tématiku.

Nasledujici grafy zobrazuji podil pohadek s vanocni tématikou na celkovém poctu
pohadek vysilanych v letech 1998 az 2013 vzdy 24. prosince na CT1.
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Graf 8: Tématika pohadek vysilanych v letech 1998 - 2013

M vanocni tématika

M absence vanoc¢ni tématiky

Zdroj:*

Z celkového poctu vysilanych pohadek se pouze v sedmi z nich objevila tématika vanoc.
Cast&jsi byly pohadky situované do zimniho obdobi, ale ani t&ch nebylo mnoho. P¥ibéh
pfevazné vétsiny vysilanych pohadek se odehraval béhem jara &i Iéta a obsahoval
nejCastéji ttmatiku boje dobra se zlem ve vSech moznych variacich. Laska vs. nenavist,

bohatstvi vs. chudoba, laska vs. zavist, laska vs. ¢erna magie atd.

Konfrontace s hypotézou &. 8: Pohadky zafazené do vanoéniho programu CT1 spise

nemaiji vanoéni tématiku. = PLATI, hypotéza potvrzena.

Zavér: Pohadky zafazené do vanoéniho programu CT1 spi§e nemaji vanoéni tématiku.

o Jak éasto CT1 pohddky reprizuje?
Hypotéza ¢. 9: Nékteré z nabizenych pohadek vanoéniho programového schématu jsou

reprizovany téemér kazdy rok.

Nasledujici tabulka zobrazuje poc€et opakovani nejCastéji reprizovanych pohadek, které
byly vysilany v letech 1998 az 2013 vzdy 24. prosince. Tabulka zaroven zobrazuje rok,

kdy se urgitou pohadku CT1 rozhodla reprizovat.
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Tabulka 1: Pocet repriz pohadek vysilanych v letech 1998 az 2013

Ndazev Pocet repriz V letech

Lotrando a Zubejda 2 1998, 2011

Pysna princezna 5 2001, 2005, 2006, 2008, 2013
Peklo s princeznou 3 2010, 2011, 2013

Princezna se zlatou hvézdou 5 2004, 2009, 2011, 2012, 2013
Co takhle svatba princi 2 2010, 2012

Byl jednou jeden kral 3 2007, 2010, 2012

Zdroj:>°

Z tabulky je viditelné, které pohadky CT1 ve vybraném obdobi nejéast&ji reprizovala.
Klasické pohadky PySna princezna a Princezna se zlatou hvézdou byly ve sledovaném
obdobi vysilany pétkrat. Nejsou sice reprizovany kazdy rok na Sté&dry den, ale je
pravdépodobné, Ze byly v pribéhu vanocénich svatku vysilany. | to svéd¢i o jejich tradici a
oblibenosti. Byl jednou jeden kral je dalSi z tradi¢nich pohadek, ktera byla ve sledovaném
obdobi reprizovana tfikrat, stejné jako modernéjsi Peklo s princeznou. Pohadky Co takhle
svatba princi a Lotrando a Zubejda byly opakovany dvakrat. U dalSich pohadek nebyla ve

zkoumaném obdobi Zadna podobna pravidelnost nalezena.

Konfrontace s hypotézou &. 9: Nékteré z nabizenych pohadek vanocniho programového

schématu jsou reprizovany témér kazdy rok. = PLATI, hypotéza potvrzena.

Zavér. Neékteré znabizenych pohadek vanocniho programového schématu jsou

reprizovany témeérf kazdy rok, zejména tradicni eské pohadky z 50. let.

o Jaké pohddky CT1 reprizuje nejéastéji?
Hypotéza ¢é. 10: Nejéastéji reprizované pohadky na CT1 jsou zaroveri ty

nejsledovanéjsi

Nasledujici tabulka zobrazuje peoplemetrové méfeni na Stédry den roku 2013. Toto

mérfeni bylo vybrano jako pfiklad z celkového zkoumaného obdobi let 1998 az 2013.
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Tabulka 2: Rating a share 24. 12. 2013
Datum |Kanal|Zacatek | Konec Nazev 4+_ 4_1_4 lsfr

Rat % |Rat tis. [Shr % |Rat % |Rat tis. [Shr % |Rat % |Rat tis. [ Shr %
24.12.2013| CT1 | 11:32:35( 13:10:26|Nesmrtelna teta 12,3| 1210| 40,99 15,8 174| 42,05 11,9] 1037| 40,82
24.12.2013| CT1 | 13:11:36] 13:13:38|Losovani loterie Euromiliony 7,6 748| 24,37 10,3 113] 25,82 7,3 634| 24,13
24.12.2013| CT1 | 13:13:53| 14:27:46|Zlatovlaska 10,7{ 1045| 32,74| 13,3 147] 33,43| 10,3 898| 32,62
24.12.2013| CT1 | 14:29:33| 14:31:53|Losovani Stastnych 10 a Sarl 8,6 847| 26,50 8,2 90| 22,28 8,7 758| 27,11
24.12.2013| CT1 | 14:32:03| 15:59:20|Py3na princezna 12,7|] 1251| 37,53 10,3 113| 29,36| 13,1| 1138| 38,59
24.12.2013| CT1 | 16:01:20| 17:38:52 Peklo s princeznou 13,7 1340]| 41,77 13 142| 42,37 13,7 1198| 41,70
24.12.2013| CT1 | 17:40:46| 18:58:11|Princezna se zlatou hvézdou| 12,8 1260| 39,83 8,6 94| 36,28| 13,4 1166| 40,15
24.12.2013| CT1 | 19:00:10( 20:31:48|Duch nad zlato 249 2448| 53,17| 21,2 233| 54,06 25,4 2214| 53,08
24.12.2013| CT1 | 20:33:15| 22:29:11 PeliSky 17,3] 1698| 34,22 11,9 131| 32,52 18| 1567| 34,37
24.12.2013| CT1 | 22:32:18| 24:06:48|Kristian 4,5 446| 14,74 1,6 18| 12,69 4,9 428| 14,84

Zdroj:*

Tabulka ukazuje pfiklad méfeni ratingu (sledovanosti) a sharu (podilu na publiku) na CT1
bé&hem 24. prosince 2013. Dovidame se zde, Ze nejCastéji reprizované pohadky (v tomto
pfipadé Pysna princezna a Princezna se zlatou hvézdou) sice maji vysokou sledovanost,
ale jednoznacné nejvy$Si hodnoty byly naméfeny u hlavni §tédrovelerni pohadky Duch
nad zlato. Stejné tak nasledujici Peli8ky (také velice ¢asto reprizované, posledni tfi roky CT1
fadi Pelisky do kaZdoro¢niho vanocniho programu) maji velice vysokou sledovanost. Tento jev
byl potvrzen i pfi zkoumani sledovanosti u programovych schémat z dalSich let v rozmezi

1998 az 2013.

Konfrontace s hypotézou &. 10: Nejéasté&ji reprizované pohadky na CT1 jsou zaroveri ty

nejsledovanéjsi = NEPLATI, hypotéza vyvracena.

Zavér: Nejéastgji reprizované pohadky na CT1 nejsou zaroveri ty nejsledovanégjsi.

NejvysSi sledovanosti dosahuji pohadky v hlavnim vysilacim Case.

6.7 Zavéry vyzkumu

Cilem praktické &asti prace bylo analyzovat promé&ny programové skladby Ceské televize
(kanalu CT1) na Sté&dry den v prabéhu let 1998-2013. Vyzkum byl provadén zejména
metodou analyzy dokumentd. Zjisténé vysledky byly konfrontovany s pracovnimi

hypotézami a byly vytvofeny dil€i zavéry pro kazdy zkoumany jev.
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Bylo zjiSténo ze:

Vanoéni programova skladba CT1 se v priib&hu let méni.

Od roku 2009 jsou hlavni slozkou vanoéni programové skladby CT1 pohadky. Do
roku 2009 byly hlavni slozkou vanoéni programové skladby CT1 hudebni pofady,
détské porady a pohadky.

CT1 nabizi na St&dry den zejména Seské pohadky.

CT1 dava na Stédry den nejéastgji prednost pohadkam s 80ti az 100 minutovou
stopazi.

Na St&dry den voli CT1 &asté&ji reprizu. Na Stédry veder voli CT1 &asté&ji premiéru.
CT1 dava na Stédry den prednost hranym pohadkam.

Nebyl nalezen zadny relevantni vzorec, podle kterého by CT1 davala ve vano&nim

programu pfednost uréitému roku vyroby vysilanych pohadek.
Pohadky zafazené do vanoéniho programu CT1 spi$e nemaji vanoéni tématiku.

Nékteré z nabizenych pohadek vano¢niho programového schématu jsou

reprizovany témeér kazdy rok, zejména tradi¢ni Ceské pohadky z 50. let.

Nejéastéji reprizované pohadky na CT1 nejsou zarover ty nejsledovangjsi.

NejvysSi sledovanosti dosahuji pohadky v hlavnim vysilacim Case.
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ZAVER

Cilem teoretické Casti této prace bylo upfesnit, co je to ritual, pro€ je dulezity a predstavit
Vanoce jako jeden z vyznamnych rituald. Ten ma samozfejmé své tradice, at uz u nas
nebo v cizich zemich, které se v prubéhu €asu méni. Teoreticka Cast také predstavila
televizi jako informaéni médium, se svymi pozitivy i negativy, a jeji podil na celkové
podobé a proménach oslav Vanoc. Stanoveny cil se podafilo spinit, i kdyZz dané téma by

pravdépodobné zaslouZilo podrobnéjsi rozebrani.

Cilem praktické &asti prace bylo analyzovat promény programové skladby Ceské televize
na Stédry den v prabé&hu let 1998 - 2013. Vyzkum byl zaméfen hlavn& na pohadky, u
nichz byla analyzovana napfiklad stopaz, rok vyroby, tématika, oblibenost atd. | tento cil
byl splnén, data byla analyzovana a vyhodnocena. Né&které vysledky se daly
prfedpokladat, nékteré byly prekvapujici. V zavéru se objevila i takova data, ktera
nemusela byt pfedmétem zkoumani, protoze nepfinesla vibec zadné relevantni vysledky,

ale to na zacatku vyzkumu nebylo zfejmé.

V praxi by tato prace mohla byt pouzitelna jako rozSifeni jiz sledovanych dat nebo jako
vzor pro dalsi podobné vyzkumy. V programové skladbé svate¢nich nebo prazdninovych
dnl existuji urcité stale se opakujici vzorce, bylo by zajimavé sledovat jejich vyvoj

v pribéhu mnohem del$iho ¢asového Useku a nasledné zjisténé navzajem porovnavat.

Tuto praci by bylo mozné rozSifit o dalSi teoretické poznatky. Napfiklad popsat postupnou
globalizaci Vanoc, ktera je neodmyslitelné spjata s medialni sférou, zejména s televizi a
samoziejmé s internetem. Na to navazuje i komercializace a sekularizace vanocnich
svatku, ktera by byla dalsim vhodnym dopliiujicim tématem ke zpracovanému problému.
Co se tyCe praktické Casti prace, zde by bylo mozné vyzkum rozsifit zejména z pohledu
tématiky a moralniho poselstvi jednotlivych vysilanych pohadek. Bylo by vhodné napfiklad
porovnat instituci hrdiny ve starSich a modernich pohadkach. Zjistit jaké druhy hrdind
existuji a jakymi fazemi béhem své cesty pfib&éhem prochazeji a oproti tomu napfiklad
analyzovat jejich uspésnost v souboji s antagonisty. Pravé hrdinovo vitézstvi nebo prohra
pfinasi moralni poselstvi, které je pro pohadky tak typické. Zejména v obdobi vanoc¢nich
svatkl jsou lidé pfipustni kritice a zménam, moralni ponauceni tak pravdépodobné padaji

na urodnou pudu pravé béhem Vanoc.
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PRILOHA A — Ukazka pracovniho listu

Den Cas Néazev Pavod Rok vyroby Stopaz Hrany/animovany Premiéra/repriza Zanr

24.12.1998 19:30 Lotrando a Zubejda CR/BULH/FR 1996 hrany repriza pohadka
21:15 Véanocni koncert Karla Gotta 75 min hudebni
22:30 Jedna koéka za druhou 90 min hrany komedie
0:00 Plnocni bohosluzba
17:15 0O kouzelném zvonu VB 1998 animovany premiéra
13:40 Hvézda Zivota o} 1998 hrany premiéra
12:35 Tichad my3 VB/CR 1988 51 min hrany repriza
10:00 Py3na princezna 88 min hrany repriza
7:25 Willy Fog na cesté za dobrodruzstvim SPA 1993 25 min repriza

24.12.2000 19:30 Krél sokolG ovensko, Pols 2000 97 min hrany premiéra pohédka
21:15 Karel Gott a Eva Urbanové v Lucerné 2000 51min hudebni
22:05 Bible USA/CR 1995 84 min hrany premiéra historicky
16:50 Ticha noc Bustera a Chaunceyho USA 1998 49 min animovany premiéra
13:15 Rad saténovych masli o} 2000 60 min hrany premiéra
10:00 Princezna se zlatou hvézdou o} hrany repriza
9:25 Garfield a pratelé USA 1991 animovany premiéra

24.12.2003 19:00 Osvatebni krajce o} 2003 hrany premiéra pohédka
20:25 Bible - Stary zdkon It/Fr 2002 94 min hrany premiéra historicky
22:05 Bilé vanoce 2003 40 min premiéra hudebni
16:35 Malvina o} 2003 59 min hrany premiéra
13:00 Zaklety vrch o} 1999 61 min hrany repriza
10:00 Py$na princezna _ 88 min hrany repriza
9:25 Sob Robbie a velké sobi hry VB 1999 loutkovy premiéra

24.12.2005 19:00 Krélovstvi potokd o} 2005 hrany premiéra pohédka
20:25 Veselé vano¢ni (pfi)hody 44 min talkshow
21:10 Karel Gott 2005 61 min hudebni
17:00 Py$na princezna 1952 88 min hrany repriza
12:55 Boh&éa chudéak o} 2005 hrany premiéra
10:00 Princezna se zlatou hvézdou hrany repriza
9:20 Krasa o} hrany repriza
6:40 Kromarionec USA 1993 animovany repriza
6:25 Boleka Lolek Polsko 1964 9 min animovany repriza

24.12.2008 19:00 Kouzla krdla o} 2008 93 min hrany premiéra pohédka
20:35 Veselé vano¢ni (pii)hody 52 min talkshow
21:30 Hledani Zemé Nezemé USA/VB 97 min hrany premiéra rodinny
17:10 Py$na princezna 1952 88 min hrany repriza
13:00 Ostéstia krase o} 64 min hrany repriza
9:40 Krélovsky slib o} 2001 90 min hrany repriza

Babara védnoce Kanada

animovany premiéra

24.12.2010 19:00

20:45 Veselé vano¢ni (pfi)hody 51 min talkshow
21:40 August Rush - Melodie mého srdce USA 110 min hrany premiéra drama
17:30 Kouzelna teticka Valentyna o} 2008 57 min hrany premiéra

15:50 Byl jednou jeden kral 98 min hrany repriza

13:00 Zlatnik Ondra o} 1995 hrany repriza

9:40 Co takhle svatba, princi? 91 min hrany repriza

6:30 Oprincezné kterd nesméla na slunce o} 1996 hrany repriza

5:00 Inami VB 2007 animovany




PRILOHA B - Nepouzité grafy

Programova skladba CT1 z roku 2003

nabozensky; 2 magazin; 2

~

soutéz; 2

dokument; 1

publicistika; 2

Programova skladba CT1 z roku 2005

nabozensky; 1 magazin; 1

soutéz; 1




Programova skladba CT1 z roku 2008

magazin; 2 hudebni; 2
naboZensky; 2

soutéz; 2

publicistika; 2

Programova skladba CT1 z roku 2010

naboZensky; 1

- magazin; 0
soutéz; 2 ~ !

publicistika; 2
zpravy; O
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