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Anotace

Bakalarska prace se zabyva filmovym cestovnim ruchem a jeho vyuzitim jako
produktu. Teoreticka Cast nejprve predstavuje proces tvorby nového produktu
cestovniho ruchu, pres faze procesu vyvoje, vyzkum trhu nebo Zivotni cyklus
produktu. Bakalarska prace také zminuje nékteré problémy, které se mohou
vyskytnout pri tvorbé nového produktu.

Nasledné se uz bakalarska prace zaméruje na filmovy cestovni ruch - vymezeni
pojmu, predstaveni atraktivit spojenych s filmem a vyuziti film jako jednoho
z nastroji marketingu.

Nasledné je v této bakalaiské praci uvedeno nékolik ¢eskych i zahranicnich priklada
vyuziti filmového turismu v praxi.

Prakticka Cast bakalarské prace se jiz zabyva vyzkumem ceskych cestovnich
kancelari a jejich angaZovanosti ve filmovém turismu. Bakalaiska prace zkouma, zda
cestovni kancelafe nabizeji zajezdy s filmovou tématikou po Ceské republice nebo

v zahranidi.

Kli¢ova slova: Tvorba nového produktu, Filmovy cestovni ruch, Filmové atraktivity,

Filmovy cestovni ruch v CR

Annotation

Title: Movie as an inspiration of Tourism products

Main topic of this bachelor thesis is tourism and its use as a product. Theoretical
part first introduces the process of making new tourism product, through the phases
of development, research to product lifecycle. Also there are described some of the
problems, which can arise in the process of making new product.

This thesis mainly focuses on movie tourism - definiton of terms, introduction of
attractivities linked with movies and use movies as a marketing tool.

After that there are some of the both czech and foreign examples of usage of movie

tourism in practice.



Practical part of this bachelor thesis researches czech travel agencies and their
involvement in movie tourism. Also there is a research of tours with focus on movies

offered by czech and foreign travel agencies.

Keywords: Creation of new product, Movie tourism, Movie attractivities, Czech

movie tourism
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1 Uvod

Filmovy cestovni ruch se v posledni dobé stal novym trendem, ktery je oblibeny
prevazné v zahranici.

Po odvysilani urcitych premiér filml se objevil nartst navstévnosti bud' v lokaci
nataceni filmu, nebo v destinaci, kterou film predstavuje.

Bohuzel v Ceské republice se zd4 nabidka produkti s tématikou filmového turismu
nedostatec¢nd, coz pravdépodobné vede k malému zajmu ceskych zakaznikd.
Praktickd cast této bakalarské prace se zabyva pravé ceskymi cestovnimi
kancelafemi a jejich nabidkou filmového turismu. Zkoum3, zda ceské cestovni
kancelare nabizeji zajezdy s filmovou tématikou, jestli se u nich zakaznici o tyto
zajezdy poptavaji, a pokud ano, ktefi zdkaznici se poptavaji nejcastéji a jaké jsou
nejoblibenéjsi lokace.

V praktické casti této prace je popsano také to, zda cestovni kancelare, které
nenabizi zajezdy s filmovou tématikou, se je do budoucna chystaji vytvorit.
Teoreticka Cast bakalarské prace se zabyva nejprve Tvorbou novych produkti
cestovniho ruchu, jelikoZ filmovy cestovni ruch je v tomto hledisku pomérné novou
zaleZitosti.

Nasledné se teoretickd Cast zabyva jiz samotnym filmovym turismem, jeho
vymezenim a atraktivitami spojenymi s filmem, jako jsou naptriklad sledovani
probihajicitho nataceni, prohlidky filmovych studii, navstévy filmovych festivali c¢i
navstévy nebo sledovani slavnostnich ceremonialii a udileni cen.

Film se také da vyuzit jako efektivni nastroj marketingu, coZ dokazuji uvedené
priklady. Jednim z prikladid je napriklad Novy Zéland a filmové zpracovani Pana
prsten.

Tato prace se zaméruje také na priklady marketingu, kdy film prenesl na divaka
zkreslené predstavy o dané lokaci, coz pak mize navstévnikovi zkazit cely dojem
z destinace. Jako priklad jsou uvadény filmy Woodyho Allena.

Nasledné se v této bakalarské praci nachazi nékolik ptikladi zahrani¢nich lokaci,
kterym urcité filmové adaptace a jejich vyuziti v marketingu, zvedlo navstévnost.
Jedna se prevazné o proslavené filmy, jako je napriklad Harry Potter ¢i Statecné

srdce.



V Ceské republice existuje spousta atraktivnich lokaci, které pro svoji tvorbu
vyuzivaji filmari, jak domaci, tak zahrani¢ni a nékteré z nich jsou v této bakalarské
praci predstaveny. BohuZel je z marketingového hlediska vétSina filmovych lokalit
zpracovana velice slabé, aZ nedostateCné.

Ale jako priklad jedné z ceskych oblibenych filmovych lokaci se miiZzou uvést

napriklad AdrSpasské skaly.

Autorka bakalarské prace si toto téma zvolila na zakladé svého zajmu o filmovy

turismus a malou nabidku zajezdt s touto tématikou.



2 Cil prace

Cilem této bakalarské prace bylo zkoumani nového trendu v cestovnim ruchu,
kterym je filmovy turismus, jeho vymezeni a vyuziti jako marketingového nastroje
pro prilakani navstévniki do dané lokace.

Tato bakalarska prace také méla poukazat na nedostatecnou nabidku a propagaci
filmového turismu na tizemi Ceské republiky, oproti jeho vyuZiti v zahraniéi.
Pomoci dotaznikového Setifeni a prozkoumani nabidky ¢eskych cestovnich kancelari

méla byt prokdzana nedostate¢na nabidka zajezdi s filmovou tématikou.



3 Metodika zpracovani

Po nastudovanti literatury k tématu prace, bylo stanoveno pét vyzkumnych otazek,
které byly formulovany do dotazniku pro cestovni kancelare. Jejich ucelem bylo
zjistit, zda ceské cestovni kancelare zprostredkovavaji svym zakaznikiim
dostatecnou nabidku zajezd s filmovou tématikou, zda je o takové zajezdy zajem ci
zda jsou cestovni kancelaie schopné uspokojit poptavku zdkazniki po téchto
zajezdech.

Setfen{ probihalo na zakladé vytvoreni dotaznik{i, pomoci nastrojii Google, jez byl
nasledné rozeslan emailem dvaceti cestovnim kancelaiim, kde emaily byly nalezeny
na webovych strankach danych cestovnich kancelari.

Emaily s prosbou o vyplnéni dotaznikd byly posilany na nalezené emailové adresy
s prosbou, zda by je mohl vyplnit nékdo z marketingového oddéleni.

Z dvaceti cestovnich kancelati vyplnilo dotaznik pouze Sest respondentii a jedna
cestovni kancelar se omluvila, Ze takové informace verejnosti neposkytuje.
Dotazované cestovni kancelatre byly vybirany zejména podle jejich popularity a
velikosti. Byly vybirany zejména velké cestovni kancelai'e, které maji na izemi Ceské
republiky hodné pobocek, nabizeji rozmanité zajezdy (protoZe u nich byla
pravdépodobnost kladného vyplnéni dotazniku vys$i) a podle oblibenosti u
zakaznikd.

Nasledné byla data z dotaznikového Setfeni zpracovana a vyhodnocena.

Odpovédi byly interpretovany jak slovné, tak i formou grafti, kde jsou vysledky lépe
vidét.

Vzhledem k nedostate¢nému mnoZstvi respondentti, bylo provedeno jesSté jedno
vyzkumné Setieni, které se zabyvalo samotnou nabidkou zijezdli vybranych
Ctyticeti cestovnich kancelari.

Tyto cestovni kancelare byly vybrany na zakladé lokaci, do nichZ zajezdy poradaji.
Pokud néjaka cestovni kancelar méla specializaci, naptiklad na jednu lokaci, byla
z vyzkumu vyrazena.

Vybranym ctyficeti cestovnim kancelaiim byla prozkoumana jejich nabidka zajezdd.
Ziskané informace byly zanaseny do grafu, ktery se délil na ¢tyri kategorie. Do prvni

kategorie se radily cestovni kancelare, které primo nabizeji produkty s filmovou



tématikou. Do této kategorie byly zatfazeny i pobyty v hotelech, kde byl natacen
néjaky film ci serial.

Do druhé kategorie byly zarazeny cestovni kancelare, které mély navstiveni
filmovych mist jako soucast jiného zajezdu. Napriiklad soucasti zajezdu na Novy
Zéland byl jeden den vénovany sérii Pan prstent a Hobit.

Do treti kategorie byly zarazeny ty cestovni kancelare, co sice nenabizeji produkty
s filmovou tématikou, ale na svych strankach maji uvedeno, Ze se v dané lokaci
natacel néjaky film nebo seridl a je na jejich zdkaznikovi, zda dané misto navstivi.
V této kategorii se jednalo prevazné o cestovni kancelare, které nabizeji pobytové
zajezdy.

Do posledni kategorie byly zarazeny cestovni kancelare, které nenabizeji viibec
zadné produkty s filmovou tématikou. Z grafového zpracovani vysledkli tohoto

vyzkumu lIze lehce vycist, Ze posledni kategorie byla nejpocetnéjsi.

Na zakladé vysledkli vyzkuml bylo mozné zodpovédét vSech pét vyzkumnych

otazek.
Vyzkumné otazky
1. Existuje nabidka zajezda s filmovou tématikou?
2. Poptavaji se zakaznici po zajezdech s filmovou tématikou?
3. Kdo se nejcastéji po téchto zajezdech poptava?
4. Zvladaji cestovni kancelare tuto poptavku uspokojit?
5. Pokud neexistuje nabidka zajezdu s filmovou tématikou, zvazuje cestovni

kancelar jeji vytvoreni?



4 Produkt cestovniho ruchu

Vymezeni pojmu produkt cestovniho ruchu je obtizné, jelikoz je ¢asto chapan velmi
Siroce a za produkt se vydavaji napt.: webové stranky ¢i rizné informacni letaky.
Tato prace se bude priklanét k definici produktu cestovniho ruchu autori Paskova,
Zelenka [6; str. 225], ktera uvadi, Ze se jedna o ,souhrn veskeré nabidky soukromého

Ci verejného subjektu podnikajictho v CR nebo CR koordinujiciho.

4.1 Tvorba novych produktu

Podle webu CzechTourism [5; online] se na tvorbé novych produktii v oboru
cestovniho ruchu podileji prevazné organizace cestovniho ruchu, zabyvajici se
destinatnim managementem. Pokud v daném misté podobna instituce chybi,
vykonavaji jeji funkci krajské urady, pripadné tyto arady deleguji prislusnou ¢innost
na zastupce z rad turistickych regiond.

V pripadé, Ze organizace plni svoji Cinnost dobre, projevi se to na zvySeni
konkurenceschopnosti cestovniho ruchu vdané lokalité a prisunu novych
navstévnikd.

Pti tvorbé produktu cestovniho ruchu jsou pritomné tri sektory:

a) soukromy, ktery predstavuji zejména poskytovatelé stravovani a ubytovani ¢i
soukromi dopravci.

b) verejny sektor predstavuji zejména organy verejné spravy, které se na tvorbé
podileji prerozdélovanim zdroji a legislativou.

c) neziskovy sektor, predstavuji organizace, kterym primarné nejde o maximalizaci
zisku, nybrz o celkovy uZitek. Tyto organizace byvaji nejcastéji dotovany z dotaci

verejného sektoru.

4.1.1 Proces tvorby produktu cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu je sluzbou orientovanou na zadkaznika, proto by se mélo
pfi jeho tvorbé vychazet pravé z potreb a prani zdkaznika.
Pied zacatkem samotné tvorby je tfeba si uvédomit, na jakou cilovou skupinu bude

produkt orientovan a podle toho nasledné produkt vytvaret.



Potieby zakazniki je moZné zjistit nékolika zplisoby, at' uz se jedna o dotazovani,
ankety ¢i vytvorenim SWOT analyzy, ktera odhali kvality a nedostatky dané
destinace.

Dale by se mél brat zretel na specifické rysy marketingu v cestovnim ruchu, které
uvadéji Kratochvil a Pazout ve své publikaci ,Tvorba destinacnich produktt

cestovniho ruchu“ [12; str. 29-30]:

1. ,Riziko velmi krdtké expozitury sluZeb - oproti pouZivdani spotiebniho zboZi je
v cestovnim ruchu jako ve specifické sluzbé daleko kratsi cas na udéldni
dobrého cCi Spatného dojmu.

2. Emoce a psychickd pohoda zdkaznika md daleko nejvyssi vliv v rozhodovdni a
to pred pobytem, v priibéhu i po ném - emociondlni a subjektivni faktory
rozhodovdn{

3. ,Zredlnéni” poskytovanych sluZeb pres hmatatelné véci (vybaveni pokoje,
uroveri sportovniho vybaveni slouZi ,,vnéjsi“ stranku poskytovanych sluzeb -
plyne z nemoZnosti vyzkouset produkt, takZe se klient chytd urcitych bodii a
diikazii

4. Vysoky diiraz na turoveri a image poskytovanych sluZeb - z hlediska
zapamatovdni si emotivni vzpominky je vysoky diiraz na tiroveri sluZeb

5. Distribucni kandly jsou velmi komplikované a neustdle se mohou ménit -
distribuce se déje pres zprostredkovatele a jiné subjekty

6. Vysokd zdvislost na dalSich subjektech, se kterymi dohromady vytvdrime
balicky nabidek — vyznamné v destinacnim managementu
Vysokd napodobitelnost sluZeb - je obtizné sluZbu ,chrdnit” proti konkurenci

8. Problémy vyplyvajici ze sezénnosti — od rozhodnuti po uZiti sluzby je dlouhd
doba a kapacity se nedaji jednoduse navysovat, v obdobi mimo sezénu je

obtiZné kapacity vyuZit.”

Vzhledem krychlym proménam trendl v cestovnim ruchu je duleZzité neustile
vyvijet nové produkty. K vytvareni nového produktu miize aktéry cestovniho ruchu
donutit spousta faktor, mezi néz se radi jak zadkaznici, ktefi Zadaji novy trend, tak i

konkurence vytvarejici nutnost reagovat na jeji tvorbu.



4.1.2 Faze procesu vyvoje nového produktu

Podle Kratochvila a PaZouta [12; str. 31] existuje nékolik fazi procesu vyvoje nového
produktu:

,Prvni fdzi je vytvdreni ndpadii, kde je hlavnim cilem vygenerovat co nejvice ndpadii.
Druhou fdzi je pak tridéni ndpadii a cilem je vybrat ndpady na zdkladé urcitych kritérii.
Treti faze se tykd vyvoje a testovdni koncepce, kde je cilem tvorba konceptu.

V dalsi fazi by se mélo zabyvat podnikatelskou analyzou a vyvojem a cilem je obchodni
a marketingovy pldn.

Pdtd fdze se zabyvd vyvojem a testovdnim prvni verze.

A posledni fazi je Komercializace a uvedeni produktu na trh.”

P vypusténi nového produktu na trh je velmi diileZzité sledovat jeho situaci a vyvoj.

K jeho sledovani se mliZze vyuzit rada vyzkumf.

4.1.3 Vyzkum trhu

Podle Kratochvila a Pazouta [12; str. 33] se rozlisuji tfi zakladni druhy vyzkumd, a

to:

a) ,Informativni vyzkum (predvyzkum) - kdy pracovnici primo vytvdreji hypotézy
o vsech zjistovanych jevech. Pri vyzkumu tohoto druhu jde vétsinou o
predbéZny vyzkum, u néhoZ jesté neni zndmo moc informaci o jeho cilech.

b) Popisny vyzkum - kdy si pracovnici vyzkumu preji ziskat informace o procesu.
ShromaZzduji takové informace, aby bylo mozné zmapovat trh a jeho proces -
napriklad informace o trhu, trznich podilech, cené vyrobku, distribucnich
kandlech a dalsich.

c) Objasriujici vyzkum - jde o vyzkum, pri kterém se hledd vysvétleni zjisténych
jevii. Analyzuji se vztahy mezi pricinou a ndsledkem. Objastiujici vyzkum se
jesté déli na kvalitativni vyzkum, ktery je méné podrobny, jde zde zejména o
informace o problémech, resenich a novych ndpadech. Vétsinou odpovidd na

otdzky Pro¢? a Jak?



Druhym typem je kvantitativni vyzkum, kde jde zejména o pocet a méreni. Pro
kvantitativni vyzkum je charakteristicky velky pocet respondentil, ke kterym se
musi pristupovat. Tento vyzkum odpovidd hlavné na otdzky Kdo? Jak ¢asto? a

Jak mnoho?“

Vyzkum trhu se da délat i riznymi metodami. Prvni metodou je vyzkum od stolu,
ktery se provadi pomoci literatury, internich udaju ¢i jiz provedenymi vyzkumy.

Druhou metodou je terénni vyzkum, kdy se vyzkumnik aktivné podili na
shromazd'ovani informaci od respondenti. Miize tak Cinit naptiklad

prostiednictvim skupinovych diskusi, rozhovory ¢i riznymi anketami.

4.1.4 Zivotni cyklus produktu

Kazdy vyrobek ¢i sluzba prochazi urcitym Zivotnim cyklem. V pribéhu jeho ,Zivota“

v

miiZe byt rlizné inovovan a obohacovan, ¢imz miize dojit k zlepseni jeho kvality ¢i
prodlouZeni Zivotnosti.
Sledovani zivotniho cyklu produktu je dtilezité zejména z hlediska jeho vynosnosti.
F
Objem

prodejl

Zizk

e

Vvojova Favadéci Rlstova Faze Faze
faze faze faze zralosti Upadhu

Obrazek 1; Zivotni cyklus produktu (pievzato z https://managementmania.com/cs/zivotni-
cyklus-vyrobku-sluzby)

Vybrany model Zivotniho cyklu produktu zobrazuje pét fazi.
Prvni fazi je vyvojova, ktera zobrazuje produkt, jenz je jeSté vyvijen, doposud neni

na trhu, tudiz existuji pouze naklady a neni generovan zadny zisk.


https://managementmania.com/cs/zivotni-cyklus-vyrobku-sluzby
https://managementmania.com/cs/zivotni-cyklus-vyrobku-sluzby

V druhé fazi je jiz produkt zavadén na trh. V této fazi lze pozorovat mirny nartst

prodeje produktu, ale zisk je stale zaporny.

V ristové fazi se zisk produktu dostava do kladnych hodnot.

Ve fazi zralosti prodej stéle roste ¢i stagnuje a v diisledku sniZeni ceny zacina klesat

i zisk. V této fazi se doporucuje inovace produktu, ktera by opét mohla navysit

prodej, jinak dojde k upadku a naslednému zaniku produktu.

V zavérecné fazi upadku postupné klesaji jak zisky, tak prodeje.

4.1.5

Problémy pri tvorbé produktu cestovniho ruchu

P tvorbé produktli cestovniho ruchu mize dojit k fadé problémi. HoleSinska [2;

str. 48] déli priciny téchto problémii do dvou skupin:

a)

b)

Vnitini priciny - jsou problémy zplisobené vnitinimi pri¢inami, vznikaji
v destinaci plisobenim samotnych aktér cestovniho ruchu. Aktéfi maiji
moznost eliminovat vznik téchto pri¢in nebo napravovat problémy, které jiz
nastaly.

HolesSinska [2; str. 48-49] dale uvadi, Ze problémy zpisobené vnitinimi
pricinami jsou zpisobeny zejména nedostatecnou spolupraci mezi
organizacemi cestovniho ruchu a soukromymi subjekty.

Druhou pri¢inou problémt vSak muze byt i nedostatek zkuSenosti a
schopnosti aktéri cestovniho ruchu, ¢i nedostatetnému vymezeni
kompetenci jednotlivych subjektli, kdy nékteré ¢innosti nejsou vykonavany
vibec.

Podle HoleSinské [2; str. 48] jsou vnéjsi priciny - problémy zplisobené
vnéjSimi pricinami. Vznikaji ptisobenim externich faktorti. Destinace nema
moznost ze své pozice zabranit jejich vzniku, miiZe pouze ovliviiovat Cinitele,
kteri vnéjsi prostredi vytvareji, aby problémy odstranili.

Podle HoleSinské [2; str. 62 - 66] jsou vnéjsi priCiny zpravidla zplsobeny

ptisobenim politického prostiedi, které se déli do tri problémovych oblasti:
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Legislativa, ktera upravuje pravni formu, komerc¢ni/neziskovou Cinnost a
financovani. V legislativé Ceské republiky neni zakotvena pravni forma ani
zpiisob financovani destinaénich spole¢nosti. V Ceské republice destina¢ni

spolecnosti nejcastéji voli pravni formu zajmové sdruzeni pravnickych osob.

HoleSinska [2; str. 50] dale uvadi: Institucionalni usporadani, které upravuje
administrativni hranice. Turistické regiony nejsou geograficky totozné
s administrativnim vymezenim spravnich celkii — napiiklad turisticky region
lezi ve dvou riznych krajich, coz komplikuje ¢innost destinacni spole¢nosti a

rozvoj uzemdi.

Treti problematicka oblast zahrnuje podle HoleSinské [2; str. 50] problémy,
tykajici se postaveni destina¢ni spole¢nosti v regionu - naptiklad ptisobeni

destinacni spolecnosti neni akceptovano veiejnosti.

5 Filmovy cestovni ruch

Podle webu Encyclopzdia Britannica [7, online]: ,Film je souhrnné oznaceni pro
odvétvi zabyvajici se vyrobou kinematografickych filmi, zachycujicich pohyblivy obraz
projekci jednotlivych statickych obrazi, se vsemi jejimi technickymi, ekonomickymi a
spolecenskymi aspekty.”

Podle Kotikové [3; str. 131] ,vznikl filmovy turismus jako reakce na popularitu filmu
a televize. Film a televize mohou ovlivnit jak samotnou ndvstévnost daného mista, tak
i jeho image, vnimdni a hodnoceni, ndsledné pak chovdni ndvstévnikii v dané destinaci.
Filmovy turismus zahrnuje cestovni ruch, jehoZ hlavnim motivem je ndvstéva mist, se
kterymi je spjaty urcity film ¢i jiné audiovizudlni dilo, nebo ndvstéva atraktivit a
uddlosti, které se vztahuji k filmu, seridlu ¢i jinym obdobnym audiovizudInim diliim.”
Dale také podle Kotikové [3; str. 131] milze film pozitivné ovlivnit atraktivitu
destinace, i kdyzZ se vlastné jedna o umélou realitu. Ve filmu mize byt destinace

pritazlivéjsi, pravé diky jejimu umélému vykresleni, kdy se destinace muze zdat

sV v v

barevnéjsi ¢i dobrodruzné;jsi.
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5.1 Vymezeni pojmu filmovy turismus

Podle Kotikové [3; str. 131] byl predchtidcem filmového turismu cestovni ruch na
mista, spojena s literaturou - literarni turismus, ktery byl formou cestovniho ruchu,
jehoZ ucastnici byly motivovani navstévou mist déje vyznamnych romant a dalsich
literarnich deél, pripadné rodist ¢i mist pobytu a mist posledniho odpocinku
vyznamnych spisovatelt.

V Ceské republice je asi nejznamé&j$im mistem spojenym s literaturou Babic¢¢ino
udoli.

Kotikova [3; str. 132] dale uvadi, Ze v zahranici, v odborné literature se prvni
definice filmového turismu objevuji od 90. let minulého stoleti. Vymezeni pojmu
bylo v této dobé pomérné obtizné. O definovani se pokouselo mnoho autort, kteri
pouzivali rliznd oznaceni pro stejny jev. Tyto definice se liSily zejména tim, co
zahrnovaly do filmového turismu.

Kotikova [3; str. 132] dale uvadi priklad definice ,Film-induced nebo Movie-induced
Tourism, kterd zahrnuje cestovni ruch, jehoZ hlavnim motivem je ndvstéva mist, se
kterymi je spjaty urcity film.”

Podle Kotikové [3; str. 132] mohou byt pojmy ,Film Tourism ¢i Movie Tourism
chdpdny i komplexnéji, protoZe obsahuji celé spektrum riiznych dil¢ich produktii -
vedle lokalit spojenych s urcitym filmem také napriklad filmové festivaly, prehlidky,

muzea, ndvstéva filmovych studii, apod.”

5.2 Historie filmového turismu

O tom, zda divak navstivi néjaké filmové misto, rozhoduje prevazné jeho zaujeti
filmem. Pokud film dokaze divaka oslovit, miiZze v ném probudit touhu po navstéve
destinace, kde byl dany snimek natacen.

Podle autora Beetona [1; str. 8] je za jeden z prvnich hranych filmi, ktery vyvolal
priliv turistli do mista nataceni (Tahiti), povazovan film Vzpoura na lodi Bounty
z roku 1935.

Web Artslexikon [Artslexikon;online] dale uvadi film Treti muz (1949), ktery zvedal

navstévnost Vidné jeSté 55 let po jeho odvysilani. Navstévnost rakouského
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Salzburgu zvedal film Za zvuk® hudby, kvili kterému proudi i v soucasnosti cca
300 000 turisti rocné a 70% z nich uvadi film jako hlavni motivaci misto navstivit.
Nasledné podle webu Artslexikon [2; online] nastala doba kastovnich trhaki
(Celisti, Hvézdné valky...), které ttocily na masového divaka. Tyto filmy vznikaly
béhem 70. a 80. let 20. stoleti.

Hlavnim seridlovym predstavitelem v tomto obdobi byl podle webu Artslexikon [2;
online] serial Dallas, ktery si ziskal své priznivce po celém svété.

KaZdopadné nejznaméjSimi filmy, které hodné pozvedly filmovy turismus destinace,

je série Pan prstent.

5.3 Atraktivity spojené s filmem

Podle Kotikové [3; str. 134] se jedna ,,0 tématické zdbavné parky, které jsou vice ¢i
méné propojené s filmem - naptiklad specializovany Film Industrial Park v Ciné nebo
sit’ zdbavnich parki Disneyland, které odkazuji na filmy studia Disney. Tyto parky
predstavuji precizné zpracovanou ucelenou nabidku atrakci pro ndvstévniky vcetné

celého komplexu doprovodnych sluzeb, stravovacich a ubytovacich.”

5.3.1 Sledovani probihajiciho nataceni

Filmovi fanousci se ¢asto radi ucastni probihajiciho nataceni. Kotikova [3; str. 134]
ve své publikaci uvadi ,specidlni webové strdnky www.onlocationvacations.com,
které upozortiuji na probihajici natdceni. Zdjemci o natdcenti si ale preddvaji informace

prostiednictvim socidlnich siti.”

5.3.2 Navstéva mista, které bylo propagovano v souvislosti s mistem

Kotikova [3; str. 134] uvadi, Ze se jedna ,0 cestovni ruch do mist, o které se zvysil
zdjem v souvislosti s filmem, i kdyZ v samotné lokalité natdceni neprobihalo. Jako
priklad zde uvddi film Statecné srdce, ktery vyvolal zdjem o ndvstévu Skotska, i kdyZ

velkd c¢dst filmu se natacela v Irsku.”
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5.3.3 Organizovana prohlidka lokalit zobrazené ve filmu

Podle Kotikové [3; str. 134] se jedna ,o organizované prohlidky mist spojenych
s filmem - napriklad Rim a jeho mista, kterd se objevuji ve filmu Prdzdniny v Rimé nebo
organizované prohlidky mist na Novém Zélandu, kterd jsou spojena s natdcenim Pdna

prstenti nebo Hobita.”

5.3.4 Sledovani filmovych/televiznich celebrit

Kotikova [3; str. 134-135] tvrdi, Ze sledovani filmovych celebrit ,je casto spojovdno
s ndvstévou natdceciho mista. Nékteri fanousci se fotografuji se svymi oblibenymi herci
a fotografie zverejriuji na socidlnich sitich. Od roku 1935 porddd v Holywoodu
spolecnost Starline tour i specidlni prohlidky autobusy kolem domii filmovych a

“"

televiznich hvézd v Bel Air a Beverly Hills a po celém Los Angeles.

5.3.5 Navstéva filmovych festivala

Filmové festivaly patfi mezi velmi popularni udalosti.

Kotikova [3; str. 135] uvadi, Ze ,populdrni filmové festivaly, jako jsou ty v Cannes,
Berliné ¢i Bendtkdch, kaZdoroéné navstivi desetitisice divdki. V Ceské republice je
nejzndméjsim festivalem karlovarsky Mezindrodni filmovy festival, ale popularité se
tési i Filmovd Skola v Uherském Hradisti nebo Mezindrodni festival filmu pro déti a

mlddez ve Zliné.”

5.3.6 Navstéva slavnostnich ceremoniali wudileni televiznich ¢i

filmovych cen

V dnesSni dobé existuje spousta slavnosti, pri kterych jsou ocerniovany vykony
jednotlivych herct ¢i film{, na které ma pristup i vefejnost.

Kotikova [3; str. 135] uvadi, Ze zajemci se mohou ceremonialli icastnit piimo v sale
Ci je sledovat na velkoploSnych obrazovkach pred salem, kde vyhlasovani udileni

cen probiha.
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V dnesni dobé je také mozné sledovat udileni cen v primém pienosu z pohodli
domova.

Kotikova [3; str. 135] dale uvadji, ,Ze slavnostni udileni Cen Akademie (Academy
Awards) - Oscar patri mezi nejvyznamnéjsi kulturni udalosti v Hollywoodu.“

Velké oblibé se ale dnes tési i zahrani¢ni soutéZ People’s Choice Awards, kde o vitézi

rozhoduje verejnost.

5.3.7 Prohlidka filmového studia

Hodné lidi ma zajem i prohlidky filmového zakulisi. V Ceské republice je mozné
navstivit napriklad studio Barrandov, které realizuje celou tfadu projektii pro
filmové fanousky.

Studio Barrandov [Barrandov Studio; online] se snazi pribliZit verejnosti filmarské
Femeslo. Pro verejnost maji pripravenou stalou expozici o historii studia i jeho
aktualnich projektech, prohlidky arealu studia a sbirek barrandovského Fundusu a

mnoho dalsiho.

5.3.8 Navstéva conu

Podle webu Wikipedie [15; online] je con ,setkdni fanouski sci-fi, fantasy, urcitého
televizniho seridlu, filmu, spisovatele, herce nebo jiné zabavy na predem domluveném
misté a predem domluvené dobé.

Cony byvaji z pravidla vicedenni akce s alespori cdstecné predem danym programem.”
Nejvétsim conem v Ceské republice je Festival fantazie, na ktery pravidelné dojizd&ji
znamé osobnosti i ze zahranici.

Podle webu Festival fantazie [8; online] se na letoSnim roc¢niku (2017) predstavil
napriklad herec Christopher Judge, ktery je znamy predevSim svoji roli
v populdrnim seridlu Stargate SG-1. Nebo herecka Teryl Rothery znama také ze
spousty serialli, mimo jiné i Stargate SG-1, ¢i proslaveny serial Arrow.

Festival fantazie také nabizi bohaty program, ktery zahrnuje filmové projekce - u
nékterych se jednd o premiéry, besedy se slavnymi herci ¢i spisovateli a bohaty

doprovodny program.
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5.4 Film jako efektivni nastroj marketingu destinace cestovniho

ruchu

Podle Kotikové [3; str. 137] je film casto marketingovym nastrojem pro zvySeni
navstévnosti dané destinace, coZ potvrzuji i uvedené priklady.

Kotikova [3; str. 137] napriklad uvadi film Statecné srdce, kdy bylo zaznamenan
300% nartst poctu navstévniki pomniku Williama Wallace ve Skotsku, rok po
premiére filmu.

Jako dalsi z prikladi uvadi autorka i film Krokodyl Dundee, kdy Australie
zaznamenala 20% narlst navstévnikil z Velké Britanie od roku 1998 do roku 2003.

VIV

Cheshire v Anglii.

Podle Kotikové [3; str. 138] je diilezitym aspektem, Ze divaci ¢asto vnimaji destinaci
v souladu s obsahem filmu, tudiZz mohou mit o daném misté velmi zkreslené
predstavy. Film zformuje image mista zobrazeného ve filmu a po jeho navstiveni
muZe nastat nékolik variant:

Kotikova [3; str. 138] uvadi jako prvni variantu, ,Ze misto, ve kterém se film odehrdvd,
je zobrazeno jako atraktivni misto, a film tak md dopad na formovdni pozitivni image
destinace a ndsledné miiZze mit dopad i na zvyseni jeji ndvstévnosti. Autorka uvadi jako
priklad filmy Woodyho Allena.”

Jako dalsi variantu Kotikova [3; str. 138] uvadi, ,Ze film, ktery se v dané destinaci
odehrdvd, vyvold negativni asociace s danym mistem a ptisobi tak negativné na
utvdreni image mista. Napriklad déj filmu Hostel se odehrdvad v Bratislavé, kterd je
vykreslena jako zaostalé, neprdtelské mésto. Filmovd komedie Borat vyvolala
nepravdivé a negativni predstavy o Kazachstdanu (ackoliv se tam ani nenatdcela.)”
Dalsi variantou miiZe byt podle Kotikové [3; str. 138] ta, Ze misto, kde se film natacel,
se nikde neuvadi anebo se ,vydava“ za jiné misto. V diisledku to image mista ani
navstévnost neovlivni. Jako ptiklad uvadi film Au Pair II (Sle¢na na hlidani), ktery se
natacel na nékterych mistech v Cechach, ale ve filmu se Praha vydava za Viden a

Cesky Krumlov za Svycarsko.
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Posledni varianta, ktera podle Kotikové [3; str. 138] mliZe nastat, je ta, kdy je misto,
kde se film natadcel, zobrazeno nepravdivé, a tak vyvolavd mylnou piedstavu u
potencidlnich navstévnikli, coZ mlze mit negativni dopad na vnimani destinace,
jelikoZ mize zplisobit rozcarovani u osob, které dané misto navstivi.

Autorka Kotikova [3; str. 138-139] uvadi jako priklad film Last holiday (Posledni
prazdniny), kde se déj filmu odehrdva v zimé v Karlovych Varech, je zde zmiriovdn i
hotel Pupp. Celé misto obklopuje romantickd atmosféra ldzeriského mésta, které je
doplnéno o lyZarské svahy, které se natdcely v Alpdch. Divdci tak mohli ziskat

predstavu, Ze Karlovy Vary jsou horskym mésteckem v Alpdch.

5.5 Priklad efektivniho marketingu destinace prostrednictvim
filmu

Kotikova [3; str. 139] ve své publikaci uvadi nasledujici ptiklad: , V Ceské republice
byl vyuZity location placement pro propagaci destinace u filmu Bobule a 2Bobule (JiZni
Morava). Film Bobule byl v roce 2008 tretim nejnavstévovanéjsim filmem v kinech,
premiéra v televizi méla v roce 2009 vice nez 2 miliony divdki. Natdceni uvedeni filmu
provdzela cilend medidlni kampan. Samotnd premiéra filmu byla také vyuZita
k propagaci regionu - uskutecnila se v Mikulové a producent filmu o ni rekl: ,Chtél
jsem, aby z dila sdlala pohoda a krdsa prostredi. Aby bylo doslova pozvdnkou na jizni
Moravu a k otevieni lahvinky moravského vina.“ K propagaci destinace byl vyuZit i

trailer k filmu a Ustiedni pisen, kterou nazpival Richard Krajco.”

5.6 Negativni dopady filmového cestovniho ruchu

Podle webu Artslexikon [2; online] patfi mezi negativni vlivy filmového cestovniho
ruchu hlavné sféry, které jsou tézko meéritelné. Napriklad dopady na Zivotni
prostredi — zhorSeni kvalita ovzdusi ¢i vyssi hladina hluku. Mezi dalSi problémy
miZe byt zarazeno i pretiZzeni dopravni sité ¢i zvySovani cen, na které nejsou zvykli

rezidenti.

17



5.7 Priklady filmového turismu

Kotikova [3; str. 141] uvadi, Ze v odborné publikaci je nejCastéji zminovanym
prikladem filmového turismu Novy Zéland ve spojenti s trilogii Pan prstent a filmy
Hobit. Kotikova [3; str. 141] ale dale uvadyi, Ze vliv téchto filml na pocty prijizdéjicich
turistli byva casto precenovan a hlavni snahou bylo zvysit povédomi o Novém
Zélandu, ktery je vzdaleny mezinarodnim turistickym trhiim.

Kotikova [3; str. 141] dale tvrdi, ,Ze pouze zvyseni povédomi nestaci k tomu, aby bylo
misto idedIni turistickou destinaci. Aby mohlo byt filmové misto povaZovdno za
potenciondlni turistickou destinaci, musi v myslich potencidlnich turisti asociovat
pozitivni image. K tomu mohou napomoci praveé filmy natdcené v regionu, jelikoZ filmy
jsou dilvéryhodnéjsim ndstrojem neZ reklama a maji vétsinou déle trvajici ucinek.
Pokud potencidlni turista zhlédne film nékolikrdt nebo se v daném misté natdcelo vice
filmii, které turista vidél, publicita regionu se zvysuje.”

Kotikova [3; str. 141-142] dale uvadyi, Ze ,s filmovym zpracovdnim Hobita od J. R. R.
Tolkiena zahdjila v srpnu 2012 agentura Tourist New Zealand dalsi vinu destinacniho
marketingu se sloganem: ,100% Stredozem, 100% ryzi Novy Zéland.” Hlavnim
poselstvim kampané bylo sdélit, Ze magicky svét Stredozemé skutecné existuje, a to na
Novém Zélandu. K Siteni byla tentokrdt na rozdil od kampané k Pdnovi prstenti pied
deseti lety vyuZita hlavné digitdlni a socidlni média. Tématiku Stredozemé vyuZivaji
k marketingu i jiné subjekty, jejichZ cinnost s odvétvim turismu uzce souvisi. Leteckd
spolecnost Air New Zealand natocila instruktdzni video o bezpecnosti na palubé
letadla, ve kterém tcinkuje jak posddka letadla, tak fanousci filmu Hobit, Tolkienovi

pravnuci, predstavitel filmového Hobita Bilba a sdm reZisér Peter Jackson.”

Dal$im prikladem, ktery Kotikova [3; str. 142] uvadji, je priklad filmového turismu
v Ceské republice, kterym je ,produkt spojeny s filmem Alois Nebel. Ceskd centrdla
cestovniho ruchu - CzechTourism ve spoluprdci se sdruZenim Jeseniky - SdruZeni
cestovniho ruchu a dalsimi partnery pripravili mobilni aplikaci ,Priivodce Aloise
Nebela®, kterd navazuje na uspésny komiks a film Alois Nebel a kterd zavede
ndvstévniky do oblasti Jesenikii a Rychlebskych hor. Origindlné pojaty priivodce

7 vz

neprovazi sice po nebelovskych redliich, protoZe ty jsou z velké Casti fikci, zato vSak
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rozviji pribéh Aloise Nebela a nabidne ndvstévnikovi Jesenikii mozZnost ziskat dalsi
komiksové pribéhy nebo srovnat zdbéry z filmu se skutecnosti. V kazdé lokalité je
pripravena krdtkd trasa od 3 do 10 kilometri, na které ndvstévnik postupné pomoci
svého mobilniho telefonu sesbira krdtky komiksovy pribéh vytvoreny specidlné pro
potreby této aplikace. Komiks je mozné ziskat jen na urcitych mistech a slouZi tedy jako
jakdsi odména pro ty, kteri do regionu prijedou a jednotlivd mista navstivi. Na hlavnim
nddraZi v Praze pak ndvstévnik zhlédne zdbéry z filmu Alois Nebel v piivodni barevné
verzi a také prevedené do tzv. rotoskopie, jeZ byla pouZita ve filmu. Priivodce Aloise
Nebela vznikl za prispéni piivodnich tvirci komiksu i ndmétu a namluvil jej

predstavitel hlavni filmové role Miroslav Krobot.”

6 Filmovy cestovni ruch v praxi

Filmovy cestovni ruch se v posledni dobé stal novym trendem, ktery je oblibeny
prevazné v zahranici.
Po odvysilani urcitych premiér filmt se objevil nartist navstévnosti bud’ v lokaci

natacenti filmu, nebo v destinaci, kterou film ptredstavuje.

6.1 Filmovy cestovni ruch v zahranic¢i

V zahranici je velmi oblibené cestovat na urcitd mista z filmt. Jednim z nejvétsich
priklad zvlddnutého marketingu, ktery tézi hlavné z filmové tématiky je Novy
Zéland, ktery se proslavil zejména malebnymi krajinami, jezZ predstavil reZisér Peter

Jackson v trilogii Pan prstent.

6.1.1 Novy Zéland - Pan prsteni, Hobit

Filmy ze série Pan prstend ¢i Hobit proslavil Novy Zéland, ktery se marketingové
zaméril pravé na jiz zminované filmy.

Na Severnim ostrové nedaleko méstecka Matamata vyrostl Hobitin, ktery prenasi

své navstévniky do Stredozemeé a dovoli jim pocitit hobiti atmosféru.
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Novy Zéland, kromé Hobitina, nabizi spoustu lakadel, kterymi zvySuje navstévnost
prevazné fanouskl Tolkiena, at uz se jedna o rizné reklamy, ¢i modely znadmych

postavicek pravé z jiz zminénych filmu.

6.1.2 Norsko - Frozen

Vyuziti filmového turismu nebrani ani to, Ze je film animovany. Zdarilym prikladem
vyuziti filmu k zvySeni navstévnosti je animovana pohadka Frozen, ktera zasahla
srdce mnoha déti.

Podle zahrani¢niho webu CNBC [6; online]: V ndvaznosti na premiéru filmu Frozen,

vzrostla navstévnost Norska z USA o 37%, a to v obdobi od ledna do biezna, oproti

roku 2013.

6.1.3 Velka Britanie - Harry Potter

Jednim z nejvétsich hiti se stal Harry Potter v Londyné, ktery jako jeden z mala
zajezdl s filmovou tématikou nabizi i nékolik ceskych cestovnich kancelari.
Napriklad cestovni kancelar Fischer [14; online] nabizi pétidenni zajezd, ktery
ucastniky provede po filmovém studiu, kde vznikaly jednotlivé dily filmi o Harry

Potterovi a mnoho dalsiho.

6.1.4 Velka Britanie - Pycha a pirredsudek

Kromé Harryho Pottra je dal$im lakadlem filmového turismu i film Pycha a
predsudek, ktery lakal hlavné do Lyme Park, Cheshire, kde se natacela vétSina
exteriérnich scén. Podle Kotikové [3; str. 137] byl v této oblasti zaznamenan 150%

narust navstévniku.
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6.1.5 Skotsko - Statecné srdce

Film Statecné srdce byl sice z velké ¢asti natocen v Irsku, ale navsStévnost se zvysila
prevazné ve Skotsku. Podle Kotikové [3; str. 137] byl zaznamenan 300% narftst

poctu navstévniki u pomniku Williama Wallace ve Skotsku, rok po premiéie filmu.

6.1.6 Recko - Mamma Mia

Filmovy muzikdl Mamma Mia naldkal na krasnou krajinu Recka. Ostrov Skopelos,
kde se film Mamma Mia natacel, je tidajné nejzelenéj$im ostrovem Recka. BohuZel
proslaveni lokality mize byt i na Skodu. Do odvysilani filmu Mamma Mia nebyl

ostrov tolik zasazen cestovnim ruchem, jako je tomu ted".

6.1.7 USA - Hvézdné valky

Hvézdné valky, film s miliony fanousky, se miiZze py$nit dal$im mistem, kterym
podpoii cestovni ruch. Sdm tvirce George Lucas se rozhodl vystavét muzeum
Hvézdnych valek. Podle USA TODAY [10; online]: toto muzeum zobrazuje Lucasovu

celozivotni praci, zahrnuje obrovskou sbirku exponatt s filmovou tématikou.

6.2 Filmovy cestovni ruch v CR

V Ceské republice existuje spousta atraktivnich lokaci, které pro svoji tvorbu
vyuzivaji filmarti, jak domdci, tak zahrani¢ni, bohuZel jejich zpracovani z hlediska
marketingu, je velice slabé, azZ nedostatecné.

Spousta atraktivnich lokaci, které byly vyuzité filmari, nebyly doposud nijak pro

cestovni ruch zuzitkovany.

6.2.1 Adrspasské skaly

Adrspasské skaly jsou oblibenou lokaci pro natdceni. Napiiklad se zde natacela
pohadka Treti princ a dodnes je mozZné najit na cesté lesklé sklicko, které

predstavovalo diamantovou cestu.
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Ale ani pro zahranic¢ni filmové tviirce nejsou Adrspasské skaly nezndmou. Podle
webu CzechTourism [5; online]: napfiklad vjedné zepizod BBC serialu Tri

musketyri prebyvali hlavni hrdinové u zatopeného piskovcového lomu.

6.2.2 Krivoklat

Na ceském hradé Krivoklat se natacelo vice jak tricet projektl. Podle serveru
Informuji.cz [11; online] se zde prevazné natacely pohadky. Z téch nejznaméjsich
jsou napriklad: Divka na kostéti, Tti veterani, Treti princ, Honza malem kralem, Jak
se budi princezny nebo tieba i Andél pané. Kromé pohadek se zde ale tocily i nékteré

scény z Bathory ¢i muzikal Noc na Karlstejné.

6.2.3 Hostice

Hostice u Volyné proslavila nejenom trilogie blaznivych komedii Slunce, seno..., ale
proslavil ji uZ samotny reZisér Zdenék Troska, ktery se v dané vesnici narodil.
Podle serveru Informuji.cz [11; online] si dokonce i néktefi mistni lidé ve filmech

zahrali.

6.2.4 Telc

Podle serveru Informuji.cz [11; online] je Tel¢ moZné poznat skrze oba dily pohadky
Z pekla Stésti, které se zde natacely. Mezi dalsi vyznamné pohadky, které naSly
v TelCi své zazemi, se mlZe radit i PySna princezna.

Kromé filmového turismu muZe do tohoto mésta lakat i to, Ze historické centrum

TelCe patti mezi perly svétového kulturniho dédictvi UNESCO.
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6.2.5 Roudnice nad Labem

Roudnice nad Labem se proslavila predevSim filmem MarecCku, podejte mi pero.
Podle serveru Informuj.cz [11; online] se zde nachazi skutecna tovarna, kde
predstavitel Jiftho Kroupy (Jiri Sovak) pracoval.

Kromé této komedie se zde natacely i Lidice.

6.2.6 Studio Barrandov

Studio Barrandov nabizi pro vefejnost rlizné programy a projekty, jednim z nich je i
podrobna prohlidka barrandovské sbirky filmovych kostymt a rekvizit.
Podle webu www.barrandov.cz [4; online] ,je moZné zaridit i zdZitek formou

prohlidky pro jednu osobu, kdy je soucdsti zdZitku:

- Privitdni sklenickou lahodného sektu ve stylu filmové hvézdy

- Soukromd prohlidka kostymniho fundusu Barrandov studia

- Asistence kostymérky pri vybéru filmového kostymu pro foceni

- Dobovy uces a make-up od filmové maskérky

- Nafoceni fotografem

- Setvytisténych fotografii

- Vytvoreni vlastniho filmového plakdtu za pouZiti vybrané fotografie

- DVD s nafocenymi snimky vcetné vytvoreného plakdtu”.

6.2.7 Film Legends muzeum Podébrady

Podle webu filmlegendsmuzeum.cz [9; online] je Film Legends Muzeum jedine¢ny
projekt svého druhu v Evropé. Nabizi prohlidky soch, figurek a rtznych replik.
Expozice nabizi vice nez 640 exponati rtiznych velikosti ¢i sbératelsky obchod se
suvenyry.

V tomto muzeu je mozZné najit filmové postavy napriklad z filmt Avatar, Indiana

Jones, Frozen, Iron man a mnoho dalsich.
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6.3 Konkrétni priklady filmovych aktivit

6.3.1 Mobilni aplikace

Podle webu Médiai [13; online] Ceska centrala CzechTourism spustila kampati,
kterd méla predstavit Ceskou republiku originalnim zptisobem, jako turistickou
destinaci, kde byla natacena spousta ¢eskych i zahrani¢nich film.

Dale podle webu Médiar [13; online] je zakladem mobilni aplikace, do které byly
vytvoreny filmové trasy, které jsou tematicky rozdéleny do Sesti Zanrovych
kategorii. Na kazdé trase se kromé filmovych mist nachazeji i prirodni, historické
nebo kulturni zajimavosti. Pro aplikaci bylo vybrano celkem 50 filmovych hranych
film{, mezi nimi napriklad Amadeus, Kolja, Tti ofisky pro Popelku, PostriZiny nebo

Spalova¢ mrtvol.

6.3.2 Po stopach...

Milovnici filmi se mohou vydat po stopach nataceni rtznych filmd. Pro tuto
bakalarskou praci byly jako konkrétni filmy vybrany Jak vytrhnout velrybé stolicku
a Jak dostat tatinka do polepSovny.

Velk4 ¢ast téchto filmt se natacdela v Ceském raji, konkrétné u mésta Sobotka.
Laudin [4; str. 107] v knize Nejznaméjsi filmova mista kifzem kraZem po Cesku
uvadi: ,Televizni film Jak dostat tatinka do polepSovny se zvelké Cdsti natdcel
v Ceském rdji. Vesnice, kde Ludék Sobota opravoval s kamarddy hasi¢skou Mdriu, je
Vesec u Sobotky v Krdlovéhradeckém kraji. Ze Sobotky jsou to tam dva kilometry.
Scéna ,u hospody doleva“ vnikla v Krckovicich, jeZ jsou od Sobotky vzddleny deset
kilometri. Tocilo se rovnéz u VeéZického rybniku, tzv. VéZdku. Primo z jeho vody
vystupuji piskovcové skdly. Rybnik je v sousedstvi Krckovic u cesty ze Sobotky.

Kniha Nejznamé;jsi filmova mista kifZzem krazem po Cesku je pIna tipii na vylety po
filmovych mistech, cili je vhodna pro vSechny, kteri se chtéji vydavat po stopach

nataceni ceskych filmu.
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6.3.3 Praha filmova

Studio Barrandov, které je podle knihy Déjiny filmu [5; str. 162] ,dodnes
nejmodernéjsi filmové studio v celé stredni Evropé“, pripravilo ve spolupraci
s Muzeem Karla Zemana, Segway Experience a Prazskou Paroplavebni Spole¢nosti
sestavu zazitkli, které navsStévniklim Prahy prestavuji mésto jako filmovou
destinaci.

Podle webu studia Barrandov [3; online] se mohou navs$tévnici vydat na prizkum
mésta - jako filmovou destinaci - bud’ pésky, lodi ¢i na dvojkolce Segway na mista,
kde se natacely riizné filmy. V ramci zazitku navstévnici poznaji, jak vznikaji filmové
efekty, mohou nahlédnout do historie filmafiny a dokonce si sami mohou vyzkouset,
jaké to je byt hvézdou filmu.

Podle webu Barrandov [3; online] si mohou zdkaznici vybrat z programi partnert a
sami mohou kombinovat nabizené zazitky. V zakladnim balicku Praha filmové je
navstéva expozice ve Filmpointu, historie ateliérii a vystavy o aktualné natocenych
filmech, filmové dekorace, kostymy a rekvizity ze slavnych ¢eskych filmi a seriald i

zahrani¢nich projektd, nataéenych v Ceské republice.

7 Prakticka cast

V praktické ¢asti se tato bakalarska prace zabyva vyzkumem cestovnich kancelari
v Ceské republice a jejich angaZovanosti ve filmovém turismu, at' uZ domacim, ¢i

zahrani¢nim.

7.1 Vyzkum é. 1

Prostrednictvim dotazniku, jeZ byl zaslan na email, bylo osloveno nasledujicich

dvacet ceskych cestovnich kancelari:

Alvarez - alvarez@alvarez.cz

CK2 - ck2@ck2.cz

Alexandria - vodickova@alexandria.cz

Cedok - cedok-praha-mustek@cedok.cz
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Datour - datour@datour.cz

EximTours - online@exim.cz

Fischer - info@fischer.cz

FiroTour - narodni@firotour.cz

KovoTour - praha@kovotour.cz

EsoTravel - info@esotravel.cz

Blue-Style - info@blue-style.cz

Neckermann - callcentrum@ckneckermann.cz

AmericaTours - info@americatours.cz

BlueSkyTravel - sales@blueskytravel.cz

CDTravel - jisova@cdtravel.cz

Victoria - dovolena@victoria-ck.cz
Skalla - skalla@skalla.cz
Redok - brno@redok.cz

Nomad - nomad@nomad.cz

Petra Tour - petratour@petratour.cz

Dotaznik se délil celkem do péti sekci, které se volily na zdkladé odpovédi

respondentd.

Prvni sekce obsahovala otazku: Nabizi VaSe firma zajezdy na filmova mista?

S vybérem moznosti ano nebo ne.

Sekce druha byla tvorena otazkou: Poptavaji se u Vas zakaznici po zajezdech
s filmovou tématikou?

Odpovédi mohlo byt bud’ ano, nebo ne.

Treti sekce se zajimala o samotné zakazniky cestovnich kancelari, kteri se poptavaji

po filmovém turismu. Treti sekce obsahovala nasledujici otazky:

Jaci zakaznici nejcastéji tvori poptavku?

Na vybér byla varianta muZ nebo Zena.
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Nasledujici informace se tykala véku zakaznikli, kdy respondenti méli na vybér

z odpovédi

- Do15let
- 16-25let
- 26-35let
- 36-45let

- 46 avicelet

DalSi otazkou bylo: Poptavaji se zakaznici spiSe po zajezdech s filmovou tématikou
po Ceské republice nebo v zahranié¢{?

Na vybér byly varianty
- (R
- Zahranici

vrvs

Sekce Ctvrtd obsahovala nasledujici otazku: Jste schopni uspokojit poptavku
zakaznik(?

Respondent mohl vybrat z odpovédi ano ¢i ne.

Posledni sekce obsahovala otazku: Zvazujete vytvoieni nabidky zajezdu s filmovou
tématikou?

Odpovéd byla bud’ moZnost ano, nebo moZnost ne.

Bohuzel ze dvaceti zvolenych cestovnich kancelari vyplnilo dotaznik pouze Sest

respondentd a to nasledovné:

7.1.1 Odpovédi z dotaznikii

Sekce ¢. 1
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»,Nabizi Vase firma zajezdy na filmova mista?“

Nabizi Vase firma zajezdy na filmova mista?

= Ano = Ne

Graf 1: Nabidka zajezdu na filmova mista
Zdroj: Vlastni zpracovdni, 2017

Ctyii respondenti (66,7%) odpovédéli na prvni otdzku moZnosti ne. Z odpovédi
respondenti tak vyplyva, Ze vétSina z dotazovanych cestovnich kancelari nenabizi
zajezdy, které jsou spojené snéjakym filmovym mistem, ¢i nabizeji filmovou
tématiku.

Pouze dva respondenti (33,3%) uvedli, Ze se v jejich nabidce nachazeji zajezdy na

mista spojena s filmem.

Sekce ¢.2

»,Poptavaji se u Vas zdkaznici po zajezdech s filmovou tématikou?“
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Poptdvaji se u Vas zakaznici po zajezdech
s filmovou tématikou

Ano

= Ano = Ne

Graf 2: Poptavka zakazniku po zajezdech s filmovou tématikou
Zdroj: Vlastni zpracovdni, 2017

Tato otdzka zkoumala poptavku zakaznikii po filmovém turismu u cestovnich
kancelari. Z uvedenych odpovédi vSak vyplyva, Ze poptavka zdkaznikl je nizka.
Pouze jeden z respondentti (17%) uvedl, Ze eviduje poptavku ze strany zakaznikd.
Ostatnich pét respondentii (83%) nezaznamenalo zadny zajem o zajezdy s filmovou
tématikou a to vCetné respondenta, ktery v predchozi otazce uvedl, Ze zajezdy na

filmova mista nabizi.

Sekce €. 3

Pokud respondenti v predchozi otdzce uvedli, Ze zaznamenavaji poptavku po
zajezdech s filmovou tématikou, dostali se do sekce ¢. 3, kde uvadéli obecné

informace o zakaznicich, ktefi tuto poptavku vytvareli.

sJaci zdkaznici nejcastéji tvori tuto poptavku?“
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Jaci zakaznici nej¢astéji tvori tuto
poptavku?

0

= Mu? = Zena

Graf 3: Zakaznici tvorici poptavku
Zdroj: Vlastni zpracovdni, 2017

Jeden respondent, ktery zaznamenal poptavku po zajezdech s filmovou tématikou,

uved], Ze se o tyto zajezdy zajimaji nejcastéji Zeny.

»VEK"“

Vek

mDo15let m16-25let = 26-35let m36-45let m46avicelet

Graf 4: Vék
Zdroj: Vlastni zpracovani, 2017

Podle uvedené odpovédi od jednoho respondenta z vyzkumu vyplyva, Ze se o

zajezdy s filmovou tématikou nejcastéji zajimaji prevazné osoby starsi 46 let.
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,Poptavaji se zakaznici spi$e po zajezdech s filmovou tématikou po Ceské republice

nebo v zahranic¢i?“

Poptavaji se zakaznici spise po zdjezdech
s filmovou tématikou po Ceské republice nebo
v zahranici?

m CR = Zahraniéi

Graf 5: Poptavka po zajezdech s filmovou tématikou z hlediska tzemi
Zdroj: Vlastni zpracovdni, 2017

Z odpovédi jednoho respondenta vyplyva, Ze vétSi zajem zakaznikl o zajezdy

s filmovou tématikou je spi$e do zahrani¢i, neZ na tizemi Ceské republiky.
»2Uved'te nejzadanéjsi filmové lokality“
Respondent uvedl jako nejZzadanéjSi zajezd s filmovou tématikou zajezd do

Universal Studios.

Sekce ¢. 4

»Jste schopni uspokojit poptavku zadkaznikil po zajezdech s filmovou tématikou?“
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Jste schopni uspokojit poptdvku zakaznik({
po zajezdech s filmovou tématikou?

0

= Ano = Ne

Graf 6: Schopnost uspokojit poptavku
Zdroj: Vlastni zpracovdni, 2017

Oba respondenti, ktefi v prvni sekci dotazniku odpovédéli, Ze nabizeji zajezdy
s filmovou tématikou, také uvedli, Ze zvladaji plné uspokojit poptavku po zajezdech

na filmova mista.

Sekce ¢. 5

»Lvazujete vytvoreni nabidky zajezdi s filmovou tématikou?“

»Zvazujete vytvoreni nabidky zajezdu s filmovou
tématikou?”

= Ano = Ne

Graf 7: Vytvoieni nabidKky zajezdu s filmovou tématikou
Zdroj: Vlastni zpracovdni, 2017
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Posledni sekce zjistovala, zda respondenti, kteri v prvni sekci uvedli, Ze nenabizeji
zadné zajezdy s filmovou tématikou, nezvazuji jeji vytvoreni. Ze ¢ty respondenti tii
odpovédéli zaporné (75%), Ze nabidku zajezdl s filmovou tématikou vytvaret
neplanuje.

Pouze jeden respondent (25%) uvedl, Ze zvazuji vytvoreni této nabidky.

7.2 Vyzkum €. 2

Vzhledem k nedostatecnému mnozstvi respondentti nemohl byt ucinén podlozeny
zavér vyzkumu, proto se tato bakalarska prace uchylila k dalSimu vyzkumu, ktery
spociva ve vybéru 40 cestovnich kancelati, u kterych byla zjisténa, prostrednictvim
jejich webovych stranek, nabidka zajezdl a nasledné byl proveden vyzkum, zda

jejich nabidka zajezdl obsahuje i zajezdy s filmovou tématikou.

Téchto 40 cestovnich kancelati bylo vybrano na zakladé jejich nabidky sluZeb.
Pokud se néktera cestovni kancelar specializovala pouze na urcitou oblast, byla
z vybéru vyrazena. VSech 40 vybranych cestovnich kancelari tak tvori CK, které

nemaji specializaci a maji velky vybér v lokalitach zajezdu.

33



7.2.1 Cedok

Prvni vybranou cestovni kancelafi je CK Cedok, ktera nabizi zjezd do Londyna, kdy
jeden den je vénovany pravé Harrymu Potterovi.
V jiném zajezdu do USA pak ¢ast dne vénuje Udoli monumentd, kde byla natocena i

uvodni scéna filmu Tenkrat na zapadé.

7.2.2 EXIMtours

U této cestovni kancelaie nebyly nalezeny zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.3 FIRO-tour

Tato cestovni kancelar nabizi informace o mistech s filmovou lokalitou, ale do téchto
mist porada spiSe pobytové zajezdy, kdy je pak na navstévnikovi, zda filmovou

lokalitu navstivi.

7.2.4 ESO travel

[ tato cestovni kancelar nabizi na svych strankach informace o filmovych lokalitach,

ale nenabizi Zadny zajezd pfimo zaméreny na filmovy cestovni ruch.

7.2.5 Kovotour plus

Tato cestovni kancelar nenabizi moznosti filmového cestovniho ruchu.

7.2.6 Alexandria

Tato cestovni kancelar nabizi pobyt v hotelu, kde se natacel film Roman pro Zeny.
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7.2.7 Blue Style

Tato cestovni kancelar nabizi informace o mistech s filmovou lokalitou, ale do téchto
mist porada spiSe pobytové zajezdy, kdy je pak na navstévnikovi, zda filmovou

lokalitu navstivi.

7.2.8 CKFischer

U této cestovni kancelaie nebyly nalezeny zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.9 CK Neckermann

Tato cestovni kancelar nabizi ubytovani v hotelu, kde se natacel Andél na horach.

Jen v dobé psani této prace nebyl nalezen Zadny mozny termin ubytovani.

7.2.10 CK Sona

U této cestovni kancelate nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.211 CKAZ-Tour

U této cestovni kancelate nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.12 CK ASA

U této cestovni kancelate nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.13 Datour

Tato cestovni kancelar nabizi zajezdy, jejichZ soucasti jsou i filmové lokality. Jednou

z lokaci je napriklad Skotsko.
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7.2.14 Adventura

Tato cestovni kancelar nabizi zajezd, jehoZ soucasti jsou i filmové lokality. Jednou

z lokaci je Francie.

7.2.15 America Tours

U této cestovni kancelaie nebyly nalezeny zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.16 Ceské kormidlo

U této cestovni kancelaie nebyly nalezeny zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.17 Emma

U této cestovni kancelare nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.18 Erika Tour

Tato cestovni kanceladr nabizi zajezd, jehoZ soucasti jsou i filmové lokality. Jednou

z lokacti je Jordansko.

7.2.19 Rady na cestu

Tato cestovni kanceldr nabizi zajezdy, jejichZ soucasti jsou i filmové lokality,

napriklad Novy Zéland ¢i Itélie.

7.2.20 Geops

Tato cestovni kancelar nabizi zajezd, jehoZ soucasti jsou i filmové lokality. Jednou

z lokaci je Toskansko.
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7.2.21 Grand Travel

U této cestovni kancelare nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.22 Hoska tour

Tato cestovni kancelar nabizi zajezd, jehoZ soucasti jsou i filmové lokality. Jednou

z lokaci je Francie.

7.2.23 Hroch

U této cestovni kancelai'e nebyly nalezeny zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.24 Inex

Tato cestovni kanceldfr nabizi primo zajezd s filmovou tématikou a to na mista

nataceni Harryho Pottera.

7.2.25 Inter Zbiroh

U této cestovni kancelate nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.26 Kellner Pisek

U této cestovni kancelate nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.27 Kentlucky

U této cestovni kancelare nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.28 Ko-Tour

U této cestovni kancelate nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.
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7.2.29 Likidis Travel

U této cestovni kancelare nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.30 Mayer & Crocus

Tato cestovni kanceldr nabizi zajezdy, jejichZ soucasti jsou i filmové lokality,

napiiklad Srbsko ¢i Skotsko.

7.2.31 Metal - frut

U této cestovni kancelaie nebyly nalezeny zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.32 Mundo

Tato cestovni kancelar nabizi zajezd, jehoZ soucasti jsou i filmové lokality. Jednou

z lokaci je Skotsko.

7.2.33 Natour

U této cestovni kancelate nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.34 Nirvana Travel

U této cestovni kancelate nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.35 Nomad

Tato cestovni kancelar nabizi zajezdy, jejichZ soucasti jsou napriklad mista nataceni

filmu Avatar ¢i Jursky park.

7.2.36 CK2

Tato cestovni kancelar nabizi zajezd primo s filmovou tématikou Harryho Pottera.
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7.2.37 Campana Tour

Tato cestovni kancelar nabizi zajezd primo s filmovou tématikou Harryho Pottera.
Dale také nabizi zajezd do USA, ktery je spojeny s filmovymi lokacemi napriklad

filmu Mumie.

7.2.38 CK Alvarez

Tato cestovni kanceldr nabizi zajezdy, jejichz soucasti jsou i filmové lokace,

napiiklad Novy Zéland spojeny s filmy Pan prstenti a Hobit.

7.2.39 Time Travel

U této cestovni kancelare nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

7.2.40 Palma Travel

U této cestovni kancelate nebyly nalezeny Zadné zajezdy s filmovou tématikou.

Z druhého vyzkumu bylo zjiSténo, Ze vybrané cestovni kanceldfe bud nenabizi
zajezdy s filmovou tématikou, nebo navstiveni filmovych lokaci tvofi pouze ¢ast

zajezdu (napriklad je navstiveni daného mista vénovany jeden den zajezdu).

Vyzkum ¢.2

= Pfimo nabizi filmové zajezdy
® Filmova mista jsou soucasti jiného zajezdu
Upozoriiuje na filmova mista, ale je na zékaznikovi, zda misto navstivi

= Nenabizi

Graf 8; Vysledky vyzkumu ¢. 2
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Z vyzkumu bylo zjiSténo, Ze pouze Sest cestovnich kancelari nabizi zajezdy
zameéiené piimo na filmovou tématikou. Z toho tfi pouze poskytuji pobyt
v hotelu, kde byl néjaky film natacen.

Vétsina cestovnich kancelari (dvacet) viibec nenabizi zajezdy, které by se
jakkoli tykaly filmového cestovniho ruchu.

Jedenact cestovnich kancelari se filmového turismu dotyka pouze okrajove,
a to tak, Ze navstéva filmovych mist je soucasti jiného zajezdu.

Tti cestovni kancelate na svych webovych strankach upozormuji na filmové
lokace, které zakaznik mize v dané oblasti navstivit, ale je na navstévnikovi,

zda se do danych lokaci vyda.
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8 Shrnuti vysledki

Prvni vyzkum praktické ¢asti této bakalarské prace byl proveden skrze dotaznikové
Setreni, které bylo emailem zaslano dvaceti cestovnim kanceldrim, ze kterych
odpovédélo pouze Sest.

Z téchto Sesti respondenti maji pouze dveé cestovni kancelare ve své nabidce zajezdy
s filmovou tématikou.

Z toho jeden respondent neeviduje zZadnou poptavku o tyto zdjezdy ze strany
zakaznikl, coZ mohla zplisobit nedostate¢na propagace filmovych lokalit.

Druhy respondent nabizejici zajezdy s filmovou tématikou uvedl, Ze poptavku
zaznamenal zejména u Zen starSich 46 let, které maji zadjem spiSe o zahranic¢ni
zajezdy. Tento respondent také uvedl jednu z lokalit, po které je nejvétsi poptavka.
Tou lokalitou je Universal Studios.

Oba tito respondenti také uvedli, Ze zvladaji uspokojovat poptavku zakaznikl po
filmovém turismu.

Zbyli ¢tyti respondenti, kteii nenabizeji zajezdy s filmovou tématikou, byli dotazani,
zda do budoucnosti zvazuji tuto nabidku vytvorit. Tri respondenti na tuto otazku
odpovédéli zaporné a pouze jeden respondent zvazuje vytvoreni nabidky zajezdi
s filmovou tématikou.

Vzhledem k nedostatecnému mnozZstvi respondentli, byl proveden jesté jeden
vyzkum, ktery spocival v prohledani nabidky zajezdt ctyticeti cestovnich kancelari
a zjistovani, kolik z nich nabizi zajezdy s filmovou tématikou.

Z vyzkumu bylo zjisténo, Ze polovina vybranych cestovnich kanceldri nenabizi
zadné zajezdy, které by se néjak tykaly filmového cestovniho ruchu.

Zato jedenact vybranych cestovnich kancelari nabizi zajezdy, které se alespon
okrajoveé zabyvaji navstévou lokaci, které jsou néjakym zplisobem spjaty s filmy.
Pouze Sest cestovnich kancelari nabizi primo zajezdy, které se tykaji prevazné
filmového turismu. Tti zajezdy z tohoto poctu jsou pouze ubytovani v hotelu, kde byl
néjaky film natacen.

Nejcastéjsi lokaci, do které jsou poradany zajezdy s filmovou tématikou, je Londyn

a jeho spojeni s natacenim filmu Harry Potter.

41



Tti cestovni kancelate na svych webovych strankach uvadéji informace o filmovych
lokacich, které mize navstévnik daného mista navstivit, ale zaleZi pouze na jeho

volbé. VétsSinou se jedna o cestovni kancelare, jeZ nabizeji pouze pobytové zajezdy.
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9 Zavéry a doporuceni

Cilem této bakalarské prace bylo zkoumani nového trendu v cestovnim ruchu,
kterym je filmovy turismus. Proto se ivod prace zabyva tvorbou novych produkti
cestovniho ruchu a tim, co tvorba nového produktu cestovniho ruchu obnasi
(napriklad vyzkum trhu).

Dale se jiZ prace soustredi na samotny filmovy turismus, jeho vyuziti v marketingu,
prinosy pro cestovni ruch a také atraktivity spojené s filmem.

V praktické cCasti této bakalaiské prace meéla byt pomoci dotaznikového Setieni
prokazana nedostate¢na nabidka zajezdu s filmovou tématikou ¢eskych cestovnich
kancelari.

Bohuzel kvili nedostatecnému mnozstvi respondentti nebyl vyzkum vérohodny.
Proto byl proveden dalsi vyzkum, ktery spocival ve zkoumani nabidky zajezdt
vybranych ctyriceti cestovnich kancelaii a zjiStovani, zda nabizeji zajezdy
s tématikou filmového cestovniho ruchu.

Na zakladé zpracovani vysledkl vyzkumu lze fici, Ze nabidkou zajezdi vénujici se
Cisté filmové tématice, se vénuje pouze mala c¢ast cestovnich kancelari.

Polovina cestovnich kancelari nenabizi Zadné produkty tykajicich se filmového
cestovniho ruchu.

Méné neZ polovina z vybranych cestovnich kancelari se vénuje zajezdim s filmovou
tématikou, pouze okrajové a to tak, ze navstévé daného mista spojeného s filmem
vénuje napriklad jeden den zajezdu.

A pouze tti cestovni kancelate, které nabizeji prevazné pobytové zajezdy, na svych
webovych strankach upozornuji na mista spojena s filmem a je pouze na jejich
zakaznicich, zda dané misto navstivi.

Na zakladé zpracovani odpovédi respondentii a vyhodnoceni druhého Setreni lze
Fici, Ze tvrzeni o nedostatec¢nosti nabidek zajezda s filmovou tématikou cestovnimi
kancelaremi, bylo pravdivé.

Vétsina respondenti uvedla, Ze zajezdy s filmovou tématikou viibec nenabizi, a ani
v budoucnu o vytvoreni této nabidky neuvaZzuji.

Z dotaznikového Setfeni také vyplynulo, Ze poptadvka po zajezdech s filmovou

tématikou neni nijak velikd. Pouze jeden zrespondentii zaznamenal zajem u
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zakaznik, ktefi se skladali z Zen starSich 46 let, jez méli zajem cestovat do zahranici
na mista spojena s filmem.

Vzhledem k tomu, Ze je poptavka po téchto zajezdech nizka, neni prekvapujici, Ze
vSichni respondenti tuto poptavku zvladaji uspokojovat a v budoucnosti ji neplanuji
vytvaret.

Predpokladem nizké poptavky po téchto zajezdech mize byt napriklad
nedostatecna propagace danych lokaci i prozatimni neschopnost vyuZiti filmového
turismu v Ceské republice. Aktéfi cestovniho ruchu v Cesku prozatim
pravdépodobné nevymysleli dostatecné zajimavy produkt s filmovou tématikou,
ktery by se dostal do povédomi mezi potencionalni zakazniky.

Také z druhého vyzkumu vyplynulo, Ze polovina z vybranych cestovnich kancelaii
nenabizi Zddné zajezdy s filmovou tématikou.

U méné neZ poloviny ze zkoumanych cestovnich kanceldri se v nabidce nachazi
filmovy turismus pouze jako c¢ast jiného zajezdu.

Pouze Sest ze Ctyriceti cestovnich kanceldri nabizi piimo produkty filmového
turismu, a to vtomto cisle bylo zapocitdny i nabidky pobytu v ubytovacich
zatizenich, kde byl néjaky film natacen.

Pokud by se aktéri cestovniho ruchu inspirovali zahrani¢nim filmovym turismem a
jeho atraktivitami, mohli by mnohondsobné zvySovat navstévnost rlznych
destinaci, jelikoZ skrze filmy je predstavovana spousta krasnych lokalit, které
vyuzivaji jak domdci filmari, tak i ti zahranicni.

Také by se ceské cestovni kancelafe mohli zamérit na poradani zajezdl na riazné
cony, i ty zahranicni, které maji velkou spojitost s filmy.

Pro dalsi vyzkum by se proto hodilo napriklad téma, zda riizné destinace, které maji
urcitou spojitost s filmem, toho néjak vyuzivaji, popripadé jak. Zda eviduji zvySenou
navstévnost a co zakazniky nejvice zajima, ¢i které atraktivity spojené s filmem by

radi navstivili.
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1) Dotaznik
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Priloha ¢. 1

» £

Sekce1z5

Film jako inspirace produktu cestovniho ruchu

Nabizi Vase firma zajezdy na filmova mista?

Ano

Ne

Sekce2z5

Film jako inspirace produktu cestovniho ruchu

> £

Poptévaji se u Véas zéakaznici po zajezdech s filmovou tématikou?

Ano

Ne



Priloha ¢. 1

£

Film jako inspirace produktu cestovniho ruchu

Jaci zakaznici nejcastéji tvofi tuto poptavku? *
Muz

Zena

Vek '
Do 15 let
16-25 let
26-35let
36-43

46 a vice let

w

Poptavaji se zakaznici spise po zajezdech s filmovou tématikou po Ceské
republice nebo v zahranigi?

¢R

Zahraniéi

Uved'te prosim nejzadangjsi filmovée lokality
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<

Sekcedz5

Film jako inspirace produktu cestovniho ruchu

Jste schopni uspokojit poptavku zakaznik(? ~
Ano

Ne

>4

Sekce 5z 5

Film jako inspirace produktu cestovniho ruchu

Zvazujete vytvoreni nabidky zajezdd s filmovou tématikou? *

Ano

Ne
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