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Souhrn

Regionalni potravina a jeji vliv na regionalni rozvoj

Préace se zabyva rozvojem vyroby regionalnich potravin. Zkouma se znalost zdkaznika
v oblasti ocenénych produktl ,,Regionalni potravina.“ Ke zjiSténi stavu a progndzy vyvoje
vyroby a prodeje regiondlnich potravin byly vyuzity metody sociologického vyzkumu.
Kvantitativni vyzkum pfedstavuji dotazniky, jez jsou vyplnéné zdkazniky. Obdobi sbéru

informaci bylo uskute¢néno v dobé 1. 09. 2014 - 20. 02. 2015.

Kvalitativni vyzkum byl proveden pomoci fizenych rozhovorti s vybranymi
organizatory soutéze, napiiklad s Vaclavem Koblizkem, pfedsedou spravni rady Agrovenkov,
o0.p.s. Pardubického kraje a Ing. Ivem Konopou, feditele Regiondlni agrarni komory Hradec
Kralové. Rizené rozhovory byly dale realizovany s vyrobeci regionalnich potravin.
Z distributort byli do fizenych rozhovorii vybréni nésledujici predstavitelé: Terno a Nas

Grunt, s.r.o.

Velci vyrobei nejsou schopni produkovat Siroky sortiment produktl, zajistit jejich

distribuci, vyuzivat lokalni tradice.

Vyroba a prodej regiondlnich potravin je jedna z cest K zajisténi odbytu rostlinné a
zivocisné produkce. Ke spotiebiteli se dostavaji nejen nové produkty, ale Cerstvé nezavadné
vyrobky. Distribu¢ni cesty nejsou reprezentovany jen obchodnimi fetézci ale téZ farmarskymi
podejnami, prodejem ,,ze dvora®, dodavkami na prodejnych trzich, jarmarky, prodavané ve

vybranych restauracich.

Vyrobci regionalnich potravin vytvéfeji nové pracovni pfilezitosti. Je vSak tieba
pfiznat, Zze regionalni potravinafstvi nema vyznamny vliv na rozvoj regionu, s vyjimkou
uzemi, které je vhodné pro venkovskou turistiku, spojenou s riznymi ochutnavkami a nakupy

produktii.

Je tfeba fesit nedostatky v marketingovych ptistupech v feseni mist a podpory prodeju.

Klicova slova: Regionalni potravina, spotiebitel, distributor, logo



Summary

Regional foods and their impact on regional development

The thesis deals with the development of the production of regional foods. It explores
the knowledge of the customers in the field products which won the award "the Regional
food.” To detect the status and forecast of development of production and sale of regional
food, methods of sociological research were used. Quantitative research is represented by the
questionnaires which are filled out by customers. The period of the information collection was
carried out during time from 1. 09. 2014 to 20. 02. 2015.

Qualitative research was conducted by pen and paper interview with particular contest
organisers, for example, with Vaclav Koblizek, the chairman of the administrative council
Agrovenkov, o. p. s. in the region of Pardubice and with Ing Ivo Konopa, director of the
Regional agrarian chamber of Hradec Kralové. Pen and paper interviews were further realized
with the producers of regional food. From the distributors, the following officials were

selected for pen and paper interviews: the Moneymaker and Our Grunt, s. r. 0.

Production and sale of regional food is one of the ways to ensure the sale of plant and
animal production. The consumer shall not receive just new products, but fresh and safe
products as well. The distribution channels are not represented only by the supermarket chains
but also farm shops, outdoor sales, the supply of the sales markets, at the fair and in selected
restaurants. Large producers are not able to produce a wide range of products, to ensure their

distribution and to use local tradition.

Regional food producers create new job opportunities. However, it is necessary to
admit that the regional food industry does not have a significant impact on the development of
the region, with the exception of the territory, which is appropriate for rural tourism,
associated with various tastings and purchasing products.

Keywords: regional food, consumer, distributor, logo
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1 Uvod

Globalizace svétové ekonomiky zasdhla i oblast zemédé€lstvi a potravinarstvi.
Hromadna vyroba odd¢lila vyrobce od spotiebitele. Pii unifikaci produktii se ztraci prostor
pro marketingovou strategii odliSeni. Vyznam stéale vice ziskava strategie nizkych nékladu.

Regionalni potraviny do jisté miry redukuji neomezené ptisobeni vlivu globalizace.

Potraviny jsou produkovany na uzemich, kde jsou dosahovéany z rtiznych divodua
nizké naklady a museji se zbytecné skladovat a prepravovat na velké vzdalenosti. Neptizniva
je 1 nezbytna nepfirozend stabilizace téchto produktli. Bezpecnosti vyrobkd nepfispivaji ani

pfesuny surovin a polotovari mezi zemémi a tim i nemozné piesné oznaceni zeme pivodu.

Jestlize se Cesky zékaznik pii koupi produktu rozhoduje ze 75 % podle ceny a vlastni
zkuSenosti, dale z 20 % podle doporuceni svych znamych a reklamy, pak velky prostor pro
rozliSeni podle znacky nezbyva. Tuto situaci zhorSuje i fakt, Ze u nas existujici velky pocet

znacek kvality zdkaznik neni schopen rozlisit.

Senzorické posuzovani kvality potravin podle vzhledu, barvy, chuté, viin¢ a textury je

siln¢€ subjektivni. M4 vsak velky vyznam pii posuzovani potravin v souté¢znich komisich.



2 Cil prace a metody

2.1 Cil prace

Cilem prace je zjistit sortiment a rozsah produkce regiondlnich potravin. Posoudit
moznosti statnich podpor rozvoje této vyroby, prubéhy a vysledky soutézi, dopady udélenych

certifikatu na prodej produktti.

2.2 Metody zpracovani

V diplomové praci jsou vyuzity metody sociologického vyzkumu. K prizkumu
obyvatelstva byly vyhotoveny dotazniky, které zjistovaly chovani zakazniki pti nakupovani.
S predstaviteli obci Kralovéhradeckého a Pardubického kraje byly vedené tfizené rozhovory.
Soucasti této systémové analyzy je aplikace marketingovych metod. Z pohledu marketingu je
dulezité zaméfit se na zaklad marketingového mixu tj. na produkt, cenu, misto prodeje a na
propagaci.

Zavérecna syntéza ukaze moznosti dalsiho rozvoje produkce regionalnich potravin.

Kvantitativni Setfeni mezi obéany vybraného tzemi bude probihat pomoci dotaznikl
a kvalitativni vyzkum bude realizovan pomoci nestandardizovanych a polostandardizovanych
rozhovorQ s vybranymi vyrobci a distributory. Dotazniky byly pro zédkazniky vyhotoveny ve
dvou provedenich. Zakaznici mohli vyplnit papirovou formu ptipadné na internetovych
strankach. Vysledky nam zodpoveédély otazky, jak zékaznici nakupuji a jejich chovani pti
nakupovani.

Pro lepsi ziskani informaci byly s organizatory soutéze z kraje Kralovéhradeckého
a Pardubického kraje udélany tizené rozhovory, které umoznily blize nahlédnout do toho, jak
soutéZ probiha. V Kralovéhradeckém kraji byl veden fizeny rozhovor s Ing. Ivem Konopou,
feditelem Regiondlni agrarni komory Hradec Kralové. Za Pardubicky kraj byly ziskané

potiebné informace od Vaclava Koblizka, pfedsedy spravni rady Agrovenkov, o.p.s.



3 Literarni reSerse

3.1 Systémovy pristup

V praci je za systém povazovana vyziva obyvatelstva. Subsystémy jsou produkce

surovin, zpracovani a distribuce.

Systémovy pfistup zahrnuje analyzu stavu a syntézu obsahujici navrhy na zlepseni

a dalsi rozvoj.

3.2 Marketingové pristupy, uplatnéné v rozvoji regionalnich potravin

V kazdé zemi s rozsifenym trzim hospodafstvim, je vyuzivan marketing. Moderni
marketing klade na prvni misto zdkaznika. Cilem podniku je zjistit potteby zdkaznika pfti jeho
nakupovani. Nejlepsi vizitkou firmy je mit vérného zékaznika, ktery nevyhleda konkurenci
aje vérny znacce €i vyrobci. Prvnim krokem ke zjiSténi potieb zékaznika je vytvofit
marketingovy vyzkum. Jednd se o hromadéni informaci od zdkaznikl, které se nasledné
vyhodnocuji. Dalsi ¢asti vyzkumu trhu je chovani zékaznikl pifi nakupovani. V této fazi se
zabyvame otdzkou, pro¢ spottebitel kupuje urcity druh vyrobku. Jaky vliv ho pii nakupovani
ovliviiuje. Prodejci se soustied’uji na spotiebitele se stejnymi pozadavky a pranimi. Trh se da
¢lenit na mensi skupiny, to se nazyva segmentace trhu. Pti rozdéleni trhu musi byt skupina
spotiebitelt dost velika a Citelnd. Skupina spotiebitelii se oznacuje jako trzni segment neboli

cilovy trh. (Svétlik, 2005). Pti zjisténi cilového trhu se vytvoii marketingovy mix.

3.2.1 Marketingovy mix se sklada ze ¢tyf casti:

- Vyrobek nebo sluzba takzvané jeho vlastnosti, provedeni, znacka, obal, zaruka
- Cena vcetné¢ srazek ze slev

- Misto distribuce vyrobku a sluzby do obchodu

- Propagace, reklama, podpora prodeje, styk se zakazniky

K uvedenym ¢tyfem zakladnim ¢lenénim se v posledni dobé zavadi i paty termin lidé,

ktery se nové do tohoto vyctu zatazuje (Schiffman, 2004).
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Vyrobek (produkt)

Zakaznici své potfeby a pozadavky uspokoji produkty (Kotler, 1999). Produkt je
souhrn hmotnych i nehmotnych vlastnosti, které jsou schopny uspokojit urcity pozadavek
zakaznika, uvadi (Synek, 1997). Cilem firmy je vyrabét takovy produkt, ktery se bude
odlisovat od ostatnich vyrobkli. Snahou vyrobce je, aby zakaznik byl ochoten za dany
vyrobek zaplatil vétsi penézni ¢astku. Vyrobek si musi vybudovat prestizni image, kterd bude
zakazniky motivovat si ho pravidelné kupovat. Vznikd tim staly zdkaznik, ktery je pro

prodejce nejvyhodnéjsi skupinou (Kotler, 1999).

Cena

S cenami se potkdvame pfi nadkupu v maloobchodnich prodejnach, na trzich a pfti

prodeji vyrobkl mezi podniky.

Ve své podobé je vliv ceny na trhu spojen s existenci nabidky a poptavky. V piipade¢,
ze se nabidka rovna poptavce a trh je tedy v rovnovaze, je tato cena nazyvana cenou
rovnovaznou, domniva se (Synek, 1997). Kotler (1997) iekl, Zze pokud firma zvoli pfili§
nizkou cenu vyrobku, tak ji to nepfindsi zisk. Jestlize je cena vyrobku pfili§ vysoka zakaznik

za vyrobek neni ochoten zaplatit.

Misto

Vyrobce si musi stanovit, jak bude své zbozi nabizet na cilovém trhu. Mame dva typy

prodeje. Prvni: pfimy prodej zbozi. Druhy: prodej prostiednictvim prostiednika.

Propagace

V dnesni dobé je mnoho moznosti, jak vytvofit propagaci svého vyrobku. Reklama
v tisku, letaky, webové stranky, rozhlas, televize, plakaty a napisy na vozech. Dulezité je
umisténi spolecnosti a dle toho se voli forma propagace. Velkym ptinosem reklamy je

schopnost ovlivnit v kratké dobé velké mnozstvi budoucich klientu.



Nejstarsi formou prodeje je osobni nabidka vyrobku. Jednd se o podobu piimého
dialogu prodavace s klientem. Osobni kontakt z pohledu psychologie ma na klienta vétsi vliv,

nez reklama uvadi (Synek, 1997).

3.2.2 Nakupni chovani

Vlivy pusobici na rozhodovani pti nakupovani se mohou délit na dvé skupiny: interni

a externi.

Interni vlivy jsou pfedevsim psychologické faktory, tzn. motivace, osobnost, vnimani,
uceni a postoje. Mezi externi vlivy mlizeme zahrnout socialné-kulturni a demografické

faktory, spolecenské hodnoty, ekonomické faktory ¢i media (Svétlik, 2005).

Rozhodovani o nakupovani v rodiné

V rodinéch, kde ziji partnefi ve spolecné domacnosti pfi nakupovani, prevlada z veétsi
¢asti dominance Zen. Naopak pfi nakupovdni v menSim procentu spolecné Zijicich para
pfevladd dominance muze. V pfipadé, Ze je v rodiné dité, dochazi u paru ke spole¢nému

rozhodovani.

Obr. ¢. 1: Rozhodovani pii nakupovani v rodiné

Zdroj: (Spotiebni chovani a marketing Koudelka, 1997)



Automatické rozhodovani

Muze se téZ nazyvat, jako ,,rutinni‘ nakupovani. Koudelka (1997) uvedl, ze zakaznik

zna dobfte produkty, které stale nakupuje, dle svych zvyki a zkuSenosti s danym vyrobkem.

Svétlik (2005) se domniva, ze zakaznikovo automatické chovani se mize ménit pouze

na rozhodnuti, kde si dany produkt zakoupi.

3.3 Metody sociologického vyzkumu

Dotaznikové Setfeni zjiStovalo povédomi zdkazniki o Regiondlni potraving.
Sestavenym dotaznikem byly zjiStovany informace, které pfibliZily rozhodovani zékaznikt
pii nakupovani. Otazky v dotazniku byly vytvofeny formou uzavienych otdzek, takze
dotazovany zakaznik mél jednodussi volbu pii jejich zodpovézeni. Dotaznikové Setfeni se
uskutecnilo na vefejnych akcich, kde se vdobé vyzkumu nachdzelo VEtSi mnozstvi

respondentt. Jednalo se pfedevsim o farmaiské trhy, masopust, dozinky ¢i jarmarky.

Rizené rozhovory byly uskutenény s predstaviteli obci kraje Kralovéhradeckého
a Pardubického, konkrétné s Vaclavem Koblizkem, pfedsedou sprédvni rady Agrovenkov,
o.p.s. a Ing. Ivem Konopou, feditelem Regiondlni agrarni komory Hradec Kralové.
S ocenénymi vyrobci a prodejci se uskute¢nily také rozhovory, které nam mély blize nastinit,
jak také pravé oni vnimaji chod soutéze. Rozhovory se uskutecnily v zazemi vyrobci.

Individualni rozhovory zjistily informace od vyrobct.

3.4 Kontrola a hygiena potravin systém HACCP

Hazard Analysis Critical Control Points (HACCP) analyzuje nebezpec¢i hygienické
nezavadnosti potravin. Provadi se kontroly vyroby, zpracovani, piepravy a distribuce

potravin. Kontrola a fizeni hygieny potravin je komplexni. Déli se na 7 zakladnich soucasti.



Analyza nebezpeci
- identifikace nebezpeci
- posouzeni zdvaznosti nebezpeci
- posouzeni rizik
Identifikace kritickych kontrolnich bodi
Jedna se o body zaroven ochranné, zde dochazi k eliminaci nebezpeci.
Uréeni kritérii

Pti dodrzovani stanovenych limitl v technologickém postupu nesmi klesnout teplota

pod urcitou mez. To slouzi k nezdvadnosti produkti.
Monitoring je dal§im krokem postupu metody sledovani.

Monitoring odhali, zda jsou dodrzovana piesna kritéria, pokud tak neni ucinéno, je

nutné provedeni nédpravnych opatteni.

Intervence v situaci, kdy jsou na kritickém bod¢ monitoringem zjistény odchylky od

stanoveného kriteria je nutno provést napravnou akci intervenci.

Vypracovani zaznamu a dokumentace

Verifikace ovéteni spravné funkce systému, uvedl (Komprda, 2000).

3.5 Jakost

Ve snaze zvySovat efektivhost vyroby ma absolutni prioritu zvySovani jakosti
vyrobku. Snaha po zvySovéani produktivity prace za kazdou cenu vede Casto ke snizovani

jakosti. Jakost vyrobku je pfimo umérna s jakosti suroviny uvadi (Pesek, 1997).

Jakost potravin a jeji hodnoceni

Jakost potraviny se formuluje jako souhrn vlastnosti vyrobku.

7



Udava tyto udaje:

mnozstvi zivin (proteinu, tuky, cukrt, mineralni latky, vitaminy a voda)
vzhled a smyslové f ¢initel (forma, zbarveni, aroma, pfichut)
technologické ¢initel (soudrznost, slozeni atd.)

hygienické faktory (obsah latek omezujici jakost, mnozstvi mikroorganizmii)

Metody hodnoceni jakosti

Senzorické — smyslové

Jedna se o jednu z pivodnich metod stanoveni jakosti potravin a napoji. Vysledky

nejsou vzdy stejné, nebot’ jsou zavislé na zpisobilosti, védomostech a citlivosti hodnotitele.

Jde tedy o zjistovani jakosti pomoci:

a)

b)

zrakem — posuzujeme vzhled potravin: tvar, rozméry, barvu, ¢istotu, lesk

chutovym testem — sladkost, kyselost, aromati¢nost, pachut’, ktera je nékdy pomoci

¢ichu nepostiehnutelna

¢ichem — posuzujeme mnozstvi a pfitomnost vonnych latek, stupen zkazeni, napf.

hniloba
sluchem — pii posuzovani konzerv — tukanim na plechovy obal zjistujeme bombaz

hmatem — ovétfujeme konzistenci, drolivosti, praskovitost, zrnitost i granulace

Analytické

Urcuji se kvalitativni ukazatele, které jsou pfedepsany potravindiskymi normami.

Jedné se o hodnoceni objektivni. Poskytuji pfi uZiti stejného vzorku a za stejnych podminek

vzdy shodné vysledky.



a) fyzikalni zkouska — zjist'uje hmotnost, objem, hustotu potravin, pevnost obalu

b) chemicky rozbor — stanovi celkové slozeni potraviny i obsah jednotlivych slozek
konzervacnich c¢inidel, soli, cukru

c) pomoci mikrobiologického testovani zjistime piitomnost riznych mikroorganismu
choroboplodnych ¢i neSkodnych

d) pri biologické zkouSce ovéfujeme prostiednictvim testdi na zvifatech pfitomnost

Skodlivin

Zdroj: http://www.souhorky.cz/ftp/ucebnice/pv/1/jakost.htm, cit. 5. 9. 2014

3.6 Potravinarska aditiva

Aditiva se do vyrobkl ptidavaji jako ochrana mikroorganismu, které pii jejim
pfemnozeni dochazi ke zkazeni potravin a nasledné i otravam z potravin, uvadi (Klesch, a kol.

2006).
E¢ka v potravinach

Jsou to ¢iselné E kody, které nachazime skoro na vSech obalech potravin. Oznacovany
jsou takto aditivni vyrobky. Pouziti je dano vyhlaskou Ministerstva zdravotnictvi CR
¢ .4/2008 Sb. ve znéni vyhlasky 130/2010 Sb. Do potravin se pfidavaji antioxidanty, které
zamezuji oxidaci oleji a tukd, ktera zaptic¢inuje zluknuti. Vznikaji toxické produkty a snizuje
se nutricni hodnota potravin. Vytvareji textury a konzistence stabilizace potravin pomoci
zelirovacich, zahusStovacich a stabilizacnich prostfedkti. Potravina si tak po celou dobu
uchova svoji texturu a konzistenci. Aditiva se také pfidavaji pro zlepSeni senzorickych
vlastnosti potravin. Ochucovadla zlepSuji vlini a zvyraznuji chut’ potravin. Potravinaiska
barviva dodavaji potravinam jejich ptivodni barvu, ktera se vlivem zpracovani mohla zménit.
Dale sem spadaji potraviny se specifickymi pozadavky na vyzivu. V této kategorii se jedna

0 rizné nahrady, naptiklad sladidla, dohustovala, stabilizatory, uvedl (Picka, 2010).


http://www.souhorky.cz/ftp/ucebnice/pv/1/jakost.htm,%20cit.%205.%209.%202014

3.7 Znacky kvality potravin

Zakladni rozdéleni znacéek

Diplomova préce je zaméfena na znacky KLASA, MLS a Regionalni potravina. Prvni
dvé jmenované znacky byly vybrany pro porovnani znacky Regionalni potravina. Oznaceni
potravin KLASA je do diplomové prace zahrnuté na zakladé nejcastéjsiho vyskytu
VvV dotazovaném Setfeni mezi spotiebiteli. Oznaceni MLS bylo vybrané z davodu pfedchiidce

soutéze Regionalni potravina.

Klasa

,Logem KLASA jsou oznaceny vyherni vyrobky od roku 2003 a toto ocenéni udéluje
Ministerstvo zemé&délstvi Ceské republiky. Oznaeni dostavaji pouze nejkvalitngjsi
potravinaiské a zemédélské vyrobky. Logo KLASA umisténé na obalech vyrobkii poméaha
zakaznikim v orientaci pfi jejich nakupovani. Komise po pec¢livém piedvybéru vybere jen ty
nejkvalitnéj§i vyrobky. Zakaznici maji po zakoupeni jistotu, ze vybrali spravné. Nakupuji si
tak kvalitni ¢eské vyrobky. Oznaceni logem KLASA je vyherni vyrobek na tfi roky, pokud
plni vSechna kritéria. V pfipadé poruSeni se znacka na vyrobku odebere. Kontrolu déla
oddéleni podpory znacek Klasa a Regiondlni potravina Statniho zemédélského interven¢niho

fondu (SZIF).

Kategorie vyrobki KLASA

— Mlynské, pekarenské a cukraiské vyrobky
— Lahtdky

— Mléko a mlé¢né vyrobky

— Ovoce a zelenina

— Maso a masné vyrobky

— Nealkoholické napoje

— Ostatni vyrobky

— Alkoholické vyrobky

— Mrazené krémy
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— Rybi vyrobky

Klasa je vyrobci ud€lena na tii roky a produkty s timto ozna¢enim jsou pravidelné

kontrolovany organy Statni veterinarni spravy a zemédélské a potravinaiské inspekce.

Zakaznici dostavaji jen ty nejlepSi vyrobky. Jedna se o nadstandardni kvalitativni
charakteristiku, ta zvySuje pfidanou hodnotu produktu. Tim se zvySuje zaruka a jedine¢nost
ve vztahu k ostatnim vyrobkim dostupnym na trhu. Kvalita se vytvaii (napf. zménou
technologického postupu — ruéni vyroba, tradice, soucasny postup vyroby; uréité slozeni
nékterych piisad, které obohacuji produkt — vlakninou, vitaminy; dale pak nejriznéjsi

ocenéni, které dany vyrobek ziskal).

Pokud ma vyrobce zdjem, aby se jeho vyrobek zucastnil moznosti pfidéleni loga
Klasa. Musi se podivat na webové stranky KLASA., zde zadatel nalezne navod na podani
zadosti a veSkeré potifebné informace a formulafe. Po vyplnéni veSkerych formulati predlozi
zadatel na Oddéleni podpory znacek KLASA a Regionalni potravina, které se zabyva
kontrolou a vécnou spravnosti dokumentace. Dalsim krokem zaslani zadosti na Ministerstvo
zem&délstvi k posouzeni Hodnotitelskou komisi, ktera rozhoduje o doporuceni ¢i

nedoporuceni udéleni znacky kvality KLASA.

Hodnotitelska komise je tvofena z tfad odbornikli v oblasti potravinafstvi (napf.
zastupce Ministerstva zemédé€lstvi, Potravinaiské komory, Agrarni komory, kontrolnich
organli Statni zemé&de€lské a potravindiské inspekce a Statni veterinarni spravy, Vysokeé Skoly
chemicko-technologické, Vyzkumného Ttstavu potravinaiského Praha a dalSich).
Hodnotitelska komise hodnoti nejen zaslanou dokumentaci, ale také samotny produkt véetné

jeho senzorické stranky, obalu a prokazani nadstandardni kvalitativni charakteristiky.

PoZadovanou kvalitu a strukturu vyrobki posuzuje a po jejim udé€leni kontroluje Statni
zemédé€lska a potravindiska inspekce a Statni veterindrni sprava. Vedle béZnych kontrol
u vyrobcll probihaji tedy jesté¢ kontroly zaméfené pouze na vyrobky s oznafenim KLASA
a protokoly z téchto kontrol zasilaji jednotlivé inspektoraty Oddéleni podpory znacek Klasa
a Regionalni potravina. Prvni kontrola zaméfena na nové ocenéné vyrobky probihd vzdy

nejpozdéji do 6 mésicii od udéleni této znacky vyrobku.
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V roce 2014 se mnozstvi ocenénych vyrobki znackou KLASA pohybovalo okolo
1200 vyrobkti od cca 230 vyrobcei.*

Zdroj: http://www.szif.cz/cs/marketingova-podpora-trhu/klasa?lyt=zpr&year=2014&page=3&ino=0, cit. 3. 11.
2014

Obr. &. 2: Oznaceni KLASA

KLASQ)

Zdroj: http://www.szif.cz/cs/marketingova-podpora-trhu/klasa, cit. 3. 11. 2014

3.7.1. Regionalni potravina v Ceské republice

Vznik Regionalni potraviny se datuje k roku 2009 a hlavni podpory se ji dostalo od
Ministerstva zemédélstvi Ceské republiky. Od roku 2012 je hlavnim organizatorem Statni
zemédelsky intervencéni fond (SZIF) a pfi pofddani soutéze Regiondlni potravina jsou

organizatorovi rovnéz ndpomocné agrarni komory a krajské trady.

Cilem soutéZe Regionalni potravina je vyzdvizeni kvalitnich, chutnych, tradi¢nich ¢i
specialnich produkti. Trh je pfesycen levnymi vyrobky z celého svéta. Kvalita vyrobki ale
neni odpovidajici. Ceské vyrobky mohou dat zakaznikiim hodnotné potraviny. Dosahuje se
tim pravidelnymi kontrolami. Vyhodou naSich vyrobkd je 1 kratka distribuéni cesta
a potraviny si uchovavaji svoji Cerstvost. Pro ocenéni Regionalni potraviny musi produkt
spliiovat 70% z mistnich surovin v daném regionu. Od zacatku udileni cen je v této dobé¢
ud€leno ocenéni jiz 475 vyrobkim. Vybrané produkty ziskavaji certifikat Ministerstva
zemédélstvi Ceské republiky. Po dobu &tyf let mize vyrobce pouzivat na vitéznych

produktech logo Regionalni potravina. Zdjem se o znaku kazdy rok zvysuje. V celé Ceské
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republice se do prvni soutéze v roce 2010 piihlasilo 318 vyrobct, v roce 2014 pocet z4jemct
narostl na ¢islo 433. Letos bylo ocenéno celkem 106 vyrobkd z 1294 ptihlaSenych od 433
vyrobcet, uvedl (Svoboda, 2014).

Regionalni znaceni je jedna z moznosti, jak vyzdvihnout venkovské regiony a posilit
rozvoj socialng, kulturné a environmentalné orientované ekonomiky v oblastech, které jsou
zvlastni svym pifirodnim a kulturnim bohatstvim. Mezi nejvice podporované patii mistni
podnikatelé (femeslnici, zemédélci, malé i stfedné velké firmy), jejichz moznosti a zru¢nost
pomaha a rozsifuje dobré jméno kraje a naopak pro né¢ znamena identifikace s regionem

jedinecné prodejni prilezitost.

Regionalni znacky vedou také k rozvoji udrzitelného cestovniho ruchu — davaji
moznost turistim lepsi orientaci pii nakupech v turistickych regionech, davaji jim alternativu
ke ,konzumnimu stylu“ cestovniho ruchu, nejen diky mistnim vyrobkim, ale i diky
prezentaci a osvété, ktera znaceni doprovazi. Zakoupenim lokalnich vyrobkl a vyuzivani
mistnich surovin také omezuje zatéZz zivotniho prostiedi vzhledem ke krat§im piepravnim
trasdm. Znacené vyrobky, jejich propagace, prodej, piipadné i moznost vidét se piimo
s vyrobci i navstéva dilen ¢i farem zaroven, napomahaji k turistické aktivité regionu, a tim

tvofi jeho raz a ptizniveé tim ovliviiuji vnimani celého regionu.

V neposledni tadé¢ je zavedenim systému znaeni v regionu iniciovand zadouci
spoluprace, jak mezi podnikateli s podobnou filozofii (vyrobci, prodejci) navzajem, tak i dale
S mistni samospravou, zastupci ochrany pfirody a neziskovymi organizacemi, coZ vede
k oziveni mistni komunity a naplnéni jednoho z ptedpokladii k uspé$nému Cerpani ruznych

forem podpory z narodnich i mezinarodnich (evropskych) zdroju.

Znaceni mistnich produkti je zaméfeno na tfi zékladni cilové skupiny — zdkazniky,
vyrobce a instituce mistni spravy a samospravy. Rovnéz je znaceni orientovano na dalsi

organizace Vv regionu.

Spotiebitelé, kteti budou znacené vyrobky kupovat, pfimo ovlivni Usp&$nost znacky
vV regionu. At uz se jedna o turisty a navstévniky regionu (tuzemské i zahrani¢ni), ktefi si
chtéji ,,vychutnat® region ve vSech jeho podobach, nebo jsou to mistni obyvatelé, kteti jsou
hrdi na vyrobky pochazejici z jejich domova a nakupem chtéji podpofit mistni vyrobce.

ZvySenou poptavkou po znacenych regionalnich produktech pomohou zvysit trzby mistnim
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vyrobclim a tim podpofit dalsi rozvoj jejich podnikani. (Regiondlni znaceni napii¢ Evropou,

2011).
Podminky soutéZe Regionalni potravina

Kazdy kraj ma moznost informovat malé¢ zemédélce a potravinare, malé vyrobce, ktefi
maji do 250 zaméstnanci. Zadatelé se mohou z(lastnit soutdZe Regionalni potravina
v pfisluném kraji. Ministerstvo zemé&délstvi Ceské republiky rozesild krajskym agrarnim
komoram piihlasky na projekt, kde si podrobné vypracuji, jak budou cerpat financni
prostiedky na prub¢éh soutéZe. Piislusna organizace podepise smlouvu, kterou uzavira se
SZIFEM. Ve smlouvé jsou stanovené podminky, jak maji rozpocet, o ktery zadaly cerpat.
Zadatelsky rozpocet je Vv rozmezi 500 000 K& - 850 000 K¢&. Finance jsou rozdéleny na
projektovani soutéze i propagaci (reklama, letaky, tasky, plakety, samolepky). Na slavnostni
vyhlaSeni vitéznych produktt, kde musi byt minimalné 1 000 osob. Kraj musi podporovat
vitézné produkty v jinych méstech formou ochutnavek. Vyherci ziskavaji plakety, samolepky
a ocenéni. Projekt se po vypracovani zasild na Statni zemédélsky intervenéni fond.
Agrovenkov, 0.p.S. nebo agrarni komora zasila e-mailem Metodiku pro udélovani znacky
Regiondlni potravina zdjemcim podminky, které musi splnit, aby se mohly soutéze
Regiondlni potravina zucCastnit. Metodika Zadateli pfesné popisuje obecné podminky pro
udéleni znacky, specifické podminky pro udéleni znacky, regionalni podminky, ostatni
ustanoveni, hodnotitelskou komisi, vydani rozhodnuti o ud€leni znacky, odejmuti certifikatu

a podminky uzivani znacky.

Nasledujici podminky k udéleni Regionalni potravina jsou vynaty z Metodiky pro ud€lovani

znacky ,,Regionalni potravina®.
1. Obecné podminky pro udéleni znacky ,,Regionalni potravina“

,.Zadatel predklada zadost, ktera se sklada z asti A (identifika¢ni udaje Zadatele), &asti
B (technické dokumentace vyrobku), ¢asti C (specifikace vlastnosti regionalniho vyrobku)
acasti D (Cestné prohlaseni o pravosti predloZzenych dokumentli a vérohodnosti dodanych
informaci). Dale je Zadatel povinen pfedlozit k Zadosti kopii vypisu z Obchodniho nebo
Zivnostenského rejstiiku, nebo vypisu z evidence zemédélského podnikatele ne star$i ti
mesicl. Tyto dokumenty je mozné dolozit vypisem pofizenym zpiisobem umoziujici dalkovy

ptistup, na kterém zadatel potvrdi odpovidajicim zplisobem spravnost uvedenych tdaju.
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Znacka ,,Regionalni potravina® bude udélovana v nasledujicich kategoriich:

1. Masné vyroby tepeln€¢ opracované, vcetné uzenych mas (Sunkovy salam, gothajsky
salam, parky, Spekacky, Sunky, tlaCenka, jitrnice, slanina, grilovaci klobasy, uzena
kolena, pastiky apod.).

2. Masné vyrobky trvanlivé (fermentované a tepelné opracované vyrobky - poli¢an,
paprikas, vysocina, herkules, turisticky salam, lovecky salam, klobasy, susené Sunky
apod.).

Syry véetné tvarohu (pfirodni, tavené a syrovatkové syry a tvarohy).

4. Mlécné vyrobky ostatni (mléko, kysané mléné vyrobky, maslo apod.).

5. Pekarské vyrobky, vcetné téstovin (chléb, bézné pecivo, jemné pecivo, trvanlivé
pecivo, téstoviny).

6. Cukrarské vyrobky, véetné cukrovinek.

7. Alkoholické a nealkoholické napoje, s vyjimkou vina z hroznu révy vinné (piva,
lihoviny, ostatni alkoholické napoje, Stavy, nektary, ochucené nealkoholické napoje,

mineralni vody apod.).

2. Specifické podminky pro udéleni znac¢ky ,,Regionalni potravina“

Zemédélsky nebo potravindisky vyrobek, ktery je pfedmétem Zadosti o ud€leni znacky
»Regionalni potravina®“, musi byt vyroben v pfisluSném regionu ze surovin, které¢ jsou z
daného regionu, piipadné je-li to z objektivnich divodii nutné z tuzemskych surovin. Podil
téchto surovin musi pfedstavovat minimalné¢ 70 procent. Hlavni surovina musi byt ze 100
procent tuzemského piivodu. U ostatnich surovin se dle ¢asti B uvede procentické zastoupenti,

vcetné uvedeni ptvodu.

3. Regionalni podminky pro udéleni znacky ,,Regionalni potravina“

Pfedmétem hodnoceni hodnotitelské komise je celkové posouzeni piedlozené Zadosti
a konkrétniho vzorku zemédélského nebo potravinaiského vyrobku. U piedlozené Zadosti se
jedna se o technickou dokumentaci, fotodokumentaci vyrobku, jeho obal a etiketu a ostatni
dokumentaci. Hlavni diraz je kladen na zhodnoceni popisu vazby k danému regionu a popisu
nadstandardnich kvalitativnich charakteristik. Pfedmétem hodnoceni konkrétniho vzorku je

hodnoceni zejména senzorickych parametra.
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4. Podminky uzZivani znacky ,,Regionalni potravina“

Drzitel znacky ,,Regionalni potravina“ je opravnén uzivat logo po dobu Ctyft let. Lhiita
Ctyf' let se vztahuje na obdobi od data uvedeného na certifikdtu do identického data (den
amesic) nasledujiciho ctvrtého roku. Logo ,,Regiondlni potravina®“ musi byt nésledné
odstranéno z obalu a pfislusné dokumentace nejpozdéji do Sesti mésici od data ukonceni

platnosti certifikatu.

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/file/150270/Metodika_2014.pdf, cit. 12. 12. 2014

3.7.2 Regionalni potravina v Kralovéhradeckém kraji

SoutéZ v kraji za€ala v roce 2010. Vyrobky ocenéné v tomto roce, dostali pravo uZzivat
logo po dobu Sesti let. Pii zacatku soutéZe bylo pouze Sest kategorii, ve kterych se mohli
soutézici umistit. V roce 2011 doslo ke zméndm v soutézi. Organizatofi navysili pocet
kategorii z Sesti na devét. Délka, po kterou miize vyherce pouzivat logo Regionalni potravina,
se omezila na ¢tyfi roky. Dals$i zménou, ktera zpfisnila pravidla soutéze, je omezeni velikosti

potravinaiského podniku do 250 zaméstnanct, fekl Konopa, 2014.

Regionalni podminky pro udéleni ocenéni

Informace ohledné udileni ocenéni Regionalni potraviny jsou ocenéné dle podminek
Metodiky pro ud€lovani znacky Regionalni potravina. Snahou soutéze Regiondlni potravina

je podpora ¢eskych zemédé€lct a jejich vyrobki.

K financovani soutéze musi kazdy kraj ptredlozit navrh projektu, jakym zptisobem
bude Cerpat penize, o které zadal na uskute¢néni soutéze. Projekt uvadi mista, Cas, na kterych

se budou prezentovat vitézni vyrobci.

Vyrobce podporuji regiony po ukonceni soutéze tim, ze pii vétSich vetejnych akcich,
naptiklad na doZzinkach, farmatskych trzich ¢i jarmarcich, si vyrobci pod zastitou znacky
Regionalni potravina na této akci prodavaji své vyrobky. Vyhodou je pro vyrobce, ze maji od
zprostiedkovatelil zdarma stany oznacené logy Regionalni potravina. Zakaznici uvitaji ptimy

prodej kvalitnich vyrobkl pfimo od vyrobct, ktefi jim zde poskytnou veSkeré informace
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0 jejich vyrobku, od péstovani, ptes zpracovani. Vyrobci maji moznost této propagace vzdy

Vv kraji na farmarskych trzich, slavnostnich akcich a vyznamnych vyrocich.

Akce jsou kontrolovany Statnim zemédé€lskym intervenénim fondem, zda je tato
propagace Vvitéznych vyrobkt dodrzovana. Pokud by kontrola od Statniho zemédélského
interven¢niho fondu zjistila nedostatky propagace, musela by Agrarni komora zaplatit pokutu

za neplnéni svych zavazku.

Vyherci soutéze dostavaji ocenéni, plakety, samolepky s Regionalni potravinou,
kterou pozdéji polepi své vyherni vyrobky. Samolepky mohou na svych vyrobcich uzivat po

dobu Ctyf let.

Nejvétsi zastoupeni vitéznych Regiondlnich vyrobku je z kategorie masnych vyrobku,
pekaiskych a mléénych. Mize za to fakt, Zze je téchto vyrobkl po cely rok dostatek, oproti

sezonnim vyrobkm, jako je ovoce a zelenina.

Hodnotici kritéria komise:

Vzhled a barva
Textura

Chut’ a vin¢
Inovativnost
Pouzité suroviny

Design vyrobku

N o o a &~ wDdh e

Specifické posouzeni

V ptiloze diplomové prace je vloZen hodnotici formulat, ktery vypliuji ucastnici komise.

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-projektu/metodiky-a-loga/, cit. 1. 2. 2015
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3.7.3 Regionalni znaceni v Evropé

V roce 2005, pii vzniku regiondlni znacky pro mistni vyrobky, ziskavali tvlrci
v Ceské republice inspiraci z projektdl realizovanych v Irsku, ve Velké Britanii a dalsich

evropskych zemich, kde méla desetiletou tradici.

Regionalni potraviny stavi na své jedine€nosti, jejich zaklady a ucel jsou ale dost
stejné. Je nesmirné potiebnd vzdjemna zndmost a rovnéz budouci piima spoluprace. V tomto
ohledu je dulezit¢ zminit tradi¢ni pojaté znacky pro zemeédélské produkty v Nizozemsku,
znacku, jeZ se snazi uchovat transylvanské lidové tradice nebo je tieba rovnéZz zminit znacku
Fuchsia, ktera promeénila irsky Zapadni Cork. Neméli bychom také piehlizet iniciativu, ktera
vede podél Hadrianova valu, ktery v historii oddéloval fimské impérium, ponévadz tato
iniciativa muze byt nesmirn¢ inspirativni. Pravé Hadriantiv val je turisticka lokalita, kam jezdi
turisté z celého svéta a ze severni Anglie vytvofila uznavanou a celkem popularni destinaci.
Ze zemépisného hlediska je naSemu znafeni nejblize polska znacka z tidoli feky Barycze,
ktera je sladovana Mistni akéni skupinou Partnerstvi pro Gdoli Barycze pod nazvem: Udoli

Barycze doporucuje.

Po celé Evropé maji regionalni znacky fadu spole¢nych znakt, jednou z nich je
motivace, pro¢ se regionalni znacky maji zavadét 1 nadale. Na prednich pozicich stoji snaha
zvysit ekonomickou uspéSnost vyrobcl. Existuji mista, kde regiondlni znaceni funguje. Tam
muzeme sledovat nejen ekonomickou dulezitost, ale i dalsi efekty, pfedev§sim podporu
narodnich spoleCenstvi a utvareni spoleCenskych vazeb mezi lidmi. Zaroven mezi vyrobci
existuje soutézivost a vzdjemna konkurence, jeZ mezi jednotlivymi vyrobci mliZze znackam
jednoznaéné pomoci. Uspé&iné regionalni znacky se mohou stat vhodnou alternativou pro

produkty z velkoobchodi. (Regionalni zna¢eni napii¢ Evropou, 2011)

Soutéz Regiondlni potravina zacala v Kralovéhradeckém kraji v roce 2010. Do soutéze

se ptihlasilo jen 46 vyrobki. Pocet vyrobktl se nadale navysuje.
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Tab. ¢. 1: Vyvoj regionalnich vyrobka v Kralovéhradeckém kraji

2010 2011 2012 2013 2014
Pocet
Zadatelu 27 25 29 41 38
Pocet
vyrobkii 46 48 103 115 122
Pocet RP 6 8 8 9 9

Zdroj: (Svoboda, 2014).

Z tabulky €. 1. lze konstatovat, ze pocet zadatelli o zafazeni do soutéze za pétileté
obdobi roste velice pomalu. Oproti prvnimu ro¢niku této soutéZe se pocet zadatelli v roce
2014 navysil sotva o polovinu. Podivame-li se do kolonky ,,pocet vyrobki®, vyéteme, Ze se
pocet vyrobkl v roce 2014 téméf ztrojnasobil. Prave rust poctu piihlasenych vyrobki ze 46 na

122 doklada efekt soutéze, ktery poznaly firmy z pfedchozich ro¢niki.
Z dalsiho vyzkumu lze odvodit existenci velkych rezerv v propagaci.

Z pohledu vyrobce je vyhodné piihlasit vzdy vyrobek, ktery nebyl v lofiském roce
ocenény. ZvySuje si tak moznost vétSiho pokryti vyrobki, které budou ocenény. Vyrobek,
ktery dostal ocenéni, se po ¢tyfech letech mize znovu ucastnit soutéze. Vyherce ziska diplom

a ocenéni Regionalni potravina.

Piehled ocenénych vyrobku v Kralovéhradeckém kraji od roku 2010 — 2014

Soutéz o znacku Regionalni potravina byla v kraji zah4jena v roce 2010. Vyrobky byly
ocenéné V Sesti kategoriich. Po vyhodnoceni situace, Ze pocet kategorii je nedostatecny, byl

pocet navysen z Sesti kategorii na deveét.

2010

Bily jogurt feckého typu, BOHEMIAMILK, a.s. - Opo¢no.
Kolekce Hradecké pralinky, Cukrafstvi u Rudolfa - Hradec Kralové
Selska pastika TORO, CHOVSERVIS, a.s. - Hradec Kralové
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Jable¢ny most 100 %, Podorlicka sodovkarna, s.r.o. - Rychnov nad KnéZnou
Dobrovodskeé kysané zeli, Zemédélské druzstvo - Podchlumi — Dobra Voda

Rokytnicky med ledni kvétovy, V¢eli farma - Rokytnik

2011

Sunka Sedlak, CHOVSERVIS, a.s. - Hradce Kralové

Niva 50 % t.v.s., NIVA s.r.0. - Dolni Piim

Caramelo Cond¢, BOHEMILK, a.s. - Opo¢no

Policky chléb, KVICEROVSKA PEKARNA, spol. s.r.o. - Police nad Metuji
Ananasovy ter¢, BEAS, a.s. - Hradec Kralové

Hruskovy most 100 %, Podorlicka sodovkarna, s.r.o. - Rychnov nad Knéznou
Indianské bortavky s fruktézou, KAND, s.r.o. - Dobruska

Aspikova podkova, ZEPO Bohuslavice, a.s — Bohuslavice nad Metuji

2012

Pastika s medvédim ¢esnekem, ZEPO Bohuslavice, a.s. -Bohuslavice nad Metuji
Selsky syr zrajici, FrantiSek Kejklicek, Plotist€ — Hradec Kralové

OVENKA BIO Jahoda, Monika Men¢ikova - Sonov u Broumova

Erbenovy Miletinské modlitbicky, ERBEN, s.r.0. - Miletin

Pusinka bila, Zuzana Vaisova - VSestary

12 % Rampusak, Starocesky pivovarek, s.r.o. - Dobruska

Zelny salat s koprem, David Smetana - Svobodné Dvory - Hradec Kralové
Pastovany med kvétovy, AGRO ZLUNICE, a.s. - Zlunice

2013

KrkonoSsky sulc — Zvic¢inské uzeniny a lahtidky s.r.0. — Dolni Brusnice
KniZeci uherska klobasa, SKALICAN a.s. — Ceské Skalice
Plotisské tajemstvi, FrantiSek Kejklic¢ek, Plotist¢ — Hradec Kralové

Tvarohovy dezert, Petr Sokol - Rychnov nad KnéZnou
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Destensky chléb 1200 g, Karel Rezner — Destné v Orlickych Horach

Hovorkovy hotické trubicky, Milan Hovorka - Hofice

Rychnovsky Kastan 11 °, Méstsky Podorlicky pivovar s.r.o. - Rychnov nad Knéznou
Rakytnik ovocna napli, Ing. Pavel Cvréek - Lhota pod LibCany

Predmérickd mouka pSeni¢na svétla hladka, Mlyny J. Vozenilek, spol. s.r.o. - Pfedmétice nad

Labem

2014

Repny sirob, Oldiiska Hoffové, Hofice

Kysané zeli, David Smetana, Svobodné Dvory — Hradec Kralové

15 % F. L. Vé&k, Starocesky pivovarek s.r.o. - Dobruska

Medovy dort, Triton, s.r.0. - Hradec Kralové-Veékose

Meénicky pecen 3,3 kg, Libor Obeslo - Ménik

Cerstvé &eské mléko ve skle plnotuéné, BOHEMILK, a.s. - Opo¢no
Kozov¢i tvarohova homolka, Petr Sourek- Skuhrov nad Bélou
Dekor klobasa ¢esnek, SKALICAN a.s. — Ceska Skalice

Slavikova sekana, Jaroslav Slavik, Reznictvi — Uzenafstvi u Slavikt — Hofice v Podkrkonosi

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/regionalni-potraviny/kralovehradecky-kraj/, cit. 31. 3.
2015

Regionalni potravina podminky pro udéleni ocenéni

Regiony, které se podili na soutézi Regiondlni potravina, maji moznost vyuZzivat
regionalni podminky. Pfi fizenych rozhovorech bylo zjiSténo, Ze organizatofi v Pardubickém

ani Kralovéhradeckém kraji této moznosti nevyuzivaji.
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Tab. €. 2: Pocty ocenénych vyrobki podle okrest

Mésto 2010 2011 2012 2013 2014
Hradec Kralové 2 3 3 14
Jicin 1 0 2 1 6
Trutnov 1 0 0 1 2
Nachod 0 2 2 1 6
Rychnov nad Knéznou 2 3 1 3 12
Kraj celkem 6 8 8 9 40

Zdroj: Autor

Tab. ¢. 3: Struktura ocenénych vyrobku v letech 2010 — 2014

Kategorie Pocet Podil

Masné vyrobky 8 20 %
Cukraftské vyrobky 6 15%
Ovoce a zelenina 6 15%
Ostatni mlécné vyrobky 5| 125%
Ostatni vyrobky 5/ 125%
Alkoholické a nealkoholické ndpoje 5/ 125%
Pekaiské vyrobky 3 7,5%
Syry tvarohy 2 5%
Celkem 40| 100 %

Zdroj: Autor

Cetnost ocenéni v okrese ukazuje na rozdilnou pozornost vénovanou okresnimi
agrarnimi komorami.
Ze struktury ocenénych vyrobkl Ize usoudit, Ze budou i nadéale pfevazovat masné,

mlécné vyrobky a nédpoje.
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4 Charakteristika zkoumaného uzemi

Pro vyzkum byl vybran Kralovéhradecky kraj a jeho okresy. Uzemi, poloha a rozloha

obyvatelstvo a ekonomika jsou zékladnim rdmcem pro produkci a prodej mistnich potravin.

4.1 Kralovéhradecky kraj

Kralovéhradecky kraj je na severovychodé Cech. Hranici kraje tvofi z vice nez jedné
tietiny statni hranice s Polskem vdélce asi 208 km. Se sousednimi Libereckym
a Pardubickym krajem tvoii oblast Severovychod, kterd patii mezi tfi nejvetsi oblasti

v republice, jak velkosti, tak poctem obyvatelstva.

Na severu a severovychodné se rozkladaji KrkonoSe a Orlické hory, které na jihu
a jihozapad¢ piechézeji do urodné Polabské niziny. Ob¢ pohoti od sebe odd€luje Broumovsky
vybézek, geologicky i horopisné pestry, ktery kdysi plochou panvi mezi dvéma pohotimi
akde pfiroda vytvofila rozsahld skalni mésta. Jsou to Teplické a AdrSpasské skaly,
Broumovské stény, Kiizovy vrch a Osta$. Tato oblast patii mezi nejvétsi a nejakostngjsi
zésobarny pitné vody v Ceské republice. Vyznamnou &ast tvoid, také krkono$ské a orlické
podhuii. Hlavnimi toky jsou Labe a jeho piitoky Orlice a Metuje. Skoro celé izemi nalezi do

povodi Labe.

Od 1. 1. 2000, kdy probé&hla uzemni reforma statni spravy, je Kralovéhradecky kraj

sloZen z péti okresti: Hradec Kralové, Ji¢in, Nachod, Rychnov nad KnéZznou a Trutnov.

V Krélovéhradeckém kraji bylo k 1. 1. 2003 zfizeno 15 spravnich obvodii obci s rozsifenou

pusobnosti a 35 spravnich obvodi s provéfenym ufadem.

Rozloha, ktera &ini 4 759 km?, zasahuje do $esti procent rozlohy Ceské republiky a je
na devatém misté v poradi kraji.

Kralovéhradecky kraj je na patém misté s nejvétsim podilem zemédé€lské 1 orné pldy,
Vv podilu lesnich pozemku je na osmém misté. K datu 31. 12. 2011 tvofila zemédélska pida

58% celkové rozlohy kraje, podil orné pudy ¢inil 40 % a lesy pokryly 31% tzemi.

Pocet obyvatelstva ke konci roku 2011 mél celkem 553 856 obyvatel, coz je 5,3 %
celkového poétu obyvatel Ceské republiky. Pocet hustoty116 obyvatelstva na km? nedosahuje
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kraj celorepublikového stiedni hodnoty 133 osob. Podil meéstského obyvatelstva dosahl
celkem 67,3 %.

Primérna rozloha obce je 1 062 ha a primérny pocet obyvatel v obci je 1 236 lidi.

Kralovéhradecky kraj je zemédé€lsko-primyslovy s bohaté rozvinutym cestovnim
ruchem. Primysl je koncentruje do velkych mést, intenzivni zemédé€lstvi do oblasti Polabi.

Nejvétsi soustiedénost cestovniho ruchu v Ceské republice je v Krkonosich.

Na tvorbé HDP v CR se kraj v roce 2009 podilel pouze 4,5%, v pfepoétu na 1 osobu

dosahl 86,2 % republikového priméru a byl mezi kraji az na Sesté pozici.

V roce 2009 bylo v hospodaistvi kraje zaméstnano celkem 252,3 tisic osob. Z toho 30
% ve zpracovatelském primyslu, 11 % v maloobchodé a velkoobchod¢, v opravach
motorovych vozidel, 9 % ve stavebnictvi, 7 % Vv odvétvi socidlni a zdravotni péce, 7 % ve
vzdélani a 4 % v zemédélstvi, lesnictvi, V ubytovacich, stravovacich a pohostinskych

sluzbach.

V zeméd¢lstvi je prevaha v rostlinné vyrobé a péstovani obilovin (pSenice, je¢men),
fepky a kukufice, dalsi dulezitou komoditou je produkce cukrovky a péstovani ovoce, nejvice
jablek, rybizu a visni. Zivo&isnd vyroba je vyznamna zejména v chovu skotu a prasat.

V primyslovém odvétvi je pfevaha zaméstnancti ve zpracovatelském pramyslu.

Zdroj: http://www.kr-kralovehradecky.cz/cz/kraj-volene-organy/kralovehradecky-kraj/statisticke-udaje-108/, cit.
31.3.2015

4.1.1 Okres Hradec Kralové

Okres Hradec Kralové se nachéazi ve stiedni ¢asti vychodnich Cech a sousedi celkem
se sedmi okresy. Jsou jimi: Ji¢in, Trutnov, Nachod a Rychnov nad Knéznou, se kterymi
spole¢né tvofi Kralovéhradecky kraj. Déle sousedi s okresem Pardubice, ktery se nachazi
jizn¢ v Pardubickém kraji a zipadn€¢ od hradeckého okresu lezi jeste dva okresy, Kolin
a Nymburk, které jsou soucasti StfedoCeského kraje. K 31. 12. 2011 dosahovala rozloha
okresu Hradec Kralové 892 km? a na celkové plose Kralovéhradeckého kraje zaujimala 18,7
%. Jedna se o tieti nejvetsi okres v kraji, predCily ho okresy Trutnov a Rychnov nad Knéznou.
Z hlediska poctu obyvatel je okres Hradec Kralové nejvétsi, k 31. 12. 2011 jich zde zilo 162
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820, tj. 29,4 % z celkového poctu obyvatel kraje. Proto se vyznacuje i nejvétsi hustotou

zalidnéni. Na 1 km? pfipada 183 obyvatel.

Povrch okresu utvaii mirn€ zvinéna pahorkatina, rozvijejici se do rozsahlejsich rovin.
Klimatické podminky v okrese, jako soucasti vychodniho Polabi, jsou pfiznivé. Jizni Cast
okresu zasahuje do oblasti teplejsi a sussi, severni ¢ast patii do oblasti mirné teplé a mirn¢

vlhke.

Z celkové rozlohy okresu tvoti 70,2 % zemédélska ptuda (z toho 83,8 % zabira orna

puda a 11 % trvale zatravnéné porosty). Lesy pokryvaji 16,6 % plochy okresu.

Zdroj: https://www.czso.cz/csu/xh/charakteristika okresu_hradec_kralove, cit.11.12.2014

4.1.2 Okres Ji¢in

Severozapadné od okresu Hradec Kralové se rozkladd okres Ji¢in, ktery sousedi
celkem s péti okresy. Spolec¢né s okresy Hradec Kralové, ktery lezi jizn€ od jic¢inského okresu,
a s okresem Trutnov, ktery se rozprostira na vychodni strané, tvotfi Kralovéhradecky kraj.
Zbyly vycet sousedll tvoii okres Semily, ktery lezi severné od Ji¢ina v Libereckém kraji a na
zapad sousedi s okresem Nymburk a Mlada Boleslav.

Okres Ji¢in se rozklad4d na plose 887 km 2. Podivame-li se na srovnani s okolnimi
okresy Kralovéhradeckého kraje, tak zjistime, Ze jeho rozloha je mensi, neZ rozloha okresu
Hradec Kralové, tim padem se fadi az na ¢tvrté misto z péti okrest v Kraji.

Hustota obyvatel je zde velice mald a zaujima nelichotivé ptedposledni misto
s pouhymi 90 obyvateli na 1 km?. Horsi postaveni ma pouze okres Rychnov nad Knéznou,
ktery zaujima misto bezkonkurenéné posledni.
ktera dominuje na severu okresu. Uzemi se ze stfedo¢eské roviny postupné zveda a prechazi
od chlumt ve stiedni Casti az do krkonosského podhtii na severovychode. Okres rozdélil
Vv obdobi ttetihor luZicky zlom na ¢ast rovinnou a ¢ast podhorskou.

Rozloha okresu je slozena z 68,2 % zemédelské pudy (z toho 76,1 % tvoii orna plida
a 17,2 % trvalé travni porosty. Lesy zaujimaji plochu okresu o velikosti 21, 7 %. Nejvétsi
pfevahu zaujimaji lesy jehlicnaté a doubravy, na Stérkopiskovych terasach a piskach jsou

borové lesy, na dn€ miletinského uvalu jsou rozsahl¢ ostrovy listnatych stromt.
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V okresu Ji¢in se nachdzi chranéna krajinna oblast Cesky r4j, diky niz ma okres Ji¢in
vyznamnou lokalitu pfirodniho bohatstvi. V okrese se dale nachazi sedm ptirodnich rezervaci
a tficet prirodnich pamatek. Tato oblast je Casto vyhledavanou lokalitou pro turisty a jednim
z vyznamnych ¢lankt pro turisticky ruch v Kralovéhradeckém kraji.

V podnikatelské sféfe ke konci roku 2011 bylo zapsano v registru ekonomickych
subjektti 19 306 z podnikatelskych subjektii kraje, to predstavovalo 14,3 % z celkového poctu
ekonomickych subjekti kraje. Absolutné nejveétsi zastoupeni tvoii fyzické osoby s 81 %.
Zbylé dvouciferné procentualni Cislo tvoii pravnické osoby.

Podivame-li se na zastoupeni jednotlivych odvétvi, tak zjistime, ze bezkonkurenéné
tomuto Zebficku vévodi stravovaci a ubytovaci ¢ast, kterou tvoii kolem 30 % a s velikou
procentudlni ztratou na celni pozici se nachdzi primyslové odvétvi, stavebni odvétvi ¢i

zemedélstvi.

Zdroj: https://www.czso.cz/csu/xh/charakteristika_okresu_jicin, cit.25.11.2014

4.1.3 OKkres Trutnov

,,Okres Trutnov se naléza na severu Kralovéhradeckého kraje a jeho umisténi nabizi
ptechod podhorského pasma v pasmo horské — Krkonose. U ptedchozich dvou okresti, Hradec
Kralové a Jic¢in, jsme se doposud setkali, ze sousedi pouze s okresy, nachédzejicimi se
v Kralovéhradeckém kraji, ptipadné s okresy, které jsou soucasti okolnich krajii, zde se
setkdvame 1 s mezinarodnimi sousedy. Na severu od okresu Trutnov se nachazi Ceska statni
hranice a za ni Polsko, jeden ze &ty sousedii Ceské republiky a rovnéz ¢lensky stat Evropské
unie. V ramci Kralovéhradeckého kraje sousedi se tfemi okresy. Jsou jimi: Nachod, Ji¢in

azmalé casti okres Hradec Kralové. Okres Trutnov déle sousedi s Libereckym krajem,

presnéji s okresem Semily, ktery je jednim z clankd Libereckého kraje.

K 31. 12. 2011 se rozloha okresu zastavila na &isle 1 147 km? a na celkové plose
Kralovéhradeckého kraje se podili 24,1 %. Tento udaj znamend, Ze okres Trutnov je
nejveétsim okresem v ramci Kralovéhradeckého kraje, mlze si tak v tomto ohledu piipsat

prvenstvi.

Z hlediska poctu obyvatel se trutnovsky okres fadi tésn¢ pod vrchol, diky tdaji z 31.
12. 2011, ktery tika, ze v okresu Trutnov zilo celkem 120 058 obyvatel, se trutnovsky okres
fadi na druhé misto a v procentualnim vyctu se jednd o zastoupeni 21,7 % v ramci kraje.
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Prvenstvi v poctu obyvatel drzi okres Hradec Kralové, jak pisi vySe. Hustota zalidnéni je tfeti

nejvatsi v kraji (za okresem Néchod a Hradec Kralové) se 105 obyvateli na 1 km?.

Uzemi okresu mé v porovnani s ostatnimi okresy kraje vysoce ¢lenity terén s velkymi
vyskovymi rozdily a v dasledku toho i horsi pidni podminky. Sever okresu tvoii Krkonose
s horou Snézkou, nejvyssi horou Kralovéhradeckého kraje a zaroveti celé Ceské republiky (1
602 metr nad motem). Z krajinarského hlediska patii Krkonose k nejcennéjsi oblasti nasi
republiky s bohatstvim vzacné flory a fauny. Je na misté pfipomenout, ze pravé Krkonossky
narodni park (KRNAP) je nejstar§im narodnim parkem v Ceské republiky, ktery byl
vyhlaseny roku 1963. Jist¢ tomu neni ndhodou, Ze prave tato lokalita se stala rodistém pro
nejstar$i narodni park na nasem uzemi. Horsky masiv zde piechazi postupné v pahorkatinu,
ktera zasahuje hluboko na jih okresu. Rovn&Z vychodni &ast okresu v oblasti Zacléie

a Radvanic je znacné hornata.

Pravé KrkonoSe jsou jednou z destinaci, kterd je pro Kralovéhradecky kraj viibec
Snézkou nesmi chybét ve vyctu spravného turisty. Vedle toho nesmime zapominat i na dalsi
vyznamna turisticka mista, ktera lakaji turisty do celého Kralovéhradeckého kraje. Jsou jimi,
napiiklad dnes jiz znovuotevieny barokni zamek Kuks s tictyhodnymi sochami od MatyaSe
Bernarda Brauna a rovnéz je tfeba upozornit na Zoologickou zahradu ve Dvote Kralové nad

Labem.

Rozloha okresu je tvoiena ze 43,5 % zemédélskou pudou, z toho jasnou vétsinu tvori
orna puda s 55 % a 39,8 % tvoii trvale zatravnéné porosty. Nejvétsi plochu, 46,8 %, tvofi
lesy.

Ke konci roku 2011 bylo z hlediska struktury podnikatelské sféry zapsano do registru
ekonomickych subjektti 29 332 podnikatelskych subjekti, to predstavuje 21,8 % z celkového
poctu ekonomickych subjekti kraje. Z hlediska zastoupeni fyzickych a pravnickych osob, je
okres Trutnov v tém¢ér stejné pozici, jako sousedni okres Ji¢in, ponévadz zde ma zastoupeni
80,7 % fyzickych osob, coz je o nepatrnou ¢ast méné, nez v ji¢inském okrese.

V Zebticku zastoupeni jednotlivych odvétvi je na prvnim misté obchod, ubytovani
astravovani. Tato trojice zaujimd 32, 3 % podnikii v okrese Trutnov. Poté ndasleduji

pramyslové podniky, stavebnictvi a zemédélstvi.

Zdroj: https://www.czso.cz/csu/xh/charakteristika_okresu_trutnov, cit. 23.11.2014
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4.1.4 Okres Nachod

Okres Nachod lezi na severovychodé Kralovéhradeckého kraje v prostoru mezi
Krkonosemi a Orlickymi horami. Na severni a vychodni strané se rozkladd statni hranice
Ceské republiky s Polskem. V Ceské republice sousedi pouze se tfemi okresy, se kterymi
spolecné tvoii Kralovéhradecky kraj. Okres Nachod se rozklada na 852 km? K 31. 12. 2011
nachodsky okres suverénné nejmensim okresem Kralovéhradeckého kraje, zabird pouhych
17,9 % rozlohy kraje. Naopak z hlediska poc¢tu obyvatel je okres Nachod tteti nejvétsi v kraji.
K 31. 12. 2011 zde zilo 112 206 obyvatel, tj. 20,3 % z celkového poctu obyvatel kraje.
V hustoté¢ obyvatel zaujima okres Nachod dokonce druhé misto, ponévadz na 1 km? se

nachazi 132 obyvatel.

VeEtsi cast okresu ma typicky podhorsky charakter. Povrch okresu tvoii vétSinou
pahorkatina. V jeho severni €asti se prostird Broumovska vrchovina, zdpadni cast okresu
spadd do oblasti Krkonosského podhtii a jihovychodni cast zasahuje do Podorlické

pahorkatiny. Jih okresu lezi v nizinaté Orlické tabuli.

S povrchem okresu souvisi také jeho podnebi a vlhkost. Jizni ¢ast se miize pySnit
vys$§imi teplotami, ponévadz prave jizni ¢ast okresu zasahuje do rovinatého Polabi. Teploty se
zde pohybuji kolem 8 — 9°C. Oproti tomu sever okresu je chladnéjsi a vlh¢i. Tento stav se
projevuje vyss$i nadmotskou polohou. Dlouhodobé teploty se V severni ¢asti okresu pohybuji
0 2 —3°C mén¢, nezZ v jizni Casti. Na severu se teploty pohybuji kolem 5 — 6 °C. Broumovsko
bychom mohli oznacit za ,,zlaty teplotni stted*. Teploty se zde pohybuji mezi jizni a severni
¢asti okresu (7 — 8°C). Tato fakta se rovnéz projevuji do tthrnu srdzek. Zatimco primérné
ro¢ni srazky se v celém nachodském okrese pohybuji v rozmezi 670 — 760 mm, v severnich

¢astech uhrny srdzek rostou vlivem chladnéjsiho a vlhéiho prostiedi.

Vétsina okresu je odvodnovana fekou Metuji, kterd protéka celym okresem od severu
k jihu a u Jaroméfe se vléva spolu s Upou, ktera odvodiiuje zapadni ¢ast okresu, do Labe.
Vyznamnou soucasti vodniho hospodaistvi je prehradni nadrz Rozko§ o plose pies 1 000
hektard, ktera slouzi jako regulator stavu vody na stfednim toku Labe a zaroven je

I vyznamnym stfediskem rekreace a vodnich sportd.

Z celkové rozlohy okresu tvofi témét 62 % zemédelska ptida, z toho 64,2 % zabira
ornd puda a 29,3 % je zatravnéno. Lesy pokryvaji vice jak ¢tvrtinu plochy okresu.
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Ke konci roku 2011 bylo z hlediska struktury podnikatelské sféry zapsano do registru
ekonomickych subjektti 25 759 podnikatelskych subjekti, fyzické osoby tvotily 82% a 18%
tvotily pravnické osoby. Porovname-li tyto udaje s vySe rozepsanymi okresy, miizeme
konstatovat, ze se tato data pohybuji v téméf stejnych hladinach. Stejné, jako u piedchozich
okrest, tak i v okrese Nachod vévodi zebiicku zastoupenych odvétvi obchod, ubytovani

a stravovani. Nasleduji primyslové podniky, stavebnictvi a zemédélstvi.

Zdroj: https://www.czso.cz/csu/xh/charakteristika_okresu_nachod, cit.23.11.2014

4.1.5 Okres Rychnov nad Knéznou

Okres Rychnov nad KnéZznou se rozkladd na vychod¢ Kralovéhradeckého kraje
a sousedi celkem se ¢tyfmi okresy na uzemi Ceské republiky. Na vychodé se rozklada statni
hranice Ceské republiky s Polskem. Mezi okresy, se kterymi sousedi okres Rychnov nad
Knéznou, patii: Hradec Kralové (okres, rozkladajici se na zapadni stran¢) a Nachod (na
severni stran¢), tyto dva okresy jsou rozlehlé na izemi Kralovéhradeckého kraje. Dalsi dva

okresy pochazi z Pardubického kraje. Jedna se o okresy Pardubice a Usti nad Orlici.

K 31. 12. 2011 se okres Rychnov nad Kn&Znou rozprostiral na plose 982 km? a na
celkové plose Kralovéhradeckého kraje se podili 21 % a jedna se o druhy nejvétsi okres
v kraji (za okresem Trutnov). Naopak nelichotivou bilanci ma okres Rychnov nad Knéznou
V poétu obyvatel. V této statistice k 31. 12. 2011obsadil posledni misto z péti okresi, jeZ se
nachdzi v Kralovéhradeckém kraji. Dusledkem tohoto umisténi je 79 086 obyvatel, kteti se
hlasi k okresu Rychnov nad KnéZznou, tj. 14,3 % z celkového poctu obyvatel kraje. Dalsi
posledni misto okres obsadil i v hustot& zalidnéni. Na 1 km? pfipada pouhych 81 obyvatel.

Povrch okresu tvoii v jithozapadni oblasti roviny, ve stiedni pahorkatiny, které posléze
ptechazeji v horsky masiv Orlickych hor. Nejvyssim mistem v tomto okrese je Velka Destna
(nejvyssi hora Orlickych hor) s 1 115 m nadmotské vysky. Tato lokalita je rovné€Z znamym
turistickym mistem. VySkové rozdily se projevuji i v rozdilnosti podnebi. Na jihozapadé je

podnebi mirné, v oblasti Orlickych hor je podnebi drsnéjsi.
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V okresu jsou tii hlavni feky Divoka Orlice, Zdobnice a Béla. Jednim ze znamych
pfitokt je, naptiklad feka KnéZna, kterd protékd okresnim méstem, podle kterého nese ndzev
cely okres.

Clenéni okresu tvoii 53,6 % zemédélska pida, ta je tvofena z 60,3 % ornou pidou
a 34,8 % trvalé zatravnéni. Lesy zaujimaji svym pokrytim 37 % uzemi.

Ke konci roku 2011 bylo z hlediska struktury podnikatelské sféry zapsano do registru
ekonomickych subjekti 17 547 podnikatelskych subjekti, to piedstavuje 13 % z celkového
poctu ekonomickych subjekti kraje. Fyzické osoby zaujimaly 82,9 % a zbylych 17,1 % osoby
pravnické. V zastoupeni jednotlivych podnikli nedoslo k zadné dramatické zméné v poradi,

oproti ostatnim okrestim, které se rozkladaji na izemi Kralovéhradeckého kraje.

Zdroj: https://www.czso.cz/csu/xh/charakteristika_okresu rychnov_nad_kneznou, cit.12.11.2014
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5 Sociologicky vyzkum

Ke zjisténi stavu a prognodzy vyvoje vyroby a prodeje regionalnich potravin byly
vyuzity metody sociologického vyzkumu. Kvantitativni vyzkum piedstavuji dotazniky, jez
jsou vyplnéné zakazniky. Kvalitativni vyzkum byl proveden pomoci fizenych rozhovorQ
S vybranymi organizatory soutéze, naptiklad s Vaclavem Koblizkem, pfedsedou spravni rady
Agrovenkov, 0.p.s. Pardubického kraje a Ing. Ivem Konopou, feditele Regionalni agrarni
komory Hradec Kralové. Rizené rozhovory byly dale realizovany s vyrobci regionalnich
potravin, kterymi jsou: Stanislava Erlovd ze spolecnosti Chovservis; a.s. Hradec Kralové;
Ing. Josef Lukasek, feditel firmy ZEPO Bohuslavice; farmai David Smetana; Mlyny J.
VozZenilek, spol. s r.0. a Rodinnd farma Kejklickovi Hradec Kralové—Plotisté. Z distributort

byli do tizenych rozhovori vybrani nasledujici predstavitelé: Terno a Na§ Grunt, s.r.o.

Ing. Pavel Cvréek, péstitel rakytniku fesetlakového ze Lhoty pod Libcany. Rozhovory

S ptedstaviteli obci nebylo tieba realizovat. Potfebné informace byly ziskany od vyrobct.

V dotazniku byla zvolena forma uzavienych otazek, ponévadz zékaznikim umozni vice

moznosti, jak 1ze odpovédét. Forma téchto otazek nabizi jednozna¢né moznosti odpovédi.

V dotazniku byla zvolena vzdy jedna spravna odpoveéd’, kterou si mohl respondent z nabidky
vybrat. Nabidka usnadnila respondentim volbu vybéru z jasné formulovanych odpovédi. Tato
forma je vyhodnéjsi, oproti otevienym otazkdm, kde by zakaznik musel formulovat svoji

vlastni odpovéd’ na poloZenou otdzku.

5.1 Dotaznikovy vyzkum a jeho vyhodnoceni

Vyzkum byl proveden pomoci dotaznikti, obsahujicich celkem 11 otazek. Respondenti
méli moZnost vyplnit dotaznik tiStény ¢i elektronicky. Data byla ziskana na vetejnych akcich,
napiiklad na dozZinkach, masopustu, farmaiskych trzich. Dotazniky jsou vyhodnoceny za
Kralovéhradecky kraj. Z vysledkt je patrna ptevaha Zen. Veékové rozpéti dotazovanych ¢inilo
18-61 a vice let. Obdobi sbéru informaci probihalo v dobé 1. 09. 2014 - 20. 02. 2015.
Formulace otazek je upravena formou uzavienych odpovédi. Celkem se podatilo nasbirat 400

odpoveédi.
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Otazka ¢. 1 — Pohlavi respondenti

Otazka se tykala pohlavi respondentd. Dotaz zn¢l nasledovné: ,,Jste muz, nebo zena?*
Na tuto otazku odpovédélo celkem 104 muzi. Z celkového poc¢tu 400 dotazanych se jednalo
0 29,7%. Zbylych 296 odpovédi patfilo Zenskému pohlavi a tak procentualni vycet Zen €inil

70,3%. Z vysledki mizeme jednoznac¢né vidét, Ze Zeny jsou ochotngj$i pfi vypliiovani

dotaznikda.

Graf ¢. 1 - Struktura respondenti podle pohlavi
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Zdroj: Autor
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Otazka ¢. 2 — VEk respondentii

Otazka se tykala staii respondentt. Nejvetsi ochotu k vypliovani vykazovala skupina
s vékovym rozhranim 26-35 let. Z vysledkl je patrna pievaha mladSich ro¢niki. Nejvetsi
zastoupeni Cini obyvatelé v letech 26-35 let, zde sledujeme patrnou procentualni pievahu
44,5%. Lidé ve veéku 36-45 let jsou skoro na stejném stupni, jako lidé vékové hranice 46-60
let. Lidé ve véku 61 a vice let jsou zastoupeni jen v 5%, jednim z divodu tohoto nizkého

procentualniho ¢isla, je neduivéra vékové skupiny 61 a vice let K vypliovani dotaznik.

Graf ¢. 2 — VEK respondentu
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Zdroj: Autor
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Otazka €. 3 — Chovani kupujicich

Treti otazka zjiStovala chovani kupujicich a kladla diraz na regiondlni potraviny.
PredevSim se dotaznikové Setieni zaméfilo na to, zdali kupujici vyhledavaji regiondlni
potraviny ¢i nikoliv. Dotaznik nabidl dotazovanym obcaniim vybér z vice moZnosti. M¢&li
moznosti zaSkrtnout jednu z téchto tff moZnosti: ano, spiSe ano, ne. Ze ziskanych odpovédi je
patrné, ze 1idé v 54,5 % cilené regiondlni potraviny nekupuji. 36,6 % dotazovanych na tuto

otazku odpovédelo, Ze spise ano. 8,9 % respondenti sd€lilo, ze si tyto vyrobky kupuje cileng.

Graf ¢. 3 - Kupujete cilené regionalni potraviny?
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Zdroj: Autor
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Otazka €. 4 — Piivod potravin

Ctvrta otazka zjistovala, zda se 1idé zajimaji o ptivod potravin. Na tomto piikladu je
vidét velky rozdil. Z grafu vidime, ze velké procento dotazovanych se o plivod potravin
zajima. Tuto skute¢nost piedstavuje 44,6 % dotazanych. Druhou z navrhovanych moznosti
odpovédi, spiSe ano, vybralo 36,6 % dotazovanych a 18,8 % se o plivod potravin nezajima.

Z vysledku vyplyva, Zze mezi respondenty jednozna¢né prevazuje zdjem o pivod potravin.

Graf ¢. 4 - Zajimate se o piivod potravin?
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Otazka €. 5 — Nakup podle ziejmé kvality potravin

Dalsi otdzka se ptala respondentli, zda se zajimaji o kvalitu vyrobkii. Respondenti
Z 67,3 % odpovedéli, ze se o kvalitu vyrobka zajimaji. Na druhou nabizenou odpoveéd’, spise

ano, odpovédélo 30,7 % zakaznikl a 2 % odpovédélo, ze o kvalitu nejevi zdjem.

Graf &. 5 - Zajimate se o kvalitu potravin?

80.0% A
70.0% -
60.0% -
50.0% -
40.0% -
30.0% -
20.0% -

10.0% - -

0,,00’0 T T T

30,7 %

Ano Spise ano Ne
Odpovéd’ Udaj (v %)
Ano 67,3
SpiSe ano 30,7

Ne 2,0

Zdroj:Autor

36




Otazka €. 6 - Nakupy potraviny piimo od vyrobce

Sesta otazka se ptala zakaznikd, zda si kupuji vyrobky piimo od vyrobce. Zde je vidét
jasna prevaha, ze si vétsi procento zakaznikli vyrobky od vyrobct pfimo nekupuji, doklada to
procentudlni udaj 67,3 %. Odpoved’ I1ze vysvétlit tim, Ze pfimo ve svém blizkém okoli nemayji
vyrobce. SpiSe ano ndm odpovédélo 21,8 % zdkaznikl a zakazniki, ktefi si kupuji ptimo od

vyrobct, ¢ini 11,9 %.

Graf ¢. 6 — Nakupujete potraviny p¥imo od vyrobce?
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Otazka &. 7 — Cetnost nakupii v obchodech s regionalnimi potravinami

Otazka zjiStovala cetnost nakupu zakaznikd v obchodé s regionalnimi vyrobky.
Nejvetsi zastoupeni méli zadkaznici, ktefi navstévuji prodejny jednou mési¢né. Odpovédélo tak
57,4 % dotazovanych. Druhd nej€ast¢jsi odpoveéd’ zadkazniki znéla, Ze jednou tydné navstévuji
obchody s vyrobky z regionalnich potravin. Zastoupeni dotazovanych zakaznikd s touto
odpovédi ¢inilo 17,8 %. Nakup jednou za ¢trnact dni voli 13,9 % respondentti a dvakrat tydné
nakupuje 8,9 % zakaznik(. Posledni misto obsadila 2 % dotazanych, ktefi nakupuji tiikrat

tydné v obchodech s regionalnimi potravinami.

Graf & 7 — Cetnost navitév obchodi s regionalnimi potravinami
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Zdroj: Autor
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Otazka & 8 — Cetnost nav§tév trhii s potravinami piimo od vyrobcii

Otazka ndm zodpovédéla, jak Casto lidé navstévuji trhy s potravinami piimo od
vyrobetl. Z vysledku je patrné, ze lidé trhy z vétsi ¢asti nevyhledavaji, takto odpovédélo 54, 5
%. Trhy navstévuji ptilezitostng, kdyZ jsou organizovany vétsi akce, napt. Dozinky, Masopust
¢1 jiné akce. Zastoupeni zakazniki, ktefi navstévuji trhy pravidelné, ¢ini 26,7 % a 18,8 % nam

sdélilo, ze trhy nenavstévuji.

Graf ¢. 8 - Nav§tévujete trhy s potravinami piimo od vyrobcia?
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Otazka €. 9 - Ochota priplatit si za kvalitni vyrobky

Hlavnim cilem otazky bylo zjisténi, kolik jsou lidé ochotni si pfiplatit za kvalitni
potraviny. Vysledek tohoto kvantitativniho vyzkumu ukazal, Ze 1idé jsou ochotni si pfiplatit.
Respondenti v 22,8 % odpovédéli, Ze si radi o 5 % radi piiplati za kvalitni regionalni
potraviny, dale 14,8 % respondentii odpovédélo, ze jsou ochotni si pfiplatit o 10 %. Dotazani

spotiebitelé v 10,9 % uvedli, ze ptiplati 15 %.

Z vysledkl je patrné, ze si zékaznici radi jednoznacné piiplati za kvalitni vyrobky.

Tuto odpoveéd uvedlo 51,5 %. Z vysledki je patrné, ze 1idé uptednostituji kvalitu pted nizkou

cenou.

Graf ¢. 9 - Kolik procent jste si ochotni priplatit za kvalitni vyrobky?
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Zdroj: Autor
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Graf ¢. 10 — Povédomi o znaéce KLASA

Zakaznici m¢li na obrazku zobrazené logo KLASA. Dotazovanych 68,3 % zakaznikli
odpovédélo, ze logo KLLASA znaji. 16, 8 % napsalo, ze uz logo vidélo a zbyvajicich 14,9 %

sdélilo, Ze logo neznaji.

Znacka KLASA byla do soustavy otdzek zafazena ke zjisténi, jaké je postaveni

Regionalnich potravin v povédomi spotiebitelli ve srovnani s celostatni znackou KLASA.

Graf ¢. 10 - Znate znacku KLLASA?

80,0% - 68.3%
70,0% -
60,0% -
50,0% -
40,0% -
30,0% A 14.9% 16.8%
20,0% -
10.0% -
0,0% : : :
Ano Ne Uz jsem videl(a)
Odpovéd’ Udaj (v %)
Ano 68,3
Ne 14,9
Uz jsem vidél(a) 16,8

Zdroj: Autor

41



Otazka €. 11 — Povédomi o znacéce Regionalni potravina

Na obrazku méli zakaznici zobrazené logo Regiondlni potravina. Z vysledki
dotaznikového Setieni je patrné, Zze zékaznici znaji logo Regionalni potraviny. Odpoveéd, ze
logo znaji, uvedlo 73,2 % dotazanych, 14,9 % odpovédélo, Ze logo neznaji a zbyvajicich

11,9 % uvedlo, ze logo uz vidéli.

Graf ¢. 11 - Znate znacku Regionalni potravina?
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Diléi zavéry z dotaznikového vyzkumu

Dotaznikovym Setfenim bylo zjisténo, Zze lidé zacinaji znovu nalézat cestu ke
kvalitnim ceskym vyrobkliim. Zacinaji se vice upiednostiiovat c¢eské vyrobky pred
zahrani¢nimi. Z vysledka je patrné, ze lidé jsou ochotni si za kvalitu pfiplatit. Prodejny
podéavaji pomocnou ruku malym vyrobctim naptiklad tim, ze je nechavaji zdarma ve svych
prostorech prodavat své zbozi. Vyrobci mohou pro zadkazniky vytvorit ochutnavky, které je
motivuji ke koupi daného vyrobku. Kraje ve spolupraci se SZIFEM potadaji pro vyrobce

soutéz Regionalni potravina, ktera také slouzi k propagaci vyrobct.

Vyhodnocenim dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze zakaznici jsou z pfemiry
znacek zmateni. Na trhu je velké mnozstvi znacek a spottebitelé nestaci sledovat vyskyt vSech
znacek, které jsou spojovany s oznacovanim potravin. Pfi vétSi propagaci maji zdkaznici
znacku v podvédomi. Nejvétsi skupina dotdzanych znd oznaceni KLASA, kterd je medialné

hodné¢ propagovana.

5.2 Rizené rozhovory S organizatory soutézi

Pro rozsifeni pohledu na produkci a prodej regiondlnich potravin byl proveden
kvalitativni vyzkum 1 v Pardubickém kraji. Tento kraj ma ponc¢kud del$i zkuSenosti v této
¢innosti.

5.2.1 Ing. Ivo Konopa

Ing. Ivo Konopa je feditelem v Regionalni agrarni komote pro Kralovéhradecky kraj

a zaroven feditelem Okresni agrarni komory Hradec Kralové.

Soutéz v kraji zacala vroce 2010. Zajem podnikateli stile roste. Firmy, které
v minulosti uz ziskaly ocenéni pro n€ktery ptihlaSeny vyrobek, obvykle ptihlasuji do soutéze

dalsi produkty.

Ukazuje se problém s G¢asti hlavné pro okresy Trutnov a Nachod.
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Komora vychazi z poznani, Ze spotiebitelé si spojuji vyrobek s mistem jeho ptivodu.
Proto republikové logo ,,Regionalni potravina® bylo doplnéno dodatkem “Kralovéhradecky

kraj“. Komora dale vydava katalogy potravin ocenénych touto znackou.

Obr. ¢. 3: Logo Regionalni potravina Kralovéhradeckého kraje

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/file/61219/logo_regionalni_potravina KRK.pdf, cit. 14.11.2014

Obr. ¢. 4: Katalog Regionalnich potravin Kralovéhradeckého kraje

Liondlni poty,
QegionE Botra,,

Katalog potravin

ocenénych znackou
Regionalni potravina
Kralovehradeckeho kraje

NISTERSTVO ZEMEDELSTVI

Zdroj: Katalog potravin ocenénych znackou Regionalni potravina Kralovéhradeckého kraje, cit.11.2.2015
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Organizace soutéze je finanéné naro¢na. Bez dotaci od Ministerstva zemédélstvi
Ceské republiky, prostiednictvim Statniho zemédélského intervenéniho fondu, by nemohla

agrarni komora soutéz provozovat.

Zavaznym problémem k vyhodnoceni piinost soutéze a nejen pro firmu ale hlavné pro

uzemi, kde podnik vyrabi. K tomuto bude tieba zpracovat a vydat celostatni metodiku.

Regionalni agrarni komora vedle samostatné soutéze organizuje ke zlepSeni prodeje

fadu akeci.

Navrzené terminy ochutnavek v Kralovéhradeckém kraji 2014:

V roce 2014 se Kralovéhradeckém kraji konalo 14 prezentaci, kde byly piedstaveny
Regionalni potraviny. Ochutnavky byly rozmisténé po celém kraji, dle vetejnych akci, kde se
mohla prezentovat znacka Regiondlni potravina. Hlavnim smyslem této akce je pfedstaveni
vitéznych vyrobkl Siroké vefejnosti. Zakaznici se mohli setkat pfimo s vyrobci, kteti jim
0 vyrobé svych potravin sd¢lili veSkeré informace. Pro vyrobce je tato prezentace vyhodna,
ponévadz agradrni komora jim zdarma zapUj¢i prodejni stanky, kde mohou své vyrobky
zakaznikiim nabidnout k ochutnavce, ale predevSim k prodeji. Prezentacni akce se potadaji
prednostné o vikendu, aby byla zaru¢ena co nejvétsi navstévnost akce. V trutnovském okrese
byla vroce 2014 jedna prezentace vyrobkll na Krakonosové namésti, na akci, jez byla
nazvana Potravinaiské trhy. Tataz akce se také konala ve méstech Nachod, Ji¢in, Rychnov

nad KnéZnou a Hradec Kralové.

V Hradci Kralové si mohli navstévnici nakoupit také produkty od vitéznych vyrobct a
to na farmarskych trzich. Mezi dals$i vyznamné akce patii Dozinky, na kterych jsou vyhlaseni
vitézové za dany rok. Na chovatelském dni Prim Chomutice — Titénice mezi jinymi akcemi
probihala také ochutndvka Regionalnich potravin. Na zemédé€lském dnu v Sovéticich mohli
zakaznici vidét mj. vyherce Regionalni potraviny. V obci Holovousy se kona akce, jez nese
nazev Holovousky malinaé¢. Zde si lidé pochutnaji na jablcich. Ve vesnici Kopidlno se konalo
mistrovstvi Ceské republiky v zahradnickém oboru. Po tii dny se v Castolovicich, na akci

Zahrada vychodnich Cech, také konala prezentace Regionélnich potravin.

Zdroj: Autor
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5.2.2 Vaclav Koblizek

Vaclav Koblizek je pfedsedou spravni rady AGROVENKOVA, o.p.s. v Pardubickém
kraji. V kraji se konaji dvé vyznamné soutéze, které podporuji malé vyrobce. Prvni soutéz se
nazyva Regiondlni potravina, ktera je poraddana celorepublikové. Druha soutéz, kterd je
specifickd pouze pro mistni kraj, se nazyva MLS Pardubického kraje. MLS je tfeba zminit,
protoze na jeho principu zacala pozdéji vznikat soutéz Regionalni potravina. V roce 2014 uz
se konal 8. ro¢nik. Zemédé€lci, kteti se chtéji soutéze MLS zucastnit, musi byt z Pardubického

kraje. Projekt vznikl na podporu malych a stfednich vyrobci.

SoutéZ se déli na ¢tyri kategorie
— Mlynské a pekérenské a cukraiské vyrobky
— Miléko a mlécné vyrobky
— Maso a masné vyrobky

— Vyrobky z medu a ostatni

V kvétnu se soutéZ kona na Pardubickém zavodisti, kde odborna komise sloZena
vybérem ze Statniho zemédélského intervenéniho podniku, ma své odpovédné zéstupce.
Komise se sklada maximalné z osmi €¢lent. Minimalné musi mit pét ¢lent. Slozeni komise:
2 X Ministerstvo zemé&délstvi Ceské republiky, Statni zemédélsky a intervenéni fond,
Potravinaiska komora Ceské republiky, Agrarni komora Ceské republiky, krajsky ufad, Statni

veterinarni sprava Ceské republiky, Statni zemé&d¢€lska a potravinatska inspekce.

V den konani soutéze se vSechny vyrobky brzy rdno zavezou na agrarni komoru, kde
se pifipravi na naslednou degustaci. Vyrobky maji anonymni oznaceni. To jim zajistuji
pfifazena &isla. Clenové komise vyplni piislusné karty, kde boduji vyrobky. Hodnoceni
komise trva pfiblizné ¢tyfi hodiny. V dany den uz je znam vyherce za vybranou kategorii.
Slavnostni vyhodnoceni se nechava, az na dalsi mésic, kdy se kona vefejna akce

v Pardubickém kraji. Jedna se o Apetit festivalu. VyhlaSovatelé se skladaji z odborné komise,
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ktera usedala pti hodnoceni vyrobkl. Kraj ma za kol veskerou svoji ¢innost dokumentovat,
takze z kazdého ro¢nikti vznikaji fotografie, letaky vitéznych vyrobkd a videa, uvadi
predsedou spravni rady AGROVENKOVA, o.p.s. Vaclav Koblizek.

Obr. €. 5: Logo MLS Pardubického kraje

MLS
Pardubického kraje

Zdroj: http://www.pardubickykraj.cz/mls-pardubickeho-kraje, cit.18.2.2015

5.3 Rizené rozhovory s producenty
Rizené polostandardizované rozhovory byly zaméfeny na producenty masnych

vyrobkid, ovocnafskych vyrobkl, zelinafskych vyrobkli a mouky. Ti vSichni ziskali

Vv uplynulych letech znacky Regionalni potravina.
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Rozhovor s generalni reditelkou Stanislavou Erlovou ze spole¢nosti

Chovservis, a.s. Hradec Kralové

Spole¢nost Chovservis, a.s. Hradec Kralové je na trhu od roku 1992 a zaméstnava 170

zaméstnancl. Spole¢nost ma Siroky rozsah své ptisobnosti.

Chovservis se mize pysnit Sirokym obsahem své plusobnosti v mnoha odvétvich, od
plemenéfistvi, jatecni ¢innost, az po vyrobu masnych specialit, fekla Ing. Stanislava Erlova ze
spolec¢nosti Chovservis, a.s. Hradec Kralové. Velky ptinos firmy vidime v tom, ze zname
chovy, ze kterych zvifata pochazeji. U vétsi Casti provadime plemenaiskou ¢innost. Pro
kvalitni vyrobky volime mladé byky do 24 meésicti. Nase vyrobky muzete nakupovat pod
obchodnim nazvem TORO Hlaveénik. Firma se snazi udrzet jeji vybornou kvalitu. Tu u nas
zakaznici nachazi v ocenénych vyrobcich, at’ uz se jedna o znacku KLASA ¢i mladsi znacku
Regiondlni potravina. Logo zdkazniky upozoriiuje na kvalitni vyrobky. Nabidka produktl se
neustale navySuje. Tak svoji plisobnost rozSifujeme nejenom v ramci Kralovéhradeckého

kraje, ale i kraje Pardubického.
Ocenéné vyrobky spolecnosti CHOVSERVIS, a.s.
2010 Selska pastika TORO

2011 Sunka Sedlak masny vyrobek

Rozhovor s Ing. Josefem Lukaskem, ieditelem firmy ZEPO Bohuslavice

Firma ZEPO Bohuslavice se mize py$nit, jako jedna z mala firem v Ceské republice,
vlastnim chovem. Vyrabi z vlastnich chovanych zvitat hovézi a veptové. V arealu jsou jatka,
kde se zvifata zpracovavaji k dalSimu vyuZiti. Zakaznici maji moZnost nakoupit naporcované
maso V podnikové prodejné. Firma také vlastni n€kolik pojizdnych prodejen, které jezdi po
Kralovéhradeckém kraji. Zakaznici, 1 kdyZ nebydli pfimo v Bohuslavicich, maji moznost si
zakoupit kvalitni a Cerstvé vyrobKy V jejich okoli. Pojizdna prodejna jezdi dvakrat do tydne
v okoli Hradce Kralové a dvakrat v tydnu do okoli Orlickych hor. Své zbozi také rozvazi do

restauraci, Skolnich jidelen a blizkych maloobchodl.
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Vyrobky firmy

Salaty, uzeniny, zabijackové speciality, maso, bagety, bulky, chlebicky, aspikové dorty,
lahtidky, oblozené misy, jednohubky.

ZEPO Bohuslavice se také zajimd o svou propagaci. Zucastnilo se proto soutéze
Regionalni potravina, kde se v roce 2011 umistilo v kategorii ostatni. Vyhrala v této kategorii
se svym vyrobkem Aspikova tlacenka. O rok pozdé&ji se opét firma umistila v kategorii masné

vyrobky a tepelné opracované, véetné uzenin s vyrobkem Pastika s medvédim cesnekem.

Obr. ¢. 6: Kralovéhradecky masopust 2015 prodej masnych vyrobki spole¢nosti ZEPO

Bohuslavice

Zdroj: Autor

Smetanuyv statek

Smetaniiv statek se nachazi v Kralovéhradeckém kraji ve vesnici Svobodné Dvory u
Hradce Kralové. Na statku se jedna se o staletou rodinnou tradici. Mlady zemédélec David
Smetana se rozhodl v této tradici i nadale pokrac¢ovat. David Smetana se zde zabyva
péstovanim brambor, zeli, cibule a dyni. Zajimavosti pro spotiebitele je fakt, ze si zdkaznik
muze zajet piimo k vyrobci, kde si zbozi vybere a odveze. Zeméd¢€lec nepouziva chemicka
hnojiva a pesticidy. PouzZiva tradicni rodinné receptury, tim si zakldda na neopakovatelné
chuti svych vyrobki. Zadkaznik ma moznost si vyrobky odvézt ptimo od vyrobce, kde se jedna
o ptimy prodej. Pro vytizené€jsi obCany se rozhodl distribuovat své vyrobky také do prodejny

Hypermarket Globus, ktera se nachazi v Pardubickém kraji v Pardubicich. Zde ma podnikatel
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pronajatou ¢ast regalu, na kterém ma umisténé své vyrobky. V Kralovéhradeckém kraji si

zakaznici mohou vyrobky zakoupit v prodejnach Terno.

Za zminku stoji, ze podnikatel nabizi i moznost ubytovani na svém statku, tim se snazi
podpofit regionalni cestovni ruch, a také dat lidem moznost ochutnat kvalitni regiondlni
potraviny. Zakaznici si mohou v rodinném pensionu Smetantiv statek odpocinout a nacerpat
dostatek energie, ale maji zde moznost i1 vidét pripravu salati. V obdobi podzimu je moznost
si odvézt krouhané zeli, které je zpracovano piimo pied zakaznikem. Podle odebrané¢ho
mnozstvi kila zeli je navic zdkaznikiim zdarma na pocet kil navazena stl. Majitel si zaklada
na kvalitnich potravinach, které¢ dale distribuuje zdkaznikiim, proto je zelenina i ovoce
sklizena v okoli Smetanova statku. Na statku se vyrobky nejen zpracovavaji, ale také michaji.

Tim je zaru€ena kvalita a Cerstvost.

Vesker¢ plodiny pochézi z trodnych poli a sadi nachazejicich se v blizkosti

Smetanova statku, kde po staleti péstuji tradi¢ni ceskou zeleninu a ovoce.

Dalsi podnikatelsky zamér:

Pan Smetana rozhodné nezahali a snazi se jit neustale kupfedu. Vymysli nové véci, jak
motivovat zékazniky nejen ke koupi svych vyrobk, ale také mysli na jejich odpocinek. Proto
se rozhodl v atraktivni lokalité¢ Orlickych hor v Jablonném nad Orlici, v ¢asti Mistrovice,
zrekonstruovat vilu, kterou nabizi k relaxaci. Vila Mistrovice ma vhodné umisténi, kde je
mozné vyuZzit ¢etné mnozstvi cyklostezek a turistickych tras. V okoli je krasna ptiroda, ktera
motivuje k dlouhym prochazkdm na Cerstvém vzduchu. V zimé mohou néavstévnici vyuzit

upravenych bézeckych tras, sluzeb €1 lyZatskych stredisek.

Na rodinném statku u rodiny Smetanovych se také konaji dny otevienych dvefi
a Skolni exkurze. Majitel chce lidem ukdzat zdravé stravovani, ale také je vzdelavat. Proto

zacina uz od téch nejmensich.

Farmaf Smetana se specializuje na vyrobky a prodej zeleninovych salatd.
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Druhy salatii:

Vyznamnym ocenénim pro vyrobce bylo ocenéni Zelené¢ho salatu s koprem, ktery se
stal Regionalni potravinou roku 2012. Ocenéni vyrobci zajistilo pouzivani loga regionalni

vyrobek na vyhernim produktu. Drzitel obdrzel certifikat s ozna¢enim Regionalni potravina.

Zelny salat s koprem

sloZeni: zeli, kopr 1%, sil, cukr, vinny ocet, olej, bazalka

hmotnost salatu: 200g

Jablkovy salat s mrkvi

sloZeni: jablka, mrkev, citron, cukr

hmotnost salatu: 200g

Zelny salat s ki‘enem a paprikou

slozeni: zeli, sterilovana kapie, siil, cukr, ocet, olej, drceny kmin, mlety pepft, kien

hmotnost salatu: 2009

Zelny salat s mrkvi

sloZeni: mrkev, zeli, olej, ocet, stl, cukr, bazalka

hmotnost salatu: 200g

Zemédélec dodava své vyrobky do nékolika obchodt v Hradci Kréalové. Jedna se

0 velkoobchody i maloobchody. Z velkoobchod je to napt. Terno v Hradci Kralové.

Vyrobce své zbozi piiveze do obchodu, kde na zakladé¢ dodaciho listu dojde

k piejimce zbozi, které se nasledné hotové zaplati.

Perspektivni je jeho snaha o priinik do odvétvi cestovniho ruchu.
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Mlyny Josef VozZenilek, spol. s r.o.

Firma sidli osm kilometrti za Hradcem Kréalové v Pfedméticich nad Labem. Mlyn ma
vic jak stoletou tradici. Je jednim z nejvétsich vyrobcti mlynskych vyrobka v Cechach.
V aredlu jsou dva mlyny: Automat a Budin. Nov¢j$i mlyn Automat je plné modernizovan.
Uvedené mlyny denné upravi, az 300 tun zita a pSenice. Spolecnost ma k dispozici vlastni silo

S objemem, az 18 000 tun.

Nejvetsi odbyt mé 80% konzumnich vyrobki, do kterych se zahrnuji vSechny druhy
mouky, ovesné vlocky, krupicova kase. Zbyvajici ¢ast tvoti krmiva tj. krmna mouka, pSeni¢né

klicky a zitné otruby.

Dopravu fesi firma vlastnimi vozy, které zasobuji obchody a pekdrny firemnimi

vyrobky. Jedna se o zluté vozy s logem firmy. Jde o vozy nakladni, skiifiové a cisterny.

Obr. ¢. 7: Nakladniho vozu man firmy Mlyny J. Vozenilek

Zdroj: http://www.mlynyvozenilek.cz/ostatni/autopark, cit. 10.2.2015

V ptipadech, Ze jsou vSechny vozy vytizené, vyuziva spolecnost externi dopravce a ti

zasobuji obchody a pekéarny firemnimi vyrobky.

Velkym nedostatkem je mald prezentace firmy. Mlyny J. Vozenilek vsazeji na tradi¢ni

recepturu a kvalitni obilniny. Reklama je pouze na vozech.

Dobrym tahem firmy je v provoz podnikové prodejny, kde si zakaznici mohou koupit

veskery sortiment vyrobkt pro sebe ¢i sva zvitata.

V arealu maji i vlastni laboratof, kde si sami provadéji technické rozbory obilovin
zamichanych do mouky.
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Mlyny tzce spolupracuji s mistnimi zeméd¢lci, od kterych odkupuji obili na mouku,
a jiné mlynské vyrobky. V Kralovéhradeckém kraji se jednd, obili z polabskych poli, coz je
70 % surovin. Zbyvajicich 30 % predstavuje obili z Podkrkonosi, Podorlicka a Vysociny.

Vliv na rozvoj regionu je velky. Spolecnost je umisténd v dobré lokalit¢. Zaméstnava
zamé&stnance hlavné z Pfedméfic nad Labem, Lochenic, Hradce Kralové i Pardubic. Svym

zaméstnanciim poskytuje i firemni byty.

Firma se soutéZze Regionalni potravina zicCastnila celkem dvakrat. Prvni rok se
V soutézi neumistili. V roce 2013 byl jejich vyrobek, mouka pSeni¢na svétlad hladka, ocenén

logem Regionalni potravina uvadi vykonny feditel Jaroslav Horak.

Z pohledu velkych vyrobcti pro né neni udéleni Regionalni potraviny takovym
pfinosem, jako pro malé vyrobce. U nich dochazi k velkému zviditelnéni mezi obcany
i v fadach Siroké vetejnosti. Pro velké podniky je jednou z piekazek ménit stavajici obal,
protoZe ne vSechny obaly udrzi samolepky Regionélni potravina, nebo je pro n¢ dost financné

narocné menit stavajici obal daného vyrobku.

Farma Kejkli¢ckovi Hradec Kralové -Plotisté

V Hradci Kralové, v ¢asti Plotist¢ nad Labem, je rodinna farma Kejklickovi. Rodina
zde chova kravy a péstuje zeleninu od roku 1992. U krav se jednd o chov na mlécnou
produkci plemene HolStyn. Z mléka se pak vyrabi mlé¢né vyrobky, kefiry, syry, uzené syry,
tvarohy, jogurty bile i ovocné a maslo. VSechny tyto vyrobky jsou bez konzervanti. Mezi
plodiny, které péstuji, patii potravinaiska pSenice, fepka, cukrovka, soja, mak, jeCmen, proso,
krmna fepa a vojtéska. Zakaznici si také mohou zakoupit cibuli, nebo brambory. Ty péstuji
V Polabské niziné na ploSe 70 hektarti. V nabidce maji 20 odriid brambor riiznych velikosti
a varnych typt. Baleni brambor je po 2 kg, 5 kg, 10 kg a 25 kg. U cibule mé& vyrobce
12 odrid cCervené, zluté, bilé a ovalné. Potraviny se uchovavaji v termoskladu, tim je mozné
dodavat vyrobky po cely rok. Zakaznici si mohou vSechny vyrobky zakoupit pfimo u vyrobce

na jeho farmé, na trzich, ptipadn€ u maloobchodnich prodejcti.

Vyrobce vlastni 1 automat na mléko, kde si zakaznik miZe dle svych potieb natoCit

mléko. Automat je samoobsluzny, takZe si zakaznik mlze pfijit pro mléko kdykoliv.
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Ocenéni

V roce 2012 byl vyrobce ocenén v soutézi Regionalni potravina za produkt Selsky syr
zrajici.
O rok pozd¢ji se opét umistili v kategorii syry véetné tvarohu za produkt Plotist'ské tajemstvi.

Formu propagace voli vyrobce tim, ze pravidelné navstévuje vetejné akce, Dozinky, plesy

a farmarské trhy v Gayerovych kasarnach.

Ing. Pavel Cvrcek, péstitel rakytniku reSetlakového ze Lhoty pod Lib¢any

Rodinna firma sidli 13 kilometrti za Hradcem Kralové, ve vesnici Lhota pod Libcany.

Firma se zabyva jiz pfes patndct let péstovanim rakytniku a jeho zpracovanim.

Rodina Cvr¢kova ma vlastni vyrobnu, ve které rakytnik zpracovava. Jedna kulicka

rakytnikid dodava télu denni davku vitaminu C.

Rakytnik obsahuje vitaminy A, B, C, D, E, K a AMINOKYSELINY. Stava
z rakytniku obsahuje oproti citronu desetkrat vétSi mnozstvi vitaminu C. Vyrobky, které si
zakaznici mohou zakoupit, je od 100 % S§tavy, Caje, bonbony, marmelady, lizatka, suseny

rakytnik 1 rakytnikovy ole;j.

Formu propagace voli firma prostiednictvim webovych stranek. Dalsi osvédc¢enou
metodou je navstéva riznych kulturnich akci jarmarkl, dozinek, farmatskych a vanoénich

trhii. Vyrobky podnikatel vyvazi i na Slovensko a do Némecka, uvadi Cvréek.

Cvréek dodava, ze na zacatku zpracovavali ro¢né okolo 200 kilogramil rakytniku

ro¢n€. V soucasné dobé¢ je to 50 az 60 tun za rok.
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5.4 Rozhovory s predstaviteli distribu¢ni sité

Terno

Obchod s hlavni centralou sidli v Ceskych Budgjovicich. Po celé republice ma Terno
fadu prodejen. Spolecnost se zaméfuje na prodej ocenénych vyrobkii. V minulych letech si na
vetejnych akcich, napiiklad na Dozinkach, firma sama oslovila vyherce soutéze Regionalni
potravina. V sou¢asné dob¢ si sami vyrobci kontaktuji firmu Terno, uvadi Alena Kratochvilova
ze spole¢nosti Terno Hradec Kralové. V Kralovéhradeckém kraji vyrobci zéasobuji prodejnu
svymi potravinami. Prodejna od vyrobce pievezme dané zbozi a na zdkladé dodaciho listu
dojde kpfejimce. Zavozy zbozi jsou u jednotlivych vyrobct rozdilné. Napiiklad
u pekarenskych vyrobki je nutné dovazet vyrobky kazdy den. U salatd, jogurtl staci jednou
za tyden. Vyrobky, které se neprodaji, si firma nechdva a nevraci je zpét dodavateli.

Neprodané vyrobky tedy nejsou ztratou pro vyrobce.

Supermarket Terno kazdy patek pted prostory u pokladen nabizi moznost regionalnim
vyrobcim zde prezentovat své vyrobky. Vyrobci v ramci propagace v prostorech prodejny

postavi svij stanek, za ktery neplati spole¢nosti pronajem.

Spolecnost se tak snazi podpofit své prodejce a timto krokem ukazat zakaznikiim
vyrobky pfimo od prodejct. Trhy jsou pro zdkazniky vyhodné, protoze zde mohou vyrobky

ochutnavat.

Regionalni potraviny v prodejné Terno nemaji specialni regal. Vyrobky jsou zafazeny
mezi ostatni produkty, jen jsou oznaceny logem Regiondlni potravina. Znaceni je odliSuje od

ostatnich vyrobkt na prodejné.

Terno Hradec Kralové nabizi v soucasné dobé 860 vyrobkd od Etyficeti mistnich

vyrobcu a péstitelll, vypocitava Kratochvilova.

Distributori, kteri dovazeji potraviny do sité prodejen v Hradci Kralové:

Bolehost'ské zeli, Farma Davida Smetany, Farma Kejklickovi, Mlyny J. VozZenilek, spol.
s.r.o., BEAS, a.s., BOHEMILK, a.s., Hradecké delikatesy, ZEPO Bohuslavice, a.s., a jini.
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Agricol, BOCUS, Bolehost'ské zeli, Farma Kejklickovi, Chocenské mlékarny, Chovservis,
Farma David Smetana, Farma Polak, Frencl, Jizerské pekarny, s.r.o., Johnova pekarna
Josefov, Josef Rydl, Libor Obeslo, Méstansky pivovar Havli€¢kiv Brod, Mlékarna Opoc¢no,
Mlyny J. Vozenilek, spol. s.r.o., PéCé Nachod, Pekdrna BEAS Li¢no, Podorlické sodovkarny,
Polabské mlékarny, Praskatecka pekarna, Rybatstvi Chlumec nad Cidlinou, Smékalovo
pekatstvi, Statek Tilia s.r.o., TORO Hlave¢nik, ZEPO Bohuslavice, Zvi¢inské uzeniny
a lahidky, s.r.o.

Obr. ¢. 8: Stanek firmy Terno na Kralovéhradeckém masopustu v tinoru 2015

R

I
|

Zdroj: Autor

Nas Grunt, s.r.o.

Spole¢nost je v Ceské republice od roku 2010. Hlavnim zaméfenim spole¢nosti je
prodavat zakaznikim tradi¢ni ¢eské vyrobky od malych a stfednich tuzemskych vyrobct

a farmaru.

Nas Grunt je majitelem vlastnich obchodii a franSiz. Hlavni sidlo spole¢nosti je
Vv Praze. V soucasné dob¢ je po celé republice 31 prodejen a spolecnost chce sit’ prodejen
neustdle navySovat. V Hradci Krdlové ma spolecnost dvé pobocky. Na prodejné maji
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zakaznici moznost si nakoupit kvalitni uzeniny a maso, peCeny chléb, jogurty, syry, vejce,
zeleninu, mosty, palenky, ovoce, vino, med a ostatni mistni regionalni speciality. Na§ Grunt
podporuje hradecké vyrobce, jednim z vyrobct je spole¢nost Hradecké delikatesy. Vyrobky,
které¢ mizete v prodejné¢ Nas Grunt zakoupit, jsou nakladany cesky Cesnek v oleji, susena
domaci rajcata v oleji, rizna Catni a jiné omacky, pesta, marmelady a sirupy, presnidavky.
Dalsim vyrobcem, ktery ma své vyrobky v hradecké prodejné, je vyrobce Ing. Cvréek. Jedna
se o vyrobky: rakytnik stoprocentni st'ava, kompoty, ovocné naplné, cCaje, ale také zelé ¢i

lizatka, vSe pfirodni a bez cukru, uvadi Cajan.

Diléi zavéry z Fizenych rozhovori

Vyrobci regionalnich potravin vidi novou trzni ptilezitost.

Zpracovanim prodejem vlastnich surovin a vyrobkl fesi plynulost odbytu, realizuji

vyssi ptfidanou hodnotu.

Soutéz o regionalni potravinu ma stile rostouci vyznam. Stoupd pocet UcCastnikli

soutéze 1 mnozstvi potravin, které se do soutéze hlasi.

Zvyseni odbytu diky oznaceni produktu logem Regiondlni potravina neni vyznamné.

Chybi cilena marketingova podpora.

Organizatofi soutéze pocit'uji nedostatek prostiedki na propagaci vitéznych produkti.
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6 Shrnuti vysledka vyzkumu

Zakaznici, vyrobci regiondlnich potravin 1 distributofi nemaji zasadni rozpory
V ndzorech na prospésnost produkce regiondlnich potravin. Organizatofi soutéze vSak avizuji

nékteré problémy, které je nutné fesit.

6.1 Shrnuti vysledki dotaznikového vyzkumu
V Ceské republice nakupuji potraviny ze 70 % Zeny. Na dotaznik reagovalo piiblizné
tii ¢tvrtiny dotazovanych.

Vice nez polovina dotazovanych cilené regionalni potravinu nenakupuji, presto 80 %
puvod potravin zajima. Toto pochazi ze snahy vyhnout se nekvalitnim a nékdy i zdravotné

nejistym potravindm z dovozu ze zahranici.

Zajem o kvalitu je téméf u vSech kupujicich. Otazkou zlstava zjisténi kvality pii

nakupu. Jaké ma zakaznik moznosti?

Mala ¢etnost nakupt piimo od vyrobce je dana tim, Ze neznaji mista nakupu. Reklama

vyrobcl je mala.

Obchody, kde lze nakoupit regiondlni potraviny jsou navstévovany malo. Odpovédi
respondentli se nezdaji byt presné. Ani nakupy na trzich nejsou Casté. Jen jedna Ctvrtina

respondentli trhy navstévuje.

ZvySeni ceny za kvalitu je u zdkaznikd jednoznacné. Zakaznici jsou ochotni si za

kvalitni potraviny pfiplatit i 20 %. ZvySena cena je zarukou za mimotéadnou kvalitu.
Oznaceni potravin logem KLASA a Regionélni potravina zakaznici znaji.

6.2 Shrnuti vysledku Fizenych rozhovori

Rizené rozhovory byly zaméfeny na organizatory soutéZe, na vyrobce regionéalnich

potravin a na prodejce.

58



6.2.1 Organizatori soutéze

Agrarni komory a Agrovenkov Vv Pardubicich vidi v soutézi jednu z cest rozvoje

vyroby regionalnich potravin.

Regionalni potraviny zpestiuji sortiment na trhu. Vytvaieji nové vyrobkové vertikaly.

Resi i odbyt zemédélskych surovin.

Ucastnici soutéze nejsou v kraji rovhomérné rozlozeni. Mlize byt zplisobeno i vlivem

rozdilné pozornosti okresnich komor.

Organizovani soutéze je financné naro¢né zejména z pohledi akci souvisejicich
s prodejem produktii. V piipadé omezeni podpory Ministerstva zemedélstvi Ceské republiky
muze byt celd iniciativa ukoncena, pokud se nenajde ochota vyrobct ptispét z ocekavanych

budoucich vynost.
Slabinou se ukazuje nizka uc¢innost marketingové podpory prodeje.

Regionalni potraviny ovliviluji rozvoj uzemi jen nepatrné. Kvantifikace piinosi je
témet nemozna. Hruby domaéci produkt na obyvatele pocita statistika az na trovni kraje.
Vyvoj nezaméstnanosti 1ze zjistit podle sidel, ale pocty lidi zaméstnanych ve zpracovnach

jsou nizké.
6.2.2 Producenti vybranych regionalnich potravin
Pro samostatné vyrobce je zpracovani vlastnich surovin vyznamné. Maji zajem

0 zvySeni produkce véetné sortimentu. Ukazuje se i dalsi progres, tj. propojeni této vyroby

s vlastnimi sluzbami cestovniho ruchu.

Velky vyrobce pracujici s malym poctem zaméstnanci si mize dovolit financovat

vlastni socialni politiku. Jeho vliv na region je velky.
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6.2.3 Vyznamni predstavitelé distribucni sité

ZacCina se projevovat poptavka zdkaznikd po regiondlnich potravinidch. Obchodni
fetézce maji moznost prodavat toto zbozi spolecné se stejnymi vyrobky velkych dodavatela,

piipadn€ umoznit stdnkovy prodej ve svych vnitinich a venkovnich prostorech.

Skladba dodavatel ukazuje, ze se prodavajic mistni vyrobky, které neprosly soutézi.

Z toho lze usoudit, Ze soutéz ma jesté své moznosti rozsifeni.

Rozsifeni sortimentu a zvySeni objemu prodeje na specializovanych prodejnach nutné

potiebuje ¢innou reklamu.

6.2.4 Vliv vyroby regionalnich potravin na rozvoj regionu

Vysledky sociologického vyzkumu a vlastniho pozorovani ukazuji na maly ptimy vliv.
Maly pocet vyrobct s nizkymi objemy produkce a malym poctem zaméstnanych osob nemiize

mit na celkovou uroven vliv.

Rozhodujicimi ukazateli jsou vyvoj populace HDP na obyvatele, zaméstnanost, nékdy

1 uroven infrastruktury.

Ponékud jina situace je v mikroregionech a obcich bez vyznamnych primyslovych
vyrobcll nebo v mistech bez sousttedéného turismu. Zde lokani zamé&stnani pro 20 osob ma
prokazatelny vyznam. Neékteti vyrobei, napt. Mlyny Vozenilek, se také staraji o socialni

podminky svych zaméstnanct.

Samospravy obci nekladou vyrobctim regionalnich potravin Zadné piekazky, pokud

jejich ¢innost neohroZuje Zivotni prostiedi.
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7 Diskuze

Pojem regionalni potravina zni jednoznacné. Je tifeba jednat s icelem primyslového

vlastnictvi a ochrané vyrobkii.

Do poloviny 20. stoleti byly vSechny potraviny regionalni. Socializace vedla
Kk unifikaci potravinarskych produktii, ke koncentraci vyroby podle jednotlivych receptur pti
soucasném zruSeni malych vyroben, bez ohledu na ukonceni vyroby rtznych specialit.
Zustaly vyjimky, jako jsou mineralni vody, piva, vina, lihoviny, nékolik cukraiskych

a mlécnych vyrobki.

Vladnouci reZim zajistil plny odbyt zemé&délskych surovin, ale téZ unifikovanou chut

spottebiteld.

Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky, prostiednictvim jeho piimo Fizené
organizace Statniho zemédé€lského interven¢niho fondu, predpoklada, ze zvySeni vyroby

Z prodejt regiondlnich potravin bude vyznamnym faktorem rozvoje regiont.

Vyzkum ukazal, Ze toto tvrzeni neplati pro vS§echny vyrobce. Pfedné neni jasné, které
statisticky sledované ukazatele miizeme povazovat za rozvojové. NejspiSe je to regiondlni
HDP, dailova vytéznost tizemi a mira zaméstnanosti. Objemy produkce a pocty zaméstnanych

obyvatel nemaji vyznamny vliv na region.

Rozvojovym faktorem vSak miize byt napojeni regionalnich vyrobci na venkovsky

turisticky ruch.

V ptipadé vyrobcill, ktefi sice zaméstnavaji malo lidi, ale produkuji velké objemy
vyrobkd, to neplati. Za piiklad v této otdzce bych zminila Mlyny J. Vozenilek. Ti nemaji
moznost financovat socidlni akce pro své zaméstnance a pfispivat na rozvoj lokalni

infrastruktury.

Je zfejmé, Ze regiondlni potraviny nerozhodnou o vyzivé obyvatelstva. Rovnéz nikdy
nerozhodnou o odbytu produkti rostlinné a Zzivo¢isné vyroby u velkych zemédélskych

podnikd.

Rozsifeni sortimentu prodavajicich potravin mize byt urcitym signdlem pro chovani
velkych vyrobcti potravin.
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Problematika regiondlnich potravin si zasluhuje pozornost védecko-vyzkumné

zakladny.

Zajem a podpora Ministerstva zem&délstvi Ceské republiky se ukazuje, jako spravny

pristup. Otazka zistava, jak dlouho tento zajem potrva.

Privatizace po roce 1989 byla podmétem k obnoveni rodinnych tradic mistnich
vyrobcl, k obnové i1 kvystavbé novych vyroben. Zapomnélo se vSak na globalizaci

ekonomiky, na absenci marketingového vzdélavani provozovatelt.

Diplomovou praci se nepodafilo zjistit, jaké jsou pii¢iny nerovnomérného rozmisténi

vyroby potravin na Gzemi kraju.

Nedofesen zistal i problém vyhrazeni ¢asti prodejnich regali v supermarketech

S moznosti umisténi podobnych produktti a riznych krajt.

Ukazuje se, ze by orientace pozornosti méla byt zaostfena na fizeni mimo krajskych

disparit v produkci regionalnich potravin.
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8 Zavéry a navrhy na opatreni

Rozvoj vyroby regionalnich a zdravych potravin je v kompetenci Ministerstva
zemédélstvi Ceské republiky, Agrarni a Potravinaiské komory. Vliv mistni samospravy neni

vyznamny.

Okresni agrarni komory by se mély zaméfit na ziskani ucastnikll soutéze o titul
Regionalni potravina. Dale je potfeba iniciovat vznik novych vyroben z nestandardniho
ovoce, z lécivych rostlin, hub, ze sladkovodnich ryb, z daika a jelend, perli¢ek, holubt,
kralik.

Je tieba fesit nedostatky v marketingovych pfistupech v feSeni mist a podpory prodeja.

Regionalni agrarni komora by méla v ramci celozivotniho vzdélavani zorganizovat ve
spolupraci s Ceskou zemédélskou univerzitou marketingovy kurz pro vyrobce v rozsahu

minimalné 24 hodin.

S Ministerstvem primyslu a obchodu projednat moznosti prodeji regionalnich

potravin v obchodnich fetézcich.

Program rozvoje venkovské turistiky je tfeba doplnit o trasy spojujici regionalni

vyrobce, prodejce veetné restauraci podavajici regionalni jidla a napoje.
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Priloha ¢. 1
Dotaznik pro zakazniky

Dobry den,

chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni kratkého dotazniku. Vypracovani dotazniku je podkladem k
diplomové praci. Jsem studentka patého ro¢niku Rozvoje venkovského prostoru Ceské zemédélské

univerzity v Praze. Utelem dotazniku je zjistit povédomi obyvatelstva o této problematice.
Dotaznik je anonymni. Zaskrtnéte prosim vzdy jednu spravnou odpoved’.
Predem dékuji za vyplnéni.
1) Pohlavi
Zena muz
2) Veék

" 18257 26357 3645 46-60" 61 vice

3) Kupujete cilen€ regionalni potraviny?

2 anor spise anol_ ne

4) Zajimate se o puvod potravin?

L anor spise ano'_ ne

5) Zajimate se o kvalitu vyrobka?

L anor spise ano'_ ne

6) Kupujete potraviny ptimo od vyrobce?

L anor spise ano'_ ne

7) Jak casto cilené chodite do ochodt s regionalnimi potravinami?

" ixtgdng| 2xtydne| 3xtydng|  14dni’ 1x mésicng

8) Navstévujete trhy s potravinami piimo od vyrobcii?

L ano = ne : prilezitostné



9) Kolik procent jste si ochotni pfiplatit za kvalitni vyrobky?

T 50" 100" 15067 20%

10) Znate znacku KLASA?
Logo KLASA
KLASE) KLASE

Znate znacku Regionalni potravina?

Logo Regionalni potravina

sondini > sondlni >
geg‘ona m""lf/,; %eg\oﬂa pot’”"/flq

Déekuji za vyplnéni dotazniku.

>

KLASE)

uZ jsem ji vidél(a)

ondlni poty,,
V~(,'gxoﬂ“ Wi

uZ jsem ji vidél(a)



Priloha ¢. 2

Tabulka: Hodnoceni soutéZe ,, Regionalni potravina Kralovéhradecké kraje*

Hodnoceni soutéze ,,Regionalni potravina Kralovéhradeckého kraje"

Masné vyroby tepelné opracované, vcetné uzenych mas (Sunkovy salam, gothajsky salam, parky,

I. kategorie: Spekacky, Sunky, tlacenka, jitrnice, slanina, grilovaci klobasy, uzena kolena, pastiky apod.)

Bodové ohodnoceni na stupnici 0 — 10, kdy 10 bodii je nejlepsi hodnoceni

Hodnocena kritéria/ | Vzhled a Textura: | Chutsviing Inovativnost| Pouzité Design Specifické |. .

hodnoceny vyrobek barva I tradi€nost | suroviny vyrobku posouzeni bacia

O |0 (N[O ||~ W=

-
o

-
o

=
N

13

14

15

16

17

18

19

20

Hodnotitel:
Datum hodnoceni:  13.5.2014
Podpis:

Zdroj: Ivo Konopa Agrarni komora Hradec Kralové

byt giondini uotray,””




