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1 UvVOD

Sportovni cestovni ruch je nejrychleji se vyvijejici produkt cestovniho ruchu.
Nedilnou soucasti je sport a to jak jeho aktivni, tak i pasivni forma. Jeho spojenim vznikaji
sportovni akce — eventy. Vyznamné akce, ale i akce tradiéni men$iho charakteru,
regionalni, mohou pfispivat k celkovém dojmu a image destinace cestovniho ruchu. Maji

vliv na infrastrukturu, vytvaii podnikatelské i pracovni ptilezitosti.

Vybér tématu mé oslovil z hlediska popularnosti sportovnich eventii i vlastni
zvédavosti zjiSténi zajmu o navratnosti UCastnik do regionu, ve kterém Ziji a madm rada.
Proto jsem se zacilila na jednu z nejvétsich sportovnich akei, pofadanou u nas. Zaméfila
oblibu stale zvySuje. Odehrava se v malebném Valasském udoli Velkych Karlovic. Cilem
prace je zjisténi profilu zadvodnika, ktery bude vychazet z jeho vlastni i€asti na zavodech
a sociodemografickych udajich. Dale zjisténi sluzeb cestovniho ruchu, kterych po dobu
ucasti Cerpa a v neposledni fad€ zjistit jeho zdjem o navraceni se do destinace 1 mimo
realizaci zavodu. Jsem presvédCena, ze potencial z hlediska cestovniho ruchu je pro oblast

Valasska velky a prave tento zavod pro budouci navratnost turistti toho mtize byt ptic¢inou.

V teoretické Casti se budu vénovat syntéze poznatka jednotlivych pojmi a jejich
klasifikaci, kterymi je cestovni ruch, produkt cestovniho ruchu, sportovni cestovni ruch,

event a sportovni event.

Prakticka ¢ast zahrnuje situacni analyzu Valachy Tour, kterd se bude zabyvat
piedev§im minulosti zavodd, soucasnosti, postaveni zavoda z hlediska konkurence a
budoucim vyvojem. Nasledné¢ budou prezentovany vysledky anketniho Setieni
prostiednictvim grafického znazornéni a komentare. Zjisténé vysledky budou zaslany

organizatorim zavod



2  ZAKLADNI POJMY

V nasledujici kapitole blize specifikuji klicové pojmy, které jsou nedilnou soucasti

sportovniho cestovniho ruchu. Pomiize ndm tak snadnéji porozumét tématu.

2.1 Cestovni ruch

Horner a Swarbrooke (2003) obecné definuji cestovni ruch jako kratkodoby presun
lidi na mista, kterd jsou jind nez mista jejich obvyklého pobytu, za Gcelem pro né

pfijemnych ¢innosti.

Nejvice vyuzivana a vSeobecné znama je definice Svétové organizace cestovniho
ruchu (UNWTO), kdy cestovni ruch je ¢innost osob cestujicich do mist a pobyvajicich
v mistech mimo své trvalé bydlis§té po dobu krats$i nez jeden rok, za ucelem traveni

volného ¢asu, obchodu a jinych ucela (Paskova & Zelenka, 2012).

Péaskova a Zelenka (2012) dale dopliiuji, cestovni ruch je prolinajici se spole¢ensky
jev bez jakychkoli pevné stanovenych hranic, ktery je souhrnem vSech navzijem se
podporujicich jevii, vztahi a dopadii, které souviseji se zvySujici se mobilitou lidi,
motivovanou uspokojovanim jejich potieb v oblasti vyuziti volného Casu, rekreace,
cestovani a poznani. NapIni cestovniho ruchu je kromé aktivit ucastnikl také vystavba a
provoz turistické infrastruktury, cilené¢ vybudované pravé pro ucastniky cestovniho

ruchu.

,Docasna zména mista pobytu, tj. cestovani a prebyvani mimo misto trvalého
bydlisté, zpravidla ve volném Case, a to za Gcelem rekreace, rozvoje poznani a spojeni

mezi lidmi* (Petrt, 2007, 29).

Priméarni motiv pohybu ucastniki cestovniho ruchu je vymezen jako: ,,zdmérna
zména prostiedi, jezZ umozinuje ¢lovéku uspokojit nékteré z jeho potieb, naptiklad potieby
odpocinku, klidu, pohybu, poznéani, kulturnich a estetickych zazitkd, zmény mista,

seberealizace a dalsi“ (Mala, 2002, 5).

Nejvice se priklanim k Paskové a Zelenkovi (2012), ktefi dle mého nazoru vystihli
podstatu cestovniho ruchu. Zaujalo mé, Ze se jedné o prolinajici se spolecensky jev bez

pevné stanovenych hranic, kde se navzajem propojuji jevy jak samotného ucastnika



cestovniho ruchu, tak i jejich provozovatelli. K této definici bych pfipojila jesté Petrt

(2007), protoze cestovni ruch je i o spojeni mezi lidmi a socializaci.

2.2 Destinace cestovniho ruchu

Pojem destinace cestovniho ruchu na prvni pohled napovida, Ze se jedna o ,,misto

urceni® ¢i geograficky uréeny ,,cil cesty* (Palatkova, 2011).

Bieger (1996) charakterizuje destinaci jako svazek raznych sluzeb
koncentrovanych v ur¢itém misté nebo oblasti. Destinaci chdpe jako geograficky prostor

(stat, misto, region), ktery si klient (segment) vybira jako sviyj cil cesty.

M¢ nejvice zaujala Palatkova (2006), ktera dale ptrirovnava destinaci cestovniho
ruchu ke ,katalyzatoru®, ktery stimuluje vSechny ostatni obory, jako je ubytovani,

stravovani, zabava, ale 1 sportovni a kulturni vyZziti.
Pearce (2012) vymezuje koncept destinace na Ctyfi ptistupy, kterymi jsou:

e Destinace jako tzemi, region
e Destinace jako systém
e Destinace jako socialni prostor sdilena rezidenty a navstévniky

e Destinace jako sit’ (network)

Destinace jako uzemi, region bude ¢asto v diplomové praci zminovana, proto je zde

jesté blize specifikovana.

Region nebo tizemi ptedstavuji pro navstévnika destinaci, kterou vnima, nakupuje
a spotfebovava. Vnimani a vymezeni destinace ze strany klienta miZe byt podstatné pro
stanoveni toho, ktery region ¢i misto se stdva ,,skutecnou* destinaci cestovniho ruchu.
Nejedna se tedy pouze o existenci predpokladi pro rozvoj cestovniho ruchu,
ale i oexistenci sekundarni nabidky napf. infrastruktura, jeji provazani s primarni
nabidkou (atraktivity) a ,,prodej* daného regionu ¢i mista tak, aby byl vniman jako
,produkt“ (Palatkova, 2011).

Zavérem si neopomenime vSeobecné definovat i pojem region, ktery Skokan (2004)
zminuje jako oblast, ¢ast uzemi s ur€itymi vlastnostmi, kterd je vymezena definovanymi

hranicemi.



2.3  Produkt cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu nema jednozna¢nou definici a kazdy autor ji uchopuje
jinym zptusobem. Paskova a Zelenka (2002) ho uvadéji jako souhrn veskeré nabidky
soukromého ¢i verejného subjektu, ktery podnikd v cestovnim ruchu nebo cestovni ruch

koordinuje.

Dale ho Paskova a Zelenka (2002) zminuji jako zbozi napf. suvenyry, knizni

pravodce, mapy, jidlo a sluzby napft. ubytovani, stravovani, doprava, privodce.

Produkt cestovniho ruchu neni mozné predem vyzkouSet a mizou ho ovliviovat
faktory, které nelze nebo jen omezené Ize ovlivnit napf. pocasi, sezonnost, dalsi ucastnici

zéajezdu apod. (Paskova & Zelenka, 2002).

Palatkova (2011) ho vnima ve dvou rovinach, hovoii o primarni a sekundarni

nabidce destinace nebo o sluzbé ¢i kombinaci sluzeb v destinaci.

Pro produkt cestovniho ruchu je charakteristické, ze navstévnik z pohledu
ekonomického spotfebovava jednak volné a kolektivni statky a sluzby, ale 1 soukromé
statky a sluzby, které se vzajemné podmifuji a navzajem vystupuji jako komplementarni

(Gugik, 2010).
Gucik (2010) a jeho dalsi roviny produktu cestovniho ruchu:

e specializovany produkt podnika

e produkt regionu cestovniho ruchu

e produkt statu (krajiny) jako cilové destinace

e produkt euroregionu napi. Nisa (Ceska republika, Némecko, Polsko), skupiny statu
napf. European Quartet One Melody (Ceska republika, Slovensko, Mad’arsko,

Polsko), v rdmci kontinentu jako cilové destinace.

Z vyse uvedenych definic vyplyva, Ze je produkt cestovniho ruchu nesnadno
uchopitelny a odliSuje se od jinych spotiebitelskych produkti. Souhlasim s Paskovou a

Zelenkou (2012), ze produkt cestovniho ruchu nelze pfedem vyzkouset.

Rada bych doplnila Jakubikovou (2012), ktera definuje produkt destinace

cestovniho ruchu, ktery je sloZen z primarni nabidky (primarni antropogenni nabidka a
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organizované eventy, ptiroda) a sekundarni nabidky, kterou zaujima infrastruktura

cestovniho ruchu a vSeobecné infrastruktura.

2.3.1 Kategorie produktu cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu je komplexem vice sluzeb a zazitkd, a jeho klasifikace se
déli podle toho, o jak komplexni produkty se jedna. Chaloupka, Novobilsky, Sedlafr,
Spaéek, Ttima (2017) ¢len:

¢ Dil¢i produktovou nabidku — Sdruzeni vybranych sluzeb nebo zazitkti do jedné
produktové nabidky — jednoduché produktové balicky. Nabidka minimdlné
kombinuje zajisténi dopravy a ubytovani, dale je nabizen soubor sluzeb a zazitkd
za jednotnou cenu. Muze se jednat 1 o soucast zajezdu - formou nabidky dalSich

sluzeb napt. jednodenni vylety, sluzby pruvodce, tématické zbozi apod.

e Regionalni produkt — Pro regiondlni produkt je charakteristickd komplexni
ucelend nabidka sluZeb a zazitki, kterd pfimo spojuje definované regiondlni téma.
Timto tématem muze byt vyznamnd kulturni, pfirodni pamatka nebo prostiedi,
specificka kulturni tradice, typicky mistni zptisob Zivota nebo jakékoli jiné silné
jednotici téma, které reprezentuje dany region. Na rozdil od dil¢i produktové
nabidky, kterd je vétSinou tvofena mistnimi provozovateli atraktivit a sluzeb,
piipadné lokalni organizaci destinacniho managementu, je regionalni produkt
vytvaien krajskou nebo oblastni organizaci destinaéniho managementu a podili se

na ném vyrazn¢ vyssi pocet subjekti.

e Nadregionalni produkt - Neni vazan na konkrétni lokalitu, ale zahrnuje Sirokou
nabidku sluzeb a zazitkl, které spojuje silné nadregiondlni téma. Nadregionalni
produkt pod danym tématem sdruzuje jednotlivé regionalni produkty
Ceské republiky. Piikladem nadregionalniho produktu mize byt Ceské Baroko -
sdruzuje jednotlivé regionalni produkty tematicky zamétené na mistni barokni
pamatky. Propojenim danych regionalnich produktl vznik4 tematicky homogenni
celek vyssi urovnd, ktery piedstavuje pro cestovni ruch Ceské republiky
vyznamny potenciél a je mozné ho komunikovat na narodni Grovni. Nadregionalni

produkty cestovniho ruchu do velké miry napliiuji pozadavek vysoké
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komplexnosti nabidky sluzeb a produktti a jsou primarné tvofeny a komunikovany

narodni organizaci destina¢niho managementu — agenturou CzechTourism.

Pro uceleny piehled poslouzi Obrazek 1., kde jsou graficky znazornény dil¢i

kategorie produktd cestovniho ruchu.

Obrazek 1. — Propojenost mezi kategoriemi produktti cestovniho ruchu

AN

V rémei jednotiiviich kategorii NADREGIONALNI

produkil cestovniho ruchu PRODUKT

plati, 2& by se produkty na (NAF‘.D DINI TEMATP-.}

urovni destinace mély

vzgjemné dopliovat (co

nejlépe zprostredkovat D D

nabidki destinace, co nefsirsi .

cilové skupind). Naopak by se O O O ‘"ﬁ;&%

sestavenim viyvazengho
portfolia produkii mélo
ramezt tomu, aby se
produkty navzéjem negalivné
ovliviiovaly (tzv. kanibalizace).

REGIONALNI PRODUKTY
3 (REGIONALNI TEMATA)

DiLEI PRODUKTOVA NABIDKA
(BALICKY)

Zdroj: Chaloupka, Novobilsky, Sedlar, gpaéek, Ttma, 2017, 6

2.3.2 Vlastnosti produktu cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu by mél vyuzivat tfi Grovni, které jsou rozdéleny

na produkt zakladni, realny a rozSiteny (Zelenka, 2015).

Palatkova (2011) rozdéluje produkt cestovniho ruchu na tti podobné vrstvy jako
Zelenka. Dale dopliuje, ze uvedené ¢lenéni je dulezité pro stanoveni dalSich slozek
marketingového mixu. Marketingova komunikace neni hlavnim pfedmétem této prace,

a proto zde nebude definovana.
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Vrstvy produktu cestovniho ruchu (Palatkova, 2011):

e Jadro produktu — Zakladni produkt, ktery je vazdn na uspokojeni potieb
navstévnika (relaxace, adrenalin).

¢ Vlastni produkt — Skute¢ny, redlny produkt, ktery predstavuje konkrétni nabidku
s danou skladbou sluzeb a destinaci za stanovenou cenu (napf. letecky pétidenni
pobyt).

¢ Rozsifeny produkt — Obsahuje dalsi sluzby ,,zdarma* nebo slevu.

,Podminkou pro uspéch produktu cestovniho ruchu je smysluplné propojeni
riznych sluzeb a zazitkt na zakladé jasné jednotici myslenky* (Chaloupka, Novobilsky,

Sedlaf, Spagek, Ttima, 2017, 8).

Obrazek 2. — Produkt cestovniho ruchu v ramci slozek

ROZSIRENY PRODUKT
Pfidana hodnota - doplnéni
produktu dalsimi vyhodami

OBAL
Image - piredstavy a
ocekavani konzumenta
produktu

JADRO
Fyzicka nabidka - turistické
atraktivity, nabizené sluzby

Zdroj: Chaloupka, Novobilsky, SedlaF, Spagek, Ttima, 2017

Atributy produktu cestovniho ruchu jsou podle Chaloupky, Novobilského, Sedlate,
Spacka a Tamy (2017):

e Ucelenost
e Autenticita
e Atraktivnost

e Udrzitelnost
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e Ucelenost — Produkt cestovniho ruchu by mél pokryt vsechny sluzby a zazitky,
které spolu logicky souvisi. Tzn. navstévnik si sluzbu, ktera by logicky méla byt
soucasti produktu, nemél samostatné¢ dokupovat. U nadregionalniho produktu
cestovniho ruchu by mélo byt jeho téma pokryto v celé své §ifi a nemélo by

vykazovat nedostatky.

e Autenticita — Produkt cestovniho ruchu by mél logicky vychazet z predpokladi
dané destinace, eventudlné oblasti, v piipad€ nadregionalniho cestovniho ruchu.
Spojujici prvek produktu cestovniho ruchu by mél byt autenticky, aby byl logicky

spojen s danou oblasti, mistnimi obyvateli a mistni atmosférou.

e Atraktivita — Produkt cestovniho ruchu musi byt dostate¢né atraktivni pro svou
cilovou skupinu. Celkova nabidka musi byt konkurenceschopna u ostatnich
nabidek na vSech trovnich od dil¢ich produktovych nabidek pies regionalni

produkty az po nadregionalni produkty.

e Systemati¢nost — Kvalitni produkt cestovniho ruchu a jeho budovéni je
dlouhodoby tkol. Proto nabidku sluzeb a zazitkli je nutné pribézné¢ vhodné
dopliovat a rozvijet, aby bylo mozné vysokou uroven atraktivity udrzet. Rozvoj
produktu cestovniho ruchu musi byt provadén koncepcné a systematicky, vzdy

musi byt v souladu se strategii rozvoje destinace.

e Udrzitelnost - ,Nabidka sluzeb a zazitkti musi byt udrzitelnd v delSim casovém
obdobi. V piipadé omezeni urcité sluzby nebo dostupnosti zazitku by stabilni
produkt cestovniho ruchu mél déle fungovat a udrzet si svou atraktivitu. Produkt
cestovniho ruchu by mél mit podporu mistni komunity, mé&l by byt vytvafen

zdola“ (Chaloupka, Novobilsky, Sedlaf, Spacek, Ttima, 2017, 8).

2.3.3 Co neni produktem cestovniho ruchu

K tématu prace je vhodné si definovat i to, co produktem cestovniho ruchu neni.

Chaloupka, Novobilsky, Sedlat, Spagek, Ttima uvadi nasledujici piiklady (2017):

14



e Webova stranka s prehledem atraktivit v regionu — Webové stranky prezentujici
atraktivity, které se nachdzi na daném tizemi nebo seznam odkazl na atraktivity v

regionu, ubytovaci zatizeni, poskytovatele sluzeb pro turisty atd.

- Nejedna se o produkt cestovniho ruchu, protoze sluzby a zazitky nejsou logicky
propojeny pod zastit'ujici myslenkou a nabidkou. Nabidka tak necili na urcity
typ navstévnika.

- ,,Aby se jednalo o produkt cestovniho ruchu: Je nutné, aby spolu rizné subjekty
zastupuyjici jednotlivé atraktivity nebo sluzby, které spolu néjakym zptisobem
logicky souvisi, spolupracovaly a spolecné se domluvily, jakym zpisobem a
pod jakou jednotici mysSlenkou budou své sluzby nabizet” (Chaloupka,
Novobilsky, Sedlaf, Spacek, Ttima, 2017, 18).

¢ Vyznacdeni trasy pro sjezd na horskych kolech — Vybudovani trasy a upraveni
ptirodniho povrchu, strmych strani, skokanka, klopenych zatacek, které je mozné

sjizdet na horskych kolech, a jsou ¢lenény dle cyklistické tirovné jezdce.

-V tomto piipad¢ se jiz jedna o atraktivitu, kterd miize rozsiiit nabidku zazitka
v destinaci, ale samostatné nepiinasi pozitivni ekonomicky efekt.

- ,,Aby se jednalo o produkt cestovniho ruchu: Je nutné, aby na trasu byly
navazané sluzby, které jsou zpoplatnény, nebo aby trasu doplioval existujici
produkt cestovniho ruchu, ktery jiz pfijmy generuje a svym zaméfenim je

s trasou v souladu“ (Chaloupka, Novobilsky, Sedlat, Spa¢ek, Ttima, 2017, 18).

e Zazitkovy vikend na biofarmé — Nabidka ubytovani na biofarmé, pfi které budou
mit navstévnici moznost si vyzkousSet prace na farmé, ochutnat mistni produkty,

mit moznost se projet na konich mistni farmy atd. Veskeré sluzby jsou soucasti

balic¢ku.

- Znavstévy biofarmy profituje pouze jeji provozovatel (jeden subjekt). Neni tak
naplnéna komplexnost produktu, ktery ma systematicky kombinovat sluzby na
zakladé spoluprace s ostatnimi subjekty.

- ,Aby se jednalo o produkt cestovniho ruchu: Je nutné, aby se biofarma

domluvila na spolupraci s dalSimi subjekty a doslo tak k rozsiteni jeji nabidky
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o dalsi atraktivity a sluzby v oblasti. Novy produkt by mél byt jednotné
komunikovan a prodavan® (Chaloupka, Novobilsky, Sedlat, Spacek, Ttima,

2017, 18).
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3  SPORTOVNI CESTOVNI RUCH

Sportovni cestovni ruch patii mezi rychle se rozvijejici odvétvi a predstavuje jednu
ze specifickych forem cestovani. Sportovni cestovni ruch Ize povazovat
za socidlni, ekonomicky a spolecensky fenomén, ktery vychazi z unikatni interakce
nejruznéjsich sportovnich a pohybovych aktivit, lidi a mista. Sportovni cestovni ruch
taktéz pojednava o sportovnich akcich a zavodech, za kterymi se cestuje, a to jak aktivni
ucastnik ¢i pasivni navstévnik, jez predstavuji hlavni motiv pro ,,sportovni* cestovani

(Schwartzhoffova, 2010).

Obrazek 3. — Splynuti sportu a turismu

Zdroj: Higham & Hinch, 2004, 18

Ratkowski a Ratkowska (2018) v ¢lanku Sports events as a determinant of sport
tourism zminuji pocatky sportovniho cestovniho ruchu, které sahaji az do starovékého
Recka. Dynamicky rozvoj predstavuje stoleti 20. a hlavnim diivodem pro cestovani jsou
pravé sportovni eventy. Definuji koncept sportovniho cestovniho ruchu. Ten by mél byt
omezen na ty, ktefi se pasivné ucastni vSech druhl sportovnich akci a skutecnych
ucastnikli téchto akci. Budou tedy existovat dvé skupiny lidi, které lze nazyvat
sportovnimi turisty. Ve svém ¢lanku neopomnéli zminit ani dopady sportovnich akei,
které jsou dilezitym faktorem piispivajicim k rozvoji regionii, protoze vyznamng
ovliviiyji image mista a jsou vyznamnym faktorem pro pfildkani turistt. Jejich efektivita
jako turistického produktu vyZzaduje dlouhodoby rozvoj, zohlednuje jak ekonomické, tak

socidlni aspekty (Ratkowski a Ratkowska, 2018).

Sportovni cestovni ruch je definovan jako ,,vSechny formy aktivni i pasivni ucasti
na sportovnich aktivitach organizovanych za komerénim i nekomerénim ucelem, které si

vyZaduji pobyt mimo domov nebo pracovisté *“ (Malcolm, 2008, 247).
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K této definici navazuje i Kotikova (2013) ktera uvadi, ze sportovni cestovni ruch
predstavuje volnocasovou aktivitu, které se G€astni jedinci mimo své bydlisté za ticelem
ucasti na pohybovych aktivitach, sledovani pohybovych aktivit nebo obdivovani

atraktivit, které jsou s pohybovymi aktivitami spojeny.

Do souvislosti se sportovnim cestovnim ruchem dava Kotikova (2013)
i dobrodruzny cestovni ruch, ktery se ¢leni na aktivni a pasivni. Aktivni vyzaduje aktivni
zapojeni ucastnika a predpoklada urcitou troven dovednosti. Pasivni vyzaduje prostou
piitomnost ucastnika a Casto pfekonani strachu jako je napiiklad bungee jumping,

tandemové seskoky a dalsi (Kotikova, 2013).

Heskova a kol. (2011) charakterizuje sportovni cestovni ruch jako pobyt
ve vhodném ptirodnim prostiedi, avSak s aktivnim vykondvanim rGznych sportovnich

¢innosti, ktery prfedpoklada urcitou fyzickou kondici.

Zaujala m¢ Drobna (2004), kterd zahrnuje do sportovniho cestovniho ruchu
kratkodobé 1 dlouhodobé pobyty se sportovni naplni s cilem udrzet a posilit kondici
lovéka. Cleni sportovni cestovni ruch na pé&si turistiku, cykloturistiku, vodni turistiku,
horskou turistiku. Dale dopliuje, Ze do tohoto typu cestovniho ruchu byvaji zafazovany i
cesty divakl na rizné sportovni akce (olympijské hry, mistrovstvi svéta, zavody Formule

1).

Holecek, Mariot, Stfida, 2001, 20 uvadi ,,sportovni cestovni ruch umoznuje stale
vétsim poctiim sportovnich fanouskil navstivit rizné sportovni udéalosti. VEtSinou ma
kratkodoby charakter. Pti velkych celosvétovych udalostech (olympijské hry, mistrovstvi

svéta, apod.) se dostavaji do pohybu desetitisice ti€astnikii cestovniho ruchu®.

Stejné jako sport i1 cestovni ruch patii do spotieby obyvatelstva a dotykaji se vSech
jejich vrstev, vykazuji jeste tii dalsi spole¢né znaky, které daly vzniknout novému jevu,
ktery odborna vefejnost oznacéuje jako sportovni cestovni ruch. Dle P. De Knopa (1990)

mezi tyto znaky patfi: prostor, ¢as a motiv.

e Prostor — Cestovni ruch je definovan skrze pohyb osoby z mista trvalého bydlisté
a jeho nasledny kratkodoby pobyt mimo né&j. Stejné tak jakakoli sportovni aktivita

vyZzaduje urcity, Casto specialné vymezeny a vybaveny prostor, za kterym se lidé
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presouvaji. Tato zavislost na zmén¢ mista, umoziuje propojeni obou oblasti v jednu

aktivitu — cestovat a provozovat sport ve stejném ¢asovém tseku.

e Cas - Casova uspora Casu zde hraje vyznamnou roli. Vétsina lidi, at uz
potencidlnich wcastnikli cestovniho ruchu nebo aktivnich sportovcl, ma casu
nedostatek. Nedostava se jim v pracovnim zivoté dostatek ptilezitosti, kde uspokojit
své potieby, tedy cestovat, poptipadé aktivné sportovat. Spojenim aktivniho vyuziti
volného Casu s potiebou poznavat a cestovat, vznikd znacna ¢asova uspora i vyssi

uzitek.

e Motiv — Divodu pro cestovani je mnoho a pravé i¢ast na sportovnich aktivitach
miize byt jeden z hlavnich motivii v ramci cestovniho ruchu. Diky rostoucimu
trendu zdravého zivotniho stylu roste rok od roku i objem sportovné motivovaného

cestovniho ruchu.

Kotikova (2010) ve svém ¢lanku Cestovni ruch jako teoreticka disciplina
v kontextu kinantropologie konstatuje, Ze vyzkumy v oblasti sportovniho cestovniho
ruchu se mohou zaméfit na subjekt cestovniho ruchu — tedy ucastnika sportovniho
cestovniho ruchu anebo se mohou zabyvat objektem cestovniho ruchu, tedy cilem

cestovniho ruchu, pfipadné na jejich vzajemnou interakci.

Teoreticky model piistupt k oblasti sportovniho cestovniho ruchu vytvofili Hinch
a Higham (2001) v ,,Sport Tourism: a Framework for Research®, definuji urcity ramec
vyzkumil ve sportovnim cestovnim ruchu, ktery prezentuji ve tfech trovnich — sportovni

(Sport Dimension), ¢asové (Temporal Dimension) a uzemni (Spatial Dimension).

Weed (2006) publikoval v Sports tourism research 2000-2004: a systematic review
of knowledge and meta-evaluation of methods vystupy studie zaméfené
na prehled vyzkumt v oblasti sportovniho cestovniho ruchu. Analyzoval v§echny ¢lanky
v odbornych anglicko - jazy¢nych casopisech orientované na vyzkum v oblasti
sportovniho cestovniho ruchu publikované v letech 2000 — 2004. Celkem identifikoval
80 ¢lankl po strance jak pouzitych metod, tak i pfedmétu vyzkumu. Vysledkem bylo,
ze vyzkumy v oblasti sportovniho cestovniho ruchu jsou po strance predmétu zkoumani
1 vyzkumnych metod velmi diferencované, nelze je proto zobecnit. Davaji Siroké

moznosti pro badani v tomto oboru.
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Stejné tak jako vySe zminénd rozmanitost produktu cestovniho ruchu i sportovni
cestovni ruch nabizi oblasti, které zahrnuje a je moZnost se jim blize vénovat

a prozkoumat je.

3.1 Typologie sportovniho cestovniho ruchu

Typologie sportovniho cestovniho ruchu je zaloZzena na motivu ,,sportovni cesty*.
Sportovnim cestovnim ruchem mohou byt ucastnici motivovani jednodennimi
sportovnimi akcemi, kombinaci sportovnich i nesportovnich akci nebo nesportovnimi

akcemi obsahujici sportovani (Gibson, 2006).
Kotikova (2013) uvadi tii slozky cestovniho ruchu:

e Aktivni — provozovani pohybovych aktivit
e Pasivni — sledovani pohybovych aktivit

e Pasivni — navstéva atraktivit, které jsou s pohybovymi aktivitami spojeny

Dalsi typologii sportovniho cestovniho ruchu, které si blize specifikujeme nize,
se Cleni na: domdci sportovni turismus, vykonnostni a zavodni turismus, rekreacni

a relaxacni turismus a divactvi na sportovnich udalostech (Schwartzhoffova, 2010).

e Domaci sportovni turismus — Zahrnuje vice nez jednodenni cestu za sportem
a presahujici vzdalenost 40 km. Zahrani¢ni sportovni turistika je cestou do cizi
zem¢ za ucelem Ucasti na sportovni aktivité v pozici divaka, aktivniho tcastnika

nebo funkcionare.

e Vykonnostni a zavodni sportovni turismus — Zahrnuje lidi, ktefi maji sport jako
hlavni zamé&stnani (atleti, trenéfi, maséfi, doprovodny tym). Cestuji, aby se
zicCastnili zavodu, soustiedéni, apod. Pfed, mezi nebo po zadvodech provozuji
aktivity spadajici do oblasti cestovniho ruchu. Sportovni hledisko je hlavnim

divodem pro cestovani.

¢ Rekreacni a relaxa¢ni turismus — Oznacovan také jako aktivni. Pro tento typ jsou

typické rekreacni sporty béhem dovolené, jakymi jsou napft. jezdectvi, rafting,
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vodni surfing a horolezectvi. VSechny tyto aktivity vyzaduji urcitou miru

sportovni dovednosti a nabizeji také moznost soutézeni a zazitk.

¢ Divactvi na sportovnich akcich — V téchto pripadech se divaci ucastni sportovni
akce, ktera je konana v jinych zemich a méstech nez sportovci, trenéfi, sportovni
tym a fanousci ziji. Ktomu navazuje tzv. event turismus, jako dalsi typ
sportovniho cestovni ruchu — cestovani za ucelem zhlédnuti nebo zucastnéni se

akce. Event turismus bude blize specifikovan v samostatné kapitole.

Podobné ¢lenéni, které se svou podstatou vzajemné prekryva, uvadi Malcolm

(2008), ktery klasifikuje pét typt sportovniho cestovniho ruchu:

1) Sportovni cestovni ruch se sportovnim obsahem — Sport je vedlejsi aktivitou

a neni hlavnim motivem nebo ucelem cesty.

2) Utastnicky sportovni cestovni ruch — Chapan spise jako sportovni dovolena,

véetné jednodennich vylett.

3) Tréninkovy sportovni cestovni ruch — Primarnim tGcéelem je sportovni trénink

profesionali nebo instruktaz / kurz.

4) Sportovni eventy — Primarnim t¢elem cesty je ti¢ast na sportovni akci (Olympijské
hry, lokalni soutéze,...) a to, jako pfimy ucastnik (aktivni sportovec) nebo jako

divak nebo navstévnik.

5) Luxury sport tourism — Tento typ neni definovan konkrétnim druhem aktivity.
Jedna se spiSe o kvalitu zafizeni, které je navstiveno a vyuzivano. Jednd se i1

o luxusni ubytovani, sportovni zafizeni a vybaveni.

Gibson (2006), ktery je mi svym ¢lenénim nejblize, dé€li sportovni cestovni ruch

do dalsich kategorii active tousim, event sport tourism a nostalgie sport tourism.

e Active tourism — aktivni sportovni cestovni ruch — Obsahuje velké mnozstvi
aktivit, jako je napiiklad lyZovani, cykloturistika, turistika, golf a dal§i. Podle
Koppa (1999) zahrnuje sportovni cestovni ruch 10 — 30 % trhu cestovniho ruchu.

Podle UNWTO ma na oblibenost vliv sezonnost, kterd ndm definuje naptiklad
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nejoblibené;jsi sporty. V zimé — lyzovani, snowboarding, v 1ét¢ se jedna o aktivity

cykloturistiky, vodnich sportl apod. (Adair & Brent, 2004).

e Event tourism- sportovni divactvi — Tato kategorie je zajimava z hlediska
ekonomického potencidlu cestovniho ruchu. Zejména se jedna o celosvétové
a mezinarodni udélosti neboli - ,,mega soutéze* (Olympijské hry). Celosvétovy
zajem roste a turisté spojuji zabavu v hledistich ¢asto s poznanim mistni kultury
a pamétihodnosti. Ugastnici cestovniho ruchu utraci za vstupenky, veterni zabavu,
ubytovani a dopravu, coz vede k posileni a rozvoji cestovniho ruchu v destinaci.

Ptinosem sportovni akce a jeji navstéve je reklama pro celou destinaci nebo stat

(Adair & Brent, 2004).

e Nostalgia sport tourism - nostalgicky cestovni ruch — Zahrnuje navstévy sini
slavy a sportovnich muzei, sportovni cesty na proslulé stadiony, slavna sportovisteé
nebo sportovné orientované zajezdy nebo plavby za vidinou piitomnosti slavnych
sportoveu, jakozto hlavni atrakci pro turistu. Hlavnim motivem je zde obdiv, ucta,
dédictvi nebo ptibéh spojeny se sportovnim fanouSkovstvim (Olympijské museum
v Lausanne, stadion Wembley,...). Tyto pouté turistii na sportovni mista byvaji
vétsinou dlouhodobého charakteru, maji vyznam jak pro cestovni ruch tak i

ckonomiku statu (Adair & Brent, 2004).

Kurtman (2005) stejné jako uvedeni autoii do typologie sportovniho cestovniho
ruchu tadi také sportovni eventy. Dale zmifnuje i sportovni resorty, sportovni plavby,

sportovni turistické atrakce apod.

3.2 Utastnici sportovniho cestovniho ruchu

V ramci sportovniho cestovniho ruchu definuje Kortusovad (2006) ucastnika
sportovniho ruchu jako doc¢asného navstévnika, ktery nejméné 24 hodin pobyva v oblasti
sportovni udélosti a sportovni udalost je hlavnim motivem. Dand oblast je motivem

vedlejSim.

Kortusova (2006) zmintuje Weeda a Bulla (2004), kteti rozliSuji ucastniky

sportovniho cestovniho ruchu pro které:

e je sportovni cestovni ruch hlavnim diivodem jejich cesty,
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e existuje jiny divod motivace G€asti nez jen sport,

e existuje zajem o sport, ale sport pro n¢ neni hlavnim diivodem cesty.

Kortusova (2006) dle Gammon a Robinson (1997) dale definuje ucastniky
sportovniho cestovniho ruchu jako jedince nebo skupiny lidi, ktefi se aktivné ¢i pasivné
ucastni zavodniho ¢i rekrea¢niho sportu béhem cesty nebo pobytu na misté mimo své

obvyklé prostiedi. V tomto ptipadé byl zminén sport jako hlavni motiv cesty.

Vyse zminénou definici bylo poukdzdno na rozdil mezi ucastnikem sportovniho
cestovniho ruchu a mezi sportovnim ucastnikem cestovniho ruchu. Jedna se tedy
o jedince cestujictho nebo pobyvajiciho na misté mimo své obvyklé prostiedi a
ucastniciho se aktivné ¢i pasivné, zavodniho €1 rekreacniho sportu jako druhotné aktivity

(Kortusova, 2006).
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4 VYMEZENI POJMU EVENT A SPORTOVNI EVENT

K pochopeni pojmu event, mizeme vychdzet z definice Vomacky (2011),
kdy uspéSnost zapamatovani si jakékoli produktové informace, se zvySuje
prostiednictvim zazitkli a to zejména tehdy, mame-li ptilezitost se aktivné na téchto
zazitcich podilet. Tato predstaveni tak vykazuji neobycejné vysoky aktivaéni potencial v

obraznych predstavach jednotlivct a skupin.

Kotikova (2013) charakterizuje eventy jako jedinecné, docCasné, specialné
naplanované, tfizené a organizacné zabezpecené akce nebo udalosti, které maji dopad

na cestovni ruch. Jejich hlavnimi cili jsou:

e Poskytnout nové informace

e Dat lidi dohromady

e Odstartovat novy produkt

e Ocenit partnery

e Ziskat vefejné uvédomeni a uznani

¢ Pfipomenout firemni znacku nebo vyroci
e Vytvotit vlastni komunitu

e Zvysit loajalitu zaméstnanct a jejich rodin

Kotikova (2013) charakterizuje kazdy event nasledujicimi znaky:

e Jedinecnost a originalita

e Vymezenost v ¢ase (urcena doba trvani)

e Spojitost s konkrétnim mistem konani

e Uméle vytvotfend, dopiedu naplanovana udalost / akce

e M4 mistni piesah

e Je Cinitelem pro zvySujici poptavku, kterd je divodem k navstévnosti destinace
¢ Vyzaduje osobni pfitomnost navstévnikli

e Spojitost se silnym zdzitkem

e Pevny harmonogram

e Pfedem stanoveny rozpocet

e V¢tsi eventy jsou financovany i n€kolika subjekty
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Zaujalo m¢ dalsi ¢lenéni eventu do dvou skupin v ramci cestovniho ruchu, kdy
,,do prvni skupiny patii eventy, které jsou samotnym cilem lidi, cestuji proto, aby se jich
mohli zac¢astnit. Do druhé skupiny patii eventy, které jsou navstévovany turisty, ktefi se
jiz v dané destinaci nachazeji, to znamend, ze event netvoii motivaci pro navstévu
destinace, ale ti¢ast na eventu turistiim rozsifuje a zatraktivituje nabidku v dané destinaci,

a tim prispiva k vétsi spokojenosti navstévnika destinace (Kotikova, 2013, 92).

Atraktivnost eventli, nam tak zvySuje navsStévnost destinace. Eventy patii
k antropogennim (nehmotnym) podminkdm cestovniho ruchu a diky jim lze potencial
cestovniho ruchu vyrazné zvysit. Eventy jsou vyznamnou soucésti nabidky dané
destinace a stavaji se tak hlavni motivaci pro cestovani. Nesmime opomenout 1 akce,
které nejsou pro navstévniky atraktivni. NezvySuji navstévnost dané destinace a nemohou
byt povazovany za eventy v cestovnim ruchu, i kdyzZ mizou byt vazany dlouholetou
tradici. Pfikladem jsou sportovni akce juniort, zaku, které nemusi byt lakavé pro Sirokou

vetejnost (Kotikova, 2013).

Podle AIEST (Association Internationale d’Experts Scientifiques du Tourisme)
jsou eventy vyznamné jednorazové nebo opakujici se akce omezeného trvani, které maji
zvysit povédomi, atraktivitu a zisk destinaci cestovniho ruchu (Kotikova &

Schwartzhoffova, 2008).

Eventy ptedstavuji strukturovanou soucast nabidky cestovniho ruchu a miizeme je
Clenit z n¢kolika hledisek. Getz (2007) cleni eventy na kulturni, umélecké, zabavné,

politické, sportovni, rekreacni, obchodni, vzdélavaci a soukromé.

Freyer (1999) rozliSuje eventy kulturni, sportovni, obchodni, spole¢ensko-politické

a ptirodni.

4.1 Sportovni eventy

Atraktivnost sportovnich akci budi zdjem nejen u sportovci, jejich fanouska,
ale hlavné médii. Média jsou proto hlavnim ptfedpokladem pro ziskdni dalezitych
sponzord, kteti se Casto na realizaci finan¢né podileji. Na rtiznorodosti sportovnich eventti
pomaha nejen rozmanitost sportu a vyznam akce, ale 1 jejich velikost, zplisob organizace,

ohled na divaky a ucastniky a dalsi faktory. Sportovni akce mizeme rozdélit na akce
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v oblasti sportu vrcholového ¢i vykonnostniho a na akce v oblasti sportu rekrea¢niho
(Kotikova & Schwartzhoffova, 2008).

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) zminuji: Velké sportovni akce a ,,mega* akce,
kterymi jsou napt. olympijské hry, mistrovstvi svéta, které jsou ve svétoveé popularnich
sportech ur¢itym zvlastnim druhem akci. Dosahuji celosvétového vyznamu, zacastiuje
se jich veliky pocet sportovci i divaki, vyzaduji dlouhodobou a profesionalni ptipravu
spojenou ¢asto s vybudovanim potiebné infrastruktury, pfitahuji mimotadny zdjem médii,

maji fadu sponzort.
U akci tohoto typu definuje Getz (2007) nasledujicimi znaky:

e Misto, kde se konaji, je vysledkem vybérového tizeni, volby (bidding).
e Konaji se zpravidla v dané destinaci jen jednou (opakované az po delsi dob¢).
e Dlouhodoby odkaz akce musi byt naplanovany a fizeny ptes zvlast ziizené

instituce.

Vyznamnymi akcemi pro cestovni ruch jsou napt. akce, které se dlouhodobé poji
s uréitym mistem. MUze jimi byt napt. tenisovy turnaj ve Wimbledonu, dostihy Velka
cena v Liverpoolu, velké ceny v zavodech formule 1(Kotikova & Schwartzhoffova,

2008).

Musime brat v potaz i akce mensiho charakteru, které taktézZ mohou mit dopad
na rozvoj cestovniho ruchu v dané destinaci. Z pohledu navstévnosti mizeme rozlisit
akce, které jsou orientované na navstévniky a akce, které jsou orientované na ucastniky

(Kotikova & Schwartzhoffova, 2008).

4.1.1 Typologie sportovnich eventii

Typologie sportovnich eventli je ¢lenéna podobné jako eventy nesportovniho
charakteru. Lze je vSak délit i podle dalSich kritérii, soucasti je i moznost kombinace
(napf. podle subjektu, ktery akci potada, podle disciplin, apod.). Nize vycet ¢lenéni dle
Novotného (2010) a Stewarta (2006), doplnén o piiklady:

1) Sportovni eventy podle mista konani
e indoorové — Ledni hokej, basketbal a dalsi. Vyhodou indoorovych sportovnich

eventil je, Ze nejsou zavislé na pocasi.
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2)

Outdoorové — Sporty organizované pod Sitym nebem, venkovni prostiedi napf.
fotbal, beach voleyball a dalsi, v individualnich sportech muze jit napf. o dostihy,

tenis, motocyklové zavody.

Sportovni eventy podle frekvence konani

Velké mnozstvi sportovnich eventli se uskutecniuje pravidelné. Sportovni eventy

¢lenime podle frekvence konani. Hranice, mezi vysokou a nizkou frekvenci konani lze

povazovat jeden rok (Stewart, 2006).

3)

Eventy s vysokou frekvenci — Pievazné ligy kolektivnich sportt.
Eventy s nizkou frekvenci — Mizeme rozdélit na: kazdoro¢ni (mistrovstvi svéta
Vv lednim hokeji,...), dvoulety interval (mistrovstvi svét a v lyZovani, biatlonu,...),

ctyrlety interval (olympijské hry,...).

Sportovni eventy dle délky trvani
Kratkodobé - délka trvani 1 den, napft.: bézecky zavod (maraton)
Strednédobé — délka trvani nékolik dni, napt.: tenisové turnaje, atletické zavody

Dlouhodobé — délka trvani delsi nez tyden, napi.: Olympijské hry

Sportovni eventy dle celkového vyznamu

Mezinarodni (mega eventy) — Olympijské hry, mistrovstvi svéta v lednim hokeji
Znackové (Hallmarsk events) — tenisovy turnaj Wimbledon

Regionalni (major vents) — Velké Pardubickd, Prazsky mezinarodni maraton

Mistni (local evnets) — Beskydska sedmicka, 24hodin Lysa

Ke sportovnim eventiim dle celkového vyznamu mizeme doplnit ¢lenéni i podle

pusobnosti Obrazek 2. (Novotny, 2011). U akci svétového charakteru se jedna napf.

o Olympijské hry, mistrovstvi svéta apod. U kontinentalnich akci dominuje nejvyssi

soutéz typu Mistrovstvi Evropy. Néarodni uroven piedstavuje tizemi, na kterém se akce,

soutéZe, pohdry odehravaji.
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Obrazek 2. — Typologie sportovnich eventii dle piisobnosti

Sportovni akce

[ l

Mezinarodni , L, .
, . Narodni Uroven
uroven
I
7 l ’ I . 7 l ’
Svétova KontinentaIni Statni Krajské Obecni
akce akce akce akce akce

Zdroj: Novotny, 2011

5)

6)

Sportovni eventy dle oborovosti

Jednooborové — Cilem je vybrat jednoho nejlepsiho sportovce - vitéze. Miize se
jednat o riizné kategorie (v€k, pohlavi). Napt. u bézeckych zavodu.

Viceoborové — Je souborem vice disciplin nebo sportovniho odvétvi, tim padem je

definovano vice vitézi. Napt. mistrovstvi svéta v biatlonu.

Sportovni eventy podle zaméreni

Orientace na navstévniky — Tyka se sportovnich akci u sportl, které jsou
u fanouskd oblibené (hokej, fotbal,...). V Ceské republice navitévnost
uvedenych akci roste pfevazné u mezindrodnich a mistrovskych udalosti.

Orientace na u¢astniky — U¢ast na téchto typech akci je rtizna, napf. maratonské

behy apod.

Kotikové a Schwartzhoffova (2008) dale déli tuto skupinu na:
Profesné orientovanou
Zazitkovou — uvedenou skupinu dale d€li na aktivni, ktera je orientovana na

ucastniky a pasivni, orientovanou na navstévniky

Nesmime opomenout na divacky atraktivni akce, kterymi mohou byt Eventy

V oblasti rekreacniho sportu. Ptikladem ,pasivni* Gcasti se miiZze jednat o sportovni

exhibice, mezi akce s ,aktivni“ 0casti se zde muze fadit rekreacni soutéz. I akce

v oblasti rekrea¢niho sportu mohou pattit mezi velké akce, a to jak co do poctu Gcastnik,

28



tak co do poctu navstévnikl, ale i z hlediska vyse rozpoctu a profesiondlni ptipravy.
Avsak ne kazdd sportovni akce miize byt povazovdna za event v cestovnim ruchu.
Z hlediska vyznamnosti maji Vvliv jen na mistni obyvatelstvo a jen na tzky okruh

sportovct a fanouskl (Kotikova & Schwartzhoffova, 2008).

4.2 VIiv eventii a sportovnich eventi na destinaci cestovniho ruchu

Eventy mohou mit na destinaci cestovniho ruchu jak pozitivni tak i negativni vliv.

Mezi hlavni pozitiva fadime zvyseni navstévnosti a zlepSeni image destinace.

Zvyseni navstévnosti se nemusi vztahovat jen k pfitomnosti na daném eventu,
ale miize se jednat i o naslednou dlouhodobou navstévnost. Dal$im pozitivem eventd je i
to, Ze jejich kondni miize probihat i mimo hlavni sezénu a tim tak ovlivni navs§tévnost
destinace v obdobi minisezony (prosluly karneval v Benatkach, kongresy, konference,
sportovni akce konané v prubehu roku). Mimotadné uspesné eventy i ty pravidelné se
opakujici mohou velmi ptiznivé ovlivnit image destinace. Informace o téchto eventech se
dostavaji do médii, vzrusta tak informovanost potencialnich navstévniki a mize se zvysit
1 zajem o navstévu nejen dan¢ho eventu, ale 1 samotné destinace, se kterou je dany event
spojovan. Piikladem muze byt rakousky Innsbruck, kde se dvakrat konaly zimni
olympijské hry a ma po svété¢ image stiediska zimnich sportd. (Kotikova &

Schwartzhoffova, 2008).

Jako negativni vliv eventli na destinaci Ize jmenovat zejména: pietizenost dopravni
infrastruktury, zvySené naroky na bezpec¢nost tcastniki i mistni obyvatelstvo, problémy

se zasobovanim, tvorbu odpadu a vyss§i ceny (Kotikova & Schwartzhoffova, 2008).

Rizikem pro danou destinaci pifi pofddani eventil, mize byt zména cilové skupiny
ucastnikli, neZ bylo pro danou destinaci typické. Naptiklad pti potadani technoparty
v lazenském mésté. Reakce v tom piipadé nebude mit pozitivni odezvu jak u mistnich
obyvatel, tak u typickych ndvstévnikii mésta, soucasné nevybuduje celkovy pozitivni

image destinace (Kotikova & Schwartzhoffova, 2008).

Sportovni cestovni ruch, jak jiZz bylo feceno, patii k rychle se rozvijejicim odvétvi.
A sportovni akce velkou ¢asti ptispivaji k zlepSeni mista a okoli, v misté kde je akce

organizovana a maji vliv na vice subjektu.
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Schwartzhoffova (2010) popisuje spiSe pozitivni charakter. Zminuje predevSim
zlepSeni infrastruktury, parkd, turistickych atrakci, sportovnich zatfizeni, méstské
hromadné dopravy a parkovacich ploch. Déle rozsiteni sportovnich produktt cestovniho
ruchu a jejich potadani ve sportovnich zatizenich nebo exhibice v novych halach a
kongresovych centrech. Vyznamnym pozitivnim vlivem je navratnost turistd do destinace

i po skonceni sportovniho eventu.

Kde nelze ptimo a jednozna¢né urcit zda je vliv pozitivni nebo negativni, je u tzv.
mega-eventi, které se Casto uskuteCiiuji za garance statu. Piikladem mohou byt
olympijské hry, které vyzaduji vystavbu olympijské vesnice, tady sportovist,
ubytovacich a stravovacich kapacit, dopravni infrastruktury, informaénich siti (Kotikova

& Schwartzhoffova, 2008).

Jinym ptikladem u letnich Olympijskych her uskute¢nénych v Sydney v roce 2000,
je fakt, Ze se staly reklamou pro celou Australii. Reklama destinace zdarma
je hlavni prémii pro hostitelska mésta téchto velkych sportovnich podnikti. Druhym
prikladem jsou Olympijské hry v Pekingu 2008. Cina po skon¢eni her zaznamenala
stabilni nartist ptijizdéjicich turistli a stala se jednou z nejoblibengjSich destinaci svéta a

to diky ptilezitosti k navazani novych vztaha s okolnim svétem (Skoumal, 2002).
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5 CILE PRACE

Cile prace
Na prikladu série zavodt Valachy Tour bylo hlavnim cilem stanovit profil ucastnika

a zjistit jeho zajem o navstiveni regionu i mimo termin konani zavoda.

Diléim cilem je pfedstaveni série zavodu Valachy Tour jako produktu sportovniho

cestovniho ruchu.

Vyzkumné otazky

e Jaky je profil ucastnika série zdvodi Valachy Tour na zakladé
sociodemografickych udaju?
e Jaké sluzby cestovniho ruchu ¢erpa ticastnik série zavodi Valachy Tour?

e Jaky je zajem ucastnika vratit se do destinace 1 mimo zavod?
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6 METODIKA

Ke zpracovani diplomové prace bylo vyuzito nasledujicich vyzkumnych metod

a technik.

Metoda analyzy sekundarnich dat: Pro ziskani dat a informaci zejména z odborné

literatury, internetovych ¢eskych i zahrani¢nich zdroji, elektronickych databazi.

Situaéni analyza: Pro zmapovani vyvoje a souCasné¢ho stavu celé série zavoda

Valachy Tour.

Ustni rozhovor s pani Michaelou VIkovou, marketingovou on-line specialistkou a

spoluorganizatorkou zavodi Valachy Tour.

Pro kvantitativni vyzkum byl zvolen sbér primarnich dat formou online ankety.
Poradatelem zavodi byl prostiednictvim emailu spoleéné se zdvodnim reportem a
fotografiemi ze zavodd, zaslan odkaz na anketu se Zadosti o jeji vyplnéni. Anketa
k vypInéni (https://www.survio.com/survey/d/W2C0U2T3UOK1A9B10) byla G¢astnikiim
zavodl zaslana pofadatelem vzdy po ukonfeni zavodi. Byla zaméfena
na ucastniky zavodt, byla zcela anonymni a obsahovala celkem 16 otazek (Ptiloha 1.).
Aby bylo dosaZeno cili prace, skladba otazek tvotila dvé roviny. Cast, ktera stanovila
kritérium profilu ucastnika spojené s vlastni tcasti na zdvodech. Jednalo se o otazky
zaméfené na motivaci, sportovni uroven, zdroj informaci, spokojenost a
sociodemografické udaje. Cast druha, ktera byla zaméfena na Gerpani sluzeb cestovniho
ruchu a zji$téni zdjmu o navstiveni destinace i mimo termin konani zavodu. Jednalo se
o anketu vlastni konstrukce, jejiz znéni bylo konzultovano jak s vedouci diplomové prace,
tak i s pofadateli. Pfed umisténim na server probéhl pilotni vyzkum u 8 lidi z fad mych

znamych.

Vyzkumny soubor a zpracovani dat

Celé obdobi sbéru dat probihalo od tnora 2018 az do konce listopadu 2018.
Vyzkumny soubor tvofili i€astnici série zavodii Valachy Tour uskute¢néné v roce 2018,
bez ohledu na to, zda se zucastnili série celé (vSech 5 zavodl) nebo jen nékterych z nich.
Celkovy pocet ucastnikii nad 15 let bylo dle vysledkovych listin 1912. Celkovy vzorek
respondentt tvofilo 213 (11,14 %) aktivnich ucastnikti zavodu a 182 (46%) anketu

nedokon¢ilo. Online anketa byla umisténa pod odkazem:
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https://www.survio.com/survey/d/W2C0OU2T3UOK1A9B10O a vyhodnoceni dat bylo
zpracovano prostfednictvim internetové aplikace survio.com. Nékteré vysledky byly pro

snazs$i prehlednost autorem prace upraveny.
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7  VYSLEDKY

V prvni ¢asti vysledki diplomové prace je provedena situacni analyza série zdvodi

Valachy Tour, se zaméfenim na piedstaveni jednotlivych zavodu.

V druhé ¢asti, jsou vyobrazeny vysledky online ankety zaméiené na ti¢astniky série
zavodi Valachy Tour. Anketa byla koncipovana do dvou rovin. Cast zaméfend
na profil Ucastnika a ¢ast druhd zaméfend na cestovni ruch a zjisténi zajmu 0 znovu
navstiveni destinace. Vzorek respondentd tvofilo celkem 213 aktivnich G¢astnikt série
z&vodl Valachy Tour. Pro snazs$i orientaci jsou vysledky jednotlivych otdzek zpracovany

grafy spolu s komentafem autora diplomové prace.

7.1 Valachy Tour jako produkt

Valachy Tour je koncep¢né jediny serial péti atraktivnich zavodi v rtiznych
disciplinach a to duatlonu, cyklistice, triatlonu, bézeckého lyzovani a béhu, ktery je
potadan v udoli Velkych Karlovic jiz od roku 2013. Potadateli zavodi jsou spole¢nosti
HP Tronic a Resort Valachy, ktery poskytuje zazemi v hotelovém komplexu

(ww.valachytour.cz/content/1).

Dnesni podobé zavodu piedchazela teambuildingova aktivita, ktera byla urena
pouze zaméstnancim HP Tronic a partnerim spoleCnosti. Z iniciativy dneSniho
prezidenta Valachy Tour, byl historicky prvnim zavodem triatlon uspotfadany v roce
2009. Dftive soukroma akce rostla na prestizi a zdjem o ni rostl i z fad vefejnosti.
Organizatofi proto uspoiadali v roce 2011 zavod vefejny s nazvem Valachy Man. O rok
pozdéji (2012) byl uskutecnén druhy roc¢nik zavodu Valachy Man. Tento rok byl pro
pofadatele kli¢ovy, jelikoz se zrodila mySlenka posunout akci dal. Sportovni serialy jako
Kolo pro Zivot a CzechRun byly pro organizatory inspiraci. Prvni mysSlenka propojit
triatlon s cyklistickym zavodem a zdvodem bézeckého lyzovani, které jsou pofadany obci
Velké Karlovice, bohuzel nevySel. Padlo tak rozhodnuti uspotfadat zavody vlastni

(Plackova, 2017).

Zlomovym rokem pro cely serial zavodi Valachy Tour byl rok 2013, kdy zavody
zacaly psat svou sériovou historii. Premiérové byly uskutecnény jednotlivé zavody:
Valachy duatlon, Bike Valachy, Valachy Man, Béhej Valachy a o rok pozd¢ji doplnila

sérii No¢ni stopa Valachy. VSechny uvedené zavody jsou rozloZzeny do celého
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kalendainiho roku (Plackova, 2017). Zavody doprovazi i doprovodny program, jakym je
naptiklad testovani kol, testovani obuvi a dalsi pro navstévniky zajimavé akce. Jednotlivé

zavody budou podrobnéji popsany nize v kapitole.

Cilem do budoucna, je podle slov organizatori zavody dal rozvijet. Piesnou
pfedstavu o rozsifeni akce jeSt€¢ nemaji. Mezi moznosti se fadi organizace zavodu
do nové lokality nebo zamétit se na rodiny s détmi, Cili rozSifeni détskych zavodi
na rodinné tymy. Zamlouva se jim také pfedstava o rozsifeni kategorii zdvodniki napf.
podle profese (Gstni sdéleni pi Vlkova, 2019). Coz by dle mého nazoru mohlo byt
zajimavé. Dal§i moZnosti by mohl byt vznik nového Sestého zdvodu série. Mohlo by jit
napt. o typ vytrvalostniho zavodu, kterych se dle odpovédi respondentii spousta vénuje

(vysledky ankety v kapitole 7.2 Vysledky vyzkumu) a jejich obliba roste.

Série zavodu vlastni své logo (Obrazek 5.), jenz zachycuje jednotlivé sportovni
discipliny, které jsou v ramci n€kterych zavodiu kombinovany (napf. Valachy Man —
cyklistika, plavani, béh). Logo a nazev udalosti je vzdy staly a neméni se, 1 kdyz jsou
partnery akce velké mezinarodni spolecnosti. Stalost loga a ndzvu tak zvysuje povédomi
o zavodu a snadnéji se zapamatuje. V tomto roce je generalnim partnerem Hello bank,
dalsi hlavni partnefi jsou napt. Kilpi, Nikon, Inov8, Gogen, Philips, Kofola a dalsi

(ww.valachytour.cz/content/1).

Obrazek 5.LogoValachy Tour

\\| i

VALACHY

TOUR

Zdroj: www. behame.cz/1381/serial-valachy-tour-pokracuje-zavodem-bike-valachy-jiz-
13-7/

Zavody jsou zaméfeny prevazné na amatérskou sportovni vefejnost a na dostupné,

zndmé sporty. Specifickou vlastnosti celé série je, Ze si amatérsti sportovei mohou
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pométovat sily se sportovci profesionalnimi, ktefi jsou pravidelnymi hosty i1 ucastniky

zavodu.

Utastnici zdvodt ziskavaji bdhem celé série bodové hodnoceni a s poslednim
zavodem v sérii je vyhlasen celkovy vitéz Valachy Tour. Motivem pro ucast mize byt
nejen jiz zminéné zmeteni sil s profesionalnimi sportovci, kterymi byli napt. olympijsky
vitéz Jaroslav Kulhavy, Petr Vabrousek, Milo§ Skorpil, Ondiej Synek, paralympijsky
vitéz Jiti Jezek a dalsi, ale i penézitd vyhra (price money) v hodnoté od 1 500K¢ —
10 000K¢ a dalsi hodnotné ceny napi. wellness pobyt v Beskydech pro 2 osoby, SMART
LED televizor Philips, Vinotéka Hyunday atd. (www.valachytour.cz ).

Lokalita pofadanych zavodi je velmi lukrativni z hlediska komplexu Resortu
Valachy (hotely se nachazi vrozsahu 3,5km), disponuje nabidkou wellness sluzeb,
kvalitni gastronomii a moznosti volnocasovych aktivit (golf, cyklostezka, lyzaiské
arealy). Zavodnici, tak maji po zavodé moznost kvalitni regenerace a relaxace. Mezi
vyhodu pofadanych zavodu povazuji snadnou dostupnost pro Slovenské zavodniky.

Statni hranice je vzdalena pouze par kilometrii od mista akce.

Pro zjisténi konkuren¢nich zdvodii potfadanych ve stejnych terminech jako
jednotlivé druhy zavoda Valachy Tour, byla analyzovana tzv. terminovka na webu
béhej.com (seznam vSech zavodi konanych v daném roce). V roce 2018, byla nalezena
shoda pouze se zavodem Ostravicky kros v Moravskoslezském kraji, ktery se konal
ve stejny termin, jako zavod Béhej Valachy (20. 10. 2018). Ostatni zdvody nemély

v terminech konkurenci.

Stejné¢ tak nema Valachy Tour konkurenci v podobé podobné série zavodi,
organizovanych ve stejné lokalité. VétSina tour zavodu jsou stejného typu, ale s riznymi
startovnimi misty v Ceské republice. Na ptiklad u bézeckych zavodii se mize jednat
0 Czech Ultra Trial Tour. Tato série téi horskych bézeckych zavodu se potada v riznych
pohotich Ceské republiky (Jeseniky, Beskydy, Karpaty). Stejné tak i B&hej Lesy, které
byly ¢asto jmenovany jako jedny z dalSich béZeckych zavodu, kterych se respondenti
zacastnovali. U cyklistickych zavodi mize byt nejvétsim piikladem Kolo pro zivot a
u bézeckého lyzovani Stopa pro zivot. Oba tyto zavody jsou potfaddany jednim
pofadatelskym subjektem. Ale také se jedna o sérii zavodi konanych na riznych mistech

Ceské republiky.
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Podobny koncept zdvodl byl nalezen u slovinského Soc¢a Outdoor festival, konany

v ¢ervnu ve mesté Tolvin. Jedna se sice o outdoorovy festival, ale v ramci jeho konani je

moznost zucastnit se bézeckych, cyklistickych i duatlonovych zdvodi. Soca Outdoor

festival je organizovan taktéz v krasné piirodni lokalité na soutoku feky Soc¢i a Tolminky

Vv

Nize k vybranému tématu diplomové prace, aplikuji na piikladu sportovniho eventu

- série zavodi Valachy Tour zaclenéni dle Novotného (2010):

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Sportovni eventy podle mista konani — Celd série zavodii se odehrava v malebné

piirodé bez ohledu na pocasi. Podle mista se fadi jako outdoor — venkovni.

Sportovni eventy podle frekvence konani — Jedn4 se o kazdoro¢ni planovanou

akci, organizovanou jiz od roku 2013. Proto spada do eventi s nizkou frekvenci.

Sportovni eventy dle délky trvani - Zavody jsou potfadany jako série v prubéhu

celého roku. Kazdy zavod je ale jednodenni akci. Spada do kategorie kratkodobé.

Sportovni eventy dle celkového vyznamu — Série zadvodii md mistni regionalni

vyznam (local events).

Sportovni eventy dle oborovosti — Valachy Tour stanovuje vitéze v jednotlivych
kategoriich zavodu (podle v€ku, pohlavi). Jednotlivé zavody jsou dle oborovosti
jednooborové. Avsak u vyhodnoceni celkového vitéze celé série Valachy Tour se
hodnoti vSechny discipliny dohromady. V tomto piipadé spada i do viceoborové

kategorie.

Sportovni eventy podle zaméreni — Zavody jsou orientované na ucastniky,

kterych je kazdoro¢né kolem dvou tisic.
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7.1.1 No¢ni stopa Valachy

No¢ni stopa Valachy - zdvod v bézeckém lyzovani, otevira celou sérii zavodi
Valachy Tour a od roku 2014 je kazdoro¢né uskute¢néna v unoru. Jedna se o zavod
na cca 15 km (méni dle podminek trati) klasickou technikou s intervalovym startem.
Trasa je vedena udolim Léskové ve Velkych Karlovicich. Povinnym vybavenim je ¢elova
svitilna, kterd dodava zavodu jedine¢nou atmosféru. Kategoriemi zavodu jsou hlavni
dospéla a détska, které jsou rozdeleny podle véku. V piipad¢ nepiizné pocasi (nedostatku
snéhu) je No¢ni stopa Valachy organizovana jako béZecky zavod. Bylo tomu tak v letech
2014 a 2016. Vroce 2018 byl zavod taktéZz sné¢hovymi podminkami ohrozen, ale

na posledni chvili snih napadl. Zajem zc¢astnit se stale roste, bohuzel kvili intervalovému

startu je pocet startovnich mist omezen.

Obrazek 6. — Pocet tcastnikd No¢ni stopa Valachy v letech 2014 — 2018

Nocni stopa Valachy 2014 - 2018
350
2 300
é 250 /\/\‘
o 200
0
> 150
§ 100 — —e
S 50
2014 2015 2016 2017 2018
pocet dospélych ) 242 188 292 243
Ucastnikd
$—=pocet détskych 80 140 140 115
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Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 7. — Rozvoj ceny startovného No¢ni stopa Valachy v letech 2014 — 2018
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Zdroj: vlastni zpracovani
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7.1.2 Valachy duatlon

Je druhym zévodem v sérii a je pravidelné organizovan zacatkem kvétna. Zavod
kombinuje dvé discipliny — horskou cyklistiku a terénni béh a je rozdélen na tii ¢asti.
Prvni ¢ast tvoti béh na 3 km, nasleduje ¢ast cyklisticka dlouha 15 km a uzavira ji znovu
béh na 3 km. Stejnou strukturu maji i détské zavody, ale délka useku se lisi dle vékovych

kategorii. V roce 2016 byl zajem v poctu celkovych zdvodnikli obrovsky dostahl poctu

527 0castnika.

Obrazek 8. — Pocet tcastnikd Valachy duatlon v letech 2014 — 2018
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Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 9. — Rozvoj ceny startovného Valachy duatlon v letech 2014 — 2018

Startovné Valachy duatlon 2014 - 2018
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Zdroj: vlastni zpracovani
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7.1.3 Bike Valachy

Maratonem horskych kol je tfeti zadvod série a je organizovan v mésici Cervnu.
Cyklisticky zavod vede po ostrych valasskych kotarech a je spojen s nadhernymi vyhledy.
Délku a trasu organizatofi kazdy rok méni, aby byla vzdy atraktivni. Zavodnici maji
moznost ze dvou variant vybéru. Bike dlouha trat’ o délce cca 40 km s pievySenim 1300
m a Bike kratkd o délce 20 km s pfevySenim 660 m. Zavod tvoii opét hlavni kategorii
dospélych a kategorii détskou dle veéku. Zajem o Bike Valachy roste a dosahuje
kapacitniho limitu. Kapacitni limit je dan tim, ze trasa vede pfes CHKO (chranénou

krajinnou oblast) a organizatoti musi dodrzovat natizeni o pohybu v téchto mistech.

Obrazek 10. — Pocet ucastnik Bike Valachy v letech 2014 — 2018
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Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 11. — Rozvoj ceny startovného Bike Valachy v letech 2014 — 2018
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7.1.4 Valachy Man

Triatlonovy zévod je ¢tvrtym zavodem série organizovany v letnim mésici srpnu.
Je kombinaci plavani, cyklistiky a béhu. Kategorie jsou rozdéleny na dosp¢lé i déti podle
véku. Ucastnici maji moznost vybéru rtiznych délek trati a dokonce i moZznost tymi

(Stafet). Napt. v roce 2018 byly nasledujici moznosti:

¢ Valachy man 2018 — kratky: plavani 25 m — kolo 12km - béh 3,6km

e Valachy man 2018 — $tafety: (tfi¢lenna Stafeta) plavani 350m — kolo 16km — béh
4,5km

¢ Valachy man 2018 — dlouhy: plavani 350m — kolo 16 km — b&h 4,5km

Jedna se o nejpocetnéjsi zavod co do mnozstvi ucastnikil, je to nejveétsi udalost
Vv okoli a tési se obrovského zajmu (Obrazek 12.). Je zlatym hiebem celé série. Ale i

V tomto piipadé jsou kapacity startovni listiny omezeny z jiz zminénych divodi.

Obrazek 12. — Pocet ucastnikti Valachy Man v letech 2014 — 2018
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 13. — Rozvoj ceny startovného Valachy Man v letech 2014 — 2018

Startovné Valachy Man 2014 - 2018
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Zdroj: vlastni zpracovani

7.1.5 Béhej Valachy

Je zavérecnou akci série Valachy Tour pofddanou V fijnu. Jde o zédvod horského
béhu a vede po valaSskych kopcich. Atmosféru dotvafi podzimni krajina, kterd
V Ucastnicich zanechdva silny zazitek a radost z ptirody. Trat je d¢lena na dvé velikosti.
Dlouhou o délce 12 km a kratkou o délce 6,5 km. Détské traté maji rizné délky
Vv zavislosti na véku zucastnénych. Dospéla kategorie je rozdélena tradiéné dle pohlavi a
veéku. Bézecké zavody jsou mezi amatérskymi sportovcei velmi popularni a proto se 1 tento

zévod fadi v poc¢tu navstévnosti hned za triatlon Valachy Man.

Obrazek 14. — Pocet ucastnikti Béhej Valachy v letech 2014 — 2018
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450

400
350
300
250

200
150
100

50

pocet Ucastnikd

2013 2014 2015 2016 2017 2018
=@=pocet dospélych

Ly e 232 271 410 342 377 288
Ucastnikd

poc,evt det,skoych 129 250 230 323 204
ucastnikd

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 15. — Rozvoj ceny startovného Béhej Valachy v letech 2014 — 2018

Startovné Béhej Valachy 2014 - 2018
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Zdroj: vlastni zpracovani

7.2  Vysledky vyzkumu

Sociodemografické udaje

Pocet respondentd muzského pohlavi dosahl 60,6 % a pievazoval nad Zenami,

které byly zastoupeny ve vzorku 39,4% .

kategorie, do kterych se méli respondenti zatadit. VEékovou kategorii 15 — 30 let tvofilo
25, 8% respondentd, v kategorii 30 — 45 let, ktera byla zastoupena nejvice, tvofilo 58,2
%, Vv kategorii 45 — 60 let 14,1% a vékova kategorie nad 60 let obdivuhodnych 1,9 %

Veékova struktura ucastnika zavodi Valachy Tour obsahovala ¢tyii vékové

(Obrazek 16.).
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Obrazek 16. — Veék respondentit

L3%

B2 %

®15-300et @ 30-450et @ 45-600et W 5D - avice

Zastoupeni krajii nebo statii, ze kterého respondenti pochazeli, byl nejvice zastoupen
kraj Zlinsky (33,3 %), kde m¢li respondenti blize specifikovat i okres. Z okresu Vsetin
bylo 42 respondentu, z okresu Zlin 22, z okresu Kromériz 4 a 3 respondenti byli z okresu
Uherské Hradisté. Zastupci z kraje Moravskoslezského tvorili 19,7 %, Jihomoravsky
11,7 %, kraj Olomoucky 9,9 %, hlavni mésto Praha 5,2 % stejné tak jako Slovenska
republika 5,2 %. Kralovéhradecky kraj 3,3 %, Stfedocesky kraj 2,8 %, Plzenisky
kraj 2,3 %. U kraje Vysotina, Pardubického i Usteckého tvoiil podil respondenti
shodné 1, 4 %. Jiho¢esky spolu s krajem Libereckym 0, 9 % a jeden respondent byl
z Polska (0,5 %). Pouze kraj Karlovarsky netvofil zadny respondent (0%b). | tak

zZ riznorodych vysledkd mizeme potvrdit véhlas série zdvodi Valachy Tour v celé

Ceské republice i v zahraniéi (Obrazek 17.).
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Obrazek 17. — Bydlisteé
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Plzefisky kraj @ Polsko ® Slovenska republika @ Stfedocesky kraj @ Zlinsky kraj ® Ustecky kraj

U otazky, které ze série zavodit Valachy Tour jste se jiz zucastnil / la?, méli
respondenti moznost vybrat vice nez jednu odpoveéd’, protoze se jednalo o sérii zdvodi a
byla moznost zucastnit se celé¢ tour nebo 1 jen jednoho zévodu. Nejvétsi ucast byla
zastoupena u zavodu Béhej Valachy podilem 44,6 % 0 2,8 % mén¢ s podilem 41,8 %
byla druhou nejvice zastoupenou ucasti na triatlonu Valachy Man, piestoze z hlediska
startovni listiny byl Valachy Man v po¢tu registrovanych startujicich v roce 2018
nejpocetnéjsi z celé série zavodu. Bike Valachy o necelych 5 % méné se zGcastnilo
37,1 % respondenti. No¢ni stopu Valachy navstivilo 31,5 % respondenti, i kdyZ v roce
2018 byly no¢ni zdvody v bézeckém lyZovani ohroZeny z ditvodu nedostatku sn¢hovych
podminek. Nejméné ucastniki v poctu respondentd, 21,1 % bylo zjiSténo
u Valachy duatlonu, ackoli se jedné o jeden z nejvétsich duatlonovych zavodi v Ceské
republice (Obrazek 18.).
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Obrazek 18. — Ucast na sérii zavodii Valachy Tour
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® Notnf stopa Valachy ® valachy duatlon © Bike valachy
® valachy Man ® Béhgj Valachy

Koncept celé atraktivni série zavodu Valachy Tour je orientovan prevazné
na amatérské ucastniky, ktefi si mohou porovnat své sily s profesionaly — vrcholova
uroven. Na jaké urovni ucastnici sportuji, mizeme potvrdit zastoupeni v rekreacni
(amatérské) tirovni 82,2 %. Na zavodni Grovni v poctu respondentii 17,4 % a vrcholové

pouhych 0,5 % (Obrazek 19.).

Obrazek 19. — Sportovni Groven

® Rekreacni @ Zavodni @ Vrcholové
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Na otazku zda se zucastiiuji i podobnych zdvodii méli respondenti moznost
odpoveédét ano / ne. V pripadé volby ANO, ktera byla nejvice zastoupena 64,8 %, byl
respondent vyzvan k blizsi specifikaci a uvedeni piikladu zdvodu. V moznosti blizsi
specifikace vybirali z moznosti zdvodi bézeckych, které byly nejvice zastoupeny
34,3 %, cyklistickych 23,5 %, plaveckych 0,9 %, duatlon 6,6 %, triatlon 13,1 %,
béZecké lyZovani 8,9 % a jiné jaké 5,6 %. U moznosti jiné jaké a jeji blizsi specifikaci
se respondenti dale zucastiiuji zdvodl vytrvaloestnich. Tato odpovéd’ byla odpovézena
u v8ech 12 respondentl. Jinych podobnych zavodu se nezucastiiuje 32,4 % (NE)

(Obrazek 20.).

Obrazek 20. — Ugast na podobnych zavodech
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Nejvice dotazovanych se o zdvodech dozvédelo od piatel 63,4 %. Velmi ¢etnou
odpovédi byly 1 socidlni sité 43,2 % a tzv. terminovka, kterd je souhrnem vSech
potadanych zavodii tuzemsku a pfilehlych zahrani¢nich zemi (Slovenska republika,
Rakousko apod.) vyuziva ji 27,2 %. Zbyla informa¢ni média dosahla nasledujicich
vysledkii - webova stranka 22,5 %, billboard 5,6 %, rozhlasovd média 3,3, % tiskova
média 2,8 %, televizni média 0,9 %, jiné zdroje 0 %. | v tomto piipadé méli respondenti

moznost zaSkrtnout vice moznych odpovédi (Obrazek 21.).
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Obrazek 21. — Zdroj informaci o zdvodech
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Jiné zdroje

Motivii ucasti na zavodech Valachy Tour mize byt vicero, proto méli respondenti
moznost vybéru vice odpovédi. Nejvétsi motivaci pro Ucast byla zabava 59,6 %.
S uspokojenim muzu konstatovat, ze z hlediska atraktivnosti destinace cestovniho
ruchu bylo druhym motivatorem prostiedi zavodi 59,2 %. Setkavani se s prateli 47,4,
% z toho vyplyva, ze sportovni udalost ma sociologicky dopad. Motiv ucasti jako soucast
tréninku byl zodpovézen podilem 35,2 %. Srozdilem 8,4 % k nému mélo blizko
srovnani sil s profesionalnimi zavodniky 26,8 % (slavnymi sportovci), ktefi se zavodl
pravidelné zucastnuji. Odpovédi, které se na prvni pohled zdaly byt kli¢ové pro motivaci
na zavodé - kvalitni organizace zavodu (17,4 %), bodovy zisk (11,7 %), price money —
hlavni vyhra (5,2 %) nedosahly na primarni postaveni. Zajimavych odpovédi bylo
ziskdno u odpovédi jiné jaké 2,8 %. Zde byla moZnost doplnéni motivace, kterad
pfedev§im byla v posunuti svych hranic, osobni vyzva, zkuSenost, oddych a relax

V krasné prirodé (Obrazek 22.).
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Obrazek 22. — Motiv ucasti
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U otazky ¢. 6 méli ucastnici nejdiive zvolit doprovod a poté urcit, zda se doprovod
zacCastiuje zavoda ¢i nikoli. Bohuzel rizikem online ankety je nepochopeni zadani a
nemoznost respondentovi pomoci s vysvétlenim. Vysledky otazky jsou proto
nekonzistentni. AvSak 1 pfes nedostatky mizeme jasné vycCist, ze nejcastéjSim
doprovodem jsou kamaradi (46,9 %), kteti se zaroven zucastiuji zavodu (59,6, %).
Druhym nejcastéjsim doprovodem je partner / partnerka (28,6 %) a rodina (27,7 %).
V obou ptipadech se vétSina 1 zacastiuje zavodil. Pouze 8 % respondentii zaznamenalo

bez doprovodu (Obrazek 23.).
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Obrazek 23. — Doprovod na zavodech

100%

T5%

Kamaradi

50%
Partner /
Rodina Partnerka
25%
Jsem rodic
doprovazejici
I I soutdZici dité Mikdo
v [ mml B

® \iyberte doprovod
® Zacastiuji se zavodu: ANO
© Zacastruji se zavodu: NE

Podil

Region Valassko obdrzel celou Likertovu hodnotici Skalu. Nejlepsi hodnoceni
znamkou 1 zvolilo 161 respondenti (75,6 %0). Hodnoceni 2 udélilo 15,5 % respondentd.
Je ziejmé, ze hodnoceni prostiedi je pozitivni avSak nasli se i respondenti, ktefi udélili
znamku 4, 5. Ob¢ znamky dosahly 3,3 %. Dva respondenti se zavodu zacastnili poprvé.
Bohuzel od nich hodnoceni neni znamo, jelikoz doslo k nepochopeni otazky a hodnoceni

neudélili (Obrazek 24.).

Obrazek 24. — Hodnoceni regionu Valassko
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Il. VyuZziti sluZeb cestovniho ruchu pri ucasti na zivodech Valachy Tour

Na otazku zda ucastnici opousti destinaci ihned nebo zlstavaji vice dni, odpoveédélo
54,9 %, kteti opousti destinaci thned. Rozdil tvofi pouze 9,8 % u ucastniki, ktefi
zustavaji v destinaci vice dni (45,1 %). Souvislost sopusténi destinace ihned
po zavodech, miize korespondovat otazka ¢islo 16, ve které 33,3 % respondentii bydli ve

Zlinském kraji (Obrazek 25.).

Obrazek 25. — Opusténi destinace
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Nasledujici otazka se vztahovala ke sluzbam cestovniho ruchu, konkrétné k vyuziti
mistnich ubytovacich sluzeb béhem konani zavodu. Ubytovaci sluzby nikdy nevyuzilo
43,2 % respondentii. Ob¢éas vyuziva ubytovani 28,6 % respondentl a pravidelné se
ubytovava 28,2 %. S ohledem na vyuziti sluZeb cestovniho ruchu miiZeme fict, Ze zajem

0 ubytovaci sluzby dosahuje 56,8% (Obrazek 26.).
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Obrazek 26. — Vyuziti ubytovacich sluzeb
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Béhem pobytu na zavodech vyuziva 79,3 % respondenti sluzeb stravovacich
zarizeni. Odpovéd’ jen ¢astecné, coz znamenad, zakoupi si napf. néco jen k piti, zvolilo
15, 5 % respondentd. Jen 5,2%0 sluzeb stravovaciho zafizeni nevyuZziva. Z toho vyplyva,

ze 94, 8 % ucastnikli béhem pobytu na zavodech vyuziva sluzeb stravovacich zatizeni
(Obrazek 27.).

Obrazek 27. — VyuZiti stravovacich sluzeb
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V souvislosti s utratou pri ucasti na zavodech mohli i€astnici vybirat podle zavodd,
kterych se zacastnili, tim padem mohli zaskrtnout vice odpoveédi. NejcastéjSim vydajem
byla ¢astka 1 - 500K¢, kterou utratilo celkem 129 respondent. Druhym nejcastéjSim
vydajem byla ¢astka vice nez 2000K¢, tu utratilo 114 respondentd. Do tohoto vydaje se
ziejmé promitla doprava, ubytovani a ob&erstveni. Céstku 501 — 1000K¢ utratilo 88

respondent a vice neZ 1000K¢ utratilo 87 respondentt.

Zavody, na kterych 35 respondentt utratilo vice, nez 2000K¢ byla No¢ni stopa
Valachy. Je to dano i tim, Ze No¢ni stopa Valachy startuje vec¢er a mnozi Gi¢astnici vyuziji
ubytovacich sluzeb. Finanéni obnos vétsi nez 1000K¢ nejvice respondentti (24) utratilo
na zavodech Bike Valachy. Na zavodech Béhej Valachy nejvice (41) respondentt
utratilo ¢astku 1 - S00K¢ a ¢astku 501 — 1000K¢ 24 respondent.

Z hlediska vySe celkové utraty dle zavodu, nejvice respondentd (103) utratilo
na pravé na zavodech Béhej Valachy (Obrazek 28).

Obrazek 28. — Finanéni obnos v souvislosti s udasti na zavodech
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I1l. Zajem o destinaci

V otazce co ucastniky na destinaci pri ucasti na zavodech nejvice zaujalo?, méli
moznost zaSkrtnout vice odpovédi. Podobné jako u otazky €. 5, kde k hlavnim motiviim
patiilo prostredi (59, 2 %), i nyni dosahla nejvice procent malebna priroda 90,6 %o.
Moznost aktivni rekreace zodpovédélo 58, 2 % respondentii. Vysoky standard
ubytovacich sluzeb, kde je moznost wellness, bazénu, SPA apod. volilo 29,6 %
respondentl. Z pohledu regionalniho charakteru zaujala 20,2 % respondenty mistni

pohostinnost, 17,4 % gastronomie a 9,4 % architektura (Obrazek 29.).

Obrazek 29. — Upoutani pozornosti
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® pktivni moZnosti rekreace (cyklostezka, golfove hiisté, lyzafske aredly,...)

V otazce, kde meli ucastnici série zavodu Valachy Tour hodnotit svij zdjem
0 navstiveni destinace naptiklad na vylet nebo dovolenou, byl zdjem pozitivni.
O velkém zajmu sveédci fakt, ze celych 52,1 % ma zajem a prijede a dalsich 46,9 % jiz
resort navstévuje. Pouze 2 respondenti (0,9%) zajem nema a jiz resort nenavstivi
(Obrazek 30.).



Obrazek 30. — Zajem navstiveni destinace ValaSsko
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8 DISKUZE

Z vysledku Setfeni vyplynulo, Ze vétSina respondentd (94,2 %) pochazi
z Ceské republiky. Piekvapenim bylo zastoupeni téméi viech kraji Ceské republiky,
kromé kraje Karlovarského. Navstévnici ze Slovenské republiky byli zastoupeni podilem

5,2 %, navstévnost takového poc¢tu mize byt vysvétlena dostupnosti statnich hranic.

Za obdivuhodnou 1ze povazovat v€kovou kategorii nad 60 let 1,9 %, ktera je
prikladem aktivniho stafi. Nejvice zastoupenou ¢ast ucastniktl tvotila vékova kategorie
30 — 45 let 58,2 %. Dtvod muze byt dan silnymi ro¢niky ¢i dobrou finan¢ni situaci.
Obdobnych vysledkti dosahl i Hais (2019) ve své diplomové praci Sportovni akce —
Bézecky zéavod jako Cinitel rozvoje cestovniho ruchu, kde v souvislosti s ucasti

na zavodech byla taktéZ nejvice zastoupena vékova kategorie nad 31 let 71,9 %.

Pfi vybéru odpovédi u sportovni trovné ti¢astnikt, byla rekreacni 82,2 % nejcastéjsi
volbou. Vysledek mize mit souvislost S otdzkou €. 1, kde ucastnici volili zavod, kterého
se zucastnili. Zavodem byl Béhej Valachy, kterého se zucastnilo nejvice respondentti 44,6
%. Soucasné¢ méli respondenti blize specifikovat 1 dalSi zdvody, kterych se zcastiuji
mimo Valachy Tour. V nejvétsim poctu byly jmenovany zavody bézecké 34,3 % (Piiloha
3.). Zajem o béh v soucasné dobé stale roste i co do tiasti na amatérskych zavodech.
Stejnych vysledkt v hodnoceni sportovni trovné, kde na rekrea¢ni trovni sportuje

52,6 % ucastnikd, zaznamenal Hais (2019) u zavodu RunFest v Ostravé.

Piekvapivych vysledi bylo dosazeno u otazky ¢. 5, kde byl zjistovan motiv Gcasti
na zavodech. Pfedpoklad autora byla hlavni price-money cena. Tu, v§ak zvolilo pouze
5,2 % respondentii. Naopak mezi hlavni motivy pattila zabava 59,6 % a prostiedi zavodi
99,2 %. Pravé prosttedi zdvodi — malebnd pifiroda byla dominantou otazky
¢. 11, co ucastniky pfi ucasti nejvice zaujalo. Malebna ptiroda 90,6 % byla nejcastéjsi

odpovédi respondenti.

Po zadani klicovych slov sport even, motivation byla k tématu nalezena studie
Newlanda a Aichera z roku 2018 Exploring sport participants’ event and destination
choices, ktera zkoumala vztah mezi cilovym a udalostnim prvkem a motivaci jednotlivce
k cestovani za sportovnimi akcemi. Zkoumali ucastniky, ktefi planovali cestovat nebo

nedavno cestovali na alesponn jednu béZeckou, cyklistickou nebo triatlonovou akci
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v soucasné zavodni sezon€. Byly zjistény empirické dikazy, ze chovani v cestovani se

lisi podle typu sportovce (bézec, triatlonista a cyklista) (Newland & Aicher, 2018).

Zajimavych vysledki bylo zjisténo u otazky &. 7. Ugastnici, ktefi zistavaji vice dni,
bylo v poctu respondentti 45,1 % a vysledky byly téméf srovnatelné s témi, ktefi opousti
destinaci ihned 54,9 %. K tomu navazuje i finan¢ni obnos, ktery v souvislosti s G¢asti na
zavodech Valachy Tour respondent utratil. Nejcastéjsi castka byla 500K¢, ktera vypovida
o vyuziti stravovacich sluzeb 79,3 %. Druhym nejcastéjSim vydajem byla cCastka nad
2000K¢. V tomto sméru $lo nejspiSe o respondenty, kterym vznikaji naklady na ubytovani

a zUstavaji vice dni.

U hodnoceni destinace v porovnani s jinymi bylo zjiS§téno pozitivni hodnoceni
znamkou 1 (75,6 %). To dokazuje 1 zajem o navstiveni destinace i mimo kondni zavoda
napt. na dovolenou vylet. Pouhych 0,9 % zajem neprojevilo a jiz destinaci nenavstivi,
naopak 52,1 % zajem ma a piijede. Zbylych 46,9 % jiz destinaci navstévuje. MliZeme
tedy shrnout, ze zajem 0 destinaci dosahuje 99%.

8.1 Limity prace

Vzhledem k vysokému poctu ucastnikii celé série Valachy Tour a poctu
respondentt online ankety, je ziejmé Ze jeden z hlavnim limitt prace je chybé&jici osobni
piistup nebo moznost opakované kontaktovat ucastniky. Autor byl vazan na potadatele,
ktery mél jediny kontakt na ucastniky zavodi. V ptipadé volby i osobniho dotazovani, by
bylo urc¢ité¢ vhodné mit pomoc napt. z fad studenti nebo dobrovolnikii, aby se podatilo

oslovit co nejvice ucastnik.

Anketa byla pofadatelem odesilana ucastnikiim spolu s reportem a ohlédnutim se
za ukoncenym zavodem, vzdy nékolik dni po zavodu v podobé odkazu. Limitni mohl byt
fakt, Ze se odkaz pro vyplnéni ankety nachazel v zavéru této zpravy. Mohlo se stat, ze

emailovou zpravu ucastnik nedocetl do konce.

Dalsim limitem je riziko nepochopeni otazky respondentem a nemoznost osobniho
vysvétleni, pomoci. V tomto ptipadé se to potvrdilo u anketni otazky ¢. 6 — Doprovazi
Vias nékdo na zavody? Je Vas doprovod i i¢astnikem zavodu?. Respondenti méli nejdiive
zvolit doprovod a aZ poté urcit, zda se zavodl zu€astiiuji ¢i nikoli. Stejny problém se stal

u dvou respondentti u otazky ¢. 12 — Jak hodnotite region Valassko v porovnani s jinymi
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destinacemi, ve kterych jste jiz zavodil / la?, kde v ptipad¢ svych prvnich zavodi méli
své hodnoceni (1 — 5) napsat do fadku. Respondenti zde misto hodnoceni uvedli: ,No¢ni

stopa Valachy“ a ,jsou to mé prvni zavody".

Zajimavym podnétem pro pokra¢ovani v tématu prace by bylo navazani spoluprace
s ubytovacimi sluzbami v dané destinaci. Porovnanim dil¢iho vysledku z ankety s realnou

obsazenosti hotelu v dané destinaci.
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9 ZAVERY

Na zéklad¢ vysledkti vyzkumu byl zjistén profil ucastnika celé série zavodl
Valachy Tour 2018, jaké sluzby cestovniho ruchu béhem tc¢asti na zavodech Cerpal a zda

ma zajem o navstiveni regionu i mimo konéani zavod.

Syntézou sekundarnich dat bylo zjisténo, ze Valachy Tour je produktem

sportovniho cestovniho ruchu, nema konkurenci a zajem o ucast v zavodech roste.

Sociodemografické udaje stanovily nasledujici profil ucastnika série zavodu

Valachy Tour 2018:

e Muz (60,6 %) ve veéku 30 — 45 let (58,2 %)

e Jeho bydlistém je Zlinsky kraj (33,3%)

e Sportuje na rekrea¢ni Grovni 82,2%

e Hlavnim dtivodem tcasti na zavodech Valachy Tour je pro n¢ho zabava (59,6 %)

e Zucastnil se zavodu Béhej Valachy (44,6 %) a zucastiuje se 1 jinych bézeckych
zavodu (34,3 %)

e Doprovod mu tvoii kamaradi (46,9 %), ktefi se rovnéz zi€astiuji zavoda

e Region Valassko v porovnani s jinymi destinacemi hodnoti znamkou 1 (75,6 %)

Z vysledk vyzkumu tykajiciho se ucasti na zavod¢, Cerpani sluzeb cestovniho

ruchu, zajmu o znovu navstiveni destinace vyplyva, ze zavodnik:

e Destinaci po ukonéeni zavodu opousti ihned (54,9 %)
e Nevyuziva ubytovacich sluzeb (43,2 %)

e Vyuziva stravovacich sluzeb (79, 3 %)

e Financ¢ni ¢astka, kterou utratil je 1-500 K¢ (30, 86 %)
e Ma zajem a ptijede (46,9 %)

Domnivam se, Ze zjisténé vysledky splnily cile diplomové prace a vysledky budou

déle slouzit organizatorim pro budouci organizaci zavodi. Z hlediska velké navstévnosti

celé Valachy Tour jsem ze zjisténych vysledki spiSe negativné prekvapena.
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10 SOUHRN

Tématem diplomové prace byl Valachy Tour jako produkt sportovniho cestovniho
ruchu. Cilem bylo zjistit profil ucastnika série zavodt Valachy Tour, jeho vyuzivani

sluzeb cestovniho ruchu pii Gcasti a jeho zdjem o destinaci i mimo potadani zavodu.

rowr

Teoreticka ¢ast se zabyva syntézou poznatkil a vysvétlenim, klasifikaci zdkladnich
pojmt, kterymi byl cestovni ruch, produktu cestovniho ruchu, sportovni cestovni ruch,

event a sportovni event.

rowr

Prakticka ¢ast zahrnuje situacni analyzu Valachy Tour, kterou tvofi pfedevsim
vyvoj, soucasnost, postaveni zavodu z hlediska konkurence a jejich budouci rozvoj.
Vyzkum byl proveden formou online ankety a tvofilo ho 213 respondentti. Zavér tvori
srovnani vysledkil Setfeni, na jejichz zédklad€ byl stanoven profil ucastnika série zavodi
Valachy Tour, jeho cerpani sluzeb cestovniho ruchu a zdjmu o znovu navstiveni

destinace. Dominantou Valachy Tour je unikatnost prostiedi a postaveni vii¢i konkurenci.
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11 SUMMARY

The theme of the diploma thesis was Valachy Tour as a product of sports tourim.
The aim was to find out the profile of the participant of the Valachy Tour series, his use
of tourism services while participating and his interest in the destination outside the date
of the races.

The theoretical part deals with synthesis of knowledge and explanation,
classification of basic terms which was tourism, product of tourism, sport tourism, event

and sport event.

The practical part includes situational analysis of Valachy Tour, which consists
mainly of history, present, position of the plants in terms of competition and their future
development. The research was conducted in the form of an online survey and consisted
of 213 respondents. The conclusion is a comparison of the results of the survey, on the
basis of which the profile of the participant of the Valachy Tour races series, its use of
tourism services and interest in visiting the destination again. The dominant feature of
Valachy Tour is the uniqueness of the environment and its position against the

competition.
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13 PRILOHY

Pfiloha 1. Anketni list

ANKETA - VALACHY TOUR JAKO PRODUKT SPORTOVN{HO CESTOVNIHO
RUCHU

Dobry den,

obracim se na Vas s zadosti o vyplnéni kratké ankety, ktera je urcena pro

Ucastniky série zavod( Valachy Tour. Vysledky ankety poslouZzi pro zpracovani

mé diplomové prace.

Predem dékuji za spolupraci.

Bc. Dagmar Dédkova

Fakulta télesné kultury UP v Olomouci

1. Které, ze série zavodl Valachy Tour jste se jiZ zacastnil / la? Vyberte
jednu nebo vic odpovédi.

[ ] Nocni stopa Valachy
[ ] Valachy duatlon
[ ] Bike Valachy
[ ] Valachy Man
[ ] Béhej Valachy
2. Na jaké urovni sportujete ? Vyberte jednu odpovéd'.
[] Rekreacni
[] Zavodni
[] Vrcholové
3. Zucastnujete se i jinych podobnych zavoda?
[ ] NE
[ ] ANO

Pokud ANO jakych, prosim bliZe specifikujte napr.: ndzev zdvodu,
druh.

[ ] béZeckych
[ ] cyklistickych
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[ ] plaveckych

[] duatlon

[] triatlon

[ ] bézecké lyZovani

[] jiné jaké
4. Jak jste se o zavodu dozvédél / la? Mlzete zaskrtnout vice odpovédi.
Socialni sité
Webova stranka
Terminovka
Od pratel
Billborad
Rozhlasova média
Televizni média

Tiskova média

DoOoooooboog

Jiné zdroje

5. Jaky je Vas motiv ucasti na zavodech Valachy Tour? Muzete zaskrtnout
vice odpovédi.
Price Money - hlavni vyhra

Bodovy zisk

Kvalitni organizace zavodu

Prostredi zavodu

Srovnani sil s profesionalnimi zavodniky
Setkavani se s prateli

Zabava

Fyzicka kondice (soucast tréninku)

DoOoooooboog

Jiné jaké
6. Doprovazi Vas nékdo na zavody? Je Vas doprovod i ucastnikem zavodu

Valachy Tour? Mzete zaskrtnout vice odpovédi.
Zucastnuji se zavodu ANO / NE

[] Rodina [] Ano [] Ne
[] Kamaradi [] Ano [] Ne
[ ] Partner / Partnerka [] Ano [] Ne
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[ ] Jsem rodi¢ doprovazejici soutézici dité
[] Nikdo

7. Destinaci po ukonceni zavodu opoustite? Vyberte jednu odpovéd'.
[ ] lhned

[] Zuastavam vice dni

8. Vyuzil / la jste mistnich ubytovacich sluzeb pri ucasti na zavodech
Valachy Tour? Vyberte jednu odpovéd'.
[ ] Pravidelné (vzdy kdyz jedu na zavody)

[] Obcas
[ ] Nikdy

9. Vyuzil / la jste béhem doby pobytu sluzeb stravovacich zarizeni napr.
restaurace, bistro? (nejedna se o obcerstveni, které je zahrnuto ve
startovném)

[ ] ANO

[ ] NE
[] Jen ¢astecné

10. Jaky financni obnos jste v souvislosti s u€asti na zavodech Valachy Tour
zhruba utratil / la v K€ napf. ubytovani, stravovani, doprava? (nezahrnuje
se startovné)

1-500 501 - 1000  vice nez > 1000  vice nez >

2000

Noéni stopa Valachy ] L] [] []
Valachy duatlon ] L] [] []
Bike Valachy ] L] [] []
Valachy Man ] L] [] []
Béhej Valachy ] L] [] []

11.Co Vas na destinaci pfi U€asti na zavodech zaujalo? MuZete zaskrtnout vice
odpovédi.
Malebna priroda

Vysoky standard ubytovacich sluzeb (Wellness, Bazén, SPA,...)
Architektura

00O 0O

Gastronomie
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[ ] Pohostinnost mistnich obyvatel

[] Aktivni moznosti rekreace (cyklostezka, golfové hristé, lyzarské
arealy,...)

12.Jak hodnotite region Valassko v porovnani s jinymi destinacemi, ve
kterych jste jiz zavodil / la? Ohodnot'te jako ve skole 1 nejlepsi, 5
nejhorsi. Jestlize se jedna o Vase prvni zavody, své hodnoceni 1 -5 prosim
napiste do radku.

1

2
3
4
5

00000

Jsou to mé prvni zavody:

[]
[]
[]
[]

g N w N

[

13.Mate zajem destinaci Valassko navstivit i mimo zavody, napr. na
dovolenou, vylet? Vyberte jednu odpoveéd'.
[ ] Mam zajem a prijedu
[ ] Mam zajem a jiz resort navstévuji
[ ] Nemam zajem a nepfijedu

14.Pohlavi
[] Muz

[l Zena

15.Vék
[] 15-30 let

[] 30-45let
[] 45 - 60 let
[] 60 - a vice
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16.Ve kterém kraji nebo statu bydlite? V pripadé kraje Zlinského prosim
specifikujte i okres (Vsetin, Zlin, Kromériz, Uherské Hradisté).
Hlavni mésto Praha

JihocCesky kraj
Jihomoravsky kraj
Karlovarsky kraj

Kraj Vysocina
Kralovéhradecky kraj
Liberecky kraj
Moravskoslezsky kraj
Olomoucky kraj
Pardubicky kraj
Plzensky kraj
Slovenska republika
Stredocesky kraj
Ustecky kraj

oo dogdgin

Zlinsky kraj (prosim vyberte i okres)
okres Vsetin
okres Zlin

okres Kromériz

00O 0O

okres Uherské Hradisté
[ ] Polsko

[ ] Slovenska republika

Dékuji za vyplnéni ankety.
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Ptiloha 2. Ukazka informacniho mailu (zdroj: vlastni emailova adresa)

m az VALACHY TOUR 2018

BIKE VALACHY 2018

Stfipky ze zévodu

- NN - C—.

ctal Jan

Lerami vyivaa Bilde Zvonkova.

vithzhm gratuicgems = chiujems viam, kisH co zavodu z0dsstnlll.
Vice Informaol o zavodu

Pribding vyslecky VALACHY TOUR

>> Registrace na VALACHY MAN
pdtck 3, srpna 2018

Phihl&sit se

Reportaz CT Sport

L7 ina v

fotogaseril od Nikon.

5 0w

.

nkra

Fotogasacis Zaznam vycliani

tentokrat prosimes
o vypinéni dotazniku: |
<VALACHY TOUR jako peodukt
sportovniho cestouniho rachi®

>> vypinit dotaanik
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Ptiloha 3. Dopliujici vysledky odpovéedi k anketni otazce ¢. 3 — blizsi specifikace zavoda

bezeckych, cyklistickych, plaveckych, duatlon, triatlon, bézecké lyZovani a jiné jaké

Bé&Z jak chces, BEh na
dvé mile, Zlaty maraton
Emila Zatopka

Béhej Lesy, T-Mobile
Olympijsky b&h, Havifov

BéZzime na hrad Bouzov,
B&h Jana Opletala

Poutovy béh do vrchu,
B&h na Hvézdu

Lysacup, Paskovska
devitka,...

Garmin Beh Sulovskymi
skalami

Triexpert Cup - poplvky
Vitava Run, pllmaraton
ostrava city maraton
B&h okolo Spilberku
Chlebavicky krpal

mad race ostrava
Mikulassky béh

aktivity tour

Okolo Wiasti

Ultra Fatra

b&Zeckych

Runtour

béZeckych:

Triexpert Cup-Poplivky,
B&h Moravskym
piskem, BEnhgj lesy

Mnichovicka béhna, Nike
Run Prague, Color Run

T-mobile alympijsky béh
Valiské Klobouky

B&Zeckych jen na
podzim dopliikové

Lysacup, Olomoucky 1/2
maraton

Zlata pétka Emila
Zatopka

T-Mobile Qlympijsky béh

Zavody série Run
Czech

Horsky béh na Lysou
Tvrdfak Bratislava
Run Tour Ostrava
Pobé&Z a uvidiz!
vokolo priglu

BE&nh na 2 mile
Milada Tour

BE&hej lesy (2x)

Spartan

Tatry running tour,
Stefanik trail, Tvrdak
Bratislava

T-mobile olympijsky béh
Hodonin, Lesempolem

Bén na Cerchov, Jamim
Zeleznorudskem

XRun Bezdéz, Podzimni
béh lyZaru

INOV-8 GLADIATOR
RACE JOSEFOV

BEn Pistovickou
Riviérou

Béhy Zlin, Valassky hrb
Pustevny nahoru a dold
B&h Moravskym krasem
B&hej Lesy Lednice
B&h na Lysou horu
Vinarsky maraton
Hostynska osma (2x)
Hradecky kros

Letni RUNdAI
Pulmaraton

BeZeckyc

Ano
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pulmaraton Brno, Zlin,
desitka
Rohalovska, PraZska

B&hej lesy, T-mabile
olympijsky b&h Clomouc

T-mobile olympijsky
béh, Stezka muzl

T-mobile olympijsky béh
Hodonin

BEhej lesy, Mnichovicka
bé&hna

BE&nh pro Zivot, Color rum

Horska vyzva, Béhej
lesy

Olomoucky 1/2 maraton
Sportfest Novy Jigin
Run fest, Ostrava
barevny béh zlin

BEh sv Katefiny

B&h pro zdravi
runczech, atd

jejich hodne

BE&hej Lesy

Lysa cup

B7



Ptiloha 3. Dopliujici odpovédi k anketni otazce €. 3 — blizsi speci

fikace zavodu

bezeckych, cyklistickych, plaveckych, duatlon, triatlon, bézecké lyZovani a jiné jaké

Pali¢ské cross-country,
MTB Rosna sprint/
stihacka - Svitavy,
Zamecke schody

Clkruh Luhadovskym
Zalesim - zavod MTB

Block Vala&sky pohar
MTB-XC

KPZ. Kopfivnicky drtic
Superior bike maraton
Wetlzlv MTB maraton
plzefiska padesatka
Turniansky pedal
Blinduro Lipno

jejich hodne

author 50

KPZ (2x)

aquation

Kanovicky Mini
adventure

xtri Grizzlyman

duatlon

cyklistickych: @

Blinduro, MTB
IMarathony, Bike Punk
Valassko atd.. enduro
jeZdéni

VKV vrchafska koruna
valasska

Bike maraton Sulovske
skaly

Drasal, Rusavska 50ka
Bike marathon Drasal
zavolej mi do Klubu
Osicka MTB ¢asovka
VC Velke Losiny

Kolo pro Zivot (2x)

Bike Celadna

Drasal (4x)

Moravskotfebovsky
cyklomaraton, Méstské
Cross country, KPZ,

KPZ, Orlice MTB Cup.,
Valassky pohar MTB-XC

Ano, cyklistickych po
celé CR

Plzefska MTB 50
Kooperativy

AUTHOR SELA
MARATHON

Morkovské Bajk 2019
Valassky pohar MTB
Mova cup Sazava
HaPe Saklitka
Milada Tour

Ano

plaveckych: @

mistni

duatlon: @

Frydiantsky CEZ
duatlon (2x)

duatlak Huté

72

Frydiansky CEZ duatlon
(2x)

Duatlak Huté

CEZ MTB Maraton,
ITMS plast Nam&stsky
Cyklomaraton, KPZ

Kolo pro Zivot, Skoda
auto Dolni Morava

Kolo pro Zivot, Peklo
Severy

Author PraZska
padesatka

Author 50 Cesky ra
Cyklomaraton Hradec
cyklistickych MTB
MTB Mivnicka 50
cyklistickych

Bike Valachy

VKW

Malostransky duation
Hanacky duatlon (3x)

Bobr Cup



Ptiloha 3. Dopliujici odpoveédi k anketni otazce ¢. 3 — bli

A4

781 specifikace zavodi

bezeckych, cyklistickych, plaveckych, duatlon, triatlon, bézecké lyZovani a jiné jaké

X Terra Plzen,
Moravskobudgjovicky
triatlon

Triatlon/kvadriation
Hornettlon

Moravianman Triatlon
Vinafsky triatlon (2x)
Triatlon Senec

Holesovman

Karlovska 50, Karlovsky
pohar mliade?e, zavody
organizované Svazem
lyZafl CR

Kralovska 50

Jlzerska 50

Rockpoint horsky vyzva
vytrvalostne

Spartan

triatlon: @

Vinarsky triatlon
Némgicky, Markovske
chiap

Filsenman-
kvasriatlon/triatlon

Podébradsky ftriatlon
IMoravian Triatlon
Mocni triatlon

triatlon

Intertech Triathlon
Superprestige Brno (2x)

Ocelacky triatlon,
Osecky friatlon

Moravian triatlon, Bobr
cup

Hanacky triatlon
Labska vyzva

Hulmen

béZecké lyZovani: @

Bedfichovsky Mightlight
maraton

Stopa pro Fivot (2x)
Jesenicka 70 (2x)

Leki Cup

Zdéchovska 30,
Karlovska 50

Zlata stezka

Karlovska 50 (2x)

jiné jaké: @

24Lysa - vytrvaslostni
vytrvalostni (3x)

24lysa

vytrvalostni, LS24

Spartan race
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Morkovské chiap,
Vinarsky triatlon

CTF Palava race,
Pilman triatlon

Rajecky cross triatlon
Czechman Triatlon
Kominsky Fatman
Orlice Cup (2x)

Vse

Jizerska padesatka
50 km po Valassku
karlovska 25 (2x)

Jizerska 50 (2x)

vytrvalostné

aquatlon



