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Spotrebni vydaje domacnosti na rekreaci a kulturu
v Ceské republice

Abstrakt

Spottebni vydaje domacnosti predstavuji vydaje za finalni statky a sluzby. ZvySeni
cenové hladiny hraje jednu z roli pfi vydajich domacnosti a ovliviiuje tim i nakupni
preference obyvatelstva. Pii zhodnoceni primérné rocni inflace v letech 1993-2021
vyplynulo, Ze nejvyssi cenova hladina se udrzovala v letech 1993 az 1998, pak pocinaje
rokem 1998, CNB pteslak cilovani inflace a situace se zlepsila. Hlavni udalosti, ktera v roce
2020 vyznamné ovlivnila preference, a tedy i vydaje domacnosti v kulturni oblasti byla
celosvétova pandemie COVID-19. V letech 2010 az 2019 v ptipadé¢ ristu disponibilniho
piijmu domdcnosti, rostly i jejich celkové spotiebni vydaje na kulturu a rekreaci. Vyjimku
tvortil rok 2020, kdy ptijmy rostly, ale vydaje na rekreaci a kulturu se snizily z divodi
omezeni kulturnich sluzeb. V dobé¢ krize, kdy kulturni sektor byl omezen, spofili hlavné lid¢,
ktefi vydélavali nejvice. Po komparaci s vybranymi staty EU vyplynulo, Ze po korona krizi
se zvysila cenova hladina a zaroven snizily spotfebni vydaje domécnosti v kulturnim

sektoru.

Kli¢ova slova: cena, cenové indexy, Ceska republika, domdécnosti, ekonomika, HDP,

inflace, kultura, mira inflace, rekreace, spotiebitel, spotfebni koS, spotifebni chovani



Price Level Changes and Their Impact on Consumers in
the Czech Republic

Abstract

Household consumption expenditure represents expenditure on final goods and
services. The increase in the price level plays a role in household expenditures and thus
affects the shopping preferences of the population. An evaluation of the average annual
inflation in 1993-2021 showed that the highest price level was maintained between 1993 and
1998, then tarting in 1998 the CNB switched to inflation targeting and the situation
improved. The main event that significantly affected preferences, and thus household
expenditures in the cultural field in 2020, was the global COVID-19 pandemic. In the years
2010 to 2019, in the case of growth in household disposable income, their total consumption
expenditure on culture and recreation also grew. The exception was 2020 when incomes
were rising, but spending on recreation and culture fell due to reduced cultural services. At
a time of crisis, when the cultural sector was limited, the people who earned the most saved
the most. After a comparison of selected EU countries, it turned out that after the coronavirus
crisis, the price level increased, and at the same time household consumption expenditures

in the cultural sector decreased.

Keywords: price, price indices, Czech Republic, households, economy, GDP, inflation,

culture, inflation rate, recreation, consumer, consumer basket, consumer behavior
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1 Uvod

Moderni ekonomie zkoumd rodinu nebo obecné domadacnost jako vyznamného
spottebitele a vyrobce, jejichz zivobyti slouzi k realizaci socidlni, ekonomické a duchovni
potieby jednotlivce, samotné rodiny a spole¢nosti. Penézni vydaje domacnosti jsou skute¢né
naklady na pofizeni hmotnych a duchovnich hodnot nezbytnych pro zivot ¢loveka, které
zahrnuji spotfebni vydaje a hraji velmi duleZitou roli v reprodukei pracovni sily jednotlivych
¢lent doméacnosti. Rodina svymi piijmy a vydaji zajiStuje utvafeni a rozvoj trhu zbozi a
sluzeb. Kultura a rekreace, na kterou je zaméfena tato prace a ktera patii do spotiebniho
kose, ale patii mezi statky zbytné, proto jsou vyhleddvany pfedevsim lidmi s vyS$simi piijmy.
V piipad¢é zmén ptijmu domécnosti na to domacnosti reflektuji zpravidla omezenim vydaji.
S tim souvisi i reakce na zménu cen statkil a sluzeb v kultufe a rekreaci.

Inflace zacina byt jednim z nejnaléhavéjSich problémi moderniho ekonomického
rozvoje nejen v Ceské republice, ale v mnoha zemich a negativné ovliviiuje viechny aspekty
spole¢nosti. Devalvuje hodnotu vysledku prace, ni¢i uspory pravnickych a fyzickych osob,
brani dlouhodobym investicim a ekonomickému ristu. Vysoka inflace negativné ovlivituje
ménovy systém, vyvolava odliv narodniho kapitdlu do zahranic¢i, oslabuje narodni ménu,
prispiva k jejimu vytlaceni v domacim ob¢hu cizi ménou a podkopéva moznosti financovani
statniho rozpoctu. Ve vyspélych zemich inflace neptedstavuje vaznou hrozbu, protoze maji
vyvinuté a $iroce pouzivané metody pro jeji omezeni a regulaci. Casto se stavé, Ze oteviena
inflace, generujici nepfetrzity rlst cen, zpisobuje slepou reakci trznich mechanismd,
stimuluje oziveni na komoditnich trzich, vede ke zvySeni obchodni aktivity, rozsifeni vyroby
a zaméstnanosti. Pokud se vezme v uvahu dlouhodoba perspektiva, pak, jak dokazuje
svétova ekonomické véda a potvrzuje ekonomickd praxe, tyto efekty nenesou absolutné nic
pozitivniho. Pravé v dobach, kdy dochazi k ekonomickému utlumu a na lidi dopada
zvySovani obecné cenové hladiny, tak omezuji kulturu a rekreaci a davaji piednost
dostava do utlumu. V roce 2020 a 2021 kvuli disledkiim coronavirové krize byly kulturné-
kreativni sektor spolu se sektorem cestovniho ruchu zasazeny nejvice. Poskytovatelé
kulturnich sluzeb se situaci snazili zachranit a reagovali zleviiovanim produkti a sluzeb, aby
piilakaly zakazniky, nékdy naopak zdrazovanim, aby se udrzeli na trhu. Ministerstvo kultury
se pomoci dotacnich programii snazilo o zachovani profesionalni kulturni infrastruktury,

ktera neni ziskova a nema tedy zadné finanéni rezervy.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalafské prace je zhodnotit spotiebni vydaje domacnosti na rekreaci a kulturu
v Ceské republice. Identifikovat hlavni udalosti, které vyznamné ovlivnily preference, a tedy
i vydaje domacnosti v této oblasti. Rozebrat zmény cenové hladiny polozek fazenych ve

spotiebnim kosi ve skupiné "Rekreace a kultura".

2.2 Metodika

Teoreticka vychodiska feSené problematiky jsou zpracovdna na zéklad¢ literarni
reserse, a to s vyuzitim metody studia odborné literatury. Informace jsou ziskavany nejen z
ceskych, ale 1 zahrani¢nich materiald. V prvni fad¢ je vymezena definice kultury a
poskytovatele kulturnich sluzeb. Nasledné je vysvétlena inflace a jeji typy, dale déleni z
riznych hledisek. Z ¢eské i zahrani¢ni odborné literatury jsou Cerpany pficiny inflace a
feSeny dopady. V dalSich kapitolach jsou vysvétleny vzorce pro vypocet miry inflace a
méfeni indexd. V posledni &asti prace je vysvétleno, proé CNB piesla k cilovani inflace.

Prakticka ¢ast této prace se opira o data ziskana z oficialnich internetovych stranek
Ceského statistického ufadu a Ceské narodni banky, které tyto instituce kazdoro&né
aktualizuji a dopliluji na svych webovych strankéach. Data jsou podrobena metoddm védecké
prace pomoci analyzy, syntézy a komparace. Tato data vychazeji z datovych publikaci v
jednotlivych letech, které jsou zpracovany do tabulkovych piehledi nebo grafickych
znazornéni. S pomoci téchto dat a ¢iselnych hodnot za urcité obdobi jsou provedeny vlastni
vypoCty a zavéry. Konkrétné se jedna o vypocet meziroéni miry, umisténi ve skupiné,
mezirocni procentudlni zmény a zmény v celém obdobi (rlsty a poklesy).

Prvni &ast vlastni prace je zaloZena na zhodnoceni zmén cenové hladiny v Ceské
republice. Mira inflace, ktera je vyjadfena pfirGstkem pramérného roc¢niho indexu
spotiebitelskych cen a vyjadiuje procentni zménu pramerné cenové hladiny za 12 poslednich
mésicti proti primeéru 12 pfedchozich mésicii je pfevzata ze stranek CSU.

Déle jsou z databaze statistick¢ého ufadu pfevzaty do tabulek v pfiloze meziro¢ni
indexy CPI pro vypocéet meziro¢ni miry inflace v kulturnim sektoru v letech 1996-2021 v
CR. Kvali limitované dostupnosti archivii statistického Gfadu, spotiebitelské indexy oddilu
rekreace a kultury vychazi z let 1995-2021. Pro vypocet meziro¢ni miry inflace v tomto
oddile je na strankach CSU zvolen bazicky typ indexii (pramér 2015=100) a ro&ni



periodicita. Data jsou nasledné prepsana do tabulky, kterou Ize nalézt v ptiloze a mira
inflace je vypoctena ze vzorce (1).

Z divodu limitované dostupnosti archivil statistického ufadu vychéazeji indexy polozek
fazenych v oddilu rekreace a kultura téz vychazi z let 1996-2021. Pro vypocet cenové
hladiny t&chto poloZek je na strankach CSU zvolen bazicky typ indext (primér 2015=100)
a domacnosti celkem, dale je vybrano piislusné obdobi a podrobna klasifikace. Po zobrazeni
tabulky je zvolen oddil Rekreace a kultura a jeho pfislusné polozky, potom z ¢asti tabulky
pod nazvem ,,0od po¢atku roku* jsou ¢erpany indexy. Data jsou nasledné piepsana do tabulky,
kterou lze nalézt v piiloze, a cenova hladina je vypoctena ze vzorce (1).

Roky 2019,2020 a 2021 jsou analyzovany podrobné&ji. Je vypoctena meziro¢ni mira
inflace v jednotlivych mésicich v polozkach, které jsou zafazeny v kulturnim sektoru. Pro
vypodet cenové hladiny t&chto polozek je na strankach CSU zvolen meziroéni typ indext a
domacnosti celkem, dale jsou vybrany ptislusné obdobi a podrobna klasifikace. Po zobrazeni
tabulky je zvolen oddil Rekreace a kultura a jeho ptislusné polozky. Z kazdého mésice a
polozky je do tabulky pievzat jeho ptislusny index. Data jsou nasledné piepsana do tabulky,
kterou Ize nalézt v pfiloze, a opét cenova hladina je vypoctena ze vzorce (1).

Vsechny vypocty meziro¢ni cenové hladiny vychézi dle Soukupa (2018, s. 32) ze

vzorce:

_ CPI,—CPI;_4
CPI;_,

x 100,

1)
kde:
7 je mira inflace,
CPI; — v bézném (sledovaném) obdobi

CPI;_; — CPIl v ptedchazejicim obdobi

Druha ¢ast vlastni prace je zaloZena na spInéni hlavniho cile, a sice zhodnotit spotiebni
vydaje domacnosti, a vychazi z dat nalezenych na strankach CSU. Pro lepsi zhodnoceni vyse
vydajii u jednotlivych domécnosti jsou vypocty utfidény do tabulek, které lze nalézt
v priloze. Jsou vyuzity metody analyzy, komparace a deskripce. Konkrétné se jedna o
vypocet podild, umisténi ve skupin€, meziro¢ni procentudlni zmény a zmény v celém obdobi
(risty a poklesy). Pro vypocet mezirocniho ristu ¢i poklesu a zhodnoceni vyvoje ptijmt a
vydaji celkovych domacnosti, jsou z jednotlivych PDF soubort ptevzata data do tabulky
12.



U piijmi se jedna o soubory pod ndzvem ,,SloZeni domécnosti a ro¢ni pfijmy na osobu
(%, K&)“ pro jednotlivé roky. Pro vydaje jsou to soubory pod ndzvem ,,Domadcnosti podle
postaveni osoby v ¢ele*. Z diavodu limitované dostupnosti archivl statistického ufadu
vychazi tdaje z let 2010-2020.

Pro vypocet podilti vydaji domacnosti na kulturu a rekreaci a jejich polozek v letech
2019 a 2020 jsou prevzaty do tabulek hodnoty, které lze nalézt po otevieni souboru pod
nazvem ,,Domacnosti podle postaveni osoby v ¢ele®. V jednotlivych letech jsou pievzaty do
tabulky hodnoty, které¢ spadaji pod skupiny: domacnosti celkem, zaméstnanci celkem,
domacnosti samostatné¢ ¢inné a diichodci. Kazda z téchto skupin ma vlastni spotiebni vydaje,
Z nichZ je nasledn& spoéitan procentualni podil vydajii na rekreaci a kulturu. Udaje pro
vypocet podila spotiebnich vydajii domécnosti, 1ze dohledat pouze pro zminéné posledni 2
roky. Piehled vydaji domacnosti za rok 2021 bude pfipraven na podzim roku 2022.

Podily vydaji pro jednotlivé polozky v oddile rekreace a kultura jsou vypocitany
z celkovych spotiebnich udajii jednotlivych domacnosti a ndsledné je provedena komparace.
Vydaje domacnosti, jsou spocitané dle Budikové (2010, s. 29) na zakladé vzorce relativni

éetnosti:

()
kde:
p;- vysledek vyjadieny z celkl
n; —pramérné ro¢ni spotiebni vydaje jednotlivé domacnosti v 1 z poloZek v oddilu Rekreace
a kultura
n — celkové primérné rocni spotiebni vydaje jednotlivych domacnosti v oddilu Rekreace a

kultura

Meziro¢ni mira inflace v oddilu kultura a rekreace a spotiebni vydaje domacnosti jsou
v posledni kapitole porovnavany s vybranymi staty EU. Data meziroéni miry inflace
Vv jednotlivych mésicich a pro jednotlivé polozky v oddile rekreace a kultura pro vybrané
staty EU pochazeji ze stranek Evropské centralni banky. Data jsou pievzata pro rok
2019,2020 a 2021. V EU se pro vypocet miry inflace pouziva HICP. Pro porovnani
meziroéni miry inflace v kulturnim sektoru mezi ostatnimi zemémi EU jsou i pro CR

prevzata data miry inflace, ktera jsou spocitana na zakladé HICP ze stranek ECB. Spotiebni

10



vydaje domacnosti pro staty EU i CR v kulturnim sektoru pro rok 2019 a 2020 jsou pievzaty
z dat Eurostatu jiz procentualné a dale jsou na zaklad¢é grafii komorovana mezi sebou.
Na zaklad¢€ metody syntézy je formulovan zavér plynouci z vysledkl praktické casti v

navaznosti na teoretické podklady.
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3 Teoreticka vychodiska

Vyznamnym piedpokladem rozvoje kultury jsou finanéni zdroje, které do ni vstupuji.
Jednim z takovych zdroju, které podporuji kulturu, jsou vydaje domacnosti, které jsou ale
ovlivnény nejen socialnimi podminkami, ale i ekonomickymi faktory, jako je vyvoj cenové

hladiny.

3.1 Kaultura a spotrebitelské chovani

Dle CSU a NIPOS (2019a) v souladu s definici UNESCO je kultura souborem
distinktivnich duchovnich a hmotnych, intelektualnich 1 citovych rysi, které charakterizuji
spolecnost nebo spolecenskou skupinu. Kultura zahrnuje vedle uméni a pisemnictvi také
zpisoby Zivota, zptusoby souziti, hodnotové systémy, tradice a pfesvédceni. Pojem kultura
byl puvodné spojovan s obdélavanim zeméd¢lské pudy (agri cultura). Linhart (2006)
zminuje M. Tullia Cicerona v Tuskulskych hovorech (45 pt. n. 1), ktery nazval filozofii

,kulturou ducha“ a tim polozil zdklad pojeti kultury jako charakteristiky lidské vzdélanosti.

Dle Bacuvcika (2017, s. 12) kultura patii mezi hlavni faktory, které ovliviuji prani
a chovani osob. Diky kultute lidé ziskavaji jiz od dé€tstvi prostfednictvim rodiny soubor
hodnot, preferenci a zptsobi chovani. Pravé ztoho divodu ma kultura znaény vliv na
nakupni chovani spottebitelli. Osobni faktory, ale téZ maji vliv na spotiebitelské chovani,
patii sem napiiklad vék, stadium zivotniho cyklu kupujiciho, zaméstnani, ekonomické
okolnosti a zivotni styl. Z hlediska pochopeni clovéka v dané spolecnosti dle Kiizové (2018,
S. 46) je stejné vyznamna hmotna i nehmotna kultura. Hmotnou kulturou rozumime nastroje,
vyrobky spotiebni pfedméty, potraviny obleceni, ale i instituce a mnoho dalsiho, ptikladem

nehmotné kultury jsou ideje, normy, umélecka dila, hodnoty a dalsi symbolické artefakty.

Na otazku, jak travi volny cas, lidé v rozvinutych zemich a chudych zemich,
odpovida Holcova (2001, s. 161), podle niz pted dvaceti lety lidé v bohatych ¢astech svéta
travili volny ¢as u televize, kdezto lidé v chudych zemich tancovali vecer na ulici. V Africe
a na Stiednim vychodé¢ to byly do o¢i bijici stale opakujici varianty obrazii. Skupiny chlapcii
sedicich pod baobabem, hloucky s turbanem postdvajici na narozich, chlapci zirajici,
zivajici. Na bezbfehou nudu bylo mozné narazit zejména v oblastech, kde se zije velmi

Spatné, neni co jist, brzo se umira. Dle Lojdové (2014, s. 12) v dnesni dob¢ se tento trend
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spise obraci, lidé, ktefi ziji v dnesni konzumni spole¢nosti, mohou naopak vést velmi aktivni
zivotni styl, nestravi-li vétSinu svého ¢asu v obchodnich centrech. Nabizi se jim moznost
cestovat, ¢ist nejnovéjsi knihy vydané kdekoliv na svété na cteCkach apod. Jani§ (2016, s.
19) na to navazuje s myslenkou, ze v dnes$ni dobé se redukuje objem volného Casu. Lidi
V praci travi vétSinu svého casu i po skonéeni pracovni doby, potom z tohoto diivodu
vyhledavaji pasivni zptisob zabavy jako je sledovani televize ¢i ¢teni Casopisu. Déti a mladez
travi volny ¢as u pocitace, hranim her, brouzdanim po internetu. Dal$im piedpokladem pro
pasivni zpusob traveni volného ¢asu jsou ekonomické faktory, které zde casto rozhoduji o
zpusobu a misté traveni volného Casu. Lidé mén¢ navstévuji divadla, koncerty, vystavy, a

naopak je zde vzristajici tendence k cestovani pfedevsim u mladych lidi bez zavazkd.

3.1.1 Hlavni kulturni oblasti

Pro potieby sestaveni odvétvi kulturniho sektoru CR a nasledného jeho vysvétleni je
vyuZzivana vlastni tabulka vytvofena s pomoci CSU a NIPOS (2019a), kdy je kulturni sektor
rozdélen do 11 odvétvi v ndvaznosti na tfidy CZ NACE.

Tabulka 1 Odvétvi kulturniho sektoru CR

1. Kulturni dédictvi

Interpretaéni (scénické) umeéni

Vytvarné (vizudlni) umeéni

2
3
4. Periodicky a neperiodicky tisk
5

Audiovizualni a interaktivni média

Architektura

Reklama

Umeélecké vzdélavani

6
7.
8.
9

Spréava a podpora kulturni ¢innosti

10. Kulturni sféry

11. Kulturni a kreativni sektor

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU a NIPOS (2019a)

Dle CSU a NIPOS (2019a) Kulturni dédictvi zahrnuje kulturni statky vzniklé

vV minulosti, proto je pro nas tak dilezité jejich zachovani, zachovani nasi historie. Zatimco
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dle Johnové (2008 s. 13) kulturni dédictvi netvoifi jen vytvarné uméni, ale zahrnuje i
rtiznorodé¢ sbirky muzei, pamatky, cirkevni stavby, knihovny, zoologické zahrady atd.

Panek (2018, s. 426) se zmifuje, Ze po vzniku republiky se podstatné zlepSily
podminky pro rozvoj interpreta¢niho hudebniho uméni. Vedle opery Narodniho divadla v
Praze vznikly operni soubory napiiklad v Moravské Ostravé, Olomouci, Ceskych
Budgjovicich. Dle CSU a NIPOS (2019a) oblast interpretaéniho uméni zahrnuje vice
druht Zivych kulturnich akci. Scénické uméni ma na starosti ¢innosti profesionala i amatéru,
jako je divadlo vSech druhd, tanec vSech druhti, opera, muzikal a dalsi. Patii sem akce, které
se vyskytuji lokaln€, napt. festivaly a tradice udrzované lokdlnim spolecenstvim a také
vystoupeni tanecni, kabaretni a v cirkusu. Do hudby je zahrnuté v celém svém rozsahu Zivé
i nahrané hudebni vystoupeni, v¢. stahovani nahravek a jejich nasledného umist'ovani na
internet. Do interpretatniho uméni jsou zahrnuté ¢asti, které jsou tvofeny uménim
amatérskym (divadlo, hudba, tanec apod.)

Uméni, je dle Kulky (2010, s. 437) tak Siroké, rozmanité a mnohotvarné, ze jej nelze
jasn¢ a stru¢né definovat. Uméni, je otazkou filozofickou. V 18. a 19. stoleti byl pojem
vyhradné otazkou teoretickou, coz znamena, ze vzdélany cloveék bez problému rozpoznal,
co umeéni je a co neni. Ve 20. stoleti se k otazce filozofické ptidava problém prakticky — jak
umeéni poznat. Mnoho let se filozofové shodovali, ze hlavnim rysem uméni je napodobovat
realitu tak, jak se ndam jevi. Dle CSU a NIPOS (2019a) vytvarnym (vizualni) uménim se
rozumeéji formy umeéni, které se zaméiuji na vytvareni dél svou povahou vizudlnich. Do této
oblasti patii malba, kresba, sochatstvi, umélecka femesla, fotografie a specializované sluzby
designu. Jsou sem zahrnuti i spisovatelé a nezavisli novinafi.

Halada (2017, s. 249) uvadi, ze kategorie periodického a neperiodického tisku
obsahuje knizni veletrhy a maloobchodni prodej knih a dalSich tiskovin (novin, ¢asopisii
apod.). Déle jsou sem zahrnuty aktivity zpravodajskych agentur a piekladatelské a
tlumoénické sluzby. Evidenci periodického tisku vede Ministerstvo kultury CR.

Dle CSU a NIPOS (2019a) Ize do oblasti audiovizualnich a interaktivnich médii
zatadit rozhlasové a televizni vysilani, film a video, které je ve fazi tvorby, distribuce,
pujcovani i1 projekce. Déle jsou zde zahrnuta interaktivni média, pocitacové hry, zvukové
nahravky a maloobchodni prodej hudebnich nahravek a videozaznami.

Smejkal (2022) rozumi architektuie jako umélému prostiedi, které nas téméi vSude
obklopuje. Prostredi, které bylo vytvoteno, je a bude vytvoieno pouze za ucelem uspokojeni

vSech pozadavku lidi. Jsou to domy, mésta, silnice, mosty a je to také krajina, kterou po
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staleti utvatel &lovék. V architektuie se ¢lovék rodi, Zije a umira. Dle CSU a NIPOS (2019a)
k architektufe patii navrhovani a planovani staveb, izemni panovani mést a obci.

Déle sem patii vypracovani architektonickych projektt vSech druhti a déale rtizné
sluzby a poradenstvi v architektuie.

Vysekalova (2018, s. 14) reklamou rozumi oznameni, ukazky nebo jinou prezentaci
Sifenou zejména komunikaénimi prostfedky, jejichz cilem je podpora podnikatelské
¢innosti. Dale podpora spotifeby nebo prodeje zbozi, vystavba, pronajem nebo prodej
nemovitosti, prodej nebo vykon prav nebo povinnosti, propagace poskytovani sluzeb,
propagace ochranné znamky, pokud neni uvedeno jinak.

Umélecké vzdélavani dle NUV (2022) zahrnuje Sirokou oblast jak formalniho
vzdé¢lavani ve Skolskych institucich, tak neformalniho vzdélavani, na némz se podileji nejen
kulturni instituce a zafizeni, ale i nevladni neziskové organizace a dalsi subjekty. Lze hovofit
o vzdélavani v uméleckych oborech, ale také o vzdélavani prostfednictvim uméni. Dle CSU
a NIPOS (2019a) do umeéleckého vzdélavani patii hudebni, tanecni, dramatické a jiné
umélecké vzdélavani veetné souvisejicich podpurnych Cinnosti a sluzeb. Pod spravu a
podporu kulturnich ¢innosti spadaji spravni ¢innosti provadéné ministerstvem kultury a
dal§imi institucemi a téz Cinnosti obCanskych sdruzeni a dalSich specidlnich organizaci

opravnénych k vykonu kolektivni spravy prav ¢i provadéjicich podporu kulturni ¢innosti.

Piibuzné oblasti kulturni sféry 1ze dle CSU a NIPOS (2019a) seskupovat do tzv. sfér:

e kulturni dédictvi, zahrnujici oblast hmotné¢ho, nehmotného kulturniho dédictvi a
architektury;

e 7iva origindlni umélecka tvorba, oblast interpretacniho uméni, vizudlniho uméni,
reklamy a uméleckého vzdélavani;

e kulturni meédia zahrnujici periodicky a neperiodicky tisk a audiovizualni a
interaktivni média;

e sprava a podpora kulturni ¢innosti, oblast zahrnujici provoz a spradvu v¢. organizaci

opravnénych k vykonu kolektivni spravy prav a podobné.

Posledni je kulturni a kreativni sektor, ktery dle Zakové (2015, s. 242) zahrnuje
¢innosti, jejichz zakladem je lidska kreativita, dovednosti a talent. Toto odvétvi je zalozeno
na kulturnich hodnotidch, umeéleckych a kreativnich projevech. Mé potencial vytvéret

bohatstvi a pracovni mista zejména vyuzitim duSevniho vlastnictvi.
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3.1.2 Poskytovatelé kulturnich sluZeb

CSU a NIPOS (2019a) v ramci jednotlivych oblasti rozeznava kulturni &innosti jako
napf. ¢innost muzei a galerii a dale kulturni sluzby ¢i statky. Nositele uvedenych kulturnich
¢innosti, popf. sluzeb ¢i statkd, 1ze také souhrnné oznacit za poskytovatele kulturnich statki
a sluzeb. V tabulce 2 jsou zvetejnény kulturni sluzby, které zahrnuji ¢innosti rtiznych

poskytovateld, jimiZ uspokojuji kulturni potieby obyvatel CR.

Tabulka 2 Poskytovatelé kulturnich sluzeb v CR

Pamatkové objekty

zamky, klastery, kostely, zficeniny, mlyny,
véze apod.

Muzea a galerie

stalé, nevydélecné instituce oteviené
vefejnosti, které ziskdvaji, uchovavaji,
zkoumaji a vystavuji hmotné doklady o
¢lovéku a jeho prostiedi

Vystavni sal

misto slouZzici k vystavovani uméleckych
deél.

Knihovna instituce slouzici primarn¢ ke zpfistupnéni
knihovnich jednotek vetejnosti.

Archiv instituce uréena k uchovavani, ochranovani,
evidovani a zpfistupniovani historicky
cennych pisemnych pramend.

Divadlo misto, které obvykle se svym uméleckym

souborem a na svych scénach, popt. ve
svych  salech, pravideln¢ produkuje
divadelni a tanecni predstaveni.

Koncertni sal / hudebni soubor

misto poskytujici prostor pro vystoupeni
hudebniho télesa.

Kulturni dum

instituce ve které probiha raznoroda
kulturné — vzdélavaci a zdjmova ¢innost.

Festivaly

divadelni, filmové, hudebni, literarni a
tanecni.

Rozhlas a televize

zafizeni pfijimajici rozhlasové a televizni
vysilani.

Kino kulturni zatizeni, jehoz hlavni Cinnosti je
pravidelné promitani filmt pro vetejnost za
vstupné.

Ostatni poskytovatelé vystavni ¢innosti Vv oblasti profes. vyt

umeéni a architektury, kulturné — vzdélavaci
a zajmova ¢innost, vydavatelé

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU a NIPOS (2019a)"

Obvykle je rozsah kulturnich oblasti dle CSU a NIPOS (2019a) $ir$i neZ ¢innosti

poskytovateli, ktefi jsou do nich zatazeni. Poskytovatelé sluzeb jsou tedy svym zplsobem
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zastupci jednotlivych tzemi, ktera vSak nepokryvaji vy€erpavajicim zptisobem celé Gizemi.
Udaje o ostatnich poskytovatelich jsou povaZovany za Gdaje o aktivitach v t&ch kulturnich
oblastech, které nelze jednoznacné pfifadit predchozim poskytovatelim. (napf.

maloobchodni prodej knih, uméleckych predméti, tvorba hudebnich nahravek atd.).

3.1.3 Poskytovani a financovini kultury v CR

Ministerstvo kultury (2022a) podle § 8 zakona ¢. 2/1969 Sb., o ziizeni ministerstev
a jinych ustfednich organd statni spravy Ceské republiky, ve znéni pozd&jsich piedpisti, je
ustfednim orgdnem statni spravy na useku kultury. MK je ustfednim orgdnem statni spravy
pro umeéni, kulturné¢ vychovnou c¢innost a kulturni pamdatky apod. déle fidi Pamatkovou

inspekci jako sviij specializovany kontrolni organ v oboru statni pamatkové péce.

Dle CSU a NIPOS (2019a) se financovéni kultury ¢leni na tfi zikladni zdroje. Prvni
jsou vefejné zdroje (pfimé a nepfima podpora statu, uzemnich samospravnich jednotek a
statnich mimorozpod&tovych fondt — Statni fond kultury Ceské republiky a Statni fond
kinematografie). Soukromé zdroje jako jsou vydaje domacnosti, podnikli a piijmy od
nevladnich neziskovych organizaci. Kultura je z velké casti financovana ze zdroju
soukromého sektoru, na ktery pfipadaji vice nez ¢tyfi petiny vSech zdroju. Posledni kategorie
financovani je nazyvand ,,ostatni svét®, coz jsou penézni prostiedky od Evropské unie a
ostatnich mezinarodnich organizaci). Ministerstvo financi (2022) je organizaci, kterd v

soucasné dobé¢ reguluje maximalni ceny pro kulturu.

Dle Sedmihradského (2017, s. 8) vynosy (pfijmy) kultury piedstavuji zvysSeni
ekonomického prospéchu v urcitém obdobi. Pro potieby sestaveni uctu kultury se sleduji
celkové vynosy a piijmy (bez DPH a spotfebni dan€) poskytovateli kulturnich aktivit podle
finan¢nich zdroji kultury:

* trzby za vlastni vykony (v¢. vybraného vstupného);

* piispévky a dotace na provoz (dle urovné tizeni vefejné spravy);

* granty a ostatni pfispévky na provoz od jinych subjektii nez vetejné spravy;

* dary a sponzorské ptispévky;

* trzby z prodeje nehmotného a hmotného majetku a ostatni (vySe neuvedené) vynosy.

Dotaéni programy Ministerstva kultury
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MK (2022b) uvadi podle § 16 odst. 2 zakona o statni pamatkové péci, Ze muze
prispevek na obnovu kulturni paméatky poskytnout ze statniho rozpoctu Ministerstvo kultury,
pokud je zajem o zachovani kulturni pamétky. Jedna se o kulturni pamatku na izemi Ceské
republiky svého druhu ojedinélou, ptipadné je-li kulturni pamatka v havarijnim stavu
nezavinéném jejim vlastnikem anebo je-li kulturni pamatka zatfazena do néckterého ze

specializovanych ptispévkovych programt Ministerstva kultury).

MK (2022b) ma v soucasnosti 8 specializovanych programi na obnovu kulturnich

pamatek, které jsou financovany ze statniho rozpoctu Ministerstvem kultury.

Prvni je dle MK (2022b) Program zachrany architektonického dédictvi, ktery se
specializuje na obnovu kulturnich pamatek, které jsou nejcenn€j$i soucasti

architektonického dédictvi (naptiklad hrady, zamky, klastery, historické zahrady, kostely).

Dalsi je dle MK (2022b) Havarijni program, ktery je orientovany na zajisténi
nejnaléhavéjsich oprav nemovitych kulturnich pamatek, zejména na odstranéni havarijniho

stavu stiech a nosnych konstrukei staveb.

Program regenerace méstskych pamatkovych rezervaci a méstskych
pamatkovych zon je dle MK (2022b) zaméten na obnovu kulturnich pamatek nachazejicich
se v nejcennéjSich ¢astech historickych mést prohlasenych za pamatkové rezervace nebo
pamatkové zony. Financni prispévky mohou byt z tohoto programu poskytovany pouze
tehdy, pokud mé piislusné mésto zpracovany vlastni program regenerace a pokud se zaroven

finan¢né podili spole¢né s vlastnikem na obnové¢ kulturni pamatky.

Program péce o vesnické pamatkové rezervace, vesnické pamatkové zéony a
krajinné pamatkové zény je dle MK (2022b) zaméfeny na obnovu kulturnich pamatek
nachazejicich se ve vesnickych pamatkovych rezervacich a ve vesnickych a krajinnych
pamatkovych zondch (zejména pamatek lidové architektury, napiiklad zemédélskych

usedlosti, chalup, kapli¢ek a bozich muk).

Dalsi je Program restaurovani movitych kulturnich pamatek, jehoz cilem je dle
MK (2022b) poskytnout piispévky na obnovu (restaurovani) movitych kulturnich pamatek,
zejména vyznamnych dél vytvarnych uméni nebo uméleckoremeslnych praci umisténych v
budovach zptistupnénych veifejnosti pro kulturni, vychovné vzdélavaci nebo nabozenské

ucely (napiiklad obrazy a sochy v kostelech).
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Na podporu obnovy kulturnich pamatek prostiednictvim obci s rozsirenou
puasobnosti jsou dle MK (2022b) finan¢ni prostiedky uréeny na zachovani a obnovu
nemovitych kulturnich pamatek, které se nalézaji mimo pamatkové rezervace a zony, nejsou

narodnimi kulturnimi paméatkami a které nejsou ve vlastnictvi Ceské republiky.

Podporu pro pamatky UNESCO ziidilo MK (2022b) kultury CR poprvé v roce
2008 za ucelem podpory vSestranného rozvoje pamatek zapsanych na Seznam svétového
dédictvi, které se nachazeji na uzemi CR. Pro &erpani finanénich prostfedkil z tohoto
programu, byly vytvofeny tii prioritni oblasti: tvorba management planli, védecko-

vyzkumné aktivity a prezentace, propagace a edukace statkli UNESCO.

Program Kkulturni aktivity v pamatkové péci je dle MK (2022b) orientovan na
podporu veiejné prospésnych projekti predlozenych spolky, popt. dalsimi subjekty, jejichz

popularizaci péce o ngj.

Dalsi dulezity program Kreativni Evropa (2022), je program Evropské unie na podporu
kulturnich a kreativnich odvétvi, ktery vznikl v roce 2014 spojenim uspésnych programt
MEDIA a Kultura a je podporovan i v dalsich letech vcetné roku 2022. Unijni program
zaméfeny na podporu kinematografie a kulturnich a kreativnich odvétvi z néhoz jsou
financovany projekty v oblasti scénickych uméni, vytvarného uméni, nakladatelstvi a
literatury, filmu, televize, hudby, mezioborového uméni, kulturniho dédictvi a videoher.
V Ceské republice bylo podpoteno jiz 213 podpofenych projekti.

Zatimco Ministerstvo pramyslu a obchodu (2022) ptipravilo specidlni dotacni program
COVID - Kultura vroce 2021 ve spolupraci s Ministerstvem kultury jako reakci na
celosvétovou pandemii koronaviru. Ma pomoci podnikatelskym subjektim a OSVC z
oblasti kultury, které byly omezeny v podnikatelské ¢innosti v souvislosti s negativnimi

dopady mimotadnych opatieni.
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3.2 Definice inflace

Dle Kocianové (2012, s. 12) ,.je termin inflace zdkladnim, casto nechténym, mnohdy

¢

nevnimavym, a presto stalym priivodcem nasich penez. *

Podle Baidena (2012, s. 11) je inflace projevem ekonomické nerovnovahy,
promitajici se do zvySovani cen. Stava se zjevem, jenz znehodnocuje penize. TudiZ mira
inflace je totozna s mirou znehodnocovani penéz. Jurecka (2017, s. 128) a Revenda (2011,
s. 274) vnimaji inflaci jako zvySovani cenové hladiny, které mé za nasledek snizovani kupni
sily penéz. Ta se zpravidla méni nepiimo tumérné k vyvoji cenové hladiny. Jinak jde o
znehodnoceni penéz. Jedna se o rlst obecné cenové hladiny v dané ekonomice, nikoliv rast
cen jednotlivych druht vyrobkil ¢i zbozi. Ale i s ristem primérné cenové Urovné v
hospodatstvi mohou ceny nékterych vyrobkl ¢i zbozi také klesat. Holman (2011, s. 526)
uvadi, Ze inflace je zmenSovanim kupni sily penéz, nikoliv kupni sily lidi. Dle
Cernohorského (2020, s. 164) inflaci neni rozumén riist cen viech druhti vyrobki ¢&i sluzeb,
nybrz pohyb cenové hladiny v dané ekonomice. Cenové relace se neustale meni, jedno zbozi

se stava relativné drazsi oproti jinému, jiné zbozi muZze naopak relativné zlevnit.

Oproti tomu deflace dle Jilka (2013, s. 106) jakozto opacny jev, je zplisobena nizkym
ristem penézni zasoby spojenym s poklesem rychlosti obéhu penéz. Dle Jurecky (2017, s.
150) pii deflaci dochazi k redlnému zdrazeni budoucich zavazkt. Deflace je vyhodna pro
vetitele, naopak nevyhodnd pro dluzniky, kterym hodnota stavajiciho dluhu neklesa.
Vétsinou je doprovazena naristem nezameéstnanosti, krachti a konkurz, dochdzi k
ekonomickému utlumu. Jilek (2013, s. 100) uvadi, Ze se jednd o posileni kupni sily dané
meény, spotiebitelé pozdéji potifebuji méné penéz na nakup stejného zbozi. Pti deflaci existuje
vSeobecna nejistota, banky a podniky se dostavaji do vaznych problému. Nékteti ekonomoveé
(2016, s. 267) je vymezovana nejen jako dlouhodoby pokles cenové hladiny méfeny pomoci
ur¢itého cenového indexu, ale je téZ spojenda se zménami v inflanich ocekavanich

ekonomickych subjektt.

Cernohorsky (2020, s. 183) uvadi, ze dezinflace naopak znamena snizovani miry
inflace, tzn. cenova hladina roste, ale stale pomalej$im tempem, pii méteni se projevuje stale

niz§imi kladnymi ¢isly v Case. Napt. v Ceské republice miizeme hovofit o dezinflaci, kdyz
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doslo k poklesu miry inflace z 10,7 % v roce 1998 na 2,1 % v roce 1999. Spévacek, V. a
kol., (2016, s. 367)

Farkacova (2021, s. 134) se zmifiuje, Ze existuje 1 pojem stagflace pfi, které¢ dochazi
k situaci v ekonomice, kdy se realny produkt neméni (stagnuje), ale cenova hladina roste. V
ekonomice muze nastat dal§i horsi situace jako je slumpflace, kdy dochazi k poklesu

redlného produktu a rlstu cenové hladiny Jurecka (2017, s. 128).

3.3 Priciny a druhy inflace

Dle Zaka (2020, s. 34) existuje inflace poptavkova, kterd vznikd pii nerovnovaze
nabidky a poptavky, s pfevisem poptavky. Dale inflace nabidkova, ktera je zplisobena riistem
nakladt a importni inflace, ktera je zptisobena ristem dovoznich cen. Revenda (2011, s. 283)
uvadi, ze pro identifikaci hlavnich pficin neboli typu inflace, potiebujeme, tj. model AS-AD.
Dany model popisuje dosahovani makroekonomické rovnovahy mezi tzv. agregatni
poptavkou (AD) a agregatni nabidkou (AS). Rik4 se jim agregatni, protoZe jde o celkové
mnozstvi zbozi a sluzeb findlni spotfeby v dané ekonomice za urcité ¢asové obdobi pfi
riznych Grovnich domaci cenové hladiny.

Dle Jurecky (2017, s. 138) miize byt divodem poptavkové inflace 1 narazové Cerpani
uspor domécnosti a firem, kdy dochazi k vyraznym skokim poptavky, na které vSak nabidka

neni schopna tak rychle reagovat.

Obrazek 1 Poptavkova inflace

cenova
hladina
(P)

SRAS

0 Q Q redlny produkt (Q)
Zdroj: Jurecka (2017, s. 138)

Obrazek 1, dle Jurecky (2017, s. 138) znézoriuje situaci, kdy doslo ke zvyseni

agregatni poptavky. Nejdiive se rovnovaha nachazela v bod¢ E, pfi rovnovazné cenové
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hladin€ P a rovnovazném produktu Q. Pfi poptavkové inflaci se kiivka agregatni poptavky
AD posouva doprava nahoru a dochdzi k posunuti rovnovahy do bodu E'. Dojde tak ke
zvyseni cenové hladiny na P' a zvySeni produkce na Q'. Ktivka agregatni nabidky SRAS se
nijak neméni.

Dle Baidena (2012, s. 20) je inflace vzdy zptsobena bud’ zvySenim nabidky penéz
nebo poklesem poptavky po penézich. Hodnota penéz je chipana jako Cisté podiizena témto
dvéma faktorim.

Spévacek, V. a kol., (2016 s. 369) 1ika, ze v ptipad¢ nabidkové inflace mize byt
prvotni impuls vyvolan vysokymi cenami v situaci vyraznych monopolnich nebo
oligopolnich struktur v ekonomice, které umoziuji dosahovat vysoké ziskové marze. U
inflace tazenou agregatni nabidkou dochazi ke zméné v cenach vyrobnich faktorl, jedna se

nejcasteji o zménu mzdovych nakladi anebo cen zékladnich surovin, jako je tfeba ropa.

Obrazek 2 Nakladova inflace

cenova
hladina
(P)

0 Q Q redlny produkt (Q)

Zdroj: Jurecka (2017, s. 140)

Obrazek ¢ 2 uvadi, ze kfivka agregatni nabidky (SRAS) se v dasledku zvysSenych
nakladl posune doleva z pozice SRAS do pozice SRAS’. Pii nezménéné kiivce AD se bod
rovnovahy posune z E do E’. Vzhledem k tomu, ze tento bod lezi vySe nez plivodni
rovnovazny bod, je tento posun spojen s inflaci. Nové rovnovahy bude dosazeno pfi posunuti
z P na uroveni P’. Jurecka (2017, s. 140)

Ve poznamce Mace (2013, s. 164) se Ize dozvédét, ze existuje inflace ofekavana,
pti které, lidé oc¢ekavaji riist cenové hladiny v néasledujicim obdobi. Podle Holmana (2011,

s. 539) plati, ze infla¢ni ocekavani zapoustéji své koteny také do dlouhodobych cenovych a
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mzdovych smluv. Lidé podléhaji dojmu, ze bude-li v§e indexovano podle inflace, pak inflace
vlastné nevadi. Tento dojem je, ale klamny, diky inflacnim ocekavanim se inflace v
ekonomice usadi. Timto inflace ziskava novy rys — setrvacnost. Jurecka (2017, s. 142)
uvadi, ze se podle toho, zda se ocekavani ukdze jako spravné, nebo chybné, se rozliSuje
anticipovana a neanticipovand inflace. Kdyz se mira skutecné inflace a mira ocekavané

inflace rovnaji, je inflace anticipovana (pfedvidand) a naopak.

Dalsi druhy inflace

Dale dle Zaka (2020, s. 34) je rozliovana inflace mirna (do 10 %), padiva (do 100
%) a hyperinflace (nad 100 %). Za pfijatelnou lze ve vyspélych trznich ekonomikach
povazovat inflaci kolem 2-4 % ro¢né. Ceska republika byla se svou inflaci kolem 2-3 %
povazovana za zemi s nejnizsi inflaci z postkomunistickych ekonomik.

Jurecka (2017, s. 135).se zminuje, ze pfi mirné (plizivé) inflaci penézni systém
funguje dobie, cenova hladina roste pomalu. Ceny statkli a sluzeb jsou relativné stabilni a
lidé mohou diivéfovat penéziim. Smlouvy se uzaviraji v nominalnich cenach. Radové se mira
inflace pohybuje v jednocifernych ¢islech, maximalné do 10 %.

Inflace padiva je dle Jurecky (2017, s. 135) rychlou inflaci, pfedstavovanou ro¢nim
cenovym rastem ve vysi dvou — a nékdy i tficifernych ¢isel. Tento typ inflace je spojen se
znaénymi ekonomickymi a socidlnimi ndklady. Protoze padiva — tedy ,,utikajici* inflace
snizuje vykonnost ekonomického systému a kvalitu systému socialniho, neni povazovana za
pfijatelnou a je vnimana jako symptom nezdravého ekonomického vyvoje.

Jilek (2013, s. 93) povazuje za hyperinflaci povazuje ztratu kupni sily penéz v
takovém meéfitku, Ze porovnani ¢astek z operaci provedenych v rozdilnych okamzicich je
zavadéjici. Dle JureCky (2017, s. 135). je hyperinflace extrémni formou inflace, pii niz
rostou ceny o tisice, desetitisice, statisice a miliony procent rocn¢. PfesnéjSi vymezeni
zpravidla povazuje za hyperinflaci takovou situaci, kdy rist cenové hladiny ptesahuje 50 %
mesicn€. Vztah mezi mésicni a roni mirou inflace je mozné vyjadiit pomoci slozené¢ho
urokovani. Pokud by naptiklad ¢inila mési¢ni mira inflace 50 % a trvala po cely rok, dosahla
by ro¢ni mira inflace 12 800 %. Jde v podstaté o zhrouceni penézniho systému zemé. Penize
ztraceji schopnost plnit své funkce a ekonomika se postupné naturalizuje, tzn. Ze se od
penézni smény stale vice prechdzi ke sméné€ naturdlni. Néklady na vyrobu platidel, tzn. na
bunic¢inu, tiskarenskd barviva, ochranné prvky atd. byvaji vy$si nez hodnota, kterou tato

platidla vyjadiuji. Dransfield (2018, s. 167) dodava, Ze hyperinflace byva ¢asto zpiisobena
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valkou nebo ptirodnimi katastrofami, jako je hladomor, kdy se vlada uchyli k tisku vice

penéz. Jak mnozstvi penéz roste, zatimco dostupnost zbozi klesa, pak ceny mohou jen rtst.

Jilek (2013, s. 93) uvadi ptiklad hyperinflace v némecké Vymarské republice v letech
1921 az 1923, ktera byla zpiisobena masivnim riistem penézni zasoby. Pti¢ina hyperinflace

spocivala v silném rastu vladniho zadluzeni Némecka podporovaného Risskou bankou.

3.4 Dusledky inflace

Jeden konkrétni disledek dle Farkacové (2021, s.136) intuitivn€ vnima Siroka
vefejnost, a to pokles redlného bohatstvi, tedy pokles kupni sily penéz, protoze kviili inflaci
si za stejny objem uspor mizeme koupit méné véci. Holman (2011, str. 542) na tuto
myslenku navazuje, ze se lidé opravdu domnivaji, ze jednim z nejvétSich dopadi inflace je,
ze snizuje jejich realny diichod. Inflace téz nezvySuje pouze ceny, ale 1 mzdy a dalsi dichody.
V urcitém kratkém obdobi mohou ceny rist rychleji nez mzdy, ale v dlouhém obdobi tomu
tak neni.

Kdo ztraci v obdobi inflace? Na tuto otazku odpovida Dransfield (2018, s.166), dle
n¢j jsou to ti ¢lenové ekonomiky, ktefi maji nejvétsi schopnost (moc) zvySovat své vlastni
ceny a piijmy, jako jsou vyrobci zbozi, ktefi maji monopolni pravomoce nebo nedostatek
prace, pravdépodobné v obdobi inflace utrpi nejméné. Naproti tomu ostatni ¢lenové
spolec¢nosti jsou mén¢ schopni zvySovat své ceny a piijmy, kupf. zaméstnanci v profesich,
které nejsou zastoupeny odbory, nebo mali vyrobeci zbozi, kde je velkd konkurence
konkurencnich vyrobct. Inflace ovlivituje lidi za riznych okolnosti. Lidé s nizkym piijem
si mohou dovolit mén¢ zbozi, véetné zakladnich potieb. Lidé se uchyluji ke koupi produktd
s nejnizsi cenou. U lidi s pevnym piijmem dochazi k poklesu realného piijmu (co si lze
dovolit s pfichdzejicimi penézi). Penize ztraceji hodnotu, takze lidé s pevnym ptijmem méne
spofi a vice utraceji. Lidé s vysokym pfijmem mohou pfejit na levnéjsi alternativy a omezit

nekteré extravagantni ndkupy, mohou téZ méné Setfit a vice utracet.

Jurecka (2017, s. 145-147) upozoriiuje na UCinky inflace, které se predevSim
projevuji v mikroekonomické roving€, ackoliv je tento jev makroekonomickym fenoménem.
Existuje zde socidlni nestabilita a nejistota v ekonomickém rozhodovani, zejména v
rozhodovani o investicich. ZvySuje se rizikovost, kterd ztézuje odhad ocekdvané mezni

efektivnosti investic. Inflace brzdi uzavirani dlouhodobych obchodnich a kooperacnich
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smluv. Dals8i nepfijemnost, kterd inflaci doprovazi, je snizeni kvality informaci o vztahu
poptavky a nabidky na trzich vyrobnich faktort a produkt. Napt. vyrobci mylné vnimaji
rust ceny statku, na jehoz nabidce se podileji, za riist vyvolany zvySenym zajmem o tento
statek a zvySuji vyrobu. Dilezitym dusledkem inflace je pterozdéleni realného narodniho
dichodu. Ceny nerostou u vSech vyrobkl stejnomérné, to znamena, zZe se diferencuji redlné
pfijmy vyrobcl téchto statkli i redlné piinosy jejich spotiebiteld. K redistribuci dochazi
proto, ze domacnosti a firmy kupuji rozdilné kombinace vyrobkl a sluzeb a prodavaji
rozdilné vyrobni faktory, sluzby a produkty. Vysledek redistribuce zavisi na konkrétnim
typu inflace. Inflace nejmén¢ poskozuje a spise prispiva subjektim, jejichz ceny vyrobkil
nebo sluzeb se utvareji trzn€ a bez prodleni se ptizpiisobuji obecnému cenovému vyvoji.
Dle Revendy (2011, s. 282) miiZe byt infla¢ni vyvoj spojen s mirnou a nulovou inflaci
spojenou s pozitivnimi dasledky a projevy, které celkové mohou prevysit negativa. Mirna
inflace vede k vyssimu tempu redlného ekonomického riistu, nez by tomu bylo pfi nulové
inflaci. Z dlouhodobého pohledu jde o cenovou stabilitu, ktera je charakterizovana do vyse
2 % na ro¢ni bazi. S poklesem miry inflace klesa jeji volatilita a subjekty se mohou
prizptsobit. Z kratkodobého pohledu jde o naplnéni existence diskutované poloinflace.
Poloinflace se da nazvat jako dalsi emise penéz, kterd vede nejen k riistu cenové hladiny, ale
1 rustu redlného vystupu. Za prospésnost mirné inflace se povazuje rust efektivnosti
proticyklické ménové politiky. Tato prospésnost je vSak spornd, proto bude nulova inflace
jedinou alternativou, pokud mirné inflace nepfinasi zadné pozitivni disledky. Spévacek, V.
akol., (2016, s. 388) se ptidava k vyse uvedenému konstatovani a zminuje se o empirickych
studiich, kde se ukazuje, Ze v ptipadé€ nizkych hodnot pfi mirné inflaci existuji spise pozitivni

disledky pro ekonomicky rust, vyssi miry inflace jsou pro ekonomicky rist nepiiznivé.

Ve zmince od Dransfielda (2018, s.167) se dozvidame, ze chudi lidé jsou prvni, kdo
trpi v dobé inflace. Napiiklad v Keni je diilezitou soucasti jidelni¢ku lidi kukufi¢né zrno. V
poslednich letech doslo k velkym suchtim, coz snizilo dostupnost kukufice, a tim se zvysila
jeji cena. Sucho zasahovalo Kenu kazdé dva nebo tii roky, coz vedlo k drahému importu
kukufice, a to také zvySilo miru inflace. Lidé s pevnym piijmem jsou ti, jejichz piijmy
zlstavaji stejné nebo témeér stejné beéhem obdobi inflace. Mohou to byt Spatné placeni
pracovnici, ktefi nejsou v odborech, nebo dichodci. V dobé¢ inflace trpi také pracovnici,
ktefi jsou nekvalifikovani, a maji tedy mensi vyjednavaci silu, jako jsou uklize¢i kancelaii a

obsluha parkovist’. Kvalifikovani pracovnici na dobte placenych mistech mohou byt schopni
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vyjednavat se svymi zaméstnavateli o zvySeni mezd. To je Casto piipad lidi, ktefi pracuji
pro vladu: statni zaméstnanci, ucitelé, policie a ozbrojené sily. Naopak lid¢, kteti si ptjcuji
penize v obdobi inflace, pravdépodobné ziskaji. Kdyz potom piijdou splatit ¢astku, kterou

si pujcili, hodnota jejich splatky klesne.

3.5 Meéreni inflace

CSU (2022a) uvadi, Ze informace o dosaZené mife inflace jsou vyuZivany pro ucely
valorizace mezd, diichodl a socidlnich piijmu také pro sniZeni rozdili mezi pfijmy a vydaji

domacnosti.

Dle CSU (2021a) Statistika rodinnych uéti (SRU) sleduje hospodaieni soukromych
domécnosti na zakladé jimi poskytovanych udajii. Toto Setieni ma v CR dlouholetou tradici,
ktera se datuje jiz od roku 1957. V soucasnosti jsou vysetieny domécnosti, které¢ byly
pfedtim ndhodné& vybrany a vysetfeny v ramci Setieni Zivotni podminky domécnosti (SILC).
SILC zjistuje také vysi a skladbu piijmi domacnosti. SRU poskytuje dilezité a zadané idaje
o odliSnostech spotieby v jednotlivych typech domadacnosti (napf. v doméacnostech
zaméstnancil, nepracujicich déichodct, rodin s détmi, OSVC), ukazuje rozdily v hospodateni
rodin na venkové a ve méstech, zjistuje vliv faktord, jako jsou naptiklad pohyb cen, nebo
situace na trhu, na strukturu vydaji a spotiebni zvyklosti ¢eskych domacnosti. Zadné z téchto
informaci nelze ziskat z jinych zdroji. SRU je celoroéni Setieni provadéné ve viech krajich

republiky.

Ptijmy domdcnosti dle Valoucha (2016, s. 12) lze zjednodusené definovat jako
penézni Castky, které jednotlivi ¢lenové domacnosti obdrzi v hotovosti nebo bezhotovostné
(tj. pfevodem na bankovni ucet). Mezi nejcastéjSi piijmy domadacnosti patii piijmy ze
zaméstnani nebo podnikani, socialni davky, ptijmy z prondjmu, stipendii, uroky z vkladd.
Piijem domécnosti Ize dale rozd¢lit na Cisty prijem (tj. po odecteni socialniho a zdravotniho
pojisténi a zdanéni) a hruby pfijem, do kterého se nezapocitava zaplacené socialni a

zdravotni pojisténi a dan¢.

Vydaje domécnosti jsou rozumény Valouchem (2016, s. 13) jako penézni Castky,

které jsou vynakladdny na zajisténi domadacnosti, bydleni a potieb jednotlivych ¢leni
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domacnosti. Mezi dilezité vydaje domdacnosti patii fixni vydaje, jsou to vydaje, které se
velmi obtizn¢ méni nebo minimalizuji, patii napt. splatky hypotéky, splatky leasingu na auta,
inkasa, pausaly na internet a mobily, ale také dané, zdravotni a socidlni pojisténi atd. Mezi
dalsi druhy vydaja patii kontrolovatelné vydaje, jejich vysi lze ovlivnit a dotena ¢éastka
zavisi pouze na naSem rozhodnuti, patii sem napf. vydaje na zdbavu (vecefe a obédy v
restauracich, navstévy kavaren, barQ, kin, sport atd.) a obleceni, ale také pravidelné

kapitalové vydaje a uspory.

Najit uspory dle Valoucha (2016, s. 15) na strané vydaji dané domécnosti je obvykle
jednodussi nez zvysit jeji pfijem. Na stran€ vydaji existuje prostor pro sniZeni jejich celkové
vySe predevsim na strané na strané kontrolovatelnych vydajii je mozZnost jeji vysi ovlivnit.
Napf. chozeni do kina lze nahradit sledovanim filmi doma na DVD nebo videu, lze omezit
vecéefe v restauracich a nahradit je jidlem doma. Na piijmové stran¢ lze najit jiné, 1épe
placené zaméstnani nebo piidat k sou¢asnému zaméstnani dalsi, miZzeme zvazit mozZnost
podnikani, podivat se, zda by nebylo mozné docasné volné financni prostiedky Iépe
investovat a navysit jejich portfoliové piijmy atd.

Vysledky SRU jsou dle CSU (2021a) nezbytné pii vytvareni tzv. spotiebniho koge,
ktery CSU vyuziva pii vypoétech indexu spotiebitelskych cen, tzv. inflace.

Soukup (2018, s. 32) vysvétluje miru inflace jako zménu cenové hladiny za urcité
obdobi. Pomoci indexu spotiebitelskych cen (CPI) 1ze miru inflaci vyjadfit procentualné,

nasledujicim vzorcem:
__ CPI;—CPI¢_4

X 100,
CPI;_4

©)

kde:
7 je meziro¢ni mira inflace
CPI; je index spotiebitelskych cen v bézném (sledovaném obdobi)

CPI,_; je index spotiebitelskych cen v pfedchazejicim obdobi
CSU (2022a) zveiejiiuje, e pro spravnou interpretaci kazdého cenového indexu je nutno

si vzdy uvédomit, ke kterému obdobi je pocitan. Pii vyjadfovani miry inflace pomoci indexu

spotiebitelskych cen jsou Casto uvddéna rizna Cisla, kterd, i kdyz rozdilnd, jsou spravna.
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Podminkou je ptesné vécné, prostorové a ¢asové vymezeni. To znamend uvést jednoznacné
obdobi, za které je mira inflace uvadéna a dale zaklad, k nimz se vymezené obdobi
porovnava.

Cernohorsky (2020, s. 187) vysvétluje étyfi zakladni postupy, podle nichz se uréuje mira
inflace a jaké mohou nastat interpretacni problémy pii méfeni inflace. Prvni je mira inflace
vyjadiena ptirtstkem prumérného ro¢niho indexu spottebitelskych cen, vyjadiuje procentni
zménu prumeérné cenové hladiny za 12 poslednich mésict proti priméru 12 predchozich
meésict. Vyhodou tohoto klouzavého priméru je eliminace sezonnich vykyvi. Tato mira

inflace se pouziva zejména pii vypoctu readlnych mezd, dichodu apod.

Dali mirou je dle Cernohorského (2020, s. 187) inflace vyjadiena piirtistkem indexu
spottebitelskych cen ke stejnému mésici pfedchoziho roku. Vyjadiuje procentni zménu
cenové hladiny ve vykazovaném meésici daného roku oproti stejnému mésici predchoziho
roku. U této miry se jedna o dosazenou cenovou uroven, ktera vylucuje sezonni vlivy tim,

7e se porovnavaji vzdy stejné mésice.

Tteti mirou zminénou Cernohorskym (2020, s. 187) je mira inflace vyjadiena ptiristkem
indexu spotiebitelskych cen k pfedchozimu mésici vyjadiuje procentni zménu cenové
hladiny sledované¢ho meésice proti pfedchozimu mésici. Posledni je mira inflace vyjadiena
ptiristkem indexu spotiebitelskych cen k zakladnimu obdobi (primér roku 2015 = 100)
vyjadfuje zménu cenové hladiny sledovaného mésice ptislusného roku proti priméru roku
2015. Tato mira inflace se vyuziva pro analyzu dlouhodobych podrobnych trendi vyvoje

cenovych hladin a Zivotnich nédkladi.

Cenové indexy

Podle Holmana (2011, s. 544) se inflace mé&ii pomoci tii zdkladnich indexi: index
spotiebitelskych cen (anglické zkratka CPI), index cen vyrobct (anglicka zkratka PPI) nebo
indext platnych pro urcitd odvétvi — jako index zemédélstvi, stavebniho sektoru apod. Prvni
typ indexu je zaloZen na vybéru reprezentativniho kosSe zbozi a sluzeb findlni spotieby.
Jednotlivym polozkam je pfidélena véha a jsou vyjadieny v cenach daného a pfedchoziho

obdobi.

Index spotiebitelskych cen (CPI)

CSU (2021b) vysvétluje, ze index spotiebitelskych cen patii v soustavé cenovych indext

vvvvvv
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Reprezentativnim zplsobem méfi v casovém vyvoji relativni zmény konecnych
spottebitelskych cen (v€etné vSech dani) zbozi a sluzeb placenych obyvatelstvem. Indexy
spottebitelskych cen (Zivotnich nakladll) za domacnosti celkem jsou pouzivany k méteni

inflace v Ceské republice.

Dle CSU (2021b) se pro vypoéet indexu spotiebitelskych cen po uréité obdobi vyuziva
stalych vah vychoziho obdobi, jedna se tedy o Laspeyresiiv index, ktery se vypocte pomoci

vzorce:

1
Zgo*PnCIO
Zpoqo

(4)

kde:

| je index za sledované obdobi k zdkladnimu obdobi (bazicky index)
p;1 je cena zbozi (sluzby) ve sledovaném (bézném) obdobi

Do je cena zboZi (sluzby) v zakladnim obdobi

Poqo stala véha — vydaje domécnosti za zbozi (sluzbu) v zdkladnim obdobi

Podle Holmana (2011, s. 540-541) vyhodou tohoto indexu je jednoduchost a rychlost
jeho vypoctu. Vypocet spociva v tom, Ze jednotlivé polozky v kosSi (indexy cen) ve
sledovaném obdobi vynasobime jejimi vahami, poté je seCteme a dostaneme index
spotiebitelskych cen, ktery se jesté porovnava s CPI predchoziho obdobi. Vysledkem toho
je vyse inflace. Dle Revendy (2011, s. 296), to ma nékolik dalSich vyhod jako napftiklad to,
ze udaje jsou rychle k dispozici souhrnné za celou ekonomiku 12krat za rok, index lze
vybérove pocitat i v kratSich intervalech, a dokonce za jednotlivé regiony, coz u deflatoru, o
kterém se bude mluvit v dal$im odstavci, neni mozné. Cernohorsky (2020, s. 185) v tom vidi
1 nevyhodu, ktera spociva v tom, zZe se pocita, s jakousi ,,primérnou’ domacnosti, pricemz

struktura spotieby kazdé domacnosti se lisi.

Dle CSU (2018) CPI prosel v pritbéhu doby rozsahlym vyvojovymi etapami. Po roce
1989 bylo nutné se prizplisobit podminkam trzni ekonomiky a liberalizace cen. Pro
piehlednost je v nasledujicich dvou tabulkach 3 a 4 je uvedeno, jak se zménil od roku 1989

do roku 2021 spotiebni kos a vypocet indexu spottebitelskych cen.
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Tabulka 3 Uprava spotitebniho koSe v CR v obdobi 1989-2009

Rok revize

Vypocet CPI

1989-1990

Revize indext spotiebitelskych cen, kterd probihala v téchto letech byla
posledni. Pro vypocet indexu maloobchodnich (spottebitelskych) cen byly
konstruovany vahy na zékladé udaji maloobchodniho obratu. Spotiebni
ko§ Clenén na 4 skupiny: potravinaiské zbozi, nepotravinaiské zbozi,
vetfejné stravovani, sluzby. Pocet respondent byl 1051. Od roku 1991

doslo k sjednoceni CPI i zivotnich nakladi.

1993-1994

1999-2000

Revize byla uplatnéna od ledna 1995. Vahy byly sestaveny na zakladé
vysledkt statistiky rodinnych uctd. Krom¢ uhrnného véhového schématu
primé&rné domacnosti byla zpracovana schémata pro vypocet 8 socidlnich
skupin. Véahy stanoveny na zdklad¢ vysledki statistiky rodinnych uctt za
rok 1993. Spotiebni koS ¢lenén do 10 skupin podle COICOP. Pocet
reprezentantt byl 737.

K uplatnéni revize doslo od ledna 2000. Vahovy systém byl stanoven na
zaklad¢ vysledki statistiky rodinnych ucti za rok 1999 a korigovan
statistikou narodnich Géti. Spotiebni kos byl ¢lenén do 12 skupin podle

COICOP. Celkem 775 reprezentantli. Rok 1999 byl zdkladnim obdobim.

2005-2006

Vahovy systém v téchto letech byl stanoven na zaklad¢ vysledka statistiky
rodinnych G¢th za rok 2005 a korigovan statistikou ndrodnich ucti.
Spotiebni ko§ ¢lenén do 12 skupin podle CZ-COICOP. Celkem 729
reprezentantt. Pfi revizi byly nové zavedeny tzv. subindexy. Rok 2005 byl
zakladnim obdobim. Byla zalozena casovd fada indexii v souladu s

pozadavkem Eurostatu, za zaklad byl vzat primér roku 2005=100.

2009

Na zakladé doporuceni Eurostatu bylo ptistoupeno k aktualizaci vahovych
systémul. Stalé vahy z roku 2005 byly aktualizovany podle vypoctl
statistiky narodnich 0¢t v roce 2008. Byla zvolena nova metoda fetézeni
indexti. Cena zakladniho obdobi byla zménéna z prosince 2005 na prosinec

2009.

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2018) a CSU (2021b)
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Tabulka 4 Uprava spoti-‘ebniho koSe v CR v obdobi 2010-2021

Rok revize Vypocet CPI

2010-2011  Vypocet revidovanych indext byl zahdjen od ledna 2012. Ve spotfebnim
kosi bylo 692 reprezentantl (v€. deseti subindexi). Vahy vychazely ze
statistiky rodinnych uctti a byly korigovany statistikou narodnich uctt.
Rok 2012 byl zédkladnim obdobim. Vahy byly stanoveny podle udaji z
mimotradného Setfeni struktury penéznich vydajii domdacnosti. Spotiebni
kose byly stejné jako pfi predchézejici revizi ¢lenény podle mezinarodni

klasifikace individualni spotteby podle ucelu CZ-COICOP.

2013 V roce 2013 doslo opét k dalsi aktualizaci vah ve spotfebnim kosi. Vypocet
indexti na takto aktualizovanych vahach byl zahdjen od ledna 2014. U
cenovych indexii doslo ke zméné ceny zdkladniho obdobi z prosince 2011
na prosinec 2013. K navazani na stavajici ¢asovou fadu primér roku
2005=100 byla opé&t pouzita metoda fetézeni index.

2015 V roce 2015 doslo k dalsi aktualizaci vah ve spotiebnim kosi. Vypocet
indexd na takto aktualizovanych vahach byl zahédjen od ledna 2016. U
cenovych indext doslo ke zmén¢ ceny zékladniho obdobi z prosince 2013
na prosinec 2015. K navazani na stavajici ¢asovou fadu priimér roku 2005
=100 byla opét pouzita metoda fetézeni indexi. Z této casové fady 1 nadale
vychazi vypocet dalsich indexi: pfedchozi mésic = 100, stejné obdobi
pfedchoziho roku = 100, primér poslednich 12 meésict proti priméru

ptedchozich 12 mésici.

2017-2018 Od ledna 2017 byla nové zavedena Casova fada bazickych indexi se
zakladem pramér roku 2015 = 100. Od ledna 2018 jsou indexy
spotiebitelskych cen pocitdiny na zakladé nové zavedené klasifikace

ECOICOP (evropska klasifikace individualni spotieby podle ucelu), ktera

wevr

2019-2021  Vypocet indext spotiebitelskych cen se provadi na aktualizovaném
spotiebnim kosi zalozeném na vahach z roku 2018. U cenovych indext
soucasné doslo ke zméné¢ ceny zdkladniho obdobi z prosince 2017 na
prosinec 2019. Vypocitdvané indexy jsou na vSech urovnich spotiebniho

kosSe fetézeny k casové fadé€ indexti o zékladu primér roku 2015 = 100.

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2018) a CSU (2021b)
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CSU (2021b) kazdoro&né provadi aktualizaci spotfebniho kose, &¢imz se jejich pocet
mirn¢ méni. Tim, Ze dochazi k aktualizaci spotfebniho koSe, dochazi i1 k pravidelné
aktualizaci indext spotiebitelskych cen. Nejcastéji dochazi k upraveé vah, vypocti cenovych
indext a vybéru cenovych reprezentantli. Vaha vyjadiuje vyznam, ktery je jednotlivym
cenovym reprezentantlim ve spotfebnim kosi prisouzen. Vahy se aktualizuji kazdé dva roky.

Naésledujici tabulka 5 zndzorniuje, Ze ¢lenéni spotiebniho kose, tfidéni vyrobki

a sluzeb v roce 2021 do 12 oddila zustalo zachovano.

Tabulka 5 Pocet cenovych reprezentanti ve spotirebnim kosi a jejich celkové vahy v
roce 2021

Oddily ECOICOP Pocet cenovych ~ Vahy 2018 v promilich
reprezentanti

1. Potraviny a - 177,2
nealkoholické napoje
2. Alkoholické napoje, - 87,0
tabak
3. Odivani a obuv 67 41,6
4. Bydleni, voda, energie, 40 2514
paliva
5. Bytové vybaveni, zar. 59 56,6
domacnosti, opravy
6. Zdravi 21 24,5
7. Doprava 87 115,1
8. Posty a telekomunikace 7 28,8
9. Rekreace a kultura 100 85,3
10. Vzdélavani 12 5,6
11. Stravovani a 41 63,5
ubytovani
12. Ostatni zboZi a sluzby 29 63,4

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2021a)
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CSU (2018) #ik4, ze spotiebni kos, ktery poskytuje tdaje o cenach a mite inflace, se
méni. Pravidelna aktualizace reaguje i na uroven reprezentativnosti vyrobki a sluzeb v
daném obdobi.

Nasledujici tabulka 6 ukazuje, jak se kazdé 2 roky ménil pocet cenovych
reprezentantl, ktefi patii do oddilu Rekreace a kultura, a jejich celkové vahy. Cenové
reprezentanty a jejich celkové vahy, ktefi spadaji do jednotlivych polozek Rekreace a

kultura, lze nalézt na strankach CSU.

Tabulka 6 Pocet cenovych reprezentantii a vahy v (%) jednotlivych poloZek v oddile
Rekreace a kultura v letech 2010-2020

e » > N
== < N3 > 8 N
5 sab| zEci| 2 EBE| E 22|
= sEs S| 255 |lg =% | =3 3 £
o & (4] N Y3 cgtﬁ)g “.QN [—1 [l |7 =)
£ = @ 23S 5205 | 2N | E2 XZE | w &=
S5, 8 | =855 | T80 | 2528 28 =2 |55¢
NE| o & 2 &8 s =D = - gs S = 2o 2 ==
23| =3 NS w®T | gEL B = T2l =k | &a
¥ | 25X S5 |5Tgs| 8205 £822 £5/ 235|288
x 28 | xx NS | O08azZ|0¢%&= |2 Z228 | A2E%
2010 90,3 16,6 1,5 21,5 226 | 91 18,7
2012 110 87,6 16,3 1,6 19 22 94 19,1
2014 108 89,6 16 1,5 19,8 23,7 | 85 19,7
2016| 107 86,3 13,8 1,6 19,9 23,3 | 8,3 19,1
2018| 108 85,3 13,2 1,6 194 242 | 15 19,1
2020 111 85,3 13,2 1,6 194 242 | 15 19,1

Zdroj: vlastni zpracovéani, CSU (2022¢)
DalSi druhy indexii:

Index cen vyrobcu (PPI)

Ve zmince od Soukupa (2018, s. 33) PPI v sobé zahrnuje n¢kolik indext, které
monitoruji cenovy vyvoj v jednotlivych odvétvich ekonomiky. Dle Holmana (2011, s. 528)
index cen vyrobct (PPI) odhaluje, jaky vliv md domaci inflace na konkurenceschopnost
vyrobell v porovnani se zahraniénimi vyrobei. V CR je tento index méfen CSU, ktery sleduje
ceny pramyslovych vyrobcid,, ceny stavebnich praci, ceny trznich sluzeb a ceny
zemé&délskych vyrobki. Soukup (2018, s. 33) tézZuvadi, Ze PPI je zaloZen na stejném principu
jako CPIL, opét se zde pracuje s kosi statkil a sluzeb, které jsou typické pro dané odvétvi a
fixnimi vahami. Jsou vyuzivany ceny mezi dodavateli a a odbérateli, a to bez nepiimych

dani. Cernohorsky (2020, s. 187) uvadi, Ze se Vv praxi ukazuje, Ze kos, sluzby a vahy jsou
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dilezité, protoze jejich zmény signalizuji budouci zmény v indexu spottebitelskych cen

(napt. zmény stavebnich praci se promitnou do zdrazeni byt a domti a s tim 1 najmu apod.).

HDP deflator
HDP deflator je souhrnny index méfici vyvoj vSeobecné cenové hladiny, protoze

obsahuje vSechny statky a sluzby produkované a dovazené do dané ekonomiky. Spévacek a

kol., (2016, . 379)

Dle Revendy (2011, s. 295) se deflator HDP vypocita podle vzorce:

nominalni HDP

HDP = — x 100
realny HDP

(5)

Mankiw (2016, s. 200) vysvétluje, Ze nominalni HDP odréazi jak mnozstvi zbozi a
sluzeb, které ekonomika produkuje, tak ceny téchto zbozi a sluzeb. Naproti tomu pfi
zachovani konstantnich cen na urovni zakladniho roku odrazi realny HDP pouze vyrobena
mnozstvi. Z téchto dvou statistik miizeme vypocitat tieti hodnotu, nazyvanou deflator HDP,
ktera odrazi pouze ceny zbozi a sluzeb. Protoze nominalni HDP a realny HDP musi byt v
zakladnim roce stejné, je deflator HDP pro zékladni rok vzdy roven 100. Deflator HDP pro
nasledujici roky méti zménu nominalniho HDP oproti zakladnimu roku, kterou nelze ptipsat
zméné realného HDP. Deflator HDP méfi sou€asnou roven cen ve vztahu k urovni cen v
zakladnim roce. Pokud mnozstvi vyrobené v ekonomice v pribéhu ¢asu stoupa, ale ceny
zUstavaji stejné, tak nominalni i redlny HDP rostou stejnym tempem, takze deflator HDP je
konstantni. Za ptedpokladu, Ze ceny v priib&hu Casu rostou, ale vyrobend mnozstvi ziistavaji
stejna, tak nominalni HDP roste, ale realny HDP ziistava stejny, takze deflator HDP roste.

V obou ptipadech deflator HDP odraZi to, co se déje s cenami, nikoli s mnoZzstvim.

Revenda (2011, s. 295) téz uvadi, ze zakladni vyhodou je komplexnost. Nevyhodou
tohoto ukazatele jsou piedevsim delsi casova zpozdéni spojena se ziskavanim a zpracovanim
potifebnych udaji, a hlavné tdaje hrubého domaciho produktu se sestavuji pouze Ctvrtletné.

Holman (2011, st. 540) ale vnimd komplexnost jako nevyhodu tohoto ukazatele.

Jelikoz chce védét, jaky vliv ma inflace na spotiebitele, resp. vyrobce a nema potiebu znat
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zmény cen lokomotiv, resp. potravin. Tudiz je vyhodné&jsi se soustfedit na index

spottebitelskych cen, resp. index cen vyrobcii.

Implicitni cenovy deflator (IPD)

Podle Jurecky (2017, s. 132) je deflator predstavovan zlomkem, v jehoz Citateli je
hodnota hrubého domaciho produktu daného roku vyjadiena v béznych cenach tohoto roku,
tzn. nominalni HDP. Ve jmenovateli zlomku je tentyz HDP, tzn. HDP bézného roku, avSak
vyjadieny ve stalych cenach, tzn. v cendch obdobi, které jsme prohlasili za vychozi,

zakladni.

nominalni HDP

IDP = x 100

redlny HDP

(6)
Jurecka (2017, s. 132) tézuvadi, ze praveé skutecnost, Ze ve zlomku se pracuje s celym
produktem, tzn., Ze jsou zde zahrnuty jak potraviny, tak i obrabéci stroje, traktory a letadla,
¢ini z IPD piesnéjsi indikator cenového vyvoje, nez je CPIL Implicitni cenovy deflator
neslouzi k vypoctu realného produktu z nominalniho produktu, nebot’ redlny HDP je jiz ve
vypoctu pouzivan. To znamena, ze hodlame-li méfit vyvoj cenové hladiny pomoci IPD,
musime HDP béZného obdobi ocenit cenami zdkladniho obdobi, abychom tak ziskali

veli¢inu realného HDP a mohli s ni pak srovnat jeji nomindlni protéjsek.

Harmonizovany index spotiebitelskych cen (HICP)

Dle Aljandala (2017, s. 168) HICP jsou konstruovany v kazdém c¢lenském staté
Evropské unie za uc¢elem mezinarodniho srovnani inflace spotiebitelskych cen. HICP
zvetejniuje Eurostat — statisticka soucast Evropské komise — a jsou zvefejiiovany mési¢né od
bifezna 1997. Poskytuji srovnani inflace napfi¢ zemémi na srovnatelném nebo
harmonizovaném zaklad€. Pred zavedenim HICP nebylo mozné porovnavat miru inflace
mezi zemémi Evropské unie, a to kvili riznym zplsoblim, jak zem¢ pocitaly indexy
spotfebitelskych cen. Také ko§ zbozi, na ktery se vztahuje kazdd zemé, byl jiny. Pivodni
HICP byl zaloZen v roce 1996, tj. 1996 = 100. VSechny fady zalozené v roce 1996 byly
ukonceny a novy zdklad byl zaveden v roce 2005 = 100. Nedavno se novy zdklad zménil na

2015 = 100.

Podle CSU (2022b) se vsak nepiedpoklada, ze by HICP nahradily narodni indexy
spottebitelskych cen. Mnoho technickych aspekti vypoctu HICP se vSak pouziva i v
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narodnich indexech. Nebylo by napiiklad efektivni z hlediska ndkladi mit jednu sadu
pravidel vybéru pro narodni index spotiebitelskych cen a druhou pro HICP. V Ceské
republice byla v ramci revize indexti spotiebitelskych cen v roce 2000 provedena v souladu
s legislativnimi nafizenimi EU konstrukce vahového schématu pro vypocet
harmonizovaného indexu spotiebitelskych cen. HICP se v CR poéita od ledna 2001. Mezi
strukturou spotiebniho kose narodniho indexu spotiebitelskych cen CR a strukturou
spotfebniho kose HICP jsou urcité rozdily. Ve vahach HICP jsou zahrnuty trzby za nakupy
cizincti na Gizemi Ceské republiky, ale neni v nich zahrnuto imputované najemné na rozdil
od narodniho indexu spotiebitelskych cen, kde trzby za ndkupy cizincti zahrnuty nejsou, ale
je zde zahrnuto imputované najemné. Harmonizovany index spotiebitelskych cen uziva
fetézovych vah, které jsou obménovany kazdoro¢né v prosinci. Zdrojem aktualizace jsou
data narodnich U¢ti (konecnd penézni spotfeba domécnosti, domaci koncept) piedchoziho

roku. Zakladnim cenovym obdobim je pramér roku 2015.

3.6 Cilovani inflace Ceskou narodni bankou

Lipovska (2017, s. 121) znazoriiuje CNB jako banku statu a banku bank emisniho
monopolu. Je jedinou instituci, kterd ma pravo vydavat mince a bankovky. Zodpovida také
za ménovou politiku, fidi mnoZstvi penéz v zemi tak, abychom neméli vysokou inflaci nebo
aby nedoslo k hyperinflaci. Ceska narodni banka ma dle Lipovské (2017, s. 122) nejvyssi
fidici organ — Bankovni radu, kterd ma sedm ¢lent: guvernéra, dva viceguvernér a Ctyii
fadové Cleny. VSechny ¢leny jmenuje a odvolava vyhradné prezident republiky. Jednotlivi
lenové jsou jmenovéani na Sest let, funkci mohou zastavat maximalné dvakrat. Udelem

téchto ustanoveni je zajistit nezavislost centralni banky na politicich.

Dle CNB (2022a) je jejim hlavnim cilem péée o cenovou stabilitu (§2 zakona o
CNB). Podobné jako vétsina centralnich bank, se soustfed’uje predeviim na stabilitu
spotiebitelskych cen. Ménova politika centralnich bank je ve vétSin€ zemi provadéna v ramci
nékterého ménové politického rezimu. CNB provadi svou ménovou politiku v rezimu
cilovani inflace. Dle CNB (2022b) v roce 1993 doslo k rozdéleni Ceskoslovenska a ménové
odluce, tedy oficialnimu rozdéleni mény. V praxi tak vznikly ¢eska a slovenska koruna.
Postupny rozvoj penézniho trhu a prohlubovani smeénitelnosti koruny vytvotily podminky
pro piechod k fizeni mé€nové politiky prostfednictvim trznich nastroji. Ménova politika v

podminkach charakterizovanych vzajemnou nekonzistenci rezimu pevného ménového kurzu
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a cilovani penézni zasoby ztracela na ucinnosti a nebyla schopna v dostate¢né mife tlumit
narustajici domaci poptavku a plnit sviij tehdejsi hlavni cil, a sice udrzovani ménové
stability. Pievis poptavky nad malo pruznou domaci nabidkou se v podminkach malé
oteviené ekonomiky pteléval do ristu dovozu a do vyssi inflace. Vlivem oslabeného kurzu
koruny inflace ve druhém pololeti 1997 rostla. Mezicil v podobé penézni zasoby sam o sob¢
nedostate¢né ukotvoval infla¢ni o¢ekavani a navrat k fixnimu kurzu by vedl k opétovnému
nartistu nerovnovah. Proto CNB od roku 1998 pfistoupila k rezimu cilovani inflace, ktery

upousti od mezicilti a zamétuje se na plnéni hlavniho cile — stabilni a nizké inflace.

Jilek (2013, s. 117) vysvétluje, Ze centralni banka vetfejné vyhlaSuje konkrétni
infla¢ni cile na urCitou dobu a poté upravuje kratkodobou urokovou sazbu (tedy operaéni
cil) tak, aby inflace dosahla cilového pasma.

Cernohorsky (2020, s. 179) zmifuje podstatu cilovani v tom, Ze centralni banka
stanovi jasn€ explicitni infla¢ni cil, ktery je povazovan za cenovou rovnovahu. Jedna se bud’
o konkrétni hodnotu s pasmy oscilace (2 % +/- 1 %), nebo interval (1-3 %). Tento cil se
nasledné¢ porovnava s prognédzou inflace.

Jilek (2013, s. 124) dodava, ze nejdulezitéjsim rysem rezimu cilovani inflace je duraz
na transparentnost a odpovédnost centralni banky. Transparentni ménova politika znamena,
Ze oznameni o zménach oficialni urokové sazby nejsou pro trh piekvapenim. Prognoza dle

CNB (2022c) zvefejnéna 4. 11. 2021 slibuje, v 4. &tvrtleti roku 2022 meziroéni celkovou
inflaci ve vysi 4,1 %, zatimco v 1. ¢tvrtleti 2023 ve vysi 2,3 %.

CNB (2022d) vysvétluje, Ze i pies peclivé uvazend ménové politickd rozhodnuti se
inflace mtiZze na urcitou dobu ocitnout mimo inflacni cil. Stane se tak zejména tehdy, jestlize
tato rozhodnuti vychazela z prognozy, kterou nasledna skute¢nost nepotvrdila. Predpovidani
ekonomického vyvoje je velmi obtizné a mens$i ¢i vétSi nenaplnéni je Casté u vsech
makroekonomickych prognéz, nejen u téch vytvatenych v CNB. Nejéastéjsi pficinou selhani
makroekonomické prognozy byva vyrazna zména hodnoty nékteré vnéjsi veli¢iny vyznamné
pro ¢eskou inflaci. K témto velicinam patfi naptiklad ceny surovin a potravin na svétovych
trzich a ménovy kurz. Vyvoj téchto veli€in 1ze pfedpovidat jen s velkou mirou nejistoty,

ptitom vSak ¢eskou inflaci ovliviiuji ¢asto a zfetelné.
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4 Vlastni prace

Praktickd ¢ast prace poskytuje v prvni fadé Gdaje o tom, jak se vyvijela ekonomicka
situace v letech 1993 az 2021. Je zde vypocitan vyvoj celkové miry inflace a meziro¢ni vyvoj
inflace v kulturnim sektoru. Dale jsou rozebrany vydaje domacnosti. Dulezité z hlediska
porovnani jsou posledni 2 roky, kdy situace je sledovana mezi rokem 2019 a 2020 vzhledem
k vlivu koronakrize. Dalsi kapitola je navazana na komparaci vyvoje miry inflace a

spotiebnich vydaji domécnosti ve vybranych zemich EU v kulturnim sektoru v porovnani

W

s CR.

4.1 Vyvoj miry inflace v Ceské republice

V Ceské republice v roce 1993 doslo k rozdéleni Ceskoslovenska a k ménové odluce.
Vyvojovy trend inflace v letech 1993-2021 je nejprve prezentovan grafickym zobrazenim a

nasledné je vysvétlen.

Graf 1 Primérna meziroéni mira inflace v Ceské republice letech 1993-2021 (v %)
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Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022c)
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Sledované obdobi vyvoje miry inflace od roku 1993 az do roku 2021 znazornuje graf
1.V roce 1993 spotiebitelské ceny vzrostly na 20,8 %, jedno z nejvyssich Cisel za sledované
obdobi. Dalsi 1éta az do roku 1997 se inflace drzela pod 10 %.
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Pocinaje rokem 1998, CNB piesla k cilovani inflace a inflace se pohybovala kolem
10,7 %. Od roku 1999 az do roku 2007 byla cenové inflace vétSinou pod 5 %. Nejvyraznéjsi
pokles nastal v roce 2003, kdy byla mira inflace 0,1 % a pouze v roce 2008 se mira inflace
dostala pies pétiprocentni hranici a dosahla hodnoty 6,3 %. Tehdy vlivem svétové finan¢ni
a hospodarské krize a nésledné evropské dluhové krize vyrazné poklesla ekonomicka
aktivita. Mezi lety 2009 a 2011 se inflace drzela pod 2 %. V roce 2012 ale opét vzrostla na
3,3 %. V letech 2014, 2015 a 2016, se inflace drzela pod 1 %. V roce 2017 vSak opét zacala
stoupat. Inflaci v roce 2020 ovlivnila koronavirova krize. Primérna mira inflace za rok 2021

¢inila 3,8 %. Bylo to 0 0,6 p.b. vice nez v roce 2020 a 0 1,3 % vice nez v roce 2017.

4.1.1 Vyvoj miry inflace ve skupiné ,,Rekreace a kultura“

Tato podkapitola interpretuje vypocty a vysledky primérné meziro¢ni miry inflace

v oddile spotiebniho kose, kde je zastoupena rekreace a kultura v letech 1996-2021. Vyvoj

miry inflace je spocitdn na zaklad& CPI, které jsou statisticky dohledatelné na strankach CSU
Vv téchto letech.

V nasledujici tabulce 7 jsou znazornény vysledky vyvoje mezirocni miry inflace

Vv jednotlivych letech, které jsou spocitany na zaklad¢ prisluSnych indext spotiebitelskych

cen rekreace a kultury a dle vzorce €. (1).
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Tabulka 7 Pramérné meziroéni indexy CPI a mira inflace v oddile ,,Rekreace a
kultura“ v letech 1996-2021 (v %)

Indexy spotiebitelskych

Rok cen v oddile Rekreace a Mira inflace v %
kultura
1996 75,9 6,6
1997 81,1 6,9
1998 86,6 6,8
1999 88,5 2,2
2000 90,7 2,5
2001 95,3 51
2002 97,2 2,0
2003 96,9 -0,3
2004 97,9 1,0
2005 99,6 1,7
2006 101,1 15
2007 101,1 0,0
2008 101,9 0,8
2009 101 -0,9
2010 100 -1,0
2011 98,1 -1,9
2012 97,9 -0,2
2013 98,2 0,3
2014 98,6 0,4
2015 100 14
2016 101,4 14
2017 102,4 1,0
2018 103,4 1,0
2019 105,1 1,6
2020 107,4 2,2
2021 110,5 2,9

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022d)

Z tabulky 7 vyplyva, ze nejvétsi hodnoty meziro¢ni miry inflace v kulturnim sektoru
byly v letech 1996-1998, kdy CNB jesté nepiesla k cilovani inflace. Hodnoty se drzely
kolem 7 %. Nejnizsi cenova hladina byla v letech 2009-2012. Hodnoty se drzely mezi -1 %
az -2 %. Rok 2007 byl pro kulturu a rekreaci vyjimecny, protoZe inflace byla nulova. Od
roku 2013 cenova hladina v kulturnim sektoru opét roste.

Na nasledujicim grafu 2 1ze vidét rozdil v kolisani cenové hladiny celkové mezirocni

miry inflace a meziro¢ni miry inflace oblasti rekreace a kultury.
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Graf 2 Vyvoj celkové miry inflace ve srovnani s oddilem spoti‘ebniho koSe rekreace a
kultura v letech 1996-2021 (v %)
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Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022¢) a CSU (2022d)

Na grafu 2 lze vidét porovnani celkové meziro¢ni miry inflace s mezirocni mirou
inflace v oblasti rekreace a kultury. Mezi 1éty 1996-1998 dochazi k rustu celkové inflace
z 8,8 na 10,7 %, zatimco inflace v oblasti rekreace a kultury se v téchto letech pohybovala
mezi 6,6-6,8 %. V roce 1999 se skoro protinaji ob¢ kiivky miry inflace. V roce 2000 celkova
mezirocni mira inflace byla o 1,4 p.b. vys$si nez za rekreaci a kulturu. V letech 2001 az 2003
dochazelo ke klesajici tendenci, meziro¢ni mira inflace ve skupiné ,,Rekreace a kultura“ se
dokonce dostala do zapornych hodnot, tedy do deflace, ale jen velmi mirné (maximalné v
roce 2003 na— 0,3 %). V roce 2005 se obé miry inflace dostaly na stejnou cenovou hladinu.
Od roku 2006 dochazi u celkové miry inflace k rostouci tendenci, zatimco u miry inflace v
oblasti rekreace a kultury dochazi k opacné situaci, kdy se v letech 2009 az 2012 opét tyto
polozky dostavaji do deflace. Nejvétsi rozdil je v roce 2008, kdy celkova mira inflace byla
na 6,3 % a mira inflace v oblasti rekreace a kultury byla o 0,8 p.b. mensi (5,5 %). V roce
2012 dochazi ke zméné, celkova mira inflace klesa a mira inflace v oblasti rekreace a kultury
roste. V roce 2014 se kiivky protinaji a obé miry inflace se dostavaji do stejné hladiny 0,4

%. Po roce 2017 dochazi u obou kiivek k rostouci tendenci az do roku 2021 veetné.
V nasledujici tabulce 8 jsou podrobné&ji interpretovany vysledky mezirocni miry

inflace v letech 1996 az 2021 v oddile ,,Rekreace a kultura“ pro jednotlivé polozky, které do

ni spadaji. Meziro¢ni mira inflace je vypoctena z indexti v tabulce v ptiloze A.
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Tabulka 8 Meziro¢ni mira inflace vybranych polozZek v oddile ,,Rekreace a kultura® v
letech 1996-2021 (v %)

Zi

= w8 28w E ?Ig Y S 2 _
£5%5 $E§s  3.FR g3 E . E
- 205 £ Ny £2 < 3 @ g =
1996 -1,5 - - 6,4 13,9 7,0
1997 -0,4 45 5,7 19,3 4,7 6,2
1998 -1,7 2,8 55 17,0 49 7,0
1999 -5,5 0,0 1,2 4,5 59 2,9
2000 -5,1 0,0 0,7 6,4 6,8 1,8
2001 -3,1 0,4 0,8 1,6 2,5 3,5
2002 -5,5 -0,4 -1,2 4,0 7,3 17,3
2003 -7,6 -0,2 -0,1 2,1 4,0 -0,7
2004 -6,7 0,6 0,1 4,9 3,9 0,7
2005 -8,7 0,3 -0,6 58 3,6 3,7
2006 -7,3 -0,7 -0,4 8,2 1,9 1,2
2007 -9,4 13,1 -0,9 57 2,9 0,2
2008 -11,7 -3,8 15 59 3,9 14
2009 -10,8 -10,2 -0,4 1,6 4,3 -0,9
2010 -8,4 -6,4 -0,4 1,9 2,0 -1,6
2011 -10,8 -6,5 -0,9 1,3 2,1 -0,9
2012 -8,2 -2,0 1,0 2,1 3,4 1,6
2013 -6,9 14 0,6 15 1,6 3,5
2014 -7,3 2,9 2,3 0,9 1,1 3,9
2015 -6,5 55 1,6 15 2,5 6,3
2016 -2,0 2,1 2,8 2,3 0,5 2,4
2017 -4.5 -1,9 1,8 2,8 0,7 0,4
2018 -6,9 0,7 0,5 2,6 2,0 6,9
2019 -6,5 3,1 0,4 3,1 1,6 6,3
2020 -3,3 1,3 1,7 3,8 2,2 4,6
2021 1,9 1,2 45 3,0 2,1 2,6

zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022g)

Z ptedchozi tabulky 8 si Ize v§imnout, Ze zména cenové hladiny v poloZce ,,Zatizeni
a vybaveni audiovizudlni, fotograficka™ se kazdy rok dostava do zapornych hodnot neboli
do deflace, o nejvétsi deflaci se da mluvit v roce 2008 (-11,7 %) kdezto v ptedchozim roce

2021 doslo k rtstu inflace a hodnota se dostala do vyse 1,9 %.
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U ostatnich vyrobkt dlouhodobé spotieby pro rekreaci a kulturu v¢. oprav dochazelo
téméft K padivé inflaci, a to v roce 2007, kdy se hodnota dostala do vyse 13,1 %, ale v roce
2009 se dostaly zpatky do deflace -10,2 %. U polozky ,,Ostatni rekreace véetné vybaveni®,
kde dochazelo k nejvyssi inflaci v letech 1997 az 1998 a v roce 2021, kdezto do roku 2012
zde panovala deflace, si Ize si vS§imnout, Ze dochazi k rustu inflace. ,,Rekrea¢ni a kulturni
sluzby* se dostaly v letech 1997 (19,3 %) a 1998 (17,0 %) do padivé inflace, Vv ostatnich
letech zde panovala mirna inflace. U polozek ,,Noviny, knihy a papirenské zbozi* doSlo
k padivé inflaci pouze v roce 1996 (13,9 %) a u ,,Dovolené s komplexnimi sluzbami‘ v roce
2002 (17,3 %). Posledn¢ jmenovana polozka ,,Dovolena s komplexnimi sluzbami* se dostala

mezi lety 2009-2011 do deflace, jinak, zde panuje v ostatnich letech mirna inflace.

4.1.2 Vyvoj miry inflace ve skupiné ,,Rekreace a kultura“ v letech 2019-2021

Meziroéni miru inflace v Ceské republice v kulturnim sektoru za jednotlivé mésice
zobrazuji jednotlivy tabulky, sledované obdobi je od roku 2019 do roku 2021, a to z diivodu
porovnani miry pfed celosvétovou pandemii a pozdéji, kdyz se uvolnila

protiepidemiologickd opatteni.

Tabulka 9 Meziro¢ni mira inflace v oddile rekreace a kultura v jednotlivych mésicich
v roce 2019 (v %)

o S = > . —
2 s5E zEef % i g 25 .
325 SERRE ~°Xxs5 $EL 254 % E = g £5E
$35  §S98T sSES: I fE E: £ TES
N SEEe B35E 38Tz gE 2E 38g3
Leden -0,9 1,6 -0,1 0,7 -0,4 6,0
Unor 0,7 3,4 -0,6 1,6 -0,9 6,7
Biezen 2,2 3,3 -0,2 0,7 0,0 1,4
Duben -1,3 41 0,3 -0,2 -1,6 1,6
Kvéten -0,5 3,3 1,8 -0,9 -0,5 0,3
Cerven 0,3 3,3 0,1 0,4 -1,0 3,6
Cervenec 1,3 2,4 -1,7 -0,6 -0,7 -4.9
Srpen 1,3 2,1 -0,7 0,2 -0,6 51
ZA¥i 0,3 2,1 -1,4 0,8 0,0 4,0
Rijen 2,5 2,1 0,1 0,5 0,6 3,6
Listopad 2,5 -0,1 1,8 0,6 -0,6 3,0
Prosinec 2,7 0,6 -0,8 15 1,3 2,0

Zdroj: Vlastni zpracovéani, CSU (2022h)
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Meziro¢ni miru inflace za jednotlivé mésice v roce 2019 zobrazuje tabulka 9. Nejvyssi
hodnoty jsou zledna (6,0 %) a tnora (6,7 %) u polozky ,,Dovolena skomplexnimi
sluzbami®. Nejniz$i hodny jsou z Cervence (-4,9 %) a srpna (-5,1 %) u téZe polozky. Cenova
hladina u polozky ,,Zatizeni a vybaveni audiovizualni, fotograficka a pro zpracovani dat v¢.
oprav* je na zacatku roku v deflaci, ke konci roku se cenova hladina zvedla az na 2,7 %.
Polozka ,,Ostatni vyrobky dlouhodobé spotieby pro rekreaci a kulturu v¢. oprav* maji
jedinou zapornou hodnotu v listopadu (- 0,1 %) po zbytek roku zde panuje mirna inflace.
Stejné nejvyssi hodnoty jsou u polozky ,,Ostatni rekreace v¢. vybaveni; kvétiny, zahrady a
domaci zvirata® v kvétnu a listopadu (1,8 %), zatimco k nejnizsi hodnoté neboli deflaci doslo
v Cervenci (-1,7 %). U polozky ,,Noviny, knihy a papirenské zboZi* doslo k nejvyssi inflaci
v prosinci (1,3 %) zbytek roku je fakticky spotiebitelska inflace nulova, respektive dokonce

mirné zaporna.

Tabulka 10 Meziro¢ni mira inflace v oddile ,,Rekreace a kultura®“ v jednotlivych
mésicich v roce 2020 (v %)

@ : © » 5D © @
S 2 Es° £388% 8%s S = R E
g s S 2 -~ 28g SF g - = X2 =
o & SEZ 2 282 £z E 2E
385 EE3F ..°F TEFs %E 25 52%
‘7 = Nufib= 0 R E = = =8 = R v} = S 2 S R
£32  FEEi zEg: 33 %t i g% £5%
Leden 23 2.1 0,3 1,3 2.4 35
Unor 1,5 -1,1 0,4 0,7 22 3.2
Biezen 3,3 -3,8 0,5 1,6 1,9 1,0
Duben 2.6 4,0 0,5 2.0 1,6 0,3
Kvéten 3,2 -3,5 -2,3 1,4 1,8 2,6
Cerven 4,4 -3,0 0,1 1,2 15 -15
Cervenec 4,6 2,6 35 1,6 1,3 35
Srpen 4.4 -1,5 4,0 0,8 0,8 -4,9
Zari 5.4 -1.8 2.6 0,3 0,8 0,8
Rijen 3,7 -1,2 1,6 -0,1 -1,9 -0,9
Listopad 31 0,5 2.0 0,2 1,4 1,3
Prosinec 3,4 0,3 3,3 -1.1 2,7 -1,0

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022h)

Vyvoj mezirocni miry inflace v roce 2020 v jednotlivych mésicich zachycuje tabulka

10. Koronavirova epidemie zasahla Ceskou republiku v prvnim &tvrtleti roku 2020.
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Celkové omezeni pohybu obyvatel a uzavieni hranic zastavilo cestovni ruch, coz
mélo zasadni negativni dopad na vSechny souvisejici aktivity v¢etné kultury. V roce 2019
polozky ,,Ostatni vyrobky dlouhodobé spotieby pro rekreaci a kulturu v¢. oprav byly
v mirné inflaci, kdezto vroce 2020 dochéazi k velkému poklesu cenové hladiny, a to
konkrétné v dubnu (-4,0 %). Polozka ,,Dovolend a komplexni sluzby*, ktera oproti
pfedchozimu roku méla nejvyssi inflaci, se Vv letnich mésicich opét dostava do deflace spolu
slednem (-3,5 %) a unorem (-3,2 %). Polozka ,,Zafizeni a vybaveni audiovizualni,

fotografickd™ ma v zafi nejvyssi inflaci (5,4 %) ze vSech porovnavanych polozek.

Tabulka 11 Meziro¢ni mira inflace v oddile ,,Rekreace a kultura“ v

jednotlivych mésicich v roce 2021 v (%)

23 EsS HE835 §z°3 F g3 E
ce TEEY TU3Y ze: 3% % 2 Ez
Leden 3,8 -1,1 0,5 -1,8 -4.,8 0,9
Unor 4,1 0,9 -0,1 2,1 4,1 -3,0
Biezen 3,1 2,9 0,3 -2,8 -4,2 -2,8
Duben 2,5 2,4 2,8 2,8 1,7 2,7
Kvéten 2,8 1,9 5,4 -1,0 -1,7 -3,6
Cerven 2,8 0,3 4.8 -0,8 L7 -3,3
Cervenec 3,0 0,0 0,3 -1,2 -0,4 2,1
Srpen 51 -0,8 15 -0,3 1,2 -0,3
74 7.3 -1,2 4,0 -0,4 3,9 -2,4
Rijen 9,0 -1,8 4,5 0,1 3,9 2,3
Listopad 9,9 -1,9 43 1,3 4,2 -1,5
Prosinec 10,4 -2,3 4.7 2,3 4.6 -1,3

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022h)

Tabulka 11 zachycuje meziro¢ni vyvoj miry inflace u jednotlivych polozek
V jednotlivych mésicich v roce 2021. K témét padivé inflaci doSlo na konci roku 2021
v prosinci (10,4 %) u polozky ,,Zafizeni a vybaveni audiovizudlni, fotografickd a pro
zpracovani dat v¢. oprav®. V porovnani s pfredchozimi dvéma lety se u této skupiny inflace
kazdy rok v jednotlivych mésicich zvySuje. U pokozky ,,Ostatnich vyrobk dlouhodobé

spotieby pro rekreaci a kulturu v¢. oprav* v porovnani s piedchozimi dvéma lety se hodnoty
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pohybuji mezi velmi mirnou inflaci az deflaci, ,,Dovolena s komplexnimi sluzbami* se od
roku 2020 dostava do zapornych hodnot, ale nejniz$i hodnotu ma v roce 2021 v lednu (-4,8
%) ma skupina ,,Noviny, knihy a papirenské zbozi*. Nasledujici graf 3 porovnava roky

2019,2020 a 2021 v jednotlivych mésicich mezi sebou.

Graf 3 Meziro¢ni mira inflace v oddile ,,Rekreace a kultura“ v jednotlivych mésicich
v letech 2019-2021 (v %)
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Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022h)

Graf 3 interpretuje vysledky meziro¢ni miry inflace v jednotlivych mésicich v letech
2019-2021 v oddile ,,Rekreace a kultura“. Nejvétsiho procentualniho rozdilu si 1ze v§imnout
Vv unoru, kdy v roce 2019 mezirocni mira inflace v kultufe dosahovala 8 %, kdezto v roce
2020 a 2021 zde byly zaporné hodnoty a tato oblast byla v deflaci. K velmi mirné inflaci az
deflaci dochazelo v jarnich a letnich mésicich. Na podzim v jednotlivych mésicich jiz tyto

hodnoty m¢ly tendenci rist.

4.2 Spotiebni vydaje domacnosti na kulturu v CR

Vydaje domécnosti vyznamné piispivaji k celkové vykonnosti ekonomiky. Stejné jako
ostatni sektory ekonomiky jsou ovlivnény hospodaiskym cyklem. Jejich spotteba souvisi s
celkovou kvalitou Zivota ¢lent rodiny. Vyse a struktura vydaju se 1ii podle typu domacnosti.
Spotiebni vydaje domacnosti reaguji na vyvoj cen. Vydaje domacnosti na kulturu maji
nejcasteji podobu vstupného a dovolené. Piijmy domacnosti maji té€z vliv na jejich spotiebni

vydaje k uspokojeni svych potieb.
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V tabulce 12 jsou zaznamenana data cistého disponibilniho dichodu domacnosti,
primérné ro¢ni vydaje domacnosti a vydaje domacnosti na rekreaci a kulturu na 1 obyvatele

v Ceské republice.

Tabulka 12 Primérné piijmy a vydaje domacnosti na 1 obyvatele (v K¢)

Cisty disponibilni Celkové spotiebni Spotiebni vydaje
Rok diichod doméacnosti | vydaje domacnosti doméacnosti na
Rekreaci a kulturu
2010 166 087 116 244 11 823
2011 167 429 117 882 14 440
2012 170 872 118 819 11 289
2013 172 802 120 827 11 225
2014 177 430 122 049 11 557
2015 184 337 122 467 11 469
2016 193 303 125 947 11 928
2017 202 861 144 196 15078
2018 216 510 149 162 15 589
2019 232 941 153 193 16 211
2020 252 041 149 810 14 280

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022i), CSU (2022j)

Vyvoj disponibilniho diichodu spolu se spotfebnimi vydaji domacnosti a vydaji na
kulturu a rekreaci v letech 2010-2020 je zachycen v piedchozi tabulce 12. Béhem vsech
danych let vydaje domacnosti rostou na zaklad¢ zvysujiciho se ¢istého penézniho ptijmu na
osobu. Lze fici, ze béhem posledniho zkoumaného roku vzrostl ¢isty penézni ptijem oproti
roku 2019 o 8,2 %, kdezZto spotfebni vydaje béhem zkoumaného roku poklesly o 2,2 %.
Celkovée spotiebni vydaje se v danych letech postupné navysSovaly. Nejvétsi rozdil, 1ze vidét
mezi léty 2016-2017, kdy doslo ke skokovému ptirtistku meziro¢né o 14,5 %, tento pfirastek
vydaje domécnosti na rekreaci a kulturu se do roku 2017 drzi pod hranici 12 tis. K¢&. V roce
2011, ale pramérné ro¢ni vydaje na kulturu na osobu dosahovaly ¢astky 14 440 K¢, oproti
roku 2010 doslo k meziroénimu pfiristku o 22 %. Z vysledkd tabulky vyplyva, ze

domacnosti se snazi o udrzeni urcité zavislosti mezi spotfebnimi vydaji a dichodem.
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4.2.1 Spotiebni vydaje domacnosti na kulturu v CR 2019

Kli¢ovou udalosti, ktera charakterizuje vydaje domacnosti v letech 2019-2020, je doba

pted covidovou krizi v roce 2019 a rok 2020, kdy k ni doslo. Podil vydaji domacnosti na

kulturu vychazi z téchto dvou let a nasledné je porovnavan, aby se zjistilo, zda doslo

k n¢jakym zménam. Nasledujici tabulka 13 interpretuje spotiebni vydaje, které domacnosti

vydaly v roce 2019 na zbozZi a sluzby v oddile rekreace a kultura.

Tabulka 13 Spotiebni vydaje domacnosti v oddile ,,Rekreace a kultura® v porovnani
S vybranymi poloZkami v CR v roce 2019 (priméry na osobu v K¢ za rok)

Spotiebni vydaje
pro jednotlivé
polozky/doméacnosti

SPOTREBNI
VYDAJE
REKREACE A
KULTURA
Zarizeni a vybaveni
audiovizualni,
fotograficka a pro
zpracovani dat
DalSi vyrobky
dlouhodobé
spotieby pro
rekreaci a kulturu
Ostatni vyrobky
pro rekreaci a
kulturu; kvétiny a
zahrady, domaci
zvirata

Rekreacni a
kulturni sluzby

Noviny, knihy,
papirenské zboz
Dovolena s

komplexnimi
sluzbami

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2019)

Domacnosti
celkem

153 193

16 211

1452

271

4726

4639

1520

3602

Zaméstnanci

156 781

16 559

1509

381

5065

4 786

1456

3 362

0oSVC

151 025

18 490

1879

274

4723

6 163

1439

4012

Duchodci

146 735

13793

1135

16

3572

3554

1719

3797

Dle tabulky 13 domacnosti vydaly v roce 2019 na zbozi a sluzby v oddile ,,Rekreace a

kultura® témér (10,6 %) z veSkerych svych ro¢nich spotiebnich vydaji (153 193 K¢), a to

pramérné 16 211 K¢. Skupinou, kterd vydala primérné pres 18 490 K¢ (12,2 %) z veskerych
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svych ro¢nich spotiebnich vydaji (151 025 K<) byly osoby samostatné vydéleéné ¢inné,
naopak nejméné vydali diichodci a to primérné 13 793 K¢ (9,4 %) z celkovych vydaji
(146 735 K¢&). Zaméstnanci vydali stejné procento svych vydaju jako doméacnosti jako celek
ato (10,6 %) 16 559 K¢ ze svych roénich vydajia (156 781 K¢).

Na grafu 4 Ize vidét polozky, které patii do skupiny ,,Rekreace a kultura“ a jsou
porovnavany rtzné typy domadcnosti. Spotfebni vydaje domdcnosti jsou vypoctené
z celkovych vydaji jednotlivych domacnosti. Interpretace vysledki vychazi z vypoctu

Vv tabulce uvedené v ptiloze.

Graf 4 Spotiebni vydaje domacnosti v oddile ,,Rekreace a kultura* v porovnani
s vybranymi typy domacnosti v CR v roce 2019 (v %)
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audiovizudlni, spotfeby pro  rekreaci a zboz sluzbami
fotografickd a  rekreaci a kulturu;
pro zpracovani  kulturu kvétiny a
dat zahrady,

domaci zvifata

polozky zahrnuté v oddile Rekreace a kultura

B zaméstnanci M samostatné ¢inny  ® dichodci

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2019)

Z grafu 4 je vidét, Ze nejvice vydaju na ,,Audiovizualni zafizeni a fotograficka
vybaveni® vydaly v roce 2019 osoby samostatné vydéle¢né ¢inné, a to 1 879 K¢ (1,2 %).
,Vyrobky dlouhodobé spotieby pro rekreaci a kulturu® jsou doméacnostmi financovany
nejméne, skupina diichodct nevydala zadny procent ze svych celkovych kulturnich vydaji.
Skupina ,,Ostatni vyrobky pro rekreaci a kulturu®, kam spadaji kvétiny, zahrady a domaci
zvitata, patiici K oblibenym polozkam, je nejvice financovana zaméstnanci, ktefi praimérné
zarok vydali 5 065 K¢ (3,2 %) zatimco osoby samostatné vydéleéné ¢inné jen o 0,1 % méng,

tedy 4 723 K¢ (3,1 %). ,,Rekreacni a kulturni sluzby* jsou velmi oblibené u skupiny osob
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samostatné vydelecné ¢innych, ¢lenové této skupiny rocné vydali v priméru az 6 163 K¢
(4,1 %). Knihy a papirenské zbozi nejvice financovala skupina dichodct, vydali 1 719 K&
(1,2 %). Na dovolenou v priméru nejvice utracela opét skupina samostatné¢ vydéle¢né
¢innych 4 012 K¢ (2,7 %), ale dichodci také hodné cestovali a utratili jen 0 0,1 % méné,
tedy 3 797 K¢ (2,6 %).

4.2.2 Spotiebni vydaje domacnosti na kulturu v CR 2020

Dle tabulky 14 domacnosti v praméru v roce 2020 vydaly na kulturu téméf (9,5 %) z
veskerych svych ro¢nich spotiebnich vydaji (149 810 K<), a to primérné 14 280 K&.

Tabulka 14 Spotiebni vydaje domacnosti v oddile ,,Rekreace a kultura™ v porovnani
S vybranymi poloZkami v CR v roce 2020 (priméry na osobu v K¢ za rok)

Spotiebni vydaje pro

jednotlivé Domacnosti Zaméstnanci 0osvC Dichodci
polozky/domacnosti celkem

SPOTREBNI VYDAJE 149 810 150 610 154 720 149 204
REKREACE A 14 280 14 683 16 421 12 655
KULTURA

Zavtizeni a vybaveni 1383 1572 710 1253
audiovizualni,

fotograficka a pro
zpracovani dat

DalSi vyrobky 117 160 6 43
dlouhodobé spotieby

pro rekreaci a kulturu

Ostatni vyrobky pro 4735 5006 4 287 3785

rekreaci a kulturu;
kvétiny a zahrady,
domaci zvirata

Rekreacni a kulturni 3952 4 156 4 466 3520
sluzby

Noviny, knihy, 1441 1380 1573 1584
papirenské zboZzi

Dovolena s 2 652 2 408 5379 2 740

komplexnimi sluzbami

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2020)

Dle tabulky 14 skupinou, ktera vydala nejvice vydaji, ale stejné o nékolik procent méné

oproti ptfedchozimu roku byly osoby samostatné vydélecné ¢inné, vydaly pies 16 421 K¢
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(10,6 %) z veskerych svych ro¢nich spotiebnich vydaji (154 720 K¢&). Zaméstnanci jsou na
druhém misté s ro¢nimi pramérnymi vydaji 14 683 (9,7 %) z celkovych piijmu (150 610
K¢&). Diichodci vydali nejméné v porovnani s ostatnimi a to 12 655 K¢ (8,5 %) ze svych
celkovych vydajt (140 204 K¢).

Nasledujici graf 5 interpretuje vysledky spotiebnich vydaji domacnosti za rok 2020,
kde si lze vSimnout, Ze primérné ro¢ni vydaje na ,,Fotograficka a audiovizuélni zatizeni*
klesly pouze u samostatné vydéle¢né ¢innych osob na (0,7 %) 710 K¢. ,,Vyrobky dlouhodobé
spotieby* Vv roce 2020 kupovali pouze zaméstnanci (0,1 %) 160 K¢. ,,Ostatni vyrobky pro
rekreaci a kulturu“ zaznamenaly rast vydaju ze strany zaméstnanct 5 006 K¢ a dichodci
3785 K¢ 0 0,1 %. Na ,,Rekreaéni a kulturni sluzby* lidé vydavali méné vydaji z divodu
vladnich protiepidemickych opatteni, kdy hodné kulturnich ¢innosti a akci bylo zakazanych.
Zameéstnanci vydali primérné ro¢né na ,,Kulturni sluzby* 4 156 K¢&, samostatné vydélecné
¢inné osoby 4 287 K¢ a dichodci 3 785 K¢. Vydaje na ,,Knihy a noviny* se snizily pouze ze
strany diichodct, a to 0 0,1 %, tedy 1 584 K¢. Z divodu celosvétové epidemie COVID-19
bylo omezeno cestovani, ztoho diuvodu zna¢né klesly vydaje na dovolenou, pouze u

domaécnosti samostatné vydélecné ¢innych se tato hodnota zvysila o (0,8 %) 5 379 K¢.

Graf 5 Spotiebni vydaje domacnosti v oddile ,,Rekreace a kultura® v porovnani
s vybranymi typy domacnosti v CR v roce 2020 (v %)
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audiovizualni, spotfeby pro  rekreaci a zboz sluzbami
fotograficka a  rekreaci a kulturu;
pro zpracovani  kulturu kvétiny a
dat zahrady,

domaci zvirata

poloZKky zahrnuté v oddile Rekreace a kultura

B zaméstnanci M samostatné ¢inny M dichodci

Zdroj: vlastni zpracovéani, CSU (2020)
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Rozdil mezi roky 2019 a 2020 interpretuje nasledujici graf 6, kdy rozdil byl zplisoben
vlivem koronaviru, pandemickd doba ztizila vycestovani ze zemé¢, Ceské hotely nebyly
pristupné vetejnosti, ale slouzily pouze pro pracovni cesty, nekonaly se Zadné kulturni akce.
V roce 2020 doslo ke zdrazovani nejen kulturnich a rekreacnich sluzeb, podniky se snazily
pfezit vSemi moznymi zptisoby. Velmi klesly naptiklad vydaje na zdbavu, protoze lidé musi
investovat do nezbytné potiebnych véci jako jsou potraviny ¢i bydleni. Piikladem zdrazeni
v kulturnim sektoru dle CSU (2022f) mize byt listek do divadla, ktery v roce 2019 mél
pramérnou cenu 319,65 K¢, v roce 2020 se cena zvysila o (6,07 %) na 339,07 K¢&.

Graf 6 Spotiebni vydaje domacnosti na kulturu a rekreaci v porovnani s vybranymi
typy domacnosti v CR v letech 2019-2020 v (%)
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Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2019 a 2020)

Z grafu 6 vyplyva, Ze v roce 2020 byl pokles vydaji na kulturu a rekreaci u vSech
domacnosti. U dichodct a zaméstnancti je to pokles 0 0,9 %, u domécnosti osob samostatné

vydéle¢né ¢innych je to vice jak 1 procento, tedy 1,6 %.

4.3 Vyvoj miry inflace v kulturnim sektoru ve vybranych zemich EU

Jak jiz bylo feceno V teoretické ¢asti v eurozoné se k méfeni inflace spotiebitelskych
cen pouziva harmonizovany index spotiebitelskych cen (HICP). To znamena zménu cen
spotfebniho zbozi a sluzeb nakupovanych domécnostmi v eurozéné v case. Je
,harmonizovany*, protoze vSechny zemé& v Evropské unii se fidi stejnou metodikou. To
zajistuje, ze udaje pro jednu zemi lze porovnat s udaji pro jinou. Pro ucely porovnavani
vyvoje miry inflace v oddile ,,Rekreace a kultura“ mezi Ceskou republikou, EU zénou jako

celkem dale Slovenskou republikou a Némeckem je i pro CR pouzit HICP.
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Jednotlivé tabulky znazorfiuji meziro¢ni miru inflace spotiebitelskych cen, tj.
procentni zménu spotiebitelskych cen oproti stejnému obdobi piedchoziho roku v kulturnim
sektoru. Tabulky jsou zaméfeny na posledni 3 roky a to konkrétn¢ 2019-2021, za ucelem
srovnani vyvoje inflace pted celosvétovou pandemii a V jejim prabehu.

V tabulce 15 jsou zobrazeny priméry meziro¢ni miry inflace za jednotlivé mésice
roku 2019. Na prvni pohled je ziejmé, Ze Vv priméru podobnych hodnot béhem roku je
dosazeno v Ceské a Slovenské republice. V srpnu (1,8 %) a zafi (1,6 %) dosahuji stejnych
hodnot. Hodnoty vSech vybranych zemi véetné cele EU zony v priubéhu roku velice kolisaji.
V priméru maji vSechny staty véetné celé EU nejvyssi hodnotu na zacatku roku a na konci
roku. Ackoli Spolkova republika Némecko dosahuje po vétsinu roku zapornych hodnot, kdy
se dostala do deflace a ma nejnizsi hodnotu v srpnu (-2,7 %) tak ma zaroven nejvyssi
hodnotu z celé tabulky, a to v dubnu (3,9 %). EU zbéna je na tom podobn¢ jako Spolkova
republika Némecko, ma nejvyssi hodnotu v dubnu (1,8 %), ale po vétsinu roku panuje mirna

deflace.

Tabulka 15 Porovnani pramérné meziro¢ni miry inflace v oddile ,,Rekreace a kultura“
mezi vybranymi staty EU v roce 2019 v jednotlivych mésicich (v %)

Mésice/staty EU zéna CR Slovenska r. Némecka r.
leden 1,3 2,3 0,7 2,8
unor 0,7 2,9 0,6 1.4

biezen 0,0 1,2 0,2 -0,5
duben 1,8 1,1 1,4 3,9
kvéten -0,8 0,9 1,3 -2,5
cerven 0,7 1,5 1,6 1,0
c¢ervenec -1,0 1,7 1,8 -2,6
srpen -0,9 1,8 1,8 -2,7
Zari -0,1 1,6 1,6 -1,0
Fijen -0,1 2,0 1,8 -0,9
listopad 1,6 2,1 2,3 2,3
prosinec 1,1 2,2 2,4 1,3

Zdroj: vlastni zpracovani, ECB (2022)

V dalsi tabulce 16 jsou zobrazeny priméry meziro¢ni miry inflace za jednotlivé
meésice v roce 2020, kde si lze vSimnout, Ze hodnoty oproti roku 2019 se zacaly zvedat.
Nejvyssich hodnot dosahuje Slovenskéa republika v bieznu (3 %) a Ceska republika v
listopadu (2,7 %). Hodnoty v EU z6n¢€ se Vv prabéhu roku drzi pod (1 %) a dosahuji
zapornych hodnoty pouze v listopadu (-0,3 %). Ve Spolkové republice Némecko v roce 2020
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nekolisaji hodnoty nijak vyrazné na rozdil od roku 2019, zGstavaji vS§ak zaporné, proto ma

Némecko Vv listopadu nejnizsi hodnotu z celé tabulky (-1,4 %).

Tabulka 16 Porovnani prumérné meziro¢ni miry inflace v oddile ,,Rekreace a
kultura* mezi vybranymi staty EU v roce 2020 v jednotlivych mésicich (v %)

Mésice/staty EU zona CR Slovenska r. Némecka r.
leden 0,0 1,7 2,9 -1,1
unor 0,4 1,6 2,6 -0,1

biezen 0,1 2,4 3,0 -1,0
duben 0,4 2,0 2,3 -0,4
kvéten 0,3 1,8 2,5 -0,3
cerven 0,6 2,0 1,8 0,1
¢ervenec 0,7 1,9 1,0 0,6
srpen 0,0 2,6 1,2 0,0
zari 0,0 2,4 2,0 -0,6
Fijen 0,0 2,6 1,9 -1,0
listopad -0,3 2,7 2,0 -1,4
prosinec 0,1 2,6 2,1 -0,4

Zdroj: vlastni zpracovani, ECB (2022)

V nasledujici tabulce 17 jsou zobrazeny priméry mezirocni miry inflace za
jednotlivé mésice v roce 2021 v kulturnim sektoru. Z tabulky 13 vyplyva, Zze hodnoty na
rusenim stale vétsiho poctu omezeni se ekonomika zacala rychle otevirat. Lidé zacali znovu
cestovat a chodit na kulturni akce. Kupuji vic, utraceji také cast penéz, které nemohli utratit
béhem protiepidemickych opatieni. Kdyz ted’ ekonomika roste, pro podniky je snazsi zvysit
ceny, aniz by ztratily zdkazniky. Nejvy$Sich hodnot dosahuji staity EU vcetné celé EU
v poslednich dvou meésicich vroce 2021, vSak nejvyssich hodnoty nabyva Spolkova
republika Némecko, V porovnani s ptedchozimi 2 lety dosahuje (7,6 %) v listopadu.
V listopadu ma nejvyssi hodnoty i celd EU zona (4,0 %). Ceska republika téZ dosahuje
nejvyssich hodnoty na konci roku v prosinci (5,8 %) a Slovenska republika ma jen 0 0,2 %
méné (5,6). Nejnizsich hodnot dosahuji staty EU v letnich mésicich, kdy nejvice 1idé cestuji
a utraceji na kulturu a rekreaci. Nejnizsi hodnotu ma opét v porovnani s pfedchozimi 2 lety

Spolkova republika Némecko, kdy jeji hodnota dosahuje zaporného ¢isla (-3,4 %).
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Tabulka 17 Porovnani prumérné meziro¢ni miry inflace v oddile ,,Rekreace a
kultura® mezi vybranymi staty EU v roce 2021 v jednotlivych mésicich v (%)

Mésice/staty EU zona CR Slovenskar. | Némecka r.
leden 2,7 1,3 2,1 53
unor 1,9 0,2 2,1 34
bi‘ezen 1,7 0,7 2,0 2,7
duben 0,7 1,3 18 0,3
kvéten 1,4 2,2 2,4 2,0
éerven -0,4 2,2 3,3 -1,9
éervenec -1,4 -0,8 3,6 -3,4
srpen -0,5 -0,2 3,9 -2,2
Zari 11 3,9 4,3 0,5
fijen 1,6 4,5 4,9 1,2
listopad 4,0 5,2 5,0 7,6
prosinec 2,9 5,8 5,6 4,6

Zdroj: vlastni zpracovani, ECB (2022)

4.3.1 Spotiebni vydaje domacnosti v kulturnim sektoru jednotlivych zemi EU v roce
2019

Hodnoty spotiebnich vydaji domacnosti pro porovnani mezi jednotlivymi staty EU a
Ceskou republikou jsou pievzaty z internetovych stranek Eurostatu a jsou dohledatelné do
roku 2020. Eurostat shromazd’uje tdaje o kulturnich vydajich doméacnosti z Setieni
rodinnych U¢td. Jsou odvozeny z udaji o vyvoji cen z harmonizovanych indexi
spotiebitelskych cen (HICP). Pro srovnani vydajti domacnosti na kulturu jsou i pro Ceskou

republiku pouzity hodnoty z Eurostatu.

Ceska republika vydala na zboZi a sluzby v tomto oddile v roce 2019 téméi 9 % z
veskerych svych ro¢nich spotfebnich vydajt, zatimco domacnosti EU zony o 0,4 % méné
(8,6 %). Spolkova republika Némecko vydala primérmné pies 10,9 %, zatimco Slovenska

republika 0 0,5 % vice (9,5 %) nez Ceska republika.

Nasledujici graf 7 znazoriuje polozky zahrnuté v kulturnim sektoru a porovnava je mezi

sebou.
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Graf 7 Spotrebni vydaje domacnosti v oddile ,,Rekreace a kultura“ v porovnani
s vybranymi staty EU v roce 2019 (v %)
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Zdroj: vlastni zpracovani, Eurostat (2019)

Z grafu 7 je patrné, ze nejvice pen¢z na rekreacni a kulturni sluzby v roce 2019
vydala Slovenska republika (3,7 %), aviak Ceska republika vydala jen o 0,1 % p. b. méng
(3,6 %). Nejvyssi procent ze svych celkovych vydaji vydala na vSechny polozky Spolkova
republika Némecko. Rozdily mezi celou EU, Ceskou republikou a Slovenskou republikou
nejsou nijak vyrazné. Ceska republika a Slovensko vydaly na ,,Audiovizualni, fotograficka
zatizeni® vydali stejné procento (1,6 %) svych vydaji. Na dovolenou v roce 2019 vydala
nejméné ze svych celkovych vydaji Ceska republika (0,7 %). Polozky ,,Ostatni predméty
dlouhodobé spotieby pro rekreaci a kulturu“ nejsou u zemi EU v oblibé, domacnosti na né
vydaly nejmensi procento ze svych celkovych vydaji, Slovenska republika, ale nevydala

zadné procento.

4.3.2 Spotiebni vydaje domacnosti v kulturnim sektoru jednotlivych zemi EU v roce
2020

Domaécnosti maji rizné vzorce spotieby, které do zna¢né miry zavisi na urovni

pfijmﬁ, na kulturnich zvycich nebo zemépisné poloze. V roce 2020 se spotfebni V}'/daje

wrwe

COVID-19. Ceska republika vydala na kulturu z veskerych svych roénich spotiebnich
vydaji 8,2 %. Domécnosti EU zony vydaly na zbozi a sluzby v tomto oddile o 0,5 % méné
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(7,7 %) a domacnosti Slovenské republiky o 0,2 % méné (8 %). Domécnosti Spolkové
republiky Némecko vydaly oproti Ceské republice (9,6 %) o 1,4 % vice.

Graf 8 Spotiebni vydaje domacnosti v oddile ,,Rekreace a kultura* v porovnani
s vybranymi staty EU v roce 2020 v (%)
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Zdroj: vlastni zpracovani, Eurostat (2020)

Graf 8 interpretuje vysledky srovnani v roce 2020. Stejné jako v roce 2019 nejvyssi
procento ze svych celkovych vydajii vydala na vS§echny polozky rekreace a kultury Spolkova
republika Némecko. Nejvice vydajii na rekreacni a kulturni sluzby v roce 2020 vydala prave
Ceska republika (3,2 %) zaroveti, ale ve druhé sekci ,,Ostatni pfedméty a vybaveni pro
rekreaci*“ vydala nejméné (1,5 %). Vydaje na audiovizualni a fotograficka zafizeni stejné
jako na noviny a knihy ve Slovenské republice zlstaly stejné. U ostatnich porovnavanych
statli se hodnota u predeslych popsanych polozek snizila, ale v celé EU zdné se oproti roku
2019 zvysila o 0,2 %. Jelikoz se vroce 2020 do EU dostala celosvétova pandemie
koronaviru, ovlivnilo to cestovani domacnosti, proto se hodnota oproti roku 2019 snizila
v celé EU z6né a mezi porovnavanymi staty, avsak v Ceské republice hodnota ziistala na
stejné urovni (0,7 %). Na polozky ,,Ostatni pfedméty dlouhodobé spotieby pro rekreaci a

kulturu® bylo domacnostmi vydano stejné procento vydaji jako v roce 2019.
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4.3.3 Spotiebni vydaje domacnosti v kulturnim sektoru jednotlivych zemi EU
v letech 2019-2020

Srovnani spottebnich vydaji domacnosti na celou kulturu a rekreaci v letech 2019-

2020 znazoriuje graf 9, kde je vidét znaény pokles vydaji oproti pfedchozimu roku.

Graf 9 Spotiebni vydaje domacnosti na kulturu a rekreaci v porovnani s vybranymi
staty EU v letech 2019-2020 (v %)

2020

roky

0 2 4 6 8 10 12
vydaje domacnosti na celou kulturu a rekreaci v %

Némecko ®Slovensko mCR mEU zona

Zdroj: vlastni zpracovani, Eurostat (2019 a 2020)

V roce 2020 se spotfebni vydaje domacnosti v EU oproti roku 2019 snizily. Ve
skuteCnosti vSechny ¢lenské staty EU zaznamenaly pokles spotfebnich vydaji domécnosti.
Je to zpusobeno dopady pandemie COVID-19. Vladni opatieni, tedy omezeni pohybu osob
a nepodstatnych ekonomickych aktivit, téZce ovlivnila spotiebni vydaje domacnosti. Ceské
republika vydala na kulturu z veskerych svych ro¢nich spottebnich vydaji v roce 2020 oproti
ptedchozimu roku o 0,8 % méné (8,2 %). Domacnosti EU zony vydaly na zbozi a sluzby v
tomto oddile o 0,9 % méné (7,7 %). Nejvétsi pokles zaznamenaly domécnosti Spolkové
republiky Némecko (9,6 %) o 1,3 % méné oproti roku 2019 a Slovenské republiky (8 %) o
1,5 %.
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5 Zhodnoceni vysledkii

Vlastni prace zahrnuje vyvoj podilu vydaji domécnosti na kulturu a rekreaci a analyzu

vyvoje miry inflace podle CPIL

V roce 2020 oblast kultury byla postizena celosvétovou pandemii 19, a praveé
nejvyznamnéj$i poskytovatelé sluzeb kulturniho sektoru byli nejvice zasazeni. Do
kulturniho sektoru patii divadla, muzea, historické pamatky, knihovny, koncertni sin¢ a
kulturni domy. VSechna tato kulturni zafizeni, ktera poskytuji kulturni sluzby divakim a
navstévniklim bezprostfedné a na miste€, byla po vypuknuti epidemie byla zpocatku uvedena
zafizeni bud’ uzaviena ¢i jinak omezena. Administrativni opatieni, ktera prerusila jejich
¢innost, se sice postupné uvoliiovala, ne vsak zcela a trvale, to mélo dopad na nabidku a
poptavku po téchto sluzbach. Inflace neboli zvySovani cenové hladiny patii mezi faktory
pusobici na spotiebni vydaje domacnosti, zdrazovani statkl a sluzeb mlze mit za nasledek
rust vydaji domdacnosti. Nejvétsich hodnot ro¢ni mira inflace podle indexu spotiebitelskych
cen v prosinci oproti prosinci predchoziho roku dosahovala mezi lety 1993 az 1998, kdy
CNB jesté nepiesla k cilovani inflace. K nejvy3§i meziroéni mife inflace v kulturnim
sektoru, ktera se drzela pod 7 %, dochazelo téz v letech 1996-1998. Po porovnani cenové
hladiny kulturniho sektoru s celkovou primérnou mirou inflace v CR, Ize dojit k zavéram,
7e k nejvétsim rozdilim dochazelo v roce 2008, kdy celkova mira inflace byla na (6,3 %) a
mira inflace v oblasti rekreace a kultury byla o 0,8 p.b. mensi (5,5 %). V roce 2014 se
dostavaji porovnavany miry do stejné cenové hladiny (0,4 %). Z porovnani polozek
zatazenych do oddilu ,,Rekreace a kultura“ vyplyva, Ze se polozka ,,Vybaveni audiovizualni,
fotograficka“ se kazdy rok dostava do nizsi cenové hladiny, k nejvétsi tzv. deflaci doslo
v roce 2008 (-11,7 %) kdezto v roce 2021 doslo k ristu cenové hladiny a hodnota se poprvé
od sledovaného roku 1993 dostala do vyse (1,9 %).

Pii porovnani v jednotlivych mésicii meziro¢ni miry inflace v oddilu ,,Rekreace a
kultura“ v letech 2019-2021, si 1ze nejvétsiho procentualniho rozdilu v§imnout v tinoru, kdy
Vv roce 2019 meziro¢ni mira inflace v kultufe dosahovala 8 %, kdezto v roce 2020 a 2021
meéla zaporné hodnoty a byla v deflaci. K velmi mirné inflaci az deflaci dochazelo v jarnich
a letnich mésicich. Na podzim v jednotlivych mésicich, jiz tyto hodnoty mély tendenci rast

a tim dochazi k rdstu inflace.
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Hlavnim cilem bylo zhodnotit vydaje v oddilu ,,Rekreace a kultura®. K rozd¢leni téchto
vydaji byla napomocna metodika, kterou vyuzivd CSU, a kterd déli viechny druhy
spotiebnich vydajt do jednotlivych skupin dle jejich charakteru, celkem je to 12 skupin,
napf. jedna skupina se tyka potravin a nealkoholickych napoja, jiné bydleni, dopravy,
vzdélavani, rekreace a kultury a mnoha dalSich oblasti spotfeby. Metodika déleni vydajt
byla na ptelomu let 2016 a 2017 mirné upravena, proto se vyvoj vydaji v téchto letech lisil
vice nez v letech ostatnich. U oddilu ,,Rekreace a kultura“ v téchto letech doslo k
mezirocnimu piirastku o 14,5 %.

Se samotnymi vydaji jsou spojeny i pfijmy ¢i uspory domacnosti. Nejcastéjsim typem
je piijem ze zaméstnani, dalsi pfijmy mohou domacnostem dale plynout napiiklad ze
samostatné vydeélecné ¢innosti. Socialni piijmy, mezi néz patii naptiklad dichody, jsou také
povazovany za piijmy k uspokojeni potieb ¢lenit domécnosti. Ve zkoumanych letech 2010
az 2020 v ptipad¢ rustu disponibilniho pfijmu domacnosti, rostou i jejich celkové spotiebni
vydaje a na kulturu a rekreaci. Vyjimku tvoii rok 2020, ktery byl ovlivnén covidovou krizi:
1 kdyz piijem rostl, vydaje na rekreaci a kulturu se snizily z diivodti omezeni kulturnich
sluzeb.

Spotiebni vydaje domacnosti na jednotlivé polozky se mohou rtiznymi okolnostmi
meénit. Celkové domécnosti vydaly v roce 2019 pted korona krizi na zboZi a sluzby v oddilu
,,Rekreace a kultura“ téméft (10,6 %) z veskerych svych roénich spotiebnich vydaja (153 193
K¢), a to primémé 16 211 K¢. Skupina, kterd vydavd nejméné vydajii na kulturu jsou
dichodci, kdy v roce 2019 vydali primérné 13 793 K¢ (9,4 %) z celkovych vydajt (146 735
K¢), zatimco Vv roce 2020 dichodci vydali 12 655 K¢ (8,5 %) ze svych celkovych vydajii
(140 204 K¢). V roce 2020 doslo ke zdrazovani kulturnich a rekreac¢nich sluzeb, podniky se
snazily prezit vSemi moznymi zpusoby. U domadcnosti klesly vydaje na zabavu, protoze
musely investovat do nezbytné potiebnych véci. V roce 2020, kdy doslo k celosvétové
pandemii Korona viru, byl pokles vydajii na kulturu a rekreaci u domacnosti jako celku 0
vice nez 1 %. Fakticky vSechny ¢lenské staty EU zaznamenaly pokles spotfebnich vydaja
domacnosti na kulturu a rekreaci. Domacnosti EU zony vydaly na zbozi a sluzby v tomto
oddile o necely 1 % méné vydajl oproti roku 2019. Nejvétsi pokles zaznamenaly domécnosti

Spolkové republiky Némecko (9,6 %) 0 1,3 %.
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6 Zavér

Lidé diky kultute ziskavaji, jiz od détstvi prostfednictvim rodiny soubor hodnot,
preferenci a zptasobli chovani, které maji znacny vliv na jejich nakupni chovani. Kulturni
dédictvi je velmi dilezitou soucasti kultury a nabyva mnoha podob at’ uz materialni ¢i
nematerialni podoby. Jeho podoba je velmi ovlivnéna kulturnim prosttedim. Ministerstvo
kultury je Gstfednim organem statni spravy na tuseku kultury, ktery ma na starosti umeéni,
kulturn€ vychovnou ¢innost a kulturni pamétky. MK se spolu s podporou obci, krajii a s
piijmy od nevladnich neziskovych organizaci podili na financovani kultury v Ceské
republice. Lze fici, ze kultura je z velké ¢asti financovana ze zdroji soukromého sektoru.
V soukromym sektoru hraji hlavni roli domacnosti.

Inflace je zvySovani cenové hladiny, které ma za nasledek snizeni kupni sily penéz.
Vydaje domacnosti jsou ovlivnény rastem cenové hladiny. Inflace se méfi nékolika druhy
indext, ale pro tuto praci bylo relevantnéjsi vyuzit CPI. Celkovy vyvoj miry inflace, zde byl
vypoéitan a zhodnocen od roku 1993, kdy doslo k rozdéleni Ceskoslovenska a oficialnimu
rozdéleni mény. Vlivem oslabeného kurzu koruny inflace ve druhém pololeti 1997 rostla.
CNB od roku 1998 piistoupila k rezimu cilovani inflace, ktery upousti od mezicili a
zaméfuje se na plnéni hlavniho cile, a sice zajistit stabilni a nizkou inflaci. K nejvétsimu
narustu cenové hladiny doslo v roce 1993 (20,8 %) a k jejimu poklesu v roce 2003 (0,1 %).
V porovnani s kulturnim sektorem se v letech 1996 az 2021 se mira inflace liSila. Nejvetsi
meziro¢ni mira inflace byla v roce 1997 (6,9 %), naopak v roce 2011 doslo az k 2% poklesu
cenové hlading v oblasti kultura a rekreace.

V posledni casti prace byly hodnoceny zmény ve struktufe spottebnich vydajh
domacnosti a byla provedena komparace s vybranymi zemémi EU. Byla identifikovana
hlavni udalost v podobé celosvétové pandemie COVID-19, kterd v roce 2020 vyznamné
ovlivnila preference, a tedy i vydaje domacnosti v této oblasti. Trendy ve spotiebitelském
chovani se v§ak zménily v ramci pravé probihajici koronavirové pandemie nejen v CR, ale i

Vv celé EU zén€ a vybranych zemich EU.
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Piiloha A Podklady pro tabulku 8

Tabulka 18 Indexy CPI pro jednotlivé poloZzky v oddile rekreace a kultura v letech

1995-2021 (v %)

4
o

x

1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021

Zaviz. a vyb.

audiovizualni,
fotograficka a pro
zpr. dat v¢. oprav

w
©
©
~

393,7
392,2
385,7
364,3
345,6
334,8
316,4
292,5
273
249,3
231,1
209,4
185
165,1
151,3
134,9
123,9
115,4
107
100
98
93,6
87,1
81,4
78,7
80,2

Ostat. vyrobky
dlouh. spotieby pro
rekreaci a kulturu

102,1
100,2
100,9
104
105,4
106,7

v¢. oprav

Ost. rekreace vé.

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022g)

zahrady a domaci

vybaveni; kvétiny,
zvirata

85,6
90,5
95,5
96,6
97,3
98,1
96,9
96,8
96,9
96,3
95,9
95
96,4
96
95,6
94,7
95,6
96,2
98,4
100
102,8
104,6
105,1
105,5
107,3
112,1

Rekreacni a
9 kulturni sluzby

w1

39,9
47,6
55,7
58,2
61,9
62,9
65,4
66,8
70,1
74,2
80,3
84,9
89,9
91,3
93
94,2
96,2
97,6
98,5
100
102,3
105,2
107,9
111,2
1154
118,9

Noviny, knihy a

& R papirenské zboZi

~

(62}

53,1
55,7
59
63
64,6
69,3
72,1
74,9
77,6
79,1
81,4
84,6
88,2
90
91,9
95
96,5
97,6
100
100,5
101,2
103,2
104,8
107,1
109,3

Dovolena s

komplexnimi
sluZbami

54,1
57,9
61,5
65,8
67,7
68,9
71,3
83,6
83
83,6
86,7
87,7
87,9
89,1
88,3
86,9
86,1
87,5
90,6
94,1
100
102,4
102,8
109,9
116,8
1222
125,4



Priloha B Podklady pro podkapitolu Vyvoj miry inflace ve skupin¢ rekreace a kultura
2019-2021

Tabulka 19 Meziro¢ni indexy spotiebitelskych cen podle Kklasifikace ECOICOP v
oddile rekreace a kultura v jednotlivych mésicich v roce 2018 (v %)

N

< I E . E

3 5 2z S 23 = S

o 2 = &8 . =2 ¥ECS s © S
= £ =) R &%5 Q)CDE ~ > 2 o—
)g# =~ Q‘E‘Nc. 2o & UE% < £ N E
s & © >E29 2% .= = c w 2
o 8 =SEZ ©v&g5 EE: S <2 T ¥ E
EE=R™ S 228 .8 $2%s S .. é% =2 E
ST S - N S g = o =8 = = 2 = = o & 28
s 2 E X EE Sy S2L o = 2 5N > a > 85N
<= 7] = - = > o X B2 <= v = <) o =
=S = 2 NEES8 08¢ 028k =% zZ& 0Ef35
Leden 100,4 93,7 99,1 100,8 102,2 101,8 102,2
Unor 100,4 94 98,9 101,1 101,8 102,1 102

Bfezen  100,7 94,7 100,3 1005  102,2 1014  103,1
Duben  100,8 94,5 99,8 100,4  102,7 102,2 103
Kvéten  100,5 93,7 100,5 99,5 103,1 1016  102,9
Cerven  100,5 92,9 100,7 1005  102,8 1022  102,5
Cervenec 103,1 92,2 101,3 101,2 103 102 112,6

Srpen 103 92,1 101,2 100 102,7 101,8 113,6
Zari 100,4 92,6 101,5 101,1 102,7 101,8 101,9
Rijen  100,3 91,7 101 100,7 103 102,1 1024
Listopad 100,4 92,3 102,2 99,4 102,9 102,6 103,3
Prosinec  100,8 92,3 101,9 101 1025 1019 104
Zdroj: Vlastni zpracovéani, CSU (2022h)



Tabulka 20 Meziro¢ni indexy spoti‘ebitelskych cen podle klasifikace ECOICOP v

oddile rekreace a kultura v jednotlivych mésicich v roce 2019 (v %)

v oddile Rekreace

Mésice/pokozky
a kultura

Biezen
Duben
Kvéten
éerven
Cervenec

Srpen

Zaxi

Rijen
Listopad
Prosinec

Rekreace a
kultura

101,9
108,4
101
100,9
100,8
101,4
101,7

101,9
101,5
102
102,2
102,2

Zaviz. a vyb.
8 & audiovizualni,

fotograficka a pro
zpr. dat v¢. oprav

w ©

92,6
93,3
93,2
93,2
93,4

93,3
92,9
94
94,6
94,8

Ostat. vyrobky
dlouh. spotieby

pro rekreaci a

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022h)
Tabulka 21 Meziro¢ni indexy spoti‘ebitelskych cen podle klasifikace ECOICOP v

oddile rekreace a kultura v jednotlivych mésicich v roce 2020 (v %)

v oddile rekreace a

Mésice/polozky
kultura

Brezen
Duben
Kvéten
Cerven
Cervenec

Srpen

Zavi

Rijen
Listopad
Prosinec

Rekreace a kultura

102
106,7
102,3

102
101,8

102
102,2

101,9
102,6
102,4
102,5
102,5

Zatiz. a vyb.
audiovizualni,

fotograficka a pro
zpr. dat v¢. oprav

95
94,7
95,7
95,7
96,2
97,3
97,7

97,4
97,9
97,5
97,5
98

Ostat. vyrobky
dlouh. spoti‘'eby pro
rekreaci a kulturu

101,7
101,7
101,9
102,6
102,8

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022h)

vé. oprav

kulturu vé. oprav

Ost. rekreace v¢.
vybaveni; kvétiny,

zahrady a domaci

zvirata

100,2

zahrady a domaci

Ost. rekreace vé.
zvirata

&= vybaveni; kvétiny,

=
3
bl—‘

100,8
100,2
99
100,5
103

103,3
102,3
102,4
103,2
103,5

Rekreacni a
kulturni sluzby

102,9
103,4
102,9
102,5
102,2
102,4
102,4

102,9
103,5
103,5
103,5
104

ekreacni a
ulturni sluzby

R

=<

Noviny, knihy a
papirenské zboZzi

Noviny, knihy a
papirenské zboZzi

komplexnimi

Dovolena s
sluzbami

-
o
o
w

108,8
104,5
104,6
103,2
106,2
107,1

107,8
106
106,1
106,4
106,1

komplexnimi

Dovolena s
sluzbami



Tabulka 22 Meziro¢ni indexy spoti‘ebitelskych cen podle klasifikace ECOICOP v
oddile rekreace a kultura v jednotlivych mésicich v roce 2021 (v %)

: E E [ > Y3 >3 © SN
Z 8 2 S aE BERc B ES - N =
)Ng S 25 g = = Q'S o;sE — N ) mE_
S fwm 2 28 g° o8 ® 228 =x 2 EN wEE
S = 5 SXxw 529 2T s 0= cw s =
2w 3 © = 83F waL fL.=F $= XX 233
£22 5 Ste: TTE zylf EE 2i $4f
oL 3 Q - o m ® = - 9 =2z 2 = = o z =
- S EE RS ES5c 23 N3 E S égi
> fu . [ ] &= =%

= ~ N g 8 S 5 2 o »n O = = o = e
Leden 102,1 98,6 101,7 1015 102,3 98,8 105,4
Unor 101 98,6 102,1 100,8 101,9 99,2 102,1
Brezen 101 98,7 102,6 101,17 1016 99 102,5

Duben 1014 98,1 102,1 103 101,6 1005 102,1
Kvéten 1022 98,9 102,1  104,3 102,6 101,1 1021
Cerven 1024 100 101,2 105,3 102,8 1015 101,1
Cervenec 102 100,6 101 103,3 102,8 102,2 101,1

Srpen 103,2 102,4 100,9 104,8 1034 103,2 102,2
Zari 104,2 105 100,5 106,4 103,4 1049 102,7
Rijen 104,6 106,3 100,1 107 103,5 104,7 102,7
Listopad 1054 107,2 100,7 107,6 104,6 1048 1034
Prosinec 105,99  108,2 100,4 108,4 1053 105 103,6
Zdroj: Vlastni zpracovani, CSU (2022h)



Priloha C Podklady pro graf 4

Tabulka 23 Spotiebni vydaje domécnosti v oddile rekreace a kultura v porovnani
s vybranymi polozkami v CR v roce 2019 (v %)

2019 Domacnosti Zaméstnanci osvC Diichodci
celkem
REKREACE 10,6 10,6 12,2 9,4
A KULTURA
Zarizeni a 0,9 1,0 1,2 0,8
vybaveni
audiovizualni,
fotograficka a
pro
zpracovani
dat
DalSi vyrobky 0,2 0,2 0,2 0,0
dlouhodobé
spotieby pro
rekreaci a
kulturu
Ostatni 3,1 3,2 3,1 2,4
vyrobky pro
rekreaci a
kulturu;
kvétiny a
zahrady,
domaci
zvirata
Rekreacni a 3,0 3,1 4.1 2,4
kulturni
sluzby
Noviny, 1,0 0,9 1,0 1,2
knihy,
papirenské
zboz
Dovolena s 2,4 2,1 2,7 2,6
komplexnimi
sluzbami
Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2019)



Priloha D Podklady pro graf 5

Tabulka 24 Spotiebni vydaje domacnosti v oddile rekreace a kultura v porovnani

s vybranymi polozkami v CR v roce 2020 (v %)

2020

REKREACE A
KULTURA
Zarizeni a
vybaveni
audiovizualni,
fotograficka a
pro zpracovani
dat

Dalsi vyrobky
dlouhodobé
spoti‘eby pro
rekreaci a
kulturu
Ostatni vyrobky
pro rekreaci a
kulturu;
kvétiny a
zahrady,
domaci zvirata
Rekreacni a
kulturni sluzby
Noviny, knihy,
papirenské zboz
Dovolena s
komplexnimi
sluzbami

Domacnosti

celkem
9,5

0,9

0,1

3,2

2,6
1,0

1,8

zaméstnanci

9,7

1,0

0,1

3,3

2,8
0,9

1,6

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2020)

VI

samostatné

¢inny
10,6

0,5

0,0

2,8

2,9
1,0

3,5

duchodci
8,5

0,8

0,0

2,5

2,4
1,1

1,8



Priloha E Podklady pro graf 7

Tabulka 25 Spotiebni vydaje domacnosti v oddile rekreace a kultura v porovnani
s vybranymi staty EU v roce 2019 (v %)

2019 EU zona CR Slovensko ~ Némecko
Rekreacni a kulturni 3,1 3,6 3,7 3
sluzby
Ostatni predméty a 1,9 1,8 2 2,3

vybaveni pro rekreaci,

zahrady a domaci

zZvirata

Audiovizualni, 1,1 1,6 1,6 2,2
fotograficka zarizeni a

zatizeni pro zpracovani

informaci

Noviny, knihy a 1,1 1,1 1,2 1,7
papirnictvi

Dovolena 1,1 0,7 1,1 1,4
Ostatni predméty 0,3 0,1 0 0,3
dlouhodobé spotieby

pro rekreaci a kulturu
Zdroj: vlastni zpracovani, Eurostat (2019)

Priloha F Podklady pro graf 8

Tabulka 26 Spotiebni vydaje domacnosti v oddile rekreace a kultura v porovnani s
vybranymi staty EU v roce 2019 (v %)

2020 EU zona CR Slovensko Némecko
Rekreacni a kulturni 2,5 3,2 2,9 2,7
sluzby
Ostatni predméty a 2 15 2 25

vybaveni pro
rekreaci, zahrady a
domaci zvirata
Audiovizualni, 1,3 1,4 1,6 1,8
fotograficka zarizeni
a zarizeni pro
zpracovani informaci
Noviny, knihy a 1,1 1,3 1,2 15
papirnictvi
Dovolena 0,5 0,7 0,4 0,8
Ostatni predméty 0,3 0,1 0 0,3
dlouhodobé spotieby
pro rekreaci a
kulturu
zdroj: vlastni zpracovani, Eurostat (2020)

VII



Priloha G Podklady pro tabulku 12
Tabulka 27 Vypocet meziro¢ni miry ristu primérnych prijmu a vydaji domacnosti

na 1 obyvatele (v K¢)

Cisty Celkové sgc‘l’gzbni
Rok.[diponibilni | spatfebni | domicnosti na

domacnosti domacnosti Liﬁ{ﬁ?g' a
2010 - . j
2011 0,80 1,41 22
2012 2,01 0,79 -22
2013 1,12 1,69 -1
2014 2,61 1,01 3
2015 3,75 0,34 -1
2016 4,64 2,84 4
2017 4,71 14,49 26
2018 6,30 3,44 3
2019 7,05 2,70 4
2020 7,58 -2,21 -12

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU (2022i) CSU (2022j)

VIl




