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UvVOD

Veletrzni primysl v Ceské republice je velmi rozmanity a poéet veletrznich arealt
vzhledem k poctu obyvatel je unikéatni v celé Evrop€. Na jejim uzemi v obdobi starého
Rima vznikl pojem trh, ktery zapocal tradici prezentace vyrobkil v piimém kontaktu
s kupujicim a stal se tak jednim z nejstarSich komunikaénich nastroju v historii lidstva.
., Historické analogie muzeme najit u jinych komunikacnich prostredkii, resp.
mediatypu. Tlak na malifstvi a grafiku, vyvolany nastupem fotografie v 19. stoleti,
vyustil na pocatku 20. stoleti do zrozeni Fady malirskych -ismii, tihnoucich
K netradicnimu uchopeni reality, lidského vnimani a abstrakci. Podobné konkurenci
bylo vystaveno zpravodajstvi v tisku po masovém nastupu rozhlasového vysilani nebo
film pri rozmachu televize. VSechna tato média véetné veletrhii jsou nyni konfrontoviana
s informacni dalnici v prostredi internetu a jeho aplikaci, napriklad tistené knihy
s e-knihami. “*

Cilem této prace je v obecné rovin¢ popsat veletrzni pramysl dle dostupnych
teoretickych poznatkli tykajicich se marketingovych a komunikacnich technologii.
DalS$im ukolem je analyzovat a zhodnotit zji$téné poznatky ziskané pomoci empirického
vyzkumu zaméfeného na jednotlivé veletrzni arealy a na problematiku tohoto
primyslového odvétvi z pohledu navstévnika i vystavovatele. Potvrdit ¢i vyvratit
stanovenou hypotézu, zda v dobé& elektronickych médii maji tradi¢ni vystavy a veletrhy
stale jesté své navstévniky. V zavéru prace jsou navrzena opatieni pro efektivni

vyuZzivani vystav a veletrhl a opatieni k pfedchazeni moznych negativnim dtsledkim.

Teoreticka cast je zaméfena na vymezeni zdkladnich pojmi, marketingové pojeti
komunikace, komunikacéni proces a formy marketingové komunikace, kterych veletrzni
pramysl vyuziva nejcastéji. Rovnéz tato ¢ast pojednava o historii a soucasnosti vystav,
veletrhi a veletrznich organizaci jako celku, 0 jejich c¢lenéni dle oborového
a navstévnického zaméfeni a 0 komunikaci s vefejnosti, vystavovateli a navstévniky.
Prakticka cast je vénovana piedev§im historii jednotlivych veletrznich areald,

programové skladbé vystav, geografické poloze a jejich zaméfeni na B2B ¢i B2C trhy.

Y KREICI, A. Veletrh: ndstroj komunikace i produkt organizatora. \n (KO)MEDIA: shornik mez.

konference. Praha: Vysoka §kola finan¢ni a spravni, 2012, s. 5. ISBN 978-80-7408-067-8.
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Hlavnim zdrojem informaci pro vypracovani této diplomové prace se staly odborna
literatura, webové stranky a predev§im osmnactiletd praxe v oboru na pozici

produk¢niho vystav a nasledné feditele veletrzni spravy.
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TEORETICKA CAST

1 VYMEZENI ZAKLADNICH POJMU

Na tivod této diplomové prace je pro lepsi pichlednost, srozumitelnost a snazsi orientaci
dilezité nejprve vymezit zakladni pojmy, které se Vv jednotlivych kapitolach casto
objevuji.

Komunikace a jeji dovednosti jsou zakladnimi terminy prolinajicimi se téméf vSemi
kapitolami teoretické Casti. Pro snaz$i orientaci je dulezité védét, ze vedle informaci
zahrnuje  komunikace v SirsSim smyslu 1 prezentaci produktd. Komunikace

a komunikaéni modely jsou zaznamendny v kapitoldch 2 a 2.1.

Marketingova komunikace se jiz specializuje na komeréni i nekomeréni sdéleni trhu
pomoci marketingovych prostiedki. Procesy a formy marketingové komunikace jsou

popsany v kapitolach 3, 3.1, 3.1.1, 3.1.2,3.1.3,3.1.4 a 3.1.5.

Popisem rozdilii mezi veletrhem a vystavou se zabyva kapitola ¢tvrtd, kterd je rozsifena
0 organizani zajisténi veletrznich akci. Prfiblizuje zékladni rozdéleni vystav

a veletrhd, jejich propagaci a jakym zpiisobem se provadi nabor vystavovateld.

Historii a tradicim veletrzniho primyslu je vénovana pata kapitola, ktera mapuje
vSechny milniky, které mély vliv na tuzemsky vyvoj nejen samotnych areall, ale

1 veletrznich mést.

Sestd kapitola pojednava o oborovém zaméfeni jednotlivych veletrznich areéli

a podrobnéji se vénuje jejich konkurenceschopnosti.

Prakticka ¢ast je obsahem sedmé a nasledujicich kapitol. Popisuji konkrétni veletrzni
arealy, jejich historii, skladbu navstévnikil, vybaveni jednotlivych vystavist' s popisem
kryté a venkovni vystavni plochy. Pojednavaji i o jejich nekomercnich aktivitach
spojenych S propagaci a dalSich moznostech vyuziti téchto areald.

Zavér diplomové prace je zaméfen na zhodnoceni vytyCenych cili a popis stavajici

situace veletrzniho primyslu s pfedpokladanym vyhledem do nedaleké budoucnosti.

12



2 KOMUNIKACE

Komunikaci mizeme vnimat z n€kolika thli pohledu, vétSina autord vsak uvadi

nasledujici zakladni druhy komunikace:

e osobni komunikace, intrapersonalni — vnitfni fe¢ mysleni kazdého jedince, ktery
vniting konverzuje sam se sebou;

e interpersonalni komunikace — komunikace probihajici mezi dvéma jedinci;

e skupinovd komunikace — sdélovani a sdileni informaci nebo hodnot uvnitf

formalni ¢i neformalni spolecenské skupiny.

Komunikaci dale délime podle prostfedku komunikace. Slovem ¢i pismem probiha
komunikace verbalni a neverbalni se vyznacuje dorozumivanim beze slov, mimikou,
haptikou a gestikulaci. Komunikace, ktera vyuziva vizualnich prostfedkt, se nazyva
vizualni komunikace. Komunikace je vnimana piedev§im jako dorozumivaci proces,

ktery slouzi ke sdélovani informaci, ndzorti, myslenek a pociti mezi zivymi lidmi.

,, Obvykle byvd komunikace redukovana pouze na sféru informaci. Zkusme se vSak na ni
podivat v Sirsim zabéru. Predmétem komunikace muze byt jakykoliv vytvor (lidsky
i prirodni, verbalni i neverbdlni, hmotny i duchovni) predstaveny, prezentovany jednou
stranou (subjektem — osobou, instituci) a vnimany stranou druhou (objektem, jimz miiZe
byt opét jedinec nebo cela organizace). A pravé projev jedné strany (subjektu)

2

a nasledna reakce druhé (objektu) predstavuje zdklad komunikace.

Komunikace je v pojeti tématu vystav a veletrhii zakladnim pilifem pienosu informaci
mezi vystavovatelem a navstévnikem a opacné€ mezi navstévnikem a vystavovatelem.
Slouzi predev§im kziskdvani a predavani potiebnych informaci anésledné
Kk uspokojovani potfeb pomoci marketingovych nastroji. Zakladni pravidlo komunikace
zni: ,, Cim silnéjsi pocit dilezitosti v nékom vyvoldme, tim pozitivnéji na vds bude

reagovat. “®

2 FORET, M. Marketingovd komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 17. ISBN 978-80-251-
3432-0.

® PEASE, A. aB. PEASE. Uspeiné komunikacné stratégie. Bratislava: Ikar, 2006. s. 10. ISBN
8055112479.

13



2.1 Komunikac¢ni modely

Znazornéni struktury a pribchu komunikace je nejlépe patrné v komunikacnich
modelech, které proSly postupnym vyvojem. NejstarSim pojetim komunikaéniho
modelu je linearni model vychazejici z komunikace Vv jednosmémém procesu od
vysilace k piijimaci. Harold Lasswell popsal komunikaci jako proces, ktery si miizeme

pro nazornost zobrazit nasledujicim schématem:

Obrazek 1: Lasswellovo komunikac¢ni schéma

jakym
kanalem

s jakym efektem

fika

Zdroj: Foret, Marketingova komunikace.*

Linearni model chape komunikaci jako systém, jenz komunikatora s pfijemcem spojuje
pfes komunika¢ni kandl. Je vSak velmi jednoduchy a nepropracovany a postupem casu
se stal nevyhovujicim. V komunikac¢nim modelu opomijel vyménu roli komunikatora

a prijemce.
S vyménou roli komunikatora a pfijemce jiz pracuje interakéni pojeti komunikace:

Obrazek 2: Interakéni komunikaéni schéma

Komunikator <« > Prijemce

Zdroj: Devito, Zaklady mezilidské komunikace.”

* FORET, M. Marketingovéi komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 18. ISBN 978-80-251-
3432-0.

> DEVITO, A. . Zdklady mezilidské komunikace. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2001, s. 18. ISBN
80-7169-988-8.
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Pfijemce v interakénim modelu nezastavad pouze pasivni roli, ale na sdéleni reaguje
a ptichazi i s vlastni iniciativou.

MozZnost vysilani a piijimani komunikacnich signalti v témze okamziku jednou osobou
zohlednuje model transak¢ni, ktery zobrazuje to, Ze kazda osoba v procesu funguje

soucasné jako komunikator i jako piijemce:

Obrazek 3: Transakéni komunikaéni schéma

TN

Komunikator Pfijemce

'\/

Zdroj: Devito, Zaklady mezilidské komunikace.®

Nejrozsitengjsi moderni model procesu komunikace méa své kofeny v Shannonové
a Weaverové matematické teorii z roku 1949. Jeji podstatou je sedm prvkd a cilem
takové komunikace se pak stava dekodujici komunikant. Za komunikatora je povaZzovan
ten, kdo ma urcity napad, urcitou informaci ¢i jiny divod komunikace a dokéze dané
téma pievést do soubord prvkil, symboll a tvarid. Vysledkem takového procesu je pak
zprava, ktera je pies dany kanal odeslana prostfednictvim komunikace. Ptijemce takové
zpravy, neboli dekodovac, ji musi nejen pfijmout, ale také dekodovat na zakladé svych
schopnosti a zkuSenosti. Reakce piijemce je pak povazovana za zpétnou vazbu, ktera
umoziuje vzajemnou komunikaci a vyjadiuje efektivitu dané komunikace. Pii tomto

procesu muze také dojit k naruSeni pfenosu komunikace, které¢ dokdze zménit podobu,

¢ DEVITO, A.J. Zaiklady mezilidské komunikace. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2001, s. 18. ISBN
80-7169-988-8.
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v ’ r ’ v ror . v s ~ 7
obsah ¢i pochopeni zpravy. Takové naruseni nazyvame komunika¢nim Sumem.

Grafické pojeti kybernetického modelu komunikace vypadéa nasledovné:

Obrazek 4: Kyberneticky model komunikace

" et kédovani Zprava kanal
omunikator | Y (sdéleni) — b

Dekoduijici

komunikant

zpétna vazba

Zdroj: Foret, Marketingova komunikace.®

" FORET, M. Marketingovd komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 18. ISBN 978-80-251-
3432-0.

8 FORET, M. Marketingové komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 18. ISBN 978-80-251-
3432-0.
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3 MARKETINGOVA KOMUNIKACE

Za jednu ze zakladnich funkci marketingu je povazovana marketingova komunikace.
Zatakovou komunikaci jsou pokladany vSechny podstatné komunikace s trhem.
Marketingova komunikace si dava za cil pfedevSim to, aby na zéklad¢ informaci
dokazala ovlivnit poznavaci, motivacni a rozhodovaci procesy lidi v dané cilové
skuping.® D4 se viak Fici, Ze jednoznatnou teorii marketingové komunikace nelze
publikovat, a to kvili riznym moznym thlim pohledu, kterymi na marketingovou
komunikaci nahlizime. Lidé své potfeby a pfani uplatituji pomoci marketingu. Tyto
potieby a piani vytvaii v lidech pocity nespokojenosti, které usti ve snahu fesit problém
ziskavanim toho, co tyto potieby a prani uspokoji. Pelsmacker povazuje marketingovou
komunikaci za ¢étvrty a nejvice viditelny nastroj marketingového mixu, ktery obsahuje
vSechny prostfedky, pomoci kterych firma komunikuje s cilovymi skupinami pro

podporu image organizace a jejich V)'/robkﬁ.10

Moderni spole¢nost se vyznacuje piedevsim potiebou smény, coz znamend, ze lidé
produkuji vyrobky a sluzby, se kterymi dale obchoduji s cilem uspokojeni vlastnich
potieb a chtice. Vytvari se tak trzni prostiedi, které predstavuje skupiny lidi a firem
S podobnymi zajmy. Marketing je nedilnou souc¢ésti ¢innosti spojenych s podnikanim.
Zabyva se pruzkumy trhu scilem pfizpisobit vystupy podnikatelského procesu
potifebam zakaznika. Sleduje prodeje vyrobkli nebo sluzeb a prinasi takova opatieni, aby

byl novy produkt uvadén na trh ve vhodny ¢as a za vhodnou cenu.

Marketing a marketingova komunikace neni pouze urc€ita disciplina, kterd ndm pomaha
stimulovat trzni prostiedi. Mluvime o celé fadé marketingovych technik, které se
pozvolna meéni ve specializované odvétvi a obory. ,, Knaplnéni jednotlivych
marketingovych cilit je nyni k dispozici Fada ndstrojit a pozbyva na vyznamu, radime-li
je do , nadlinkové” nebo , podlinkové” marketingovée komunikace. V 21. stoleti
nastavaji u trendu marketingu vyrazné zmeny, které se promitaji do vSech aktivit

souvisejicich s oborem marketingové komunikace. Vyvijeji se cilové skupiny, méni se

% VYSEKALOVA, J. a I. MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 2. vyd. Praha: Grada, 2007, s. 15. ISBN
978-80-247-2001-2.

10 PELSMACKER, P., GEUENS M. a J. van den BERGH. Marketingovd komunikace. Praha: Grada
Publishing, 2003, s. 581. ISBN 80-247-0254-1.
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medialni scéna, smazava se rozdil mezi ATL a BTL komunikaci a méni se i metody
vyhodnocovani ucinnosti. Vyvijeji se i komunikacni agentury a pojeti vybérovych rizeni,

,\ . , 1l
tudiz prostiedi a vztahy v samotném oboru.

3.1 Metody a prostiedky marketingové komunikace

Skutecnost, ze je marketing pomérné oSidny, dokazuje nékolik velkych spolecnosti,
napiiklad Kodak, General Motors ¢i Levi's. Ani tyto velké spole¢nosti si nemohou
dovolit odpocivat, pokud chtéji byt uspésné. Kvalitni a ucinny marketing je nikdy
nekoncici Cinnosti a je dalezité si uvédomit, Ze nejpodstatnéjsi ¢asti marketingu neni
prodej, jak by se samo nabizelo. Pravé prodej je pouze vrcholem marketingového
ledovce. Hlavnim cilem marketingu je piedevs§im pochopit a poznat zakaznika natolik
dobfe, abychom mu dokazali nabidnout a prodat vyrobek ¢i sluzbu, ktera mu padne
pfimo na miru. Nejstruéné€jsi definice marketingu je pak tedy tato: ,, Naplriovat potreby

se ziskem. “*?

Magické zkratky se prolinaji téméf kazdym oborem a schovava se za nimi celd fada
odbornikii. Tyto znacky jsou natolik zndmé, Ze uzZ se prevazna vétsina lidi boji zeptat,
co vlastné¢ znamenaji. Nejinak je tomu 1 u zkratek ATL a BTL, potazmo pocesténych

vyrazi ,,nadlinka“ a ,,podlinka“ z oblasti marketingové komunikace.

ATL je termin pfevzaty z angliCtiny a pouzivany po celém svéteé — ,,above the line
advertising®, v ¢estiné se pouziva termin ,,nadlinkova reklama®, ,,nadlinka* nebo také
,medialni reklama®. V kratkosti Ize ftici, ze ATL reklama vyuzivd pro sva reklamni
sdéleni média, pifedevsim pak TV, radio, tisk, kino, internet, billboardy, bigboardy,
citylighty, ramecky v metru apod. Zatimco BTL reklama je nemedialniho charakteru.
Jedna se o cileni na konkrétniho zédkaznika, je vice zaméfena na prodej a jeji vysledky
jsou mnohem Iépe méfitelné, nez je tomu u ATL. Patii do ni napiiklad podpora prodeje,
osobni prodej, sponzoring, POP a POS materialy, event management, ¢aste¢n¢ i public

relations a internetova propagace.

1 EREY, P. Marketingovd komunikace: nové trendy 3.0. Praha: Management Press, 2011, s. 37. ISBN
9788072612376.

2 KOTLER, P. a K. L. KELLER. Marketingovd management. 12. vyd. Praha: Grada Publishing, 2007,
s. 106. ISBN 9788024713595.
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3.1.1 Reklama

Reklama je jednou ze slozek marketingového mixu, se kterou se setkdvame nejCastéji,
kterou mame nejvice na ocCich a kterou si nejvice uvédomujeme. Reklamou se rozumi
kterakoliv placend forma neosobni prezentace a propagace myslenek, zbozi nebo sluzeb
s cilem informovat spotiebitele a ovlivnit jejich chovani. Reklama ma mnoho forem
a zpusobu pouziti. Jednim z nich je propagace urcitych konkrétnich produktu, ale také
se muze jednat o dlouhodobou image dané firmy, kterd je velmi dilezitd. Reklama
dokaze oslovit Siroky okruh vefejnosti, jelikoz je Sifena predev§im prostiednictvim
hromadnych sd€lovacich prostiedki. Na druhou stranu vSak dokaze byt diky své

. SR v ywe 7 13
neosobnosti mén¢ piesvedciva.

Ve veletrznim primyslu se k reklamé pfistupuje riznymi zplsoby. U malych
veletrznich spolecnosti se reklamou zaobird nékdo z produkéniho ¢i marketingového
odd¢leni, kdo ji nejéastéji sdm tvoii nebo piimo spolupracuje s reklamni agenturou.
Velké veletrzni spravy provozuji vlastni reklamni oddéleni, jehoz ukolem je sestavovat
reklamni rozpocet, vytvaret strategie a schvalovat reklamni sdéleni, k ¢emuz patii
I idrzba socialnich siti.

Zikladni funkce reklamy:

e zavadéci — prfedevSim informace o zékladnim uzitku nového produktu a jeho

vlastnostech;

e pfesvédCovaci — nastupuje Vvobdobi zvySeného konkurenéniho tlaku
a presvédcuje o koupi ,,naseho* produktu;

e piipominkova — krom¢ pfipominky zminény i nové ¢i vylepSené uzitné
vlastnosti produktu.

Reklamni sdéleni miizeme dale d€lit na reklamu orientovanou na spotiebitele, ktera

ma za ukol ziskavat nové zakazniky a posilit vérnost stavajicich. Reklama orientovana

na produkt se snazi zvysit odbyt vyrobki. Reklama orientovana na trh oslovuje urcité

3 FORET, M. Marketingovd komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 256. ISBN 978-80-
251-3432-0.
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a konkrétni cilové skupiny zéakaznikd. Reklama orientovana na vlastni podnik je

zaméfena a pokousi se zménit image firmy v oc¢ich zékazniku.

Cilem reklamy v obecné roviné je vytvoreni silné znacky, zvySeni poptavky po
produktu, posileni pozice na trhu, zlepSovani povésti firmy ¢i motivace vlastnich

pracovnikl a v neposledni fad¢ také rozsiteni distribucni sité.

Organizatofi vystav veletrhii pro sva reklamni sdéleni nejcastéji vyuzivaji televizi,
rozhlas, internet, outdoor, denni tisk, ¢asopisy, brozury a direct maily. V reklamnich
sdé€lenich se orientuji pfedev§im na zvySeni poptavky po vystavach a posileni pozice na
trhu. Velmi dualezit¢é pro tuspéSnost reklamni kampané je vytvofeni kvalitniho
medialniho planu, ktery pfedurCuje vyuzivani konkrétnich médii — nejen kde, ale i kdy

bude medialni sd€leni prezentovano.

3.1.2 Podpora prodeje a osobni prodej

V komunika¢nim rozpoctu prestdva svou hlavni roli hrat reklama a zacina ji piebirat
podpora prodeje, na kterou se z néj v soucasnosti vy¢lenuji az dve tretiny. Takto vysoky
podil je vSak dan pfedev§im samotnou ndkladnosti podpory prodeje, jelikoz ve své
podstaté¢ se nejednd o nic jiného nez o cilené obdarovavani obchodnich partnerd,
prodejcti &i zdkaznika. ™

Nastroje podpory prodeje se 1isi ve svych specifickych cilech a zaméfuji se jednak na
zakaznika, ale také na organizaci ¢i samotny obchodni persondl. Vyuziva kratkodobych,
ale u¢innych podnétd urcenych na aktivizaci a urychleni prodeje. K nejpouzivanéjSim
prostiedklim podpory prodeje patii slevy, vyprodeje a akce lakajici na niz$i cenu.
Mohou také zajistit distribuci vzorkli produktu ¢i ochutnavky, kupony umoziujici
spotfebitelim ziskat pfi nasledujicim nakupu slevu z ceny nebo prémie, odmény za
vérnost, soutéze a vyherni loterie. Mezi podporu prodeje patii rovnéz ucast firem na
vystavach a veletrzich, které umoziuji predvést nové produkty, prodavat stavajici a také

konfrontaci vlastni nabidky s nabidkou konkurence.

" FORET, M. Marketingovd komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 279. ISBN 978-80-
251-3432-0.
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V oblasti organizaci se krom¢ Skoleni, udélovani certifikaci a licenci zamétuji hlavné na
kupni a obratové slevy, slevy u opakovanych odbérii, bezplatné odbéry zbozi,

merchandising, kooperativni reklamu ¢i podporu formou propagacnich tiskovin.

Vyhodou podpory prodeje je, ze pomaha lepSimu povédomi spotiebiteli o cenach,
dovoluje vyrobctim prodat vice, nez by bézné prodali za normalni cenu, a vyvolava na
stran¢ spotiebiteld podstatné rychlejsi odezvy. Nevyhodou je kratkodobd ucinnost
zmény spotiebitelského chovani a fakt, Ze nepfetrzité akce, kupony, slevy atd. mohou

devalvovat nabidku produktu v myslich spotiebitelt.

Osobni prodej plynule navazuje na podporu prodeje predev§im v oblasti veletrzniho
pramyslu. Je velice efektivnim nastrojem marketingové komunikace, kterym mutzeme
ménit postoje, preference, zvyklosti a stereotypy zékaznikii. Setkani prodavajiciho
S kupujicim je velice vyhodné pro obé strany. Prodavajici se mulze lépe seznamit
s reakcemi a potfebami zékaznikl, na které muze operativné a ucinné reagovat. Pro
firmu je rovnéz piinosné védet, jak by se dal produkt vylepsit, aby vice vyhovoval
predstavam zakaznika. Rozsah, akéni radius a pisobeni osobniho prodeje jsou oproti
reklamé podstatné omezenéjsi a dokonce 1 velice nadkladné. Vzniklé omyly a chyby
jednoho prodavajiciho mohou mit za nasledek podstatné a dlouhodobé poSkozeni

dobrého jména a image firmy."

V oblasti vystav a veletrhii plati dvojnasob, ze kvalitn¢ proskoleny a komunikativni
prodejce znamena vic nez kvalitni vyrobek. Pokud by prodejce nebyl schopen
komplexni prezentace produktu, jeho pfedvedeni a jeho pouzivéani, zdkaznik znejisti

a ztrati diivéru nejen k samotnému produktu, ale i k celé znacce.

Multilevel marketing je zvlaStni disciplinou v oblasti osobniho prodeje. Jedna se
orozSiteny a velmi diskutovany pfimy prodej prostiednictvim sit€¢ nezavislych
prodejct, ktefi systematicky zaucuji své dalsi spolupracovniky. Jejich piijmy se skladaji
jednak z aspornych nakladi na jejich ¢innost a jednak z rozdilu mezi velkoobchodni

a maloobchodni cenou produktu.

> FORET, M. Marketingovd komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 301. ISBN 978-80-
251-3432-0.
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3.1.3 Public relations — PR

Public relations je dynamicka, silné disciplina, ktera je uspésné vyuzivana k ovliviiovani

mysleni a reakci Vefejnosti.16

Oblast vztaht s vefejnosti, neboli public relations je planovita systematicka ¢innost,
ktera si vytyCuje za cil vytvafeni a upeviiovani divéry, porozuméni a dobrych vztahti
dané organizace s klicovymi skupinami vefejnosti. Za vefejnost je pak povazovano
zejména volné spolecenstvi lidi se shodnymi nebo podobnymi ekonomickymi,
environmentalnimi, kulturnimi, politickymi, spoleCenskymi a zejména zivotnimi

podminkami, zajmy a cili."’

Vztahy s vefejnosti ve veletrznim pramyslu jsou velmi dulezité kvili zavislosti
pozitivniho vnimani z pohledu névstévnika 1 vystavovatele. Zahrnuji Sirokou Skélu
programu, které podporuji nebo ochranuji image veletrznich akci. Oproti firmam
produkujicim naptiklad spotfebni zbozi je hlavnim cilem potadatelti vystav a veletrhti
vytvofit povédomi o konkrétnich vystavach. Pozitivni vnimani potadatelské firmy je az

na druhém miste.

V praxi se kzakladnim konkrétnim nastrojim public relations fadi Siroka Skala
vzajemné se kombinujicich aktivit. Aktivni publicita je zastoupena predevSim v podobé
tiskovych zprav, besed, vydavani vyrocnich zprav, interview, ale i vydavanim vlastnich
vnitropodnikovych tiskovin. Dal§im néstrojem mohou byt rtizné oslavy a vyroci
zalozeni firmy, udileni vyznamenani a dal§i firemni udalosti v podobé eventd. Pii
jednani se zakonodarci se za formu PR povazuje i lobbing, ktery je uplatiiovan v podobé
zastupovani a pozitivni prezentace firmy. Sponzoring je rovnéz forma uplatnéni
pozitivniho vnimani firmy. Jedna se o finan¢ni zainteresovani osoby ¢i podniku na

kulturnich, spole¢enskych a ptfedevSim pak sportovnich akcich.

Prosttednictvim vySe uvedenych nastroji spolecnost komunikuje s médii a snazi se tak

vytvofit pozitivni obraz o firm¢.

18 SAFFIR, L. Power public relations: how to master the new PR. 2nd ed. Lincolnwood, 1I.: NTC
Business Books, 2000, xiv. s. 322. ISBN 0658000608.

Y FORET, M. Marketingovd komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 307. ISBN 978-80-
251-3432-0.
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Interni komunikace slouzi k vybudovani PR uvnitt firmy, k ¢emuZz se pouZzivaji firemni
mitinky a sportovni ¢i spolecenské akce, pravidelnd hodnoceni, pravidelna
zpravodajstvi o uspéSich firmy a obecné déni ve firmé prostfednictvim intranetu,

e-mailu nebo casopisu.

3.1.4 Viral, guerilla a primy marketing

Viral je prvkem audiovizualniho nebo textového sdé€leni, které je urCeno k samovolné
distribuci. Nejcastéji je Sifen po internetu prostfednictvim posilani piatelim a zndmym.
Nosi¢em viralu jsou e-mailové ¢i mobilni aplikace. K samovolnému $iteni dochazi
pouze za predpokladu, ze zprava ma velmi silny obsah, ktery obsahuje prvky hororu,
humoru ¢i absurdity. V opaéném piipadé se nedokdze samovolné déle Sifit a jako

propagacni prostfedek pak selhava.

,,Socialni sité prinesly do sveta marketingu novy prvek: viralni videa. Kratké a vétsinou
vtipné spoty, které nendsilné posiluji znacku, si posilaji lidé mezi sebou sami. Jejich
Sifeni pripomind Sifeni viru, proto se oznacuji jako virdlni. Firmy tak ziskavaji
pozornost zdarma, napriklad pres Facebook nebo YouTube. U viralu nezalezi na kvalité
obrazu, ale na obsahu. Video tak muze natocit kazdy, napviklad mobilnim telefonem.

Pokud se to povede, milionové publikum prijde samo. «18

Muze vyuzivat prvky, které by v klasické medialni reklamé vedly k odmitnuti ze strany
média. Vyhodou viralu jsou nulové ndklady a vyhybani se autorskym pravim.

Nevyhodou zustava fakt, Ze se neda zastavit.

Guerilla marketing je termin, ktery se do povédomi dostal diky knize Guerrill
Marketing, kterou napsal Jay C. Levinson a kterd vysla jiz v roce 1982. Levinson v ni
takové aktivity definoval jako nekonvencni cesty k osloveni potencidlnich zdkaznikl
realizované prostifednictvim nizkych rozpocti. Jejich vysledkem je pak to, ze recipient

. . .y . o . 1
vénuje kampani svou pozornost, aniz by si byl primarn¢ védom, ze jde o propagaci. ’

8 CESKA TELEVIZE. CT24 [online]. © 1996-2015 [cit. 2015-07-30]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media-it/174130-viralni-videa-se-siri-jako-virus-lide-je-miluji-firmy-
vydelavaji/

9 RESPEKT. Blog/Pavel Hacker [online]. © 2006 [cit. 2015-07-30]. Dostupné z:
http://hacker.blog.respekt.cz/guerilla-marketing-reklama-proti-reklame/
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Jednd se o netradi¢ni zpiisob komunikace, ktery je témét vzdy na hran¢ zakona.
Finan¢ni naklady na jeji realizaci jsou velmi nizké ¢i nulové. Cilem guerilla marketingu
je predevsim ziskat vyraznou pozornost médii, ktera zvefejni informaci v tisku, televizi,

rozhlase €i na strankach webovych zpravodajskych servert.

Recese, mystifikace ¢i vytrznictvi jsou nejcastéjsi formou a zplsobem provedeni
guerilly, ktera pochazi z dilny malych firem. Tento zptisob PR vznikl kvili nedostatku
finan¢nich prostfedki na béznou reklamu a mél znepfijemnit Zivot velkym firmam.
V soucasnosti je guerilla marketing uplatiiovéan i ze strany velkych zadavatel, ti vSak

vétSinou preferuji mirnéjsi formu, ktera neni tolik agresivni.

Vypocetni a telekomunikacni technologie umoziuji stale efektivnéjsi vyuzivani direct
marketingu neboli pfimého marketingu, ktery je nejéastéji spojovan s direct mailem,
telemarketingem, nakupy pies pocitace, katalogovym prodejem a televiznim,

rozhlasovym ¢i tiskovym prodejem s ptimou odezvou.

Direct marketing je povazovan za interaktivni komunikacéni systém, ktery vyzaduje bud’
jeden, nebo vice komunika¢nich nastroji k tomu, aby mohl byt efektivni v libovolné

lokalité. Zakaznik tak jiZ nemusi chodit na trh, jelikoZ nabidka pfijde az za nim.%

V praxi se pfimy prodej velmi ¢asto kombinuje s osobnim prodejem, podporou prodeje
1 public relations. Mnoho marketingovych specialisth pouziva direct marketing
k budovani dlouhodobych vztahti se zakazniky. Nejcastéji posilaji prani k narozeninam,
informativni materidly ¢i drobné darky, které nenaru$i etické kodexy u vétSich

korporatnich firem.

Organizatofi vystav a veletrhli vyuzivaji pfimy marketing k nadboru vystavovateli
nejCastéji formou telemarketingu, ktery nasleduje po rozeslani prvotni vSeobecné
nabidky direct mailem. Ta obsahuje informace, kde se veletrh kona, kdy je uzavérka

pfihlasek a jaké novinky jsou pfipraveny pro danou akci.

2 FORET, M. Marketingova komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 347. ISBN 978-80-
251-3432-0.
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4 VELETRH A VYSTAVA

Zvlastni vlastnosti veletrhii je to, ze dokazi pusobit na vSechny lidské smysly. Jsou
povazovany za misto zazitkli, misto setkavani a jsou prostfedkem ke svedeni lidi

shodného ¢i podobného z4jmu v jeden okamzik na jedno misto.”*

Veletrzni priimysl je oborem, ktery se neustale vyviji a je zaloZen na celé fad¢ profesi,
které se rozvijeji v souladu srozvojem techniky, védy, ale i kultury. V odborné
literatufe vSak neexistuje jednotné vymezeni jednotlivych pojma vystava a veletrh.
Veletrhem jsou oznacovany ekonomicky zamétené akce, kde vystavovatelé vystavuji
realné exponaty, svou produkci ¢i nabizeji konkrétni sluzby. Vystavu Ize definovat jako
prezentaci myslenek, uméleckych dél, sbératelskych Cinnosti, zvifat a zaméra subjektt
spoledenského Zivota. Organizatofi akci v Ceské republice rovnéZ oznaduji vystavou
akce, které maji ekonomické zaméteni, jsou kontraktaéné¢ prodejni a mohou mit
I mezinarodni charakter. Z toho vyplyva, ze jednozna¢ny odborny vyklad vystavy ¢i

veletrhu neexistuje.

Vystavy a veletrhy jsou nedilnou soucasti marketingové komunikace, kterad
vystavovatelim umoziuje napliiovat rizné marketingové, ale i komunikacni cile.
V poslednich patnécti letech se vSak podobné jako ostatni marketingové ndastroje
veletrznich akci, a da se fici, Ze 1 veletrznich spolecnosti. Nyni je ovSem piitomnost

novych médii velmi kladné vitana a vyuzivana ptedevsim v oblasti propagace.

., Navstévnici i vystavovatelé veletrhii a vystav ziskdvaji na téchto akcich prehled
0 nabidce konkurence, ale také o soucasnych i budoucich vyvojovych trendech
a obchodnich podminkach v daném oboru. Je nepochybné, ze na veletrzich stdle jesté
dochazi, i kdyz to jistée mneni jejich prvoradym ucelem, také k obchodnim jednanim
a prodejiim. Napriklad velké nemecké podniky pripisuji az tretinu obchodniho obratu

vy V. v ’ , 22
primému ¢i neprimému kontaktu se zakazniky na veletrhu.

2l VYSEKALOVA, J. HRUBALOVA, M. a J. GIRGASOVA. Veletrhy a vystavy. Praha: Grada
Publishing, 2004, s. 13. ISBN 80-247-0894-9.

22 FORET, M. Marketingovd komunikace. 3. vyd. Brno: Computer Press, 2011, s. 291. ISBN 978-80-
251-3432-0.
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4.1 Organizacni zajiSténi veletrhii

V oblasti veletrhu se uplatiuje prace zejména pro organizacni, marketingové
a logistické¢ schopnosti a moznosti organizatora. Piedpokladem zvySovani kvality

. e y « : , . 23
veletrzniho prostfedi je pak pifedevsim kvalita prace organizatora.

Uspéch veletrzni akce neni zavisly pouze na poétu ziskanych vystavovateld, ale snoubi
se zde nékolik aspektl, které organizator nesmi podcenit. Odborné zamétené vystavy
vyzaduji klidné a komfortni prostiedi a kvalitni stravovaci a parkovaci moznosti, které
napomahaji k jednodu$simu uzavirani dalezitych kontraktii. Oproti tomu akce uréené
pro Sirokou vetejnost musi mimo komer¢nich vystavnich expozic nabizet 1 jiné aktivity
V podob€ kulturnich a odborné ladénych doprovodnych programi, které se musi
pravidelné¢ inovovat. Kazdy novy ro¢nik vystavy musi nabidnout moderni trendy
Vv pfislusném oboru, pfinaset inspiraci pro piichozi ndvstévniky a byt originalni

Vv celkové organizaci veletrhu.

Vystavovatelé velmi Casto zvazuji svou ucast na veletrhu vzhledem k néakladim
vynalozenym na samotnou expozici, ale i k nakladim spojenym s dopravou,
ubytovanim a mzdovymi naklady na zaméstnance. Ukolem organizatora je stalé
sledovani trendii v daném oboru, zajisténi propagace a vytvaieni pobidek pro nabor
vystavovatelli. Marketingové mixy sluZeb pro vystavovatele jsou dopliikovou nabidkou
obsahujici dalsi pobidky mimo cenikové ceny. Tyto pobidky mohou vystavovatele 1épe
motivovat k tcasti na veletrhu. Jedna se predevS§im o sluzby v oblasti lidskych zdroji
(hostesky, ptekladatelé, technici), zvyhodnéné balicky sluzeb (tklid stanku, slevy na
vybaveni expozice, expozice na kli¢) nebo riizna partnerstvi v oblasti organizace vystav
(medidlni partnerstvi na barterové bazi, sponzorstvi doprovodnych programl ¢i

billboardova kampai uvniti aredlu).

1 kdyz stale miizeme slySet o tom, Ze veletrhy se jako marketingova a komercni forma
uz prezily, ziskana fakta hovori o nécem jiném! Na veletrzich a vystavach poradanych
v CR vroce 2014 bylo prodino celkem 1021168 m? vystavni plochy. A prekroceni

magické milionové hranice je pozoruhodné — naposledy k nemu doslo v roce 2008, a to

2 KREICI, A. Veletrh: ndstroj komunikace i produkt organizdtora. \n (KO)MEDIA: shornik mez.
konference. Praha: Vysoka §kola finan¢ni a spravni, 2012, s. 8. ISBN 978-80-7408-067-8.
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prakticky v obdobnych hodnotich. Predtim jsme prekondni milionové mety mohli

zaznamenat jen v letech 1998 a 19971 “%

4.2 Zakladni rozdéleni vystav a veletrhii

Veletrzni akce jsou nejcastéji zaméteny podle oborové specializace, a zejména proto si
vynutily odlisny pfistup k navstévnikim z odborné a Siroké vetejnosti. Tento odlisny

pristup se projevuje jak ze strany vystavovateli, tak ze strany organizatora veletrhu.?

Specializace veletrznich akci je velmi ¢asto odlisna a déli se dle nékolika ukazateld.
Z pohledu navstévnika jsou veletrhy déleny na uzaviené pro Sirokou vetejnost, které
slouzi pouze ke komunikaci mezi firmami (B2B), a pln€ oteviené veiejnosti (B2C). Pro
odborn¢ veletrhy je charakteristickd velkd koncentrace odbornikii a vedoucich
pracovnikil firem specializujicich se v daném oboru. U veletrhli ur€enych pro Sirokou
vetejnost se jednd o akce zaméfené na piimy prodej ¢i predstaveni novych vyrobki.
V nékterych piipadech dochdzi ke kombinaci obou variant. Prvni dny po otevieni
veletrhu jsou zamétfeny na uzavirani obchodnich smluv, tzv. kontraktl, a zdvér akce je
uréen piedevs§im k pfimému prodeji koncovym zékaznikiim. VéEtSina vystav i veletrhti
ma jasn¢ vyhrazen ¢asovy prostor pro odbornou vetejnost, ktery je vzdy v pracovnich

dnech. Pro $irokou vefejnost jsou pak urCeny zpravidla vikendy.

Podle délky trvani délime vystavy a veletrhy do nékolika skupin. U dlouhodobych
a sttednédobych se jedna pfedev§im o vystavy, kterych se neucastni komercni
vystavovatelé a jsou zaméfeny predevSim na propagaci mySlenek. Délka trvani
dlouhodobych muze presdhnout i nékolik mésicti a sttednédobé jsou vétsinou ukonceny
do jednoho mésice. Mezi kratkodobé se fadi témét vSechny vystavy a veletrhy, které se
odehravaji na tizemi Ceské republiky a jsou zaméfeny na komeréni trhy. Mezi

kratkodobé se fadi 1 prezentacni akce, které trvaji maximalné nékolik hodin.

* EUROEXPO. SOVA CR [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/7 100017-analyza-veletrzniho-prumyslu-v-cr-za-rok-2014-s-pr

2 VYSEKALOVA, J. HRUBALOVA, M. a J. GIRGASOVA. Veletrhy a vystavy, Praha: Grada
Publishing, 2004, s. 13. ISBN 80-247-0894-9.

27



VétsSina veletrhtt byva v soucasnosti vice zaméfena tematicky a oborové, oproti
pfedchozim letim, kdy byly veletrhy zamé&feny spiSe vieobecné.? Jedna se piedevsim
0 zaméfeni na jednotliva primyslovd odvétvi (strojirenstvi, automobilovy primysl,
zemedelstvi, stavebnictvi nebo potravinaistvi), volnoCasové aktivity (vystavy kvétin,
drobnych zvifat, myslivosti, sportu, rybafstvi, vcelaistvi atd.) ¢i odborné
a specializované vystavy (1ékart, veterinaistvi a zahradni architektury). Dale se mohou
vystavy délit dle geografického zacileni na mistni, regionalni, narodni, evropské ci

mezinarodni.

4.3 Propagace veletrhii

vvvvvv

komunikace je rozhodnuti o objemu finan¢nich prostfedkl. Jejich objem se
V jednotlivych odvétvich a firmach vyrazné li§i mimo jiné také v zévislosti na cilech
firmy a charakteru poskytovanych sluZeb.?” Organizatofi vystav a veletrhii Fesi
propagaci jednotlivych akci velmi odlisné€, coz dokazuji 1 daje z nize uvedené Analyzy
veletrzniho primyslu v CR za rok 2014, ktera pfinasi piehled ,top 5° V poétu
navstévniki auditovanych akei. Brnénské veletrhy sazi na propagaci pfedevsim formou
billboardovych kampani, odborné¢ho tisku a velmi cCasto vyuZivaji novd média.
Pravidelné rozesilaji elektronicky magazin fairherald, ktery je urcen jak navstévnikim,
tak vystavovatelim. Velmi podobné fesi propagaci svych vystav i spolecnost ABF,
ktera investuje pfedevsim do billboardt a citylightd v Praze a okoli. Vyznamnéjsi akce
jsou doprovazeny i plakaty formatu A1, které jsou umistény u vstupi a vystupti v metru.
Propagace Vv dennim tisku je rovnéZ zameéfena predevSim na Prazany. Z analyzy
veletrzniho primyslu je vSak patrné, Ze ABF za brnénskym vystavis§tém ztraci o vice
nez 130 000 navstévniklh a druhou piicku zaujima spiSe regionalné orientované
vystavi§té v Ceskych Budgjovicich, které je zaméfeno hlavné na tradi¢ni média. Velmi
Casto vyuzivaji propagace formou radiovych spotl, regiondlni televizni reklamy

a tisténé reklamy v odborném i dennim tisku. Incheba Expo Praha je dnes spise

% KREJCI, A. Veletrh: ndstroj komunikace i produkt organizitora. \n (KO)MEDIA: sbornik mez.
konference. Praha: Vysoka $kola finanéni a spravni, 2012, s. 5. ISBN 978-80-7408-067-8.

27 JANECKOVA, L. a M. VASTIKOVA. Marketing sluzeb. Praha: Grada Publishing, 2000, s. 138.
ISBN 80-7169-995-0.
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regionalnim vystavistém, které¢ dnes jiz neinvestuje v podstaté do niceho, a je to patrné
i na propagaci. O Inchebé se dnes dozvime pouze v odborném periodickém tisku,
z n¢kolika billboardt v okoli vystaviste, z letakti a z volnych vstupenek, které rozdavaji
na piedchozich vystavach. Posledni z auditovanych vystavist — Flora Olomouc — je
regiondlné zamétené vystaviste, které vSak vyuziva i celoploSnd média. Pravidelné
vysilani Ceské rozhlasu — Radiozurnal & ranniho vysilani Ceské televize dopliuji

plakaty formatu A1, denni tisk i odborna periodika.

TOP 5 podle poctu navstévnikii:

1. Veletrhy Brno 539 572
2. Vystavisté Ceské Budgjovice 535 726
3. ABF — Veletrzni sprava 403 470
4. INCHEBA EXPO Praha 250 045
5. Vystaviite FLORA Olomouc 196 485 %

Ostatni veletrzni spravy bud’ neaudituji své vystavni akce, nebo byl pocet navstévnikl
niz8i neZ u Flory Olomouc. Pocty svych nav§tévnikd neaudituji v Lysé nad Labem,
jehoZ vystavisté se mezi veletrZznimi spole¢nostmi vyjima pfedevsim tisténou reklamou
v podobé plakatovacich ploch, letakti k jednotlivym vystavam a tiskem vystavnich
novin a kalendarii. Televizni reklamu maji pouze k vybranym akcim, ale radia

a internetovou bannerovou reklamu €1 socidlni sit€¢ vyuzivaji ke vSem vystavam.

4.4 Nabor vystavovateli

Otazka ucasti na veletrhu je pro mnoho manazert velice rozporuplna. Na jedné strané ji
povazuji za absolutni nezbytnost, na druhou stranu za vyhozené penize. A proto se pak
velmi Casto stava ucast na nich zaleZitosti takiikajic ,,na posledni chvili, po vyfeseni

y o w i (2
vSech bojii o Cas, lidi a penize. S

K naboru vystavovatelll pfistupuji jednotlivi potfadatel¢ individualné, shodny maji

pouze systém ndboru. Prvotni informaci o produktu (vystavé) rozeslou elektronickou

%% EUROEXPO. SOVA CR [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/7 100017-analyza-veletrzniho-prumyslu-v-cr-za-rok-2014-s-pr

2 BURES, I. Jedeme na Veletrh! Praha: Management Press, 1999, s 15. ISBN 80-85943-95.
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postou na zaklad¢ vlastnich ¢i zakoupenych databazi. Obsahem zpravy je informace
o misté, terminu a hlavné nomenklatute veletrhu. Zprava je doplnéna o odbornou
garanci a predpokladanou ucast vystavujicich firem a poctu néavstévnikl. Nasleduje
telemarketing, ve kterém se jiz jednotlivé subjekty 1iSi. Brnénské veletrhy a prazska
vystavis§t¢ maji vytvoreny veletrzni skupiny, které si rozdéluji pozice na samotny nabor
vystavovatelil, technickou skupinu a fakturacni k jednotlivym vystavam, které vede
feditel projektu. U vystavist’ regionalniho charakteru se naboru vénuje pouze manazer
projektu, kterého dopliiuje technickd skupina. Ta vSak vykonava technickou asistenci
vSem manazerim. Faktura¢ni oddé€leni je vétSinou samostatné a plni funkci jakési

v

kontroly spravného vyftizeni zakazky. Nabor vystavovatell je nejdilezitéj$i Cinnosti,
kterd ovliviiuje nejen ekonomickou stranku celé firmy, ale i odbornost samotnych
vystav. Doby, kdy se vystavovatel¢é sami hlasili na veletrhy, jsou davno pry¢

a podbizeni se v boji o potencialni vystavovatele jsou velmi ¢asto za hranici rentability.

Organizatofi veletrznich akci nabizeji riizné zvyhodnéné balicky v podobé slev z metri
¢tvereCnich, propagace v aredlu vystavisté, stavbu vystavni expozice za cenu Cisté
vystavni plochy, ostrovni stanek za cenu stanku fadového ¢i slevu za opakovani v ti¢asti
na nékolika veletrzich organizatora. Vzhledem k nehmotnému charakteru sluZzeb
veletrhu se cena stdva vyznamnym ukazatelem kvality, ktery sleduje kazdy dobry

manazer.>°

% JANECKOVA, L. a M. VASTIKOVA. Marketing sluzeb. Praha: Grada Publishing, 2000, s. 30.
ISBN 80-7169-995-0.
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5 HISTORIE VELETRZNIHO PRUMYSLU V CR

Vystavni a veletrzni tradice se Vv ¢eskych zemich objevuje piedev§sim Vv nékolika
odvétvich pramyslu (zeméd€lstvi, automobilovy a sklaisky). Jeji historie saha hluboko
do minulosti. Na prvnich trzich byla prezentace vyrobkt na primitivni Grovni
a dochézelo spiSe ke sménnému obchodu kus za kus bez potieby penéz. Nasledovaly
trhy, kde se jiz zacalo platit za zbozi prvni ménou. Ty byly spojovany s cirkevnimi
svatky a obfady. Pravidelnym setkdvanim se prodejct s kupujicimi na stejnych mistech
se postupem cCasu zacala vytvafet mensSi trziSt¢ s drobnymi stanky ¢i pristiesky.
Pravidelné intervaly obchodnich setkani vedly k tomu, Ze se v téchto mistech musely

vybudovat skladové prostory, a tim se z mistnich trht stavaji veletrhy.

, V roce 1243 dostava i Brno méstska prava od krale Vaclava 1. Mésto se vyjima
z pravomoci uradii a Slechty hradu a miize byt naddle spravovdano rychtirem
a 24 konsely. Prav bylo Brnu udéleno jesté vice — vSechna se dokonce ani nevesla na
jednu pergamenovou bldanu, k ni se musela prilozit jesté jedna dalsi, obsahem mensi.
Meéstu bylo také priznano pravo poradat kazdorocné trinedélni trh svatodusni. Pocinaje
timto prvnim vyrocnim trhem nastal po staleti trvajici vyvoj vyrocnich trhi, pozdéji

vystav a veletrhii. «3l

Vznik modernich veletrznich akci je datovan k primyslové revoluci, kterd se
vyznacovala zdokonalovanim vyrobnich sil a nastupem manufakturni vyroby. Dochazi
K prvnim specializacim ve vyrob¢ a k délbé prace. To vyvolavalo potiebu jednotlivych
vyrobcil, ale 1 stath pfedstavit vysledky svého Gsili také mimo svijj region. V roce 1754
se zésluhou Slechtického rodu Chotkii konal ve Veltrusich ,,Velky trh tovart Kralovstvi
Seského®, ktery byl povazovan za prvni vzorkovy veletrh v Cechach. Mezi jeho
ucastniky patfila také cisafovna Marie Terezie a cisaf Frantisek Lotrinsky.** O dva roky
pozd¢€ji uspotadala anglickd polytechnickd spolecnost prvni primyslovou vystavu.
Podobna vystava se vroce 1791 konala i na naSem tzemi u pfileZitosti korunovace

tehdejSiho rakouského cisafe Leopolda II. Dals§i vyznamnou udalosti bylo uspoiadani

38 VELETRHY BRNO. Informace BVV [online]. © 2001-2011 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://apps.bvv.cz/i2000/b-bvv.nsf/IWWWAIIPDocsID/MLAS-4VQC7Z?0penDocument&NAV=0

%2 MESTSKY URAD SLANY. Piemyslovské listy [online]. © 2007 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.meuslany.cz/data/ke_stazeni/premek/2005/2005_04 premysl_listy.pdf
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VSeobecné jubilejni zemské vystavy, ktera se konala vroce 1891. Vystava byla
povazovana za jubilejni proto, ze se konala v roce st¢ho vyro¢i jiz zminéné prvni
vystavy prob¢hlé v roce 1791.% Tato akce byla bezesporu nejvyznamnéjSim pocinem
19. stoleti v oblasti veletrznictvi. Diky ni byl postaven secesni Pramyslovy palac
v prazské Stromovce. Ve 20. stoleti se vyznamnym veletrznim méstem stalo Brno, které
bylo pomyslnou spojnici mezi Prahou a Bratislavou. Od konce devatenactého stoleti zde
probihala stald vystava a trznice femeslnych vyrobkl. Diky rostoucim trzbam ze
vstupného bylo mozné v roce 1928 v Brné postavit vystavni pavilon. Dalsi vystavni
arealy vznikaly az v druhé poloving 20. stoleti, a to v Ceskych Budgjovicich, Plzni,
Liberci, Lounech, Litoméficich, Ostravé, Olomouci, Bratislavé, Tren¢iné a v Nitfe.

Porevolu¢ni, d4 se fici novodobé vystavni aredly, vznikly jeSté¢ v Lysé nad Labem,

vvvvv

% MESTSKA CAST PRAHA 7. O Praze 7 [online]. © 2012 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.praha7.cz/9277_Vseobecna-jubilejni-zemska-vystava-1891

32



6 OBOROVE ZAMERENI - KONKURENCESCHOPNOST

Vsechny dilezité vystavni obory jsou spojeny s veletrznimi akcemi a v nékterych
oborech si dokonce konkuruje i vice organizatori. Zdalo by se, ze tato skutecnost
veletrznictvi spiSe posiluje. Je tomu tak ale pouze na regionalni urovni, jelikoz dané
odvétvi to celkové spiSe oslabuje, vyCerpava a rozmélnuje to limitované rozpocty

vystavovateli.**

Na tizemi Ceské republiky je provozovano jedenéct veletrznich arealt, sedm v Cechach
a Ctyfi na Moravée. Kazdy z organizéatori ma Siroké portfolio vystav a veletrha, kterému
vSak dominuje jedna akce, kterd m4 minimalné celorepublikovy vyznam. V Brné je to
Mezinarodni strojirensky veletrh a Techagro, Lethany maji stavebné zaméteny veletrh
For Arch, Ceské Budgjovice dominuji Zemi Zivitelkou, ktera jim dle slov generalniho
feditele generuje 50 % trZzeb. Lysa nad Labem je zaméfena pfedev§im na venkovska
témata a zregiondlnich vystavist md nejenom nejvice celostatnich vystav, ale
1 mezindrodni vystavu Natura Viva. Incheba Praha ztratila vSechny velké tituly a ziistala
ji pouze vystava Holiday World. Olomoucké vystavisté je vyhlaSeno svymi vystavami
kvétin Flora a Ostrava je zamétfena spiSe na technické vystavy. KrométiZz vétSinou
kopiruje jiz zab€hla témata na jinych vystavistich, ale dominantni jsou hlavné vystavy
kvétin a drobnych zvifat. Litoméfice jsou znamé Zahradou Cech. Louny s Libercem

provozuje spole¢nost Diamant Expo, ktera organizuje vystavu Clovék v piirods.

Konkurenéni boj pfedev§im velkych organizatorti veletrZznich akei pfinesl v uplynulych
letech celou fadu nekalych praktik. Pofadatelé zjistili, Ze zakladat nové vystavy je velice
riskantni, protoZe veSkeré ekonomicky zajimavé obory jsou jiz pokryty ostatnimi
organizatory. A proto ptistupuji i k tak neetickym kroktim, jakymi je vyhlaseni vystavy
s velmi podobnym ¢i uplné stejnym zamétenim. Ukazkovym piikladem jsou vystavy
dfevoobrabécich strojli, motocykld, sportovniho vybaveni atd. vyhlaSené ve stejném
terminu a ve stejném mésté. Disledkem takovychto pocinli je rozmélnéni
vystavovatelil, snizeni trzeb za prodanou vystavni plochu a vyvolani nedivéry v o¢ich

navstévnika.

% KREICI, A. Veletrh: ndstroj komunikace i produkt organizdtora. \n (KO)MEDIA: sbornik mez.
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Konkurenceschopnost jednotlivych vystav a veletrhd je odvisla i od stalého sledovani
trendtl v oboru z pohledu organizatora, ktery muze revidovat dosavadni zaméfeni obort
a sluCovat je s obory s podobnou nomenklaturou, které zaujmou svou orientaci vétsi
portfolio navstévnikli. Typickym piikladem jsou sdruzené vystavy pro celou rodinu.
Autosalon pro muze, kosmetika ¢i moda pro Zzeny, pocitacové hry a jiné vyziti pro déti,
doplnéno o festival piva a vina pro celé pary. , Logickou reakci na konkurenci
a konfrontaci bylo vidy zrozeni sofistikovanéjsich forem komunikace tézicich ze
specifickych a unikatnich viastnosti kazdéeho mediatypu. Pro veletrhy je tedy otdzkou
budouciho preziti, kdy naleznou a pojmenuji své konkurencni vyhody, a jak je dokazi
silnéji a ucinnéji akcentovat. «35

Druhou z moznosti je profilace vystavovateli z piibuznych obori na uspéSnych
veletrzich. Tito vystavovatelé postupem Casu pieméni jejich zaméteni. Piikladem muze
byt vystava Zems Zivitelka v Ceskych Budg&jovicich, ktera se piivodné profilovala jako
ryze zemédelska akce predstavujici socialistickou zemédélskou vyrobu. Postupem casu
se z odborného veletrhu stala velmi oblibend ,,trZznice* zaméfend na potraviny a jiné

spotiebni zboZi, a to bez nutnosti zmény nazvu.

% KREICI, A. Veletrh: ndstroj komunikace i produkt organizdtora. \n (KO)MEDIA: sbornik mez.
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PRAKTICKA CAST

Cilem praktické casti diplomové prace je analyzovat empirickou metodou vyzkumu
jednotlivé veletrzni spravy pusobici na uzemi Ceské republiky. Dale analyzovat mozna
uskali veletrzniho priamyslu a vyvratit ¢i potvrdit stanovenou hypotézu, zda v dob¢
elektronickych médii maji tradi¢ni vystavy a veletrhy stale jesté své navstévniky.
Nasledné komparaci priblizit problematiku tohoto primyslového odvétvi z pohledu
navstévnika i vystavovatele, provést teoreticky vyzkum historického vyvoje a v zavéru
prace navrhnout opatieni pro efektivni vyuzivani vystav a veletrhti na uzemi Ceské

republiky.

Popis jednotlivych veletrznich sprav je zpracovan na zakladé reSerSi z odborné
literatury, propagacnich materiali a dostupnych informaci na webovych strankach
samotnych subjektd nebo odborné spolupracujicich firem. V zavéru diplomové prace
dojde na zdkladé SWOT analyzy k vyhodnoceni zjisténych poznatk a potvrzeni ¢i
zamitnuti stanovené hypotézy. SWOT analyza je metodou, jejiz pomoci je mozno
identifikovat silné (Strengths) a slabé (Weaknesses) stranky, vyzdvihnout piilezitosti
(Opportunities) a poukazat na hrozby (Threats) spojené s podnikatelskou aktivitou
popisovanych spole¢nosti. Jedna se o analyzu uzivanou ptedev$im v marketingu, ale
mimo jiné 1 pfi analyze a tvorbé politiky. Diky této metod€ je moZzno komplexné
vyhodnotit fungovani firem, nalézt slaba mista nebo nové mozZnosti ristu. Méla by byt

soucasti strategického (dlouhodobého) planovani kazdé spole(:nosti.36

Jednotlivé kapitoly jsou zameéfeny na zdkladni popis aredlu, vlastnické poméry,
rozloZeni krytych a venkovnich vystavnich ploch, pocet vystavnich hal, jejich rozméry
a vSeobecné vybaveni. Nasleduji informace vénované historii nejen samotnych areald,
ale 1 tradici vystav v daném veletrznim mésté. V té€chto kapitolach je popsano 1 otevieni
areall a jejich vyvoj az do soucasnosti.

Podkapitoly o vystavach predstavuji souhrn vsech akci, které se v danych aredlech
konaji, a to véetné jejich zaméfeni a organizatort. Zaveéry téchto Casti se zaméiuji na

vysledky Setieni Spoledenstvi organizatori vystavnich akci Ceské republiky v analyze

% JANECKOVA, L. a M. VASTIKOVA. Marketing sluzeb. Praha: Grada Publishing, 2000, s. 82. ISBN
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veletrzniho pramyslu. Tyto kapitoly obsahuji informace, jakym zptusobem fesi
jednotliva vystavisté realizaci a vybaveni expozic z pohledu vybaveni vystavnich ploch,
ale i z pohledu stavby vystavnich stanki a mozZnosti dal$ich marketingovych nastroji

vyuzitelnych k propagaci pii Gcasti na veletrzich.

Zaver praktické casti je zaméfen na verifikaci zjiSténych Setfeni a zhodnoceni
jednotlivych poznatkti, které ptinesl provedeny empiricky vyzkum, a navrhim

konkrétnich opatieni k predchézeni negativnich diisledkti potadani veletrznich akci.
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7 BRNENSKE VELETRHY A VYSTAVY

Nejvétsi veletrzni sprava s vystavni plochou vice nez 130 000 m? se fadi mezi dvacet tii
nejveétSich vystavist’ na svété. Veletrhy Brno jsou ¢lenem koncernu Messe Diisseldorf,
ktery vlastni 61% podil a je jednou z nejvétsich veletrznich sprav na svété. ,, Veletrhy
Brno navazuji na tradici vystav v Brné, ktera byla zahdjena v roce 1928 Vystavou
soudobé kultury v Ceskoslovensku. V padesatych letech minulého stoleti se podaiilo na
brnénskem vystavisti usporadat Vystavu ceskoslovenského strojirenstvi a nasledné
Mezindrodni strojirensky veletrh. Od té doby se veletrini cinnost na brnénském

vystavisti rozvijela a Brno ziskalo povest veletrzniho meésta. 3

Ke konci roku 2015 schvalili zastupitelé Brna odkup akcii BVV. |, Bruénsti radni
schvalili koupi 61 procent akcii Veletrhii Brno podle podminek, které minuly tyden
dohodl primator Petr Vokidl s némeckym vlastnikem Messe Diisseldorf. Brno zaplati za
61 procent akcii 225 milionit korun. Dalsi cast ceny je pujcka 370 milionu, tu budou
splacet Némciim Veletrhy. “*® Brnénské veletrhy, a. s., se tak zafadi mezi veletrzni
spravy Ostrava a Olomouc, které jsou majoritné vlastnény mésty. Z dostupnych
informaci neni jeSté jasné, jakym zplsobem budou zastupitelé ovliviiovat chod

samotného vystaviste.

Nynégj$i podoba veletrzniho arealu skytd deset velkych krytych pavilond,
administrativni budovy, konferen¢ni saly a dva pavilony malé, které jsou vyuzivany
nejen pro organizaci vystav a veletrhil, ale i specidlni eventy, tiskové konference, sales
promotion, produkéni servis, firemni prezentace a vecirky, spolecenské akce, oslavy,
dilezita vyroc¢i i odborné meetingy. Nejstar$i pavilony A a Z jsou vybudovany ve
funkcionalistickém stylu a dodnes jsou vyuzivany k vystavnim ucelim. Nejnovéji
otevienym pavilonem je pavilon P, ktery je plochou vice nez 10 000 m? nejvétsim
a nejmoderngj§im v Ceské republice. Pfevazna vétsina pavilontl i konferenénich prostor
je plné klimatizovana, vytapénd a disponuje socidlnim zdzemim jak pro vystavovatele,

tak pro navstévniky.

3 VELETRHY BRNO. Informace o spolecnosti [online]. © 2011-2014 [cit. 2015-08-18]. Dostupné z:
http://www.bvv.cz/veletrhy-brno/spolecnost/

% IDNES.CZ. Kraje [online]. © 1999-2016 [cit. 2016-02-08]. Dostupné z: http://brno.idnes.cz/veletrhy-
prodej-brno-05i-/brno.zpravy.aspx?c=A151027 123033 _ brno-zpravy_vh
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Obrazek 5: Plan arealu vystavisté v Brné
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Zdroj: Informace o spole¢nosti, online, cit. 2015-08-18%

7.1 Historie vystaviSté

V roce 1923 byla vypsdna soutéZ na urbanistické feSeni nového vystaviste
a architekturu hlavniho obchodné-primyslového palace (dnesni pavilon A). V soutézi
bojovalo cekem 31 navrhti a jako nejzdafilejsi byl nakonec vybran projekt prazského
architekta Josefa Kalouse. V roce 1927 vznikl novy subjekt nesouci nazev Vystavni
akciova spolecnost, ve které mély své hlavni zastoupeni Ceskoslovensky stat, zemé,

v v , ro e I v S r 4
mésto Brno, brnénské obchodni a Zivnostenska komora a Brnénské vystavni trhy. 0

Slavnostnim otevienim vystavy soudobé kultury v Ceskoslovensku, kterou zastitil prvni
prezident T. G. Masaryk, byla zapocata éra nejvétiiho veletrzniho arealu v Ceské
republice. Od samotného otevieni az do roku 1955, kdy se zde konala prvni vystava

strojirenstvi, se jednalo o vystavist¢ narodniho charakteru, které bylo spiSe ve stinu

% VELETRHY BRNO. Informace o spolecnosti [online]. © 2011-2014 [cit. 2015-08-18]. Dostupné z:
http://www.bvv.cz/veletrhy-brno/planek-vystaviste/

0 EUROEXPO. SOVA CR [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-08-19]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/2-100014-historie-brnenskeho-veletrzniho-arealu
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prazského veletrzniho aredlu. Prilom nastal az s rokem 1959, kdy byl zahdjen
1. mezindrodni strojirensky veletrh. O pét let pozdéji vznikl podnik zahrani¢niho
obchodu Brnénské veletrhy a vystavy. Dva roky po revoluci doslo k privatizaci akciové
spolecnosti Brnénské veletrhy a vystavy a o sedm let pozdé€ji prichdzi strategicky
partner v podobé némeckého investora Messe Diisseldorf, ktery zahdjil celkovou

modernizaci aredlu az do nyné&jsi podoby.

V poslednich letech se velice Casto hovofi o zaméru stavajicich vlastniki, ktefi chtéji
odprodat vétSinovy podil v BVV. Po nékolika netispésnych jednanich se soukromimi
investory se nakonec o odkup akcii pfihlasilo mésto Brno, které usnesenim méstského
zastupitelstva odsouhlasilo odkup vétSinového podilu a stane se tak majoritnim

vlastnikem.

7.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

V soucasnosti se na brnénském vystavisti kona néckolik desitek veletrhd, jejichz
potadatelem je bud’ piimo BVV, nebo externi potadatelskd firma. Pfevazna vétSina akci

je mezinarodniho charakteru a uréena pro odbornou vefejnost.

Tabulka 1: Vystavy a veletrhy — Veletrhy Brno a. s.

Mésic Vystava Nomenklatura Poradatel
NARODNI VYSTAVA hanécka narodni vostava psi Moravskoslezsky
PSU Y P kynologicky svaz
GO mezmar’odnl veletrh pramyslu BVV
cestovniho ruchu
mezinarodni veletrh
Leden REGIONTOUR turistickych moznosti BVV
Vv regionech
GASTRO JUNIOR mezinarodni mistrovstvi Ceské | BVV
BRNO - BIDVEST CUP | republiky
MVP - DUO CACIB mezinarodni vystava pst CMKU
Unor STYL mezinarodni veletrh mody BVV
KABO mevzma}rodm V:c’letrh obuvi a BVV
kozeného zbozi
Brezen PRODITE veletrh potieb pro dit& BVV

39



http://www.msks.cz/
http://www.msks.cz/
http://www.bvv.cz/go-regiontour/gastro-junior-brno/
http://www.bvv.cz/go-regiontour/gastro-junior-brno/
http://www.bvv.cz/vystavy-psu/

prodejni vystava rybaiskych

RYBAREN{ N BVV
potieb
Mmezinarodni veletrh o¢ni
OPTA optiky, optometrie a BVV
oftalmologie
mezinarodni veletrh
AMPER elektrotgchmky, elekt_ronlky, TERINVEST
automatizace, komunikace,
osvétleni a zabezpecéeni
burza historickych vozidel,
MOTORTECHNA nahradnich dilti a dokumentace, | Veteran Auto Moto Club
BRNO vystava historickych Brno
automobill
Duben IBF mezinarodni stavebni veletrh BVV
DSB dievo a stavby Brno BVvV
mezinarodni veletrh nabytku a
MOBITEX interiérového designu BVV
nejveétsi Cesky festival
japonského komiksu (mangy), s
ANIMEFEST . , . Brnénsti otaku
animovaného filmu (anime) a
moderni japonské kultury
STAINLESS mezmgrodm \feletrh a’kongres BVV
korozivzdornych oceli
mezinarodni dentalni veletrh a
INDENT konference BVV
IDET mezm:arodnlrveletrlll obranné a BVV
bezpecnostni techniky
Kyt iy , .
veten PYROS mezmarodnl Vf:letrh pozarni BVV
techniky a sluzeb
mezinarodni veletrh
ISET bezpecnostni techniky a sluzeb BVV
mezinarodni veletrh prostiedki
INTERPROTEC osobni ochrany, bezpecnosti BVV
prace a pracovniho prostiedi
mezinarodni prodejni vystava
MINERALY BRNO minerald, fosilii, Sperkt a BVvV
ptirodnin
Mmezinarodni soutéz vin Narodni vinaiské centrum,
GRAND PRIX VINEX GRAND PRIX VINEX 2015 0.p.s.
mezinarodni setkani . ,
MODELLBRNO plastikovych modelafd a Klub plastikovych
i modelait Brno
5 sout€zni vystava
Cerven NARODNI VYSTAVA
MYSLIVOSTI narodni vystava myslivosti BVV
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http://www.motortechna.cz/
http://www.motortechna.cz/
http://www.animefest.cz/
http://www.otaku.cz/sdruzeni
http://www.bvv.cz/indent/
http://www.bvv.cz/interprotec/
http://www.bvv.cz/mineraly-brno/
http://www.grand-prix-vinex.cz/
http://www.bvv.cz/pronajmy/aktuality/miniveletrh-skolnich-firem1/
http://www.bvv.cz/narodni-vystava-myslivosti-brno/
http://www.bvv.cz/narodni-vystava-myslivosti-brno/
http://www.bvv.cz/narodni-vystava-myslivosti-brno/

NARODNI VYSTAVA

narodni vystava hospodaiskych

HOSP, ZVIRAT A o N . BVV
ZEM. TECHNIKY zvitat a zemedélské techniky
veletrh obnovitelnych zdrojt
BIOMASA energie v zemédélstvi a BVV
lesnictvi
PROPET vystava chovatelskych potieb BVV
INTERCANIS mezinarodni vystava pst CMKU
Sdruzeni chovatelt kocek
INTERFELIS mezinarodni vystava kocek Brno
Cervenec ?éldﬁ,%l;ﬁ%MA brnénska chovatelska burza Fauna farma trhy
STYL mezinarodni veletrh mody BVV
Srpen KABO mezinarodni veletrh obuvi a BVV
kozeného zbozi
Mmezinarodni strojirensky
MSV veletrh BVV
TRANSPORT A mezinarodni veletrh dopravy a BVV
LOGISTIKA logistiky
AUTOMATIZACE meéfici, fidici, automatizaéni a BVV
regulaéni technika
Zari ., . .
mezinarodni veletrh techniky
ENVITECH pro tvorbu a ochranu Zivotniho | BVV
prostredi
mezinarodni veletrh
URBIS INVEST investi¢nich prilezitosti, BVV
podnikani a rozvoje
Vv regionech
mezinarodni veletrh pro
WOOD-TEC drevozpracujici a nabytkarsky BVV
prumysl
MEDICAL FAIR veletrh zdravotnické techniky a BVV
BRNO zdravi
Rijen veletrh rehabilitacnich,
REHAPROTEX kompenzacnich a protetickych | BVV
pomticek
burza historickych vozidel,
MOTORTECHNA nahradnich dili a dokumentace, | Veteran Auto Moto Club
BRNO vystava historickych Brno
automobilll
GAUDEAMUS evropsky veletrh pomaturitniho Gaudeamus Brmo

a celozivotniho vzdélavani
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http://www.bvv.cz/narodni-vystava-hospodarskych-zvirat-brno/
http://www.bvv.cz/narodni-vystava-hospodarskych-zvirat-brno/
http://www.bvv.cz/narodni-vystava-hospodarskych-zvirat-brno/
http://www.bvv.cz/narodni-vystava-hospodarskych-zvirat-brno/
http://www.bvv.cz/narodni-vystava-hospodarskych-zvirat-brno/
http://www.bvv.cz/vystavy-psu/
http://www.zo36brno.cz/
http://faunafarmabrno.cz/
http://faunafarmabrno.cz/
http://www.bvv.cz/medical-fair-brno/
http://www.bvv.cz/medical-fair-brno/
http://www.bvv.cz/rehaprotex/
http://www.motortechna.cz/
http://www.motortechna.cz/

Listopad A C Y :
CARAVANING BRNO mezmarrodnl Vystavq kcaravanu BVV
a obytnych automobild
SPORT LIEE veletrlvl spor“’tovnlch pptreb a BVV
volnocasovych aktivit
DANCE LIFE EXPO dance Show & Trade Event BVV
. . BvV
IN-JOY festival zabavy
THEATRE TECH & . P e,
EVENT ;;eéﬁ;rilll(dlvadelm a jevistni BVV
PRODUCTION y
mezinarodni prodejni vystava
MINERALY BRNO minerald, fosilii, Sperkd a BVvV
ptirodnin
Prosinec VANOCNI TRHY véano¢ni trhy BVV

Zdroj: Kalendaf veletrhi, vystav a akci, online, cit. 2015-09-19*

,Vroce 2014 jsou V Analyze veletrzniho prumyslu Veletrhy Brno na prvnim misté
s prodanou plochou 236 936 m? fieti s poctem vystavovatelii 4 812 a rovnés prvni
S poctem navstévniku 539 572.“% Ze zpravy predstavenstva o podnikatelské cinnosti
vyphvd, Ze ,,0brat z obchodni cinnosti dosdhl 908,5 mil. K¢ (o 5,6 mil. K¢ vice oproti
planu). Soucasné bylo dosazeno uspor projektovych nakladii oproti planu ve vysi 10,6
mil. K¢. Celkovy hospodarsky vysledek spolecnosti predstavuje zisk ve vysi 41,2 mil. K¢,

tj. 27,6 mil. K¢ po zdanéni. «43

Brnénské veletrhy patii k organizatorim veletrznich akcei, ktefi zajist'uji veSkery servis
spojeny s Ucasti na veletrhu. Nabizeji profesionalitu, kterd spociva v diirazu na dokonalé
vyuziti prostoru, komfort, funkénost a celkovy vzhled expozice. Disponuji vlastnim
technickym, technologickym i personalnim zdzemim, které jim umoZiuje poskytovat
komplexni a stoprocentni sluzby. Diky zkuSenostem pienesenym nejen z Brna, ale
z Diisseldorfu navrhuji reprezentativni, individudlné fesené expozice s designovym

nabytkem a vybavenim.

' VELETRHY BRNO. Kalenddr veletrhii, vystav a akci [online]. © 2011-2014 [cit. 2015-08-19].
Dostupné z: http://www.bvv.cz/kalendar-veletrhu-a-vystav/

2 EUROEXPO. SOVA CR [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/7 100017-analyza-veletrzniho-prumyslu-v-cr-za-rok-2014-s-pr

* VELETRHY BRNO. Konsolidovand vyrocni zpréva. Brno: Veletrhy Brno, 2014, s. 7.
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http://www.bvv.cz/caravaning-brno/
http://www.bvv.cz/sport-life/
http://www.bvv.cz/dance-life/
http://www.bvv.cz/in-joy/
http://www.bvv.cz/theatre-tech/
http://www.bvv.cz/theatre-tech/
http://www.bvv.cz/theatre-tech/
http://www.bvv.cz/mineraly-brno/

Mimo vybaveni a realizaci stanku z tradi¢niho stavebnicového systému ¢i atypické
expozice jsou brnénsti realizatofi schopni zajistit i doprovodnou prezentaci v podobé
LCD a plazmovych televizi, bezrameckové LCD stény, videoprojekci, ozvuceni stanku,
profesionalni hostesky pro obsluhu expozice i firemni prezentaci s velmi dobrou
znalosti cizich jazykd. Pro upoutdni navstévnika v aredlu vystaviste¢ slouzi veletrzni
reklama, ktera je zajimavou moznosti prezentovat se v arealu brnénského vystavisté nad
rdmec UCasti vystavovatele pii dané akci Ci veletrhu. Jednd se o souhrn reklamnich
sluzeb v oblasti internetové reklamy na webu, prondjem reklamnich nosicti a pronajem

reklamnich ploch.

7.3 Mésto Brno

O Brnu se mluvi pfedev§im jako o centru justice, JandCkové mésté, univerzitnim mésté
¢i centru védy a vyzkumu na svétové urovni. I pfes vSechnu tuto chloubu je stéle
nejvice spojovano s veletrhy. Je totiz povazovano za hlavni mésto veletrhti Ceské
republiky.** Brno je po Praze druhym nejvétsim méstem v Ceské republice a nejvétsim
méstem na Moravé. Ma zde sidlo Jihomoravsky kraj. Lezi na soutoku fek Svratky
a Svitavy. K nejvyznamnéj$im méstskym dominantdm patfi pevnost a hrad Spilberk
a katedrala svatého Petra a Pavla utvaiejici typické panorama mésta, které je Casto
vyobrazované jako jeho symbol. Druhym turisticky vyhleddvanym cilem na izemi Brna
je hrad Veveti vystavény nad fekou Svratkou a dnes se ty¢ici nad Brnénskou piehradou.
Jednou z nejznaméjsich pamatek je funkcionalisticka vila Tugendhat, ktera je zapsana
na Seznamu svétového dédictvi UNESCO. Méstské historické jadro bylo vyhlaseno
pamatkovou rezervaci. Pro milovniky pfirody je turisticky atraktivni zaCatek chranéné

krajinné oblasti Moravsky kras, ktery se nachazi na okraji Brna.

Pocet obyvatel Brna se pohybuje okolo 400 tisic. Méstskou hromadnou dopravu tvofi
rozsahly systém tramvajové, trolejbusové a autobusové dopravy. V Zelezni¢ni dopravé
je Brno uzlem nadregionalniho vyznamu. Pro osobni dopravu v ném slouzi devét
Zelezni¢nich stanic a zastavek. Mésto je mezindrodni kiizovatkou silni¢niho provozu.

Okrajem mésta vedou dvé dalnice: D1 z Prahy pies Brno do Ostravy a D2 do

* VELETRHY BRNO. Konsolidovand vyrocni zpréva. Brno: Veletrhy Brno, 2014, s. 6.
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https://cs.wikipedia.org/wiki/M%25C4%259Bsto
https://cs.wikipedia.org/wiki/%25C4%258Cesko
https://cs.wikipedia.org/wiki/Morava
https://cs.wikipedia.org/wiki/Jihomoravsk%25C3%25BD_kraj
https://cs.wikipedia.org/wiki/Svratka_(%25C5%2599eka)
https://cs.wikipedia.org/wiki/Svitava
https://cs.wikipedia.org/wiki/%25C5%25A0pilberk
https://cs.wikipedia.org/wiki/Katedr%25C3%25A1la_svat%25C3%25A9ho_Petra_a_Pavla
https://cs.wikipedia.org/wiki/Veve%25C5%2599%25C3%25AD_(hrad)
https://cs.wikipedia.org/wiki/Brn%25C4%259Bnsk%25C3%25A1_p%25C5%2599ehrada
https://cs.wikipedia.org/wiki/Vila_Tugendhat
https://cs.wikipedia.org/wiki/Sv%25C4%259Btov%25C3%25A9_d%25C4%259Bdictv%25C3%25AD
https://cs.wikipedia.org/wiki/M%25C4%259Bstsk%25C3%25A1_pam%25C3%25A1tkov%25C3%25A1_rezervace
https://cs.wikipedia.org/wiki/Chr%25C3%25A1n%25C4%259Bn%25C3%25A1_krajinn%25C3%25A1_oblast_Moravsk%25C3%25BD_kras
https://cs.wikipedia.org/wiki/Chr%25C3%25A1n%25C4%259Bn%25C3%25A1_krajinn%25C3%25A1_oblast_Moravsk%25C3%25BD_kras
https://cs.wikipedia.org/wiki/D%25C3%25A1lnice_D1
https://cs.wikipedia.org/wiki/Praha
https://cs.wikipedia.org/wiki/Ostrava
https://cs.wikipedia.org/wiki/D%25C3%25A1lnice_D2

Bratislavy. Za hranicemi Brna za¢ina rychlostni silnice R52 smérem na Viden. Brnem
také prochazi evropské mezindrodni silnice E50, E65, E461 a E462. Mezinarodni
vetejné letist¢ Tufany spojuje Brno jak s vnitrostatnimi letisti, tak i s celou Evropou.
., Z udajii Ceského statistického vradu je Lizkovych kapaCit v Brné mésté 12 323
v 5 858 pokojich a 119 hromadnych ubytovacich zaiizeni.“” Ceny se pohybuji od
200 K¢ az po 5000 K¢ a pfevazna vétSina provozovatelll navySuje ceny V obdobi

probihajicich vystav o 10 az 50 % z cenikové ceny.

* CESKY STATISTICKY URAD. Statistiky [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-08-21]. Dostupné z:
https://vdb2.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=statistiky#katalog=30838
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8 ABF

Spole¢nost ABF, a. s., vznikla v poloviné 90. let a patfi mezi nejvetSi organizatory
vystav a veletrhti v Ceské republice. Pro vystavy potfadané v lethanském aredlu je
typicka anglickd piedlozka FOR. Jejich zaméfeni je spiSe odborného a technického
charakteru. NejstarSim veletrhem spolecnosti je stavebni FOR Arch, ktery je urcen pro
Sirokou 1 profesiondlni vefejnost a vznikl jako putovni vystava jeSté pied otevienim
aredlu v prazskych Letnanech. Spole¢nost ABF, a. s., je majetkové propojena
s akciovou spole¢nosti PVA EXPO PRAHA, ktera areal v Praze Lethanech provozuje.
Tento veletrzni prostor je nejvétSim v Praze. K naplnéni pivodnich velkolepych plant
na vybudovani aredlu konkurujicimu Brnénskym veletrhiim zatim nedoslo. Vystavisté
disponuje vystavni halou z ocelové konstrukce a sendvi¢ovych panelil, kde se nachazi
i kongresové centrum a klidova zona s ob&erstvenim. Tato hala mé plochu 10 000 m
Zbylé¢ haly jsou mobilniho charakteru a nenabizeji komfortni prezentaci
vystavovatelim, piedevS$im pak v letnich mésicich. ,, Velikost arealu — celkem
105.000 m?, z toho krytd plocha 29.760 m* (6 ocelovych vystavnich hal s betonovou

podlahou a vysokou nosnosti) a 6.000 m? volnd plocha. 46

Obrazek 6: Plan aredlu vystavisté v Praze Letiianech

Zdroj: PVA Expo Praha, online, cit. 2015-08-26*

® VODOVODY-KANALIZACE 2015. Info o vystavnim aredlu [online]. © 2015 [cit. 2015-08-25].
Dostupné z: http://www.vystava-vod-ka.cz/info-o-vystavnim-arealu_mw222

T PVA EXPO PRAHA. Aredl PVA Expo Praha [online]. © 1996-2015 [cit. 2015-08-26]. Dostupné z:
http://pvaexpo.cz/aktuality/menu/Are%C3%A1l1+PVA+EXPO+PRAHA
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8.1 Historie vystavisté

Areal vystavi§té v Praze Letiianech je druhym nejmlad$im veletrznim arealem v Ceské
republice. Pro vystavbu arealu byly vybrany pozemky mezi prazskymi castmi Kbely,
Vysocany a Letiany. Brany vystavisté se poprvé oteviely v roce 1998 na pronajatych
parcelach v Letiianech, kde bylo vybudovéano prozatimni vystavisté. Béhem Sesti let se
letianské vystavi§té stalo druhym nejnavitévovangj$im aredlem v Ceské republice,
avSak stale v provizornich mobilnich halach. Dlouhé hledani investora a také spory

Mezi magistratem a ABF oddalovaly stavbu kamenného arealu v Letiianech.®®

V roce 2006 doslo k zdsadnim zménam ve vlastnictvi ABF. Majoritni podil ziskala
spolecnost SPGroup podnikatele Pavla Sehnala, ktera okamzité zah4jila kroky sméfujici
k modernizaci celého arealu. V tuto dobu na lethanském vystavisti operovaly dvé
dominantni spole¢nosti — ABF a Terinvest, jejichz vzajemné spory vyvrcholily v roce
2010. Hrozilo, ze nékolikalety konflikt t€chto dvou firem piimo ohrozi konani veletrha

V této lokalit&.*

Od konce roku 2010 ovlada ABF veskeré zasadni veletrhy a zahgjila realizaci nové
multifunk&ni vystavni haly o rozloze 10 000 m?, ktera byla zkolaudovana v roce 2013.
V roce 2015 byl dokoncen kongresovy sal pro 650 osob ve vstupni hale. Pozemky, na
kterych jsou vybudovany veletrzni haly, si ABF, a. s., a PVA, a. s., pronajima od

Ministerstva financi, resp. od Vyzkumného a zkusebniho leteckého tstavu, a. s.

Nyni je vystavisté¢ v Praze Lethanech nejmodernéjSim a nejvétSim veletrznim aredlem
v hlavnim mésté¢ CR. Multifunkéni prostory nabizi vyuziti nejen pro potadani veletrhi,
ale také vystav, konferenci, sportovnich akci, koncertli, divadelnich ptedstaveni nebo
firemnich vecirkd. Pfednosti aredlu je moderni vybaveni, které umoznuje v arealu

potadat i technicky narocné akce z odvétvi primyslu, velmi dobrd dopravni dostupnost

*®  STAVEBNI FORUM. Archiv ¢lankii [online]. © 2001-2015 [cit. 2015-08-25]. Dostupné z:
http://www.stavebni-forum.cz/cs/print/5689/abf-chce-z-prahy-udelat-veletrzni-centrum-evropy/

* CESKY ROZHLAS. Zprdvy [online]. © 1997-2015 [cit. 2015-08-27]. Dostupné z:
http://m.rozhlas.cz/zpravy/regiony/ zprava/753165
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a velkokapacitni parkovisté. V aredlu se rocné uskutecni na 80 akci s ucasti pres 5600

, v ’ v R e Vv 50
firem z vice nez 30 zemi svéta a s navstévnosti témétr 600 000.

8.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

Obory prezentované na letianském vystavisti jsou spiSe odborného razu. Jednd se
pfedevSim o stavebnictvi, strojirenstvi, vybaveni domacnosti, zahradni architekturu,
Zivotni styl, cestovani, bazény a wellness, sportovni aktivity, veletrhy pro celou rodinu
a dal$i. Mezi nejvyznamnéjsi veletrhy patii FOR ARCH, FOR HABITAT a FOR
INDUSTRY. Mimo vystav se zde potada i celd fada konferenci z oblasti architektury,

IT, dopravy a vefejné spravy.

Tabulka 2: Vystavy a veletrhy — ABF a. s. a PVA EXPO a. s.

Meésic Vystava Nomenklatura Poiadatel
veletrh nizkoenergetickych,
Leden FOR PASIV pasivnich a nulovych staveb ABF
Unor FOR FISHING rybaisky veletrh ABF
FOR HABITAT veletrh bydleni ABF

mezinarodni veletrh
FOR FURNITURE kancelatského nabytku ABF

mezinarodni veletrh zahradni

Bfezen FOR GARDEN architektury, nabytku, techniky | ABF
a vefejné zelené
FOR BIKES veletrh cyklistiky ABF
vystava obytnych automobili a
FOR CARAVAN Karavant ABF
FOR KIDS veletrh potieb pro déti ABF
FOR PETS veletrh chovatelskych potieb ABE
pro domaci zvifata
Duben veletrh pro plnohodnotny
FOR SENIOR aktivni Zivot ABF
FOR INDUSTRY mezinarodni veletrh ABE

strojirenskych technologii

% PVA EXPO PRAHA. Aktuality [online]. © 1996-2015 [cit. 2016-02-19]. Dostupné z:
http://pvaexpo.cz/aktuality/menu/Are%C3%A1lI+PVA+EXPO+PRAHA
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mezinarodni veletrh

FOR SURFACE povrchovych uprav a finalnich ABF
technologii
FOR WELD veletrh technologii pro ABF
svafovani, pajeni a lepeni
mezinarodni veletrh vyroby a
FOR ENERGO rozvodu elektrické energie ABF
mezinarodni veletrh
FOR AUTOMATION automatizacni, regulacni a ABF
méfici techniky
REKLAMA veletrh reklamy, médii, ABE
POLYGRAF polygrafie a obalt
Kvéten FOR 3D veletrh 3D technologii ABF
EVENT DAY veletrh eventovych sluzeb ABF
PRAGUE CAR motoristicka vystava M-S-P
FESTIVAL upravenych automobild
mezinarodni veletrh kosmetiky,
WORLD OF BEAUTY AR , EXPOBEAUTY PRAGUE
kadeftnictvi a zivotniho stylu
SBERATEL mezinarodni veletrh sbératelstvi | PPA
kontraktaéni veletrh dekoraci,
FOR HOME DECOR skla, stolovani a darkového ABF
zbozi
FOR ARCH mezinarodni stavebni veletrh ABF
Zari veletrh vytapéni, alternativnich
zdroji energie a
FOR THERM vzduchotechniky ABF
FOR WOOD V?letrh dievostaveb a vyuziti ABE
dreva pro stavbu
veletrh recyklace, nakladani s
S\SARI'\IQVF? STE& odpady, technologie vody, ABF
¢isténi a ekologie
BAZENY, SAUNY & veletrh bazénd, koupacich ABE
SPA jezirek, technologii a saun
FOR INTERIOR Vele_trh nabytku, interiéri a ABE
designu
FOR DECOR & veletrh dekoraci, bytovych ABE
PRESENT dopliikd a darkd
) FOR GASTRO & Ve}?trh ’gastronomrlckeho ’
Rijen HOTEL zafizeni, vybaveni restauraci a ABF
hotelt
FOR TOYS veletrh hracek a her ABF
FOR BABIES veletrh potieb pro déti a kojence | ABF
FOR GAMES veletrh videoher a interaktivni ABF

zabavy
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MODEL HOBBY modelaisky a hobby veletrh DART

JARMARK nejvetsi otevieny bazar

ONADNES.CZ s oblegenim MAFRA
TRAVEL MEETING mezinarodni B2B veletrh

POINT cestovniho ruchu PVAEURO EXPO
PROFESIA DAYS HR ,

DAYS veletrh prace PROFESIA CZ
PRAGUE EXPO DOG | mezinarodni vystava pst CMKS

mezinarodni veletrh technologii,
materialt a koncepci pro UKIP MEDIA
interiéry Zelezni¢nich vozl

Listopad RAILWAY
INTERIORS EXPO

STRIBRNE VANOCNI | veletrh darke, dekoraci a

. DNY spotiebniho zbozi ABF
Prosinec
MAGNETIC mezinarodni festival LIVE 61
FESTIVAL elektronické hudby

Zdroj: Kalendat veletrhtl, vystav a akei, online, cit. 2015-09-01%

,, Analyza veletrzniho prumyslu 2014 radi ABF na treti pricku v poctu prodané plochy —
124 877 m%. Pocet vystavovatelii je vy§si nez u BVV — 5 125 a rovnéz tieti je s poctem
navstévnikii — 403 470.“*% Z vetejné dostupné rozvahy z roku 2013 je patrné, 7e ABF
diky investicim do nové vybudované vystavni haly hospodafila se ztratou 8,976 mil. K¢.

., PFijmy spolecnosti byly 255,9 mil. K¢ a naklady 264,9 mil. K¢. «53

Spole¢nost ABF, a. s., nabizi realizaci vystavnich expozic na zdklad¢ obdrzené
objednavky v objednavkovych listech. K dispozici jsou typizované stanky pro krytou
vystavni plochu v systému OCTANORM 6. Tento stavebnicovy systém nabizi moznost
realizace vystavniho stanku od 1 m?. ABF, a. s., ma viak na v&t3ing vystav uvedenu
minimalni vystavni plochu 9 m?. V cené realizace vystavni expozice neni automaticky
pfipojka elektrické energie, kterou si musi kazdy vystavovatel zvlast objednat.

Vybaveni typovych stanki mobilidfem je mozné doobjednat na zvlastnim liste.

L' PVA EXPO. Kalenddr akei [online]. © 1996-2015 [cit. 2015-09-01]. Dostupné z:
http://pvaexpo.cz/kalendar

2 EUROEXPO. SOVA CR [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/7 100017-analyza-veletrzniho-prumyslu-v-cr-za-rok-2014-s-pr

53 JUSTICE.CZ. Shirka listin[online]. © 2012-2014 [cit. 2015-09-01]. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-detail?dokument=20587899&subjektld=467028&spis=75853
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ABF, a. s., dale nabizi stavbu atypickych individuélné feSenych stankii do interiérovych
prostor podle specidlnich pozadavkii vystavovatele vcetné vybaveni mobiliafem
a bezplatnou 3D vizualizaci. Pro expozice umisténé na venkovni vystavni plose jsou
k dispozici typové stanky o rozmérech uvedenych v objednavkach. Letianské vystavisté
lze vyuzit nejen pro pofadani vystav a veletrhli, ale také konferenci a prodejnich
a spolecenskych akci. V aredlu je mozné vyuzit samostatné oddélené prostory pro
obchodni jednéani a odpocinkové zony pro vystavovatele 1 navstévniky. Hlavni devizou
je vyborna dopravni dostupnost pro navstévniky, ktefi mohou vyuzit nové vybudovanou
stanici metra trasy C a velkokapacitni parkovisté, které¢ je napojené na hlavni méstsky

okruh.

8.3 Méstska ¢ast Praha 18 — Letiiany

Prvni pisemnou zminku o Lethanech lze najit z roku 1347, kdy se uvadi zalozeni
popluzniho dvora ,,Wesz Letniany* prazskym méstanem MikulaSem Velflinem od Véze
ziejmé kolem roku 1307. Zdejsi polnost pak v pribchu casu casto ménila majitele.
Letiiany se pak staly souasti vinoiského panstvi, které bylo ve vlastnictvi rodu Cerninti

z Chudenic.**

Letnany jsou okrajovou meéstskou ¢asti hlavniho mésta Prahy lezici v severovychodni
¢asti hlavniho mésta. Pivodné se jednalo pfedev§im o oblast primyslu, kde sidlilo
nékolik velmi vyznamnych podniki zaméfenych na automobilovou a leteckou vyrobu,
na které navazovala vystavba sidli§t. V porevolu¢ni dobé doslo k vystavbé n€kolika
sportovist a predeviim jednoho z prvnich obchodnich center v Ceské republice.
K nejvyznamngj$im meéstskym dominantdm patii vefejné vnitrostatni a nevefejné

mezinarodni letiste.

Pocet obyvatel Letiian se pohybuje okolo 22 tisic. Méstskou hromadnou dopravu tvoii
rozsahly systém prazské integrované dopravy, pfiemz nejvice je vyuzivana kone¢na
stanice linky metra C, ktera je umisténa jizn¢ od Letian v tésné blizkosti vystaviste
PVA a letisté¢ Letiany. V silni¢ni dopravé jsou Letnany napojeny ulici Kbelskou na

méstsky okruh, ktery usti v severni ¢asti na dalnici D8. U stanice metra je ziizeno

¥ MC PRAHA 18 - LETNANY. Historie [online]. © 2009-2010 [cit. 2015-09-09]. Dostupné z:
http://www.letnany.cz/clanky.php?clanek=historie
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parkovisté P+R, které je vyuzivano i pro parkovani navstévniki lethanského vystaviste.
a Masarykovo nadrazi. ,,Z udajii Ceského statistického uradu je lizkovych kapacit
V hlavnim mésté Praze 87 961 v 40 520 pokojich a 757 hromadnych ubytovacich

55

zarizeni.

% CESKY STATISTICKY URAD. Statistiky [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-08-21]. Dostupné z:
https://vdb2.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=statistiky#katalog=30838
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9 VYSTAVISTE PRAHA HOLESOVICE

Incheba Expo Praha je hlavnim organizatorem vystav a veletrhii ve vystavnim aredlu
v Praze-Holesovicich, které je architektonicky atraktivnim vystavnim arealem
s dlouholetou tradici. Jeho rozloha je 36 hektarti a dominantu tvoii secesni Primyslovy
palac. Kazdoro¢né se zde kona cela fada veletrznich, kulturnich, spolecenskych
a zabavnich akci. Diky své poloze v tésné blizkosti centra Prahy a dostacujicim
parkovacim kapacitam je holeSovické vystavisté unikatnim projektem v celé Evropé.
Ostatni vystaviSt¢ jsou vétSinou budovana v okrajovych castech velkych mést

a napojena dopravné i logisticky na sit’ silnic, zeleznic a leteckou dopravu.

Obrazek 7: Plan arealu vystavisté v Praze HoleSovicich

Zdroj: Vystavi§té Praha - HoleSovice, online, cit. 2015-09-11%

Mimo Primyslového palace jsou na vystavisti dalsi atraktivni turistické cile:
Lapidarium Narodniho muzea, Maroldovo Panorama bitvy u Lipan, Ktizikova svételna
fontdna ¢i akvarium Motsky svét. Vlastnikem holeSovického aredlu je hlavni mésto
Praha, které vystavi$té pronajimalo do konce roku 2014 spole¢nosti Incheba Expo
Praha. Od 1. ledna 2015 areal provozuje akciova spole¢nost Rozvojové projekty Praha.
Tato spolecnost se stala dynamickou a projektove fizenou spolecnosti vychazejici ze své

letité historie a praxe v oblasti developerského managementu. V uplynulém roce tato

% VYSTAVISTE PRAHA HOLESOVICE. 4redl vystavisté [online]. 2015 [cit. 2015-09-11]. Dostupné
z: http://lwww.vystavistepraha.eu/index.php?pg=mapaVystaviste
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spolecnost diverzifikovala a soucasné do znacné miry rozsitila pfedmét podnikani, a to

v uzké vazb& na potieby svého jediného akcionafe, kterym je hlavni mésto Praha.’”’
9.1 Historie vystavisté

Na pozemcich piivodniho parku Stromovka vzniklo v roce 1981 nejstar§i vystavisté
v Ceské republice. Po Jubilejni zemské vystavé se v Primyslovém palaci konala spousta
vyznamnych akci. Po roce 1918 se pak toto vystavisté véetné Primyslového palace
stalo soucasti Prazskych vzorkovych veletrhli a zacaly se v ném potéadat velké celostatni
vystavy. ,, V roce 1948 se zde konal napriklad sjezd zavodnich rad, ktery mimo jiné
prijal rezoluci o zndarodnéni vsech tovaren a firem s vice nez 50 zaméstnanci a ktery
predznamenal tzv. Vitézny unor a dobu totality. V letech 1952 - 54 byl palac pro
poradani sjezdiit Komunistické strany opatien novymi klenbami a vstupni pristavbou. «o8

Komunisté ptfejmenovali holeSovické vystavisté na ,,Park kultury a oddechu Julia

Fucika®, coz bylo odvozeno z tradice Matéjskych pouti, které se zde kazdoro¢né konaji.

V porevoluéni dobé na vystavisti nékolikrat hotelo. V roce 1991 shotel Bruselsky
pavilon, a to s nejvétsi pravdépodobnosti kvili zavadé ne elektrické instalaci. V roce
2005 shotelo dievéné kruhové divadlo, které bylo replikou starého alzbétinského
divadla. V roce 2008 pak kratce po devatenacté hodiné vypukl pozar v levém kiidle
Primyslového paldce na Vystavisti v HoleSovicich. I pies okamzity zdsah se bohuZzel
ziitilo celé levé kiidlo palzice.59 Mimo ni¢ivych pozarti zasahly aredl vystavisté

I povodné v roce 2002, které zaplavily celou severni ¢ast arealu.

V soucasné dobé¢ je vystavisté rozdé€leno opticky na dvé ¢asti. Horni Cast je vesmeés
zastavéna ucelovymi budovami slouzicimi k organizaci vystav a veletrht,
administrativé a dalSim turisticky zajimavym cilim. Dolni ¢ast je bohatsi na zelen

a atrakce. Pravideln¢ se zde konaji pouté a je zde umisténo né€kolik divadelnich scén.

% ROZVOJOVE PROJEKTY PRAHA. O spolecnosti [online]. © 2015 [cit. 2015-09-10]. Dostupné z:
http://www.rprg.cz/o_spolecnosti.php

% MESTSKA CAST PRAHA7. O Praze 7 [online]. © 2012 [cit. 2015-09-10]. Dostupné z:
http://www.praha7.cz/8223_Pozar-Prumysloveho-palace-na-Vystavisti

% MESTSKA CAST PRAHA7. O Praze 7 [online]. © 2012 [cit. 2015-09-10]. Dostupné z:
http://www.praha7.cz/8223 Pozar-Prumysloveho-palace-na-Vystavisti
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Z jedné do druhé casti se lze dostat pres schodisté po obou stranach Prumyslového
palace. V prib¢hu let se tvai Vystavisteé postupné ménila az do dnesni podoby, a kromé
toho, ze plni svlj pivodni ucel, stalo se 1 stalym turistickym ldkadlem pro mnohé

navstévniky.

9.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

Holesovické vystavisté je dnes spiSe regionalnim vystavistém, které¢ je zaméfeno na
akce pro Prazany, tzn. s tématikou pro méstské obyvatelstvo. Mezi nejznaméjsi vystavy
patii Ezoterika, Autoshow Praha, Pragodent ¢i Interbeauty Prague. Vystavovatelé si
mohou vybrat mezi necelou dvacitkou vystav, které organizuji rizni organizatofi,

nejcastéji jsou to vSak Incheba Praha a Terinvest.

Tabulka 3: Vystavy a veletrhy — Vystavisté Praha HoleSovice

Meésic Vystava Nomenklatura Poiadatel
DREVOSTAVBY Mezinarodni vele‘Erh drevep?ffh Tereinvest

staveb, konstrukci a material
MODERNI VYTAPENI | mezinarodni veletrh vytapéni, Tereinvest

A KRBY A KAMNA klimatizace a uspor energii

HOLIDAY WORLD sttedoevropsky veletrh

Unor cestovniho ruchu Incheba Expo Praha

Mezinarodni veletrh golfového

GOLF SHOW vybaveni a turistiky

Incheba Expo Praha

mezinarodni veletrh
gastronomie a zafizeni pro Incheba Expo Praha
hotely a restaurace

TOP GASTRO &
HOTEL

Mmezinarodni jazykovy a

LINGUA SHOW vzdélavaci veletrh

Incheba Expo Praha

Mezinarodni veletrh pracovnich

JOBS EXPO Y Incheba Expo Praha
prilezitosti

Mmezinarodni veletrh motocykld,

Brezen MOTOCYKL Styikolek a pifslusenstvi

Incheba Expo Praha

mezindrodni zdravotnicky

PRAGOMEDICA veletrh

Incheba Expo Praha

specializovana vystava pro

NON-HANDICAP N N
zdravotné postizené

Incheba Expo Praha

Mezinarodni veletrh pro

Duben VINO & DELIKATESY | oo ctronomii

Incheba Expo Praha
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FESTIVAL festival, ktery vam nasadi - .
EVOLUTION brouka do hlavy Felicius Media
SPORT EXPO veletrh sportovnich potfeb a Incheba Expo Praha
Kvéten vybaveni
SVET KNTHY mez1’nafodn1. knizni veletrh a Svét knihy
literarni festival
mezindrodni specializovana
Zaii HODINY A KLENOTY | vystava hodin, hodinek, zlatych | Incheba Expo Praha
a stfibrnych $perktu
AUTOSHOW automobilova vystava Incheba Expo Praha
mezinarodni veletrh stroju,
PRAGOLIGNA nastroju a zafizeni pro Incheba Expo Praha
dfevozpracujici priamysl
Rijen PRAGODENT mezinarodni dentalni veletrh Incheba Expo Praha
INTERBEAUTY veletrh kosmetiky, kadefnictvi a
PRAGUE nehtového designu Incheba Expo Praha
PAMATKY Mezioborovy veletrh obnovy, -\ 1 pepa Evoo Praha
financovani, vyuZiti a femesel
DETSKA PLANETA | Veleuh hradek, hera détskyeh | pons By prana
potieb
Listopad sttedoevropsky veletrh
CZECHBUS autobustl, hromadné dopravy, Incheba Expo Praha
garazové a servisni techniky
. ‘ o prodejni vystava darkd,
Prosinec VANOCNI TRHY , . Incheba Expo Praha
dekoraci, keramiky

Zdroj: Incheba Expo Praha, online, cit. 2015-09-11%°

., Incheba Expo Praha v Analyze veletrzniho primysiu 2014 obsadila patou pricku
V poctu vystavovatelii, kterych bylo 1 7186. V poctu prodané vystavni plochy byla ctvrta

s 54 008 m? a rovnéz ctvrtd s poctem navstévniki 250 045. “ ol

Incheba Expo Praha je povazovdna nejen za organizdtora vystav a veletrhi na
Vystavisti Praha v HoleSovicich, ale také za poskytovatele vystavniho servisu. Tém,
ktefi maji z4djem, dokdze nabidnout stavby expozic a doplikové sluzby pro kvalitni

prezentace firem.%? Incheba zajistuje vystavbu expozic nejen vystavovatelim na

% INCHEBA EXPO PRAHA. KalenddF akci [online]. © 2015 [cit. 2015-09-11]. Dostupné z:
http://www.incheba.cz/kalendar-akci.html

1 EUROEXPO. SOVA CR [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/7 100017-analyza-veletrzniho-prumyslu-v-cr-za-rok-2014-s-pr

%2 INCHEBA EXPO PRAHA. Stavba expozic [online]. © 2015 [cit. 2015-09-11]. Dostupné z:
http://www.incheba.cz/stavba-expozic.html
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vlastnich vystavach, ale realizuje stavby i pro externi organizatory, kterym nabizi stavbu
celé¢ akce na kli¢. Standardni stavby realizuje ze stavebnicovych systémli Octanorm
a Orbit, atypické stavby realizuje z dfevotfisky a sadrokartonti. Samoziejmosti je
zavedeni elektrické energie i zajiSténi potiebnych revizi, rozvodi vody a odpadu,
kvétinovych expozic, internetu, cateringovych sluzeb, doplnéni expozic nadstandardnim
vybavenim, zajiSténi hostesek a jiného potiebného persondlu, ubytovaci sluzby

a grafické prace.

Aredl holeSovického vystavisté je znaéné zanedbany. Chybi v ném centralni vytapéni
a vzduchotechnika s funkéni klimatizaci, obcerstvovaci centra, pravidelna obnova
vystavniho mobilidfe a kvalitni zdzemi pro vystavovatele, predevSim pak v levém
vyhotelém ktidle Primyslového palace, které je nahrazeno montovanou vystavni halou.
Organizatofi vystav a veletrhli maji nékolik moZnosti, které vystavni prostory mohou
vyuzit pro svou akci. Primyslovy palac, ktery je rozlohou 9 294 m? a ¢lenénim vhodny
pro jakykoliv typ akce, je rozdélen na tii samostatné ¢asti — pravé kiidlo, stfedni halu
a prozatimni halu umisténou na misté levého kiidla. Ty jsou spojeny vstupnim foyer.
Mala sportovni hala ma rozlohu 2745 m? a &tyki Kiizikovy pavilony 5488 m2%
Otevienim vystavniho aredlu v Praze Letianech je vystavisté v HoleSovicich stale méné

vyuzivano k potfadani veletrznich akci a stava se spiSe kulturnim stdnkem potadateli

hudebnich produkei a riznych konferenci.

9.3 Méstska ¢ast Praha 7 — HoleSovice

V roce 1884 byla méstskd ¢ast HoleSovice-Buben pfipojena k hlavnimu méstu Praze
jako jeji sedmé ctvrt. Na zacatku 20. stoleti se zde jiz nachdzelo skoro osm set
domovnich ¢isel, kde Zilo na 40 000 obyvatel.64 Mezi velmi vyznamné objekty Prahy 7
patii 1 Veletrzni palac, ktery slouzi od velké rekonstrukce z devadesatych let minulého
stoleti Narodni galerii a jejim sbirkdm moderniho uméni. Prostory Veletrzniho palace

jsou obcasn¢ vyuzivany k organizaci vystav a veletrhil s komerénim a kontraktaénim

% VYSTAVISTE PRAHA HOLESOVICE. Prondjem prostor [online]. © 2015 [cit. 2015-09-11].
Dostupné z: http://www.vystavistepraha.eu/index.php?pg=prumyslovyPalac

% MESTSKA CAST PRAHA 7. O Praze 7 [online]. © 2012 [cit. 2015-09-15]. Dostupné z:
http://www.praha7.cz/O-Praze-7/Historie-Prahy-7
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zamétenim. Na Strossmayeroveé ndmésti stoji nejstarsi pamatka v HoleSovicich, kterou

je pseudogoticky kostel svatého Antonina Paduanského.

Pocet obyvatel HoleSovic se pohybuje okolo 36 tisic. Méstskou hromadnou dopravu
tvofi rozsahly systém prazské integrované dopravy. HoleSovice jsou s ostatnimi ¢astmi
Prahy propojeny siti tramvajovych trati na vétSin€é izemi HoleSovic, Troji a Libné¢.
U stanice metra Nadrazi HoleSovice je umisténo autobusové nadrazi regionalnich
autobusovych linek do oblasti Kralup a Neratovic. Zelezni¢ni doprava je odbavovana na
nadrazi Praha-HoleSovice, kde stavi 1 mezinarodni expresy z Némecka jedouci pies

Kralupy nad Vltavou a Dé&Cin, které dale propojuji HoleSovice s hlavnim nadrazim nebo

nadrazim v Praze-Libni a pokracuji dale na vychod republiky.

V té€sné blizkosti vystavisté je n€kolik hotel a ubytovacich zafizeni, které nabizeji
ubytovaci kapacity od jedné az po pét hvézd v cenovém rozmezi od 700 K¢ do
12 000 K¢. Nejcastéji obsazovanym hotelem propojenym s holeSovickym vystavistém
je Parkhotel Praha, dale Hotel Expo, Hotel Belveder, Leon Hotel, Apartman Letna,

Hotel Plaza.%®

% HOTEL.CZ. Hotely a ubytovani [onling]. © 1997-2015 [cit. 2015-09-15]. Dostupné z:
http://www.hotel.cz/praha-holesovice/
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10 VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC

Akciova spolecnost Vystavisté Flora Olomouc patii mezi uzce oborové specializované
veletrzni spravy, které od samotného =zaloZeni potadaji vystavy s floristickym
zaméfenim. V soucasnosti toto vystavisté porada celorocné Sestnact rtiznorodych vystav
a veletrhl ve vystavnim arealu ve Smetanovych sadech. K jeho plisobnosti vSak jesté
patii péte o 47 hektarti olomouckych parki — Smetanovy, Cechovy a Bezrudovy sady,

véetné sbirkovych skleniki, rozaria a botanické zahrady.®

Obrazek 8: Plan aredlu vystavisté Flora Olomouc

I SRER O TAKMCHA Faatitana,

Vistavisié Flora Olomouc, a.s.
Fair Grounds Flora Olomouc, JSC.

A.E, G.H - vystawni pavilony / Pavilions
F - shirkové sklaniky [ eollection consarvatonas

Zdroj: Vystavisté Flora Olomouc, online, cit. 2015-09-16°’

Nejnavstévovangjs$i a zarovenl nejzndméjsi vystavou zdejsiho aredlu je jarni vystava
Flora Olomouc, ktera se postupem casu v kalendafi olomouckého vystavisté objevila ve
ttech etapdch — jarnim, letnim a podzimnim pokracovani. Ostatni vystavy jsou
regiondlniho vyznamu a piili§ neovliviiuji hospodatsky vysledek spolecnosti.

Majoritnim vlastnikem je mésto Olomouc, které provoz vystavisté a piilehlych parka

% VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC. O spolecnosti [online]. © 2014 [cit. 2015-09-15]. Dostupné z:
http://www.flora-ol.cz/o-spolecnosti/soucasnost/

7 VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC. Aredl vystavisté [online]. © 2014 [cit. 2015-09-16]. Dostupné
z: http:/lwww.flora-ol.cz/areal-vystaviste/
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spolufinancuje ze svého rozpoctu. Oproti ostatnim veletrznim aredlim je olomoucké
vystavi§t¢ unikatni svym zabérem hospodarské ¢innosti. Mimo vystavni a veletrzni
aktivity se vénuji zahradnické Cinnosti, které velkou mérou napliiuje piijmovou cCast
rozpoctu. ,,Predstavenstvo po zvazeni novych provoznich, ale i ekonomickych podminek
stanovilo hospodarsky vysledek pro rok 2014 ve vysi - 6 542 tis. K¢. Jiz v pribéhu roku
se jevila ekonomika nad ocekavani lepsi a spolecnost tak dosdhla zisku 886 tis. K¢ po

., .68
zdanéni.

Rozlehly areal tvoii nékolik pavilond: nové zrekonstruovany pavilon A o rozloze
2 944 m?, pavilon E s vystavni plochou 432 m?, pavilon G 560 m? a pavilon H, ktery ma
545 m?. Venkovni vystavni plocha tvoii piimku od vystavniho pavilonu A aZ po

vystavni pavilon H a ma okolo 10 000 m?.

10.1 Historie vystavisté

Dne 26. &ervna 1948 byly z iniciativy tehdejsiho Usttedniho narodniho vyboru hlavniho
mésta Olomouce poprvé zahajeny Olomoucké vystavni trhy.69 Po roce 1948
nasledovalo obdobi nepfili§ piiznivé pro pofadani vystav v Olomouci. Zacalo se
potlatovat soukromé vlastnictvi a uplatnoval se centralismus. Praha rozhodovala

0 vystavach v celé republice a Olomouci byly povoleny pouze skromné vanocni trhy.

Nova vystavni tradice, ktera olomoucké vystavisté proslavila nejen v Ceské republice,
ale i v zahranici, se datuje k roku 1958. ,,Z kroniky olomouckych kvétinovych vystav:
Inspiraci nejvétsi ovsem byly organizatorum k jejich cinu bezmala stoleté olomoucké
sady, vzrostlé do krasy a dokonalosti v celé republice nevidané. V centru jejich
nejnoblesnéjsi casti nazyvané od roku 1918 Smetanovy sady, v neorenesancnim
pavilonu pri hlavni promenddni aleji a také na deseti arech volnych ploch byla

24. srpna 1958 skromné zahdjena prvni vystava vypéstki péti zahradnickych podnikii

%8 JUSTICE.CZ. Shirka listin [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-09-01]. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-detail?dokument=39342023&subjektld=66891&spis=817907

% TICHAK, M. Flora Olomouc 1958-2008: rozkvetlé piilstoleti. Olomouc: Vystavisté Flora, 2008, s. 32.
ISBN 978-80-254-1784-3.
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mistniho hospoddrstvi z Olomouce a blizkého okoli.“™ Po revoluci byl zrugen statut
podniku Olomoucké vystavni sady, které byly piispévkovou organizaci mésta.
Nastupnickou organizaci se stala spolecnost Vystavisté Flora Olomouc se stoprocentni

majetkovou ucasti mésta Olomouc.

V roce 2013 proslo vystavisté nejveétsi proménou za celou dobu své existence. Po
nékolikaleté ptipravé byla na prelomu let 2012 a 2013 zahdjena realizace projektu
»Rozvoj Vystavist¢ Flora — 1. Etapa®“, ktery zahrnoval cCtyii Casti. Jednalo se
0 rekonstrukci a modernizaci hlavniho vystavniho pavilonu, druhou ¢asti bylo
vybudovani pfistavby pavilonu vcéetné nového vystavnického zazemi. Dale Slo
o vybudovani nové spravni budovy s restauraci, ktera je s hlavnim pavilonem Sspojena
novou lavkou a posledni, ale velice diilezitou ¢asti projektu, byly komunikace, nastupni
plochy a parkovisté. Areal byl prodlouzenim Zamenhofovy ulice napojen na Wolkerovu
ulici a na misté byvalého vlakového nadrazi Nova Ulice vzniklo nové parkovisté.
Stavebni prace probihaly po cely rok 2013 a k dokoncovani stavebnich objektti dochézi
postupné na zacatku roku 2014. Vystavni aredl tim ziskdvd moderni feSeni, které

odpovida sou¢asnym trendiim a esteticky zapada do celkové koncepce vystavists.”!

10.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

Vystavisté v Olomouci je zaméfeno piedevS§im na vystavy s kvétinovou tématikou,
potravindistvi a vystavy cestovniho ruchu. Pfevdznou vétSinu vystav pofadd vlastnim

realizacnim tymem a akce jsou rozlozeny do celého kalendainiho roku. Nejznaméjsi

a nejnavstévovangjsi vystavou je jarni etapa Flory Olomouc.

Tabulka 4: Vystavy a veletrhy — Vystavist¢ FLORA Olomouc

Meésic Vystava Nomenklatura Poiadatel
Leden TURISM EXPO vystava sluzeb cestovniho ruchu | o iei Flora Olomouc
a vyuziti volného Casu

" TICHAK, M. Flora Olomouc 1958-2008: rozkvetlé piilstoleti. Olomouc: Vystavist Flora, 2008, s. 36.
ISBN 978-80-254-1784-3.

T VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC. Vyrocni zprava 2013. Olomouc: Vystavi§té Flora Olomouc,
2013, s. 5.
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prodejni vystava modeld a

Bfezen FOR MODEL sbératelstvi, expozice a prodej Vystavisté Flora Olomouc
hracek
mezinarodni zahradnicka
FLORA — JARNI vystava a veletrh, prodej , .
Duben ETAPA zahradnich pomticek, vipastka, | ¥ YS2Visté Flora Olomouc
kvétin atd.
Cerven MORAVIA SPORT veletrh sportu Vystavisté Flora Olomouc
EXPO
FLORA — LETNI vyznani rizi, letni zahradnické , vy
Srpen ETAPA trhy Vystavisté Flora Olomouc
rur AQUATERA ., ” . <
Zari OLOMOUC burza terarijnich zvifat David Kopecek
OLIMA festival gastronomie a napoju Vystavisté Flora Olomouc
. | vystava ovoce, zeleniny a
FLORA - PODZIMNL | giolkatskych vypésik Vystavisté Flora Olomouc
Rijen
BURZA PRACE A hledejte praci tam, kde skuteéné | .-, .
VZDELANI jie Urad prace CR
MODERNi ZENA A | Veleth ndbytku, vybaveni N
. interiérd, kosmetiky a zdravého | Vystavisté Flora Olomouc
BYDLENI . .
) zivotniho stylu
Listopad — —
CESKO-SLOVENSKY koanakt,acne plzodejnlvveletrh . o .
‘% rybatskych potieb a vseho, co k | Ceska rybafska akademie
RYBAR oy
rybolovu patii
Prosinec VANOCE FLORA vanocni trhy Vystavisté Flora Olomouc

Zdroj: Vystavisté Flora Olomouc, online, cit. 2015-09-16"

.V TOP 5 analyze veletrzniho primyslu z roku 2014 se vystavisté FLORA Olomouc

objevuje pouze V kategorii TOP 5 podle poctu navstévnikii a obsadila patou pricku

S poctem 196 485 navstévnikii za kalendarni ro

k' «73

K pfednim ceskym vystavnickym organizacim patii také Vystavisté Flora Olomouc,

a. s. Dokaze nejen pfipravit, ale také komplexné zabezpecit vlastni vystavy a veletrhy

vcetné doprovodnych programil. Vystavni aredl je slozen ze Ctyf pavilon o celkové

2 VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC. Fystavy & akce [online]. © 2014 [cit. 2015-09-16]. Dostupné z:
http://www.flora-ol.cz/kalendar-vystav-a-akci-2015/

" EUROEXPO. SOVA CR [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/7 100017-analyza-veletrzniho-prumyslu-v-cr-za-rok-2014-s-pr
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vystavni plode 4 395 m? a je umistén ve Smetanovych sadech pobliz historického centra
mésta. Hlavni pavilon A je od roku 2014 nové zrekonstruovan. Vystavist¢ mimo jiné

také pecuje o 47 hektarti méstskych palrkﬁ.74

Realizaci vystavnich expozic zajistuji vlastnim stavebnicovym systémem Octanorm.
Pro snadnéjsi orientaci vystavovatele nabizeji unifikované velikosti vystavnich stanki
od velkosti 3x2 metry az po 4x6 metri vcetné rohového uspotadani. V pripadé
pozadavku vystavovatele na atypické provedeni stavby spole¢nost nabizi nejen
realizaci, ale i 3D zpracovani projektu. Mezi dal§i nabizené sluzby patii pronajem
jednotlivych pavilonti i externich ploch, realizace expozic na jinych vystavach, reklamni
sluzby a zajistovani doprovodnych programt a kvétinovych vyzdob. Mimo vystavni
¢innost nabizi prohlidky rozéria, botanické zahrady a sbirkovych sklenikt, zajist'ovani

svateb na kli¢, zahradnické sluzby, autodopravu a komunalni sluzby.

10.3 Statutarni mésto Olomouc

Ve staletych déjindch mésta Olomouce lze nalézt nebyvaly rozmach i slavu, které patii
hlavnimu a nejvétSimu méstu Moravy, stejn¢ jako udobi upadku jeho spolecenského
i hospodafského postaveni.”® Ve sttedovéku byla Olomouc centralnim méstem Moravy
a do tiicetileté¢ valky tfetim nejvétSim méstem zemi Koruny ceské. Dnes je sidlem
Olomouckého kraje, arcibiskupstvi a metropolity moravské cirkevni provincie.
Olomouc se nejvice proslavila svymi historickymi pamatkami. Jeji historické centrum je
méstskou pamatkovou rezervaci. Ta je po prazské druha nejvyznamngjsi v Ceské

republice. K trvalému pobytu je v Olomouci piihlaseno témérf sto tisic obyvatel.

Olomouc je snadno pfistupna nejen po silnici, ale také vlakem. S Prahou je Olomouc
spojena dalnici pfes Brno, s Vidni pak po dalnici pies Bfeclav a Brno. Diky své
centralni poloze je Olomouc velice dobfe piistupna 1 z Polska ¢i Slovenska. Vlakové
spojeni je zajisténo pres dilezity Zeleznicni uzel, ktery cestujicim nabizi nepieberné

mnozstvi narodnich i mezinarodnich rychlikii a osobnich regionéalnich vlakt. Velmi

™ VYSTAVISTE FLORA OLOMOUC. O spolecnosti [online]. © 2014 [cit. 2015-09-17]. Dostupné z:
http://www.flora-ol.cz/o-spolecnosti/

 TICHAK, M. Flora Olomouc 1958-2008: rozkvetlé piilstoleti. Olomouc: Vystavisté Flora, 2008, s. 24.
ISBN 978-80-254-1784-3.
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komfortni a rychlé spojeni mezi Prahou a Ostravou zajistuji Ceské drahy a doba

stravend v dopravnim prostfedku je dvé a ctvrt hodiny.

V Olomouci je k dispozici n¢kolik hotelli, penzioni a dalSich ubytovacich zafizeni,
ktera spliuji pozadavky jak mladych cestovateli, tak i1 narocnych klientti. V nabidce
ubytovani je mozné najit luxusni ¢tyrhvézdickové hotely, ubytovny nebo hostely. Cena
ubytovani v hotelu se pohybuje kolem 2 200 K¢ za dvoulizkovy pokoj a noc. Cena za
ubytovani v jednoduchych dvojlizkovych pokojich v Gtulnych penzionech se pohybuje
ptiblizn¢ od 800 K¢. Luxusni penzion v centru mésta je jiz draz§i — v ném navstévnik

zaplati cca 1 900 K&. Lizko v hostelu je mozné sehnat od 300 K&."

® STATUTARNI MESTO OLOMOUC. Turisticky portdl [online]. © 2012 [cit. 2015-09-17]. Dostupné
z: http:/tourism.olomouc.eu/services/accommodation/cs
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11 OSTRAVSKE VYSTAVY

Ostravské vystavisté je umisténo témer ve stiedu mésta pobliz Masarykova nameésti.
Kvystavnim a kongresovym tuceliim slouzi dva pavilony, které jsou umistény
Vv pétihektarovém arealu. Hlavni vystavni hala disponuje plochou ptfevysujici 6 000 m?
a slouzi k potradani vystav, konferenci a ostatnich kulturné spoleCenskych akci. Ostatni

objekty v arealu vystavisté slouzi k realitni ¢innosti.

Obrazek 9: Plan arealu vystavisté Cerna Louka - Ostrava

ORIENTACNI PLAN
CERNA LOUKA

B B . 4
o P
) S @

Zdroj: Ostravské vystavy, online, cit. 2015-10-15""

Spole¢nost Ostravské vystavy, a. s., byla zaloZzena v roce 1998 a jejim jedinym
akcionafem je mésto Ostrava. Zamétuje se predevSim na pofddéani vystav, veletrht,
kongrest a konferenci. Vedle toho se vSak vénuje také spravé majetku statutarniho
mésta Ostravy, zejména pak arealu Vystavisté Cerna louka, aredlu méstecka miniatur

oo . r v r v 7 r1ox ’ ’ 7
Miniuni, Slezskoostravského hradu a méstské trznice.”® Zabér vystav a akci v celém

" OSTRAVSKE VYSTAVY. Kde nds najdete [online]. © 2014 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
http://www.cerna-louka.cz/kde_nas_najdete/

" VYSTAVISTE CERNA LOUKA. O spolecnosti [online]. © 2014 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
http://www.cerna-louka.cz/o_spolecnosti/
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kalendarnim roce je velmi rtiznorody — od bleSich trhli az po uzce specializované

vystavy, jako jsou Infotherma &i Teplo domova.”

Ze zpravy o podnikatelské ¢innosti z roku 2013 vyplyva, ze akciova spolenost
Ostravské vystavy hospodarila v roce 2013 se ztratou 636 tis. KC. Trzby Cinily 43 252
tis. K& Vystavni Cast spolecnosti vykazala ztratu 1 553 tis. K¢ a trzby z vystavni

&innosti &inily 9 346 tis. K&.2°

11.1 Historie vystavisté

Vystavni tradici v Ostravé zapocCaly série krajinskych, hospodaiskych, obchodnich, ale
I kulturnich vystav a veletrhi. Prvni se konala mezi Vitkovicemi a Marianskymi
Horami, kde se nachazel plivodni vystavni aredl. Jak Vitkovické Zelezarny, tak i celé
mésto si byly védomy velkého vyznamu 1. pramyslové a Zivnostenské vystavy
V Moravské Ostraveé. A to byl divod, pro¢ se 16. cervna 1923 v 7.00 rano rozeznély
sirény ve viech ostravskych tovarnach, aby pozdravily zahajeni vystavy.®® Uspé&chy
tehdejSich vystav, které byly velmi hojné navstévovany, si vynutily pozornost politikd.
Ti pitislibili realizaci nového vystavniho aredlu, jenZ vznikl na Gzemi byvalych

Svinskych trhii na Cerné louce a svou ¢innost zahajil v roce 1957.

,Aredl Cernd louka o rozloze Sest hektarii byl historicky vyuzivan pro primyslovou
zdastavbu. Nachdzel se tu pivovar nebo lanova draha na dopravu uhli. Po vdlce, kdy se
V Ostraveé zacaly kaZdorocné poradat veletrhy a bylo treba urcit plochu pro vybudovani
vystavnich pavilonii, na ni vyrostl rozlehly vystavni aredl. Jeho znacné opotiebeni bylo

r . r . v v 14 =4 r ({82
pro ostravsky magistrat impulzem ke zmeéné celé koncepce Cerné louky.

® VYSTAVISTE CERNA LOUKA. O spolecnosti [online]. © 2014 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
http://www.cerna-louka.cz/o_spolecnosti/

80 JUSTICE.CZ. Shirka listin [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-detail?dokument=39280758&subjektld=730889&spis=817674

8 POLASEK, M. a B. ZARSKY. Jsem Cernd louka. Ostrava: En Face 2007, s. 37. ISBN 978-80-
903385-5-5.

82 STAVEBNICTVI. Realizace staveb [online]. © 2007 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
http://www.casopisstavebnictvi.cz/cerna-louka-v-ostrave_N1327
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Porevoluéni obdobi zmén v podobé¢ stfidani majitelti, ekonomickych potizi a s tim
souvisejicich problémut vytesil az vznik obchodni spole¢nosti Ostravské vystavy, a.s.
Na opravu tehdejsiho stavu aredlu bylo vynalozeno n¢kolik desitek milioni korun,
kterou pohltily prosté opravy, ale ne modernizace. Nicméné po dvanacti letech od
zalozeni Ostravskych vystav, a.s., byl patrny posun nejen v oblasti vystavnictvi, ale

I kongresové turistiky, kulturné spolecenského zivota mésta i regionu.

Vystavbou nové multifunkéni vystavni haly zroku 2002, ktera je dvoupodlazni
a disponuje i podzemnim parkovi§tém, se kapacity arealu rozsifily o vice nez 6 000 m?
vnitinich vystavnich ploch. Aredl je vyuzivan nejen k poradani vystav a veletrht, ale
i k organizaci pravidelnych trhi, spoleCenskych akci a konferenci. Venkovni plochy

jsou ¢astecné vyuzivany k celoro¢ni relaxaci obyvatel Ostravy.

11.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

Vystavy a veletrhy na ostravském vystavisti jsou velmi riznorodé. Nejnavstévovangjsi
je specializovana vystava k vytapéni a usporam energii Infotherma. Oproti ostatnim
veletrznim arealiim je zde cela fada akci opakujicich se kazdy mésic. Ty se zamétuji na

prodej opottebovaného zbozi ¢i prodej zvitat a rostlin.

Tabulka 5: Vystavy a veletrhy — Ostravské vystavy

Meésic Vystava Nomenklatura Poiadatel
. x Mezinarodni vystava i
VYSTAVA KOCEK wlechtilych kodek Ostravské vystavy
Leden — —
INFOTHERMA specializovand vystava Ostravské vistavy
vytapeni
VELETRH , o ‘v
Oror FIKTIVNICH FIREM vystava fiktivnich firem Ostravské vystavy
STRECHY, STAVBA odborny stavebni veletrh Ostravské vystavy
OSTRAVSKY KNIZNi - -
VELETRH knizni veletrh Ostravské vystavy
Biezen DOVOLENA, , . C v
REGIONY, LAZENSTVI vystava cestovniho ruchu Ostravské vystavy
SVATBA svatebni veletrh Ostravské vystavy
Duben ZIVOT BEZ BARIER senior, handicap, kids Ostravské vystavy
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Ostravské vystavy

VYSTAVA PSU krajska vystava pst
KARNEVAL CHUTI gastronomicka vystava Ostravské vystavy
VYSTAVA KOCEK mezindrodni vystava Ostravské vystavy

uslechtilych kocek

AMERICAN CLASSIC vystava americkych veterant Ostravské vystavy

CARS
Cerven Mezinarodni vystava
INVENT ARENA technickych novinek, patenti | Ostravské vystavy
a vynalezil
ZIVOT NA ZAHRADE, | V¥stavanejenpro zahridkdfea | oo s v ostavy
vcelare
Zafi zdrava vyziva, esoterika,
ZDRAVI A DUSE alternativni medicina, feng Ostravské vystavy
shui
Rijen VYSTAVA KOCEK vystava kocek Ostravské vystavy
_ KREATIV OSTRAVA (';flea.tflm potfeby, virobky a | oy ¢ o vské vystavy
Listopad LnIcKy

MORAVIA BEAUTY kosmeticky a spa veletrh Ostravské vystavy

Zdroj: Vystavisté Cerna Louka, online, cit. 2015-10-16%

V' Analyze veletrzniho prumyslu z roku 2014 se Ostravské vystavy umistily pouze
V kategorii TOP 5 podle poctu prodanych m? vystavni plochy a obsadily patou pricku

S poctem 22 844 m? za kalenddini rok. “%*

Ostravské vystavisté disponuje vlastnim stavebnicovym systémem Octanorm, ktery
spliiuje pozadavky pro vytvareni jednoduchych staveb vystavnich expozic od 1 m?.
Soucasti systému jsou 1 sklenéné prvky (prosklené vitriny a pulty), plné pulty, regaly,
zavésné police, lamelové dvefe umoznujici uzamceni zadzemi stdnku a limec pro
grafické oznaceni expozice. Zaméstnanci technického oddéleni jsou vystavovatelim

schopni zajistit projektovou dokumentaci k vystavnimu stanku ve 2D i 3D provedeni.
Vystavni prostory jsou ozvuceny, vytapeny a novy pavilon ,,A* je pln¢ klimatizovan.
Aredl disponuje vlastnim podzemnim i nadzemnim parkovistém pro vystavovatele

1 navstévniky a dostateénym mnozstvim vrat pro rychlé logistické odbaveni

8 VYSTAVISTE CERNA LOUKA. Akce [online]. © 2014 [cit. 2015-10-16]. Dostupné z:
http://www.cerna-louka.cz/vystavistecernalouka/akce/?year=2016

8 EUROEXPO. SOVA CR [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/7100017-analyza-veletrzniho-prumyslu-v-cr-za-rok-2014-s-pr
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vystavovatelii. Vystavis§té se nachdzi v samotném centru mesta, ale i presto ma velice
dobrou dopravni dostupnost. V té€sné blizkosti hlavni brany se nachazi tramvajova

zastavka spojujici vystaviste s autobusovym i vlakovym nadrazim.

., Pavilon NAI a NA2 disponuje plochou 2 300 m? a 2 300 m2, centralnim ozvucenim,
mobilnimi privody energii a kapacitou az 1000 sedicich osob s technickym vybavenim.
Konferencni sal méa 200 m?, je rozdélitelny na dvé samostatné casti s kapacitou 100-150
sedicich osob. Je vybaven audio-video technikou. Pavilon Al disponuje plochou 600 m?

aA2900 m% V A1 Jsou umistény Satny pro navstévniky, obcerstveni a pokladny. «85

11.3 Statutarni mésto Ostrava

Ostrava je tfetim nejvétSim méstem Ceské republiky. Lezi na severovychodé,
V Moravskoslezském kraji. V samotném mésté€ Zije zhruba 300 tisic obyvatel. Ostravska
aglomerace, tvofena samotnym méstem a okolnimi obcemi Havifov, Orlova, Bohumin,

Petivald, Doubrava, Karvina a Rychvald, ¢ita dalsich 600 tisic obyvatel.

Tézba uhli se prolind celym historickym vyvojem mésta. Jeho industridlni architektura
je velmi dobte patrna v Dolni oblasti Vitkovice, které se stala velice atraktivnim a casto
vyuzivanym kulturnim cilem mésta. V Ostravé se nachéazi celd fada galerii a divadel.
Kazdy rok se zde konad nékolik akci s celorepublikovou piasobnosti, jako naptiklad
hudebni festival Colours of Ostrava, festival vazné hudby Janackiiv maj, sportovni

udalost Zlata tretra nebo divacky nejnavstévovangjsi Dny NATO.

vvvvv

ktizovatkou Moravskoslezského kraje. Ostrava je velmi dobie spojena s Prahou diky
vlakiim Supercity ,,Pendolino®, které nabizeji vysoky komfort a rychlost piepravy
a navazuji na sluzby Ceskych aerolinii. Doba jizdy &ini cca 3 hodiny.86 Mezinarodni
letisté¢ LeoSe Janacka je vzdaleno od centra mésta 25 kilometra a zajiSt'uje vnitrostatni

I mezinarodni dopravu. Integrovany hromadny systém provozuje Dopravni podnik

% OSTRAVA. Turista [online]. © 2012 [cit. 2015-10-16]. Dostupné z:
https://www.ostrava.cz/cs/turista/sluzby/incentiva-konference/vystaviste-cerna-louka

8 OSTRAVA. Turista [online]. © 2012 [cit. 2015-11-02]. Dostupné z:
https://www.ostrava.cz/cs/turista/sluzby/doprava/zeleznicni-doprava
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Ostrava, ktery pro ptepravu osob vyuziva autobusovych, tramvajovych a trolejbusovych

linek pfepravujicich ro¢né€ vice nez sto miliont cestujicich.

Mésto Ostrava pro své turisty také nabizi Sirokou a rozmanitou Skalu ubytovacich
zafizeni. Lze zde nalézt nabidku od levngjSich typti ubytovani az po luxusni

Stythvézdigkové hotely.®’

8 OSTRAVA. Turista [online]. © 2012 [cit. 2015-11-02]. Dostupné z:
https://www.ostrava.cz/cs/turista/sluzby/ubytovani
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12 ZAHRADA CECH

Litoméfické vystavité patii k nejdéle fungujicim na Gzemi Ceské republiky. Je
umisténo v Ceskolipské ulici za objektem byvalych kasaren v severovychodni &asti
Litoméfic. Rozsahly, vice neZz Sestihektarovy areal ma deset pavilond, které jsou
vétSinou z piedrevoluéni doby. Pavilony jsou v zimnim obdobi pouze temperovany
aVletnim obdobi jen vétrany. Venkovni vystavni plocha je zvelké Casti travnata
a propojend cestami s zivicnym povrchem. Dominantou vystavisté je amfiteatr, ktery
slouzi k pofadani rtznych kulturnich a doprovodnych akci k jednotlivym vystavam
I mimo né.

Organizator vystav — Zahrada Cech, s. I. 0. — provozuje areal vystaviité v LitoméFicich
a je pfimym potadatelem jednak vSech zdejSich vystav, jednak i trhi na Kostelnim
namésti. Nejznaméjsi a nejnavstévovandjsi akci je podzimni vystava Zahrada Cech,

kterou dlouha léta spolupotadal nestor ¢eskych zahradkari Premek Podlaha.

Obrazek 10: Plan aredlu vystaviité Zahrada Cech — Litoméfice

pfijezdova cesta

Vehod ul. Ceskolipskd

Jiznivehod
Viezd a vyjezd Parkovisté
ul. Karla IV. Aredi byvalych kasaren yoling
Vjezd a vyjezd n

Ve o
Sidio spole¢nosti . :
Registrace vystavovateld Bl pomac
Vedeni vystavy u
Tiskové stredisko ObLavstvert
Kiub

3 vystavovateld m Toslety,

Zdroj: Zahrada Cech, online, cit. 2015-11-03%

88 ZAHRADA CECH. Mapa vystavisté [online]. © 2012 [cit. 2015-11-03]. Dostupné z:
http://www.zahrada-cech.cz/mapa-vystaviste/
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Zucetni zavérky za rok 2014 je patrné, Zze spolecnost s ru¢enim omezenym Zahrada
Cech hospodatila v roce 2014 se ziskem 671 tis. K&, pfiemz vynosy &inily 26 455 tis.
K¢& a naklady 25 784 tis. K&.%°

12.1 Historie vystavisté

., 28. cervna 1936 probéhly Vystavni trhy Mdachova kraje v Litoméricich, organizatorem
byla Remesinicko-zivnostenskd jednota, kterd v tu dobu slavila 60 let svého trvani.
Hlavni myslenkou vsak bylo ukdzat Siroké verejnosti, Ze v LitomeFicich a okoli jsou cesti
Zivnostnici, vyrobci a podnikatelé, kteri nabizeji kvalitni zbozZi za vyhodné ceny.
A podporit tak mistni ekonomiku. Vzhledem k tomu, Ze tyto trhy nebyly podporeny
Z mestské pokladny, konaly se na ndklady organizdtoru v meéstanskych domech,

obecnych skolach a prilehlych prostranstvich. «90

Vystavni trhy vystfidaly mistni vystavy ovoce a zeleniny, které zapocaly tradici
celondrodnich slavnosti, které pravidelné navstévovalo vice nez sto tisic navstévniki.
Na konci Sedesatych let se krajské vedeni komunistické strany rozhodlo vybudovat areal
nynéjsiho vystavisté, ktery byl otevien v roce 1971.%" Generélnim realizatorem vystav
byl Narodni podnik vystavnictvi, ktery se staral o navrhy, realizaci, az po samotnou
ptipravu expozic. Do revoluce fungovaly vystavy jen jako expozicni, po revoluci se

staly i prodejnimi.

Stoprocentnim vlastnikem celého areédlu vystavisté a paviloni A, B, C, D, G, H, K, S
a T se stalo mésto Litoméfice, které areal pronajalo firmé& Vystavy, s. r. 0. Tato
spolecnost provozovala vystavist¢ v Litométicich do konce roku 2012, kdy doslo
K vypovézeni smlouvy ze strany vlastnika a byl vybran novy provozovatel — spolecnost

Zahrada Cech, s. r. 0., V niZ mésto vlastni poloviéni podil.

Nyni je vystavisté vyznamné kulturni 1 spoleCenské centrum nejen pro Litoméfice, ale
1 okolni mésta a svym zaméfenim dominuje celému Usteckému kraji. Rozloha

vystavisté je okolo Sesti hektari a. parkovani pro navstévniky je zajiSténo v prostoru

8 JUSTICE.CZ. Shirka listin [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-detail?dokument=22000577 &subjektld=683635&spis=568973

% MOKRA, M. Zahrada Cech - Magazin. Zahrada Cech, 2014, rog. 1, &. 1, s. 2-3.
% MOKRA, M. Zahrada Cech - Magazin. Zahrada Cech, 2014, ro¢. I, &. 1, s. 2-3.
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arealu kasaren, které se nachazeji v t€sné blizkosti vystavisté. Pro vystavni akce slouzi
rovnéz externi cast aredlu, kterému dominuje velké podium urcené predevSim

k potadani kulturnich akei pro celé mésto.

12.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

Nazev vystavisté v Litoméficich je odvozen od nejstar§i a nejnavstévovangjsi vystavy
Zahrada Cech, jejiz historie saha az do druhé poloviny sedmdesatych let minulého
stoleti. Dnes se vSak tato vystava stala spiSe regiondlni akci pro severni ¢ast nasi

republiky. Mimo zahradnickych vystav se litoméficti zaméfili jeSt¢ na auta

a gastronomii.

Tabulka 6: Vystavy a veletrhy — Zahrada Cech

Meésic Vystava Nomenklatura Poiadatel
TRZNICE ZAHRADY S =
CECH zahradnicka vystava Zahrada Cech
Biezen .
BYDLENI NA , . , =
ZAHRADE CECH vystava bytového vybaveni Zahrada Cech
AUTOSALON NA , - =
ZAHRADE CECH vystava automobilli Zahrada Cech
Kvéten - -
MEZINARODNI , , . .
VYSTAVA PSU vystava psi Nord Bohemia Canis
JAHODOVE
SLAVNOSTI NA jahodovy jarmark Zahrada Cech
Cerven ZAHRADE CECH
DEN PRO DETI NA " x
ZAHRADE CECH den déti Zahrada Cech
Zari ZAHRADA CECH zahradnicka vystava Zahrada Cech
E;%A JSKA VYSTAVA vystava psi Nord Bohemia Canis
Rijen
GASTRO FOOD FEST . . e i 9
NA ZAHRADE CECH festival pro milovniky jidla Zahrada Cech
Prosinec VANOCNI TRHY Zahrada Cech

Zdroj: Zahrada Cech, online, cit. 2015-11-05%

% 7ZAHRADA CECH. Kalendar akci [online]. © 2012 [cit. 2015-11-05]. Dostupné z:
http://www.zahrada-cech.cz/seznam-akci-2016/
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Spoleénost s ruéenim omezenym Zahrada Cech se Vroce 2014 neumistila v zadném
z ukazateltt TOP 5 Analyzy veletrzniho prumyslu, ktera sleduje a vyhodnocuje pocty
vystavovatelil, navstévniki a pocty prodané vystavni plochy na jednotlivych vystavach

v celé Ceské republice.

Provozovatel litoméfického vystavisté Zahrada Cech vlastni omezené mnoZstvi
stavebnicového systému, ktery vyuziva pro stavbu interiérovych stankd v provedeni
Alluset a Combi. Atypické expozice dle pozadavkl zakaznika realizuji pies externi
dodavatele. Mimo tradi¢ni organizaci vystav a veletrhii vyuZzivaji aredl vystavisté
Kk organizaci kulturnich a spoleCenskych akci pro Sirokou vefejnost i uzavienou

spole¢nost. Realizuji stavby krytych podii a velkokapacitnich stanti.

Samotny aredl vystavis$té je rozprostien na vice nez Sesti hektarech a tvofi jej devét
vystavnich pavilont, amfiteatr a dlazdéna i travnata venkovni vystavni plocha. ,, Pavilon
A disponuje plochou 679 m? je vybaven kobercem, v piipadé potieby miize byt
temperovan. Pro ucely spolecenskych akci je mozné instalovat tanecni parket, stoly,
ozvuceni, zajistit vyzdobu a dekorace dle prani zdkaznika. Vystavni pavilon H je
nejmodernéjsim v celém aredlu, disponuje plochou 954 m? a v obdobi od listopadu do
brezna je v nem umistéen tenisovy kurt. Posledni z komercné vyuzitelnych ploch je
pavilon G s plochou 144 m? ten je vyuzivan k organizaci svateb ¢ mensich firemnich
oslav. Amfiteatr je vyuzivan k organizaci ruznych festivalu a hudebnich ¢i divadelnich
produkci, md plochu jevisté 343 m* a hledisté je 2 200 m?. “* Ostatni vystavni prostory
jsou vyuzivany pouze pro vystavni ucely. Haly B a C jsou jen ocelové konstrukce
oplasténé profilovanym plechem, nejsou vytapény a vyuzivaji se jen v obdobi od dubna
do zafi. Ostatni stavby jsou mobilni montované haly nebo budovy spiSe mensiho
pudorysného razu. Jsou proto vyuzitelné k prezentaci malych firem. Samotny areél je
velmi zastaraly a vyZaduje nutnou davku investic, které novy nijemce sliboval jiz ve

vybérovém fizeni.

% ZAHRADA CECH. Nabidka sluzeb [online]. © 2012 [cit. 2015-11-05]. Dostupné z: http://zahrada-
cech.cz/userfiles/Letaky%20pavilony.pdf
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12.3 Litomérice

Okresni mésto Litoméfice se nachazi v severnich Cechach v Usteckém kraji. LeZi na
soutoku Labe a Ohie. V samotném mésté zije necelych 25 tisic obyvatel, ale se souctem
okolnich obci a mést tvofi aglomeraci s témet 40 tisici obyvateli. Kralovskym méstem
se Litoméfice staly v rozmezi let 1219 az 1228. Od roku 1950 je historické jadro
méstskou pamatkovou rezervaci. V této rezervaci je zahrnuto celkem 44 ulic a devét
namésti.** Mimo vystavisté je v Litométicich nékolik velice zajimavych kulturnich cili

— slavnych domd, kostelii, muzei a galerii. Témto cilim vévodi litométicka radnice.

Za druhé svétoveé valky se Litoméfice staly smutné proslulé nejen blizkosti Terezina, ale
hlavn¢ pobockou koncentraéniho tabora ve Flossenbiirgu, tzv. tdborem Richard
s budovanou podzemni tovdrnou pro valecnou vyrobu ve svazich zapadné od mésta.
Zde jako obé&ti nacismu nasly smrt tisice véznd z nejruznéjSich zemi Evropy. Rozvoj
Litoméfic zapocal pocatkem 20. stoleti, kdy byly ve mésté vybudovany nové okrajové
vilové ¢tvrti a po IL. svétové valce sidliste s panelovou vystavbou. Litométice se nikdy
nestaly méstem velkého primyslu, zachovaly si vSak svou starobylou hrdost v tloze

duchovniho centra, mésta Skol, vefejnych instituci a politiky.95

Litométice jsou velmi bohaté na kulturni a pfirodni paméatky. Mezi nejzndméjsi patii
Gotické dvojée, Katedrala svatého Stépana, Hrad Litoméfice &i kostel Vsech svatych.
Navstévnici vystav mohou zhlédnout nejen expozice vystavovateld, ale naplanovat si

celodenni vylet po okoli.

V automobilové doprave jsou Litoméfice dostupné z Prahy po délnici D8 a po dalSich
silnicich I. a II. tiid z Usti nad Labem, Ceské Lipy a Mélnika. Zelezniéni doprava je
zajidténa na trati z Lysé nad Labem do Usti nad Labem. Méstskou hromadnou dopravu

v Litoméficich zajist'uje soukroma spolecnost, jez provozuje dvé autobusové linky.

% PARLAMENTNI LISTY. Aréna [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-11-06]. Dostupné z:
http://www.parlamentnilisty.cz/arena/nazory-a-petice/Radioaktivni-smetak-v-Litomericich-nechceme-
361943

% LITOMERICE-INFO. Historie [online]. © 2013 [cit. 2016-02-19]. Dostupné z:
http://www.litomerice-info.cz/cz/historie/
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Z udajii Ceského statistického vradu je lizkovych kapacit v Litoméricich 864 v 314
pokojich a 15 hromadnych ubytovacich zafizeni.“® Cenova hladina jednotlivych

ubytovacich zatizeni se pohybuje od 200 K¢ az po necelych 5000 K¢ za ltzko.

% CESKY STATISTICKY URAD. Statistiky [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-08-21]. Dostupné z:
https://vdb2.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=statistiky#katalog=31742
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13 VYSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE

. Akciovd spolecnost Vystavistée Ceské Budéjovice patii jiz po Fadu let mezi predni
organizdtory vystav a veletrhii v Ceské republice. Organizovini veletrhii a vystav,
realizace externich zakdzek, nabidka komplexnich reklamnich sluzeb klientiim
V jihoceském regionu, v Ceské republice i dalsich zemich Evropy jsou zdkladni nosné
programy akciové spolecnosti, jejimz poslanim je jednak tyto aktivity naddle rozsirovat
a zkvalitiovat a zaroven svoji ¢innosti napomdhat rozvoji vystavnictvi v Ceské republice

. . v Y , ; 97
a upeviiovat si v ném své predni postaveni.

Veletrzni areal v Ceskych Budgjovicich je druhym nejvétsim v Ceské republice. Je
rozprostten na plode 25 hektarii a disponuje vice nez 6 000 m? krytych vystavnich ploch
Vv Sestndcti pavilonech. Organizatofi kazdoro¢né pofadaji nékolik regiondlnich,
celorepublikovych i mezindrodnich akci, kterym nejvice dominuje mezinarodni vystava

Zem¢ zivitelka, kterd kazdoro¢né ptildka vice nez sto tisic navstévnik.

Obrazek 11: Plan areélu vystavisté v Ceskych Budg&jovicich
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Zdroj: Vystavisté Ceské Bud&jovice, online, cit. 2015-11-06%

% VYSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE. O nds [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06]. Dostupné z:
http://www.vch.cz/o-nas

% VYSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE. dredl vystavisté [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06].
Dostupné z: http://www.vch.cz/mapa-arealu
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Z vyroéni zpravy za rok 2014 vyplyva, Ze akciova spolenost Vystaviits Ceské
Bud¢jovice vykazala zisk 4 292 tis. K¢, pticemz vynosy ¢inily 89 809 tis. K¢ a néklady
85 517 tis. K&.*

13.1 Historie vystavisté

Jihocesky region a vystavnictvi jdou ruku v ruce jiz od poloviny devatenactého stoleti.
V Ceskych Budgjovicich probihaly vyroéni trhy organizované &tyfikrat roéné jiz od
roku 1848. Soucasna ¢innost tohoto vystavisté navazuje na akce poraddané od roku 1960
jako regionalni zeméd¢lské vystavy. V té dobé byl areal spravovan Parkem kultury

a oddechu Ceské Budgjovice.

Od roku 1972 pak byl tento aredl zndm pod nazvem ,,Zemédélské vystavisté - Park
kultury a oddechu Ceské Bud&jovice a nasledné byl nazev zménén na ,,Celostatni
zemddglska vystava Zemé Zivitelka Ceské Budgjovice®. V roce 1981 pak vystavni areal
presel pod spravu Ministerstva zemédélstvi a vyzivy CR s nazvem ,,Vystavnictvi
zemédélstvi a vyzivy Ceské Budgjovice, piispévkova organizace”. Jeji nazev byl viak

k 1. bfeznu 1991 zménén na ,,Park Centrum — propagacni a tiskova sluzba MZe CR.

V pribéhu devadesatych let minulého stoleti doSlo k nejzasadn€j$im zvratim
Vv porevoluéni historii aredlu. Probéhla planovana privatizace této prispevkove
organizace Ministerstva zemé&d@lstvi a vyzivy. Vznikla akciova spole¢nost, ktera

nakonec pfijala novy nazev — Vystavisté Ceské Budgjovice, a. s.

V novodobé historii rozhodli akcionafi o nékolika zédsadnich zméndch v podobé
zdejSiho aredlu. Nejprve doslo k odprodeji vychodni ¢asti arealu, kde byly parkovaci
plochy a vystavni skleniky, a nasledné doslo k vybudovani nové multifunkéni haly T,
ktera je vyznamnym centrem pro celé Ceské Bud&jovice. Vysoka technicka twroveii
a variabilita vnitinich prostor umoznuje uspotadani nejen veletrhli, vystav, kongresi

a konferenci, ale také spolecenskych, kulturnich a sportovnich akci.

% JUSTICE.CZ. Shirka listin [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-detail?dokument=39700396 &subjektld=58870&spis=412800

100 vYSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE. O nds [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06]. Dostupné z:
http://www.vch.cz/o-nas
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,, Diky promyslené strategii se podarilo v pritbehu uplynulych let vytvorit solidni zdklady
prosperity celé Fady vystavnich akct a upevnit tak pozici ceskobudéjovického vystaviste
mezi veletrznimi spravami a vystavisti a zaujimat predni misto v celé Ceské

republice."**

13.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

Budgjovické vystavisté je od samého vzniku spjato se zemédélskou prvovyrobou.
Vystava Zemé Zivitelka patii k nejstar$im vystavam v Ceské republice. Mimo této akce
je s ceskobud&jovickym vystavistém spjata i vystava Hobby, kterou dlouha Iéta

provazel nestor vSech kutili a zahradkaii Piemek Podlaha. Mimo tradi¢ni vystavy

a veletrhy se na vystavisti kond kazdou sobotu blesi trh a kazdy mésic trh exotického

ptactva.
Tabulka 7: Vystavy a veletrhy — Vystavisté Ceské Bud&jovice
Mésic Vystava Nomenklatura Poradatel
Leden SVATEBNI VELETRH | vie pro vas svatebni den Vystavisté Ceske
Budgjovice
Gror MEZINARODNI PIVNi rezentace bivovar Vystavisté Ceské
FESTIVAL P P Budgjovice
OBLASTNIi VYSTAVA ogeska vOstava bsil Kynologické sdruzeni
PSU ) ystavap Ceské Budgjovice
Brezen - - ~
JIHOCESKE rezentace vin Vystavisté Ceské
SLAVNOSTI VINA P Budgjovice
SVET V POHYBU auto, moto, cyklo piislusenstvi Vystva.ws.te Ceske
Budgjovice
Duben - . —
MEZINARODNI Vostava psil Ceskomoravska
VYSTAVA PSU ysavap kynologické jednota
Kvéten HOBBY naradi a zatizeni pro hobby a Vyst3v1sFe Ceské
zahradu Budgjovice
. SLAVNOSTI PIVA prezentace pivovard Vystavisté Ceske
Cerven Budgjovice
SACHOVY TURNAJ mezinarodni Sachovy turnaj Sachova $kola
Cervenec EUROGYM Celoe\V/ropslfa sportovné s Vyst3v1sFe Ceské
spolecenska akce pro mladez Bud¢jovice

101 yvYSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE. O nds [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06]. Dostupné z:
http://www.vch.cz/o-nas
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ZEME ZIVITELKA mezinarodni agrosalon Vystva'v1s.t ¢ Ceske
Budgéjovice
tvorba a ochrana zivotniho Vystavisté Ceské
Srpen EKOSTYL prostiedi Budgjovice
MEZINARODNI Vystavisté Ceské
VYSTAVA Spottebni zbozi a kovovyroba BZ dSiovice
DRUZSTEVNICTVi )
Zai HOBBY podzimnf trhy Vystavisté Ceské
Budgjovice
MEZINARODNI Ceskomoravska
Rij ; A g i kynologicka jednota
Rijen VYSTAVA PSU Vystava psi y g J
GASTROFEST mez_lnarodm gastronomicky Vystva.v1s.te Ceské
. festival Budgjovice
Listopad —— ~
VZDELANI A prezentace Skolstvi v§ech Vystavisté Ceské
REMESLO urovni Budgjovice
ADVENTNi TRHY Vénoeni trhy Vystavisté Ceske
) Budgjovice
Prosinec —
ARTFEST veletrh vytvarného uméni Vystavisté Ceske
Budgjovice

Zdroj: Vystavisté Ceské Bud&jovice, online, cit. 2015-11-10"%

., V Analyze veletrzniho priimyslu z roku 2014 se Vystavisté Ceské Budéjovice umistilo
na druhém miste v kategorii TOP 5 podle poctu prodanych 170 341 m? vystavni plochy,
prvai s poctem vystavovatelii 6 801 a obsadilo druhou pozici s poctem 535 726
navstévnikii. “*%

Vystavisté disponuje vlastnim stavebnicovym systémem, ktery pouziva pro stavby
stank® nejen na vystavisti v Ceskych Budgjovicich, ale i na externi realizace. Realiza¢ni
tym je schopen pfipravit pro vystavovatele architektonicky navrh, vytvarné feSeni,
pfedbéZny rozpocet a v konetné fazi i projektovou dokumentaci. Mimo klasicky

stavebnicovy systém je schopen zajistit i atypické expozice.

V grafickém studiu zajiStuji prondjmy billboardl, bigboardd, -citylightd, vyrobu

reklamnich panell, tisky a grafické navrhy. Graficka a plotrovd dilna zajistuje

102 v YSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE. Kalenddr akci [online]. © 2015 [cit. 2015-11-10]. Dostupné
z: http://lwww.vcb.cz/kalendar/rok-2016

103 EUROEXPO. SOVA CR [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-08-12]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/7100017-analyza-veletrzniho-prumyslu-v-cr-za-rok-2014-s-pr
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predtiskové ptipravy a fezanou grafiku dle objedndvek vystavovatel. Ostatni nabidka

sluzeb je srovnatelna s nabidkou ostatnich vystavist'.

., Nejvétsi devizou je vlastnictvi vystavniho aredlu o rozloze 25 ha situovaného
V blizkosti centra Ceskych Budéjovic pri mezindrodni komunikaci ES5S5. Soucdsti
lesoparkového vystavniho aredlu je 21 pavilonu, z toho 14 vytapénych o celkové
vystavni plose cca 6 563 m?a7 nevytapenych pavilonii s vystavni plochou cca 1 547 m?.
Velka cast volnych vystavnich ploch o rozloze 34 749 m® je upravena zatraviiovacimi
tvarnicemi, Stérkovymi plochami a zamkovou dlazbou. Zbyvajici volné plochy jsou

e e, v, 104
zatravneneé, zcasti odvodnéneé.

Dle podrobného nastudovani kalendafe vystav slouZi areal vystavisté v Ceskych
Budg¢jovicich nejen k organizaci vystav a veletrht, ale je jakymsi centrem kultury, kde

se konaji rizné kulturni 1 sportovni akce.

13.3 Statutarni mésto Ceské Budéjovice

Mésto Ceské Budgjovice bylo zaloZeno v roce 1265 na soutoku fek Malie a Vltavy.
Pidorysny plan nové vznikajictho meésta genidlné vyméfil purkrabi Hirzo, ktery
pochazel ze Zvikova. V tu dobu také vznikly dva chramy a fada méstanskych domu
kolem namésti, a to véetné radnice. Celé mésto obepinaly hradby s hradebnimi vézemi
a tfemi méstskymi branami.'®

Ceské Budgjovice jsou &astym cilem tuzemskych i zahrani¢nich turistd. Mésto nabizi
mnoho cennych historickych pamatek a je pfirozenym centrem turisticky atraktivniho
JihoCeského kraje. Nejvetsi turistické atrakce soustfed’uje méstska pamatkova rezervace
v historickém centru. Namésti Pfemysla Otakara II. s barokni Samsonovou kasnou
a radnici, Goticka katedrala svatého Mikulase a Cernd véz. V okoli Bud&jovic lezi
Hluboka nad Vltavou s jednim z nejnavstévovanéjsSich Ceskych zamka a ves Hosin se

znamym kostelem.

104 v YSTAVISTE CESKE BUDEJOVICE. O nds [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06]. Dostupné z:
http://www.vch.cz/o-nas

15 CESKE BUDEJOVICE. Historie mésta [online]. © 2014-2015 [cit. 2015-11-10]. Dostupné z:
http://www.inbudejovice.cz/historie/
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Dnes jsou Ceské Budgovice kulturni a spravni metropoli Jihodeského kraje.
V samotném mésté Zije necelych sto tisic obyvatel s ,, priumérnou mzdou 22 591 K¢
a nezaméstnanosti 6,67 %.<*°® Praha je s Ceskymi Budgjovicemi propojena silnici E55,
ktera pokracuje az do rakouského Lince. Ke zna¢nému urychleni automobilové dopravy
dojde v soucasnosti realizovanou dostavbou dalnice D3. Vlakové spojeni je zajistovano
po tranzitnim Zelezni¢nim koridoru z Némecka ptes Prahu do Rakouska. Cesta z Prahy
trva dvé a pul hodiny a rychliky jezdi v hodinovém intervalu. Po samotném mésté se
obyvatelé¢ dopravuji méstskou hromadnou dopravou, kterou zajistuje Dopravni podnik

mésta Ceské Bud&jovice. K dopravé jsou vyuzivany autobusy a trolejbusy.

., Ubytovacich zarizeni je dle Ceského statistického vifadu v Ceskych Budéjovicich 52,
které nabizeji 1652 pokoju a 3779 lizek. 107

106 “{SELNIK. Kraje CR — primérnd mzda [online]. © 2009 -2015 [cit. 2015-11-11]. Dostupné z:
http://ciselnik.artega.cz/kraje_pocet_obyvatel _hruba_mzda_nezamestnanost.php

107 CESKY STATISTICKY URAD. Statistiky [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-08-21]. Dostupné z:
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81



14 VYSTAVISTE LYSA NAD LABEM

Areél jednoho z nejmladsich vystavist v Ceské republice se nachazi v tirodné Polabské
nizin¢ na plosSe tfi hektarti. Jednd se o ryze soukromy subjekt, ktery je ve vlastnictvi
dvou fyzickych osob z Ceské republiky. Vystaviitd disponuje tfemi vystavnimi
pavilony s krytou vystavni plochou témé&t 10 000 m?® a zadlazd&nou venkovni vystavni
plochou. Kazdoro¢né se zde kona vice nez tficet vystav v Sestnacti terminech. Oborove
se jednd predev§im o vystavy zaméfené na péstitelstvi, chovatelstvi a ostatni zajmové
¢innosti.

Vystavisté v Lysé nad Labem se jiz od samého zacatku zaméfilo predevSim na
venkovské obyvatelstvo a venkovska témata. Takto zvolena vize se podafila naplnit
a Vv polovin¢ roku 2015 nezaznamenala tato spole¢nost propad u zadné z poradanych

vystav. 108

Obrazek 12: Plan arealu vystavisté v Lysé nad Labem

Ai B

1440 m? 2160 m? 4000 m?

VYSTAVISTE LYSA NAD LABEM

Zdroj: Vystavisté Lysa nad Labem, online, cit. 2015-11-11*%

18 EUROEXPO. Archiv starych ¢lanki [online]. © 2009-2015 [cit. 2015-11-11]. Dostupné z:
http://www.euroexpo.cz/2-100065-nezaznamenali-jsme-propad-u-zadne-z-vystav

19 VYSTAVISTE LYSA NAD LABEM. Pldn aredlu [online]. © 2010 -2015 [cit. 2015-11-11].
Dostupné z: http://www.vll.cz/p15/14/plan-arealu

82


http://www.vll.cz/p15/14/plan-arealu

Z rekapitulace podnikovych nédkladii a vynost za rok 2014 vyplyva, ze vystavisté
v Lysé nad Labem vykazalo zisk 2 559 tis. K¢, pti¢emz vynosy Cinily 39 364 tis. K¢
a naklady 36 805 tis. K¢&.1*°

14.1 Historie vystaviSté

Vznik ojedinélého soukromého subjektu, kterym je vystavist¢ v Lysé nad Labem, saha
do roku 1994. V tomto roce doSlo k otevieni arealu, ktery vznikl na pozemcich
byvalého zahradnictvi v tésné blizkosti vlakového nadrazi. 23. zati 1994 byla
prestiizena slavnostni paska na 1. ro¢niku celostatni vystavy Kan, které se zacastnilo 72
komerénich vystavovatelll, vystaveno bylo 94 koni a vystavu celkové zhlédlo 24 360
navstévnikil. K dispozici byla vystavni hala o rozloze 2 160 m? a 15 000 m? venkovnich
vystavnich ploch. Pivodni kalendat vystav obsahoval Sest vystavnich titulll — vystavu
koni, podzimniho Zemédélce, Polabské vanoéni trhy, vystavy Remesla a Stavitel a jarni
pokracovani vystavy Zemédé€lec. Zapisem spole¢nosti do obchodniho rejstiiku
a slozenim zakladniho jméni 100 000 K¢ si jednatelé Ing. Jifi Odchazel a Heda Volfova
zvolili pravni formou spolecnost s ru¢enim omezenym. Od samého vzniku vystaviste
byli v produkci zaméstnani Ctyfi zaméstnanci, o fakturaci se staraly dvé ucetni,

o technickou realizaci jeden technik a vedenim byl povéien Miroslav Zelenka.'*

Vroce 1999 doslo krozsifeni krytych vystavnich ploch. 17. zafi byla slavnostné
oteviena, opét pii vystavé Kun, nova dvoupodlazni vystavni hala, kterd navysila pocet
vnitinich vystavnich prostor na 5 100 m?. Zaroveii venkovni zadlazdéné prostranstvi
bylo upraveno na kone¢nych 15000 m% Poslednim meznikem zdejsiho aredlu je
postaveni multifunkéni vystavni haly C, kterd byla slavnostné oteviena 20. zati 2013 za
pfitomnosti ministra zeméd¢lstvi Miroslava Tomana. Aredl vystavisté se tak stal

. Cus . % 1A 112
nejmodernéjSim veletrznim komplexem v Ceské republice.

10 JUSTICE.CZ. Shirka listin [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-detail?dokument=40090864&subjektld=438705&spis=101360

U MATOUS, O. Kronika Vystavisté Lysd nad Labem. Lysa nad Labem: Vystavisté Lysa nad Labem,
2013.
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Piivodni zaméteni pouze na venkovska témata rozsifil jiz prvni feditel Miroslav Zelenka
o vystavy urcené zahradkairam, chovateliim, hasicim, myslivelim, rybaifim a vcéelaitim,
¢imz ustalil portfolio vystav na 19 regiondlnich, celostatnich i mezindrodnich vystav
aveletrhi ve dvanacti terminech. RozSifenim vystavi§té doSlo ik navySeni poctu
zamé&stnancli na Sest produkénich, dva techniky a grafika; ekonomické oddé¢leni
avedeni zlstalo ve stejném poctu. 31. prosince 2004 odesel feditel Zelenka do
starobniho dichodu a vedenim byla povéiena Helena Svobodova, ktera ve své funkci
setrvala do 31. kvétna 2006. Od 1. ¢ervna 2006 byl vedenim povéien Ondiej Matous,

Vv

ktery se zaméfil na inovaci technickych vystav a kalendarium vystavist¢ rozsifil na

givr , ‘o . 1
nyn&jsich 36 vystav v osmnécti terminech.**®

14.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

Vystavisté v Lysé nad Labem potfada vystavy s regiondlnim, celorepublikovym
a mezinarodnim dosahem. Vystava myslivosti, rybaistvi a vcelafstvi Natura Viva je
nejvétsi svého druhu v Ceské republice a vystava Kii je nejstarsi vystavou koni

a vSeho, co ke konim patfi, ve stfedni Evropé.

Tabulka 8: Vystavy a veletrhy — Vystavisté Lysa nad Labem

Mésic Vystava Nomenklatura Poradatel

sttedoCeska vystava drobného

Leden NAS CHOVATEL g
zvirectva

Vystavisté Lysa nad Labem

narodni vystava stavebnich

STAVITEL c 1o
materiald

Vystavisté Lysa nad Labem

Mezinarodni vystava

LIGNA BOHEMIA dfevoobrabécich stroji

Vystavisté Lysa nad Labem

Unor
REMESLA vystava ndfadi a potfeb pro Vystavisté Lys nad Labem
femeslniky
OKNA, DVERE, vystava vyrobcil a prodejcii s T
SCHODY dvet, oken a schodd Vystavisié Lysé nad Labem

narodni vystava zelené a

Bfezen | ZEMEDELEC —JARO :
mechanizace

Vystavisté Lysa nad Labem

13 MATOUS, O. Kronika Vystavisté Lysa nad Labem. Lysa nad Labem: Vystavi§té Lysa nad Labem,
2013.
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JEZDECKY

soutéz v jezdeckych

Vystavisté Lysa nad Labem

FESTIVAL disciplinach
ELEGANCE vystava mody, obuvi a Vystavisté Lysé nad Labem
kozeného zbozi
Dub NARCIS celostatni vystava cibulovin Vystavisté Lysa nad Labem
uben -
DOVOLENA vystava cestovnich kancelafi Vystavisté Lysa nad Labem
REGIONY CESKE spole¢na vystava mést, obci a o vx ,
REPUBLIKY mikroregiond Vystavisté Lysa nad Labem
Kvéten | NATURA VIVA mezindrodni vystava myslivosti, | yo e, ixix 1 ves nad Labem
rybafstvi a véelafstvi
SENIOR - , e 1w
HANDICAP, XZZ?:VI:? Slé‘(ii‘étk:lf;;a Vystaviité Lys nad Labem
AKTIVNI ZIVOT !
Cerven {;éflél_}l;ﬁ‘{ vystava lécebnych lazni Vystavisté Lysa nad Labem
SIKOVNE RUCE R e T e
NASICH SENIORU Soutéz seniorl Vystavisté Lysa nad Labem
RUZOVA ZAHRADA | celostatni vystava razi Vystavisté Lysa nad Labem
§ FESTIVAL VESTENI | vystava magie a esoteriky
Cervenec .
KVETY celostatni vystava kvétin Vystavisté Lysa nad Labem
DOMOV A TEPLO vystava vytapéni a nabytku Vystavisté Lysa nad Labem
SKLO, KERAMIKA, , L
PORCELAN vystava historie ¢eského skla
POLABSKY KNIZN{ , - . ST
74 VELETRH vystava pro milovniky knih Vystavisté Lysa nad Labem
JIRINKOVE o ST
SLAVNOSTI celostatni vystava jifin Vystavisté Lysa nad Labem
KUN mvezmarodm \./ystavi koni a Vystavisté Lysa nad Labem
vseho, o K nim patii
ZEMEDELEC — narodni vystava zelené a , oy ,
PODZIM mechanizace Vystavisté Lysa nad Labem
. NAS CHOV vystava hospodaiskych zvifat Vystavisté Lysa nad Labem
Rijen — -
HOLSTYNSKY narodni vystava holstynského , oy .
SAMPIONAT skotu Vystavisté Lysa nad Labem
EXOTIKA vystava exotické fauny a flory Vystavisté Lysa nad Labem
KOLA autosalon Vystavisté Lysa nad Labem
Listopad RYCHLA KOLA vystava zavodnich speciala Vystavisté Lysa nad Labem
CHOVATEL celostatni vystava drobného Vstavists Lysé nad Labem
zvirectva
MIKULASSKE T
_ VANOCNI TRHY Vystavisté Lysa nad Labem
Prosinec polabské vanocni trhy

STRIBRNE VANOCNI

TRHY

Vystavisté Lysa nad Labem
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ZLATE VANOCNI

TRHY Vystavisté Lysa nad Labem

Zdroj: Vystavisté Lysa nad Labem, online, cit. 2015-11-11"*

Vystavisté v Lysé nad Labem jiz nckolik let neposkytuje informace do Analyzy
veletrzniho pramyslu v CR, tudiZ nelze zjistit pfesny pocet prodané vystavni plochy,

pocet vystavovatell ani poCet navstévniki, jako je tomu u ostatnich vystavist.

Na vystavisti v Lysé nad Labem realizuji vystavni expozice z vlastniho modulového
systému Octanorm. Ceny za metr stavby stanku jsou kalkulovany tak nizko, Ze vétSina
vystavovatelil vyuzivd nabidky vystavis$té¢ a objednava plochu vcetné realizace stanku.
Soucasti systému jsou stavebnicové prvky v podobé plnych 1 prosklenych pultl, vitrin,
uzamykatelného zadzemi, regald, zavésnych polic, kuchyiiky, lednice a dal§iho vybaveni

expozice na klic.

Aredl vystaviste¢ je umistén v tésné blizkosti vlakového a autobusového nadrazi na
hlavni tfidé sméfujici do centra mésta. Vystavni haly na sebe navazuji a tvoti uceleny
komplex budov, které jsou pIné vytapény, klimatizovany, osvétleny, vybaveny
ptipojnymi misty na elektrickou ptipojku i vodu a odpad. Nedilnou souc¢asti vSech hal je
wi-fi ptipojeni a rozhlas po celém arealu. Venkovni plochy jsou zadlazdény zamkovou
dlazbou a rozdéleny do dvou urovni. Hala A2 je vhodna k pofadani nejen vystavnich
akei, ale i k riznym konferencim ¢i spolec¢enskym udalostem v podobé plest, tane¢nich
a divadelnich ptedstaveni. Mezi dal$i nabidku tohoto vystavisté 1ze dale zaradit grafické
prace, aranzerské prace, zapljCeni nabytku, kvétinovou vyzdobu, dopravni sluzby,
pojisténi, personalni vypomoc, plosnou reklamu, cilenou reklamu, dopisy
a propagacni materialy, rozesilani vstupenek a pozvanek partnerim vystavovatele,
specidlni reklamni akce dle pozadavkil zakaznika, fotografovani expozic a exponatd,

ostrahu stanku a tklid stanku.'*®

1 YVYSTAVISTE LYSA NAD LABEM. Kalenddi vystav [online]. © 2010-2015 [cit. 2015-11-11].
Dostupné z: http://www.vll.cz/kalendar-vystav

15 VYSTAVISTE LYSA NAD LABEM. Kalenddi vystav [online]. © 2010-2015 [cit. 2015-11-11].
Dostupné z: http://www.vll.cz/p16/3/sluzby
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14.3 Lysa nad Labem

., Prvni historicka zminka o méste je z 11. stoleti v souvislosti s knizetem Jaromirem,
kteréeho na lyskem hrade veznil, oslepil a pozdéji nechal zavrazdit jeho bratr Oldrich.
Existence Lysé nad Labem jako mésta je dolozena rokem 1291, kdy kralovna Guta,
manzelka Vaclava II., vydala listinu, jez sjednocovala osady statku v jeden hospodarsky
celek. Lyska panstvi méli beéhem historie v drZeni rizni majitelé, mezi nimiz nechybéli

premyslovska knizata, ceské kralovny a riuzné slechtické rody. «116

Dal8im historickym meznikem byl rok 1847, kdy doslo k vybudovanim nové zelezni¢ni
trat¢ a Lysa se stala vyznamnym dopravnim uzlem. Dvacata 1éta 20. stoleti byla ve
znameni demolic. Staré budovy nahradily nové, doSlo k vybudovani vypadové silnice
na méstskou c¢ast Litol a velkého Husova namésti. Tyto urbanistické zasahy souvisely
s velkym rozvojem obytné zastavby a rozsifovanim uli¢nich siti, coz pokra¢ovalo az do

za&atku I1. svétové valky.'’

Dnes$ni Lysa nad Labem je malym méstem leZicim ve Stfedo¢eském kraji, na okraji
okresu Nymburk. Zije v ném témét devét tisic obyvatel, ktefi pfevazné cestuji za praci
do nedaleké Prahy. Ve mésté je n¢kolik kulturnich cili, mimo vystavisté je od jara do
podzimu otevien zamecky park s baroknimi sochami, zrekonstruovany klaster a nové

oteviené muzeum Bedficha Hrozného.

Dopravné je mésto dostupné z rychlostni komunikace R10 ve sméru Praha-Liberec
a dalnice D11 ve sméru Praha — Hradec Kralové. Lysd nad Labem je 1 Zelezni¢nim
uzlem ze sméru Praha, Usti nad Labem, Kolin a Hradec Kralové, pficemZ do hlavniho
mésta jsou vypravovany dvé vlakové soupravy v kazdé hodiné. Diky blizkosti Prahy
mohou cestujici vyuZivat i integrovanou prazskou dopravu.

Podle Ceského statistického wifadu se v Lysé nad Labem nachézeji &tyii ubytovaci

zatizeni, které dohromady nabizeji 39 pokoji a 106 lizek, coZ neni mnoho.''®

16 MESTO LYSA NAD LABEM. Mésto [online]. © 2015 [cit. 2015-11-11]. Dostupné z:
https://www.mestolysa.cz/cz/mesto

7 SPOLEK RODAKU A PRATEL MESTA LYSA NAD LABEM. Historie Lysé n. L. [online].
© 2007-2016 [cit. 2016-01-22]. Dostupné z: http://www.spolekrodakulysa.cz/text.php?id=5

18 CESKY STATISTICKY URAD. Statistiky [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-08-21]. Dostupné z:
https://vdb2.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=statistiky#katalog=31742
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Vystavovatelé a ostatni turisté vyuzivaji moznost ubytovani i v okolnich méstech.

Kromé Celakovic a Nymburka je v okruhu do 20 kilometri i lazefiské mésto Pod&brady.
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15 DIAMANT EXPO

., Spolecnost Diamant Expo, S. r. 0., vznikla v roce 1996 jako nastupce firmy RDM
Spilka, ktera pusobila v oblasti vystavnictvi od roku 1994. Jiz vadu let se venuje
vystavnictvi. Od roku 1996 se druha divize nasi spolecnosti zabyva vystavbou

a pronajmem mobilnich a vystavnich hal, party stanii a pagod. 119

Spolec¢nost je vyhradnim pronajimatelem a organizatorem vystav v aredlech Louny
a Liberec. Lounské vystavisté je rozlehlé a nachazi se v odpocinkové zoné méesta. Areal
disponuje jen omezenym mnozstvim krytych vystavnich ploch, které organizatofi

nahrazuji mobilnimi vystavnimi stany.

Obrazek 13: Plan arealu vystavisté v Lounech

Zdroj: Diamant Expo, online, cit. 2015-11-12'%°

Liberecké vystavisté je jednim z nejstarSich aredlti v Ceské republice a zaroven patii
k nejmensim s krytou, ale i volnou vystavni plochou. V piipad¢ vétsiho zajmu
vystavovatelil o vnitini vystavni plochy je organizator rovnéz schopen postavit mobilni

vystavni halu.

19 DIAMONT EXPO. O nds [online]. © 2014 [cit. 2015-11-12]. Dostupné z:
http://vystavy.diamantexpo.cz/o-nas/

120 DIAMANT EXPO. Vystavisté [online]. © 2014 [cit. 2015-11-12]. Dostupné z:
http://vystavy.diamantexpo.cz/vystaviste/vystaviste-louny/
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Obrazek 14: Plan arealu vystavisté v Liberci

Zdroj: Diamant Expo, online, cit. 2015-11-12'%

Z rekapitulace podnikatelské Cinnosti, kterd je vefejné dostupnd, vyplyva, Ze firma
Diamant Expo, s. r. 0., vykazala ztratu 2 559 tis. K¢, pficemz vynosy ¢inily 39 364 tis.
K¢& a naklady 36 805 tis. K&.*#

15.1 Historie veletrznich areala v Lounech i Liberci

Lounské vystavis§té se nachazi v aredlu Masarykovych sadl, v odpoc€inkové zoné na
severozapadnim okraji Loun. Jeho tradice saha aZ do roku 1931, kdy byl pfi ptileZitosti
Vieobecné krajské vystavy vystaven hlavni pavilon architektem Chocholou.'?® Od té
doby zaznamenalo vystavisté n¢kolik zasadnich zmén predevSim v podobé& urbanistické.
V aredlu vyrostlo n¢kolik nahodile umisténych mensich pavilond, letni kino, tenisovy

areal a dal$i provozni budovy, které zasadnim zplisobem narusily ptivodni koncepci.

21 DIAMANT EXPO. Vystavisté [online]. © 2014 [cit. 2015-11-12]. Dostupné z:
http://vystavy.diamantexpo.cz/vystaviste/vystaviste-liberec/

122 JUSTICE.CZ. Shirka listin [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-detail?dokument=40090864&subjektld=438705&spis=101360

122 DIAMONT EXPO. O nds [online]. © 2014 [cit. 2015-11-12]. Dostupné z:
http://vystavy.diamantexpo.cz/vystaviste/vystaviste-louny/
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V porevoluéni dobé se tradice vystav v Lounech vytracela, ato az do poloviny

devadesatych let, kdy se organizace vystav ujala pravé firma Diamat Expo.

V Liberci byla vroce 1851 uspofadana prvni vystava lehkého pramyslu, ¢imz toto
mésto pocalo doslova psat historii vystav na izemi Ceské republiky. Spolené s Prahou,
Frankfurtem, Lipskem a dal$imi mésty zakladd vroce 1925 Svaz mezinarodnich
veletrhl. Nejvétsiho rozmachu veletrznich aktivit bylo dosazeno v letech 1920-1930,
kdy spolek Reichenbergmesse uspotfadal dvé desitky vyznamnych veletrznich akef.
Po druhé svétové valce se Cinnost vystavisté obnovila a zacaly se zde pravidelné potradat
Liberecké vystavni trhy LVT, které byly fenoménem nejen regionu. Po revoluci véhlas
LVT pomalu, ale jisté uhasl a Liberecky kraj, ktery je vlastnikem arealu vystaviste,

pronajal areal firmé Diamant Expo. Ta zde potada nckolik regionalnich vystav.

V soucasné dobé se v Liberci konaji vystavni akce a vystavisté se stalo vyhledavanym
mistem pro prezentaci nejen Ceskych, ale i1 zahrani¢nich firem. Pramyslovy
a ekonomicky potencidl, ale i pocet obyvatel regionu je silnym motivem k ucasti na

Sirokém spektru odbornych vystav.

15.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

Diamant Expo je organizatorem nékolika vystav se zaméfenim spiSe na diim, zahradu,

volny ¢as a pfirodu. Tato témata se prolinaji obéma aredly, které organizator spravuje.

Tabulka 9: Vystavy a veletrhy — Diamant Expo

Mésic Vystava Nomenklatura Poradatel
DUM A ZAHRADA Vystava zamefena na upravu a .
Duben zafizeni interiéru, exteriéru a Diamant Expo
LOUNY
zahrady
) DUM A ZAHRADA Vystava zamefena na upravu a :
Kvéten zafizeni interiéru, exteriéru a Diamant Expo
LIBEREC
zahrady
- RODINA A VOLNY . , - .
Cerven CAS LOUNY vystava pro rodinu a volny cas Diamant Expo

124 DIAMONT EXPO. O nds [online]. © 2014 [cit. 2015-11-12]. Dostupné z:
http://vystavy.diamantexpo.cz/vystaviste/vystaviste-liberec/
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vystava osobnich, uzitkovych a

AUTOSALON LOUNY | o adnich automobilii

Diamant Expo

Srpen DUM LOUNY vSeobecna stavebni vystava Diamant Expo
CLOVEK V PRIRODE 0 : i :
vystava drqbneho Vzv1rectva a Diamant Expo
LOUNY chovatelskych potieb
Zati POTRAVINARSKY A
NAPOJOVY SALON vystava potravin a napoja Diamant Expo
LOUNY
DUM A BYDLENI vystava zaméfend na upravu a :
) LIBEREC zafizeni interiéru a exteriéru | D 1amant EXpo
Rijen
AUTOSALON vystava osobnich, uzitkovych a .
LIBEREC nékladnich automobild Diamant Expo

Zdroj: Diamant Expo, online, cit. 2015-11-12'%

Firma Diamant Expo neposkytuje informace do Analyzy veletrzniho primyslu v CR.
Sohledem na pocet akci vroce a velikost arcalu bude tato spolecnost spolu

vvvvv

vystavnich a party stantl.

Organizatofi zajiStuji stavby stdnkd vlastnim stavebnicovym systémem Syma Rondo
a Octanorm, které jsou vhodné pro realizaci vnitinich expozic od 1 m?, Vystavisté si
vSak vyhrazuje minimalni objednanou plochu, ktera je dle podminek 4 m? Oba systémy
jsou vhodné nejen k ohraniCeni vystavniho prostoru, ale i K zaji§téni mobilniho
vybaveni, jakym jsou naptiklad prosklené pulty, zavésné police, regaly, prosklené
vitriny a jina netypicka feSeni. Organizatofi zajiSt'uji za ptiplatek zaptjceni vhodného
nabytku, zidli, stoll, lednic ¢i realizaci vlastni kuchyiiky nebo pfipojeni rozvodu vody
a elektfiny pfimo do stanku. Nadstandardni sluzby spojené s propagaci stanku si

zajist'uji vystavovatelé sami.

Ob¢ vystavisté disponuji pouze znacné omezenou krytou vystavni plochou. Z toho
divodu provozovatelé zajistuji moznost stavby mobilnich stant. Liberecké vystavisté
disponuje &tyfmi pavilony B, D, E a | s celkovou vystavni plochou 3 200 m?, které lze
vyuzivat celoro¢né. V piipadé vétSiho zajmu vystavovatelll o vnitini vystavni plochu

nabizeji organizatofi moznost ptistavby mobilnich hal F a F1 s celkovou vystavni

125 DIAMANT EXPO. Kalendar [online]. © 2014 [cit. 2015-11-12]. Dostupné z:
http://vystavy.diamantexpo.cz/kalendar/
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plochou 1 250 m?. K vystavnim uéelim slouzi ¢astetnd zadlazdéna venkovni plocha,

ktera ma rozmér 4 000 m?.1%®

Lounské vystavist¢ se nachazi v rozlehlém meéstském parku. V aredlu jsou umistény
vystavni pavilony A, B, C, D, E, F a H, pficemz zdény je pouze pavilon A. Ostatni jsou
mobilni haly riiznych velikosti. Venkovni vystavni plocha je castecné dlazdéna

a ¢asteCné travnatd. Kulturni doprovodné programy se konaji v ptilehlém letnim kiné.

15.3 Louny a Liberec

,, Prvni pisemnd zminka o Lounech pochazi z roku 1115, kdy byly majetkem klastera
v Kladrubech. Tato romanska osada se rozkladala v mistech dnesniho kostelika sv.

127 . . . . .
“**" Louny jsou povaZovany za mésto nejen s velmi bohatou

Petra pri brodu pres Ohri.
historii, ale také s bohatou soucasnosti, ktera na ni navazuje. Z let 1519-38 je ve mé&sté
dochovan chram sv. Mikulase, ktery se fadi mezi vrcholnéd dila ¢eské pozdni gotiky.

Z véze tohoto chramu pak lze vidét historické centrum meésta.

Louny, stejné jako ostatni mésta, nabizeji velmi dobré sportovni i kulturni vyziti. Mezi
tuto nabidku Ize zafadit piedev§im koupaliSté, méstsky zimni stadion, méstskou
sportovni halu, méstskou plaveckou halu a zrekonstruované Vrchlického divadlo.
Rozsahly park u feky se pak stdva velmi Castym mistem ndkupnich vystav. Mistni
vystaviste je také soucasti rekreacné oddechové zony mésta, jejiz hlavni naplni je nejen
poradani prodejnich a vystavnich akei, ale také potadani akci kulturnich, spolecenskych
a sportovnich. Areal v Lounech je jedinym vystavi§tém trvalého charakteru pro regiony

Chomutov, Louny a Most*?®

Me¢sto Louny provozuje dvé linky MHD, Zelezni¢ni spojeni je s Kralupy nad Vltavou,
Lovosicemi a Mostem. Do Loun nevede zadna dalnice, pouze rychlostni komunikace

R7. Ubytovani je mozné ptimo v Lounech. Ceny za ubytovani na jednu noc se pohybuji

126 DIAMONT EXPO. Vystavisté [online]. © 2014 [cit. 2015-11-12]. Dostupné z:
http://vystavy.diamantexpo.cz/vystaviste/vystaviste-louny

27 MESTO LOUNY. Déjiny [online]. © 2015 [cit. 2015-11-11]. Dostupné z:
http://www.mulouny.cz/cs/mesto/dejiny-mesta/dejiny

128 MESTO LOUNY. Vitejte v Lounech [online]. © 2015 [cit. 2015-11-11]. Dostupné z:
http://www.louny.eu/
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od 700 K¢ do 2 700 K¢. Ubytovani je mozné v deviti zafizenich pti kapacité 104 pokoju
s 228 luzky.

Podle prvni pisemné zminky zaCala na mist¢ dneSniho Liberce patrné na konci
13. stoleti vznikat osada, ktera leZela na tehdejsi obchodni cesté z Cech do LuZice. V té
dobé¢ byl Liberec proti sousednimu Hradku nad Nisou nebo Frydlantu bezvyznamny.
Zlaté obdobi pro mésto nastalo az v 18. stoleti S rozvojem textilniho primyslu, ktery je

pro tento region dodnes typickym primyslovym odvétvim.'®

Statutarni mésto Liberec lezi na severu Cech a je krajskym méstem Libereckého kraje.
Samotné mésto ma pies 100 tisic obyvatel a je tak patym nejvétsim méstem v Ceské
republice. Spolu s Jabloncem nad Nisou a nejbliz§imi obcemi vytvati aglomeraci, ktera
ma zhruba 170 tisic obyvatel. Dopravné je Liberec spojen s Prahou dalnici D10,

autobusovou dopravou a po zeleznici pies Mladou Boleslav.

Dle dostupnych tdaji Ceského statistického afadu je v Liberci 43 ubytovacich zafizeni
s kapacitou 4 089 lizek."® Jednd se o riznorodd zafizeni od pétihvézdickovych

horskych hotell az po ubytovny pro sezénni délniky.

29 STATUTARNI MESTO LIBEREC. Mésto a samosprdva [online]. © 2013 [cit. 201-02-02].
Dostupné z: http://www.liberec.cz/cz/mesto-samosprava/projekty-mesta/ostatni-projekty/zahrada-
libereckych-vzpominek/liberecka-historie-kostce.html

130 CESKY STATISTICKY URAD. Statistiky [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-08-21]. Dostupné z:
https://vdb2.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=statistiky#katalog=31742
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16 FLORIA KROMERIZ

Vystavisté Floria v Kromé&fizi je nejmladSim vystavistém ze vSech veletrznich arealt
v Ceské republice. Tento areal vznikl piestavbou z byvalych kasaren, coZ je patrné
pfedevsim na venkovni vystavni ploSe, kde nyné&jsi vlastnici zachovali plvodni
zastfeSeni pro parkujici vozidla, které nyni umoziuje navstévnikim prohlidku
vystavenych expondtll i za nepfiznivého pocasi. Dv€ nepfili§ rozsahlé vystavni haly
slouzi k aranzerskym tcelim a vystavovatelim, ktefi nedisponuji venkovnimi stanky.
Oproti ostatnim vystaviStim maji v Kromé&fizi unifikované tzv. pojizdné regaly, které
vyuzivaji predevSim vystavovatelé s floristickym zbozim. Navs$tévnici maji moznost
parkovani na parkovisti, které je v tésné blizkosti aredlu, a mohou tak cely areal projit
suchou nohou. Moderni zazemi, pevné stanky, restaurace, ostraha, ozvuceni a prostory

pro doprovodny program jsou pak samoziejmosti.

,Na puvodni zdstavbu navazuje novd vystavni hala, jejiz soucdsti je administrativni
cast, infocentrum, restaurace a socialni zazemi. K zajisteni sluzeb navsteévnikiim slouzi
dale dva mensi objekty, umistené u vstupu do arealu. Nezbytnou a jedinecnou soucasti
arealu jsou malebné zahrady a zdkouti pro inspiraci i prijemné posezeni

k. <13t Zahrady jsou ve velmi popularnich stylech a lakaji navstévniky i mimo

a odpocine
vyhrazené terminy vystav. Jedna se o zahradu japonskou mokrou a suchou,
sortimentovou, provensalskou, stepni a divokou. Stromy do téchto zahrad byly

dovezeny z nékolika svétadilti a jsou starsi vice nez tii lidské generace.

Z rekapitulace podnikovych nédkladli a vynosti za rok 2014 vyplyva, Ze vystavisté

vvvvv

14 637 tis. K&.1*

131 MOJE KROMERIZ. Mista [online]. © 2016 [cit. 2016-02-01]. Dostupné z:
http://www.mojekromeriz.cz/mista/11/vystaviste-floria-kromeriz

132 JUSTICE.CZ. Shirka listin [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-10-15]. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-sl-detail?dokument=41957704 &subjektld=74520&spis=200354
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Obrazek 15: Plan areélu vystavisté Floria v Krom¢étizi

Expasica D
Expasica
Parsilona 8

Wederi vistavidlo

Zdroj: Floria Krom&¥iz, online, cit. 2015-11-06"

16.1 Historie vystavisté

vvvvv

stoleti a jejich zaméteni bylo poplatné své dob¢é. Hlavnimi tématy byla hospodaiska,
zemedelska a primyslova ¢innost.

Mwrve

Samotné vystavisté v Kromé&fizi bylo postaveno hned z né€kolika diivodd. Jednim z nich
byla tradice floristickych vystav v nedalekych Veézkach. Dalsim divodem byla
privatizace byvalych kasaren. A v neposledni fadé to byla poptavka po arealu, ktery
bude mit k dispozici vlastni zahrady a stane se tak multifunkénim prostorem nejen pro

potadani vystav a veletrhi, ale také k traveni volného Casu.

Vystavba samotného arealu spole¢né s okrasnymi zahradami trvala pouze jeden rok.
., Vystavba arealu byla zahdjena v kvetnu roku 2011, za rok byla dokoncena a koncem

kvétna 2012 byla stavba zkolaudovana. Stavba si véetné vybaveni a parkovych uprav

13 FLORIA VYSTAVISTE KROMERIZ. Mapa vystavisté [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06].
Dostupné z: http://www.vystavistefloria.cz/mapa-vystaviste
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‘ Hlavnim

vyzadala investici v celkové vysi presahujici 100 milionit korun.
investorem se stala spolecnost Textil Invest, S. r. 0., diky které byla zachovana tradice
vystav Floria. Na zachovani této tradice se podilela zejména proto, ze v roce 2007
odkoupila zbytky zkrachovalého projektu v nedalekych Vézkach a prostiednictvim
vlozenych investic prenesla organizaci vystavy Floria pravé do Krométize. Pricinou
upadku vystav ve Vézkach bylo predevsim to, ze nespliiovaly pozadavky navstévniku,

a to zejména kviili nedostatecnému socialnimu a hygienickému vybaveni aredlu.

Vystavba nového vystavisté byla podpofena Zlinskym krajem, ktery na ni poskytl
dotaci z fondi Evropské unie. Textil Invest investoval nejen do samotné stavby arealu,
ale i do komplexniho vybaveni vystavisté. Provoz byl zahajen v kvétnu 2012 dvoudenni

akci Floria détem.

V souCasné dobé se vystavisté blizi své koneéné podobé. Ve vyhledu kratké
budoucnosti se z duvodu nardstu zajmu cestovnich kancelafi planuje vystavba
parkovisté pro autobusy, které zajisti komfortni ptistup hromadnych zajezdi do aredlu
vystaviste.

, Viistavi§té nabizi vnitini vystavni prostory ve dvou krytjch haldch (1 000 a 600 m?)

a vice nez 20 000 m* krytych venkovnich vystavnich ploch pod pristresky. «135

16.2 Veletrhy, vystavy a realizace expozic

V aredlu se konaji pravidelné trhy a vystavy drobného zvifectva a nejvyznamnéjSimi
akcemi roku jsou kazdoro¢né konané vystavy Floria Jaro, Floria Léto, Floria Podzim
a Floria Vanoce. V aredlu vystavisté se opakované konaji spoleCenské akce, plesy,

jarmarky a odborné konference.

13 FLORIA VYSTAVISTE KROMERIZ. Vystavba aredlu [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06].
Dostupné z: http://www.vystavistefloria.cz/vystavba-arealu

135 FLORIA VYSTAVISTE KROMERIZ. Vystavba aredlu [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06].
Dostupné z: http://www.vystavistefloria.cz/vystavba-arealu
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Tabulka 10: Vystavy a veletrhy — Floria Krométiz

Meésic Vystava Nomenklatura Poradatel
BURZA DROBNEHO
. ZVIRECTVA A , . " T
Unor OKRASNEHO vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria
PTACTVA
BURZA DROBNEHO
. ZVIRECTVA A , . . T
Brezen OKRASNEHO vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria
PTACTVA
VYSTAVA ystava pro myslivce, rybare
MYSLIVOSTI, z?:,elafe 5 dal§iynéV§té’Vn};k ’ Vystavisté Floria
RYBARSTVI A zamérfené na hobb sektory g
VCELARSTVI y
Duben BUBVZA DROBNEHO
ZVIRECTVA A vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria
OKRASNEHO ystav vireety ystay
PTACTVA
FLORIA JARO 2016 | tradicni celostatni prodejni Vystavists Floria
zahradni vystava
BURZA DROBNEHO
§ ZVIRECTVA A , . N T
Kvéten OKRASNEHO vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria
PTACTVA
BURZA DROBNEHO
y ZVIRECTVA A , . " T
Cerven OKRASNEHO vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria
PTACTVA
BURZA DROBNEHO
x ZVIRECTVA A . . " TP
Cervenec OKRASNEHO vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria
PTACTVA
BURZA DROBNEHO
ZVIRECTVA A , . " e
OKRASNEHO vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria
Srpen PTACTVA
FLORIA LETO 2016 | [radicni celostatni prodejni Vystavisté Floria
zahradni vystava
BURZA DROBNEHO
ZVIRECTVA A , . . T
N OKRASNEHO vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria
Zari PTACTVA
SVATOVACLAVSKE | hudebni festival pro celou VYstaviste Floria
SLAVNOSTI rodinu y
Rijen FLORIA PODZIM tradi¢ni celostatni prodejni Vystaviits Floria

2016

zahradni vystava
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BURZA DROBNEHO
ZVIRECTVA A
OKRASNEHO
PTACTVA

vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria

BURZA DROBNEHO
ZVIRECTVA A
OKRASNEHO
PTACTVA

Listopad vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria

FLORIA VANOCE ukazka tradi¢nich femesel

2016 spojeny s drobnym prodejem Vystavisté Floria

Prosinec BURZA DROBNEHO
ZVIRECTVA A
OKRASNEHO
PTACTVA

vystava drobného zvifectva Vystavisté Floria

Zdroj: Floria Kromé&iiz, online, cit. 2015-11-06"°

Vystavisté nabizi vystavovatelim dva typy unifikovanych stankd, které jsou umistény
na venkovni vystavni ploSe: VIP uzamykatelny stdnek s kovovym oplasténim a tradi¢ni

plachtovy stanek. K obéma typiim pronajmu je mozné piidat police a pulty.

V arealu jsou vystavény dvé vystavni haly o rozloze 1000 a 600 m? které jsou
prevazné vyuzivany pro kvétinové expozice a doprovodny program. Ke komerénimu
vyuziti slouZi spiSe venkovni vystavni plocha, kterad je ¢asteCné zastieSena. Vystavisté
disponuje vlastni restauraci a dostate¢nym socidlnim zdzemim. Dominantou areélu jsou

klidové zony popisované jako okrasné zahrady.

Navstévnici mohou vyuzit parkovisté, které je v tésné blizkosti vystavnich ploch. Ty,
kteti zavitaji do Krométize vlakem, dopravi méstskd hromadnd doprava. ,, Navstévnici,
kteri prijedou na vystavu Floria viakem, mohou pred viakovym nddrazim vyhledat
autobusové zastavky MHD ¢. 1, 2, 3, 4, 6, 7 a nasledné dojet na zastavku Zachar
hrbitov nebo v pripadé autobusu ¢. 5 na zastavku Moravska u hibitova. Poté jdou

smerem k arealu byvalych Rybalkovych kasdren, kde dnes stoji Vystavisté Floria

1% FLORIA VYSTAVISTE KROMERIZ. Vystavy [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06]. Dostupné z:
http://www.vystavistefloria.cz/vystavy
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Kromeriz. Kroméfiz je velmi dobte dostupné po délnici vedouci téméf az do mésta,

rychlostni komunikaci i silnici druhé tfidy.

16.3 Mésto Kromériz

Prvni zminka o Krom¢étizi se objevila v roce 1110. V roce 1207 pak Premysl| Otakar I.
potvrdil biskupu Robertovi drzbu vsi Krométize, kterou odkoupil jeho predchiidce od
knizete Oty Cerného. 15. stoleti bylo pro Kroméiiz obdobim urité stagnace zejména
vzhledem Kk tomu, Zze dochazelo velmi Casto ke stfidani vlady. I pfes tuto skute¢nost
viak zaGala vystavba kromé&fizského zamku.™*® Vyznamnou etapou v d&jinach toho
meésta je obdobi poloviny devatenactého stoleti, kdy v krométizském zamku zasedal
ustavodarny fiSsky sném, ktery vypracoval tzv. Krométizskou ustavu obsahujici
rovnopravnost vSech narodu, zruseni poddanstvi ¢i rovnost pied zdkonem. Tato ustava
vsak nebyla nikdy pfijata.

Krométiz je druhym nejvétsSim méstem ve Zlinském kraji a zije v ném pfes tficet tisic
obyvatel, ktef{ své rodné mésto velmi &asto oznaluji jako hanacké Athény. Reka, ktera
protékd samotnym centrem mésta, se jmenuje Morava. Arcibiskupsky zdmek je hlavni
dominantou mésta. Jeho zahrady jsou znamy rozlehlymi kvétinovymi zahony, kasnami
a rozséhlou kolonddou. Ve druhé poloviné 20. stoleti byl stfed mésta prohlaSen za
pamatkovou rezervaci. V roce 1997 pak byla Kroméfiz vyhlaSena za jedno
z nejkrasngjsich historickych mést Ceské republiky. V roce 1998 byly jiz zminény
Arcibiskupsky zamek a Podzdmecka zahrada zapsany na Seznam svétového kulturniho
dédictvi UNESCO. M¢sto je vyznamné nejen proto, Ze je spravnim stiediskem, ale také

Z pohledu kultury a vzdélanosti.*®

vvvvv

0 hotelova zafizeni, penziony, ubytovani v soukromi, ale i rekreacni objekty a domovy

137 FLORIA VYSTAVISTE KROMERIZ. Vystavisté [online]. © 2015 [cit. 2015-11-06]. Dostupné z:
http://www.vystavistefloria.cz/vystavba-arealu

1% MESTO KROMERIZ, Historie a soucasnost mésta.[online]. © 2015 [cit. 2015-11-11]. Dostupné z:
http://www.mesto-kromeriz.cz/fakta-o-meste/historie-a-soucasnost-mesta/

139 MESTO KROMERIZ, Historie a soucasnost mésta.[online]. © 2015 [cit. 2015-11-11]. Dostupné z:
http://www.mesto-kromeriz.cz/fakta-o0-meste/historie-a-soucasnost-mesta/
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mladeze. Kapacitné se jedna o 18 ubytovacich zafizeni, ktera nabizeji 1555 lizek v 571

pokojich.*?

Mésto se nachazi v tésné blizkosti dalnice D1, kterd ho propojuje s Prahou, Brnem
a Ostravou. Vlakové spojeni je mozné od Prerova a Otrokovic s prestupem v blizkém

Hulin¢ a ve sméru od Brna s piestupem v Kojeting.

140 CESKY STATISTICKY URAD. Statistiky [online]. © 2012-2014 [cit. 2015-08-21]. Dostupné z:
https://vdb2.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=statistiky#katalog=31742
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17 OSTATNI PORADATELE VYSTAV A VELETRHU
V PRONAJATYCH VELETRZNICH AREALECH

wevr

Mezi nejaktivngjsi pofadatele vystav bez vlastniho aredlu v oblasti veletrzniho primyslu
patfi firma Terinvest, spol. s r.o0., ktera vznikla jiz v roce 1991 a mimo vystav se vénuje
reklamni  ¢innosti, prongjmu  mobilnich hal a party stant, pofadani kongresi,
vydavatelstvi a produk¢ni ¢innosti. Od podzimu 2001 pofadala tato spole¢nost vystavy
ve veletrznim aredlu v Praze-Letianech. Tato spolecnd aktivita byla ukoncena
v polovin¢ roku 2010. Terinvest nyni poiada své akce na vystavisti v Praze-

‘e . 141
HoleSovicich a v Brné.

Mezi nejznaméjsi akce této spoleCnosti patii Amper, ktery je zaméfen na
elektrotechniku a je jeji jedinou akci potadanou na vystavisti v Brné. Dievostavby,
Moderni vytapéni, Windoor expo, Boat expo a dalsi jsou akcemi pravidelné poradanymi

v HoleSovicich.

DalSim z organizatort vystav je Omnis Olomouc, a. S., ktery patii mezi deset nejvétSich
v Ceské republice. Specializuji se na organizaci putovnich veletrhit v krajskych
meéstech. Hlavnim zaméfenim jsou stavebni a elektrotechnické veletrhy. Mezi
nejnavstévovangjsi patfi vystavy Stavebni vystava, Svét reklamy a Moderni Zena.
V portfoliu nabidky sluZeb je poradani kongresii a konferenci, stavba stank, prondjem

vystavniho inventafe, organizace spole¢enskych akci a dalSi marketingové aktivity.

V poslednich letech se hojné vyuziva novy piistup Vv prezentaci organizace, a to
vV podobé vlastnich konferenci, vystav a kongresi, které si jednotlivé firmy poradaji
zcela samy, popiipadé za pomoci specializované agentury. Jednd se predevsim o akce
ve vlastni vyrobni hale zaméfené na vlastni produkty. Jsou vytvareny seznamy
potencialnich a stalych klientt, ktefi jsou nasledné dle zafazeni zvani na prezentace
spole€nosti. Nicméné ndklady téchto akci nékolikandsobné ptrevysuji ucast na veletrzich
a organizace nemaji patficnou odezvu ze strany stavajicich i novych klientd. Zakaznici
preferuji spiSe odborné¢ zaméfené veletrhy, které nabizeji moZnost srovnani

s konkurenci na jednom misté ve stejny ¢as. VySe uvedeny trend se objevuje predevSim

141 TERINVEST. Terinvest realizace [online]. © 2007 [cit. 2016-02-026]. Dostupné z:
http://www.terinvest-realizace.cz/o-nas--art7
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u vystavovateli z oblasti sluzeb, elektrotechniky pro domacnosti a spotiebni
elektroniky, coz se pochopitelné odrazilo na veletrzich tohoto zaméfeni, které, da se

fici, nelze najit v zddném veletrznim kalendari.

Dale se setkdvame s prezentacnimi vystavami, které maji za ukol rozsitfit povédomi
navstévnikil o specifickém oboru ¢i problematice. Vhodnym ptikladem takové akce je

Gaudeamus vénujici se problematice pomaturitniho vzdélavani.

V piipadé nadnarodnich a velkych spole¢nosti se velmi Casto setkdvame s trendem
zajisténi tzv. ,,vystavy na kli¢*“. Tu poskytuji specializované agentury se zamétenim na
organizaci spoleCenskych akci. Vystavujici spole¢nost zadda poptavku a vybrana
agentura zajisti vSe potiebné. Zarezervuje misto u organizatora, zajisti projekt stavby,

realizaci stavby a nepfetrzity servis na vystavé véetné obsluzného personalu.
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18 ZHODNOCENI VYTYCENYCH CILU

Informaci pro empiricky vyzkum v oblasti veletrzniho primyslu je neptfeberné mnoho
a jsou velmi dobie dostupné. Teoretickym vyzkumem bylo zjisténo, Ze v Ceské
republice je tradice vystav a vystavist’ dlouholeta. Vyro¢ni sttedovéké trhy ji zapocaly,
doba narodniho hospodaistvi jim nebyvale pidla a s urcitymi ztratami se prosadily
I v dnes$ni dob&. Stanovena hypotéza, zda v dobé elektronickych médii maji tradi¢ni
vystavy a veletrhy stile jesté smysl organizovat, byla potvrzena, ze smysl jejich
organizace stale trva. Takto kvalitné¢ polozeny zakladni kamen ma velky potencial

i V dnesni internetové dobé, ovSem jeho role se vyznamné zménila.

Vystavy se rozdélily na tii segmenty — prodejni, kontraktacni a kontraktacné-prodejni.
Na kontraktacnich akcich se vystavovatelé zaméiuji spiSe na propagaci novych vyrobkt
a vystavy slouzi jako reklamni néstroj, ktery odbornym navstévnikiim nabidne moznost
srovnani podobnych technologii ¢i vyrobkl na jednom misté. Oproti tomu prodejni
vystavy maji za ucel vydélat na prodejni plochu za dobu trvani veletrhu. Oba vyse

uvedené zpiisoby se osvédcily a v blizké budoucnosti se ziejmeé menit nebudou.

SWOT analyza je vénovana silnym a slabym strankam, ptileZitostem a hrozbam, které

mohou ovlivnit budoucnost veletrzniho primyslu v Ceské republice.

Silnou strankou vystav a veletrhl je pfimy kontakt vystavovatele s navstévnikem, ktery
umoziuje docasny stfed nabidky a poptavky. Slouzi piedev§im k zavedeni novych
vyrobki na trh a propagaci konkrétni znacky. Veletrhy nabizeji moznost navstévnikiim
ziskat ptehled o novych trendech v oboru. Firmam nabizeji moznost analyzovat
konkurenceschopnost. Silnou strankou vystav a veletrhtt z pohledu organizatora je
vysoka ziskovost z prodané vystavni plochy a pfijem ze vstupného u prodejnich

a tradi¢nich vystav.

Slabou strankou ucasti na veletrhu jsou pfedev§im néklady spojené s jeho pfipravou.
Jednad se o pfimé, ale i nepfimé naklady spojené s ucasti (zaméstnanci, ubytovani,

doprava, realizace a likvidace stanku, propagacni materidly, popfipad¢ inzerce).
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. Nevyhodou veletrhii je nutnost fyzické ucasti, nutnost si veletrh , odpracovat“**

Jistou nevyhodou je i nejasny vysledek, ktery miize ovlivnit mnoho faktor(i. Spatné
zacilena reklama z pozice organizatora, nevyrazny propagacni stanek, obsazeni stanku
personalem ¢i nevhodné zvoleny veletrh. Z pohledu vlastnikli veletrznich sprav jsou

hlavni slabou strankou néklady na udrzbu a provoz areali.

Ptilezitosti u veletrznich a vystavnich akci je cela fada. Vystavovatelé musi vice
sledovat a nasledné zapojovat nové trendy v komunika¢nich dovednostech, kde bé&zny
Cloveék je prehlcen velkym mnozstvim tradi¢ni reklamy. Déale musi pfesunout svou
pozornost spiSe na interaktivitu navstévnikl a zazitkové akce misto na monotdnni
kontrakta¢ni a prodejni vystavy. Z provedenych vyzkumu je patrné, ze Organizatofi,
ktefi propojuji tradi¢ni vystavy s odbornym i kulturnim doprovodnym programem,
vykazuji vyssi ziskovost. Navstévnici, ktefi odchézeji z vystav spokojeni, se velmi ¢asto

vraceji nejen na stejné akce, ale vyuzivaji i dalsi vystavy z portfolia organizatora.

Hrozbou veletrzniho primyslu jsou do jisté miry nové trendy v propagaci, které se
ukazuji jako velmi U¢inné. Jedna se piedev§im o propagaci v novych médiich a na
socialnich sitich. Organizatofi vystav a veletrhi museji reflektovat pozadavky trhu,
naslouchat vystavovatelim i navstévnikiim a nachézet stale nové impulzy, které zajisti

atraktivnost vystav a veletrhi.

142 EUROEXPO. Dobre pripraveny regiondlni veletrh funguje jako magnet. [online]. © 2009-2016 [cit.

2016-02-19]. Dostupné z: http://www.euroexpo.cz/2-100994-dobre-pripraveny-regionalni-veletrh-
funguje-jako-m
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ZAVER

Tématem této diplomové prace je komparace veletrzniho pramyslu v Ceské republice.
Cilem prace bylo pfiblizit problematiku veletrzniho primyslu a prostfednictvim
praktické Casti zanalyzovat, verifikovat a zhodnotit jednotlivé poznatky, které piinesl
provedeny empiricky vyzkum, a navrhnout konkrétni opatieni k predchéazeni

negativnich diisledkii potadani takovych akei.

Z vyslednych Setfeni a analyz je ziejmé, ze poradani vystav a veletrhd je velmi
oblibenou aktivitou nejen soukromych subjektil, ale 1 mnoha mést a krajt. V prostorach
vystavist’ se daji poradat akce, které jsou zajimavé jak pro navstévniky, tak pro samotné
poradatele. Takové akce nemusi mit vzdy charakter veletrhu ¢i vystavy, ale mize se
jednat naptiklad o tiskové konference, firemni prezentace, riznorodé spolecenské akce,
odborné meetingy a samoziejmé¢ dal§i komercné i nekomeréné zamétené akce. Kazdé
vystavi§té se zaméfuje na jiny okruh vystav, a tak si kazdy, kdo chce takovou akci
navstivit, ma moznost vybrat to spravné vystavisté podle zadouciho zaméteni. Zajimavé
je, ze veletrhy a vystavy nejsou jen otazkou soucasnosti, ale pfevazna vétSina vystavist,

ktera jsou uvedena v této diplomové praci, ma za sebou jiz bohatou historii.

Potfadani veletrhi je povazovano také za silny a velmi cCasto aplikovany ndstroj
marketingové komunikace, a proto se doporucuje vyuZzivat tento nastroj zejména pii
vstupu firmy na trh, popfipad¢ pii zavadéni nového vyrobku do trzniho prostfedi. Diky
velké konkurenci veletrznich sprav jsou mnohdy investice do ucCasti na veletrhu
zanedbatelnou polozkou v celkovém marketingovém planu a firma nejen Ze predvede
nové produkty, ale ziska 1 nové kontakty, se kterymi muizZe nasledné¢ velmi ucinné

pracovat.

Jednim z hlavnich opatieni proti nezdafilé ucasti na veletrhu je soustiedéni se na to, aby
na vystavach a veletrzich byly prezentovany ty nejkvalitnéj$i produkty, aby kazdy
vystavujici byl ochotny vénovat se navstévnikiim, dokazal jim poradit a pomoci ve
vSech Zadanych oblastech. Vystavy a veletrhy se potadaji pfedev§im pro to, aby firmy
meély moznost setkani se Se stavajicimi ¢i novymi zakazniky, mohly budovat image
firmy, a dochazelo k jednoduché dostupnosti informaci o daném tématu, oboru,

poptipad¢é konkurenci. Na druhou stranu ma vsak i veletrh své slabiny, a to predevsim
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nejasnou efektivitu vyuziti, kterou 1ze snizit pomoci doprovodného programu. Ten
muze mit podobu prezentace, seminafe, prednasek, tiskové konference nebo miize mit
Cisté spolecensky raz v podob¢ spoleCenského vecera ¢i kulturniho programu. Tyto akce
mohou navs§tévniky zaujmout mnohem vice neZ jen samotny veletrh a prostfednictvim

nich se pak mohou o nabizené produkty zacit vice zajimat.

Na zavér lze tedy konstatovat, ze vystavy a veletrhy je velmi dilezitym marketingovym
nastrojem, pii kterém dochazi k navazani partnerstvi se stavajicim odbératelem nebo
ziskani novych zakaznik(l. K vySe uvedenym poznatkim jsem dospél nejen diky
nastudovanym resSer$im, ale i diky své osmnactileté praxi ve veletrznim pramyslu na

nékolika pracovnich pozicich.
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