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Vyuziti video kanali na vybranych video portalech

Abstrakt

Prace se zabyva fenoménem dnes$ni doby, a to je video. Toto téma je aktualni predevsim
diky tomu, Ze se s videem setkdvame denné, napt. na internetu ¢i v televizi. Jako cil prace byla
zvolena identifikace a hodnoceni vyuzivani video kanalti na vybranych video portalech.
K dosazeni cilti prace bylo v teoretické ¢asti vyuzito studia odborné literatury ¢i internetovych
¢lankl. V praktické Casti pak analyza a komparace pro porovnani sledovanosti video kanalii
a metoda vicekriteridlni analyzy pro vyhodnoceni kompatibility internetovych prohlizect.
Hodnoceni sledovanosti se zamé&fuje na nejpouzivanéjii video portaly v Ceské republice. Po
srovnani sledovanosti video kanald na vybranych video portalech bylo zjisténo, ze uzivatelsky
efektivné se daji sledovat videa také na socidlnich sitich. Testovani kompatibility internetovych
prohlizect s video portaly bylo provedeno na stolnim pocitaci a na smartphonu. Testovani se
podrobily nejpouZzivanéjsi prohlize¢e Mozilla Firefox, Google Chrome, Opera, Seznam
a Microsoft Edge, ktery byl pfi testovani na smartphonu nahrazen prohlize¢em Maxthon.

Vysledek testovani vypovida o pouzitelnosti jednotlivych prohlizecd pro bézné uzivatele.

Kli¢ova slova: Video, Video portal, Internet, UZivatel, Video kanal, Sledovanost, Internetovy

prohlize¢, Stolni poéita¢, Smartphone, Kompatibilita



Using video channels on selected video portals

Abstract

This thesis deals with today's phenomenon — a video. This topic is relevant thanks to fact,
that we come across it on a daily basis, for example on the internet or on TV. The aim of this
work is to identify and evaluate the use of video channels on selected video portals. In the
theoretical part, the study of specialized literature or internet articles were used to achieve the
aims of the thesis. In the practical part, | used analysis and comparison of video channel viewer
rating and the multi-criteria analysis method to evaluate the compatibility of different internet
browsers. View rating evaluation focuses on the most used video portals in the Czech republic.
After comparing the viewer ratings of video channels on selected video portals, it was found
out that users can effectively watch videos also on social networks. Testing internet browser
compatibility with video portals was done on a desktop computer and on a smartphone. Most
used browsers such as Mozilla Firefox, Google Chrome, Opera, Seznam and Microsoft Edge
were subject of this testing, only Microsoft Edge was replaced by Maxthon browser on
a smartphone. The result of the testing shows us the avilability of individual browsers for

commaon users.

Keywords: Video, Video portal, Internet, User, Video channel, Viewing, Internet browser,

Computer, Smartphone, Compatibility
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1 Uvod

Vybrané téma mé bakalarské prace se tyka video portalti a videi obecné. Tviirce videa ma
totiz prostfednictvim videa moznost sdélit divakovi pfesné€ to, co chce. Diky této kreativni
slozce se stavaji néktera videa oblibena a né¢ktera nikoliv.

Prace je zaméfena na miru vyuziti video portali a sledovanosti videi obecné. Urcita
kategorie uzivatelll vyuziva videa pouze pro zabavu, jini jsou s videi kazdodenné spjati at’ uz
kvuli svému zaméstnani, ¢i studiu a zabave.

V dnesni dobé€ se miizeme setkat s velkymi shromazdisti videi, které se nazyvaji video
portaly. Tyto portaly obsahuji nemalé mnozstvi riznorodych videi. Velké zastoupeni zde maji
hudebni videa neboli videoklipy. Dalsi velky podil jsou videa od tzv. youtuberd [31], ktefi na
tyto portaly vydavaji nespocet riznych videi snazicich se zabavit své pfiznivce. DalSimi
odvétvimi jsou nau¢nd videa, ktera mohou byt ndpomocna zejména pfi studiu probirané latky
nebo néjakého tématu ve Skole. Typt videi je na internetu téméef neomezené mnozstvi 0 rizné
kvalité a rizném obsahu.

Diky tomuto fenoménu se mtze stat uzivatel béhem kratké doby sledovanym. Uzivatelé
téchto portald urcuji, jaké video bude sledované a tim padem jaky autor se miiZe stat isp&Snym.
Diky jednoduchosti pfistupu k témto videim je veskery vizudlni obsah sdileny na internetu tou
nejjednodussi formou, jak mezi uzivateli néco propagovat. At uz je to cilena reklama, hudebni
videoklip ¢i pouhé video z dovolené. Hlavni myslenkou internetovych video portald je
dostupnost pro uzivatele ze vsech mist na Zemi, kde je mozné se pfipojit k internetu.

, Uz diiv jsme si uvédomili, Zze desky prodava i néco jiného, a ted’ se koneéné video stalo
nedilnou soucasti tvorby pisni. Nahrana pisnic¢ka vzbuzuje urcité piedstavy a za pomoci videa
tyto predstavy zhmotnite. A kromé toho, skupina nemiize byt na vSech mistech najednou, ale
video ano* [5].

Citat Freddieho Mercuryho dokonale vystihuje dnesni zrychlenou dobu. VSichni n€kam
spechaji a malokdo si najde ¢as na véci, které ho bavi. Zvlasté posledni véta citdtu zobrazuje
podobu dnesni doby.

Video se v prub¢hu nekolika predeslych let stalo kazdodenni soucasti vétSiny uzivateld,
at’ uz z hlediska zabavy, vzdélavani, reklamy ¢i poznavani. Z toho plyne, Ze vizudlni informace
je soucast naseho zivota. S takovou informaci se pak setkdvame pravidelné, at’ uz védome, ¢i
nevédomé kazdy den. Da se tedy fici, Zze vSudypfitomna vizuélni informace (napt. v podobé

reklamy) je pro bézného ¢loveka v takové mite, jaka je tomu dnes, nezadouci. Na druhou stranu,



existuje mnoho odvétvi vizualnich informaci, které jsou nejen zadouci, ale i nutné naptiklad
pro lepsi pochopeni néjakého umeéleckého dila.

Prace je tedy zaméfena na dosazeni vysledki vypovidajicich o ¢etnosti sledovani videi,
jejich druhu ataké otom, co uzivatelim toto sledovani piinasi. Dale je koncipovana na

vyhodnoceni funkéniho internetového prohliZzece pro bézného uzivatele.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem bakalaiské prace je identifikace a hodnoceni vyuzivani video kanali na
vybranych video portalech.
Dil¢i cile prace jsou:
e Analyza problematiky a piedstaveni vybranych video portalt
e Vyhodnoceni kompatibility video portalti S prohlize¢i na riznych zatizenich
e Porovnani sledovanosti na téchto portalech s ohledem na tématiku kanalt
e Charakteristika podminek pro vydavatele videi na téchto portalech a reklamni

politika

2.2  Metodika

Metodika feSené problematiky bakalarské prace vychazi ze studia a analyzy odbornych
informacnich zdrojii. Teoretickd ¢ast bakaldiské prace dale zahrnuje predstaveni vybranych
video portalll a predstaveni podminek pro vydavatele videi a reklamni politiky jednotlivych
video portald.

Prakticka cast prace je zalozena na zhodnoceni kompatibility téchto video portalt
s prohlizec¢i na rtiznych zatizenich. Vlastni hodnoceni bude provedeno formou vicekriterialni
analyzy. Prakticka ¢ast je dale zaméfena na analyzu a komparaci dat o sledovanosti na
vybranych video portalech sohledem na tématiku videi. Vysledky tohoto srovnani budou

prezentovany pomoci popisné statistiky.
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3 Teoreticka vychodiska (Pocitacové sité a internet)

Pfed srovnanim a vyhodnocenim vyuzivani jednotlivych video kanali na vybranych

video portalech je potieba si nejprve uvést poznatky 0 tom, co to je internet a jak funguje.

3.1 Zakladni pojmy

Pocitacova sit’ je souhrnné oznaceni technickych prostfedkti, pomoci nichz se realizuje
propojeni a vyména dat mezi pocitaci. Umozniuje uzivatelim komunikaci podle zadanych
pravidel. Nejcastéjsim diivodem pfipojeni k siti je sdileni informaci a technickych zafizeni
[22][17].

Server je hardware nebo software, ktery v ramci pocitatové sité poskytuje své prostredky
a sluzby klientim [22][17].

Klient je pocita¢ nebo software vyuzivajici sluzby poskytované serverem [22].

Administrator je povéfend osoba, kterd ma na starosti spravny chod pocitacové sité, tato
osoba ma v siti neomezena prava neboli mize piistupovat do kteréhokoliv uzlu (klient, server)
vV siti [22][17].

Protokol znamena konvenci nebo normu, ktera fidi a povoluje spojeni, komunikaci
a datové prenosy mezi dvéma pocitaovymi koncovymi body, v této nejjednodussi podobé
muze byt protokol definovan jako pravidla fidici syntaxi, sémantiku a casovou soubéZnost
(synchronizaci) komunikace [22][17].

Paket neboli datovy balicek je blok pfenasenych informaci pocitacovou siti [22][17].

3.2 Klasifikace pocitacovych siti

Pocitacové sité rozdélujeme do tfech zakladnich odvétvi. Jsou jimi LAN, MAN a WAN
[22][17].

LAN!? je lokélni poéitadova sit’ spojujici pocitace a dalsi zatizeni pokryvajici mensi oblast
(vétsinou do nekolika km), jako napiiklad dim, kancelaf nebo skupinu budov [22][17].

MAN?Z je metropolitni sit' rozlehl4 obvykle na rozloze mésta. Metropolitni sit je technicky
nékolik mensich podsiti vzajemné pospojovanych [22][17].

WANS? je pocitadova sit’ pokryvajici rozlehlé geografické tizemi (sit’ piekracujici hranice

mésta, regionu nebo statu). Nejveétsim a nejznaméjs$im prikladem sit¢ WAN je internet [22][17].

1 Local Area Network
2 Metropolitan Area Network
3 Wide Area Network
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3.3 Prenosova média

Data lze prenasSet po médéném dratu (koaxialni kabel, kroucena dvoulinka), optickém
vlakné nebo vzduchem [22].

Z uvedenych zpusobu je koaxialni kabel nejstarsi. Prvotni sit€ byly spojovany pomoci
tlustych koaxialnich kabell, které mohly byt dlouhé az 500 m. Velky rozvoj pocitacovych siti
pfiSel az s mnohem pouzitelnéj$im tenkym koaxialnim kabelem, a piedev§im dodnes velmi
pouzivanou kroucenou dvoulinkou. Médéné draty maji vS§ak mnoho nevyhod. Nedosahuji p#ilis
velkych rychlosti pfenosu dat, nejsou pouzitelné na dlouhé trasy, a pokud jsou vedeny
vzduchem, hrozi jim zasah bleskem a néasledné zniceni pfipojenych zafizeni. Na druhou stranu
jsou levné a pro domacnosti ¢i firmy dostacujici [22].

Opticka vldkna Zadnymi ze zminénych nevyhod médénych kabell pfili§ netrpi. Jsou
vhodné pro budovani vétsi sité, mezi budovami a vzdalenymi lokalitami. Jejich vybudovani je
mnohem drazsi, ale pro velké sité (poskytovatelé internetu, kabelové televize, telefonu) jsou
nejleps$i moznou volbou [22].

Bezdratovy ptenos vzduchem je vyhodny vSude, kam je obtizné nebo nemozné piivést
kabely. Domacnost, kterd ma vice pocitact jisté oceni moznost takového pfipojeni, protoze
schovévat kabely neni nic jednoduchého. Mobilni pocitace (notebooky) pak nemusi byt vzdy
u néjaké koncovky kabelt, ale 1ze je mit s sebou vSude, kde je dostupny signal sité. Bezdratovy
pfenos je ze vSech variant nejpomalej$i. Rychlost zavisi nejen na vzdalenosti od vysilace, ale
I na pocasi, pokud je signal veden venkem. Nejvice trpi, pokud v cesté¢ mezi vysilaCem
apocitacem je listnaty strom a zrovna pr$i. DalS§i nevyhodou je potencionalni nebezpeci
odposlechu dat. Vysilajici signadl miiZze kdokoliv zachytit. Pak se uplatiiuji techniky Sifrovani
[22].

3.4 Sitova topologie

Topologie je zptisob uspotfadani pocitacu do sité. Podava nam informace o tom, jak jsou
pocitae propojené a jak spolu komunikuji. Sitova topologie se rozdéluje na sbérnicovou,
hvézdicovou a kruhovou [22][21].

U sbérnicové topologie spojeni zajiStuje prenosové médium nazyvané sbérnice, ke
kterému jsou pfipojeny vSechny koncové pocitace, resp. uzly sité [22][21].

Hvézdicova topologie oznacuje propojeni pocitacii do tvaru hvézdy. Je to nejpouzivané;si
zplisob propojovani pocitaci do pocitacové sité. Zakladnim kamenem je pocitac uprostied,

kterému se fika centralni pocitac. S nim jsou spojeny vSechny ostatni pocitace okolo n¢j. Lze
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si predstavit, Ze jeden nebo vice koncovych pocitacii jsou nahrazeny centralnim pocitacem.
Cela sit’ se tak neomezené zvétsuje [22][21].

Kruhova topologie oznacuje zapojeni, kde je jeden uzel sité pfipojen k dalSim dvéma
uzltim tak, ze vytvofi kruh. Tato topologie neni pfili§ rychla, protoze pii velkém poctu uzli
bude trvat, nez prenaSena data dorazi do cilového pocitace. Pokud navic jeden z uzlii nefunguje,
neni mozné data pienést a celd sit’ pfestane byt funkcni. Toto zapojeni se dnes prakticky

nevyuziva, protoze hvézdicova topologie je mnohem spolehlivéjsi. Na druhou stranu naklady

na vybudovani této sité jsou mensi [22][21].

3.5 Historie internetu

Prvni uzly tvofici internet vznikly v roce 1969 jako ARPANET, sit’ vytvotena skupinou
ARPA (Advanced Research Projects Agency) ministerstva obrany Spojenych stath
Americkych. Pocatecni vyzkum, ktery ptispél ke vzniku ARPANETU, byl z oblasti prace na
decentralizovanych sitich (z obrannych diivodi), teorie hromadné obsluhy a piepinani paketa.
Prvniho ledna 1983 zménil ARPANET sviij zakladni sitovy protokol z NCP* na TCP/IP®, ¢imz
vznikl internet, jak ho zname dnes [22][18].

DalSim dulezitym krokem ve vyvoji bylo vybudovani univerzitni pateini sit€¢ National
Science Foundation, NSFNetu v roce 1986. Dulezité sit¢, dosud odd€lené existujici vetné
Usenetu a Bitnetu tak byly uspésné asimilované do internetu [22][18].

Internet ziskal Sirokou pozornost vefejnosti v 90. letech 20. stoleti. V srpnu 1991 Tim
Berners Lee publikoval sviij novy projekt World Wide Web, dva roky poté co zacal s tvorbou
znackovaciho jazyka HTML® a protokolu HTTP’. Poté zvefejnil prvni stranky organizace
CERN ve Svycarsku. Nékolik akademickych a vladnich instituci rovnéz pfispélo strankami, ale
vetejnost je zatim nevidéla. V roce 1993 byla vydana prvni verze webového prohlize¢e Mosaic,
na jehoz vyvoji se vyraznou mirou podilel tehdejsi student Marc Andreessen. V roce 1994, jako
dvaadvacetilety spoluzakladatel Netscape Communications Corporation, nabidl ke stazeni
zdarma prohlize¢ Netscape Navigator a tim se vefejnost zacala zajimat o dosud akademicko-
technicky internet. V roce 1996 uz bylo slovo internet bézn€ pouzivané [22][18].

Mezitim, v pribéhu dekady internet GspéSné asimiloval vétSinu dosud existujicich

pocitacovych siti. Za divod jeho rychlého rastu se povazuje chybéjici centralni sprava, coz

4 Network Control Program

5 Transmission Control Protocol/Internet Protocol
® Hypertext Markup Language

" Hypertext Transfer Protocol
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umoznilo organicky rist sité, jakoz i neproprietarni povahu internetovych protokoll, a to
podnécuje interoperabilitu riiznych dodavatelti a predchazi stavu, kdy ma nad siti kontrolu

jedna spole¢nost [22][18].

3.6 ISO/OSI

Model 1SO-OSI® je abstraktni, na vrstvich zalozeny popis ndvrhu struktury
komunikac¢nich a pocitacovych sitovych protokoli. Model funkéné rozd€luje protokoly do
sitovych vrstev. Kazda vrstva pouziva jen funkce vrstvy pod ni a poskytuje funkcionalitu vrstve
nadfazené [22][19].

V nasledujici ¢asti jsSou pospany jednotlivé vrstvy a jejich chronologické fazeni.

Aplikaéni vrstva (vrstva 7) implementuje rozhrani pro samotné aplikace a tim jim
poskytuje piistup ke komunikaénimu systému. Pat¥i sem protokoly POP3° (pro piijem emailové
posty), SMTP®¥ (pro odesilani emailové posty), FTP!! (pro vyménu dat), DNS*? a dalsi
[22][19].

Prezentacni vrstva (vrstva 6) transformuje data do tvaru, ktery pouzivaji aplikace.
Odesilana data mohou byt v jiném kodovani, neZ na jakém je ¢eka pfijimajici strana. Na této
vrstve se tedy mohou provést zmény tak, aby aplikace, pracujici na aplikacni vrstvé, nemusely
tento problém fesit. Kromé spravného kodovani dat se vrstva stara i 0 jejich Sifrovani [22][19].

Relaéni vrstva (vrstva 5) je zodpovédna za vytvoreni a ukonceni spojeni, synchronizaci
a obnoveni spojeni v piipadé vypadku. Pokud dojde pfi spojovani k n€jakému problému, ma na
starost toto oznamit [22][19].

Transportni vrstva (vrstva 4) poskytuje transparentni pfenos dat mezi koncovymi uzly
sit¢. Transportni vrstva ma na starosti spolehlivost daného spojeni, rozdéleni dat na pakety
ajejich odeslani, piijjem paketi a spravné slozeni, kontrolu ztracenych paketii a ptipadné
opakovani prenosu. Kazdy paket je oznaCen IP adresou odesilatele, IP adresou adresata
a poradovym ¢islem [22][19].

Sitova vrstva (vrstva 3) se stara o adresaci a smérovani v siti. Pracuji na ni zafizeni zvané
smérovace, které se staraji o posilani dat do jinych siti za podpory protokolu IP [22][19].

Linkova vrstva (vrstva 2) poskytuje funkcionalitu a prostiedky pro pienos dat mezi

sitovymi entitami a ptipadné opraveni chyb, které se vyskytnou ve fyzické vrstvé. Adresové

8 International Standards Organization/Open Systems Interconnection
® Post Office Protocol

10 Simple Mail Transfer Protocol

1 File Transfer Protocol

2 Domain Name System
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schéma je fyzické, coz znamend, ze adresy jsou pevné zadané v sitovych kartach pii vyrobé
(MAC adresa). Data jsou zasilana v paketech, které obsahuji identifikaci odesilatele a adresata
[22][19].

Fyzicka vrstva (vrstva 1) jsou fyzikalni a elektrické specifikace zafizeni. Patii sem
rozlozeni pinl, udaje o napéti a typech kabeli. Ve fyzické vrstvé pracuji huby a opakovace

(repeater) [22][19].

3.7 TCP/IP

Protokol TCP/IP je sada komunika¢nich protokolti, na nichZ je postaveny systém internet.
Protokol IP slouzi pro adresovani uzlu v siti a TCP kontroluje ptenos a sklada pakety. Kazdy
pocita¢ ma svoji adresu. T¢ se tika [Pv4 a pouziva 32-bitové adresy, coz omezuje adresovaci
prostor na 4 294 967 296 jedine¢nych adres. Zapisuje se jako Ctvefice dekadickych Cislic
odd¢lena teckou (195.113.194.135) [22][20].

Z dtvodi nedostatku adres IPv4 se rozsifuje nova verze IPv6. DalSim zptisobem, jak
predejit nedostatku adres je jejich dynamické ptidélovani, tedy jen docasné. Také je mozny
i pfeklad adres, coz znamena, ze vice poc€ita¢u v podsiti navenek vypada jako jeden pocita¢. Do
internetu se tedy pfipojuji jednou adresou, ale uvnitt své sité jsou odliSeny. Zatizeni, na které
jsou vSechny tyto pocitace piipojené a které je poslednim uzlem pied vstupem do internetu
zajisti, ze pozadavek zvenku se dostane ke spravnému pocita¢i uvnitf sité [22][20]. Nasledujici

obrazek (viz. Ptiloha A) zobrazuje piehled vrstev protokolu TCP/IP oproti ISO/OSI.

3.8  Srovnani

ISO/OSI neni sitovou architekturou, jelikoZ neobsahuje vSechny protokoly. Vznikla ve
svete spoju a jeji koncepce byla ovlivnéna filosofii a ,,logikou* svéta spojii. Vytvareli ji lidé
zvykli na to, ze sluzby jsou n€komu prodavany (poskytovany za tplatu). Diky tomu se kladl
vetsi dliraz na bohatSi a komplexnéjsi sluzby (viz ,,chytrd sit, hloupé uzly*, preference
spojovaného a spolehlivého zptisobu pienosu, spise podpora QoS™). Vznik nebyl piili§ vazan
na praxi. Pfistupovalo se k nému spiSe teoreticky. Nejdiive byl vymyslen standart a az potom
se feSila moznost implementace, diky cemuz ma vice vrstev [22][20].

TCP/IP je naopak sitovou architekturou, ktera vznikala zavedenim protokoll a poté
vznikla pfedstava 0 vrstvach. Vznikala ve svéte pocitact. Vytvareli ji lidé, kteti ji nepotiebovali

prodavat ¢i poskytovat za uplatu. Ztoho divodu se kladl vétsi diraz na jednoduchost

13 Quality of Service
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a efektivnost (viz ,,hloupa sit, chytré uzly“, preference nespojovaného a nespolehlivého
pfenosu, princip best effort). Pii vzniku existovala vét§i vazba na praxi. Nejprve se ovérila

moznost implementace, potom standardizace. Diky tomu ma méné vrstev [22][20].

3.9  Sluzby sité internet

WWW slouzi pro prohlizeni internetovych stranek. Pro vyuzivani této sluzby je nutné mit
nainstalovan internetovy prohlize¢ (napf. Google Chrome, Mozilla Firefox, Internet
Explorer...) [22].

E-mail neboli elektronicka posta je zpusob odesilani a dorucovani zprav pres internet.
Funguje podobné, jako listova posta. Kazdy mé svoji adresu a z ni miize zpravy odesilat nebo
je ptijimat. Pro pfistup k emailové adrese staci rozhrani WWW nebo lze pouzit poStovniho
klienta (napf. Mozilla Thunderbir, Microsoft Outlook...) [22].

SSH slouzi pro zabezpecené vzdalené ovladani pocitace. Komunikace probiha Sifrované.
Na komunikaci je tieba program jako napfiiklad Putty [22].

FTP (File Transfer Protocol) slouzi pro pienos dat mezi dvéma pocitaci. Tento pfenos
neni Sifrovany. Je nutné, aby na vzdaleném pocitaci bézel FTP server a na strané klienta FTP
klient [22].

SCP (Secure Copy) slouZzi pro ptenos dat mezi dvéma pocita¢i podobné jako FTP, ale
prenos je Sifrovany [22].

Dale existuji rizné sluzby pro komunikaci mezi osobami, jako naptiklad Skype pro IP

telefonii, Facebook pro tzv. Instant messaging [22].

3.10 URL

Zkratka URL'* oznaduje jednoznacné uréeni zdroje v Internetu. MulZe vypadat
nasledovné: protocol://username:password@address:port/path/file?parameters#part [22].

Protokol specifikuje komunikaéni protokol (http, ftp, atd.) Nasleduje vyplnénym
uzivatelskym jménem a heslem (username:password), neni-li dokument dostupny vefejné a je
tedy vyzadovéana autentizace. Namisto address patfi vyplnit IP adresa nebo doménové jméno
cilového pocitate, za path cesta k souboru na serveru anamisto file je tfeba nazev
pozadovaného souboru. Volitelné¢ 1ze pIn€ definovat i ¢ast ve statickém souboru 0znac¢enou jako
part a vyplnit parametry, pokud jsou vyzadované (napiiklad pro skript u dynamickych stranek)
[22].

14 Uniform Resource Locator
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4 Video portaly

Video portal je webova stranka, ktera umoznuje ptistup k celé fad¢ zdroju videa. Video
portaly jako Youtube, Vimeo a dalsi, jsou tzv. video hostingové sluzby umoznujici jednotlivym
koncovym uzivatelim nahravat a sdilet sva osobni videa nebo se na n¢ divat bez poplatkii.

Typ nahraného video obsahu muze byt jakykoliv. Od kratkych videoklipt po celovecerni
televizni potfady ¢i filmy. Provozovatelé ulozi nahrana videa koncovymi uzivateli na svych
serverech a poskytuji moznost uzivatelim video obsah zobrazovat.

S rostoucim vyskytem techniky a internetu v kazdodennim Zzivoté slouzi tyto video
portaly jako zdroj k riznym formam zabavy (komedie, potady, hry, hudba, zpravodajstvi atd.).
Pro uzivatele jsou moznosti nahravani videi tykajici se datové velikosti takika neomezené.
S timto trendem se velice rozsitily néjaké formy blogti. Diky tomuto trendu se zacali objevovat
prvni youtubeii®®, kteii vyuZivaji neomezené moznosti nahravani videi pro vytvareni zabavnych
videi pro vefejnost. V dnesni dobé existuje jiz mnoho youtubert, kazdy se zamé&fuje na jiny typ
videi, ¢imz se snazi odlisit a upoutat tak na sebe pozornost. V nékterych piipadech si takovy
¢loveék dokaze diky svym videim vydélavat penize. Na toto téma se vice zam&fim v kapitole
»Zpusoby zpenézeni videi a reklama®.

Video portalii existuje velké mnozstvi (napf.: Youtube, Vimeo, Netflix, Yahoo! Screen,
Dailymotion, Vine, TED, Facebook atd.). V této praci se vSak zaméfim na ty nejznamé;jsi

a nejpouzivanéjsi v Ceskeé republice.

4.1 Psychoakusticky a psychovizualni model

6 coz vede

Pro manipulaci s videem mitize byt pouZita zvukova i obrazovd komprese?
k neimérné velikosti dat vzhledem ke kapacité ulozného média (obecng). To je hlavnim
divodem, pro¢ se pii tvorbé videa vyuziva ztrdtova komprese, ktera pracuje s lékatskymi
poznatky o lidském sluchu a zraku. Vse funguje z diivodu nedokonalosti lidského vnimani,
presngji feceno kvuli nepiesné interpretaci vidéného a slySeného v mozku. Na zaklade téchto

poznatkll jsou utvafeny takové ztratové kompresni formaty, s jejichz pouzitim jsou potlacena

(neuloZena) takova data, jez lidské oko aucho bud’ neregistruji anebo je mozek nedokaze

15 Clovék, ktery na video portaly nahrava videa na kterym, vydélava penize
16 Zpiisob kddovani dat, kdy je cilem zmenseni objemu s co mozna nejmensi degradaci kvality na pohled
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interpretovat. Zbyteéné vysoka vzorkovacil’ ¢i snimkovaci'® frekvence, neznatelné odlisné

barvy obrazu a toni miizeme zaradit mezi vjemy, které lidsky mozek hife interpretuje [30].

4.2  Kontejner, video a zvuk

Pro multimédia promitana na pocitacich ¢i jinych informacnich zafizenich existuji tfi
soucasti, které tvoii video soubor. Tim je komprimované video, komprimovany zvuk
a kontejner. Aby uzivatel mohl video soubor piehrat, potiebuje soucasti — splitter® a kodeky?°.
Kodeky uklddaji data do zakodované formy, zatimco dekodéry (soucast kodeku) jsou
pouzivany pro obnoveni co nejoriginalnéjsich dat. V dnesni dobé se jiz pouzivaji formaty, které

jsou standardizované a diky tomu jsou video soubory kompatibilni se vSemi zafizenimi [30].

4.3 Youtube

Youtube je nejvétsi internetovy server pro sdileni videosoubort. Byl zalozen v roce 2005
a 0 rok pozdégji jej koupila firma Google. Tento portal umoznuje uzivatelim nahravat videa,
zhlédnout je, ohodnotit, sdilet a komentovat. V portfoliu nalezneme rizné videoklipy, televizni
potady, trailery k filmim i samotné filmy, video blogy, umélecka videa ¢i vzdélavaci a mnoho
dalSich. S portalem Youtube pfisla vina youtuberd. Jinym slovem influencefi. Jsou to tvirci
video obsahu, ktefi kolem sebe buduji internetovou komunitu svych fanouski. Diky vydélkim
z reklam ¢1 placeného obsahu v jejich videich je tato ¢innost Zivi.

Nasledujici obrazek (viz. Ptiloha B) zobrazuje tivodni stranku tohoto video portalu.

4.3.1 Kontejnery, kodeky a zvukové formaty

Vétsina dnes pouzivanych video kodekl je zaloZzena na dvou standardizovanych
formatech. Prvni z nich je definovan ve standardu ISO/IEC 14496, ¢ast 2 — Advanced Simple
Profile (MPEG-4 ASP). Z této normy vychazi kodeky, jako jsou DivX, Xvid, libavcodec, 3ivx,
Nero digital. Druhy format je definovan ve standardu ISO/IEC 14496, ¢ast 10 — Advanced
Video Coding (MPEG-4 AVC téz oznaCovan jako H.264). Z této normy vychazi kodeky, jako

17 P potizovani zvukového signalu dochazi k vytvoreni az n&kolik desitek tisic vzorki za vtefinu (lidské ucho
zaznamena frekvenci 44100 Hz. Cim vy33i frekvenci chceme pofidit, tim vy$§i vzorkovaci frekvenci musime
pouzit. Snizenim vzorkovaci frekvence se nahravka ochudi o tyto frekvence.

18 Udéava pocet snimkii videa zaznamenavanych ¢&i zobrazenych za vtefinu. Vys$i podet snimk{ znamena
plynulejsi dojem z prehravani. To ma za pricinu vétsi velikost souboru. Udava se ve snimcich za vtetinu (FPS —
frames per second).

19 Program nebo sou¢ast multimedidlnich ptehravact PC, slouzici k odd&leni zvukové a video stopy (ptipadné
titulk)

20 Je to program pracujici na zakladé¢ algoritmd, ktery dokaZe transformovat datovy tok nebo signal.
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jsou QuickTime H.264, Divx Pro Codec nebo Nero Digital. Tteti skupinou jsou proprietarni
(nestandardizované) formaty. Sem patfi WMV?2L, VPG, VP7, VP8%, Indeo?® ¢i Sorenson Spark
[30].

Mezi nejpouzivanéjsi zvukové formaty patii (ztratovd) MP3 a WAV. Soubory ve formatu
MP3 predstavuji jeden ze standardi pro kompresi videa a audia MPEG a jsou pofizeny za
pomoci jednoho ze tfi kompresnich schémat (kodekid) LAYER. Piesnéji LAYER1 LAYER2
a LAYERS. Ve standardu MPEG jsou to MPEG-1, MPEG-2 a MPEG-4. Zatimco LAYERI je
nejjednodussi kompresni schéma, které bylo ptivodné€ vyvinuto pro digitalni kompaktni kazety
adnes se jiz takika nepouziva, LAYER2 bylo vytvofeno jako kompromisni feSeni mezi
kvalitou vysledného souboru, rychlosti pfevodu a zmensovacim pomérem. Ani toto schéma jiz
dnes neni témétf vyuzivadno. Nejnovéjsi LAYERS3 je dneSnim standardem v kodovani podle
MPEG standardu a soubor s ptiponou MP3 je dnes kodovany pravé podle MPEG za pouziti
kompresniho schématu LAYER3[30].

Kromé toho, Ze soubor s ptfiponou MP3 nese data, kterd umi piislusny software
interpretovat jako zvuk, mize mit v sob& ptidruzen i tzv. tag ID3. RozliSujeme dvé verze tohoto
tagu. ID3v1l ma pevné stanovenou strukturu a délku, 128 bajtii na konci MP3 souboru. ID3v2
je obsazen na za¢atku souboru a nabizi proménlivou délku jednotlivych poli. Tato druha verze
tagli umoznuje uzivateli pohodIné editovat a jednoznacné identifikovat tyto souboru [30].

Zvukovy format WAV?* je druhy nejpouzivangjsi zvukovy format v digitalnim svéts.
Tento format slouzi k ukladani zvuku v bezztratovém stavu. Jde 0 typ souboru vytvoieného na
zakladé obecného formatu RIFFZ [30].

Zminény formdat je nejpouZivanéj$i standardizovany format uloZeni dat v pocitaci.
Pouziva se v souborech, které obsahuji digitalni zvuk ¢i obraz. Zakladnim prvkem RIIF souboru
je informaéni blok nazyvany chunk?. Kazdy RIFF soubor za¢ina &tyfznakovou identifikaci
audaji o délkach chunkl. Bloky lze do sebe vnofovat a vytvéret tak stromovou strukturu
(vétSinou se vyuzivaji pouze tii urovné). Nadfazené bloky neboli parents chunks obsahuji
kromé své identifikace a udaje 0 délce také Ctyiznakovou identifikaci bloku. Za ni nasledu;ji

jednotlivé podiizené bloky nazyvané sub chunks [30].

2L Windows Media Video

22 Uzivéan ve Flash playeru firmy Adobe a mobilnich zafizenich

23 Od firmy Intel

24 WAVeform Audio Format — tento format byl vytvoten spole¢né firmou IBM a Microsoft

25 Resource Interchange File Format

%6 74kladni blok dat. Kazdy chunk obsahuje vlastni ¢tyfznakovou identifikaci a (idaj o své délce. Ostatni udaje
uvniti jsou variabilni.
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Format MP3 obsahuje po hlavi¢ce souboru rovnou zvukova data a na konci souboru jeste
ptipadné tagy. Zatimco format WAV je strukturovan, véetné samotnych zvukovych dat [30].

V dnes$ni dob¢ maji formaty MP3 a WAV celkem neotiesitelnou pozici. Existuji, ale také
nékteré dalsi kvalitni zvukové formaty jako jsou WMA, OGG, RAM, AAC, AC3 a MP2[30].

Format WMA?’ byl ptivodné vytvoien pro piehrava¢ Windows Media Player. Ani pfi
vysokych datovych tocich nenabizel poslechové srovnatelnou kvalitu, zejména kvili silné
ofezanym vysSim frekvencim a celkové zasttenému zvuku. Zlomovou udalosti pro tento format
bylo vydani devaté verze kodeku, diky kterému nabizi WMA solidni zvuk a stal se tak
konkurenci pro vyse zminéné formaty [30].

Open-source format OGG na rozdil od ostatnich formatd, které pouzivaji pro méteni
kvality datovy tok, tento format zavedl tzv. ,.kvalitu“ s rozte¢i od 0 do 10. Hodnota 0 odpovida
datovému toku 64 kb/s a hodnota 10 potom 400 kb/s. Nejpouzivangjsi datovy tok u vétSiny
MP3 soubort 128 kb/s odpovida hodnoté 3[30].

Format RAM?® (nékdy nazyvany pouze RA) bylo zprvu vyuzivano pro hlasové aplikace
¢i internetova radia. Pozdéji se zacal pouzivat i pro samostatné zvukové soubory. Nevyhodou
tohoto formatu je kvalitativni nedostatecnost oproti konkurentim. Velkou ptednosti je uziti
v ramci poslechu zvukovych zdznaml pies internet. Do vyrovnavaci paméti pocitace se
postupné nacitd soubor RA, ktery ve svém koédu obsahuje hypertextovou adresu cilového
souboru RAM. V priibéhu streamingu?® tedy nemusi mit uZivatel soubor v pfimo v poéitadi,
a presto jej miize prubézné prehravat [30].

Dalsim formatem je AAC®. Byl vyvinut jako logicky nasledovnik MP3 na stfednich
a vyssich bitratech v rdmci standardu MPEG-4. Existuji mnohé modifikace tohoto formatu
asohledem na ty povedengjsi se tento format fadi mezi nejpokrocilejsi jak z hlediska
technologii, tak z hlediska zvukové kvality [30].

Format AC3 od firmy Dolby Digital je standardizovany format vyuZzivany zejména staty
Severni Ameriky. PouZziva se pro ztratovou kompresi prostorového zvuku [30].

Poslednim znaméj$im formatem je MP2. Je zalozen na standardu MPEG-1 LAYER?2
a MPEG2 LAYER?2. Jedna se 0 kvalitativniho pfedchiidce aktudln€ nejpouzivanéjsiho formatu
MP3[30].

27 Windows Media Audio — od firmy Microsoft

28 Real Audio

29 Kontinualniho pienosu audiovizualniho materialu
30 Advanced Audio Coding
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4.3.2 Podporované rozliSeni a kvalita videi

Kazdy uzivatel je pti sledovani videi prostfednictvim serveru Youtube omezovan svym
zafizenim a jeho velikosti. Pokud si ovS§em zvoli pfehravani videa v samostatném okné, dostava
moznost aktivné ovlivnit velikost okna, atedy i videa prostfednictvim nastaveni. Youtube
Vv zavislosti na pivodnim rozliSeni nahraného video souboru pii piehravani videa dava
k dispozici rtizna rozliSeni [30]. Podporovana rozliSeni jsou uvedena v piiloze (viz. tabulka
Ptiloha 1 a tabulka Ptiloha 2).

Vsechny rozliSeni uddvana v t&chto tabulkich jsou vykreslovana vyhradné progresivng®,
Udaj v prehravaéi informuje vzdy 0 kratsim rozméru videa. RozliSeni videa je udavano dvéma
¢isly, z nichZ prvni je pocet pixell (zobrazovacich bodi) na §itku obrazovky a druhé je pocet
pixeld na vysku [30].

Dalsi dvé tabulky uvadi pouzité kontejnery a kodeky zvuku a videa ze strany Youtube
Vv zavislosti na ptrehravané kvalit¢ videa [30]. Pouzité kontejnery a kodeky jsou uvedeny

v piiloze viz. tabulka Piiloha 3 a tabulka Ptiloha 4).

4.3.3 Podminky pro vydavatele videi a reklamni politika

Na video portal Youtube mize nahravat video jakykoliv uZivatel, ktery se ptihlasi pomoci
emailového uctu Google. Existuje fada omezeni pro nahravani videi na Youtube. Tyto omezeni
jsou predev§im spojeny s vhodnym obsahem videi. Pokud jsou dodrzena tato pravidla,
prakticky kdokoliv ma moznost umistit na stranky Youtube své video [12].

Reklamni politika Youtube je takova, ze pted urcita videa, nebo piimo v prib&hu videa
umistuje reklamy, které lze po ur€itém ub&hnutém case pteskocCit. O umisténi reklamy
rozhoduje bud’to sam Y outube, na zdklad€ poruseni pravidel pro autora videa (napf. pii poruseni
autorskych prav), nebo samotny autor videa, ktery diky svému povoleni miize umistovat
reklamy ke svym videim. Tento po€in ma za nésledek urcity vydélek autora videa, ptimo od
firmy Google. Velikost vydélku je zavisla na poctu sledujicich uzivatelli konkrétniho videa,
pocet zhlédnuti danych reklam a hlavné pocet zhlédnuti téchto reklam a pfipadné prokliknuti

ptes reklamni odkaz na stranky dané reklamy [12].

4.4 Vimeo

Vimeo bylo zaloZzeno vroce 2004 filmovymi nadSenci. Nyni tento portal vlastni

spolecnost IAC/InterActiveCorp. U nas je to jeden z nejpouzivanéjsi server urceny pro sdileni

31 Progresivni video neobsahuje plilsnimky
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audiovizudlni tvorby. Nicméné na rozdil od Youtube se zde nachdzeji zejména dila autorska ¢i
umeélecka. Tento server je primarné urcen pro filmové nadSence a experimentatory. Zakladni
registrace s nékterymi omezenimi je zdarma. Nicméné pokud to nékdo se sdilenim
audiovizualnich d¢l mysli vazné, priplati si za registraci plus. Uz timto krokem dalo Vimeo
najevo, Ze se zamétuje na umeleckou komunitu, na rozdil od Youtube, ktery smétuje spise
k zajmim masové spolec¢nosti. Nasledujici obrazek (viz. Ptiloha C) zobrazuje uvodni stranku

tohoto video portalu.

4.4.1 Priplatkové plany

Vimeo nabizi celkem 4 ptiplatkové plany, které urcitym zptisobem modifikuji omezeni
pii nahravani audiovizualnich dél.

Nejlevnéjsi varianta stoji 7 dolari mési¢éné a umoziuje nahravat videa s omezenim
kapacity za tyden ve vysi 5 GB*. Roc¢né je tato hranice stanovena na 250 GB. Déle umoziuje
specialni funkce tykajici se soukromého sdileni videi, ddle umoziuje nahlizet do statistik
uzivatele, nebo také personalizace piehravace.

Dalsi varianta stoji 20 dolari mési¢né a omezuje uzivatele v tydennim nahravani ve
velikosti kapacity na 20 GB a roéné pak na 1 TB®. Navic umoziuje vedeni profesionalni
statistiky o kanalu, profesionalni pfizptsobeni prohlizece, nebo moznost tymové spoluprace na
jednom kanéle.

Piedposledni varianta stoji 50 dolari meésicné a oproti pfedchozim nabizi obchodni
statistiky, VIP podporu, tymovou spolupraci o vice ¢lenech, video marketingové nastroje atd.
Limity tykajici se kapacity nahravanych videi se jiZ nevztahuji na tydny, nybrZ pouze na rok,
ato ve vysi 5STB.

NejdraZzsi varianta stoji 75 dolarti mési¢né. Tato varianta umoznuje live pfenos videt, live

podporu, prodavani videi ¢1 moznost upravy videi online.

4.4.2 Kontejnery, kodeky a zvukové formaty

Stejné jako Youtube, Vimeo pouzivé standardizované kodeky pro sva nahrdvana videa.
Pro dosazeni co mozna nejlepSiho vysledku pfi nahrani videa na tento portal, je optimalni video
kodek H.264, ktery podporuje velikost rozliseni 4K. Pro profesionalni zabéry se vyuziva Apple
ProRes 422, ktery co se tyce kvality videa, dosahuje lepSich vysledki, nez je tomu u H.264.

Nicméné nevyhodou je vétsi velikost zakddovaného souboru, coZ mize byt problém. Pro tento

%2 Gigabajt = jednotka
33 Terabajt = jednotka
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kodek je jiz nutné vlastnit na Vimeo portalu ptiplatkovy profil, ktery umozni nahravani vétsiho
mnozstvi dat. Jako nastupce H.264 existuje H.265, ktery nabizi jest¢ mensi velikost souboru po
zakodovani a vysokou kvalitu obrazu. Na rozdil od svého piedchidce podporuje velikost
rozliSeni az do 8K [11].
V tabulce (viz. Ptiloha 5) nalezneme podporované rozliSeni tohoto video portalu.
Zvukovy kodek vyuziva stejny jako tomu je U Youtube. AAC je dnes jiz standard pro

vSechny audiovizualni dila. Vimeo zde doporucuje pienosovou rychlost 320 kb/s [11].

4.4.3 Podminky pro vydavatele videi a reklamni politika

Pro vydavatele videi na Vimeo plati téméf totozna pravidla jako u video portalu Youtube.
Jediny vétsi rozdil je viditelny u omezeni velikosti nahravanych videt, které je mozno regulovat
ptedplacenim jednoho z né€kolika tarif [26].

Reklamni politika je v tomto piipadé odlisSnd od Youtube. Vimeo ptfed ani do videi
neumist'uje zadné reklamy. Pro autory videi existuje tedy jediny zptsob, jak na svych videich
vydélavat. Tato moznost spociva v prodeji samotného videa prostfednictvim sluzby piimo na

Vimeo. Vimeo si z prodeje vezme 15 % ze zisku a zbylych 85 % jiz patii autorovi videa [26].

4.5 Facebook

Facebook je rozsahly spolecensky webovy systém slouZzici hlavné k tvorbé socialnich siti,
komunikaci mezi uzivateli, sdileni multimedialnich dat, udrzovani vztahti a zabavé. Je to
nejvetsi socialni sit’ na svété. Tuto sit’ zalozil Mark Zuckerberg a Edduard Severin v roce 2004.
Nejprve byla tato sit’ dostupna pouze pro studenty Harvardovy univerzity. Od roku 2006 se
zptistupnila sit’ celé verejnosti.

Tato sit’ sice nebyla primarné¢ urcend pro sdileni video obsahu, nicméné diky obrovskému
mnozstvi uzivateltl @ moznosti nahravat videa témeér bez omezeni, se Facebook stal také velice
vyuzivanym video portalem.

Charakter nahranych videi na tento web je ale odliSny od pfedchozich video portalt.
Velké zastoupeni zde maji videa tykajici se reklamniho marketingu, nebot’ si na Facebooku
muze kazdy zalozit profil své firmy a propagovat ji pomoci videi, fotografii, ptispévka, udalosti
atd. Velky podil zde maji také videa zdbavnd, méné pak zpravodajskd. Diky svému charakteru
se zde objevuji umélecka dila jen ziidka. Nasledujici obrazek (viz. Ptiloha D) zobrazuje ivodni

stranku této webové stranky.
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4.5.1 Kvalita obrazu

Také Facebook jde s dobou a podporuje standardizované formaty. V tabulce (viz. Piiloha
6) nalezneme cely vycet podporovanych formata.

Facebook se také drzi standardl a doporucuje pro sva videa kontejner MP4 ¢i MOV.
Video kodek by pak mél odpovidat H.264 a zvukovy kodek AAC. Co se tyce rozliSeni
Facebook doporucuje velikost 1280 pixela na Sitku a na vysku pocet pixela délitelny 12. Dnes
jiz v8ak podporuje maximalni rozliSeni o velikosti 4K [15][24].

Facebook je v tomto ohledu jedine¢ny tim, Ze vétSina uzivatelti prohlizi Facebook na
svych mobilnich zafizenich (chytrych telefonech ¢i tabletech). Diky tomu vznikd moZznost
natacet a vkladat videa, ktera mohou byt atypicka jak z hlediska rozliseni, tak poméru stran.
Vétsinu Casu uzivatel, ktery prochazi Facebook na svém chytrém telefonu, drzi zafizeni na
vysku. Muze sice pro zhlédnuti videa telefon otoCit na stranu, ale to je nepohodlné. Vice

uzivatele zaujme video, které nezapada do stereotypu [15][24].

4.5.2 Podminky pro vydavatele videi a reklamni politika

Pro vydavatele videi zde plati témét totozna pravidla jako u ptfedchoziho Vimeo
a Youtube. Facebook nahrand videa velice komprimuje a upravuje do své pouzitelné podoby,
¢emuz se da predejit spravnym editovanim vydavaného videa z hlediska kvality obrazu,
pouzitého kontejneru atd. Video miiZe na Facebook nahrat kdokoliv kdo je zde zaregistrovany.

Reklama se zde nevyskytuje pii prehravani videi, nybrZz pfimo na zdi v piehledu
nejnovejsich prispévki v podobé textové ¢i audiovizualni. Reklama je zde cilend na konkrétni
uzivatele podle ziskanych informaci, které uZivatel zvetejni. Facebook si uklada veskeré zpravy
a konverzace i ty smazané, zaznamy 0 ¢ase a dobé kdy byl uzivatel online, ze kterého piistroje

a na jakém misté se ptipojil atd. [6].

4.6 Stream

Ackoli Stream neni celosvétové znamym video portalem, mezi Cechy je velice oblibeny
a videa na tomto portalu maji velké poctu zhlédnuti s ohledem na pocet lidi Zijici v nasi zemi.
Je to Ceska internetova televize, kterou vlastni nejvétsi portdl v CR Seznam. Nasledujici

obrazek (viz. Pfiloha E) zobrazuje tivodni stranku tohoto video portalu.

4.6.1 Podminky pro vydavatele videi a reklamni politika

Obsah zde tvorili od zacatku uZzivatelé¢ (youtubeii) a postupem casu se cely koncept

zménil na profesionalni tvorbu. Jiz neni mozné, aby na Stream vkladal videa kdokoliv, ale
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pouze uzivatele, ktefi s timto serverem spolupracuji. Timto krokem se Stream odliSuje od
vétSiny volnych video portald, kde mize své video nahrat kdokoliv. Stream tak zajistuje
kvalitni tvorbu svych videi za ucelem co nejvétsi sledovanosti na nasem tuzemi.

Reklama zde funguje podobnym zpusobem jako na Youtube ato tak, ze se reklamy
zobrazi pted videem (povétSinou hned nekolik reklam po sob¢) a nasledné se prehrava video.

V tomto piipad¢ jde cely vydélek z reklam spole¢nosti Seznam.
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5 Vlastni prace

Ve vlastni praci se zamétuji na porovnani sledovanosti video kanalli na vybranych video

portalech. Poté zmétim kompatibilitu vybranych internetovych prohlizect s video portaly.

5.1 Vybrané druhy video kanali

Video kandly vybirdm pro porovnani podle oblibenosti a celkové sledovanosti

jednotlivych videi.

5.1.1 Video kanaly na Youtube

Na video portale Youtube existuje obrovské mnozstvi nahranych videi, coz je zptisobeno
moznosti vSech lidi, nahrat svoje video. Vybral jsem tedy n€kolik odvétvi video kanalu, které
stoji za zminku.

Mezi viibec nejsledovanéj$i videa na internetu patii videoklipy. Dal§im velkym odvétvim
jsou videa od youtuberd. Tuto skupinu rozdélim na dv¢. Prvni ¢ast se bude vénovat celosvétove
nejsledovangjsim youtuberiim a druha ¢ast nejsledovangj§im youtuberiim v Cesku a Slovensku.
Dalsim velice sledovanym a zajimavym odvétvim jsou viralni videa. Jako posledni druh video

kanalu jsem vybral reklamu.

5.1.2  Video kanaly na Vimeo

Video portadl Vimeo ma také obrovskou skupinu uzivatelii napfic¢ celym svétem. Pro
porovnani jsem vybral video kanaly hudebni, video kanal obsahujici videa s animacemi, video

kanal s videi tzv. timelapse3*.

5.1.3 Video kanaly na Facebook
Pro facebookova videa jsem vybral video kanaly tykajici se tématiky zvifat, sportu a jidla.
5.1.4 YVideo kanaly na Stream

Video portél stream je jiz v dneSni dob€ vniman jako internetova televize nabizejici pouze
kvalitni obsah. To je zptisobeno kontrolou vlastnika Seznam.cz.
Na streamu existuje pres 200 video kanall. Ja jsem vybral 3 nejzajimavéjsi a nejvice

sledovand odvétvi. Jsou jimi humorna videa, videa nesouci informaéni hodnotu, nékdy

3 Timelapse — Casosbér fotografii b&hem dlouhého obdobi (n&kolik hodin, nebo dni)
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i s ohledem do historie a videa zabyvajici se jidlem, povétsinou kvalitou jidla nebo zpisobu

pfipravy potravin.

5.2 Sledovanost

Sledovanost je ve vSech ptipadech hodnocena predev§im poctem zhlédnuti kazdého
videa. Dalsim dilezitym ukazatelem miize byt pocet odbératelt jednotlivych video kanald,

jelikoz odbératelé pravidelné sleduji vSechny videa vydany na tomto video kanalu.

5.2.1 Youtube

Pro vybér nejsledovanéjsich videi jsem Cerpal z riznych internetovych zdroji, které jsem
nasledné kontroloval, z divodu neustdlého vyvoje méfitka sledovanosti. Dosazené udaje
v tabulce pochazeji z data 10. 2. 2018. Udaje se v budoucnu, vlivem sledovanosti mohou ligit.
videoklipti spolecné s datem zvetejnéni videa a poctem palcti nahoru a dola vyjadtujici, zda se
video divékovi libi nebo ne.

Udaje v této tabulce podtrhuji fakt, Ze spoleénost ¢im dal tim vice vyuziva internetové
technologie ke kazdodennimu Zivotu. U hudebnich videi to plati dvojnasob, jelikoZ je to
bezplatny zdroj hudby.

V dalsi tabulce (viz. Pfiloha 8) je zobrazena sledovanost nesledovanéjsich youtubert na
svéte. Hlavnim ¢islem ve statistice je pro toto odvétvi pocet odbérateld, kteti pravidelné sleduji
ten dany video kandl. Pocet zhlédnuti jednotlivych videi se pohybuje v mensich ¢islech, nez
tomu je u videoklipi, jelikoz youtubeti vydavaji velké mnozstvi videi.

V tabulce (viz. Ptiloha 9) je zobrazena sledovanost nejsledovanéjsich ¢eskych youtubert.

vvvvvv

Mira sledovanosti nejvice uspésnych reklam na svété je zobrazena v tabulce (viz. Priloha 11).

5.2.2 Vimeo

Pro vybér nejsledovangjsich video kanald jsem cCerpal z vefejné dostupnych informaci
pfimo na video portale Vimeo. Dosazené idaje v tabulkach pochazeji z data 18. 2. 2018.

V nasledujici tabulce (viz. Pfiloha 12) je zobrazena sledovanost hudebnich video kanald,
pfiemz na tomto video portale jednotlivé video kanaly neobsahuji takové mnozstvi videi jako
napt. na Youtube. Proto je zde uveden pocet zhlédnuti pouze U nejsledovanéjsiho videa a pocet

odbératelt video kanélu.
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videi. Sledovanost videi timelapse (Casosbérné snimky) je uvedena v tabulce (viz. Ptiloha 14).

5.2.3 Facebook

Facebook je oproti ostatnim video portdlim jedinecny vtom, Ze velké mnozstvi
ptehravanych videi jsou videa odkazovana z ostatnich video portald, a tudiz je nelze pocitat
jako videa vydavana na platformé facebook.

Pro piedstavu, v jakém pomeéru jsou videa piehravana pfimo na Facebooku oproti videim
sdilenych z ostatnich video portalti, zde uvedu tabulku (viz. Ptiloha 15) deseti nejsledovanéjsi
video kanalii na Facebooku s hodnotami sledovanosti jejich videi, dale zhlédnuti videi
sdilenych z video portalu Youtube a zhlédnuti dosazené sdilenim z ostatnich webovych stranek
(napf. Instagram, Vimeo atd.).

Dosazené udaje v tabulkach zobrazujicich sledovanost videi na socialni siti Facebook,
pochazeji z data 25. 2. 2018.
amazlicky je uvedena v tabulce (viz. Ptiloha 16). Stejné jako v piedchozi tabulce je zde
zobrazen udaj O sledovanosti Facebook videi, sledovanosti videi sdilenych z Youtube
a sledovanosti videi sdilenych z ostatnich webovych stranek. Dalsi tabulka (viz. Pfiloha 17)
zobrazuje ptehled sledovanosti videi se sportovni tématikou. Posledni tabulka (viz. Ptiloha 18)

uchovava informace o sledovanosti videi s tématikou jidla a piti.

5.2.4 Stream

Pro vybér nejsledovanéjSich video kanalii jsem Cerpal z vefejné dostupnych informaci
pfimo na video portéale stream.cz. Existuji starsi video kanaly, které jiz nepfidavaji novy obsah
ajsou jiz v archivu video portalu. Takové video kandly jsem zde neuvadél. Dosazené udaje
v tabulkach pochézeji z data 14. 2. 2018.

Prvni tabulka (viz. Pfiloha 19) uvadi piehled deseti nejsledovangjsich video kanala
s informaéni hodnotou. V druhé tabulce (viz. Ptiloha 20) jsou uvedeny kanaly zamétujici se na

zabavu. Ve treti tabulce (viz. Pfiloha 21) jsou uvedeny kanaly zaméfujici se na jidlo a potraviny.
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5.3 Testovani kompatibility video portali s prohliZe¢i na riznych
zarizenich

Testovani bylo provadéno na notebooku s opera¢nim systémem Windows 10. Zvoleny
notebook pro méfeni neni star$i nez péti let. Co se ty¢e komponentt, patii do stiedni tiidy.
Konkrétné méa dvoujadrovy procesor Intel 15-3230M s frekvenci 2.60 GHz. RAM pamét’ ma
velikost 8 GB. Graficka karta NVIDIA Geforce GTX 660M.

Pro testovani na mobilnich zafizenich jsem zvolil smartphone s opera¢nim systémem
Google Android. Z hlediska HW?® tento tablet obsahuje &tyfjadrovy procesor Qualcomm
Snapdragon 801. RAM pamét’ ma velikost 3 GB. Graficky Cip je v tomto ptipadé Adreno 330.

vvvvv

5.4 Kompatibilita na desktopech

Pro toto testovani jsem zvolil jako dulezita kritéria:
1.  Pristupnost webovych stranek pro handicapované uzivatele
2. Responzivni design
3. Rychlost nacitani obsahu webovych stranek
Jako testované prohlizece jsem zvolil:
J Mozilla Firefox
o Google Chrome
. Opera
. Microsoft Edge
o Seznam
Vsechna dosazena data jsem zanesl do nasledujicich tabulek. Kazda tabulka zobrazuje
vysledky vzdy pro jeden internetovy prohlize¢. Testovani je reprezentovano bodovaci metodou
z vicekriterialni analyzy variant. Stupnice pro méfeni byla vybrana od 1 do 10, kdy 1 bod je
minimum a 10 bodu je maximum. U kazdého kritéria je seéten celkovy pocet bodu za vS§echny
testované video portaly. Kompatibilita je zde interpretovdna pomoci souctu téchto bodu.
Maximalni mozny pocet bodi je 140. Pro vyjadfeni nevhodného prohlizece z hlediska
pouzitelnosti jsem si stanovil hranici 60 bodu.
Prvni testovani probihalo v prohlize¢i Mozilla Firefox. Vysledky jsou zaneseny v tabulce

(viz. Priloha 22).

% Hardware — veskeré technické vybaveni pocitade
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Po prepnuti na stranku Youtube se kurzor ihned nachazi ve vyhledavaci. Navigace po
strance funguje spravng, jednotlivé prvky stranky se pfepinaji stejnym smérem, jako kdyz ¢teme
text. Obsahov¢ je stranka piehlednd a vystizna.

Vimeo se od youtube lisi svym zpoplatnénim. Po piechodu na hlavni stranku se musi
nejprve zmacknout tabuldtor, aby se kurzor dostal na vyhledavaci fadek. Ostatni navigace po
strance funguje dobie. Co se tyce obsahu, je Vimeo mén¢ piehledny video portal nez Youtube.
Nicméné z hlediska funkénosti stale dobfe navrzen.

Na webové strance facebook je patrné, ze to neni video portdl. Web je rozvrzen na
jednotlivé karty, kde jsou obsazeny rizné ovladaci prvky. Navigace funguje jinym zpisobem,
nez je tomu bézné. Jednotlivé prvky se sice piepinaji ve sméru Cteni, ale nejprve se musi projit
jednou kartou, nez se dostanete do druhé. Co se tyce pichlednosti, znovu to neni idealni,
nicméng¢ to je zptisobeno tim, Ze tento web je prfedevsim socidlni sit’.

Cesky video portal Stream je velice jednoduchy a piehledny. Navigace probiha naprosto
intuitivné. Spatné fesena je pouze navigace na vyhledavani, kde je potfeba zméacknout navigaéni
tlacitko celkem pétkrat.

Pfi testovani responzivity se pouze stranka Facebook nezobrazovala spravné. Stranka
byla pfi zmenSeni velikost piekryvana konverzaci anckteré karty se zobrazily az pfti
dostateCném zvétSeni. Naopak na strance youtube se vyhledavaci policko pfi dostateCném
zmenS$eni zménilo na znak lupy.

Dalsi testovani probihalo v prohlize¢i Google Chrome. Vysledky jsou zaneseny v tabulce
(viz. Priloha 23).

Webovy prohlize¢ Google Chrome funguje stejné jako Mozilla. Navigace po webovych
strankach funguje dobfe, nicméné se jednotlivé stranky potykaji se stejnymi problémy, jako
jsou piehlednost a intuitivnost.

Responzivita stranek byla vtomto prohliZze¢i také v pofdadku. Na webové strance
Facebook se zobrazi mobilni web, kde sice neni na hlavni strance vidét cely obsah, ale je
schovan do hlavni navigac¢ni liSty. Ostatni stranky se zobrazuji spravné pii riznych velikostech.

Dalsi testovani probihalo v prohlize¢i Opera. Vysledky jsou zaneseny v tabulce (viz.
Ptiloha 24).

Webovy prohlize¢ Opera funguje stejné jako predesla dvojice. Navigace funguje bez
problémi a znovu se zde objevuje problém s pichlednosti a intuitivnosti.

Pti testovani responzivity se webova stranka youtube zobrazuje mobilni web této stranky,
naproti tomu facebook zobrazuje cely obsah a zmenSuje se celd stranka s celym obsahem.

Ostatni stranky se zobrazuji spravné pfi jakychkoliv velikostech.
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Dalsi testovani probihalo v prohlize¢i Microsoft Edge. Vysledky jsou zaneseny v tabulce
(viz. Ptiloha 25).

Webovy prohlize¢ Microsoft Edge funguje téméi totozné jako ostatni prohlizece. Jednim
Z problémua je navigace po obnoveni webové stranky. Kurzor nejprve zalind skékat po
jednotlivych prvcich samotného prohlizece a az poté preskoc¢i na webovou stranku.

Pti testovani responzivity méa problém pouze se zobrazenim webové stranky facebook.
Znovu je pii zmenSeni obrazu piekryty cely obsah konverzaci anékteré karty se viibec
nezobrazi. Ostatni stranky se zobrazuji spravné pti jakychkoliv velikostech.

Dalsi testovani probihalo v prohlize¢i Seznam. Vysledky jsou zaneseny v tabulce (viz.
Ptiloha 26).

V tomto prohlize¢i funguje navigace tak jak ma. Na strdnce Youtube vnima postranni
na této strance funguje dobfe. Na strance Facebook, na rozdil od ostatnich prohlizect, jsem se
kurzorem dostal postupnou navigaci az na svou zed, coz se mi u piedchozich prohlizeci
nepodafilo.

Pfi testovani responzivity, je webova stranka facebook znovu Spatné zobrazovana, zvIasté
pii zmenSeni. Okénko konverzace piekryje celou plochu a jednotlivé bloky nejsou viditelné.

Ostatni stranky se zobrazuji spravné pii jakychkoliv velikostech.

5.4.1 Vysledek testovani na pocitaci

Pfi testovani ptistupnosti webovych stranek pro handicapované uzivatele jsem ovéfil, ze
takto vyuzivané webové stranky jsou z hlediska stavby webu navrzeny spravné a témet vzdy
byla navigace po strankach bezproblémova.

Pii testovani responzivity nebyl témét nikde problém s pouZzivanim stranek. Nékteré
prohliZece mély mensi problémy se zobrazovanim nékterych prvka, ale funkénosti stranek to
téméf nijak neubralo.

Pti testovani rychlosti nacitani jednotlivych stranek jiz byly vidét vétsi rozdily. Jednim
z pticin velkych rozdilti bylo zobrazovani mobilnich, nebo pln¢ originalnich stranek, které jsou
kazdé webové strance nékolikrat a vysledny casovy udaj jsem zpriiméroval a nasledné pievedl
na bodovy systém.

Vsechny prohlizece se ve vysledku pohybovaly okolo 90 dosazenych bodu, atak je
z hlediska kompatibility shledavam jako pln¢ dostacujici. Bodové rozdily mezi jednotlivymi
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prohlizeci jsou nepatrné a mohl je zptsobit mij bodovaci systém. Jsou ale dikazem, ze tyto

internetové prohlizece jsou momentalné€ na té nejvyssi urovni.

5.5 Kompatibilita na smartphonech

Pro toto testovani jsem zvolil jako dulezitd kritéria:

1.  Rychlost nacitani obsahu webovych stranek

2.  Zobrazeni a funkcionalita mobilniho webu

3. Zobrazeni a funkcionalita desktopové verze webu
Jako testované prohlizece jsem zvolil:

. Mozilla Firefox

. Google Chrome

. Opera

. Maxthon

o Seznam

Zde se nabizelo mnoho rychlych a kvalitnich prohlize¢i, nicméné jsem zvolil stejné jako
pfi testovani na stolnim pocitaci z divodu néasledného porovnani. Prohlize¢ Microsoft Edge je
zatim pro android zafizeni ve vyvoji, tudiZ jsem zvolil jako nahradu jeden z pfedné pouZivanych
prohlizec¢i Maxthon. Ten se vyznacuje svou jednoduchosti a rychlosti.

Bodova kritéria a postup méfeni jsem dodrzel stejny jako u testovani na desktopu.

Prvni testovani probihalo v prohlize¢i Mozilla Firefox. Vysledky jsou zaneseny v tabulce
(viz. Ptiloha 27).

ProhliZze¢ Mozilla Firefox ztracel oproti svym konkurentim v rychlosti nacitani stranek.
Timto neduhem trpi jiz dlouho dobu a pfi téméf kazdém srovnavani s konkurenci je toto
hlavnim bodem namitek. Prohlize¢ je sice rychly, ale zvlast¢ webové stranky s miniaturami
videi ¢i obrazkl se nacitaji dlouho. Zobrazeni mobilnich webtl bylo v porfadku. Vse funguje,
jak mé a zafizeni svizné reaguje na pokyny. Zobrazeni desktopové verze webu je na prvni
pohled bez problému. Odezva webu je vSak zna¢né pomalejsi neZ na mobilnim webu. Pfi
manipulaci s pfiblizenim stranky, zacal byt web nepouzitelny. Nékteré prvky se snazily byt
responzivni, ale spiSe se jednotlivé prvky navzdjem pod sebe schovavaly. Velkym problémem
je hlavni navigacni lista, ktera se pii pfiblizeni schova, a nékteré prvky jsou mimo zobrazovaci
okno, ¢imzZ se stavaji nepouzitelnymi.

Dalsi testovani probihalo v prohlize¢i Google Chrome. Vysledky jsou zaneseny v tabulce
(viz. Priloha 28).
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Google Chrome byl v disciplin€ nac¢itani stranek 0 poznani rychlejsi nez Mozilla Firefox.
Mobilni verze webu se zobrazovala bez problému. Desktopové zobrazeni webu je u tohoto
prohlizece také zna¢né pomalej$i nez pouzivani mobilni verze. Vyjimkou je pouze web Stream,
ktery fungoval svizné i V tomto zobrazeni. Funkcionalita prvku se i pfi manipulaci s piiblizenim
stranky nezhorsila.

Dalsi testovani probihalo v prohlize¢i Opera. Vysledky jsou zaneseny v tabulce (viz.
Ptiloha 29).

Dosazené vysledky prohlizeCe Opera se pii rychlosti nacitani stranek podobaly tém
u Google Chrome. Mobilni zobrazeni webu zde bylo znovu bez problémi. Desktopova verze
webu ztracela funkcionalitu nékterych prvki pti velkém pfibliZzeni a to zptisobem, ze nektera
tlacitka vibec nereagovala na stisk. Tento problém se objevil U stranek Youtube a Vimeo.
Odezva a rychlost reakce je 0 néco pomalejsi nez pii pouzivani mobilniho webu.

Dalsi testovani probihalo v prohlize¢i Maxthon. Vysledky jsou zaneseny v tabulce (viz.
Ptiloha 30).

Jako zéastupce méné znamych prohliZzecii byl testovan Maxthon. Vyrobce ho prezentuje
jako velice rychly a jednoduchy prohlize¢ na pouzivani. Pii testovani rychlosti naéitani stranek
obstal a patfil k nejrychlejSim. Zobrazeni mobilniho webu bylo bez problémt. U desktopové
verze prohlize¢ vibec nezobrazil desktopovou verzi webu u Vimea a Streamu. U ostatnich
webl byla funkcionalita v potfadku.

Dalsi testovani probihalo v prohlize¢i Seznam. Vysledky jsou zaneseny v tabulce (viz.
Ptiloha 31).

Cesky prohlize¢ Seznam obstal na vybornou. Byl ze viech nejrychlejsi pfi testovani
rychlosti nacitani stranek. Mobilni zobrazeni webu bylo bez problémt. Desktopova verze webu
méla stejné nedostatky jako u pfedeslych testovanych prohliZze¢l. Pomala odezva znesnadiiuje
pouzivani desktopové verze. V piipadé¢ zobrazeni Vimea a Stream tento prohlize¢ také

nezobrazil desktopovou verzi webu. Ostatni funkcionalita byla bez problémii.

5.5.1 Vysledek testovani na smartphonech

Pti testovani rychlosti nacitdni obsahu webovych stranek jsem zaznamenal v méfeni
velké rozdily. Mozilla Firefox pattila jednozna¢né k nejpomalejsim, naopak prohlizece Seznam
¢1 Maxthon piekvapily svou rychlosti v této discipling.

Zobrazeni a funkcionalita pti nacteni mobilnich verzi webi byla bezchybna ve vsech

prohlizecich.
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Pfi nacteni desktopové verze webu jsem znovu zaznamenal velké rozdily zvlasté ve
funkcionalité jednotlivych prvkl stranek. Mozilla Firefox byla znovu jako nejslabsi a jeji
nejvetsi problém je hlavni navigacni lista stranek, se kterou si nedokaze poradit pii manipulaci
s priblizenim obrazovky.

ProhliZzece s body okolo hranice 100 shleddvam jako pouzitelné bez problémul. Mozilla
Firefox, ktera ziskala pouhych 63 bodl je na tom hiife a pro bezproblémové pouzivani ji

nedoporucuji vzhledem ke konkurenci.
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6 Vysledky a diskuse

Tuto kapitolu bych rozdélil na dvé ¢asti, které se budou tykat sledovanosti video kanalt

na vybranych video portélech a kompatibility prohlizect s video portaly.

6.1 Diskuze nad sledovanosti video kanala

V poslednich letech se zménila uroven sledovani videi na internetu. Mozna za to mtze
veétsi piistupnost k internetu at’ uz rychlejSi mobilni internet, ¢i dostupnost vefejnych mist
nabizejici bezplatné ptipojeni k internetu.

Velikymi ¢isly o sledovanosti disponuje nejvétsi video portal Youtube, kde pocty
zhlédnuti dosahuji U jednotlivych videi ¢isla v fadu miliard. Nejsledovanéjsi videa zde umist'uji
youtubefi, ktefi se pySni svou sledovanosti predevsim diky velkému poctu produkovanych videi
na tento video portal. Dlouhodobé nejsledovanéjsi youtuber je PewDiePie, ktery disponuje

celkovym pocétem zhlédnuti vSech jeho videi dohromady pies 17 miliard zhlédnuti. Pokud

vvvvvv

vvvvvv

cesky kanal ViralBrothers pies 500 miliont zhlédnuti. Tento vyrazny rozdil je dan piredev§im
mens$im divackym okruhem.

Dalsim velice Gspésnym odvétvim jsou video klipy. Nejvice sledovany je video klip
Despacito od interpreta Luis Fonsi. Tento klip jiz atakuje hranici zhlédnuti pét miliard. Takto
velka ¢isla v poctu zhlédnuti U jediného videa jsou déna piedevs§im podstatou piehravani téchto
videi. Velky pocet v kolonce zhlédnuti videa je dan piedevsim diky zvukové stopé videa. Jde
V podstaté 0 bezplatny poslech hudby. Ztohoto faktu prameni uzivatelska moZnost
nckolikanasobného piehravani videi béhem jednoho dne.

Socialni sit’ Facebook sice neni video portal, ale pocty zhlédnuti videi na této siti dosahuji
také nemalych Cisel. Nejsledovanéjsi kanal mé zde celkovy pocet zhlédnuti vSech videi pies
3 miliardy. Nutno podotknout, Ze velky podil sledovanosti prameni ze sdileni videi z ostatnich
video portald. Velice tspeSnymi kanaly na této siti jsou kanaly vydavajici videa s tématikou
zabyvajici se zpravodajstvim ¢i informacéni hodnotou. Dal§im oblibenym odvétvim jsou videa
s jidlem ¢i zvitaty.

Vimeo jako video portal nedisponujici tak velkymi cisly u sledovanosti kolem sebe
vytvati zcela odliSnou komunitu, kterd je zaméfena na kvalitu jak technickou, tak obsahovou.
Vimeo sdruzuje umélce, kameramany, grafiky atd. Nejsledovanéjs$i video kanaly dosahuji

Vv poctu celkového zhlédnuti vSech videi Cisla v fadech desitek miliént. Takto velky rozdil je
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dan odlisnym pfistupem video portalu k uzivatelim. Kazdy uzivatel, kdo chce umist'ovat zde
sva videa, musi platit mé&sicni tarif. Existuje n€kolik tarifi a kazdy mé pro uZzivatele jiné
omezeni. Pro velice nenarocné uzivatele existuje tarif zdarma, ktery ma ovSem velké omezeni
pii vkladani videi na tento video portal. Nejsledovanéjsi video kanaly jsou zde praveé ta
umeélecka, zobrazujici krasy zemé v casosbérnych snimcich.

Video portal Seznam jako Cesky zastupce disponuje ¢isly ve sledovanosti v fadu stovek
miliént U nejsledovanéjSich video kanali. Mezi nejoblibenéjsi video kandly patii ty
s informac¢ni hodnotou. DalSimi velice oblibenymi jsou zdbavné kanaly nebo video kanaly
zabyvajici se jidlem. Na tento video portal miize nahravat videa pouze spolupracujici uzivatel
s firmou Seznam. Diky tomu se z tohoto video portalu stava spise internetova televize. Seznam
se timto krokem snazi docilit co nejvétsi kvality svych vided.

Celkova ¢isla zaznamenavajici se U sledovanosti videi jsou velice zajimava. Pro lepsi
vyjadfeni, jakym zptisobem uzivatelé sleduji videa na video portalech, bych navrhoval dalsi
méfteni probihajici s odstupem nékolika let, kde by se dalo zpozorovat jakym stylem se zménil
trend sledovani videi. V tabulce (viz. Ptiloha 34) je shrnuta sledovanost napfi¢ zkoumanymi

video portaly.

6.2 Diskuze nad kompatibilitou prohlizec¢i

rv wo

Pro testovani kompatibility internetovych prohlize¢t jsem vybral pét nejpouzivanéjsich
a nejzndméjSich prohlizec¢t fungujicich na operacnim systémit Windows (pro tetovani na
desktopu) a pro testovani na smartphonu jsem prohlize¢ Edge nahradil prohlizecem Maxthon
z diivodu prozatimni nedostupnosti plné verze prohlizece Edge pro testujici smarphone. Pro
ob¢ méteni jsem zvolil bodovaci metodu pro vyhodnoceni ziskanych vysledkii. Pro méteni
jednotlivych faktorh jsem si ur€il svou stupnici bodt, kterymi jsem nésledné ohodnotil kazdy

testovany prohliZec.

6.2.1 Testovani na desktopu

Pfi testovani na desktopu jsem se zaméfil na tfi kritéria a to: pristupnost webovych stranek
pro handicapované uZivatele, responzivni design a rychlost nac¢itani obsahu webovych stranek.
Pro prvni kritérium existuji nekteré zasady, které by se mély dodrzovat pii tvorbé
webovych stranek. Pfi kazdém naznaku odklonéni od téchto zésad ¢i nefunk¢nosti jednotlivych
prvkl jsem odecital body. VSechny prohlizece nemély s timto kritériem zadné velké potize

a daly by se shledat za pouzitelné pro handicapované uzivatele.
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U responzivniho designu byla odlisnost jednotlivych prohlizect miziva a takika u vSech
testovanych stranek doséhly prohlizece témet plného poctu bodi.

Posledni kritérium byla rychlost nacitani webovych stranek. Pro co moznd nejmensi
ovlivnéni vysledkli méfeni jsem kazdou webovou stranku otestoval desetkrat pro kazdy
prohlize¢. Z téchto vysledkl jsem vypocital primér a ten pak podle stupnice vSech vysledk
zanesl do tabulek. Po kazdém méfteni rychlosti nac¢itani webovych stranek, jsem vymazal
historii 0 prohlizeni, prohlize¢ ukon¢il, poéita¢ restartoval a restartoval pfipojeni k internetu,
abych zamezil vyuzivani prohlize¢e nahranych soubori v cache®® paméti. Nejspise mnou
zvolena stupnice méla za nasledek velké rozdily mezi jednotlivymi prohlizeci v tomto méfeném
atributu. Pro co nejptesnéjsi méfeni bych navrhl testovat na pocitaci s nové nainstalovanym
operaénim systémem a nainstalovanymi prohlizeci bez jakychkoliv jinych nepotifebnych
programu a aplikaci. Déle bych navrhl pfipojit testovany pocitac na rychlé a stabilni internetové
ptipojeni. Tento krok by mohl dopomoci jesté k piesnéjsim vysledkiim. V tabulce je zobrazeno

shrnuti vysledkd tohoto testovani (viz. Ptiloha 32).

6.2.2 Testovani na smartphonu

Z ditvodu naprosto odlisného ovladani tohoto zafizeni jsem jako testovaci kritéria zvolil:
rychlost nacitdni obsahu webovych stranek, zobrazeni a funkcionalita mobilniho webu
a zobrazeni a funkcionalita desktopové verze webu.

Pii testovani prvniho kritéria jsem se drZel stejnych zdsad. V prohliZec¢i jsem po kazdém
méfeni vymazal pamét 0 prohlizeni, aplikaci ukonéil, odpojil aznovu pfipojil pfipojeni
k internetu a zafizeni restartoval. U tohoto kritéria vznikly velké rozdily, které jednoznacné
urcuji, ktery prohlize¢ dokaze testované webové stranky nahrat a zobrazit rychle.

Zobrazeni mobilnich webti testovanych stranek bylo bez problémi u vSech prohlizeci.

To jiz neplatilo pti zobrazeni desktopové verze webu, kde znovu vznikly velké rozdily.
Nekteré prohlizeCe Spatn€ zobrazovaly jednotlivé prvky a nékteré z nich viibec nefungovaly.
Meéfieni tohoto aspektu potvrdilo opravnénost mobilnich verzi webu ¢i aplikaci, které jsou velice
odleh¢ené a uzpisobené pro mobilni zafizeni. V tabulce je zobrazeno shrnuti vysledkl tohoto

testovani (viz. Pfiloha 33).

% Rychl4 vyrovnavaci pamét’ pro plynuly b&h operagniho systému
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6.2.3 Vysledky testovani kompatibility

Vysledky testovani na stolnim pocita¢i prinesly ocekavané hodnoty. Ani jeden
Z prohlizecti nepropadl. Nejhtfe podle poctu bodit dopadl Google Chrome, ktery ziskal 89
bodl. Naopak nejlépe se umistily prohlizece Opera a mozna piekvapivé Seznam. Oba ziskaly
96 bodi. Maximalni mozny pocet ziskanych bodii je 120. Takto minimalni rozdil mezi
nejhor§im anejlep$im prohlizeGem tedy shleddvam jako nepodstatny aifadim vSechny
testované prohliZzece na stejnou troven.

Vysledky dosazené pfti testovani na smartphonu jiz byly s vétSimi rozdily. Nejhtire dopadl
prohlize¢ Mozilla Firefox, ktery ziskal 63 boda. Jako vitéz vysel znovu prohlize¢ Seznam, ktery
ziskal 104 bodl. Tento bodovy rozdil jiz shledavam za podstatny, a tak fadim prohlize¢ Mozilla

Firefox jako méné€ vhodny pro bézné uzivatele.
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7 Zavér

V ramci reSersni ¢asti byly identifikovany video portaly, se kterymi se jako uzivatel bézné
setkavam. Jsou jimi Youtube, Vimeo, Stream a Facebook. Posledni jmenovany Facebook sice
neni navrhnuty jako video portal, nicméné diky velkému mnozstvi jeho uzivateli a moznosti
sledovani videa sdilenych pfes ostatni video portaly se stdva jednou z hlavnich webovych
stranek pro sledovani videi.

Hlavnim cilem prace byla identifikace a hodnoceni vyuzivani video kanalti na vybranych
video portalech. Tento cil byl plnén za ptfedpokladu realizovani dil¢ich cilti, predevS§im pak
srovnani sledovanosti video kanali a vyhodnoceni kompatibility video portall s internetovymi
prohlizeci.

Pti srovnani sledovanosti video kanali si mizeme povsimnout vysokych hodnot v poctu
zhlédnuti videi. Celosvétové nejsledovanégjsi videa na internetu jsou k dispozici uzivatelim
pomérn¢ kratkou dobu vzhledem k dobé zalozeni nejvétsiho video portalu Youtube. VéEtSina
téchto nejsledovanégjsich videi byla nahrana na néjaky z video portald v pribehu roku 2017,
z ¢ehoz vyplyva, ze trend sledovani videi neustale roste.

Z hlediska celkové navstévnosti byly vybrany nasledujici video portaly. Prvni z nich jako
viibec nejsledovanégjsi video portdl na svété, Youtube. Zde maji dominantni zastoupeni
videoklipy aviralni videa od youtuberi. Hudebni videoklipy sice v poétu zhlédnuti
jednotlivych videi vitézi, nicméné jsou to pravé youtubeti, ktefi se t€si nejvetsi sledovanosti
z diivodu produkce velkého poctu videi. Jejich celkovéd sledovanost pak nékolikandsobné
prevySuje sledovanost jednotlivych videoklipti.

Pocty zhlédnuti videi na socidlni siti Facebook dosahuji také vysokych hodnot, nicméné
nutno podotknout, ze velky podil videi je pouze sdilen z ostatnich video portalti. Nejveétsi
sledovanosti se zde tési stranky produkujici videa s informacni ¢i zpravodajskou hodnotou.
Dalsim velice oblibenym tématem je jidlo, ¢i pfiroda. Facebook ve srovnani s Youtube v poctu
sledovanosti pokulhava v fadu nékolik miliard zhlédnuti u nejsledovanéjsich video kanala.

Video portal Vimeo ma urcitou skupinu uzivateld, diky kterym sice nedosahuje tak
velikych ¢isel v poctu zhlédnuti, ale snaZi se zauymout svym odliSnym postojem k nahravani
jednotlivych videi. Oproti ostatni video portalim umoziiuje Vimeo nahravat velice kvalitni
videa s moznosti vysokého rozliseni, ale hlavné vysokého datového toku. Nejvétsim tahdkem
jsou videa umeéleckd (napft. Casosberna videa krajin, mést atd.). Tento video portal zaznamenava
veliky rozdil ve sledovanosti oproti Youtube, ¢i Facebook. Vimeo neni masovy portal pro

vSechny uzivatele, nybrz pro umélce, grafiky, kameramany atd.
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Stream jako zastupce ¢eského video portalu logicky nemtze dosahovat podobnych cisel
jako napt. Youtube. Sledovanost videi na tomto portéle se pohybuje v horizontu sta miliont
zhlédnuti. Nejvetsimi tahaky jsou videa s informac¢ni hodnotou. Také zabavné kanaly a kanaly
zabyvajici se jidlem sklizi veliké uspéchy mezi uzivateli.

Pfi méteni kompatibility prohlizec¢i s video portaly, bylo pii testovani na desktopu
prokazano, jaky je trend dnes$ni doby ve vyuzivani jednotlivych prohlizeci. Kone¢né vysledky
véech testovanych prohlize&t nebyly pfili§ rozdilné. Zadny z vybranych prohliZe¢i z testovani
tedy nevySel jako jasny vitéz a zaroven ani zadny nepropadl. Mozna piekvapivé dobie dopadl
prohlize¢ od firmy Seznam, ktery doséhl nejvyssiho hodnoceni zaroven s Operou.

Me¢teni kompatibility na smartphonu jiz pfineslo vétsi rozdily ve vysledcich. Znovu
ptekvapil prohlize¢ od firmy Seznam, ktery nezaznamenal Zadné vétsi problémy v testovanych
Kritériich. Naopak propadl prohlize¢ Mozilla Firefox. Tento prohlize¢ se ukazal jako ze v§ech
testovanych nejpomalejsi a tim padem pro bézné uzivatele jako nevhodny pro bézné pouzivani.
Ostatni prohlizece ziskaly podobny pocet bodu a rozdily mezi nimi jsou zanedbatelné. Jednim
Z ptekvapeni byl méné znamy prohlize¢ Maxthon, ktery se ukdzal byt velice pfivetivym
a intuitivnim prohlize¢em pro bézného uzivatele smartphonu. Tento prohliZec je dikazem toho,
ze uzivatelé nemusi pouzivat ty nejznaméjsi prohlizece, aby byli spokojeni.

Vysledkem tohoto méfeni krom vyhodnoceni pouZitelnych prohlizect je take fakt, Ze
vyuzivani desktopové verze webu je pro smartphony neefektivni. Mnohem rychlejsi
a pohodIngjsi je varianta mobilnich webi. Takto zobrazené weby jsou pfimo stavéné na
smartphony a jednotlivé prvky stranek jsou tedy intuitivné rozmistény pro kazdodenni
pouzivani.

Kazdy z vySe uvedenych video portalli ¢&i webovych stranek ma velice odlisny pfistup
k podminkam pro vydavatele videi a pisobeni reklamy. Zatimco pro Youtube je reklama
hlavnim divodem vzniku Youtubert, ktefi si diky videim, kterd mohou nahravat prakticky
neomezeng, vydélavaji penize, naopak Vimeo se snazi maximalizovat prozitek U sledovani
videi, aproto reklamy ke svym videim neumistuje. Nahravat zde videa milize kazdy
registrovany uzivatel, ale s ur¢itymi omezenim. Po zaplaceni m&si¢ni taxy se pak tyto omezeni
modifikuji. Vimeo ziskava penézni prostfedky pfedevsim cestou plateb od uzivatelii vyménou
za vylepSeni zminénych podminek pro nahravana videa. Facebook jako socialni sit’ do videi
reklamy neumist’uje, nicméné reklama je pfitomna vSude okolo. Nahrat video zde muze kazdy
uzivatel. Cesky video portal Stream si vybira, kdo miize nahravat zde své videa a spolupracuje

s jejich autory. Reklamy se zde vyskytuji pravidelné pied spusténim jednotlivych videi.
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Smyslem této prace bylo vyhodnoceni a doporuceni vhodného internetového prohlizece
pro efektivni vyuzivani sluzeb video portald a sezndmeni s populdrnimi audiovizualnimi dily,
které koluji na internetu. Z prace vyplyva, Ze toto téma je aktudlni a mira pouzivani téchto

sluzeb roste.
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9 Pfilohy

9.1 Tabulky

Pfiloha 1

Tabulka 1 - Podporované rozliseni (nizké rozliseni) (Youtube) [30]

RozliSeni (v pixelech) 400x226 | 480x270 | 480x360 | 640x360
Pomér stran 16:9 16:9 4:3 16:9

Kvalita obrazu Standard | Medium | Medium | standard
Udaj v pFehravadi 240p 240p 360p 360p

Pfiloha 2

Tabulka 2 - Podporované rozliseni (vysoké rozliseni) (Youtube) [30]

Rozli$eni (v pixelech) 1280x720 | 1920x1080 | 2560x1440 | 4096x2304
Pomér stran 16:9 16:9 16:9 16:9
Kvalita obrazu HD HD QHD 4K
Udaj v piehravadi 720p 1080p 1440p Original

Priloha 3
Tabulka 3 - Kontejnery, kodeky videi a zvuku (Youtube) [30]

Rozliseni (v pixelech) 200x226 | 480x270 | 480x360 | 640x360
Kontejner FLV MP4 MP4 FLV
. MPEG- | MPEG- | MPEG- | MPEG-
Kodek videa 4 (H 264) 4 (H.264) | 4 (H.264) | 4 (H.264)
Kodek zvuku AAC AAC AAC

Ptiloha 4
Tabulka 4 - Kontejnery, kodeky videi a zvuku (Youtube) [30]

RozliSeni
(v pixelech) 1280x720 | 19201080 | 2560x1440 | 4096x2304
Kontejner | MP4 MP4 MP4 MP4
. MPEG- MPEG- MPEG- MPEG-
Kodek videa 4(H.264) | 4 (H.264) | 4(H264) | 4 (H.264)
Kodek zvuku AAC AAC AAC AAC




Ptiloha 5

Tabulka 5 - Podporované rozliseni (Vimeo) [11]

Format Pomér stran | RozliSeni (v pixelech)
Standardni rozliseni (SD) 4:3 640x480
Standardni rozliSeni (SD) 16:9 640x360
720p HD 16:9 1280x720
1080p HD 16:9 1920x1080
2K 16:9 2560x1440
4K UHD 16:9 3840x2160
DCI 4K UHD 17:9 4096x2160
4K Monoscopic 360 2:1 4096x2048
4K Stereoscopic 360 2:1 4096x2048
8K UHD 17:9 8192x4320
Ptiloha 6
Tabulka 6 - Podporované formaty videa (Facebook) [7]
Piipona Format Pripona Format
392 Mabile Video mov QuickTime Movie
3gp Mobile Video mp4 MPEG-4 Video
3gpp Mobile Video mpe MPEG Video
asf Windows Media Video mpeg MPEG Video
avi AVI Video mpeg4 MPEG-4 Video
dat MPEG Video mpg MPEG Video
divx DIVX Video mts AVCHD Video
dv DV Video nsv Nullsoft Video
f4v Flash Video ogm format Ogg Media
flv Flash Video ogVv format Ogg Video
gif Graphics Interchange Format gt QuickTime Movie
m2ts M2TS Video tod TOD Video
m4v MPEG-4 Video ts MPEG Transport Stream
mkv format Matroska vob DVD Video
mod MOD Video wmv Windows Media Video
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Ptiloha 7

Tabulka 7 - Nejsledovanéjsi videoklipy (Youtube) [27]

Pocet palci
Nazev videa Pocet zhlédnuti D? tunj , | mnahoru/pocet
zverejneéni 8 o
palci doli
Luis Fonsi — Despacito ft. Daddy Yankee 4 804 910 742 12.1.2017 | 25 mil. /2 mil.
Ed Sheeran — Shape of You [Official Video] 3203 971 690 30.1.2017 | 15 mil. / 848 tis.
i/ﬁjag(‘)’)'” Willy William —Mi Gente (Official |1 613146288 | 20.6.2017 | 8mil. /562 tis.
Maluma — Felices los 4 (Official Video) 1 265 994 889 21.4.2017 | 4 mil. /513 tis.
3:328]'\"“5 ~ That's What | Like [Official 1167492391 | 132017 | 6mil./36Ltis.
Chris Jeday — Ahora Dice (Official Video) ft. | 4 457 535694 | 1932017 | 3 mil. /259 tis.
J. Balvin, Ozuna, Arcangel
El Amante — Nicky Jam (Official Video) 1045700941 | 15.1.2017 | 2 mil./ 266 tis.
(Album Fénix)
Jason Derulo — Swalla (feat. Nicki Minaj & Ty . .
Dolla $ign) (Official Music Video) 1 006 755 597 17.3.2017 | 4 mil. /521 tis.
DJ Khaled — I'm the One ft. Justin Bieber, . .
Quavo, Chance the Rapper, Lil Wayne 940 447 061 28.4.2017 | 5mil. /522 tis.
Enrique Iglesias — SUBEME LA RADIO
(Official Video) ft. Descemer Bueno, Zion & 948 212 241 24.2.2017 | 3 mil. /307 tis.
Lennox
Ptiloha 8
Tabulka 8 - Youtubefi celosvétové [1]
Jméno youtubera | Pocet odbérateli CelkoIV y po,cet Dat}J m reglsfrace
zhlédnuti video kanalu
PewDiePie 60 710 968 17 093 600 736 29.4.2010
HolaSoyGerman. 33243174 3397 848 241 8.9.2011
elrubiusOMG 27 445 110 6 230 398 440 19.12.2011
Smosh 22 870 602 7 030 826 331 19.11.2005
VanossGaming 22 375948 8 863 587 597 15.9.2011

Ptiloha 9

Tabulka 9 - Youtubeti v Cesku a Slovensku [33]

Jméno youtubera | Pocet odbératelu Celko,v y pOf!et Dat.u m reglsfrace
zhlédnuti video kanalu
ViralBrothers 2 764 455 582 273 356 15.9.2011
GoGoManTV 1705516 495 761 770 11.7.2010
Peter PlutaX 1447 861 587 810 792 28.4.2010
AsKaGangsta 1293788 116 902 414 15.8.2011
Brick Builder 1169 591 860 480 127 23.9.2013
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Ptiloha 10

Tabulka 10 - Nejuspésnéjsi viralni videa (Youtube) [27]

Pocet palci

. . Pocet Datum =
Nazev videa 2 5 . . « ., | nahoru/pocet
zhlédnuti zverejnéni . 2
palci doli
Until We Will Become Dust — Oyster Masked
(»51usa6U — ihhnAraswesu) | The Mask 221662164 | 1.6.2017 623 tis. / 50 tis.
Singer 2
Ed Sheeran — Shape Of You | Kyle Hanagami 134052437 | 13.1.2017 | 1mil./ 41 tis.
Choreography
Ping Pong Trick Shots 3 | Dude Perfect 112 161 174 3.4.2017 3 mil. / 73 tis.
Darci Lynne: 12-Year-Old Singing Ventriloquist . .
Gets Golden Buzzer — America’s Got Talent 2017 45113775 30.5.2017 402tis. / 9 tis.
Ed Sheeran Carpool Karaoke 42 869 201 6.6.2017 1 mil. / 15tis.
Lady Gaga’s Full Pepsi Zero Sugar Super Bowl . .
LI Halftime Show | NFL 41 079 607 5.2.2017 509 tis. / 37 tis.
Inauguration Day” — A Bad Lip Reading of 36773695 | 25.1.2017 | 529 tis./ 10 tis.
Donald Trump’s Inauguration
Bill Wurtz’s history of the entire world, i guess 39049571 | 10.5.2017 1 mil. / 28 tis.
In a Heartbeat — Animated Short Film 34467900 | 31.7.2017 | 2mil./172tis.
ﬁz\',:gre” interrupt BBC News interview —BBC | 55746 634 | 10.3.2017 | 254 tis. / 10 tis.
Ptiloha 11
Tabulka 11 - Celosvétové nejuspésnéjsi reklamy (Youtube) [27]
. . Pocet Datum Pocet palcvu
Nazev videa . . . . « ., | mnahoru/pocet
zhlédnuti zverejnéni 3 3
palcu dolu
Samsung India Service (SVC) — We ll_take care of 202 845557 | 30.12.2016 | 159 tis. / 37 tis.
you, wherever you are. #SamsungService
Clash Royale: The Last Second (Official 112 424283 | 22.12.2016 | 164 tis. / 3 tis.
Commercial)
Ping Pong Trick Shots 3 | Dude Perfect 112 161 174 3.4.2017 3 mil. / 73 tis.
MISS DIOR — The new Eau de Parfum 56 118 271 2.9.2017 84 tis. / 15 tis.
Budweiser 2013 Super Bowl Commercial | “Born 28 685 595 31.1.2017 49 tis. / 17 tis.
The Hard Way
2017 Kia Niro | “Hero’s Journey” Starring 28425318 | 1342017 | 2tis./1tis.
Melissa McCarthy
adidas Originals | ORIGINAL is never finished 27 337 583 25.1.2018 13 tis. / 7 tis.
ﬁg&? 7 — The Rock x Siri Dominate the Day — | 5 503904 | 2772017 | 95 tis. / 22 tis.
Levi’s® ,,Circles* Commercial | Full 22 765 442 18.8.2017 23 tis. / 9 tis.
Mr. Clean | 2017 Super Bowl Ad | Cleaner of 17 772 516 26.1.2017 35 tis. / 4 tis.

Your Dreams
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https://www.youtube.com/watch?v=8rRfqWcz-mw
https://www.youtube.com/watch?v=8rRfqWcz-mw
https://www.youtube.com/watch?v=8rRfqWcz-mw
https://www.youtube.com/watch?v=Kl5B6MBAntI
https://www.youtube.com/watch?v=Kl5B6MBAntI
https://www.youtube.com/watch?v=UeG1ftTmLAg
https://www.youtube.com/watch?v=rk_qLtk0m2c
https://www.youtube.com/watch?v=rk_qLtk0m2c
https://www.youtube.com/watch?v=rk_qLtk0m2c
https://www.youtube.com/watch?v=txXwg712zw4
https://www.youtube.com/watch?v=txXwg712zw4
https://www.youtube.com/watch?v=gneBUA39mnI
https://www.youtube.com/watch?v=gneBUA39mnI
https://www.youtube.com/watch?v=xuCn8ux2gbs
https://www.youtube.com/watch?v=2REkk9SCRn0
https://www.youtube.com/watch?v=Mh4f9AYRCZY
https://www.youtube.com/watch?v=Mh4f9AYRCZY
https://www.youtube.com/watch?v=779KwjAYTeQ
https://www.youtube.com/watch?v=779KwjAYTeQ
https://www.youtube.com/watch?v=TJryIc0Cwy4
https://www.youtube.com/watch?v=TJryIc0Cwy4
https://www.youtube.com/watch?v=UeG1ftTmLAg
https://www.youtube.com/watch?v=h4s0llOpKrU
https://www.youtube.com/watch?v=HtBZvl7dIu4
https://www.youtube.com/watch?v=HtBZvl7dIu4
https://www.youtube.com/watch?v=1dQ9a5EFZeI
https://www.youtube.com/watch?v=1dQ9a5EFZeI
https://www.youtube.com/watch?v=cv53BKMYsy0
https://www.youtube.com/watch?v=TsGKpnGye-8
https://www.youtube.com/watch?v=TsGKpnGye-8
https://www.youtube.com/watch?v=ZgcgFP9nGqY
https://www.youtube.com/watch?v=GDzMxlw2Fgo
https://www.youtube.com/watch?v=GDzMxlw2Fgo

Priloha 12

Tabulka 12 - Nejsledovanéjsi hudebni video kanaly (Vimeo)

Zhlédnuti Potet
Video kanal Nejsledovanéjsi video (nejsledovanéjsiho v o
: odbératelu
videa)
Bartholoméius Traubeck YEARS 14,2 mil. 1944
Jungle Jungle - Platoon 4 mil. 1054
. Pillar Point — Dreamin’ .
Polyvinyl Record Co. [OFFICIAL MUSIC VIDEO] 2,9 mil. 1291
Landfill Harmonic Landfill Harmonic 2,7 mil. 1264
Guillaume Panariello Unconditional rebel — siska 2,5 mil. 1908
TCS — Robot Heart: Heart-
Kawehi Shaped Box — Nirvana 2 mil. 11700
(covered by Kawehi)
Ainslie henderson Moving On 1,9 mil. 3690
Uri Lotan Ma'agalim — Jane Bordeaux 1,8 mil. 4903
OFFICIAL ,,PANTSUIT
Celia & Mia for HRC POWER*“ FLASH MOB FOR 1,8 mil. 1071
HILLARY
. RUN and RUN / lyrical school .
RUNandRUN _lyrisch [MV for Smartphone] 1,4 mil. 578
(zdroj: vlastni prace)
Piiloha 13
Tabulka 13 - Nejsledovanéjsi kanaly s 3D grafikou ¢i animaci (Vimeo)
Zhlédnuti Pocet
Video kanal Nejsledovanéjsi video (nejsledovanéjsiho " o
: odbératelu
videa)
Jacob Frey The Present 12,5 mil. 8 948
. BLOOMS: Strobe Animated .
Pler9 Sculptures Invented by John Edmark 10,7 mil. 3677
BOLD Studio The Innovation of Loneliness 7,3 mil. 3724
OMOTE / REAL-TIME FACE
Nobumichi asai TRACKING & PROJECTION 7,3 mil. 6 548
MAPPING
Lori Malépart- Le clitoris — Animated Documentary .
Traversy (2016) 7,2 mil, 2775
Erik Wernquist Wanderers —a short film by Erik 6,4 mil. 9361
Wernquist
Victors & Spoils Happy Holidays 5,9 mil. 626
Alfred Imageworks JohnnyExpress 5,6 mil. 11 923
Madeline Sharafian Omelette 5,1 mil. 5747
Rlno_Stt_afano BEAUTY —_dl_r. Rino Stefano 5.1 mil. 5919
Tagliafierro Tagliafierro

(zdroj: vlastni prace)
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Ptiloha 14

N4

Tabulka 14 - Nejsledovanéjsi timelapse video kanaly (Vimeo)

Zhlédnuti Pocet
Video kanal Nejsledovanéjsi video (nejsledovanéjsiho v o
: odbératelu
videa)
TSO Photography The Mountain 76,6 mil. 30 300
Michael Konig EARTH 11,2 mil. 3471
TSO Photography The Aurora 10,7 mil. 30 300
Christian Miilhauser The Peak 9,3 mil. 3853
Lotte Time Lapse: Birth to 12 years .
Frans Hofmeester in gmin. 45, y 8,2 mil. 809
Dominic The City Limits 5,9 mil. 4 200
Victors & Spoils Happy Holidays 5,9 mil. 626
Project Yosemite Yosemite HD 5,3 mil. 7928
Rino Stefano BEAUTY —dir. Rino Stefano .
S o 5,1 mil. 5919
Tagliafierro Tagliafierro
InfinityList Experience Zero Gravity 5 mil. 6772
(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 15
Tabulka 15 - Nejsledovanéjsi Facebook video kanaly [14]
Video kanal Zhlédnuti Zhlédnuti Zhlédnuti
(Facebook) (Youtube) (ostatni)
UNILAD 3767 138 522 1095 691 73 749 622
LADbible 3133977 687 929 514 131317 736
VT 2815567 111 7 093 1774 848
9GAG: Go Fun The World 787 586 567 0 1161673332
Worldstar Hip Hop 32 186 789 502 724 397 1 365 588 106
T-Series 11 905 431 1856 079 627 1 404 453
Badabun 1233541 889 381 196 557 56 161
Tasty 1301 681 957 86 451 707 200 685 914
5-Minute Crafts 662 713 843 472 968 312 305561 116
Ellen 1189 843 826 0 0
Ptiloha 16
Tabulka 16 - Nejsledovanéjsi kanaly se zviraty a domacimi mazlicky (Facebook) [14]
Video kanil Zhlédnuti Zhlédnuti Zhlédnuti
(Facebook) (Youtube) (ostatni)
The Dodo 910 968 184 62 218 853 125 168 755
The Pet Collective 403 344 325 11 712 469 886 876
The Aardvark 313410421 0 1078
Odd Couples 169 227 898 0 0
BuzzFeed Animals 167 381 940 91 763 0
Happy Cats 135 396 303 0 0
Best Video You Will Ever See 132 913 789 67 005 0
BBC Earth 74 963 920 29 369 333 422 139
Happiest 102 085 049 0 0
Black Jaguar-White Tiger 12 764 521 2 668 458 86 017 516
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Priloha 17

Tabulka 17 - Nejsledovanéjsi kanaly tykajici se sportu (Facebook) [14]

Video kanil Zhlédnuti Zhlédnuti Zhlédnuti
(Facebook) (Youtube) (ostatni)
WWE 175491 195 872 854 893 47 385 923
NBA 304 038 583 68 704 243 543 080 741
SPORTDbible 758 509 289 19 408 80915731
Bleacher Report 201 911 358 8 371 905 465 868 118
House of Highlights 0 21 166 637 193 249
NFL 197 190 186 107 537 579 235 470 777
SportsCenter 169 126 640 0 320 621 563
ESPN 162 183 518 131 595 767 173175734
433 | Foothall (Soccer) 0 0 372 520 673
Red Bull 201 848 594 33122 964 78 603 003
Priloha 18
Tabulka 18 - Nejsledovanéjsi kandly tykajici se jidla potravin (Faceboook) [14]
Video kanal Zhlédnuti Zhlédnuti Zhlédnuti
(Facebook) (Youtube) (ostatni)
Tasty 1301 681 957 86 451 707 200 685 914
Delish 827 500 779 2 033 998 8 258 609
Food Network 664 380 794 5970038 95 370 481
Tastemade 628 630 512 1537 437 63 979 675
Food Envy 569 489 495 0 168 533
NTD Taste Life 546 644 640 0 0
Twisted 502 146 890 1430 42 903 524
Kiwilimon 315397 754 1463 225 3413 065
ChefClub 311 607 781 0 0
Luccas Neto 0 303 839 722 217 030

Piiloha 19

Tabulka 19 - Nejsledovanéjsi kanaly s informaéni hodnotou (Stream)

Nazev kanalu

Celkovy pocet zhlédnuti

Pocet odbérateliu

Fenomén 138 502 800 9 568

Slavné dny 124 002 319 34 643
Darwinovy ceny 97 010 169 33 367
Mistii volantu 77112 253 23 436
Slavné sportovni okamziky 49 823 589 10 443
Nej... 39 963 080 15 695

TOP S5 38 363 074 5 064
Dobyvani vesmiru 35796 100 14 575
Meziplyn 34 419 700 21 461
Sexualni idoly stoleti 27 593 310 1106

(zdroj: vlastni prace)
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Ptiloha 20

Tabulka 20 - Nejsledovanéjsi kanaly zamérujici se na zabavu (Stream)

Nazev kanalu

Celkovy pocet zhlédnuti

Pocet odbératelu

ONE MAN SHOW 72 481 458 56 822
Kancelar Blanik 43778 842 37 970
New You 38 785 810 9635
Nicéeni povoleno 32 383 820 10136
Hudebni masakry 30 278 858 10 492
Restart zivota 28 247 706 14 457
Stream Fun 28 063 214 2094
Gebrian versus 23920 570 15928
Autobazar Monte Karlo 22 697 135 39 431
Nezapomenutelni 22 184 877 7704
(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 21

Tabulka 21 - Nejsledovanéjsi kanaly tykajici se jidla a potravin (Stream)

Nazev kanalu

Celkovy pocet zhlédnuti

Pocet odbératelu

A DOST! 98 494 189 77 826
Peklo na talifi 55 378 615 13738
MENU domu 47 003 715 13715

Jidlo s.r.0. 43 739 663 50 487

Kuchaft vi 8 334 781 9 836

Varime s Mirou 5 396 586 7989
Luxus na talifi 3571776 8 826
Zrouti 2586714 5529

S kuchatem u plotny 2 398 159 2729
Grilujeme svét 772 227 2 857

(zdroj: vlastni prace)

Ptiloha 22

Tabulka 22 - Testovani kompatibility na desktopu (Mozilla Fitefox)

MOZILLA Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 10 8 7 9 34
2. 10 10 8 10 38
3. 3 10 5 3 21
Soucet bodu: 93
(zdroj: vlastni prace)
Priloha 23
Tabulka 23 - Testovani kompatibility na desktopu (Google Chrome)
CHROME Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 10 8 7 9 34
2. 9 10 9 10 38
3. 3 3 6 5 17
Soucet bodu: 89

(zdroj: vlastni prace)
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Ptiloha 24

Tabulka 24 - Testovani kompatibility na desktopu (Opera)

OPERA Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 10 8 7 9 34
2. 9 10 10 10 39
3. 5 6 5 7 23
Soucet bodu: 96
(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 25
Tabulka 25 - Testovani kompatibility na desktopu (Microsoft Edge)
EDGE Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 9 7 6 8 30
2. 10 10 8 10 38
3. 4 9 7 2 22
Soucet bodti: 90
(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 26
Tabulka 26 - Testovani kompatibility na desktopu (Seznam)
SEZNAM Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 8 8 8 9 33
2. 10 10 8 10 38
3. 4 5 8 8 25
Soucet bodu: 96
(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 27
Tabulka 27 - Testovani kompatibility na smartphonu (Mozilla Firefox)
MOZILLA Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 1 1 2 1 5
2. 10 10 10 10 40
3. 2 4 4 8 18
Soucet bodu: 63
(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 28
Tabulka 28 - Testovani kompatibility na smartphonu (Google Chrome)
CHROME Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 3 4 7 10 24
2. 10 10 10 10 40
3. 8 8 8 10 34
Soucet bodu: 98

(zdroj: vlastni prace)
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Ptiloha 29
Tabulka 29 - Testovani kompatibility na smartphonu (Opera)

OPERA Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 5 4 8 9 26
2. 10 10 10 10 40
3. 6 6 8 10 30
Soucet bodti: 96
(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 30
Tabulka 30 - Testovani kompatibility na smartphonu (Maxthon)
MAXTHON Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 6 7 4 9 26
2. 10 10 10 10 40
3. 8 9 8 9 34
Soucet bod: 100
(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 31
Tabulka 31 - Testovani kompatibility na smartphonu (Seznam)
SEZNAM Youtube Vimeo Facebook Stream Body
1. 9 9 5 7 30
2. 10 10 10 10 40
3. 8 9 8 9 34
Soucet bodti: 104

(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 32
Tabulka 32 - Shrnuti vysledkii testovani na desktopu

Prohlizeé¢ Ziskany pocet bodu
Mozilla Firefox 93
Google Chrome 89
Opera 96
Microsoft Edge 90
Seznam 96
(zdroj: vlastni prace)
Ptiloha 33

Tabulka 33 - Shrnuti vysledku testovani na smartphonu

Prohlizec¢ Ziskany pocet bodi
Mozilla Firefox 63
Google Chrome 98
Opera 96
Maxthon 100
Seznam 104

(zdroj: vlastni prace)
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Ptiloha 34

Tabulka 34 - Shrnuti vysledki sledovanosti

Video portal Kanal / Video Zaméreni Pocet zhlédnuti
Youtube PewDiePie Youtuber (mimo CR) | Pfes 17 miliard
Youtube ViralBrothers Youtuber (v CR) Pies 500 miliona
Youtube Luis Fonsi — Despacito ft. Daddy Videoklip Pies 4 miliardy

Yankee

Vimeo TSO photography Timelapse Pies 76 miliont

Vimeo Bartholoméus Traubeck Hudba Pies 14 miliont

Vimeo Jacob Frey Animace a grafika Pies 12 miliont
Facebook UNILAD Informacni kanal Ptes 3 miliardy
Facebook Tasty Jidlo a piti Ptes 1 miliardu
Facebook The Dodo Zvitata a mazlicci Pies 900 miliont

Stream Fenomén Informacni kanal Pres 130 miliond

Stream A DOST! Jidlo a piti Pies 90 miliont

Stream ONE MAN SHOW Zéabava Pies 70 miliond

(zdroj: vlastni prace)

9.2 Obrazky

Piiloha A

aplikaini vrstva

aplikatni wratva

prezentacni vrstva

relacni vrstva

transportnd vretva

transportnd vretva

sit'owa vrstva

sit'ova vrstva

vrstva sit'oveho
rozhrani

linkeowa vretva

fyzicka vretva

TCP/IP

RM ISO/OS1

Obrazek 1 - Srovnani schématu ISO/OSI s TCP/IP [16]
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Pfiloha B
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Eklor TV (prod. Leryk) IronKap & WHNT BARBER) [prod. ENTHIC] [official video] NeBaVEVO @
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4R Ao xqur Reginald my 87 ts. zhédnuti+ pf
C czmuTorias drust + i \is. zhlednuii » pied 5 scrmati
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@  Biakkmood Rec
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@ Jnerezna R ——

Obrazek 2 - Youtube (Gvodni stranka) [29]
Ptiloha C
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VIMEO [T Llogin Hostvideosv Sellv Watchv Q m

{ STAFF PIK }

Mind Invaders - Too Mad

Watch human-curated Staff Picks » Follow_

i

A

The Papermaker Mind Invaders - Too Mad Mister Biscuits - Short Film RSA - Simon Sinek - Intensity vs...
i : : >

Obrazek 3 - Vimeo (iivodni stranka) [28]
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Ptiloha D
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Obrazek 4 - Facebook (iivodni stranka) [8]
Priloha E

stream.cz Videa Porady Pohadky Hiedat potad, serial nebo epizodu m Okt houak... » Sesnafies

Odebirana

fJcerverie 2011/

TRAILER: Tonda je zpét a bude MAKING OF
to velké New Yorku

Jak se natacelo v Zeman, Trump & Comp. (2) Zeman, Trump & Comp. (1)

28 kvétna 2017 06 18 kvétna 2017

vatna 2077

Prostfeno! Making of: Zakulisi Rezisér ONE MAN SHOW: Jak Kazma a Karel Ondrka: Co se Prostreno! Odhaleni nejvétsiho
nejvétsiho televizniho skandalu vznika reality show na druhou délo v zékulisi? Nejvétsi televizniho skandalu v Cesku
v Cesku krizovky pri nataceni

AR\ d AW ™Y R
Obrazek 5 - Stream (Gvodni stranka) [25]
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