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Anotace

Diplomova prace se zabyva problematikou odivani zen stfedni vékové
generace v uplynulych dvaceti letech v Ceské republice. Dilezitym hodnoticim
faktorem je postupnd zména socialnich tfid a skupin, které se zacaly vyvijet t€sné
pied a po Sametové revoluci na konci 80. let minulého stoleti. VV 90. letech totiZ
doslo k vyraznému rozdé€leni spole¢nosti na socialné silngjsi a slabsi vrstvy. Vrchni
spolecenskou tiidu vytvaii tzv. ,hornich deset tisic®, které se stavaji nejvetSimi
konzumenty vSech moédnich trendl a to nejen v modé samé, ale také pii nakupu
nemovitosti v CR nebo v zahrani¢i, znadkovych automobilii a dalstho znakového
spotfebniho zbozi. Zeny soucasné ,.vétsinové“ spolenosti viak piili§ ve svych
narocich neztstavaji pozadu a vytvareji samostatnou klientelu, ktera uz sice tolik
nelpi na znackovém odivani pfednich svétovych mddnich navrhéit a tvircd, ale
svym vkusem a vybérem moddniho zbozi uspokojuji vlastni potfeby pii mensich

finanénich narocich a tak vyrovnavaji deficit otevienych niizek socialniho rozdéleni.

Klicova slova
Moda, modni navrhaii, modni trendy, odivani, stiedni generace, socialni tfidy,

styl.



Annotation

This diploma thesis deals with women's clothing middle ages for the past
twenty years in the Czech Republic. An important evaluation factor is the gradual
change of social classes and groups that began to develop just before and after the
Velvet Revolution in the late 80 years of the last century. In the 90 years because
there was a marked division of society into social stronger and weaker layers. The
upper social class creates the “upper ten thousand”, which will become the biggest
consumers of fashion trends not only in fashion itself, but also when buying real
estate in the Czech Republic or abroad, branded cars, and other branded consumer
goods. Women present the “majority” of the company too in their claims remain
behind and form a separate clientele, although it is not attached to so many branded
clothing world' s leading fashion designers and creators, but their taste and selection
of fashion items satisfy their need for smaller financial claims and to compensate

deficit of open scissors social division.
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Clothing, fashion, fashion designers, fashion trends, middle generation, social

class, style.
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UvoD

I3

Citat: ,, Damskd moda byla vZdy tou nejndkladnéjsi obalovou technikou.

Ambroze Bierce

Moda je odvozena od francouzského slova mode. Mdda se ustaviéné méni,
objevuji se v ni neustale nové modni viny, nové materialy, méni se barevné Skaly. Moda
je diktatem miry, zptsobu, vzhledu, pravidel a mddnich predpisi. Moda je aktualnim
nadvodem jak se nékteré véci délaji nebo vyuzivaji. Moda neni trvala zalezitost, velmi
rychle se méni. S moédou je tak spojen urcity obraz doby, kterému fikame dobova
oblibenost. Mddni je to, co je pravé nové; a to, co je prekonané, to je jiz staromaddni.
Mada se v uréitych ¢asovych osach vraci, méni se pouze jeji celkovy vzhled s durazem
na propracovangjsi detaily s vyuzitim novych technologii, stiihii a materialti. Nejcastéji
je pojem moda spojen s oblékanim, kde se udava styl v daném obdobi. Je pro nés
voditkem co budeme uptednostiiovat v nadchazejici sezoné
v odivani, vlasovém stylu a v celkové tpravé zevnéjsku obecné. Miazu-li konstatovat,
modnim zaleZitostem vSak nepodléhd jen odév, obuv, dopliky a celkovy styl oblékani,
modnim trendiim podléha ve znacné mife 1 nase bydleni, prace, kultura i volnocasové
aktivity. Timto zpisobem se zakonité, ruka v ruce méni celkové nas Zivotni styl.

Dvacet let v lidském Zivoté neni piili§ dlouha doba. OvSsem v pfipadé mody a
s ni spojenych modnich trendt se nedaji dvé desitky let viibec brat v Uvahu. Mdda se
méni kazdy rok, presnéji Ctyfikrat do roka, podle piislusnych ro¢nich obdobi. Co bylo
minulou zimu v kursu, dnes uZ neplati.

Proto jsem pro diplomovou préci zvolila delsi ¢asovy tusek, ktery by piiblizil a
zachytil vSechny promény nazorti na modu pro zeny stiedni vékové generace v nasi
republice. Usek dostate¢né dlouhy na to, aby se daly podchytit viechny promény od
pocatku 80 a 90. let minulého stoleti aZz po soucasnost.

Hlavng 90. 1éta byla pro utvéaieni mddnich trendli rozhodujici, protoze mysl zen
byla ovlivnéna médou uplynulych 80. let, kdy nabidka mddniho zbozi byla silné
ovlivnéna pomalu se hrouticim socialistickym hospodaistvim, které mélo nebyvaly vliv
na pojeti mddniho odivani ve ,vychodnim* stylu. Zapadoevropskou modu tehdy
reprezentovala a urCovala piedev§im velka svétova centra, kterymi bezesporu i nadale
zustavaji Pafiz a Londyn. Odtud moéda ovladala svét, a pfitom nikoho nezajimaly

rozdily v oblékani muzi a Zen a hlavnim cilem bylo dosdhnout dokonalych tvard


http://cs.wikipedia.org/wiki/Francouz%C5%A1tina

vlastniho téla. Velkou vyhodou se pro naSince stala moznost vycestovat do zahranici
bez jakéhokoliv omezeni a tam nakupovat obleCeni ze Siroké nabidkové palety, nez
tomu bylo v letech, kdy tehdejsimu Ceskoslovensku vladly tuzexy a nezbytné tuzexové
poukézky — bony. Po sametoveé revoluci jejich éra tplné skoncila.

Stru¢né konstatovani o dob¢é minulé bude i dal rozvijeno v nasledujicich
kapitolach. V teoretické Casti je vénovana pozornost historii a vyvoji mddnich trenda.
Praktick4 ¢ast je zaméfend na ziskani udaji k vyzkumu, pficemz cilem bylo, ovéreni
soucasnych ceskych Zen stfedniho véku, do jaké miry podléhaji soucasnym modnim
trendim. Ziskané vysledky jsou statisticky zpracované do piehlednych tabulek a grafi,
piicemz byly pribézné stanovené hypotézy verifikované. Ziskané informace vytvari
kostru celé teoretické i empirické ¢asti.

V teoretické casti diplomové prace jsem vychazela z doporucené literatury,

internetovych zdroji a soudobych ¢asopist.



1  ODIVANI, MODAAJEJICH HISTORIE

Ve vSech vyvojovych obdobich lidstva bylo odivani povazovano za zéakladni
projev kultury naroda. Odév v hlubokém pravéku plnil ptedevsim ochrannou funkei, ale
S postupnym vyvojem se stal 1 symbolem spolecenského postaveni. Postupné rozriznéni
spolecnosti v jednotlivych obdobich vyvoje pfinaselo nové formy a typy odévi, stejné
jako nové materidly, ze kterych byl odév zhotoven.

Modu lze v dneSnim pojeti a strochou nadsazky jednoduSe definovat jako
hybnou silu, pfi neustalé obméné vlastniho Satniku. O modé se hovoii jako o Casové
omezeném, veétSinou spolecnosti pifijatém a uzndvaném nazoru na vnéjSi kulturni
projevy. Mdda neni pouze odivani, ale také zivotni styl, uméni, technika, slovni zasoba,
projevy pohybu téla kazdého jedince a soucasné ptislusnost ke spoleCenskym skupinam
S konkrétnim zamétenim.

Moda je prosttedkem pro uplatnéni lidské touhy a potieby vidét krdsno a mit
z toho pozitek. Cim kulturngjsi je spolenost, tim naroén&jsi jsou i pozadavky na
kvalitni, elegantni a modni vyrobky.

[Historie odivani. Dostupné [online] na http://khat.tul.cz/items/TES/O1. Historie. [Cit.
29. 11. 2013].

Vyraz mdda pochazi z francouzskeho slova mode. To vzniklo, z latinského
modus — mira, vzhled, zptsob, pravidlo, pedpis. Jedna se 0 aktualné (s trvalosti dnu az
rokll) upfednostiiovany zpusob, jak se nékteré véci délaji nebo pouzivaji. Tento zplisob
pouziti nebo feSeni neni trvaly, ale v Case se méni. Zména médy tak znamena zménu
zpusobu uziti nebo feSeni. Proto se s modou objevuji nové modni viny. Co je nové, je
modni; co je pfekonané, se nazyva staromédni. Zvlasté v poslednich letech se méda po
uréitém Case vraci. Takovy zpiisob pak uz nenazyvame modni, ale klasicky. Castym
oznacenim byva i retro (retrostyl apod.).

[Co je to viastné moda. Dostupné [online] na http://seleen.blog.cz/0809/co-je-vlastne-
moda. [Cit. 30. 11. 2013].

Pojem madda byva nejcastéji spojen s oblékanim a tzv. médnimi doplitkky (obuv,
spodni pradlo, klobouky, Satky, $aly, Cepice, rukavice, ale i Sperky, spony, Celenky,
uprava vlasi nebo vousd, kosmetické¢ doplnky atd.). Moda mize byt vyznaénym
spoleCenskym jevem, ktery ma puavod v zivo¢iSnych pudech kazdého cloveéka

(stadovitost), kdy jedinci respektuji a nasleduji svého vudce.
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Moda je doCasna obliba néceho — obleceni, véci, nabytku, kosmetiky, zivotniho
stylu apod. Jedno se vSak mddy tyka po celou dobu jejich existence a to, Ze je

kratkodoba a proménliva.

1.1 Prvniodévy a jejich historicky vyvoj

Pravé divody (a navic i dobu) vzniku prvniho odévu nezname. Prvnim odévem
podle biblického podani byly listy, jimz sva ohanbi zakryvali prarodice lidstva Adama a
Eva. Da se tak usuzovat podle dobovych kreseb a obrazil.

[Historie odivani. Dostupné [online] na http://khat.tul.cz/items/TES/01. Historie. [Cit.
30.11. 2013].
Existuje vSak nekolik teorii, které je zapotiebi uvést:
1. teorie pfinasi nazor, ze odév vznikl jako ochrana pted nepfizni pocasi.
2. teorie predstavuje potiebu ukryti nahého téla v souvislosti s vyvojem lidského mozku
a pocitu studu. Pravé tento nazor se objevuje v Bibli.
3. teorie, povazuje odév jako prvek vlozeny mezi nahé télo a okolni svét — tedy nejen
nepfizen pocasi, ale i ptirody, osudu, boht.

Mezi odévy jsou zahrnovany i amulety, tetovani apod., i kdyZ jejich funkce se
pohybuje ,,jen* v roviné symbolického vyznamu. Pokud pfipustime, ze systém znaki
pouzitych pfi tetovani nebo pii zkrasSleni latek (kizi) pouzitych na vyrobu odévli maji
svlyj smysl, pak mizeme pfipustit i dalSi teoretickou variantu, ze odév patiil mezi
komunikac¢ni prostiedky tehdejsi lidské spole¢nosti, podobné jako fe¢ nebo mimické
vyjadfovani.

Odév tedy podéval informace o svém nositeli, jeho nazorech na okolni svét apod.
Jako ptiklad mize svédcit pravéky odév, ktery v dobé kamenné na sobé méli lovci. Ten
byl uSit z nejvzacnéjsich a predevsim nejkvalitnéjSich koZesin, zdobeny riznymi Sperky
z kosti, kosténymi jehlicemi, stfivky, hlavami ulovenych ptaki nebo mensich hlodavct.
Sperky nebyly pouhou dekoraci, ale spi$ plnily spojovaci funkci, protoZe jednotlivé
kozeSiny jimi byly k sobé pfichyceny. Tim nahrazovaly nité. Pfitom kozeSiny i ozdoby
mély dalsi — spoleCenskou funkci — kdy vyjadfovaly kvality a postaveni lovce
vV rodovém spolecenstvi a navenek méli takovi jedinci dokonce jakousi funkci diplomatt
pro vyjednavani s okolnimi rody nebo dokonce cizinci, ktefi do kraje zavitali.

[Historie odivani. Dostupné [online] na http://khat.tul.cz/items/TES/O1. Historie. [Cit.
29. 11. 2013].
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UZ v mladsi dob¢ kamenné byla vyrobena primitivni tkaci zafizeni, na kterych
byly tkany prvni latky pfedevS§im z ov¢i viny. NejstarSi kulturni narody mély odévy
V podobé nestiihanych ptehozl, které zname dodnes predev§im v arabském svété nebo
u jihoamerickych indiant.

Pravéky odév byl vyrabén tak, aby pokryval co nejvétsi plochu lidského téla. Tim
plnil ochrannou funkci proti nepfizni pocasi. S postupnym vyvojem zacali vyrobci
odévli dbat na urcité pohodli jeho majitele, pfedevSim pii pracovnich ukonech a pfi
pohybu. Ten byl dilezity hlavné pro lovce.

[Historie odivani. Dostupné [online] na http://khat.tul.cz/items/TES/O1. Historie. [Cit.
29. 11. 2013].

Odév byl ve vsech historickych dobach projevem kultury naroda, jeho smysleni
jako symbol postaveni jednotlivce ve spolecnosti. S postupnou spolecenskou
diferenciaci pfibyvali nové formy a druhy odévi jak je zname z historickych prameni.

Zacatky odévni kultury tedy spadaji zhruba do 5. tisicileti pt. n. 1. Typickym byl
pro tehdejSi odivani kladeny, neSity Sat, aranZovany z pravouhlych kusu latek, které
byly mnohdy zdobené jak barevné, tak prvnimi moddnimi dopliky. Jak doba
postupovala, vyvijely se rizné odévni a modni styly. Prvni vySivana roucha vznikala
nejcastéji v zenskych klasterech. Postupné vznikd krejcovské femeslo, které hlavné ve
sttthacské oblasti zaméstnavalo 1 muze.

Cely historicky vyvoj oblékdni je nerozlucné spjaty s moddou, kterd byla
ustaviéné motivovand spole¢enskymi udélostmi, pfirozenou touhou po zméné a hledani
kritérii na ur€eni dobového idedlu krasy. V kazdé historické epoSe se uplatiioval styl
odivani, ktery zahrnoval nové prvky a odévni linie typické pro jednotliva historicka
obdobi.

Ve starovéku byl je§t¢ vyuzivan nestfizeny, ncékdy i neseSity, kladeny a
aranzovany odév. Byl velmi variabilni. Pfedev§im v ném nebyly patrné rozdily pro
odivani Zen nebo muzi. Zensky odév byval delsi, vice zdobeny a vice nataseny. U
muzi mél odév vyjadiovat spoleCensky stav svého nositele. Pii odliSovani socialniho
postaveni nositele odévi byly vyuzivany artefakty luxusnéjsich odévt z drahych latek,
které doplnovaly vzacné Sperky a slozité ucesy.

[Historie odivani. Dostupné [online] na http://khat.tul.cz/items/TES/O1. Historie. [Cit.
29. 11. 2013].
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V obdobi antiky zacal odév podtrhavat ptirozené proporce lidského téla tim, ze
piiléhal k postavé svého nositele. K dosazeni tohoto efektu byla vyuzivana pryskytice
(arabska guma) kterou se odév pfipeviioval na téla svych nositeli. Nejcastéji se tak
odivali lidé ve starém Egypté. Jejich odévy se po staleti neménily. Rozdily ve
spolecenském postaveni se odliSovaly pouze vyzdobou odévu. Napt. Zeny pouzivaly
priléhavy odév, vétSinou Sity na miru — tzv. kalasiris. Pracujici zeny mély sukné do
poloviny Iytek. VzneSené Zeny mély sukné prodlouzeny az ke kotnikiim. Odév byl také
rozdélen na sukni se zvySenym pasem a zivitek, ktery tvofila dvé raminka. MuZsky
odév se vyznacoval bederni rouskou, kterou pouZivali otroci, nejchudsi jedinci, ale i
ostatni. Vysoce spoleCensky postaveni muzi méli faseny odév uchyceny barevnym
pasem. [Historie odivani. Dostupné [online] na http://khat.tul.cz/items/TES/01. Historie.
[Cit. 29. 11. 2013].

V antickém Recku byl vytvofen typ od&vu, ktery na lidské postavé pfirozené
splyval. Navic si ho kazdy mohl ptizpisobit vlastnim piedstavam. Pfestoze si odévy
byly podobné, liSily se mnoZstvim a zptsobem viInéni. Mezi dal$i médni prvky mizeme
zafadit barevné odliSeni latek, které mely svlij symbolicky vyznam. Bild patfila
aristokracii. Zelend, $eda nebo hnéda venkovantim. Cerna barva vyjadfovala smutek a
nalezela viem. Také délka odévu urdovala spoledenské postaveni svého nositele. Cim
delsi, tim byl vazengjsi. Zvlastnosti feckého odivani bylo vrstveni n¢kolika odévii na
sebe. Prvni vrstvu tvofil tzv. chitdn vyrobeny z platna. Pies n€ho si muzi dal oblékali
dalsi, kratky plast — chlamys. Ten se pfipeviioval k pravému rameni sponou. Svrchni
¢ast odévu tvofil himation utkany z vinéné tkaniny. Ten nosili star$i muzi a mél opét
svoji spolecenskou funkci. Jim se rozliSovaly jednotlivé spolecenské ttidy.

[Historie odivani. Dostupné [online] na http://khat.tul.cz/items/TES/O1. Historie. [Cit.
29. 11. 2013].

Zeny nosily odév zvany peplos, ktery tvofil obdélnik zt&7ké vinéné latky,
ovinuty kolem téla a upevnény na ramenou sponami. Dalsi vrstvou byl himation —
zékladni typ plasté, obdélnik vedeny Sikmo pies télo a uchyceny na rameni. Vznikly cip
se vyuzival jako kapuce nebo si pod néj Zeny schovavaly ruce. Nosili ho jak muzi, tak i

Zeny. Muzi pouZzivali i kratké plasStiky zvané chlamysi [Historie odivani. Dostupné
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[online] na http://khat.tul.cz/items/TES/01. Historie. [Cit. 29. 11. 2013].

Obr.1 Chlamysi Obr.2 Peplos

Odivéani ve starovékém Rimé navazovalo na feckou tradici. Odév nebyl ity.
Jeho zakladni ¢asti byla tunika, kterou nosili muzi i Zeny. Tunika byla povazovana za
spojeni duse a osobnosti. Také barevné odliSeni mélo svoje nélezitosti. Oranzova barva
znamenala utrpeni. Senatofi méli tuniku se Sirokym purpurovym pruhem na prsou i na
zadech. Jezdci ji méli zdobenou uzkym pruhem. Pfes tuniku muzi nosili togu. Ta se
stala narodnim $atem svobodnych Rimant. Mladi muZi ji na sebe poprvé oblékli pfi
slavnostnim aktu dospélosti a na potvrzeni prava fimského ob¢ana. Tégu méli zakazano
nosit otroci, cizinci i vyhnanci. Tim by bylo poruseno pravo svobodného obc¢anstvi.
[Historie odivani. Dostupné [online] na http://khat.tul.cz/items/TES/01. Historie. [Cit.
30.11. 2013].

Tbga byl bila z vinéné tkaniny. Nizsi tfidy nosily misto togy pohodIngjsi a
predev§im krat§i plast — pallium (paenula). Vyrazné se liSilo odivani svobodnych
Rimanek. Ty se od otrokyi a cizinek li§ily mnoZstvim oblékanych rouch. Jejich zéklad
tvofila tunika intima, kterd byla univerzalnim spodnim odévem. Aristokratky si pies ni
oblékaly stolu. Stola byla souc¢asti oznaceni fimskych ob¢anek. Neprovdané Zeny mély
pravo nosit pallu, coz byl svrchni Sat podobny téze. Obtacel se kolem téla a volny cip
mohl pokryvat hlavu. Pro slavnostni piileZitosti se palla spinala fibulemi na ramenou
nebo se pretahovala otvorem pfes hlavu. Neékdy byvala nositelka navic piepasana
ozdobnym pasem. Prvnim modnim dopliikkem fimskych Zen byla jakési podprsenka,

ktera méla zlepsit a hlavné zvyraznit pfednosti nositelky. Prsa si zeny zpevilovaly pasy
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z jemné kuze nebo lykovymi korzety [Historie odévu. Dostupné [online] na www:
http://www.pgdetem.cz/historie_odevu.pdf. [Cit. 16. 10. 2007].

Obr.3 Toga

Pro gotickou krasku byla typicka esovit¢ prohnuta linie postavy feSena ve
vertikdle. Prohnuti téla a zdiraznéni bficha vychdzelo z pfirozeného pohledu na

té¢hotenstvi Zeny.

Obr.4-5 Goticky odév
Renesanéni moda se nejvice priblizila pfirozenym proporcim téla a

dekorativnosti v drahocennych materiélech.
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Obr. 6-7 ltalska renezance

Vrcholem stylizace odévni linie byla $panélska moda 16. aZ 17. stoleti. Saty totiz
seSnérovavaly cely trup na neuvéfitelné uzky objem. Pfidanim krinoliny a Sirokého

okruzi vytvofila zcela nepfirozeny ideal krasy.

Obr. 8-9 Spanélska renezance

V dlouhém historickém vyvoji mody jsou kromé vyvojovych etap odivani
dalezité¢ také dalsi prvky, bez kterych by se cely vyvoj a udrzeni modnich trenda
neuskute¢nily. Mam na mysli obchod s médou. Tehdejsi ministr financi kréle Ludvika
XIV. Colbert prohlésil: ,,Musime premoci Evropu a svym vkusem a médou si podmanit
svét.” Dokonce sviij vyrok obohatil 0 myslenku: ,,Mdda poskytuje Francii totéz, co
perudnské zlaté doly Spanélsku. “ (Skarlantova, 1979 : 25).

Jeho moudrost méla pozitivni nasledky. Az do 17. stoleti §lo vzdy o odév usity
na miru, krom¢ dopliikti jako byly Satky ¢i saly. V 18. stoleti se poptavka po textiliich a
modnim zbozi natolik zvySila, ze se zfizovaly nové a nové tovarny, jejichz produkce
uspokojovala okolni zemé¢, ale pfedevSim jeji polovina zasobovala Pafiz. Tehdejsi

moda, to bylo hedvabi, aksamity, t¢zké atlasy, krepy a dalsi latky. Drobné mddni zboZi
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a klobouky byly dokonce vyvazeny az do Ameriky. V Pafizi se vyrabélo luxusni zboZi:

hedvabné puncochy, sametové stuhy, krajky, piezky, jemna mydla, vonavky, pudry atd.

§Obr.10-11-12 Francouzské renezance
V roce 1770 byl v Patizi zalozen prvni vyznamnéjsi obchod s odévy, ktery byl
ptedchiidcem konfekénich podniki. Az v obdobi Velké francouzské revoluce se stala
modni splyvavost nafasenych tkanin a opét se idedl krasy pfiblizuje antickému vzoru.
UZ v prvnich porevolu¢nich letech na pielomu 18. — 19. stoleti zde vznikal odévni
prumysl a v roce 1824 byl zaloZen La Belle Jardiniere, podnik, existuje dodnes.
Celé 19. stoleti byla zenska moda stylizovana do podivnych bizarnich tvari.
Do 19. stoleti byly odévy na miru v podstaté autorskymi vytvory vynikajicich krej¢ich a

odévni primysl.

Teprve s ptichodem 20. stoleti nastal obecny slohovy rozklad — a to v obdobi let

1905-1957. Na odévnim stylu se zacal podilet odévni primysl. Pod pojmem modda si
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tedy kazdy mulze ptredstavovat néco jiného. Jedinym a neoddiskutovatelnym faktem

vSak zlstava, ze moda je kratkodoba a proménliva.

[Co je to viastné mdda. Dostupné [online] na http://seleen.blog.cz/0809/co-je-vlastne-moda.
[Cit. 3. 12. 2013].

. ' ' 1940s-Fashionsico.uk
Obr. 14- 15- 16- 17- 18 Mddni vyvoj zacatkem a v priab&hu 20 stoleti

Historie odivani a mddy by vydala na zpracovani dalSi komplexni diplomové prace.
Predchazejici text mél prokazat, ze s prvnimi odévy se zacala rozliSovat predevsim hierarchie
postaveni v tehdejsi spoleénosti, ale i barevnost odévu, kterd vyjadiovala nalady a pocity
tehdejsich nositeltl odévil, jejich spoleCenské funkce a postaveni. Nelze ov§em opomenout
ochrannou funkci odévu, ktera je dodnes zakladnim principem jeho uzivani. Médu konce 20. a
21 stoleti jiz urCuje jak, sériova vyroba odévil, tak i modni salony, které reprodukuji naro¢né

modni navrhy, tomu se budu vénovat v nasledujici kapitole.
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2 MODAYV CESKU V OBDOBI 1980 — 1990

Osmdesaté léta minulého stoleti se vyznacovala predev§im ristem politického a
ekonomického rozvoje tehdejsiho Ceskoslovenska. V zahraniéni se rtzni aktivisté
zaCali vénovat ekologii a socialnimu postaveni lidi ve spole¢nosti. V okolnich
kapitalistickych zemich do$lo k uvoliiovani v8ech ptedchozich formalit v rdmci odivani
zen 1 muzi. VySe 1 niZe zmifovand fakta se dala pfenést i do tehdejSiho
Ceskoslovenska, ale s ¢asovym odstupem nékolika mésicti, nez k nam trendy zapadni
spole¢nosti dorazily ruiznymi kanaly. Do osmdesatych let 20. stoleti zavladla ve svété
politickd a ekonomicka stabilita. To se v médé odrazilo navratem do konzervativnich
koleji. V roce 1979 Margaret Thatcher jako prvni Zena usedla do kiesla britského
piedsedy vlady, ¢imZ se rovnost obou pohlavi coby moralni cil opét dostala do centra
celosvétovych zajmil. Zeny vstoupily do kruhtl byznysu a nahle jim velmi zaleZelo na
tom, aby po fyzické strance 1épe zapadly do muzského prostiedi. Proto si oblibily styl
»Lumocnéné postavy*, vytvarejici autoritativni image okofenény vyzyvavou Zenskosti.
Tento trend zahrnoval jak konzervativni prvky, tak vytah z mody ,,védomi téla®, znamé
z Sedesatych let.

Zacatek 80. let stfida hnuti hippies je nové punkové hnuti, které dost zasadné
provokovalo a péstovalo nendvist proti predchozim generacim. Heslo tohoto hnuti
mladych by se dalo stru¢né charakterizovat: ,,Sex a nasili“ — pry¢ s bavlnou, nastup
umélé hmoty. Odivani punkerti bylo velmi specifické, protoze ho spojovaly prvky, které
viibec nesly dohromady. Kuze nebo otrhané jeanssy, vysoké boty nebo tenisky,
nauSnice a prvni pearcing, barevné ucesy — vlasy vyCesané do kohoutli formované
lakem na vlasy. Bézny modni styl z uplynulych let byl zastoupen miniSortkami; midi
nebo maxi Saty. Latky byly zdobeny velmi pestrymi vzory. Obuv byla na vysokych
platformach; nékteré modni vzory byly inspirovany Afrikou a etnickym vzhledem.
Z latek se hodn& pouzivala jeanssovina. Typickym pro 80. léta v Ceskoslovensku byly
ruéni prace pii zhotovovani modell podle poslednich svétovych trendt. Vévodily velké
limce a zvonové kalhoty. Zenské ucesy uz nebyly jednotvarné a jednostranné: dlouhé
lokny i kratké kudrlinky nebo afro styl. Zpocatku moéoda 80. let navazovala na
predchazejici dvacetileti. V polovin€ 60. let se objevily prvni minisukné, jejichz hlavni
predstavitelkou byla britskd modelka Twiggy. Tento trend pokracoval i v letech

nasledujicich, ale s postupujici normalizaci, se ur€itd pestrost v odivani, vcetné
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minisukni, zacala Gplné vytracet. Teprve poc¢atkem 80. let nastal v modé mladych urcity
zlom, o ktery se zaslouzili pfedev§im herci a zpévaci. Jeanssy uz se nemusely kupovat
pouze za tuzexové poukazky — bony, ale naSe obchody byly zasobeny jeanssovinou
tuzemskeé vyroby, ktera pochazela z tovarny VKUS v Hradci Kralové. Televizni noviny
v roce 1985 pfinesly o tomto pocinu zpravu: ,,P0 prvnich jeanssach se opravdu jen
zaprasilo. Napodobenina jeanssoviny se objevila v obchodech.* ,,Z napodobeniny
bavinéné jeanssoviny se zacaly vyrabét vse. Sukné, saka a kalhoty, klobouky, kabaty a
dalsi modni doplnky.

Moédni navrhaii dokonce aplikovali na jeanssovinu textilni potisk.“ [HLAVACKOVA,
Konstantina. Retro. Dostupné [online] na www.
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10176269182-retro/209411000360002/. [Cit. 28.
12. 2013].

Novym Zivotnim stylem mladych se vedle okrajového punku, stal tzv. disco-styl,

jehoz predstaviteli byli predev§im zpévaci Kotvald, Hlozek a Michal David. Zeny
ukazovaly vycpana ramena, coz byla znacka Gspé$né Zeny, které vSe stihnou — manzela,
déti, domacnost i milence. VEtsi a Sirsi je lepsi.
[HLAVACKOVA, 2013]. Médni navrhatka Daniela Flej$arova vzpomina na svoji prvni
modu, kterou pro ni z negativniho hlediska ovliviiovala jeji maminka. Proto si zacala
Mini-manSestrovou Satovou sukni, dlouhé Saly atd. KdyZz jsem Sla s tatinkem na
prochazku, tak Sel prede mnou nebo za mnou pét krokii. Nelibilo se mu, ze vycnivam. *

[FLEJSAROVA, Daniela. Retro. Dostupné [online] na
www.http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10176269182-retro/209411000360002/.[28.
12. 2013). ,, Vsichni touzili mit pekny zimni odév. Ten byl nedostupny. Proto se koupila
nékde vobchodech Rempo litka, silnd a nepromokava. K tomu se piikoupila
molitanova, prosivana vlozka, netkand textilie a podsivka. To se napasovalo na strihy,
které byly v Burdé. Z toho vSeho pak vznikla zimni (termo) bunda nebo kabat, ktery byl
velice modni,” uvedla v potadu Retro Michaela Zindelova, byvala redaktorka ¢asopisu
Vlasta.

V Klubu odivani mladych Praha, obleceni ve stylu termo mizelo ihned z pultu.

., Kdo nestihl nakoupit ihned, musel bud’ par tydnu cekat na nové dodavky, nebo se
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nedockal vitbec. [Ceskoslovenska televize, Aktuality, 1984. Dostupné [online] na www
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani. [28. 12. 2013].

Ojedinéle vznikaly v 80. letech Boutique, ale pouze na Gzemi Prahy. V nich
svoje tvurci schopnosti uplatiiovali mladi modni navrhati. Jednim z nich byl i Tomas
Gottlieb, dnes uznavany modni expert. ,,Boutique — obchod, obchiidek. V Anglii vznikla
rada takovych malych prodejen a stankii, kde mladi lidé koupi vSe pro svoji potrebu.
Tenkrdat byl vykrik, kdyz byly jednobarevné kalhoty a chlap mél na sobé kdarované sako.
To bylo koncem 60. let a v pritbéhu let 70. Dodavateli byla druzstva a nejednalo se o
zadné vystrelky. Garantem se stal nektery z oblibenych zpévak, kteri soucasné zbozi
propagovali. Mladi obycejni lidé se bali nakoupit podobnou modu. Teprve, kdyz ji videli
na zpévacich pri podiovéem vystoupeni, bylo vyhrdano. Nejvice propagovali zbozZi
Stédron, Neckdr nebo Laufer. [GOTTLIEB, Tomas. Retro. Dostupné online na www.
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10176269182-retro/209411000360002/. [28. 12.
2013]. Prodejny Boutique byly zavieny. Nakupovat se opét dalo pouze v obchodech
nebo Klubu odivani mladych Osmdesata léta minulého stoleti je doba, kdy moda a
zivotni styl dosahly nejvétSsiho rozkvétu. Inspiraci se stala nejen hudba, ale také
napiiklad vychodni kultury. Nezapomenutelna éra jeans vSeho druhu, minisukni, bot na
vysokém podpatku a kozenych bund, ale také legendarnich legin vSech moznych barev,
nejéastdji kiiklavych fosforovych V Ceskoslovensku jsou pro tuto dekadu typické
balonové sukné, ndpadné vyrazné detaily, ndmoinickd sacka s velkymi ramennimi
vycpavkami a velkymi mosaznymi knofliky, kalhoty zvané mrkvace — nahote Siroké,
dole Gzké — n¢kdy s povrchovou tpravou ,,do plesniva®, z latky ,,zuslechténé* pomoci
chloru a kament. Bezesporu nejoblibenéjSim obleCenim mladych lidi byly jeans a
jeansové bundy do pasu. K jeans se nejéastéji nosila bavinéna tricka a svetry.
Jeanssovinu jest¢ mohl nahradit manSestr. Také se nosily velké koSile doplnéné
leginami vsSech barev, nejcastéji vSak v podobé fosforovych barev, nebo hodné tésnymi
kalhotami, tzv. ,,skinny jeans®, coz byl povéstny model jeans, které jsou natolik Uzké,
jak postava dovoli. Nepostradatelnym dopliikem byly pasky vSeho druhu, zejména ty s
velkymi vyraznymi sponami. Neméné populdrni byly také rtzné kombinézy od
sportovniho stylu az po ty spoleCenské s hodné Sirokymi ,tureckymi® kalhotami. V
kurzu byly velké letecke bryle a klobouky.

Nejvetsi vliv na médu v tehdejSich letech méla bezesporu hudba, kterd udavala i

celkovy Zivotni styl, a tak neni divu, Ze se rockovy a disko styl odrazi také v modé.
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Kuze a jeanssovina se staly zakladnimi materialy pro tento styl. Lidem oblékajicim se
rockoveé nechybély ,,skinny jeans a kozené kalhoty, riflové ¢i kozené bundy 1 vesty a
mohutné boty. Celkovou image pak dotvaiely rizné dopliiky — ozdobné Spendliky,
cvoky a naSivky vSeho druhu. Podobné tomu bylo u stylu disko. Zde platilo, Ze ¢im vice
blyskaveho materialu, tim lépe — tipytivé flitry se objevovaly téméf na vSem — na
minisuknich, trickach, kosSilich a kalhotach. Dopliikky byly casto velmi robustni, ve
zlatych ¢i v neonovych barvach a velkym hitem se stal také piercing. Nosily se velké
nausnice, ndhrdelniky, fetézy kolem krku, naramky na rukou i na kotnicich. Li¢eni bylo
vyrazné — silnd vrstva svétlého make-upu a k tomu tmava fasenka a svétla rténka.
Nezapomenutelné leginy, diive znamé jako elast’dky. Soubézné s tim k nam dorazila
také vina aerobiku a s nim i nezapomenutelny prvek 80. let — leginy. Tzv. elast’aky
povysily a zeny je bézné nosily nejen na cviceni, ale i do prace tfeba s blejzrem a
lodickami na vysokém podpatku. Az do 90. let patiily mezi odév vSedniho dne.
Navrhatka Vivienne Westwood kdysi demonstrovala ve svych rizovych elast’acich s
fikovym listem proti propousténi pracovniktt Muzea piirodnich véd. ,,Britanie musi byt
pohanska*, pod timto sloganem vstoupily v roce 1989 jeji modely na ptehlidkova mola.
Modni trendy celosvétové ve velké mife urCovaly znamé osobnosti jako

Michael Jackson, Madonna, Tom Cruise ¢i princezna Diana. Do dnesni doby pfetrvaly
nékteré z téchto modnich prvki, jako napiiklad velka obliba jeans, koZené bundy a v
nemalé fad¢ 1 leginy, ty vSak uz ve stfidméjSich, tlumenych barvach. Nemadlo
oblibenymi dopliikky z této éry jsou stale letecké bryle a pasky s velkymi a vyraznymi
sponami.
MEZIZENAMI.CZ[Online][21.02.2014]Dostupné:http://www.mezizenami.cz/clanek/ne
smrtelna-80- leta?clanekclanekld=1910&do=clanek-print

V sexy stylu osmdesatych let vedl Azzedine Alana, ktery pln€ vyuzil vysoce
si opétné vylepSily postaveni v modnim svété, nebot’ jejich produkce splitovala
poZadavky doby.
Dostupné[online]http://is.muni.cz/th/178460/ff_b/Bak._prace_Vyvoj_modniho_odivani.
txt

Od pocatku 80. let vbyvalém Ceskoslovensku panovala také ,kulturni
normalizace®. T¢ samoziejmé podl¢haly vesSkeré druhy uméni, Zivotniho stylu, véetné

mody. Obycejni lidé se spi§ vénovali chatafeni, kutilstvi a zahradkafeni, nez aby se
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starali o politiku, vetfejny Zzivot a snimi spojené kazdodenni problémy v podobé
nedostatku spotifebniho zbozi v obchodech, nékterych potravin a zbozi denni potieby
(toaletni papir, zubni pasta apod.). Obycejni ob&ané v dobé normalizace 80. let téméft
nic nefeSili. Pouze mladez méla svoje specifické fenomény (pop music, cécka aj.)
[MACURA, Vladimir. Stastny vék (a jiné studie o socialistické kulture). Academia,
Praha 2008. Dostupné online na www. http://www.ustrcr.cz/cs/poetika-normalizace.
Cit. 2. 12. 2013].

Moda, stejné jako veskeré uméni (divadlo, film, vytvarné uméni atd.) se
podiizovala zabéhnutym standardim tehdejS$i normalizaéni spoleénosti. V autorech
existovala autocenzura, kterou Gspé$né doplnovala statni cenzura, takze nebylo mozné
svobodné tvoftit. Proto bylo v oblasti modniho odivani a dopliikd vSe podfizovano a
prizptisobeno 0odévim a Gc¢esuim normalizac¢nich hvézd, které mohli ob¢ané sledovat pii
televiznich vystoupenich, nejcastéji estradach. Ty ceskoslovenské vhodné doplnovala
estrada vychodonémecké televize Ein Kessel Buntes. Obleceni bylo vétSinou usito ze
syntetickych materialti, v jejichz produkci socialisticky sektor vynikal. V3e bylo
nepiirozen¢ stylizované a mnohdy takto obleceni zpévaci nebo tanecnice a baletky
piipominali cirkusové umélce, kteti maji radi lesk svych kostymi. Ve formalni modé
dominovala pievazné $eda barva. Sedé byly kostymy ufednikil, rovné tesilové kalhoty a
sukng, saka i kabaty. Muzi v zimé& nosili bundy polovojenského sttihu se spoustou kapes
a kapuci.

Samostatnym piikladem normalizacni spolecnosti 80. let byla Spartakiada (1980
a 1985). Jednotlivec byl zcela podiizen logice celku, ktery ho pfesahoval. Samotny
aktér cviceni nikdy svoje cvicebni usili ve skutecnosti nevidél, protoze to se projevilo
teprve z perspektivy pohledu na vyssich mistech tribun. Ud&lem cviéence bylo zapojit
se do role jednotlivce, ktery je soucasti obrovského celku socialistické spolecnosti:
kazdy ma své misto (nebo svoji znacku), kazdy se pohybuje podle piedem stanoveného
planu a svoje pohyby musi koordinovat s okolim. To vSe dopliiovaly uniformy
cviCebnich ubord a tak jedinci splynuli s davem Vv jedno velké kolektivni télo celé
socialistické spolecnosti. Strahovské ideologické pojeti lidu se pak stalo holou
skute¢nosti. [ROUBAL, Petr: Dnes na Strahové promluvi masy. Proména symboliky
Ceskoslovenskych spartakiad 1955 - 1990. in: Kudé¢j 2006/2, s. 79-89. Dostupné [online]

na www: http://www.ustrcr.cz/cs/poetika-normalizace. Cit. 2. 12. 2013].
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Oficiélni a jedind mozna vyroba a obchod, do nichz byli zainteresovani i médni
navrhaii, byly v Ustavu bytové a odévni kultury v Praze (UBOK). Ten oviem
v mnohém zaostaval za mdédnimi tendencemi zépadniho svéta. Jeho vyhodou bylo, Ze
tvarci prostor tu dostavali mladi amatérsti tviirci odévii a mddnich dopliikii. Jednalo se 0
studenty a absolventy stiednich vytvarnych a u¢novskych krejcovskych skol. Dokonce
jim byly uspofadany vystavy a kazdoro¢ni prehlidky, na kterych se podileli spole¢né s
vysokoskolskymi studenty a absolventy VSUP. Tato 3kola byla jedinym
vysokoskolskym ateliérem ,,odévniho vytvarnictvi“ v tehdejsim Ceskoslovensku.

Modni piehlidky pod Sirym nebem se konaly napt. na Vaclavském namésti pred
tehdejSim obchodnim domem Druzba nebo na schodech Narodniho muzea. Galerie
Dilo, dal$i oficialni vystavni podnik, potradala dvakrat do roka ve svych prazskych
prostorach, ale i v Olomouci nebo v Brné vystavy a prodej textilnich vyrobkd, odévi,
dopliikt nebo Sperkti. Mladi navrhafi byli pfijimani do vyrobnich druzstev a menSich
vyrobnich podnikd, kde zacala vznikat tzv. moéda pro mladé. VSechny akce byly
sledovany hromadnymi sdélovacimi prostfedky a mély velice sluSnou publicitu.
Vefejnosti byla predstavena jména mladych odévnich designéri a také fotografové,
ktefi piipravovali katalogy vystav — Du3an Simanek, Tono Stano, Petra Skoupilové
nebo Vasil Stanko. Puvodni ¢eskoslovenska modni fotografie méla velky ohlas, protoze
nekopirovala svétové trendy a vzdy byla svébytnd. Dobfe zachycovala urcité sny,
emoce i kulturu tehdejsi spole¢nosti. [MALAKOVA, Jana. 80. léta — disco, trvala a
mrkvace. Dostupné [online] na www: http://www.studentpoint.cz/218-moda-styl/8210-
80.-leta-disko-trvala-a-mrkvace/#.Uq6bzPvxFSM. Cit. 31. 8. 2012].

Uvolnila se stavidla v modé. Zacalo dochazet k obrovskym excestim a to nejen
v mode. Ztratili jsme pojem kdo je, kdo. Vznikaly nové kategorie — napi. bohatych a
super-bohatych lidi. Také vznikaly kategorie velice chudych lidi. A potom kategorie
podnikatelka a hlavné majitelka. Majitelka — to byl titul. To byl daleko cenné;jsi titul nez
PhD., nez inZenyr, nez docent. Majitelka, to bylo zaklinadlo a bylo tpln¢ lhostejné, zda
to byla majitelka bordelu nebo mlékarny, v tom nikdo rozdil nevidél. Prosté majitelka
musela vystupovat, jako majitelka Ceskoslovensko poiad patiilo k vychodnimu bloku,
ale ne v3e tady bylo k naprostému zatraceni.

Mléadez opousti spoleCnosti ,,diktovany*“ dobry vkus jako projev svého

osvobozeni a za¢ina se projevovat novy — individualni styl.
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Znovu dochazi k sexuélni svobod¢, ktera byla ptizra¢na pro druhou polovinu
Sedesatych let. Soucasti této svobody je i svoboda individualni. Fixni pravidla z mody
mizi a jsou nahrazovana unisexovou a hermafroditni modou. Mladez nadale usiluje o
navrat k ptirodé a neustale v ni ptezivaji myslenky a hlavné styl hnuti hippies. Modé
dominuji pfirodni materialy.

Zaslepovani znackami dovedlo lidi k poznéni, Ze mdda zdaleka neznamena
pouhé véci na oblékani, ale Ze pifindsi informaci o vnitinim a okolnim déni. Lidé se
zacali soustfedit na pouzité, recyklované nebo piedélané odévy a rovné€z na modelové
odivéani, které se nevyrabi masoveé. Naptiklad Belgican Martin Margiela, ktery
debutoval v Paiizi v roce 1989, bézn¢ recykluje sva predchozi dila a opakované
predvadi na ptehlidkéch stale stejné véci. Jeho ptistup vyjadiuje protest proti odévnimu
mamutu, jenZ neustale produkuje hory novinek a zboZi vyslé z médy bez rozmyslu niéi.
Margieliv navrh na recyklovani konfekce sklidil v devadesatych letech 20. stoleti
potlesk Siroké veiejnosti. Rychle se rozviji technika: videoptehravace a nahravace,
osobni pocitace a mobilni telefony. Vefejnost za¢ina projevovat zdjem o moédu a modni
podivanou.

Konec 80. let v Ceskoslovensku je poznamenan honem na znackové zbozi vieho
druhu, vetné mody. Tuzexy stale funguji, ale pies Polsko a Madarsko se k ndm
dostava znackové zbozi ,,pochybné kvality”. Jeho prodej u nds pozdé¢ji nahrazuji
Vietnamsti obchodnici. Pfedevsim u ,,Cernych® pouli¢nich prodejct se daji koupit prvni
digitalni hodinky.

Do popiedi vetfejného Zivota se dostdva zcela nové heslo ,,Dress for success —
oblecenim k uispéchu. Situace v médnich domech a stiediscich odivani se méni. Za¢ina
se tu (kromé obleCeni) navic prodavat vSechno zbozi — od parfému po slune¢ni bryle.
Dokonce je sem tam mozné koupit produkty exkluzivnich znacek, coz v predchéazejicich
letech bylo zcela nemyslitelné.

Moda a styl kone¢né ziskavaji rovnocenné postaveni v zivoté vetejnosti (ve
srovnani stehdejsimi dalsimi potiebami). Hlavné se vSak prosazuji 1 do
Ceskoslovenskych médii. Na scénu piichazeji prvni piedstavitelé ,,yuppies®, kteti touzi
po jistém socidlnim postaveni. Tomu ma poslouzit i jejich oblékani, které se neslo
V duchu novych moédnich trendd, ale pro tuto sortu lidi opét nezbyvalo nic jiného nez
navstivit Tuzex, pfipadné si nechat usit modely podle svych pfedstav u profesionalnich

krejCich podle pfinesenych vzort.
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Vysokou modu ovlivituje japonsky design. Lidé se vice osvobozuji a véci, které
byly kdysi dany spolecenskymi normami (Gfednici zasadné chodili do zaméstnani
v Sedych oblecich a bilé dedoronove koSili, suvéazanou kravatou) zainaji byt
zpochybniovany a vytvaieji se nové estetické zasady. Jeanssy sice do vybaveni ufednikti
stale nepatii, ale obnoSena saka nahrazuji svetry a pulovry nebo koZena saka
v ptirodnich barvach nebo c¢ernd. Takovy odév je variabilni a da se vyuzivat vice
zpusoby. Pfitom se k nému dé zaradit i t¢éméf nezbytna kravata.

Sametova revoluce piinesla do Ceskoslovenska i revoluci v odivani. Revoluéni
reflex trval podstatné¢ déle, nez jsme ocekavali. Zasadni zmény trvaly skoro celé
desetileti. Extrémni odivani bylo nejen v 90. letech, ale také v pfedchazejicim desetileti.
Byl tu underground. Ten fungoval v muzice i uméni. Myslim si, ze o to neni nikdy
zakdzanému ovoci. To ovSem nevytvaii celek médniho chovani spole¢nosti. Mdda
ulice. Street work, ten se skute¢né finalizoval az v 90. letech. Vychodni zem¢ se na tom
hodné podepsaly, kdy ob¢ané vidéli, ze nastal zadsadni posun chovéni lidi na ulici.

Uvolnila se stavidla v modé. Zacalo dochazet k obrovskym excesiim a to nejen
v mode. Ztratili jsme pojem kdo je, kdo. Vznikaly nové kategorie — napf. bohatych a
super-bohatych lidi. Take vznikaly kategorie velice chudych lidi. A potom kategorie
podnikatelka a hlavné majitelka. Majitelka — to byl titul. To byl daleko cenngjsi titul nez
PhD., nez inzenyr, nez docent. Majitelka, to bylo zaklinadlo a bylo upIn¢ lhostejné, zda
to byla majitelka bordelu nebo mlékarny, v tom nikdo rozdil nevidél. Prosté majitelka
musela vystupovat jako majitelka

Celd 90. 1éta se inspirovala hudebnim primyslem. Na jeho poc¢atku je snaha, vse
zvyraznit, vévodi Cernd barva a nastupuji vyrazné cerné linky, t€zké kovové fetézy,
cerné odeévy z kiize, Cervend rténka a cerny lak na nehty. Velmi oblibené byly také
tmavé, kovové tzv. metalové latky v ruznych odstinech, odévy se zdobi flirty a
kaminky, pouZziva se kovové li¢eni zejména kovové o¢ni stiny a rténky. Koncem 90. let
své obdobi nachdzi také nahé li¢eni - nendpadné rty, pfevazuje matna plet, klade se
diraz na ptirozenost. Neni pochyb, Ze zavérecna etapa 20. stoleti svéd¢i o drastickych
zménach ve spolecenském fadu. Rovnéz moddni fad se hladce vyvinul v giganticky
pramysl, omracujici svét znatelnym pokrokem prostiednictvim riznych komunika¢nich
technologii, v nichZ prvni mista zaujimaji televize a internet. Ke konci 20. stoleti, v

piimém protikladu k finale stoleti pfedchoziho, Satu ubyvalo, az zbylo témét nahé télo.
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Namisto zamysleni, jak odivani zjednodusit, zacala moda pohlizet na télo jako na
hotovou véc, ktera Clovéka ,,oblece®. Starovéka uméni krasného téla — liceni, tetovani,
piercing — se vynofila ze studny minulosti, aby byla muzim a zenam piedlozena coby
nejnovejsi modni trend. To, ze se v mdde urcité styly neustale opakuji, je nevyhnutelné,
nebot’ tvar lidského téla omezuje volbu. Nicméné pied vzkiiSenim jakéhokoli
pominulého stylu musi byt vzdy zvazen fakt, Ze nanovo vzkli¢i v naprosto odliSném
spoleCenském kontextu, a tudiz potfebuje i zcela nové pojeti vyjadiujici danou
skute¢nost.Dostupné[online]http://is.muni.cz/th/178460/ff_b/Bak._prace_Vyvoj_modni

ho_odivani.txt

Stav mody v 80. a 90. letech

Na pocatku 80. let odvysilaly Televizni noviny reportdz o stavu odivani mladych.
Redaktorka Eva Kotvova hovorila s Jifim Jakoubkem, feditelem maloobchodu: ,,Jsou
s nimi tezkosti (tykalo se vyroby modniho obleéeni), postradaji u nas rychlou reakci na
svetovou modu. Ta se u nas vzdy délala, ale také vzdy opozdeéne.*

Konstantina Hlavackova, historicka mody konstatovala: ,,DalSi oblasti, kde se
lidé v 80. letech oblékali, byla zakdzkova krejcovstvi. Byla to takova anomdlie, protoze
V zapadni Evropé si mohli dovolit poridit odév na zakdzku pouze majetni lidé. Tady to
bylo jediné reseni, jak se dobre oblékat. Modu, kterou jsme prejimali do roku 1989, ta
jakoby se nas vibec netykala. Nevznikala v nasich socidlnich a spolecenskych
okolnostech. Kopirovali jsme to, co se nosilo na zdpadé v 80. letech. Siroka ramena,
velice emancipované kostymy, kterymi prave zeny na Zdpade chtély vyjadrovat svoji
emancipaci. To co se nosilo v 80. letech u nas, vlastné kopirovalo Zapad, a to bez
jakéhokoliv naseho vlastniho vkladu. V 90. letech uz byla situace jind. Ceskoslovensko
se stalo soucdsti Zdpadu. Zacinala tim i naSe odévni historie.” [HLAVACKOVA,
2013].

Milada Karasova, odbornice na modeling: ,,Po revoluci zacalo byt vsechno
veselejsi. Vzpominam si na dobu, kdy se muzi oblékali do cervenych sak a vinovych
kalhot a chtéli byt barevnéjsi. Bylo to Silené faux paix. Byly to trapasy, kdyz muz na
sebe oblékl napr. cervené sako, cernou kosili a bézovou Sirokou kravatu. Na nohou boty
a bilé ponozky.* [KARASOVA, 2013].

Fialové dvoutadové sako bylo ve své dobé ohromné modni a u nas to

ptetrvavalo. Panové méli pocit, ze kdyz maji $irSi ramena u saka, napodobovalo to styl
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panské mady ze Zapadu, ale z 80. let, kdy modnimi ikonami byli muzi, ktefi si fikali
juppies. Uspé&sni, bohati. Napadné se oblékali. Je mozné, Ze fialové se sako se u nas
stalo symbolem tsp&snosti lidi v novych spole¢enskych podminkach [HLAVACKOVA,
2013].

,Spousta lidi rekne, Ze nemaji penize. Ale neni to o penézich. Dnes si miizete
nakoupit v retézcovych znackach, které jsou za par korun. Jsou trendové a vypada to
dobre. Je to o vkusu, o kulture a ta nam bude jesté dlouho chybet. Pocatkem 90. let se
zacalo objevovat i znackové obleceni. Kazdy chtel mit znacku. Bylo to nékdy az
komickeé, kdy pan chtél mit znacku. Na saku mél riizné znackové nasivky a nevédel, zZe si
je ma odparat. Byl pysny, ze kazdy muze videt, co viastné nosi. To samé se tykalo zZen. *

Samoziejmé, Ze viethnamské trznice zpo¢atku néco znamenaly. Pro oéi Cecha to
bylo néco. I j& jsem tam koupila pro svoje déti teplaky, protoze jinde nebyly nebo byly
jesté svoji vizazi ty pravé socialistické. V trznicich méli barevné véci s potisky a déti to
chtély. Navic to nestalo moc penéz. Takze nakupovani v trznicich mélo svuj efekt. I
kdyz to zbozi Eastokrat nepiezilo ani troji vyprani.“ [FLEJSAROVA, 2013].

., Odevni sluzba zacala upadat. Zmizely Salony Styl a Eva. To byly dva salony,
které byly pro ceskou odeévni kulturu velmi dulezité a navic prezily celou komunistickou

éru. Ted, kdyz se mohla znovu zacit vyvijet ceska Sikovnost, zanikly. Obchody se

naplnily i levnym zbozim, dokonce se obleceni dalo nakupovat v trinicich.*

[HLAVACKOVA, 2013].

2.1 Rozdéleni modnich trendu v 80. letech

Nekdy byla moda 80. let oznaCovana jako nevkusna, vystfedni a blazniva. Podle

odivani byli mladi lidé rozdéleni do n€kolika kategorii:

1. Vekslak - jeho domovem byla diskotéka. M¢l dostatek bond a mohl v Tuzexu
nakoupit znackové jeans, drahy alkohol apod. Oblibeny byl stiih tvz. mrkvaca
(kalhoty u kotnikd zaZenych natolik, Ze bylo problémem se do nich obléci). K
nim patfily $picaté boty a koZena bunda

2. Depesak - piiznivec skupiny Depeche Mode. Zasadné obleGen v Cerném a

vyrazné nalic¢ené cerné oci.
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3. Metalista (metalak) — chodil v jeansovém kompletu a mél dlouhé vlasy. Od
podobné vyhlizejiciho ,,somrdka® byl vzdy cisté obleCen a mél na zédech
jeanssové bundy nazehlena loga metalovych skupin.

4. Somrak - typickym odévem byly jeans a vytahany vinény svetr. V zimé ho
doplioval khaki barvy vatovy kabat. Jeansy mély byt dle mddniho diktatu
otrhané. Nezbytnym doplitkem byly boty tzv. komini¢ky nebo kotnickové a
braSna od plynové masky.

5. Svazdk - ten svym obleCenim zt€lestioval uniformitu Sedi. Nosil tesilové

kalhoty, svétle modrou kosili, pfes ni mél svetr s motivem kosoctverce na hrudi.

[MALAKOVA, Jana. 80. léta — disco, trvald a mrkvice. Dostupné [online] na
WWW: http://www.studentpoint.cz/218-moda-styl/8210-80.-leta-disko-trvala-a-
mrkvace/#.Uqg6bzPvxFSM. Cit. 31. 8. 2012].

Moda mladych a pfedevsim stiedni generace se vSak od vySe zminénych skupin
velmi odliSovala. Vycpavky v ramenou imitovaly moc, velikost a blahobyt. Rukavy se
nosily vykasané az k loktim a tak jejich nositelé ptsobili dojmem ,,spravnych ranait.*
Vyrazné a ptehnané barevné damské liceni mélo vyjadfovat nespoutany a sexy naboj.
O¢ni vicka byla zdobena duhovymi barvami a nékdy 1 jejich kombinacemi. Soucasti
byly i umé¢lé, nalepovaci fasy. Stiih vlast nebyl uréen. Nejcastéji byly vlasy upravovany
do tzv. tupého sestiihu nebo trvalou (afro). [MALAKOVA, Jana. 80. léta — disco, trvala
a mrkvace. Dostupné [online] na www: http://www.studentpoint.cz/218-moda-
styl/8210-80.-leta-disko-trvala-a-mrkvace/#.Uq6bzPvxFSM. [Cit. 31. 8. 2012].

Presivani a dalSi svépomoc

Modni tvorfivost neznala mezi. Uplatiiovaly se Zenskd, mnohdy i muZska
zru¢nost, hospodarnost a také tviiréi nespoutanost a originalita.

To vSe zarucovala domaci samovyroba, protoze se odévy Sily podle dostupného
Casopisu Burda a dalSich, které tehdy vychazely. Jejich nedilnymi soucastmi byly stiihy
a navody, jak uSit modni oblecCeni, které bylo zobrazeno na strankach jednotlivych
vydani. Dokonce se ptfesivaly zdvésy na tasky, zaclony na halenky, prostéradla na sukné
apod. Takto vybaveny Satnik byl vétSinou origindlni, mnohdy az kycovity

[MALAKOVA, Jana. 80. léta — disco, trvald a mrkvice. Dostupné [online] na www:
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http://www.studentpoint.cz/218-moda-styl/8210-80.-leta-disko-trvala-a-
mrkvace/#.Uq6bzPvxFSM. [Cit. 31. 8. 2012].

Jeansy pouze z Tuzexu

Jeansy patfily k nejoblibenéjSimu a nejmddnéjSimu obleCeni téméf vSech
generaci 80. let. Byly uzké a pfiléhavé. Na disco a jinou zabavu patftily jeans v lesklych
odstinech. Hitem se staly tzv. mrkvace — nabirané rifle s nohavicemi ve tvaru mrkvi.
Pak pftiSel dalsi modni vykiik — tzv. plisiidky, jejichz barva opravdu imitovala plisen.
Kdo si originalni plisnaky nekoupil v Tuzexu, vyrobil si je doma, za pomoci jiZ v té
dobé dostupného chemického prostiedku SAVO. K plisniakiim patiily jako dal$i nutné
dopliiky bilé ponozky a ¢erné mokasiny.

Symbolem tehdejSi Zenské mddy se staly halenky s bohatym fasenim ptednich
dilt a nabiranim rukavi, které prechazelo do manzet. Raseni, nabirani, sklady. To byly
také symboly mody 80. let. Jinak Zeny nosily jednoduché kosilové feSeni, volné linie
Sriznymi variantami zapinani a limeckll. Mnohdy byly halenky zdobeny
[MALAKOVA, Jana. 80. léta — disco, trvald a mrkvice. Dostupné [online] na www:
http://www.studentpoint.cz/218-moda-styl/8210-80.-leta-disko-trvala-a-
mrkvace/#.Uq6bzPvxFSM. [Cit. 31. 8. 2012].

Samostatnou kapitolu médy 80. let tvoii sportovni odivani. Tricka byla spis
volng, s velkymi népisy nebo obréazky.

V kursu zistaval tzv. motorkaisky (rockersky) styl. Spis$ nez do originalni kize
se tehdejsi generace oblékala do jejich imitaci. Modnimi dopliky byly kovové ozdoby,
fetézy, $perky a naramky, mnoho cvoki a cvockil a zipi. Zeny se odivaly do legin
(elast’aktt), které se jednoduse daly zastréit do bot a hytily vSemi barvami.

Moda osmdesatych let byla moédou vycpavek, lesku, flitri, barevnych
puncochact (s bilymi ponozkami), volnych objemnych svetra, elastickych miniSatt,
moda metalickych paski a jehlovych kozadek. Ceské hudebni scéné tenkrat dominovali
Kotvald a Hlozek, Michal David, lveta Bartosova. Podle Davidovy pisné se sbirala
céCka (riznobarevné plastové Uchyty na zaclony). [Mdda 80. let. Dostupneé [online] na

www: http://rodina2l.cz/pece-0-vnejsi-krasu/moda-80-let. [Cit. 17. 10. 2010].
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2.2 Nedostatek materialu pro vlastni tvorbu

Moédni trendy i pro Ceskoslovensko, se zadaly stanovovat na svétovych
veletrzich a jednim z nejznaméjsich je Kolin nad Rynem nebo Florencie, kde se
prezentuji evropsti a svétovi producenti panské konfekce.*

Daniela FlejSarova v 80. letech konstatovala: ,Vyrabim pouze jednoduché
odévy. Vytvofit celou kolekci je tézké, protoze neni dostatek kvalitnich latek od
jednoho materiélu, neni dostatek potiebnych metru. Dalsi problém je, Ze Zadné prodejna
nema svlj program, to znamend, ze v kazdé prodejné je vSechno. U nés neexistuje
zamgefeni tieba na sportovni odévy a doplitkky. VSechno se musi vytvéret individualng.*
[FLEJSAROVA, 2013].

Dalsi modni navrhaika, Eva Janouskovd, vzpominala na zacatek 90. a konec 80.
let: ,,Pro nas, co jsme byli na volné noze, pro nas uz to tak velka zména nebyla. To, co
se podarilo diky revoluci, bylo pro lidi podstatné — vyjizdeét za hranice. Jako navrharky
jsme byly diky casopisu Mlady svét znamé. Jména byla znama a po revoluci nam sveét
nabidl nové prilezitosti. Dostali jsme nabidku od némeckych trhit mody IGD Diisseldorf,
abychom tam vystavovaly zadarmo. Mély jsme tam prehlidku, povolili nam ctyri
modely. Kolekce byla cela cernd, doplnéna zlatymi barvami. Mely jsme tam maly
stanek. Kupodivu ale musim 7ict, Ze kdyz to bylo poprve, prodaly jsme pro nas velmi
uspesne. Kdyz jsme to spocitaly v tehdejsich markach, tak jsme si pripadaly, Ze jsme
hvezdy.

Do poloviny 90. let, jakoby nebyla Zadné konkurence. Byl hlad po mddé a to byl
pro nase navrhare velky plus.

Rozvoj oblasti Ceskych névrhait. Kone¢né vstoupili na trh, zakladali vlastni
obchody a prezentovali vlastni napady. Jejich situace nebyla lehka. Kazdy potieboval
vlastni kapital. Nejjednodussi byl vlastni prodej. Penize se do né¢ho davaly postupné a ty
se pak postupné vracely. Nejhorsi je investovat do celych kolekci a ty pak prodavat. Do
zaCatku jsme na veletrhu v Brné ziskaly par odbératelii, kterym jsme zacaly postupné
dodavat. [FLEJSAROVA, 2013].

Eva Janouskova: ,, Zacala jsem délat ucelenou upletovou kolekci. Ta mdda je
velmi blizka viem. Dokonce jsem v jiznich Cechdch nasla malého ceského vyrobce. Cdst
materialit byla jesté tuzemskd, ale pro cast sofistikovanéjsich materialii, které jsme

potiebovaly, jsme nakupovaly v Némecku. Budovaly jsme image. Nekteri navrhari
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pochopili, Ze maji Sanci a snazili si ji uchopit. V umeélecké branzi, tam uz védeli, co si

mohou oblékat.“

Zmizela ceska remesina tradice vyroby textilii

,Mala, pozdeji velka privatizace, uplné znicily kontinuitu toho remesla, at’ uz ve
velkovyrobé nebo v oblasti Femesla. Tehdejsi ministr privatizace doslova vytloukl vsem
princip spekulativni, kdy se prodavaly malé papirky, kuzicky, ale ne obsah prace. O
praci se tehdy vlastné viitbec nehovorilo. A moda, to je predevsim prace. To nejsou
rychlé penize. Jsou to dlouhodobéjsi vize. A to je, co jsme v devadesatych letech v této
republice absolutné nepéstovali. Daniela Flejsarova, Hanka Havelkova, Tatana
Kovarikova, Helena Fejkova, jsou jednotky, které byly uz v 80. letech pripraveny pro
Béhem deseti let doslo bohuzel k jejich velké umrtnosti. Zustaly krasné modni prehlidky
s podporou médii, vizasna portfolia. Chybél viak zbytek — vyroba a obchod. Cesky
zazrak, na ktery jsme temkrdt vsichni cekali a o kterém jsme si mysleli, Ze se
stoprocentné stane, se nekonal.* [TAPTUCH, 2013].

Retro a vintage moda

Retro kolekce byvaji trhakem téméf kazdé sezony, at” uz se vraci do jakékoliv
doby. Zaniklé mddni trendy necharakterizuji pouze retro. Mdéda minulosti, to je pravé
styl vintage. Ta Cerpa neustale svou inspiraci z ddvno zaniklych modnich styld, které uz
si skoro nikdo nepamatuje. Tradicni krajky, Saty hvézd Cernobilého pléatna, Sperky po
babicce, to vSechno inspirovalo (a inspiruje) modni navrhare, a plati to dodnes.
Recykluji se staré stfihy, materialy i vyrobni postupy, ¢imz se jejich tvlrci snazili dodat
novemu produktu puncu starobylosti. Vintage moda ma v podstaté rada vSe ptavodni, a
také se to snazi ndlezité zdiraznovat.

Nejhez¢i na vintage modé je skutecnost, Zze poklady, které najdete po svych
predcich ve skiinich, sta¢i trochu doladit a daji se hned nosit. Navic jsou skoro zadarmo.
Vek a kvalita zpracovani jim pfidava na hodnoté. Proto vyznavaci stylu vintage radi

nakupuji i v secondhandech, na bleSich trzich.
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Obr.19. Retro méda 60 -70. let 20.stoleti

Tuto podkapitolu bych uzaviela citatem: ,, Lidé meli velké problémy se vkusem a
S hleddanim identity. Jestli Cesi dodneska identitu nasli, tim si nejsem tiplné jisty.*

[TAPTUCH, 2013].

2.3 Profesionalni medializace médy v CR

Nina Provaan Smetanova patii k pfednim Ceskym (Ceskoslovenskym) modnim
navrharkam a odbornicim na médni trendy.

Kromé¢ toho, ze je akademicka malitka, absolvovala VS UMPRUM v Praze a
nejvice ji zaujala moéda. Prvni zaméstnani ziskala v UBOKu, kde piisobila jako hlavni
modni navrharka.

. Byla to pro me uzasna praxe. Navrhovala jsem trendové kolekce pro nds
odevni prumysl. Méla jsem k dispozici zahranicni casopisy, mohla jezdit na veletrhy za
hranice a ziskat kontakty se svétovou moédou. Ceské i slovenské podniky védély, ze k
exportu potiebuji kvalitni informace. *

[DUMBROVSKA, Sarka. Nina Provaan Smetanova - Jsem médni navrhdika. Dostupné
[online]na:http://www.moda-trendy.cz/index.php?page=jsem-modni-navrharka-sarka-
dumbrovska. [Cit. 10. 12. 2013].

V UBOKu vedla kolektiv, ktery pfipravoval a sestavoval trendové kolekce a
navrhy pro moédni asopisy ¢esky Zena a moéda a slovenské Dievéa. V 80. letech
spolecné s Ceskymi navrhafi Danielou FlejSarovou, Jarkou Prochazkovou a Josefem
Taptuchem navrhovala kolekce pro zaéinajici butiky a Klub mladych a podilela se také
na reprezentativnich modnich piehlidkdch pro exportni firmy Jablonex a Centrotex.

Zagatkem 90. let z UBOKu odesla, ale dal navrhovala pro mensi i vét$i odévni podniky

33


http://www.moda-trendy.cz/index.php?page=jsem-modni-navrharka-sarka-dumbrovska
http://www.moda-trendy.cz/index.php?page=jsem-modni-navrharka-sarka-dumbrovska
https://www.google.cz/search?q=retro+moda&biw=1241&bih=707&tbm=isch&imgil=29CgfSTY2yKFVM:;https://encrypted-tbn0.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcRvjGkApMHU44TzpTJKYOyrCK5ByjNCttsS-sCQfjgbaz5t4K6eRw;2056;1231;79bVrZ4jt1ASCM;http://relax.lidovky.cz/letosni-mode-vladne-retro-a-futurismus-d9q-/moda.aspx?c=A120101_111949_moda_pta&source=iu&usg=__cIUTJlwt-LB661_MlSTnMCawnW4=&sa=X&ei=TqIPU4uKL4rDtQai6ICwAw&sqi=2&ved=0CDQQ9QEwAw&dur=3981

a soustiedila se také na vlastni individudlni tvorbu. Vytvofila si vlastni klientelu a pro
jednotlivé zakaznice opravdu ,,vytvafela Satniky na miru.” Dal vSak navrhovala
reprezentativni kolekce pro jabloneckou biZuterii, které se v té dob¢ proslavily po celém
svété. ,,Navrhovala jsem nadhernou kolekci pro Jabloneckou bizuterii k 50. vyroci
jejiho zalozZeni, takZe jsem pro né usporddala prurez modelii od 50. let az do
soucasnosti. Vice jsem se ponorila do historie, studovala ji a vyuzZila ji pro své soucasné
navrhy. Ceskoslovenské aerolinie, které slavily osmdesat let svého vzniku, posléze
odkoupily tuto kolekci, a tak jsem ji doplnila modely inspirovanymi dobou dvacéatych,
tricatych a ctyricatych let. Tehdy na vysluni modniho svéta zazarila velice nadana Zena
,,Coco*““Chanel, ktera svou kariéru modni ndvrhadarky skoncila v letech Sedesatych. Coco
miluji. Jde o studnici napadii a inspiraci.
[DUMBROVSKA, Sarka. Nina Provaan Smetanova - Jsem médni navrhdika.
Dostupné[online]na:http://www.moda-trendy.cz/index.php?page=jsem-modni-
navrharka-sarka-dumbrovska. [Cit. 10. 12. 2013].

Pocatkem roku 1991 zalozila s byvalou kolegyni Janou Novéakovou Studio-In.
To se svym obsahovym pojetim zaméfilo na vzdélavaci seminafe o nastupujicich
moddnich trendech a celkovém déni v oblasti mody. Tak se Ceské navrhaiky snazily
vyrovnat zahranicni a slavily uspéch. Lidé, ktefi az doposud nejevili ptili§ o0 médni déni
Vv republice zajem, zacali sledovat nejen co se déje okolo nich, ale co je noveho i za
hranicemi Ceské republiky. Firma Studio-In distribuovalo médni &asopisy, které
pfinaSely novinky ze svéta mody, zabyvaly se zivotnim stylem i architekturou. Konec
90. let znamenal ve vyvoji Studio-In ur¢ity zlom a obrat hor§imu. Divodem byla krize
Vv textilnim 1 odévnim pramyslu, jejiz hlavni pfi¢inou byl zanik mensich podniki a
firem. Pod jinym nazvem vsak trendové studio pokracovalo dal. Ma novy nazev Moda-
trendy.cz a vefejnost se k jeho podstaté vraci a také ziskalo mnoho novych klienti.

Podle Smetanové: ,, Zdaklad modnosti, je to néco, co existuje, co se méni, plyne a
je dobré znat. Modni trendy neboli trendy vseobecné, nejsou modni vystrelky, to si casto
lidé pletou. Vystrelky jsou senzace, ale modni trendy nejsou senzace, je to soucast
naseho zivota. Setkala jsem se dokonce se stylistkou, ktera v prvni vété rekla, zZe se
neridi modnimi trendy. To je ale nesmysl. Nemusi ji zajimat modni vystrelky, ale musi
znat modni trendy, nebot stylista ma spravné informovat a bez znalosti trendii to nelze.
Ve svetovych metropolich pracuji specidlni trendova centra. Odborny tym je sloZen z

psychologii, politologui, historikii a vytvarnikii, kteri se spolecné divaji do budoucnosti a
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nové trendy pripravuji. Bez nich by odévni a modni prumysl nefungovaly. Vyvoj je
takovy, Ze nejdrive se o trendu napise, pak se objevi a vzapéti zmizi. Poté, jako by se na
nej zapomneélo, ale to je ticho pred bouri, v té dobé pracuji designéri, primysl
pripravuje nové barvy a textilie pro vyrobu, za cas pak nastava modni boom, to trva tak
dva, tri roky a zase pomalu mizi, odchdazi. Kdo chce uspét ve svété mody, musi byt na ten
boom predem pripraven.”

[DUMBROVSKA, Sarka. Nina Provaan Smetanova - Jsem médni navrhdika. Dostupné
[online] na: http://www.moda-trendy.cz/index.php?page=jsem-modni-navrharka-sarka-
dumbrovska. [Cit. 10. 12. 2013].

Seminafe s prognézami modnich trendt zhruba v jedno — dvouletém piedstihu
jsou urceny predevSim profesionalim, modnim stylistim a moédnim navrharim, ale 1
obchodnikim a mddnim redaktorim. Teprve nedavno Studio Moda-trendy.cz svoji
nabidku rozsitilo i pro zcela laickou vetejnost.

I tento zpiisob medializace moédy je velmi piinosny, protoze piijemci sdéleni se
stavaji ptredstavitelé¢ velkych firem, manazefi, vizazisté, obchodnici, a také manzelky
podnikatelii. Tedy osoby, které maji co do ¢inéni se sou¢asnymi mddni styly, stavbou
Satniku pro urcitou profesi, a také pro prehled napt. jak zabalit kufr na sluzebni cestu,
jak poradit manzelovi v oblékani apod. Studio Moda-trendy.cz na zakladé novych
poznatki pFipravilo napt. zajimavy cyklus vzdélavacich prednasek pro Ceskou asociaci
manaZerek, projekt EuromanaZerka, s ndzvem Podnikavad Zena, jehoZ cilem nebylo
preskolit Zeny na trendové specialistky, ale naucit je pohybovat se s ptehledem
V souc¢asném modnim svete a tim zhodnocovat vlastni postaveni v podnikani. Seminaie
se mimo jiné konaji i na Slovensku.

,Luxus a kvalitu vnimam pozitivne, *“ je nazor Smetanové, protoze ona sama
predevsim preferuje kvalitu. P¥itom ma na mysli i vnitini tctu a respekt k lidskému
zivotu. Je dilezité se pochopit, vnimat sviij vék. Ani dobre pésténd, vysportovand
postava padesatileté Zeny neunese modu osmnactky. Na rozdil od Francouzek a Italek u
nas casto zeny nedokdazou prekrocit hranice sveho veku. V takovém pripadé nemluvime
o toleranci, ale aroganci. Chybi tady takova vnitini ucta, noblesa. Je nutné zacit vnimat
luxus a kvalitu pozitivne, spravné a vyzadovat ji.**

[DUMBROVSKA, Sérka. Nina Provaan Smetanova - Jsem modni navrharka. Dostupné
[online] na: http://www.moda-trendy.cz/index.php?page=jsem-modni-navrharka-sarka-
dumbrovska. [Cit. 10. 12. 2013]
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2.4 Reklama ve filmu a televizi v 80. a 90. letech

Film je hlavnim médiem, ktery pies 100 let informuje divaky o déni po celém
sveéte ve vSech oblastech naseho zivota.

Pfitom ¢eskoslovensky film - po 2. svétové valce i slovensky film - byly jedinymi
prostiedniky mezi vefejnosti a dénim ve spole¢nosti. Diilezité v povalecné dob¢ byly
piedev§im filmové zurndly (Filmovy tydenik), které tvotily uvod kazdého filmového
predstaveni. Divaci byli na tento zpiisob propagandy zvykli uz z dob okupace, kdy
némecky ministr Goebbels serviroval vSem divakim uspéchy némeckych vojsk na
riznych valecnych frontdch. Pfitom, kdo nepfiSel na tydenik, vétSinou se nemohl
ucastnit promitani hlavniho filmu, ktery pattil v pohnuté vale¢né dob¢ k jedné z méla

forem zabavy a uvolnéni.

Film a televize

Existuji dv€é teorie na hromadné sdélovaci prostiedky - prvni, Ze masmedia
odrazeji nas zivot a nasi kulturu; druha teorie ma opacny pohled na véc a tim je, Ze
masmédia nasi kulturu ovliviiuji a tvofi. Podplrné argumenty najdeme pro ob¢ uvedené
teorie.

Dulezitou vyvojovou etapou bylo spojeni mody s filmem. Panuji shody, Ze
filmovy pés zpusobil urCitou revoluci nejen v mddni tvorbé samé, ale hlavné ve
zpusobu jejiho Sifeni. Je pravda, ze az do uvedeni filmu jako masového sd€lovaciho
prostiedku byly moédni informace vétSinou statické (fotografie a kresby) a navic
jednorazové. Filmovy pas modni ndméty rozpohyboval a navic mél dalsi vyhodu, ze se
dal znovu prohlédnout. Trvalo ngjaky cas, nez se film stal zdmérnym ndastrojem
propagace médnich myslenek uznavanych tvirct a modelovych krejéi z Paiize, Rima,
Londyna a dal$ich stiedisek mody. (Skarlantova, 1979 : 190).

Hlavnim specifickym rysem tehdejSi reklamy byla absence komercni znacky.
Pamétnici si vzpomenou na reklamu, jejiz obsahem byla propagace kyselého zeli,
mydla, vajec nebo masa — bez udani konkrétniho vyrobce. Pozdé&ji se objevila reklama
typu ,,VITANA vaii za vas*, které pretrvavala po celou dobu 80. let.

Produkty socialistického hospodaistvi nebyly znakem specifického socialniho
statutu, ale odrazely elitafsky charakter tehdej$i normalizacni spolecnosti. Obsahové

kladla socialisticka reklama duraz na kvantitu, ne na kvalitu a hlavné¢ na snadnou
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dostupnost produkti prestavovanych v reklamnich spotech. Téch bylo vzdy na trhu
dost. Malokdy se vsak stavalo, Ze by obsah reklamy tvorily vyrobky, kterych bylo na
trhu pouze omezené mnoZstvi (nebo se daly sehnat pod pultem). Zativym piikladem
bylo, kdy mladoboleslavskd Skodovka za¢ala vyrabét prvni vozidla fady MB 1000.
Filmové tydeniky sice nové auto piedstavily a konstatovaly, ze letosni produkce bude
tolik a tolik kusti, ale v televizni reklamé se uz na nové ,.tisicovky* zapomnélo.

O to htfe byla na tom reklama na odivani, médu, moédni doplitky atp. Opét ve
filmovych tydenicich se objevil ,,uspéch® socialistické chemie — barex. Z n€ho se zacaly
vyrabét boty — panské, damské i1 détské. Hovofilo se dokonce, Ze barex dokonale
nahradi pfirodni ktzi, ale opak byl pravdou. Boty z barexu byly celkové zdravotné
zavadné, nevétraly, nesaly pot a mély mnoho zaporti oproti vyrobkiim z klasické kiize
nebo jinych, napt. textilnich materiald.

Absence znacky ve filmové nebo televizni reklamé, na rozdil od soucasnosti,
kdy se specifickd znacka muze stdt symbolem urcitého Zzivotniho stylu, vlastnictvi
konkrétniho vyrobku ¢lovéka normalizace nijak neindividualizovalo. VSichni
nakupovali to, co bylo, tedy to samé a vlastné se ve svém odivani a obouvani nijak
vyrazn¢ nemohli liSit. Proto do kontextu readlného socialismu neodmyslitelné¢ pattily
fronty na nedostatkové zbozi, podpultovy prodej, poradniky na drazs§i zbozi
(automobily, pracky, lednicky). Otazka je tedy jasna, pro¢ vlastné film a televize viibec
reklamu vysilaly? Ceho tim chtéla tato média dosahnout?

Nabizi se nékolik variant odpovédi:

1. Reklama pfijemce uklidilovala, protoze prezentovala bézné¢ dostupné zbozi,
kterého byl na trhu dostatek (sirupy, rostlinné tuky, mléko, med).

2. Reklama vznikala v konfrontaci se zapadni produkci, kterou obcané
Ceskoslovenska znali pouze z katalogi, které se podafilo provézt pies hranice.
Zapadoevropské obchodni domy Otto a Neckermann piedkladaly takovy Siroky
sortiment zboZi, ze obéané CSSR absolutné ztraceli piehled.

3. Reklama v CSSR byla potiebnd i z diivodii politickych a propagandistickych,
protoze nékteré Casti Ceskoslovenského izemi byly pokryty televiznim signalem
z Rakouska, tehdejsiho zapadniho Némecka i vzdalenéjSich kapitalistickych
zemi. Proto bylo zapotiebi vytvorit iluzi, Zze i1 socialisticka reklama mulze

konkurovat a hlavné, ze nase obchody maji co svym ob¢aniim nabidnout. Tim
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byla vytvoiena dokonala iluze nabidky a vybéru. Divaci ziskali pocit a utéSeny

dojem, Ze je z ¢eho vybirat a da se nakupovat i u nas.

Pokud se zaméfime na kvantitativni reklamu na potraviny, vzdy ndm méla co
nabidnout predevs§im v akcentovanych kvalitich — byla zduraziiovana trvanlivost
potravin, jejich univerzalni pouziti, snadna a rychla ptiprava. Ano, v obdobi 80. let byli
piijemci reklamy medidlné manipulovani. Je tedy z predchoziho zcela pochopitelné, ze
prostor pro jakoukoliv reklamu tykajici se mody a novych mddnich trendi ve filmu
nebo televizi nebyl témét zadny — pokud se tyka reklamy.

Trochu utéSenéjsi situace byla ve zpravodajstvi jak filmovém, tak televiznim. To
piinaSelo 1 nékolikaminutové Soty o uspéSich socialistického odévniho priimyslu,
bytovém designu a bytové kultufe, médnim odivani. Zakladem téchto zpravodajskych
format se stavaly piedevdim uspdchy CSSR na svétovych vystavach Expo Brusel,
Montreal, Osaka a dal3ich, kdy do celkového pojeti kulturni vyspélosti nasi zemé byly
zafazeny 1 tradi¢ni vyrobky ze skla, z kiiStalu, bizuterie a uzitého umeéni; ovSem vedle
nich se objevovaly i tradi¢ni Gspéchy ve vazné, pozdé&ji i v popularni hudb¢, divadle a
filmu. Velky uspéch sklizely naSe manekyny, které na moddnich piehlidkach
predstavovaly moddni trendy odeévni socialistické kultury. Jednotlivé ,stiipky*
¢eskoslovenského uspéchu pak byly nasim divaklim prezentovany jako néco famdzniho,
&im si Ceskoslovensko podmanilo svét.

»»Musim ovsem konstatovat, zZe tehdejsi ceskoslovenské hlavy byly plné tviircich
napadit a za pomoci dokonalé pripravy a mnohdy i improvizacnich schopnosti
jednotlivych aktéri, jsme opravdu jako ndarod mohli svétu ukdzat, Ze za néco stojime"
(Macura 2008 : 16).

Urc¢ité uvolnéni v oblasti reklamy (marketingu) nastalo zacatkem 80. let, kdy se
soucasti televizni zdbavy pro mladé stal potad Televizni klub mladych. Ten jeho tviirci
pojali opravdu jako zabavu pro mladé a s vyjimkou ,,pfedepsanych povinnych hostt*
méli pomérné volnou ruku pii vybéru dalSich. A tak se nepsanym pravidlem stavalo, ze
Casto byly odvysilany kratké studiové modni piehlidky, po jejichz skonceni mohli
piitomni ve studiu diskutovat s moédnimi navrhaii a tvtrci kolekci, které byly ,,nazivo*
publiku predstaveny. Televizni zabava byla velmi ovliviiovana dobovou normou vkusu
a to co se na televiznich obrazovkach objevovalo, bylo v jistétm smyslu normalni.
,.Nenormalni bylo, Ze svyjimkou Televizniho klubu mladych a zpravodajskych

filmovych a televiznich Sotii (Liberecké vystavni trhy, otevieni Klubu mladych a
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nékolika reportdzi z UBOKu) se nasi médni tvirci nebo manekyny, dostivali do
hleddacku kamer tehdejsich obrazovych médii opravdu sporadicky*. (Cinatl, 2002 : 18 a
19).

Historie médnich casopisii, magazinii a masmédii.

Historie ¢eskych (Ceskoslovenskych) damskych Casopisti a magazint saha az do
poloviny 19. stoleti, kdy se zacaly zakladat a rozvijet Zenské spolky. Tato periodika
meéla spi§ pomoci ¢tenairkam v orientaci v politice, vefejném déni nebo organizaci jejich
spolki, ¢asto byl jejich obsah i vzdélavaci, ptinasely praktické rady do Zivota a kulturni
aktuality.

Z hlediska $ifeni informaci o m6dé a mddnich trendech velmi dobie uz v obdobi
rokoka poslouzily prvni mddni Casopisy, které se staly jakymsi specidlnim nosi¢em
informaci s monotematickym zaméfenim. Hromadné sdélovaci prostfedky jsou od
mody absolutné neoddé¢litelné.

Prvni zminka o modnim Casopisu je z Francie z obdobi rokoka. V Pafizi tady
vV roce 1776 zaal vychazet prvni médni Casopis Galerie des modes. Pozdé&ji se zacaly
tisknout ve vSech velkych evropskych centrech dalsi modni Casopisy a z mody se, i diky
nim, stal obchod. (Skarlantova, 1979 : 24

Prvni rozkvét Ceskoslovenského Zenského cCasopisectvi nastal teprve po roce
1948, kdy v nakladatelstvi Mona zacali vydavat tydenik Vlasta a Casopisy Prakticka
Zena a Zena a moda.

Soucasné rozdéleni asopisecké tvorby pro zeny a divky ma nésledujici skupiny:

1. casopisy pro divky

2. cCasopisy vSeobecné

3. Casopisy tematicky zamétené

Dalsi déleni v moderni dob¢ je na Casopisy tisténé a Casopisy online (internetové
Casopisy). Ty nemusi vychazet jako periodikum, respektive nemaji formu periodika,
protoze jsou do nich pfidavany ¢lanky aktualné — to znamena kazdy den (napi. Online
Zena.cz nebo Fler.cz.).

Pocate¢ni nesvoboda 80. let svazovala svébytnou existenci vlastni ¢eskoslovenské
mody. Na konci 80. let se objevila prvni dvé vydani odborného modniho, ale
neoficialniho Casopisu. Ve vydavatelstvi Merkur vysel ¢asopis Mdda plus.

V soucasné dobé zndme oznaceni pro mddni Casopisy a magaziny spi$ pod nazvem

Casopisy pro Zeny. Jedna se periodické publikace, jejichz obsah tvoii vétsinou rady pro
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zeny at’ uz z oblasti zdravi, mody, vateni, zivotni stylu nebo dokonce sexu a partnerstvi.
Jsou urceny uzké cilové skuping, kterou vétSinou tvoii zeny, sleCny ¢i divky. Neni
vyjimkou, ze ¢asopisy ur¢ené zenam casto ¢tou i muZi.

Casopisy pro divky se od &asopisii pro star$i divky a Zeny li§i pfedeviim v pouZiti
jazyka, obsahové a také grafickou Upravou. V nasem pifipadé jsou pro nas
tvorbé, Zivotnimu stylu a vSem piibuznym disciplindm, které se n&jak mody dotykaji.
Jednotlivé tituly pak miizeme oznacit jako specialni, protoze jejich obsah tvofi pouze
moda a modni trendy (svatebni Saty, vecerni toalety apod.).

Specifickou zalezitosti jsou v uplynulych dvaceti letech internetové Casopisy, a
hlavné webové stranky jednotlivych moédnich navrhaid, moddnich trendli, modnich
tvlrctl, designert apod. Ty vlastné jsou nejaktualnéj$§im informacnim zdrojem a navic
zdarma.

Soucasnou casopiseckou produkci pro zeny neni zapotiebi vyjmenovavat
kompletné, proto uvadim nékteré ceské (a tradi¢ni) tituly: Betynka, Burda,
Cosmopolitan, Elle, InStyle, Katka, Marianne, Prakticka Zena, Svét Zeny, Zena a moda.
Soucasnou pestrou nabidku dopliuji oblibené zahrani¢ni tituly: Vogue, Harper’s Bazaar
a dalsi.

Modda se prestala omezovat pouze na predvadéni modeltt v mddnich sinich, ale
filmové predstavitelky se vlastné staly bezdécné prvnimi manekynami, které mohl vidét
cely svét. Timto zpusobem piispél film k rychlému Sifeni mody. Prioritou divaku se
stala snaha napodobit své filmové idoly, zptisob jejich odivani, chovéni, postoje, gesta a
mimiku, coZ je také jednim z ptedpokladii pro to, aby né&jaka moda viibec vznikla, ujala
se a také rozsitila (BENDA, 1979 : 190 a 191).

V 80. letech nastal v médnim prumyslu boom exotickych modelek a do jisté
miry vytlacil do té doby ptevladajici stereotyp blond’atych muzi a zen.

I tento zplsob se podepsal na ur€ovani mody a s ni sptiznénymi obory tehdejsi
doby, ale to se netykalo pouze moédnich trendd, kdy se do reklamy vSech nosi¢l
dostavaly napt. panenky Barbie a dalsi détské hracky, které urCovaly u nejmensich,
potiebu mit pravé to, co nabidla reklama. Konzumenti stale vice ptebirali chovani a
postoje svych filmovych idoll, coz otevielo dvete cilené marketingové reklamé, kdy
moddni trendy neuvadély nezndmé manekyny a modelky, ale pfedevSim televizni

reklama zacala pro svoje spoty najimat znamé tvare Soubyznysu. Netrvalo dlouho a pro
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praci vreklam¢ byli kromé zpévaki a hercti najimani také slavni sportovci, ktefi
pomahali urCovat trendy, jak si je naplanovali jejich tvirci a ziskévat tak pro
predstavované vyrobky dostate¢nou Cast populace, kterd podléhala svétovym mdédnim
znackam i vyrobkim, které predstavovali napf. tenisté Boris Becker nebo Gabriela
Sabattini, David Beckham a dalSi. Mnozi z uvedenych zacali vytvaiet vlastni, osobni
kolekce (panské spodky, parfémy apod.), které na trhu mély diky jejich tvarim velky
uspéch. Netrvalo dlouho a vSechno bylo posvéceno ochrannymi znamkami. Byvali i
soucasni sportovci se pustili ve velkém do podnikdni v médnim priamyslu.

Pokud se zamyslim nad ovliviiovanim mySleni lidi nejen reklamou
v hromadnych sdélovacich prostfedcich, da se vyvodit poznatek, ze se jedna o zcela
ambivalentni vztah. Masmédia nas ovliviiuji a zaroven odrazeji na$i kulturu.
Predstavitelé a vlastnici médii mohou diky témto nastrojim dobie ovliviiovat nabidku a
poptavku, pfi niz se hlavnim kritériem stdva sledovanost jednotlivych médii. Proto je
velky diiraz v ptipadé mody kladen predevsim na Casopisy, které se zabyvaji konkrétné
modou, ale stranou nezistdvaji ani nékteré televizni kandly, které vysilaji
Vv pravidelnych ¢asovych intervalech pofady tykajici se mody a to nejen z domécich, ale
predev§im zahrani¢nich zdroji. V posledni dobé patii k nejoblibenéjSim a
nejsledovanéj§im komunika¢nim prostiedkim internet, ktery nabizi Sirokou Skalu
zajimavosti 0 mod¢ a také riiznou formu pojeti reklamy a marketingu.

Presto existuje dal$i varianta, jak se branit piilivu a tlaku reklamy. Ta je velmi
jednoduché — nikdo nemusi konzumovat vSe, co je mu nabidnuto a mize se specialné
vénovat pouze nabidce, kterd mu pfindsi pouceni, zabavu a pohodu soucasn¢. Pokud
nabidka je natolik pestra, Ze jedinec mé z ¢eho vybirat a také se svobodné rozhodovat o
tom, zda da prednost pii sledovani pofadu Top Star magazinu, pied Prask, nebo se bude
rad¢ji divat na mddni kanal na Fashion Tv na uméni svétovych navrhari.

Piijemce jakéhokoliv sd€leni (respondent) by mél mit urcitou osobni zralost,
vyspélost a odpovédnost a nemél by konzumovat vse, bez vyhrady, co je mu ptrekladano
v riznych médiich. Je pochopitelné, ze se neubrani vSemu, protoze predevsim rychly
technicky pokrok jednotlivych médii provazi jevy, které maji analogie také v jinych
oblastech a tempo a soutéz o piijemce sdéleni daleko pfedbéhl jakykoliv vyvoj etiky a
odpovédnosti ze strany tvlret, ktefi odpovidaji za obsahovou néapln jednotlivych poradi

nebo tisténych informaci. Pfijemci sdéleni prozatim neméli dostatek Casu a prostoru
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k vytvofeni si obranného reflexu (Stitu) proti pokleslé kvalité. Takovy prostor dava
smysl existenci neprivatizovanych médii (CT) proti ostatnim — komerénim televizim,
které zajima pouze koeficient sledovanosti.

VSechny hromadné sdélovaci prostfedky pfinaSeji respondentim informace
z vngjsiho svéta, které by nikdy nebyli oni sami schopni obsdhnout (nebo jen ¢astecn¢),
to znamend, ze informace, pouceni i zabava je kazdému servirovdna az do osobniho
soukromi. Konzumenti by si m¢li umét vybirat ze Siroké nabidky, misto aby pasivné
ptijimali vSe, co je jim nabizeno v rozhlase, televizi, tisku nebo na internetu.

Posledné¢ jmenované médium je jasnym piikladem interaktivity a vybérovosti.
Technicky rozvoj zanedlouho nabidne stejné moznosti pii sledovani televiznich poradu.
Pro jaky program se majitelé televiznich pfijimact rozhodnout nebo zda si sami sestavi
vlastni program, to uz bude zaleZet pouze na nich samotnych. (McLuhan, 2000 : 16 aZ
18)

Média a méda pro mladé v 80. a 90. letech

Prezentace mladé mody byla nejen v casopise Mlady svét, ale tvofila i soucast
Televizniho klubu mladych (1985), kde byla rubrika Modni impulsy.

Tady se poprvé objevila mladd modni navrhaika Daniela FlejSarova, ktera tak
divakim pftedstavila svoje originalni modely. ,, Vyrobu kolekci si kazdy ndvrhar
financoval sam. Manekynky zaplatil casopis Mlady svet. Na UMPRUM byly poradany
médni prehlidky, na néz chodili i novindri. Treba Josef Taptuch k tomu poustél muziku
z magnetofonu a uZ to vdechno jelo.”* [FLEJSAROVA, Daniela. Retro. Dostupné
[online] na WWW. http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10176269182-
retro/209411000360002/. [28. 12. 2013].

Modni navrhaf a teoretik Josef Taptuch: ,,Mlada mdda, pokud vzpomenu na tu
panskou, tak ta témer neexistovala. Nikdo u nas nemél odvahu na usiti, respektive
vyrobu panskych sak. Proto previddala v 80. letech u muzii vétsinou sportovni maoda.
Volna trika s potisky a tak dadl. Opét — nikdo nechtél vycnivat. Moda jako takova se vice
venovala Zenam, nez muzum. Muzi 5li v poloviné 60. let do jeanssii, nechavali si narist
dlouhé vlasy, takze zezadu opravdu neSlo poznat, jestli je to chlap nebo Zenska. Jeans
byly tenkrat uzounké — trubky, k tomu musely byt boty madary — proSivane buzirkou,

dlouhé ponozky. [TAPTUCH, Josef. Retro. Dostupné [online] na www.
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http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10176269182-retro/209411000360002/. [28. 12.
2013].

Tomas Gottlieb zavzpominal na 80. léta. ,,V 60. — 70. letech bylo prvni opojeni
hippies a s tim prisly do mody zvonové kalhoty nebo kalhoty pruhované. Ty by si do té
doby nikdo z chlapii nevzal. Hippies vySuméli a s nimi i jejich mdda. Teprve discomdda
v 80. letech znamenala urcity zlom. Chlapi dokonce nepohrdli i trvalou tzv. afro.”
[GOTTLIEB, Tomas. Retro. Dostupné [online] na WWW.
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10176269182-retro/209411000360002/. [28. 12.
2013].

Znackové zbozi ptivezly na pocatku 90. let do Ceskoslovenska viechny slavné
odévni firmy. Prosté, co se neprodalo na Zapadg, tak putovalo do Ceskoslovenska.
Trend byl lonsky a to mé roz¢ilovalo. Ceny takového zbozi vsak byly velmi vysoké.
Vietnamske trZznice, to bylo také néco. Koupila jsem v jedné trznici triko pro syna.
Vydrzelo mozna dva mozna tii mésice. Tak jsem jich koupila deset a bylo to vyieSeno.
Jako modelka jsem fotila pifedev§im pro Daniela.” [POULLAIN, Chantal. Retro.
Dostupné [online] na www. http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/10176269182-
retro/209411000360002/. [28. 12. 2013].

2.5 Cesti modni navrhari

Ceska republika mé& pomémé vyznamné misto v modnim navrhaistvi nejen
v evropském, ale i celosvétovém kontextu. Sestavila jsem seznam jmen osvédcenych
navrhait a navrharek, ale také mladych, zaCinajicich, ktefi si teprve svymi vytvory a
kolekcemi razi cestu do moddniho svéta. Prestoze Ceska tradice vlastni modni tvorby
neni pfili§ dlouhd, mizeme hovofit o jeji velké tispéSnosti.

Blanka Matragi. Prozatim nejuspésnéjsi ¢eska modni navrhaika. Stiidavé zije
v Praze nebo se svym manZelem v Libanonu. Vystudovala vysokou Skolu
uméleckoprimyslovou, obor odévni tvorba a ziskala titul akademicky malif.
V Libanonu ma vlastni salén Blanka Haute Couture. [Motyli Saty Blanky Matragi se
dostaly do  Buckinghamského  paladce. Dostupné [online] na  www:
http://www.moda.cz/a/motyli-saty-blanky-matragi-se-dostaly-do-buckinghamskeho-
palace---1299. [Cit. 22. 7. 2013].
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Klara Nademlynska. Svoji znacku zalozila v roce 1998. Kariéru zacala jako
modistka u pafizské firmy, kde pracovala sedm let. Dodnes ji francouzska modda silné
inspiruje. [Kl&ra Nademlynska: Nenutim se délat véci, které bych necitila. Dostupné
[online] na www: http://www.moda.cz/a/klara-nademlynska-nenutim-se-delat-veci-
ktere-bych-necitila---1306. [Cit 15. 2. 2013].

Libéna Rochova. Navrharka se zamétuje na volnou a individualni tvorbu, jejiz
vysledky piedstavuje dvakrat do roka v limitovanych sezonnich kolekcich ,,by LR*.
Nékolikrat byla nominovana na cenu Czech Grand Design v kategorii Odévni designér
roku. Svoje Studio LR zalozila vroce 1999. [Libena Rochova vytvorila exkluzivni
kolekci modelii pro prazsky Simple concept store. Dostupné online na www:
http://www.moda.cz/a/libena-rochova-vytvorila-exkluzivni-kolekci-modelu-pro-
prazsky-simple-concept-store---1307. [Cit. 23. 3. 2012].

Mirka TalavaSkova. Vysokou skolu uméleckoprimyslovou absolvovala v
Prazském atelieru Modni tvorba pod vedenim doc. akademického malife Josefa
Taptucha, rovnéz modniho navrhafe 60. a 70. let minulého stoleti. Svoje vzdélani si
doplnila na stazi v Patizi. V roce 2008 ziskala na veletrhu STYL v Brn¢ titul Top Styl
Designer. Vroce 2009 pfipravila originalni Saty pro soutéz Ceskd Miss Nicol
Minarikovou. [Navstivte prehlidku modni navrharky Mirky Talavaskové. Dostupné
[online] na www: http://www.moda.cz/a/top-designer-stars---woman-navstivte-
prehlidku-modni-navrharky-mirky-talavaskove--1308. [Cit. 23. 8. 2011].

Iveta Radkova. UZ v roce 1991 zaloZila médni navrhaika vlastni modelovou
dilnu. Hlavni charakteristikou jejich ndvrhi je Cista linie, zajimavé souhry barev a
zdanlivé nekombinovatelné prvky spolu s klasickymi materidly — vinou a hedvabim. Je
autorkou originalnich modeld na motivy obraziu Karla Gotta [Navstivte prehlidku médni
navrharky Ivety Radkové. Dostupné [online] na www: http://www.moda.cz/a/top-
designer-stars---woman-navstivte-prehlidku-modni-navrharky-ivety-radkove--1311.
[Cit. 16. 8. 2011].

Rozhovory s médnimi navrharkami
ISka Fisarkova
ISka (Vladimira) Fisarkova vstoupila do svéta mody uz v roce 1989 a zatadila se

mezi nase pfedni mdodni ndvrhare a designery. Ttikrat ziskala prestizni titul Vytvarnik
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sezony (1998, 2005, 2007). Zabyva se autorskou tvorbou, konzultacemi a realizaci
zakazek svych klient ve vlastnim vytvarném Design studiu. Fisarkova je jednou z méla
vytvarnic, které se specializuji na modely pro muze (pfedevsim panské obleky a kosile).

Na jeji praci se vyrazné podepsaly umélecké geny, které zifejmé zdédila po svém
dédeckovi — akademickém malifi Aloisu FiSarkovi. V jeji tvorbé se totiz prolinaji
vSechna odvétvi umeéni — architektura, divadlo, malifstvi, ale i historie a pfiroda. Sama
vytvarnice fikd, ze je inspirovana zivotem a diky tomu vytvaii takovy design, ktery
nepodléha trendiim, ale krase a snaze po dokonalosti. VSechno bere s lehkosti a
nadhledem a do svych modelt se snazi ptidat i kousek usmévu a vtipu.

ISka FiSarkova je zndma svoji snahou o nalezeni principu dokonale jednoty,
ktery by se mél odrazet ve vzajemné zaméné Zenskych a muzskych prvka odévi. Presto
muzi zistavaji muzni a zeny Zenské. Vytvarnice je origindlni ve svém osobnim pojeti
tvorby a vlastnim rukopisem, ktery v zadném piipadé nepodléhd Zadnym trendim a
funguje zcela samostatné.

[Bienale vytvarnych forem. Dostupné [online] na: www.http://www.bienalevytvarnychf
orem.cz/?nav=cz/2010/vystavujici/&page=iska-fisarkova.html. [Cit. 15. 12. 2013].

Mimo jiné 18ka FiSarkova ma vlastni modni zna¢ku MaxFred, ktera je kompilaci
jmen jejich syni Maxmiliana a Bedficha. Koncem 90. let FisSarkova pterusila svoji praci
Z rodinnych davodi, ale uz v roce 2005 se vratila zpét do svého studia a zacala budovat
silnou zakaznickou klientelu. Mezi jeji nejznaméjsi klienty patii Lukas Pollert, Jachym
Topol, ¢esti i zahraniéni manazefi. Prosadila se také jako kostymni vytvarnik, kdy pro
JihoGeské divadlo v Ceskych Budg&jovicich vytvofila kostymni vypravu pro piedstaveni
Nebezpeéné vztahy. V rozhovoru pro internetovy server Krasna pani zabyvajici se
modou uvedla: ,,Tvorba je pro m¢ zivotni nutnost! Prost¢ bych bez toho nemohla
existovat.”

ISka Fisarkova uz jako malé dité rada kreslila, d€lala vlastni navrhy pro divadlo
a vymyslela kostymy herci. Dvakrat se marné pokousela o pfijeti na VS UMPRUM.
FiSarkova potvrzuje, Ze ji v praci hodné ovlivnil dédecek — malit Alois Fisarek, ktery ji
poradil, aby si vSechny svoje kresbi¢ky a nadvrhy schovavala. KdyZ mi dojde inspirace,
jednoduse po nich sahnu. Nejlepsi je vZdycky prvni ndpad nebo to, co se v ném skryva,
at’ uz to nakonec mozna vypada jinak. Nutna je i pokora, dokazat pfijmout intuici, prvni

myslenku.
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,»Ja si navic myslim, Ze poctiva prace a urcity talent se nakonec vzdycky prosadi.
Dlouho mi trvalo, nez jsem pochopila, jak se co ma deélat. Byla jsem ze zacatku viastné
absolutni outsider, neméla jsem vyhody lidi, kteri tenhle obor vystudovali a méli v nem
spoustu znamych. Neméla jsem Zadné kontakty, nevédéla jsem, kam se obratit. Dvere mi
otviraly jen vysledky mé prace, jen o ty jsem se mohla oprit. Kdyz tvorim pro néekoho, je
soucasti a Vytdhl z néj to lepsi: aby mu to zvysSilo sebevédomi, aby byl usmévavéjsi
avlidnéjsi. Dobre udélany odév miize clovéka pozitivné motivovat. Z mé strany je to
predevsim o respektu k jeho osobnosti. Neni to o tom, ze bych mu néjak slouzila. *

Fisarkovou nejvice proslavily jeji ,,muzské sukne“, které nejdiive nosili jeji
synové Max a Fred, pozdé&ji i jejich kamarédi.

,»Moje sukné nosili kromé mych synl a jejich kamaradu ikluci z UMPRUM
a muzikanti — a nosili je radi. Ja jsem je do svych kolekci zarazovala z estetického
hlediska, pokladam je totiz za krasné. A taky — potirebuji si hrat a udélat néco pro svoji
potéchu! Zajima mne etnografie a etnologie, atak vim, ze muzské sukné existovaly
i existuji v mnoha oblastech svéta, jen u nds ne, tady se nosi jediné kalhoty, protoze ty
byly nejpohodInéjsi pri jizdé na koni. Muzské sukné v nasi kalhotové kulture nabizim
Jjako zajimavou variantu pri néjakych zvlastnich prileZitostech .

Jeji péanské sukné jsou povazovany za nekonvencni oblékani. Pfitom vSem
muzim dodavaji jesté vétsi muznost. Vzbuzuji sice ismév, ale soucasné i vyraz obdivu
nad chytrosti, kreativitou a odvaznym pfistupem navrharky. Ta svoje modely jesté
»vysSperkovala® riznymi kanyry a krejzliky. Druhou stranou tvorby jsou panska saka a
fraky pro divky, sle¢ny a damy, které jesté vice zdlraziiuji jejich Zenskost.

,.Mam rada humor a doufam, Ze pro néj mam obecné smysl. A miluji, kdyz véci,
které navrhuji, maji vtipné vnitini souvislosti. Ono to potom néjak vyleze samo! Neresim
sice filozofii odévu, ale na druhou stranu — 1\ kdyZz je obleceni jen nasi povrchovou
soucdasti, hodné jim o sobé vypovidame. Prezentujeme tim vztah, ktery mame sami
k sobe.

Neodd¢litelnou soucasti zivota ISky Fisarkové je jeji makrobiotickd strava, kterad
ji dokonce pomohla vylécit t€Zkou nemoc.

,»Jsem snaZzivy makrobiotik uz osm let anemohu si to vynachvalit. Diky
pochopeni energii dok&Zu bez problému a bez unavy intenzivné pracovat patndct hodin

denné. Sice obcas udélam prohiesek v podobé malého eSpressa nebo néceho sladkého,
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ale to si nikdy nevycitam, to si naopak maximalne uzZivam. Moje dcera vyrostla na
makrobiotice a myslim, Ze jsem ji tim vytvorila nejlepsi zdklad do Zivota. A muij
prostredni syn je makrobiotik jako jd, a to dokézal bez silné motivace, kterou pro mne
znamenala md davna nemoc. Obdivuji ho za to. Je to predevsim duchovni zaleZitost.
Zrovna tuhle jsem vysveétlovala své kamarddce, silné veérici kiestance, ze makrobiotika
je moje forma modlitby nebo meditace.**

[KSAJTOVA-FAITLOVA Natalie: I13ka Fisarkova pouZiva Zenské prvky v muzském
odevu anaopak. Dostupné [online] na: www. http://www.krasnapani.cz/casopis-
krasna/clanky-online/moda-a-styl/111. [Cit. 15. 12. 2013].

Klara Nademlynska

Klara Nademlynskd pracovala od roku 1989 v Pafizi jako navrhaika a
modelistka stiihti. Teprve v roce 1994 predstavila v Praze svoji prvni kolekci. Diky
prezentaci na modnich ptehlidkach upoutala i zajem mezinarodnich médii.

S jejimi modely se mohli lidé diive setkat jen na modnich piehlidkach a v
casopisech (ELLE, HARPERS BAZAAR, Cosmopolitan, Esquire). Dnes si je miZzete
prohlédnout a koupit v butiku v prazské Dlouhé tiidé.

Do ptedstav o zen¢ se Klafe Nademlynské promitd sklo, kdmen a kov. Silueta
Zeny ma pfipominat ndméty a image modernistické architektury.

Nademlynska vyrastala v inspirujicim prostiedi. Jeji maminka vystudovala
odévni primyslovku a doma S$ila pro =zdkaznice. Klara navstévovala odévni
prumyslovku v Praze, kde se seznamila se svym budoucim manzelem - fotografem. Po
ukonceni Skoly spolecné odjeli do Francie, kde Zili skoro deset let.

Sedm let tam pracovala pro dvé navrhatky. V Pafizi ziskala mnoho
neocenitelnych zkuSenosti. Zjistila, jak funguje mddni firma, jak probihaji ndvrhy a
ptipravy, vybér a nédkup latek, jejich zpracovani a uvedeni na trh.

Navrhatka vyuZiva ve svych modelech pestrost barev, ma rada bilou, slonové
bilou, stfibfitou, ale i khaki zelenou, piskovou, pifirodni bézovou nebo holubici Sed'.
Svoje kolekce uvadi do riznych kontrastii, které¢ dotvareji napt. Cervend, zelena,
¢ernomodra, ¢ernoCervena nebo Cernd barva. Ma rada jednoduchy a ¢isty styl.

Jeji tvorbu zastupuje i sportovni moda, kterou ¢asto zatazuje do svych kolekci.
O pouzitych materialech fika, Ze musi byt pro zakazniky pohodIné: ,,Lidé musi mit z

obleceni dobry pocit, nesmi se citit seSnérovani a nesmi se svému obleceni nijak
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podrizovat. Obleceni musi umoznovat volny pohyb. Porad ziistava nadech uniformity a
jednoduchosti, propojeni s prirodou. Ale nejde uz o naivni prirodu, je clovekem
premeénend a posunutd nékam jinam. V kostce: moda sportovni a zaroven elegantni.**

Soucasny uspéchany zivotni styl, nové technologie, ale i hudba se opét promitaji
do mody. Proto Nademlynské nékdy uziva materialy s ptimési kovovych vlaken apod.

,»Mne technika a vyvoj inspiruje, je to vzruSujici motorek, ktery mne Zene
dopredu. Na druhé strané z toho mam néekdy strach, jestli vse nejde dopredu az moc
rychle a jestli se to ubird tim spravnym smerem.**

Inspirativni je pro ni obdobi pfelomu minulého stoleti — hlavné secese a art deco.
~Bavi mé, Ze dnes clovek miize sahnout do historie a posunout ji do dneSni doby, tak, jak
to dnes vidime my. I soucasni anglicti médni navrhdari mnohdy vychdzeji z tradic
prevrdacené a moderné pojaté. “

[Marie  Sommerova. Rozhovor sKlarou Nademlynskou. Dostupné [online] na:
http://think.cz/obsah/lide/fashionista.html. [Cit. 20. 12. 2013].

Predstavitelé svetové mody

Hlavnimi pfedstaviteli novych moddnich trendd byli navrhati Lacroix, ktery
pravé v 80. letech otevrel vlastni modelovy dim v Patizi. Vedle n¢ho stali dal$i mddni
tvirci Domenico Dolce a Stefan Gabbana, Gianni Versace a dalsi. Jejich moddni
vystielky nejvice proslavila zpévacka Madonna a jeji typicky kuZzelova podprsenka
nebo mafiansky styl kostymi. Kombinace bilé a Cerné barvy vSak zlstala v oblibé
dodnes [Moda 80. let. Dostupné [online] na www: http://rodina2l.cz/pece-0-vnejsi-
krasu/moda-80-let. [Cit. 17. 10. 2010]. Osmany Laffita je modnim navrhafem ktery
dlouhou dobu pobyva v CR, piestoze je jeho vlasti Kuba. Osmany tvofi své
extravagantni modely pfedevSim pro nase umélce. Pfedstaviteli nejzndméjsSich jmen ve
svété jsou soucasni modni navrhafi, ktefi tvoii pro modni znacky Dior, Chanel, Levi’s,
Ralph Lauren, Lanvin, Gucci, Jean Paul Gaultier, Fendi, Hugo Boos, Diesel, Max

Mara,Manolo Blahnik, Burberry, Prada, Louis Vuitton a dalSi.

2.7 Zacatky a konce modelek

Jednou z prvnich modelek byla pocatkem 90. let Chantal Poullain, rodila

Francouzska byvald manzelka Bolka Polivky. ,, Meéla jsem pocit, Ze za komunistit tady
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lidé neméli nic, a oni ani nehledali. Nekdy jsem v obchodé nasla a koupila treba néjaky
vhodny $al nebo kus latky a také jsem si z toho dokdzala vyrobit saty nebo néjaky modni
doplnék. Ale konfekcni oblecent, to opravdu bylo pro tehdejsi Zeny velmi nevhodné. Vse
Sedeé, hnedé, hrozné malo barevné. Nosila jsem trochu divoké véci a hned jsem si
vSimla, a pochopila, Ze to neni moc zdravé, aby clovek barevnosti svého obleceni
vycnival nad ostatni.**

Uspé&snou vyhledavackou novych modelek byla a je Milada Karasové: , Pred
revoluci existoval modeling pouze v ramci UBOKu. Modelky pracovaly jak v Cechdch,
tak nekdy i v zahranici. Tehdy byly modelky povazoviny za lehka dévcata, protoze
modeling se nenosil. Byly jsme na volné noze a musely jsme byt vdané. Jinak bychom
byly vedeny jako prizivnice. Kdyz se mé nékdy nékdo zeptal? Co delam? Tak jsem
vetsinou odpovidala, Ze varim knedliky v restauraci U Rozvarilii. Nemohla jsem rikat, Ze
delam modelku, protoze to neznélo dobre.

V 90. letech v podstaté nikdo nevédel, co to ten modeling je. Zacinali jsme
vSichni od nuly. Ja jsem méla prvni agenturu a snazila jsem se dévcatum davat vse. Uz
vV roce 1988 mé oslovila jedna francouzska agentura, abych pro né delala castingy na
modelky v Cesku na Slovensku a v Madarsku. TakZe néjaké zkuSenosti uz jsem trochu
meéla. Castingy byly jednou za ctvrt roku. Rukama mi prosly stovky krasnych i méné
krasnych divek. My jsme si tu na néco hrdly, ale bylo to takové to domdci. Kdezto
V zahranici, to je tvrdy byznys. Kdyz devcata poprvé vystupovala v zahranici, tak méla
velky problém s oblékdanim. Napr. Simona Krainovd. Poprvé jsem ji vidéla v Bratislavé.
Krasna divka. Byla tak vymalovand, Zze vypadala jako papousek. Modré dlouhé nehty,
tmavé modré stiny kolem oci. Spatné udélané viasy, Spatné odbarvené. To byly nesvary
te doby. Mezi spicku se dostala Eva Herzigova a Daniela Pestova. Skutecné $ly na
vrchol. Stredo-evropsky byly znamy Tereza Maxova, Simona Krainovad a Pavlina
Némcovad. Prosté byla to doba, kdy se vydeélavaly v modelingu obrovské penize a
v§echno slo nahoru. Ta doba uz se ale nevrati. Soucasné modelky vylétnou nahoru

‘

béhem jedné sezony, dostanou se do néjaké cenové stupnice a tim to konci.
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3  EMPIRICKY VYZKUM

Empiricka ¢ast se bude zabyvat pfedevsim vyzkumem a vyzkumem nazord na
modu a déni kolem ni, které maji jednotlivé respondentky na dobu minulou, ale takeé na
soucasnou a budouci. Vyzkum by mél ovéfit ndzory na soucasné modni trendy a jejich
vyvoj a také zhodnotit piistup Zzen stiedni generace k nim. Z hlediska ziskani
dostate¢ného poctu a kvality informaci pro splnéni hlavniho cile diplomové prace jsem
musela stanovit dil¢i cile, prostifednictvim nichz bych mohla odpovidat na mnoZstvi
souvisejicich otazek, ze kterych byly vytvofeny i nasledujici dvé hypotézy. Dale se
budu v empirické ¢asti diplomové prace zabyvat pifedevsim daty a informacemi, které
jsem ziskala z dotazniku a jehoZ zpracovéni a vyhodnoceni jsem provadéla pomoci
programu Excel. Grafické znazornéni odpovédi na jednotlivé otazky tvoii podstatnou

¢ast této kapitoly.

3.1 Cile vyzkumu

Jako hlavni cil prace jsem stanovila ovéfeni miry, se kterou podléhaji soucasné
Ceské zeny stfedniho v€ku a rGzného socidlniho zaclenéni nejnovéj§im moddnim
trendiim.

Dil¢i cile se tykaly piredevsim:

=

mozné kupni sily jednotlivych dotazovanych

souvislost mezi stupném socialniho zac¢lenéni respondentky
rozhodovani pti koupi nového modniho vyrobku

orientace a prehled v oblasti mody

kde ziskavaji informace o modnich trendech

o g~ D

které potieby pii koupi nového modniho vyrobku vlastné hodlaji uspokoyjit

3.2 Hypotezy

Hypotéza ¢. 1 — Potieby uspokojovat zdjem o soucasnou médu a ndkup novych
vyrobkti maji viechny Zeny v Ceské republice a to bez rozdilu svého socialniho
postaveni.

Hypotéza ¢. 2 — Soucasnd média plni velmi dobfe svoji informativni funkci o

novych maédnich trendech a maji vliv na promény nazora piijemkyn sdéleni.
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V priubéhu celé diplomové prace budou postupné obé stanovene hypotézy verifikovany.

3.3 Metodika vyzkumu

Metodou K ziskani potfebnych dat a informaci byl terénni kvantitativni
dotaznikovy vyzkum. Sestaveny dotaznik jsem zaslala e-mailem do jednotlivych
redakci modnich Easopisti pro Zeny, oslovila zenské instituce a spolky (napi. Cesky svaz
zen) a potiebny pocet respondentll pro reprezentativni vzorek byl rovnéz ziskan ve
velkych nakupnich centrech, kdy jsem osobné pozadala vytipované Zeny o vyplnéni
dotazniku. Z celkového poc¢tu 600 oslovenych potencionalnich respondentd bylo
nakonec ziskano 320 plnohodnotnych odpovédi na uzaviené otazky dotazniku.

Ten tvoii pfilohu A této diplomové préce. Soucasné v ném byly zahrnuty otazky
tykajici se analyzy nabidky modnich Casopisti a ostatnich médii (televize, rozhlas) a
predevsim internetu, ktery jak se zda, patii k nejuzivanéjSim prosttedkiim informace a je
u Zen obliben pro svoji rychlost a operativnost a také pestrou reklamni nabidku, ktera se
konkrétn¢ tyka nejen modniho odivani, ale i mddnich doplnkid, kosmetiky a s nimi
souvisejicimi inspirativnimi ¢lanky (o médnich navrhatich, co oblékaji filmové hvézdy,

jaké pouzivaji parfémy atd.).

Shér dat k vyzkumu

Metodika sbéru dat byla pomérné¢ jednoduchd, ale velmi zdlouhava. Celkem
jsem oslovila prostiednictvim telefonu, mailu a osobné pies 600 potencialnich
respondentek. Tém jsem zaslala nebo piedala dotazniky supozornénim, ze je cely
vyzkum zcela anonymni, a aby byly natolik laskavé a oznacily mi pouze ¢islovkou svij
vek, druh zaméstnani a misto bydlisté. Moji snahou bylo ziskat odpovédi od Zen, které
bydli pfedevsim v Praze nebo jejim blizkém okoli. K dotazniku jsem pfipojila Zadost
k vyplInéni dotazniku k vyzkumu.

Kvantitativni dotaznikovy vyzkum jsem zahgjila 1. listopadu 2013 a jeho
zpracovani trvalo az do konce ledna letodniho roku tzn. 31.01.2014. Z e-maili nebo
diky osobnimu kontaktu jsem zpét ziskala 128 fadné vyplnénych dotaznikd. Neustale
jsem byla presvédCena o ziskdni alesponn 300 respondentek, coz se nakonec povedlo
diky osobnim kontaktim, které se uskutecnily nejen v odévnich salonech, odévnich
studiich, ale také v Obchodnim domé Kotva, Obchodnim domé Ma4j, né¢kolika

obchodech s damskou konfekci a nakonec i ve velkém nakupnim stiedisku na Cerném
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Mosté v Praze. Kone¢ny pocet respondentek, které presné dotaznik vyplnily a navic —
z vlastni iniciativy — pfidaly i n€kolik poznamek do vyhrazeného prostoru dotazniku,

byl 320. Tabulky byly zpracované v programu Excel.

3.4 Charakteristika souboru

Rozhodnuti provést vyzkum v terénu jsem hodnotila velmi pozitivné, protoze
nékteré debaty s jednotlivymi respondentkami se vzdy tykaly tématu diplomové prace,
tudiz nebyly tzv. od véci, a hlavné jsem si urcitym zpusobem mohla vytvofit obrazek a
vlastni predstavy o postojich nékterych Zen k soucasné nebo minul¢ modeé a jejim
trendiim.

Vybérovym kritériem byly Zeny stfedniho véku. Ziejme nejveétsi problémy jsem
méla pii odhadu vékové hranice mnou oslovenych Zen, protoZe jsem se snaZila
podchytit respondentky narozené zhruba okolo roku 1960, které m¢ély
v inkriminovanych 80. letech okolo 20 let a jejich vzpominky na mddu let 70., 80., a
90., byly stale pouzitelné¢ a funkéni. U téchto Zen jsem rovnéz predpokladala, Ze jejich
socialni postaveni v sou¢asné spole¢nosti bude na dobré nebo vysoké urovni, stejné jako
jejich spolecenské uplatnéni. Z raznych vyzkumut a studii vyplyva, ze obcCané okolo
padeséti let byvaji povaZzovani za dobie situované, zajisténé, nemaji uz tolik potiebu
starat se o své déti, protoZe i ony uz maji svoje rodiny nebo jsou na rodicich finan¢né
nezavislé. Pfitom spolecnost tyto ,,seniory* oznacuje dokonce mezinarodné jako
Generace 50+.

Jednim z pfedpokladi pii tvorbé dotazniku byla skute¢nost, Zze ne vSechny
respondentky budou zaméstnané nebo v domacnosti, ale Ze mohou poZzivat dokonce
dichod (plny invalidni, caste¢n¢ invalidni atd.). Proto jsem i pro tuto skupinu
respondentek vyc€lenila jednu kolonku, ve které uvadély svoje zaméstnani. Pracovni
pozice jsem nijak zvla§t nerozdélovala. Uréujici bylo, zda jsou respondentky OSVC
nebo zda maji svoje zaméstnani, pfitom socialni skupiny jsem spi§ uréila podle povolani
— ufednice — ucitelka — prodavacka atd. U téchto zen je zifejmé, ze jejich financ¢ni situace
uz nemusi byt na takové drovni jako u Zen, které jsou manazerky nebo podnikatelky;
rovnéZ nékteré ze skupiny OSVC mohly dosahovat slugnych piijmé nad hranici 30 tisic
a vice korun.

V dopise (Zadosti), ktery jsem zasilala soucasné s dotaznikem e-maily, jsem

dokonce vytvotila kolonku ,,hruby mésiéni pifjem v korunach“. Zadost k vyplnéni
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dotazniku tvofi pfilohu B. Vzhledem k tomu, Ze cely vyzkum mél anonymni formu,
neobavala jsem se, Ze by respondentky nevyhovély mé zadosti.
Vékovou strukturu Zen a druh jejich zaméstnani uvadim v nésledujicich

tabulkéach.
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3.5 Interpretace a vysledky vyzkumu

Tabulka ¢. 1 — Respondentky dotaznikového vyzkumu podle véku

Ro¢nik narozeni Pocet respondentek

1958 6

1959 15

1960 49

1961 187

1962 22

1963 8

1964 20

1965 13

Zdroj: tabulka vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 2
Respondentky dotaznikového vyzkumu podle druhu zaméstnani
Zaméstnani Pocet respondentek

prodavacka 4
ufednice 59
ucitelka 6
podnikatelka/OSVC 78
manazerka 18
nezaméstnana 88
v domacnosti 17
dichodkyné 8
jiné zamé&stnani 42

Zdroj: tabulka vlastni zpracovani

Nasledujici grafy byly zpracovany podle poctu odpovédi respondentkami na
uzaviené otazky. V pfipad¢ variant odpovédi, které jsem jim nabidla, mély moznost
volby pouze jedné odpovédi. V piipadé potieby méla kazda z respondentek moznost
doplnit svoji odpovéd’, ndzor, nejasnost, pfipominku v mist¢ vyhrazeném pro

poznamky, které uzavira celou tabulku dotazniku.
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Graf €. 1 k otazce €. 1 Jsou pro vas sou¢asné modni trendy dulezité?

ano ne nevim

Komentar: Z prvniho grafického znazornéni je zifejmé, ze vétSina respondentek sleduje
pravidelné¢ nové modni trendy a zajimad je mdda. Dvé tietiny Zen udrzuji kontakt
s modou prostfednictvim internetu a rovnéz navstévuji modni prehlidky. V piipade
kladnych odpovédi rovnych 50 respondentek potvrdilo v pozndmkéch, ze modni

ptehlidky maji pro né velky vyznam.

Graf €. 2 k otazce ¢. 2 Jak reagujete na zménu modnich trendi v prubéhu sezony?

160

140

120

100

80

60

40

20

a) sleduji, ale b) kupuji ihned c) éekam na jiné d) nechavam si
nekupuji vSe co nabidky Sit v salonu
nabizi maodni navrharky

Komentar: Rozhodovani Zen v ptipadé odpovédi na 2. otazku bylo pomérné ocekavané.
Nejvice jich odpovédélo kladné v ptipadé varianty a) sleduji, ale nekupuji vsSe, co
nabizi. Pomérné velky pocet zen — 42 - odpovédél, Ze si nechava §it v salonech médnich

navrharek.

55




Graf ¢. 3 k otazce €. 3 Pokud Sijete (nakupujete) v odévnich salonech, co vas k tomu vede?

140
120
100
80
60
40
20

a) mamrada b) spoléham c)tradice  e)liSimseod f)pfinasi mi
originalni véci  na kvalitu a odévni ostatnich to celkové
maodni design znacky uspokojeni

Komentar: U této otazky neodpovidaly vsechny respondentky, protoZze 64 z nich
uvedlo, Ze nikdy neSily a v soucasné dob¢ ani nesiji ve znackovych modnich salonech.
V poznamce uvedly, ze oble¢eni nakupuji v béznych obchodech s odévy, respektive,
pokud se jedna o slavnostné&jsi odév (ples, svatba) nechavaji si $it Saty u $vadlen podle
pfedem vybranych vzord. Ani jedna z Zen neuvedla, Ze by si Sila svoje obleCeni

podomacku, jak tomu byvalo v 80. letech minulého stoleti.

Graf ¢. 4 k otazce ¢. 4 Nakupujete v secondhandech?

a) ano, rada, i tady b) ne, neméam réda c) nékdy d) nakupuiji pouze e) velmi ¢asto
se da vytvorit véci z druhé ruky dopliiky
originalni kolekce

Komentar: Zajimavé zjisténi ptinesly odpovédi na 4. otazku, u niZ jsem piedpokladala,
ze mnohem vice Zen pfipusti, Ze ¢asto navstévuji secondhandy. Moje ptivodni piedstava
byla minimaln¢ ptl na pal. Vychazela jsem z piedpokladu, Ze Zeny ¢&tou i zdbavné
Casopisy, v nichz jsou otistény rozhovory s VIP osobnostmi, které pfipoustéji, ze do

secondhandu chodi bézné nakupovat, protoze se tam da sehnat velmi atraktivni zbozi,
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které pii riznych vzajemnych kombinacich vytvoii dokonaly dojem a originalni pohled
na jeho nositele.

Graf €. 5 k otazce ¢. 5 Hitem roku 2011 se staly napr. kalhoty ve stylu 70. let. Byla
jste rada za jejich navrat?

ano ne nevim

Komentar: Ptedpokladala jsem vyrovnanost odpoveédi v pfipadé néavratu nékterych
modnich stylii. Mezi respondentkami jsou zastankyné retro-stylu, ale také zeny méné
rozhodné, které si nedovedou predstavit, ze by se oblékaly mddni trend ,,stary* vice nez

nijak vyrazn¢ nebrani, avSak o jeho piijeti musi mnohdy velmi uvazovat.

Graf ¢. 6 k otazce C. 6 Sledujete pravidelné nové modni trendy?

250

200

150

100

50

ano ne nevim

Komentar: Jednoznaéné pozitivni odpovédi na otazku ¢. 6 vyjadiuji uréitou kvalitu a

piehled dotazovanych Zen, které tak potvrdily svlij zajem o soucasnou moédu.
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7. Jaky médni navrhai/ka je vam sympaticky/a?

Komentar: K této otazce jsem uvedla nékolik jmen soucasnych svétovych modnich
navrhait, ale predpokladala jsem, ze respondentky se nebudou rozhodovat pouze pro
né. Mtj ptedpoklad se potvrdil, protoze vétSina zen uvadéla v pozndmkach predevsim
jména Ceskych moddnich navrharek. Nejcastéji vSak zazn€la jména Matragi,
Nademlynska a Laffita. Zastoupeni téchto uvedenych jmen je odrazem marketingovych
snah jednotlivych pracovnich tymi okolo téchto modnich tviireti, ¢imz se dostavaji vice
do povédomi Siroké verejnosti, nez méné¢ znami nebo zacinajici mddni navrhaii.
V piipadé sledovanosti Cetnosti uvadéni jmen v hromadnych sdé€lovacich prostiedcich,
jsou tato tfi zastoupena nejcastéji a to i v riznych jinych spojitostech, nesouvisejicich

S jejich tviiréi praci.

8. Davate radéji pirednost nékterym tuzemskym médnim navrharkam?

Komentar: Odpoveédi smérovaly radéji k oblibé zastoupenych ceskych, osvédcenych
modnich navrharek. Divody rozhodnuti byly zfejmé uz v odpovédich na otazku €. 7.
Graf ¢. 7 otazce ¢. 9 Jste spokojena sirovni tvorby souc¢asnych tuzemskych

navrhara?

300

nevim

Komentar: Rovnych 300 respondentek je presvédceno o kvalitdch tuzemskych modnich
navrhait, coz svéd¢i o jejich vysokém kreditu nejen v Evropé, ale i v ostatnich zemich
svéta. Pritom nerozhodnych zlstalo pouze 15 respondentek, které¢ odpovédély nevim.
DalSich 5 Zen zfejmé rad&ji dava ptrednost zahrani¢nim moédnim salonim a rovnéz

zahraniénim znac¢kam zboZi pred tuzemskymi.
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Graf ¢. 8 k otazce ¢. 10 Miyslite si, Ze dostate&né reprezentuji nasi navrhaii CR ve svété?

nevim

Komentar: Predpoklddané kladné odpovédi (310). Zaporné odpovédi byly pouze 3.
Z toho lze usuzovat, ze naSi navrhati predkladaji svym zakaznikim velkou kvalitu a

originalitu modeld, a proto jsou Ceskymi Zenami jejich vyrobky hodnoceny velmi

pozitivné.

Graf ¢. 9 kotazce ¢. 11 Prijala byste zpét tzv. retro - styl — médu 70. a 80. let
minulého stoleti?

nevim

Komentar: Néavrat moédy 70. a 80. let si neptaly 2/3 dotazovanych zen. Pouze 51
respondentek odpovédélo souhlasné a 37 z nich neni rozhodnuto. Tim se potvrdila moje
domnénka, ze souCasné mddni trendy jsou pro uspokojeni potieb soucasnych zen
dostacujici a nabidka modelt, kterou skyta néds i evropsky médni a odévni primysl je

dostatecéna.

59



Graf ¢. 10 k otazce &. 12 Je soucasna ¢eska moda dostateéné medializovana?

ano ne nevim

Komentar: Z dotazovanych je 202 respondentek presvédCeno, ze mdda je v soucasné
dob¢ dostatecné¢ medializovana a mnoho z nich doplnilo do pozndmek jediné slovo:
internet. 110 respondentek neni zcela pfesvédceno o dostate¢né medializaci soucasné

mody v hromadnych sdélovacich prostfedcich.

Graf ¢. 11 k otazce €. 13 Jste spokojena s obsahem a nabidkou modnich ¢asopisa?

ano ne nevim

Komentar: Podle odpovédi vyplyva, Ze vétSina respondentek (185) se ztotoziluje
s obsahem naSich Casopisi 0 mode. Pritom téméf 1/3 dotazovanych odpovédéla zaporné
(90). V poznamkach kritizovaly velmi ¢asto rozsahlou inzerci v jednotlivych médnich
titulech, kvili které je do Gasopisti zafazovano mensi mnozstvi materiala tykajicich se

pifimo médy
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Graf ¢. 12 kotazce €. 14 Uvitala byste vice pofadi s médni tematikou ve vysilani

televize?

ano ne nevim

Komentar: Z grafického vyjadieni vyplyva, ze vétSina dotazovanych zen postrada ve

vysilani televize vice programt vénovanych pouze mode.

Graf €. 13 k otazce €. 15 Privitala byste specialni program vénovany pouze tuzemské

modeé?

ano ne nevim

Komentar: Z odpovedi jasné vyplyva, Ze respondentky jsou spokojené se soucasnou
¢eskou modou a modnimi trendy, proto by piivitaly televizni programy (potady), které

by se vyluéné zabyvaly jeji problematikou v hlubSim obsahovém pojeti.
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Graf &. 14 k otazce ¢. 16 Sila jste nékdy pro sebe odév podle vlastnich piedstav?

Komentar: Dotazované si zavzpominaly na svoje rané mladi, kdy vétsi polovina z nich
(192) usedaly k Sicimu stroji, aby pro sebe vyrobily odév podle vlastnich predstav.
Neékteré v poznamkach uvadély, ze jim se Sitim vétSinou poméhala maminka nebo
dokonce vyuZily sluzeb soukromych Svadlen, které zhotovily model podle stiiht
v ¢asopisu Burda. Také se objevila konstatovani, Ze 80. léta byla v tomto ohledu velmi
pozitivni a zendm mimo nové obleCeni piinasela fantazii a napady, uméni improvizovat

(ve vybéru latek nebo jejich nahrazovani, ur¢itou tvir¢i uvolnénost atd.).

Graf ¢. 15 kotazce ¢. 17 Kolik penéz jste ochotna za 1 rok investovat do médniho

obleceni pro sebe? Véetné obuvi a dopliika?

4000 10 000 20000 50 000 51 -100 000 a vice

62



Komentar: Z odpovédi vyplyva, ze souCasnd financni situace nasich dotazovanych neni
nijak kriticka. Nejmensi naklady uvedlo celkem 18 Zen. 10 tisic korun je ochotno
vynalozZit na svoje odivani v jednom roce 75 dotazovanych, 20 tisic korun 150
dotazovanych. Do vysSich finan¢nich sfér sahaji Zeny, které zastavaji ve svych
zaméstnanich dtlezité vedouci posty. Celkem 78 vynaklada na svoje odivani Castky az

50 tisic korun (39) respektive 38 i vyssi.

Graf ¢. 16 k otdzce €. 18 Musite se p¥i rozhodovani o koupi nového odévu prizpisobovat

svym finan¢nim moZnostem?

250

200

150

100

50

Komentar: Pouhych 80 dotazovanych nebere ohledy na svoje finanéni moznosti a
nakupuje mddni odivani a doplitkky podle svého vlastniho rozhodnuti. 240 respondentek
se musi rozhodovat, zda penize do nového oSaceni nebo doplikl investuji a predevsim
Vv jaké vysi a jak Casto.

Graf ¢. 17 k otdzce €. 19 VyZaduje vaSe spoleenské postaveni, abyste si alespoii 1x za

mésic doplnila svij Satnik?
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Komentar: VétSina respondentek (255) nepotiebuje svij Satnik obménovat nebo
dopliiovat kazdy meésic, protoze si to nevyzaduje jejich spoleCenské a pracovni
uplatnéni a postaveni. 65 dotazovanych potvrdilo, Ze jsou nuceny piedevsim diky

svému zamé&stnani potfizovat si nové odivani a dopliky témér kazdy mésic.

Graf ¢. 18 k otazce ¢. 20 Pokud sledujete modu delSi dobu a pravidelné, jaky styl
odivani vas nejvice zaujal?

polovina a konec 70. léta 80. léta pocatek 90. let soucasna méda nedovedu se
60. let minulého rozhodnout
stoleti

Komentar: Odpovédi dotazovanych byly mozna mirné ovlivnény jejich vékovou
strukturou. 60. léta se nejvice libila 65 zendm. Na 100 dotazovanych nejvice zapusobila
moda 80. let. Soucasnd modda je nejvhodnéjsi pro 90 dotazovanych. Rozhodnout se
nedokazalo 10 zen. 70. 1éta a pocatek let 90. nepfipadaly v modé respondentkdm ni¢im
zajimaveé.

Graf ¢. 19 k otazce €. 21 PovaZzujete vybér, svych modeli za extravagantni?

Komentar: 139 dotazovanych Zen povaZuje svoje modely za extravagantni. Ostatni

davaji prednost pred extravaganci spis ucelnosti, prakti¢nosti a vkusu.
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Graf ¢. 20 k otazce €. 22 Vybirate si nové Saty sama, nebo se s nékym radite?

Os manzelem/pfitelem/druhem

@s dcerou/synem

Os prodavackou odévu

Os maédni navrharkou/tvarkyni Satd
(kolekce)

Komentar: Rozhodovani pii vybéru nového odévu provadéji Zeny nejcastéji
v doprovodu svého manZela nebo druha. Pouze 86 dotazovanych odpovédélo, Ze si
nechavaji pii vybéru nového modelu poradit od médni navrharky. Neékteré Zeny

dokonce davaji na rady prodavacek odévu.

Graf €. 21 k otazce €. 23 Navstévujete modni piehlidky?

DOpravidelné

Bobcas, ale alespori 2 x za rok

Ovuabec ne

One, vybiram si podle ¢asopist nebo
nabidky na internetu

Komentar: Pravideln€ navstévuje rizné modni prehlidky 65 dotazovanych zen. Nejvetsi

zastoupeni ma pfi sledovani mody a moédnich trendd internet. Jeho sledovanim se
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zabyva 180 respondentek. Modnich piehlidek a podobnych setkani se viibec nikdy

nezhcastnilo 60 dotazovanych.

Graf ¢. 22 k otdzce ¢. 24 Sledujete modni trendy v:

televizi maodnich ¢asopisech nainternetu

Komentar: Pro sledovani vyvoje modnich trendi piipadd zenam jako nejvhodnéjsi
internet (185). Modni ¢asopisy jsou zastoupeny v odpovédich v mensim mnozstvi (100).
Nejméné Casu vénuji zeny sledovani televize (35). VSechny dotazované vsak piipustily

vzajemnou kombinaci vSech médii.

Graf €. 23 k otazce ¢. 25 Oblékaji se, podle vaseho nazoru, muzi tzv. trendy?

DOano
@ne

Omalokdy

Onedovedu to posoudit
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Komentar: Respondentky nemaji pfili§ valné minéni o odivani muzi. Jen 35 jich soudi,
ze se muzi oblékaji trendy a vkusné. 103 dotazované nedokazaly vyjadtit sviij nazor,

zatimco 100 Zen konstatovalo, Ze se muzi nedok&Zou obléci podle posledni médy.

Graf ¢. 24 k otazce €. 26 Setkala jste se v posledni dobé& s médnim vystielkem, ktery vas

nécim zaujal?
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ano ne nemohu si vzpomenout

Komentdr: Zeny ziejmé nejsou piili§ viimavé a vnimavé ke svému okoli. Pouze 15
Z dotazovanych zaujaly mddni vystielky. Nejvice (225) respondentek si nevzpomenulo

na zadny zazitek, ktery by se jim vryl do paméti.
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4 DISKUSE

Jak vyplyva z grafickych vyjadfeni jednotlivych odpovédi 320 zucastnénych
respondentek, mdda v zivoté Zen je vyznamnym faktorem.

Zeny, které se vyzkumu z&astnily, bedlivé sleduji sou¢asnou médu i jeji vyvoj a
neponechavaji nové mddni trendy stranou. VSechny dotazované dokazaly na déni
v modni oblasti vyjadrit svlij nazor a jejich hodnoceni byla velmi oteviend, vstiicnd a
navic (az na malé vyjimky) jsou rady, ze soucasna ¢eska mdda ,,boduje” nejen doma,
ale i v zahrani¢i a Ce$ti modni navrhafi a navrharky jsou natolik kreativni, Ze dokazi
rychle reagovat na celkovy evropsky vyvoj v tomto oboru. Za velmi pozitivni povazuji
skutecnost, ze vSechny dotazované uZzivaji internet pii sledovani novych médnich trendi
a celkove produkce, které jim nabizeji jednotlivé servery a to nejen v piipadé odivani,
ale také modnich doplikili, obouvani, kosmetiky, Sperkt atd. Jak vyplynulo z odpovédi
v medialni oblasti, davaji vice pfednost pravé nejnovejsimu médiu — internetu, protoze
ho povazuji za velice operativni sdélovaci prostiedek, ktery komunikuje s piijemci
sdéleni audiovizualné a ve vSech ohledech vlastné pred¢i televizi (pfedevsim v rychlé
reakci na jednotlive udalosti).

Jak se zda, Casopiseckd tvorba zaméfend na modu je mirn€ na ustupu a pokud se
Zeny rozhoduji pro koupi nékterych moddnich ¢asopist, davaji pfednost osvédcenym
titulim napf. Vogue, ktery na naSem trhu tvofi absolutni Spicku co do kvality
grafického, ale i obsahového zpracovani. Trochu zarazejici byly poznamky, které se
dotykaji mnozstvi reklam v nékterych modnich titulech. BohuZel z tohoto hlediska je
zapotiebi si uvédomit, Ze mnoho Casopist kryje zatazovanim reklamy vétsi ¢ast nakladt
na vyrobu kazdého disla.

S uspokojenim jsem pfiijala odpovédi na piijeti nékterych odévnich vyrobka ve
stylu retro. Jak se zda, Zeny jsou odvazné a maji rady zménu a rizné rozmanité oblékani
a také se na jejich pozitivnich odpovédich podepsala urcita nostalgie, kterou jejich ve€k
uz ptipousti.

Neda se pfimo tvrdit, ze vSechny dotazované zeny ziji v takovych financnich
pomeérech, aby si mohly dovolit pravideln¢ jednou za mésic dopliovat a obménovat svij
Satnik, ale na druhou stranu, jak vyplynulo z odpovédi, najde se jich velky pocet, které
se 0 svoji vizaz peclivé staraji a uvédomuji si, ze je potiebna k vykonu jejich povolani.

Pritom nejsilngjsi skupina odpovédi ptipoustéla ¢astku 20 tisic korun za rok — dokazuje
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fakt, Ze mnohé z dotazovanych shanéji mozna levn&j$i odévy a dopliky, ovSem
nezapominaji pii tom ani na vkus a celkové vyznéni nového obleCeni. VSechny Zeny
potvrdily ve velkém mnozZstvi, Ze sleduji médni trendy v odivani, coZ rovnéz povazuji
za velice pozitivni sdéleni.

V uvodu jsem sdélila, ze stanovené hypotézy budou v zavéru celé diplomové prace
verifikovany:
Hypotéza ¢. 1 — Potieby uspokojovat zajem o soucasnou modu a nakup novych
vyrobkii maji viechny Zeny v Ceské republice a to bez rozdilu svého socialniho

postaveni.
Stanovena hypotéza ¢. 1 se potvrdila.

Zdivodnéni: Vysledky dotaznikového vyzkumu, kterého se zucastnilo celkem 320
respondentek rtiznych socidlnich postaveni, jsou ditkazem, ze Ceské Zeny sleduji ,,téméf
bedlivé“ ¢eskou mdédu a s ni spojené modni trendy a maji zajem o nakup novych
produkti. Jejich rozhodovani sice ovlivituje vyse financi, které mohou 1 x za mésic (za
1 rok) na nové odivani, obuv, kosmetiku, kadefnika a dalsi dopliky, utratit. Zadna

z dotazovanych vsak neuvedla, Ze by si nepofizovala nic z vy$e uvedeného vyétu.

Hypotéza €. 2 — Soucasna média plni velmi dobfe svoji informativni funkci o novych

modnich trendech a maji vliv na promény ndzori piijemkyn sdéleni.
Stanovena hypotéza ¢. 2 se potvrdila.

Zduvodnéni: Prestoze byly drobné ptfipominky k obsahové naplni nékterych moédnich
Zasopisti vychazejicich v CR (mnozstvi reklamy), 1ze povaZzovat odpovédi respondentek
za pozitivni s ohledem na cCetnost titult, které jsou u nas vydavany. Poté&Sitelnym
zjisténim bylo, Ze n&které z dotazovanych radéji davaji prednost finanéné nakladnéjSim
modnim Casopistim, které jsou rovnéz dostupné na nasem trhu. Nejvétsi dojem vSak na
mé udé€laly respondentky, které potvrdily vyjimecnost internetu a jednotlivych servera,
které se ptimo zabyvaji modou. VEtsi procento z nich potvrdilo, Ze byvaji jejich astymi
navstévnicemi. Jedinou vétsi absenci v informacich o modé spatiuji Zeny v naplni
televiznich programi a vlastné vytvoieni samostatného poradu, ktery by se vyluéné
zabyval pouze modou a dénim kolem ni. Pofady typu Top Star Magazin povazuji pouze

za ur€itou nahrazku (dopln€k) k tomu, co by mohli televizni pracovnici v této oblasti
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vytvafet. Mnohdy totiz — podle minéni odpovidajicich Zen — nebyvaji informace
Vv uvedeném potadu (a jemu podobnym) pfrili§ objektivni a vice méné¢ maji bulvarni
charakter. Kdyby v nich bylo uvadéno pouze ,specialni“ modni okénko, byly by
respondentky vice spokojeny. Proto mohu konstatovat, Ze byl sou¢asné naplnén hlavni
cil diplomové préce - zjisténi, do jaké miry podléhaji v soucasné dobé Zeny uréitého

veku a socidlniho zafazeni v Ceské republice nejriiznéj$im modnim trendtm.
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ZAVER

V Gvodu této diplomové prace jsem zminila citat Ambroze Bierceho. Domnivam
se, Ze jeho pravdivost se potvrdila v prub&hu celého zpracovani a psani mé diplomoveé
praci.

Slova citatu potvrzuje empiricka ¢ast, v niz pfinasim vysledky dotaznikového
vyzkumu, ktery jsem zahdjila na podzim lonského roku 2013 a dokoncila ho na konci
ledna v roce 2014.

Po teoretické Casti, v niz jsem se spi$ struéné zabyvala historii mody a odivani
od jejich prvopocatki, jsem ihned piesla na déni v 80. letech minulého stoleti, abych co
nejvice zuzitkovala nacerpané informace z riznych zdroju. Je Skoda, Ze tisténé literatury
k tomuto obdobi neni dost a pokud jsem nasla vhodné zdroje, pojednavaly nejcastéji o
déni v modé v obdobi 60 a 70. let minulého stoleti. Proto jsem Casto musela Cerpat
z riznych internetovych zdroju, které ovSem rovnéz nejsou, ke mnou sledovanému
obdobi 80. let minulého stoleti pfili§ kreativni. Uspokojivym archivem z tohoto obdobi
véak disponuje Ceska televize, odkud jsem &erpala pomémné rozsahlé informace. Pii
nahlédnuti do minulosti v 60. letech byly jednotlivé mnou sledované ptispévky, které
uvad¢la tehdejSi zpravodajska relace Televizni noviny, velmi vzrusujici a inspirujici,
protoZe toto obdobi zndm pouze z vypravéni. Jesté hlubsi poznani v modé tehdejsiho
Ceskoslovenska jsem uginila pfi otevieni archivu z poloviny 50. let. Vétsinou filmové
tydeniky nebo jejich fragmenty maji perfektni vypovidaci hodnotu pro piipadné nové
diplomanty, jejichz prace budou mit tematicky néco spolecného s ceskoslovenskou
modou. Z téchto zminovanych dokumenti se mi podafilo vytvofit uceleny obrazek o
dob€ minulé az do obdobi pielomu tisicileti, které¢ uz vnimam vlastnima o¢ima.

Z toho, co jsem nyni uvedla, jsem vyuZila podklady pro napsani celé 3. kapitoly.
Informace, které ve svych vzpominkach podavaji rizné modni navrharky a tvtrci, jsem
pak vyuzila pti dohledavani nékterych dat na piislusnych internetovych serverech, které
mi byly napomocny i pii sestavovani obsahu vyzkumného dotazniku.

V tomto ohledu mohu uvést, ze Ceské zeny ,urCitého veéku“ (okolo 50 let)
uznavaji modni trendy soucasnych tvircl, a prestoze ze nékdy musi ptizplisobovat
svym finanénim moZnostem, nezdstavaji uplné bokem od modniho déni v nasi

republice.
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Velmi pfinosné pro moji praci byly nazory dotazovanych Zen, které se mnohdy
samy, z vlastni iniciativy, se mnou pustily do debaty o mode¢. Z jejich nazort jsem si
meéla moznost sklddat mozaiku, kterd ve svém celku podala pomérné slusné zdroje
informaci o minulosti ¢eské (Ceskoslovenské) mody a podstatné mi tak pomohla pfi

doplnéni prostudovanych material a napsani celé diplomové prace.

Diplomovou praci jsem zacala citditem. Proto jsem se rozhodla, ze citaitem také

¢

skon¢im: ,,Oblek Ize usit k okrdsieni clovéka, ale také k jeho znetvorent. *

Maxim Gorkij
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Priloha A - Dotaznik

Ano | Ne Nevim
Otazky

1. Jsou pro vas souc¢asné modni trendy dulezité?

2. Jak reagujete na jejich zmény v pribéhu sezony?

a) sleduji, ale nekupuji vie co nabizi

b) kupuji ihned

c¢) ¢ekam na jiné nabidky

d) nechavam si §it v salonu modni navrhaiky

3. Pokud Sijete (nakupujete) v odévnich salonech, co vas k tomu vede?

a) mam rada originalni véci

b) spoléham na kvalitu a médni design

¢) tradice od€vni znacky

e) liSim se od ostatnich

f) pfinasi mi to celkové uspokojeni

4. Nakupujete v secondhandech?

a) ano, rada, i tady se da vytvofit originalni kolekce

b) ne, nemam rada véci z druhé ruky

¢) nékdy

d) nakupuji pouze dopliky

e) velmi ¢asto

5. Hitem roku 2011 se staly nap¥. kalhoty ve stylu 70. let. Byla jste rada za
jejich navrat?

6. Sledujete pravidelné nové médni trendy?

7. Jaky modni navrhai/navrharka je vim sympaticky/a

Coco Chanel

Christian Dior

Gianni Versace

Ralph Lauren

Vivienne Westwood

Stella McCartney

Victoria Beckham

8. Davate radéji prednost nékterym tuzemskym médnim navrharkam?

Libéna Rochova

Blanka Matragi

Klara Nademlynska

9. Jste spokojena s urovni tvorby soucasnych tuzemskych navrhaia?

10. Miyslite si, Ze dostate¢né reprezentuji nasi navrhari CR ve svété?

11. PFijala byste zpét tzv. retro-styl - moédu 70. a 80. let minulého stoleti?

12. Je soucasna ¢eska moda dostateéné medializovana?
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13. Jste spokojend s obsahem a nabidkou médnich ¢asopisi?

14. Uvitala byste vice poiradii s médni tematikou ve vysilini televize?

15. Ptivitala byste specidlni program vénovany pouze tuzemské médé?

16. Sila jste nékdy pro sebe odév podle vlastnich piredstav?

17. Kolik penéz jste ochotna za 1 rok investovat do médniho obleceni pro
sebe? Vietné obuvi a doplitku?

4 000 K¢

10 000 K¢

20 000 K¢

30 000 K¢

51 -100 000 K¢ a vice K&

18. Musite se p¥i rozhodovani o koupi nového odévu prizptisobovat svym
finanénim moZnostem?

19. Vyzaduje vase spolefenské postaveni, abyste si alespoii 1x za mésic
doplnila sviij Satnik?

20. Pokud sledujete médu delSi dobu a pravidelné, jaky styl odivani vas
nejvice zaujal?

polovina a konec 60. let minulého stoleti

70. léta

80. léta

pocatek 90. let

sou¢asna moda

nedovedu se rozhodnout

21. PovaZujete vybér svych modelu za extravagantni?

22. Vybirate si nové Saty sama nebo se s nékym radite?

s manzelem/ptitelem/druhem

s dcerou/synem

s prodavackou odévil

s modni navrharkou/tvirkyni Sat (kolekce)

23. Navs§tévujete médni prehlidky?

pravidelné

obcas, ale alespon 2 X za rok

vibec ne

ne, vybiram si podle ¢asopisli nebo nabidky na internetu

24. Sledujete modni trendy v

televizi

v modnich &asopisech

na internetu

25. Oblékaji se, podle vaSeho ndzoru, muzi tzv. trendy?

ano

ne

malokdy

nedovedu to posoudit
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26. Setkala jste se v posledni dobé s médnim vystielkem, ktery vas nééim
zaujal?

ano

ne

nemohu si vzpomenout

Misto pro poznamky:

(V pripadg, ze chcete svoji odpoveéd rozsifit, objasnit apod. vepiste poznamku s oznac¢enim otazky):
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Piiloha B - Dopis se Zadosti o vyplnéni piilozeného vyzkumného dotazniku

Véazené damy,

dovoluji si Vas oslovit pro spolupraci pfi vypliiovani ANONYMNIHO
dotazniku, ktery pravé vidite. Tento dotaznik je soucasti mé diplomové prace na téma:
Promény nazoru na médu pro Zeny stiedni vékové generace a sociélni tfidy v Ceské
republice za poslednich dvacet let minulého stoleti, jejiz hlavnim cilem je zjisténi, do
jaké miry podléhaji v soudasné dobé Zeny uréitého véku a socialniho zafazeni v Ceské
republice nejriznéj$im modnim trendim. Jmenuji se Michaela Murdychova a studuji
vysokou Skolu UJAK obor Socialni a medialni komunikace, katedra Medialni studia.

Vypliovani dotazniku je velmi jednoduché. Staci VasSi odpovéd zaSkrtnout
Vv poli¢kach, které Vam nabizeji celkem 3 varianty odpovédi: Ano — Ne — Nevim. Pii
vyplilovani odpovédi vzdy zaskrtnéte pouze jedno policko! V pfipad€, ze uznate za
vhodné, abyste svoji odpoveéd’ zdlraznila, uptfesnila, doplnila atd., vyuzijte ke svym
poznamkdm misto v dolnim konci dotazniku, oznacené Poznamky. V piipad¢, ze si
nebudete nabizenymi variantami u nékterych odpovédi opét zcela jistd, vyuzijte znovu
misto pro Poznamky a tam svoji pfipominku zapiste s oznacenim c¢isla otdzky nebo
varianty.

PS: Na zacatku uvadim, Ze dotaznik je anonymni, pfesto mam jesté jednu
prosbu. Abych mohla vytvofit urcité skupiny (vékové a socialni) zdddm Vas, abyste do
vyznacené¢ho mista uvedly svlij veék (Cislovkou nebo letopoctem) a druh zaméstnani —
sta¢i podtrhnout (n€které varianty Vam nabizim). V pfipadé, Ze nebude néktera z nich
vhodnd, oznacte kolonku jiné zaméstnani, piipadné svoje povolani upiesnéte.

De¢kuji za Vasi ochotu a Vas cas, ktery jste se rozhodly obétovat pifi vypliovani
dotazniku. Pokud budeme v osobnim kontaktu, mtzete mi pokladat otazky nebo se
mnou debatovat k dané tématice.

......

Michaela Murdychova
Vasvék: ................ (ptipadné ro¢nik narozeni).............

Zaméstnani: prodavacka, ufednice, ucitelka, podnikatelka/OSVC, manazerka,

nezameéstnana, v domacnosti, diichodkyné, jiné zaméstnani
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