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ABSTRAKT

Bakalarskd préace ,,Genderové stereotypy v Casopisech pro Zeny a pro muze* porovniva
typického zastupce segmentu exkluzivnich ¢asopisti pro Zeny, tedy ¢asopis Marianne, se
zastupcem exkluzivniho casopisu pro muze ForMen. Zédkladni genderové pojmy a
kategorie jsou zde definovdny v rdmci socidlné konstruktivistického paradigmatu,
z néhoz vychézeji. Metodou komparace obou cCasopisti je zde sledovana formdlni i
vizudlni strdnka Casopisu. Nejvétsi vdhu mé pak srovndni obsahové stranky, kdy je zde
kladen diraz predevsim na témata jednotlivych ¢lanku a na to, zda odpovidaji tradi¢nim
genderovym stereotypiim. Z vysledkd této prace je patrné, Ze zejména do panského
Casopisu pronikaji ryze Zenskd témata jako mdda, vafeni a domdcnost ¢i péce o télo.

Naopak do ¢asopisu pro Zeny pronikaji ryze muzska témata jen minimalné.

Klic¢ova slova: socidlni konstruktivismus, gender, genderové stereotypy, média, asopis,

Marianne, ForMen, komparace

SUMMARY

The bachelor thesis ,,Gender Stereotypes in Magazines for Women and for Men*
compares the magazine Marianne, the typical representative of the segment of exclusive
magazines for women, with ForMen, the representative of exclusive magazines for men.
The basic gender concepts and categories are defined here within the social
constructivist paradigm which they come from. The formal and visual aspects of both
magazines are monitored here with the help of the comparative method. Comparing the
content aspect has the greatest significance when the topics of individual articles are
emphasised here and also finding out whether they correspond to the traditional gender
stereotypes. The results of this work show that purely female topics like fashion,
cooking and household or body care penetrate into magazines for men. On the other

hand, purely male topics only minimally penetrate into magazines for women.

Key words: social constructivism, gender, gender stereotype, media, magazine,

Marianne, ForMen, comparison
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UVOD
Ve své bakalarské praci se zabyvam rozborem cCasopist, které jsou uréeny vyhradné
Zendm, nebo muzZim, a to se zaméfenim na genderové stereotypy. Vybrala jsem si

mésicniky ForMen a Marianne, jejichZ obsah budu zkoumat pomoci komparativni

analyzy. K rozboru mi poslouZi Ctyfi Cisla, kterd vysla ve 2. a 3. Ctvrtleti letoSniho roku.

Rozbor muzskych generovych stereotypii v Casopisech uréenych pouze muZim a
Zenskych v periodikdch ur¢enym Zendm jsem si vybrala zamérné, jelikoZ se domnivam,
Ze srovnani obou casopist, tedy vysledek mého zkoumani, by mohl pfinést zajimavy
nahled na to, zda jsou genderové stereotypy na strankach téchto periodik zeslabovany ¢i

naopak prohlubovény.

Vybér Casopisii nebyl ndhodny. Hledala jsem takové, které maji zhruba stejny pocet
stran, periodicitu, podobny formét a grafické zpracoviani, jsou za podobnou cenu a
profiluji se na zhruba stejné pfijemce. Miij vybér tedy padnul na mési¢niky Marianne a

ForMen.

Casopis Marianne vyddvany vydavatelstvim Hachette Filipacchi 2000 je na internetu
charakterizovén témito slovy: Slogan asopisu Marianne — ,, Zivot zacind ve tficeti“ — je
jednoznacny. Marianne je cteni pro dospélé Zeny, které védi, co chtéji. Maji svou
profesi, rodinu i zdjmy, védi, proc je diileZité pevné zdzemi nebo prdtelstvi a proc je také
obcas nutné se zastavit a zacit tieba uplné od zacdtku. Redakcni tym Marianne je svym
Ctendrkdam blizky vékem, Zivotnimi zkuSenostmi i prioritami, a proto dokdZe vytvdret
casopis, ktery jim je zdrojem uZitecnych informaci, pomocnikem, ktery , Setii cas i
penize“, pritelkyni..."

Zpracovani periodika odpovida jeho charakteristice. Marianne je tiSt€éna na kvalitni
kiidovy papir, ma pevnou vazbu, na hibeté nese logo Casopisu, mésic vydani a slogan
Zivot zatina ve tficeti“. Na obdlce se neobjevuiji slavné tvire, jelikoZ o celebrity tomu

Casopisu nejde. Zaméfuje se na zajimavé osobnosti a jejich pribéhy. Profesiondlné

! Marianne [online], 2010 [cit. 2010-06-03]. Dostupné z <http://hf.cz/index_marianne.php>.



zpracované Clanky se tykaji vSech oblasti moderniho Zivota a nevyhybaji se osobnim
ani spolecensky oZehavym tématim, vCetné gender problematiky.2

Mési¢nik Marianne s odhadem ctenosti 185 000 pifjemct zaujal v obdobi od fijna 2009
Marianne je podle vysledkii vyzkumu Media projektu fadovd zaméstnankyné ve véku

od 30 do 59 let, ktera dosahla stfedniho vzdélani s maturitou.’

ForMen je exkluzivni pédnsky cCasopis, ktery vydava vydavatelstvi Mladd fronta.
Samotné vydavatelstvi Casopis specifikuje témito slovy: ForMen je exkluzivni mésicnik
urceny tispésnému, cilevédomému a duchem mladému muZi ve strednim veku, ktery se
socioekonomicky radi do skupiny s nadprimérnymi pi’l’jmy.4

V tomto duchu se pak nese i zpracovéani periodika. ForMen je tiStén na kvalitnim
kiidovém papife, ma pevnou vazbu, na hibeté¢ nese logo Casopisu, mésic vydani a
slogan ,,Casopis jen pro muze*. Na obdlce se objevuji pfedev§im muzi, ktefi néjakym
zptisobem vynikaji ve svém oboru. V malém poctu Cisel se po boku muZe objevuje také
krésné a Zadostiva Zena.

ForMen je na naSem trhu pomérné mladym casopisem, vychdzi necelé Ctyfi roky. I za
tuto kratkou existenci si zde vSak své misto podle slov vydavatelstvi ziskal: V soucasné
dobé na ceském trhu neexistuje pdnsky mésicnik podobného rozsahu ani obsahu.
Ditkazem toho je vzriistajici obliba nejen mezi Ctendri, ale i klienty, kterd se zobrazuje
ve viech relevantnich vyzkumech i ve skladbé luxusni inzerce.”

Podle vysledkt vyzkumu Media projektu se fadi ForMen na tieti pficku v ¢tenosti hned
po nejctenéjSim Maximu a druhém Playboyi. V obdobi od fijna 2009 do biezna 2010
byl odhad ¢tenosti 78 000 pifjemcti na vydani. Informaci o vzdélani, véku a pracovnim
zatazeni primérného Ctendie Casopisu ForMen se mi nepodatilo bohuzel ziskat. Je to

zifejmé z toho diivodu, Ze na ¢eském trhu ptisobi pomérné kratkou dobu.

* Marianne [online], 2010 [cit. 2010-06-03]. Dostupné z <http://hf.cz/index_marianne.php>.

3 Media projekt [online], 2010 [cit. 2010-06-03]. Dostupné z <http://www.uvdt.cz/Upload/795.pdf>.
* ForMen [online], 2010 [cit. 2010-06-03]. Dostupné z <http://www.mf.cz/produkty/formen/>.

> ForMen [online], 2010 [cit. 2010-06-03]. Dostupné z <http://www.mf.cz/produkty/formen/>.
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Svoji préci jsem rozdélila na dvé hlavni ¢ésti. V teoretické se vénuji vysvétlovani pojmu
a vychodisek, které jsou pro moji prici stéZejni. Prvni kapitola popisuje konstrukci
socidlni reality prostfednictvim médii, potazmo socidlni konstruktivismus. Druha se
vénuje pohlavi, genderu, jenZ z konstruktivismu vychdzi, a genderovym stereotypim.
Praktickou ¢ést otevird popis metod, které jsem pro své zkoumdni pouZzila. Nésleduje
srovnavani ¢asopisti doplnéné o analyzu textl a prezentovani vysledki. Celé badani pak

shrnuji v zavéru své bakalarské prace.



1.
1.1

Teoreticka cast

Konstrukce socialni reality prostrednictvim médii

Abychom v socidlnich véddch mohli zkoumat néjaky problém, je potieba vyjit
z uritého paradigmatického rdmce, jenZ poloZi pevné zdklady nasemu zkoumdni.
Gender vychazi se socidlné konstruktivistického paradigmatu.

Dle sociologického slovniku je socidlni konstruktivismus sociologicky smér
reprezentovany P. L. Bergerem a T. Luckmannem, ktery vychdzi z predpokladu, Ze u
kaZdého spolecenského jevu je tieba prozkoumat jeho ,,zkonstruovanost“. Socidlni
skutecnosti nejsou prosté ,,dané*“, ale jsou vytvdreny lidmi.®

Tento smér vychdzi z predpokladu, Ze realita se méni, jelikoz je vytvafena pomoci
socidlnich procesd. Konstruktivismus se snazi ukdzat, Ze mnohé ztoho, co
povazujeme za dané a pfirozené, danym byt nemusi.” TotiZ to, co jedna kultura
povazuje za prirozené, muze jind kultura povaZovat za nepfirozené a naopak.
Rodime se do urcité reality — socidlniho svéta, kterému se prizptisobujeme. Jiz od
raného détstvi si ziskdvame diky rodi¢lim svou identitu a roli. Roli reprezentujeme
sami sebe 1 socidlni svét, do kterého nase role patfrl’.8

Dilezitym faktorem, ktery urcuje nase role, jsou instituce. Srozumitelné vyznam
instituci popisuje Martin Fafejta: ,.Instituce ndm rikaji, jak v ruznych socidlnich
situacich jednat, co si o nich myslet, co od nich ocekdvat. Je-li néco
institucionalizované, je to srozumitelné. Vime, jak se na tom miieme ticastnit «?
Instituce v tomto smyslu neni povazovédna za tufad, chdpeme ji napf. Skolstvi,
manzelstvi ¢i rodi¢ovstvi. Instituce slouzi jednak jako mechanismus, ktery zajiStuje
socidlni kontrolu, jednak pfinaSi odlehceni, nebof zbavuji Clovéka nutnosti feSit
kaZdou situaci, do niZ se dostane, jako jedineénou.lO

DileZitou instituci predstavuji také média. Pravé s médii je Casto spojovana socidlni

konstrukce reality, ona jsou vyraznym hybatelem spolecenskych zmén, které se

6 JANDOUREK, J. Sociologicky slovnik. Praha: Portal, 2001. ISBN: 80-7178-535-0. Str. 130.
"FAFEJTA, M. Uvod do sociologie pohlavi a sexuality. Vérovany, 2004. ISBN: 80-86768-06-6. Str. 14.
® Tamtéz. Str. 16, 17.

° Tamtéz. Str. 20.

'Y JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portél, 2003. ISBN: 80-7178-697-7. Str. 58.



staly za posledni desetileti. Jirdk k tomuto tématu uvadi, Ze ,.Zurnalistika primo
vypovidd o spolecensky akceptované strukture svéta — Ze pro prijemce svét
, konstruuje“ a naznacuje mu, co je ,,normdlni* a co ,,iichylka“, co je ,,extrémni* a
co , pFijatelné“.“'" Z toho vyplyvd, Ze média o uddlostech pouze nereferuji, ale
aktivné upravuji pro verejnost vykladovy rdmec udalosti, o kterych hovofi.
Média se podileji na specifickém typu socidlni komunikace a predstavuji podobu
spolecenského, politického 1 kulturniho Zivota, ktera je stdle vyznamnéjsi. Jsou také
prostiedkem zdbavy a urcuji nejbéznéjsi zplisoby traveni volného asu.'?
Masovd média neboli hromadné sdélovaci prostfedky, jsou instituce, které
zvefejiiuji a Sifi informace a kulturu. PfestoZze se ddle déli podle typu uZivané
technologie (televize, tisk, ...) a dale dle dalSich kritérii (lokalni, celostatni, ...),
spojuji je nésledujici hlavni rysy:

§ Jejich hlavni ¢innosti je produkce a distribuce symbolickych obsahd.
Média operuji ve ,,vefejné sféfe a jsou podle toho regulovana.
Zapojeni podavatele 1 pfijemce je dobrovolné.
Jejich organizace je svou formou profesiondlni a byrokraticka.

s oqe . ~ v v . 2 v 2 21
Meédia jsou svobodnd a soucasné nejsou naddna Zadnou moci. 3

W W W

Dal$im podstatnym rysem masmédii je skuteCnost, Ze piijemcem je masa lidi bez
socidlnich vazeb, tedy jakysi anonymni soubor piijemclii bez wvnitini hierarchie,
organizace, vidce, zvyku a ritudli, které spojuje pouze dané médium.

Média se velmi podileji na podobé kulturniho prostfedi, ve kterém se pohybujeme.
Nestoji vné spolecnosti, ale jsou jeji soucdsti. Masova média strukturuji nasi kazdodenni
zkuSenost mimo jiné tim, Ze jsou soucasti prostiedi, v némz se pohybujeme (billboardy
u dalnic a reklamy na autobusovych zastdvkach ¢i na vlakovych nédrazich jsou toho
nejvymluvnéjSim dokladem), a nabizeji nespocet medidlnich textd.'*

Abychom mohli viibec pochopit jedndni masovych médii, je tieba nejprve vysvétlit
obecnou podstatu procesu socidlni komunikace. Velice jednoduSe se da fici, Ze

komunikace je sdélovani né¢eho nékomu.

"' JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portél, 2003. ISBN: 80-7178-697-7. Str. 58.
12 McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. ISBN: 80-7178-200-9. Str. 21.
" Tamtéy. Str. 32.

" JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portél, 2003. ISBN: 80-7178-697-7. Str. 46.



Komunikace m4 dva modely — pfenosovy a kulturdlni. Podstatou pfenosového modelu
je prenos sdéleni od zdroje pfijemci, v némZz ma iniciativu zdroj, pfijemce jenom
reaguje a celé schéma je vyraznd linedrni. Usp&$né pienést sd&leni od podavatele
k pfijemci znamend, Ze to, co md podavatel na mysli, by mélo byt — v podstaté stejné —
pochopeno i pfijemcem. "

Kulturdlni model na rozdil od prenosového hledd vztahy mezi procesy socidlni
komunikace a vytvareni spole¢né kultury, kterd je zde chdpdna jako studnice navodi
k interpretaci podnétil, a to prostiednictvim kodi.

Zatimco prenosovy model izoluje sdéleni a ,,dopravuje* je jako dopis od podavatele
k pfijemci, kulturdlni model klade diraz na skutecnost, Ze lidé spolu sdileji svét
spolecnych vyznami, které berou jako samoziejmost, ddvno predtim, nez k formulaci
n&jakého sdéleni dojde.'®

Média maji na lidi velmi zdsadni dCinky. AniZ bychom si to v mnoha pifipadech
pripoustéli, kupujeme v obchodech Casto zboZi z reklamy, protoZe jsme zvédavi, zda je
novy praci prostfedek opravdu zdzraény, chodime do kina na filmy, které jsou
prezentovany v tisku ¢i televizi nebo kupujeme obleceni a kosmetiku od znacky, kterou
propaguje zndm4, skvéle vypadajici hereCka. Déti se pak Casto vidi jako jejich oblibeni
televizni hrdinové, Zeny touZi mit postavu jako seridlové hvézdy a muzi doufaji, Ze
s novym satelitnim pfijimac¢em uspokoji potieby vSech ¢leni domécnosti v¢etné svych.

Jak tvrdi McQuail, nase mysl je neustdle plnd informaci a dojmii ziskanych z médii."”

"> JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portél, 2003. ISBN: 80-7178-697-7. Str. 48.
1o Tamtéz, str. 50.
17 McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. ISBN: 80-7178-200-9. Str. 359.
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1.2 Pohlavi, gender a genderové stereotypy

Pro rozbor genderovych stereotypli je nutné v prvé fadé podrobné definovat stéZejni

pojmy, o které se moje prace opird. Jsou jimi pohlavi, gender a genderové stereotypy.

1.2.1 Pohlavi

Pojem pohlavi Ize definovat jako jednu ze dvou zdkladnich biologicko-socidlnich
charakteristik kazdého lidského jedince.18 Pfi studiu pohlavnich rozdild je potieba
vychdazet jak z biologie, tak ze sociologie.

Pohlavi je z genetického hlediska urceno uz pfi samotném poceti, Cili pfi spojeni
spermie s vajickem. Geneticky materidl tedy pfindsi do procesu rozmnoZovani muz i
Zena, pouze jeden z nich, a to muz, vSak urcuje pohlavi ditste."” Jak Zenské vajicko,
tak muZska spermie obsahuji shodn¢ 23 chromozomu. O tom, jakého pohlavi bude
pocaté dité, rozhoduje jediny chromozom ve spermii muze. Podle tvaru muze jit
bud o chromozom X ¢i chromozom Y. Vajicka maji pouze chromozom X. Je-li
vajicko oplozeno spermii s chromozomem X, zarodek bude pohlavi Zenského,
dojde-li ke kombinaci XY, pohlavi zarodku bude muzské.

Embryo je vSak zpocatku pouze pohlavné neutrdlni zdrodecnou Zlazou, ktera se
sklada z kury, diené a vcestovalych zarode¢nych bunék. AZ od sedmého tydne se u
chromozomalné€ muzského zarodku stava dren zakladem varlat, zatimco u Zenského
embrya vznikaji z kiiry vaj eénﬂiy.20

Dalsi vyvoj plodu je ovliviiovdn hormony, které vylucuji zarodecné zlazy. Chybi-li
androgeny (muzZské hormony zdrodecnych 714z), zacnou se utvaret Zenské pohlavni
orgdny, v opacném piipadé vznikaji pohlavni orgény muzské.”' Z toho vyplyva, ze
zékladni formou je forma Zensk4, jelikoz zde neni potfeba produkovat Zadné Zenské

hormony. Muzska forma pak vznika az pfidinim muzského hormonu.

8Velky sociologicky slovnik. Praha: Karolinum, 1996. ISBN: 80-7184-310-5.

' OAKLEYOVA, A. Pohlavi, gender a spolecnost. Praha: Portdl, 2000. ISBN: 80-7178-403-6. Str. 22.
0 KARSTEN, H. Zeny — muzi. Praha: Portl, 2006. ISBN: 80-7367-145-X. Str. 11.

2 Tamtéy, str. 12.
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VySe zminény chromozom X také ovliviiuje viditelné rozdily mezi muZi a Zenami
z hlediska typu télesné stavby. Zabratiuje totiz vyvoji velkych svalil, a proto mivaji
divky méné svalové hmoty, a také poméry velikosti koncetin, hlavy a trupu se lisi.
Pravé z rozdili biologickych prameni rozdily osobnosti muze a Zeny. MuZi jsou
Gtodn&j§i a nezdvislej§i neZz Zeny. Zeny jsou citliv&jsi a vnimavéjsi ve vztazich
k druhym.*

Rozdily v osobnosti muze a Zeny potvrzuji i mnohé testy. Z nich vyplyva, Ze maji
muzi tendenci k bojovnosti, sebeprosazeni, hledaji dobrodruZstvi, jsou agresivni,
podnikavi, navenek orientovani, odolni, pfimi, silni, vyrovnani, ... Zeny maji
naopak zdjem o domov, jsou empatické, orientované dovnitf, nézné, plné
porozuméni, vyzadujici ochranu, zavislé, ... Tyto vlastnosti miiZeme pozorovat jiZ u
malych déti. Z toho lze vyvodit, Ze ¢ast maskulinity a feminity nabyvdme v rdmci
socidlni vychovy.

Jsou to pravé biologické zdklady, na kterych ndsledné stavi procesy uceni a
vychovy. VSechny tyto prvky vytvéreji individualni a socidlni pohlavni identitu
jedince. Pfi formovéani muzské a Zenské osobnosti je také potieba brat zietel i na
pusobeni kultury.

Jesté v mnoha letech bude pravdépodobné pokracovat bouilivy spor o to, zda jsou
rozdily osobnosti muZe a Zeny vrozené nebo naucené.” Jak piipousti londynska
sociolozka Ann Oakleyova, je v§ak mozné, Ze biologické faktory urcuji nasmérovdani

tohoto rozdilu, ackoliv neurcuji jeho rozsah.**

1.2.2 Gender

Jak jiz bylo feceno vySe, pohlavi je urCeno tim, zda se narodime s Zenskymi i
muzskymi pohlavnimi orgdny, je stdlé a neménné (aZ na vyjimky). Naproti tomu
gender je socidlni konstrukci, oznacuje charakteristiky kazdého jednotlivce, které

jsou kulturné a historicky proménlivé, a je tvarny. Jde o naSe vlastnosti, zajmy,

> OAKLEYOVA, A. Pohlavi, gender a spolecnost. Praha: Portal, 2000. ISBN: 80-7178-403-6. Str. 45.
» Tamtéz, str. 64.
* Tamtéz, str. 64.
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chovani a vzhled. Na§ gender je zplsob, jakym okoli predvddime, zda jsme muZi
nebo Zeny, aniZ bychom odhalili sv4 pohlavi.”

Do ¢estiny bychom mohli tento pivodné fecky termin preloZit jako rod ¢i socialni
pohlavi. Oznaceni rod se vSak neuZzivd, jelikoZ ma mnoho vyznamd. Slovo rod
v ¢estiné oznacuje nejen pohlavi, sex, ale i rod a rodinu (tfeba genealogii) a také
miZe byt chdpino jako oznaeni rodu v gramatice.*® Z tohoto divodu se v &e§ting
terminu uziva v jeho ptivodni, nepfelozené podobé.

Sociologicky slovnik charakterizuje tento pomérné mlady termin takto: Gender je
pojem oznacujici nikoliv biologické, ale socidlni aspekty pohlavi. Cesky preklad rod
se neujal, protoZe byvd chdpdn v jinych vyznamech. Pohlavi clovéka je ddno
biologicky, ale pokud jde o socidlni chovadni, lidé se nerodi jako muZi a Zeny, ale
musi se naucit jako muZi a Zeny jednat. Existuje fada vzorcit chovdni, které jsou ve
spolecnosti povazovdny za typicky muZské nebo Zenské.*”’ Oakleyova gender
specifikuje jako psychologicko-kulturni a dodava: Byt muZem nebo Zenou, chlapcem
nebo divkou, je stejné zdleZitosti obleceni, gestikulace, povoldni, socidlni sité a
osobnosti jako zdleZitosti podoby genitcilil’.28

Sociolozka Jifina Siklovd charakterizuje gender pro moje téely hloub&ji, a to
nasledovné: Vanglictiné (i v jinych jazycich) v sobé pojem gender v ndmi
sledovaném vyznamu zahrnuje predevsim socidlni a spolecensky podminéné
kulturni rozdily, ocekdvdni, predsudky a specifika v postaveni muZu a Zen. Gender
Jje zdroveri konstruktivni prvek moderni a postmoderni organizace spolecnosti, je to
socidlni kategorie, kterd umoZiiuje sledovat a interpretovat jak rozdily z hlediska
muzii a Zen v nejruznéjsich sociokulturnich kontextech, tak i formy poruSovdni
lidskych prdav v demokratickych stdtech.”

Tak jako u biologického pohlavi pouzivdme pojem ,,Zensky* a ,,muzsky*, v genderu

jim odpovidaji pojmy ,,feminni* a ,,maskulinni‘. Pravé podil maskulinity a feminity

25 KOLEKTIV AUTORU. ABC feminismu. Praha: Nesehnuti, 2004. ISBN-10: 80-903228-3-2. Str. 22.
% SBORNIK STUDII: Spolecnost Zen a muzii z aspektu gender. Praha: Open Society Fund Praha, 1999.
Bez ISBN. Str. 9.

7 JANDOUREK, J. Sociologicky slovnik. Praha: Portal, 2001. ISBN: 80-7178-535-0. Str. 90.

* OAKLEYOVA, A. Pohlavi, gender a spolecnost. Praha: Portal, 2000. ISBN: 80-7178-403-6. Str. 121.
* SBORNIK STUDII: Spolecnost Zen a muzii z aspektu gender. Praha: Open Society Fund Praha, 1999.
Bez ISBN. Str. 10.
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u dané osoby vyjadiuje gender. U normélnich muzi by méla dominovat maskulinita,
u normdlnich Zen feminita, nicméné u mnoha jedincii jsou pfitomny obé kvality.
Gender a nahlizeni na néj je celkové velmi komplikované. PiipouSti to i
psycholozka Katefina Zabrodskd, kdyz uvadi: Jednim z problematickych dusledkii
konceptu genderu (...) je, Ze slouZi jako prostiedek konstrukce jistych jevii jako
,» prirozenych“, cimZ tyto jevy vyjimd z oblasti spolecenské kritiky a ménitelnosti.™
Komplikovanost celé problematiky genderu je feSena v rdmci tzv. gender studies
(neboli rodovych studii). Jde o védeckou, odbornou disciplinu sledujici rtizné
socidln€ a kulturné podminéné rozdily mezi muZi a Zenami ve spolecnosti, a to nejen
v soucasnosti, ale i v minulosti.’!

PakliZze chci zkoumat gender, je tfeba piibliZit si i feministické teorie, jejichZ
pfedmétem zkoumani je pravé gender, binarita pohlavi (Zena — muz), binarita gender
(femininita — maskulinita), rovnopravné postaveni Zen a muzu, rozdily mezi Zenami
a muZzi, stabilita a smysluplnost kategorie ,,Zena“, idedlni spolecnost atd. A co si lze
pod pojmem feminismus predstavit? Siklovd odpovida: Velmi strucné a obecné
Feceno, feminismus je schopnost a ochota prijmout moZnost jiné interpretace a
vident reality, neZ na jakou jsme byli az dosud 2vykli

Feminismus jako filozoficky smér ma velmi mnoho smérd, druhli a podob, vyvijel
se v nékolika vlndch (v zdvislosti na aktudlni svétové situaci) a nelze jej tudiz
redukovat na jedinou skupinu postoji a ndzord. Siklové feministické sméry rozdélila
do proudu asimila¢niho (Zena je stejné schopna jako muz), androgynniho (muzi i
Zeny by se méli sobé podobat a vytvofit neutrdlni osobnost bez pifedsudki),
komplementarniho (Zeny a muzi se dopliuji ve vSem, na ¢em se dohodli) a
radikalniho (Zeny jsou lepsi nez muzi, jsou predureny vzit vladu nad svétem do
svych rukou), upozorniuje vSak, Ze jeji schéma je velmi zjednoduSené a odpovida
pouze jejimu osobnimu ndzoru.

Feminismus se zacal bouflivé vyvijet v USA v 60. letech 20. stoleti, kdy byl

spojovan s bojem za lidska prava, prava ¢ernochii a minorit, ¢asem se mu podafilo

30 ZABRODSKA, K. Variace na gender. Praha: Nakladatelstvi Academia, 2009. ISBN: 978-80-200-
1752-9. Str. 25.

3! SBORNIK STUDII: Spolecnost Zen a muzii z aspektu gender. Praha: Open Society Fund Praha, 1999.

Bez ISBN. Str. 10.
32 Tamté7. Str. 14.
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zpochybnit neménnost Zenského a muzského udélu. V té dobé vSak v byvalém
Ceskoslovensku vladnul socialismus. Neni se tedy co divit, Ze v naSich podminkéach
se i dnes, vice jak dvacet let po revoluci a otevieni se svétu, vi o feminismu
vSeobecné velmi madlo, je stile silné odsuzovan, spolecnost k nému povétSinou citi
velkou averzi a ob¢as dokonce slouZi toto slovo jako nadédvka.

Zatimco v USA se Zeny fidi heslem ,,za stejnou praci stejné penize*, u nas probihaji
vzrusené debaty nad naivitou americkych feministek. Dikazem stavu nasi
spolecnosti ve vztahu k feministickym teoriim a genderové problematice miZe byt i
vydani dvou piirucek, které maji tendenci alespon CasteCné nastinit jiny udhel
pohledu na problematiku gender, sexuality, atd.

Ministerstvo Skolstvi, mladeze a télovychovy v letoSnim roce vydalo pfirucku
Kultura genderové vyvdzeného vyjadrovdni urCenou pro Skoly 1 verejnost, kde jsou
¢tendiim objasnény zdkladni pojmy jako pravé gender, genderové stereotypy cCi
sexismus.

Nalezneme v ni také desatero genderové korektnosti, které formulovala ceskd

. , . N . .33
neziskova organizace Zaba na prameni””.

Desatero genderové korektnosti:

1. Vyhybejme se genderové stereotypnimu uvaZovani o muZich a o Zenéch.

2. NezesméStiuyme Zeny nebo muze, které/ktefi se chovaji genderové
nestereotypné.

3. Neoznacujme jako vyjimky Zeny/muZe, které/ktefi piisobi v méné typickych
rolich.

4. Neospravedliiujme genderové stereotypy pofekadly a prislovimi, odkazy na
prirodu ¢i na védecké autority.

5. Nehodnof me rozdilné tentyZ projev chovéani u Zen a u muzd.

33 oblanské sdruZeni se na svych internetovych strankéch prezentuje nasledovng: Jsme spolecnosti
aktivnich ob¢anek a obcanii, ktefi se snaZi vzit sviij Zivot do vlastnich rukou, jsou ochotni vénovat sviij cas
PECi o véci veFejné, snaze o ndpravu poméri, které nevyhovuji, ¢i ke zlepSeni toho, co zlepSeni vyZaduje.
K tomu ale je zapotiebi i notnd ddvka obcanské odvahy, aktivita a presvédcent, Ze jsme to my, kdo
spoluurcujeme béh véci a nejsme jimi jen pasivné smykdni, také schopnost nazieni problému z vice stran;
bez predsudkii, otevienost viici jinym ndzorim, vzdéldvdni, uméni diskuse a pocit, Ze je nds — aktivnich
obcanek a ob&anii stdle vice. Zdba na prameni [online]. 2010, [cit. 2010-07-01]. Dostupné z
<http://www.zabanaprameni.cz/o-nas >.
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6. Vsimejme si, jak je Zenské télo zneuZivdno jako zkraSlujici a sexudlné
stimulujici objekt v reklamé, apod.

7. Pouzivejme tvary obojiho rodu tam, kde maji oznaCovat Zeny i muze.

8. UzZivejme Zenské tvary nazvu profesi, zejména tam, kde se jedna o konkrétni
Zenu.

9. VSimejme si rozmanitosti, kterd existuje mezi Zenami. VSimejme si
rozmanitosti, kterd je mezi muZzi.

. PV « v 34
10. Pfemyslejme, cemu se sméjeme.

Pravé genderovéd korektnost je pfedmétem zdjmu mnoha feministickych autorek,
které (...) hledaji nové jazykové a imaginativni prostfedky, nové metafory a
strategie mysleni, které by jim umoznily vyhnout se stereotypnimu a normativnimu
pohledu na gender.35 Jednou ze zdkladnich véci, které autorky feSi, je prestat
pouZzivat tzv. generického maskulina (tj. uZivani podstatnych jmen rodu muzského
pro souhrnné oznaceni muzi i 7en®) a nahradit ho jinym, lepSim a vhodné&jSim
slovem. Konkrétnim piikladem miZe byt osloveni tfidy pedagogem za pouZiti slova
»studenti®. Tim sice ucitel zfejmé mysli jak chlapce, tak i divky, nicméné daleko
korektnéjSim a vystiznéjSim slovem je slovo ,studujici®, které odrazi fakt, ze
osloveni je ureno vSem, ktefi studuji, a to bez ohledu na pohlavi. Jak uvadi
Valdrova, za muZskym jazykovym tvarem Zena , neni videt*“ — jazyk tedy viastné
lobbuje ve prospéch muzi.”’

Pfirucka, jejimiZ autorkami jsou germanistka a genderovd lingvistka Dr. Jana
Valdrovéa, Ph.D., prekladatelka Mgr. Pavla Paclikova a kulturoloZka a orientalistka
Doc. PhDr. Blanka Knotkovd-Capkovd, Ph.D., nabadd k pouZzivani slov jako
pediatra, jelikoz jeji autorky tvrdi, Ze CeStina Zeny diskriminuje (viz body 7 a 8

desatera). Tyto nové vyrazy (napi. hostka, chirurgyné, ...) vSak podle clanku

34 VALDROVA, J., KNOTKOVA-CAPKOVA, B., PACLIKOVA, P. Kultura genderové vyvdzeného
vyjadrovdni. Praha: Ministerstvo skolstvi, mladdeze a télovychovy, 2010. Bez ISBN. Str. 16.

3 ZABRODSKA, K. Variace na gender. Praha: Nakladatelstvi Academia, 2009. ISBN: 978-80-200-
1752-9. Str. 31.

3% Generické maskulinum [online]. 2010, [cit. 2010-07-01]. Dostupné z <http://slovnik-cizich-
slov.abz.cz/web.php/slovo/genericke-maskulinum>.

37 KOLEKTIV AUTORU. ABC feminismu. Praha: Nesehnuti, 2004. ISBN-10: 80-903228-3-2. Str. 15.
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uvedeného na serveru idnes.cz popudily mnoho jazykovédcud, ktefi piirucku
oznacuji jako zdvadnou. "Neni mozné zasahovat mocensky do struktury jazyka,
ktery se pfirozené vyvinul v komunikaci lidi a neni tady od toho, aby plnil néci
ideologické predstavy," fika Robert Adam, feditel Ustavu eského jazyka a teorie
komunikace na Filozofické fakulté¢ Univerzity Karlovy v Praze.*®
Zajimavy je také vysledek ankety, kterou server idnes.cz uvedl pod ¢lankem o nové
piirucce. Hlasovalo v ni celkem 10 027 Ctendit, ktefi odpovidali na tuto otazku:
Povazujete za diskriminaci, kdyZ se vyrazy jako chirurg ¢i chemik oznacuji i Zeny?
Pouze 5,7 % hlasujicich odpovéd&lo ano.”® BohuZel nezndme pomé&r hlasujicich
muzlii a Zen, nicméné se di predpokladat, Ze Zeny vSeobecné nemély problém
stisknout tlac¢itko NE. Jak totiz uvadi §iklové, v Ceské republice a
v postkomunistickych zemich je prihldseni se k feminismu (...) velkou prekdZkou
(...), nebot jak u muZii, tak i u Zen prevlddd averze vii¢i feminismu, pfesto (¢i prdavé
proto), Ze je v nasi republice prakticky nezndmou teorii, viici které nejsme zatim
schopni a schopny zaujmout alespon neutrdalni postoj.40

Pritom autorky jiz v uvodu ptirucky hlédsaji, Ze jazykovd doporuceni v této kniZce
nejsou zdavaznd a nenarizuji nikomu, jak md mluvit a psat. (...) Tvori alternativu ke
stavajicimu zpiisobu vyjadrovdni a vychdzeji ze zdsady rovnosti a distojnosti Zen a
muzi.*!

I dalsi ptirucka, s ndzvem Sexudlni obtéZovdni na vysokych skoldch: proc vznikd, jak
se projevuje, co lze proti nému délat, kterd je urCena pro vedeni vysokych Skol a
vyucujici, se dockala znacné kritiky.

PrestoZe se tykd odlisného tématu, a to sexudlniho obtéZovani a jeho dopadii, biolog

a filozof Stanislav Komarek spolecné s etologem Janem Havlickem ji ,,hodili do

jednoho pytle® spole¢né s vySe zminovanou priruckou genderové korektnosti a

® SYSLOVA, J.: Hostka, chirurgyné. Novd slova z genderové piirucky stvou odborniky [online]. 2010,
[cit. 2010-06-08]. Dostupné z <http://zpravy.idnes.cz/hostka-chirurgyne-nova-slova-z-genderove-
prirucky-stvou-odborniky-1pv-/domaci.asp?c=A100527_1391212_domaci_taj>.

¥ RIHOVA, B.: Pediatra a chemicka. Ministerstvo Skolstvi uci genderové korekini jazyk [online]. 2010,
[cit. 2010-06-08]. Dostupné z <http://zpravy.idnes.cz/pediatra-a-chemicka-ministerstvo-skolstvi-uci-
genderove-korektni-jazyk-1oi-/studium.asp?c=A100125_133902_domaci_bar>.

* SBORNIK STUDII: Spolecnost Zen a muzii z aspektu gender. Praha: Open Society Fund Praha, 1999.
Bez ISBN. Str. 17.

' VALDROVA, J., KNOTKOVA-CAPKOVA, B., PACLIKOVA, P.: Kultura genderové vyvdzeného
vyjadiovdni. Praha: Ministerstvo Skolstvi, mlddeZe a télovychovy, 2010. Bez ISBN. Str. 2.
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znacné je zkritizovali ve své eseji nesouci ndzev Manudl moderniho inkvizitora. Zde
prirovnavaji genderismus42 k nové totalité, specialisty na gender ke komunistickym
agitatorim a snahu o genderové korektni vyjadfovani k posedlosti. Uvod eseje zni:
»Totalitni mysleni, tak pracné dvacet let vyhazované dvermi, se k ndm vraci oknem.
S licomérné ustaranou tvdri boje proti sexudlnimu obtéZovdni a za genderovou
rovnost. Nejde o okrajovou zdleZitost, nad kterou lze mdvnout rukou. Posedlost je
nebezpecnd vidy. A nové totality pokaidé prichdzeji zddnlivé nendpadné, na

podrdzkdch z pénové gumy... «“hd

Siklova si existenci podobnych nazori uvédomuje a vidi jejich pii¢inu zejména
v poddvéni a pfijimani zkreslenych informaci. ,,Netipiné znalosti byvaji (...) casto
generalizovdny, takZe urcité vystrelky néekterych feministek jsou predkldddny jako

.. v . s . . oy- .. 44
obraz celku. Tak se v nasi spolecnosti vytvdri apriorni averze vici feminismu.

1.2.3 Genderové stereotypy

Stereotypem rozumime z psychologického hlediska automaticky pouZivany
pohybovy nebo mluvni ndvyk, jehoZ zména je nesnadnd, provdzena negativnimi
emocemi.*> Genderové stereotypy jsou pak podle profesora Rudolfa Kohoutka
tradicni a cCasto 1 diskriminacni pfedstavy o typicky muZskych a Zenskych
vlastnostech a o rolich a pozicich muzl a Zen ve spolecv:nosti.46

Diky genderovym stereotypiim jsou pro nds mnohé Zivotni situace lehci, 1épe se
v nich orientujeme, jelikoZ je nemusime feSit vZdy od zacatku. Nicméné vedou k
jednoduchym a povrchnim tusudktiim, které ¢inime, aniz bychom vzali v potaz
vSechny dalsi okolnosti.

Genderové stereotypy zdlraznuji, jak by se méli muZi a Zeny chovat, plisobi
automaticky a prestoZe se néktefi jedinci brani, ovliviiuji naSe chovéni. Jejich

soucdsti jsou spole¢enské normy a role. Abychom se vyhnuli socidlnim sankcim,

* Termin genderismus uZili autofi v eseji.

 KOMAREK, S., HAVLICEK, J.: Manudl moderniho inkvizitora [online]. 2010, [cit. 2010-07-01].
Dostupné z <http://www.stanislav-komarek.cz/pdf/manual_moderniho_inkvizitora.pdf>.

* SBORNIK STUDII: Spolecnost Zen a muzii 7 aspektu gender. Praha: Open Society Fund Praha, 1999.
Bez ISBN. Str. 12.

® HARTL, P.: Psychologicky slovnik. Praha: Budka, 1996. ISBN: 80-90 15 49-0-5. Str. 199.

8 Genderové stereotypy [online]. 2010, [cit. 2010-07-01]. Dostupné z <http://slovnik-cizich-
slov.abz.cz/web.php/slovo/genderove-stereotypy>.
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snazime se chovat v souladu se stereotypy, ¢imZ je soucasné legitimizujeme a
umocﬁujeme.47

V ramci posuzovani genderovych stereotypi se setkdvame s problémem jejich
presnosti, vétSina autorl zastdva ndazor, Ze jsou nepiesné a nepravdivé. Presto se
podileji na vytvéreni reality tim, Ze ovliviiuji naSe vniméni a chovani.

Konkrétni piiklady genderovych stereotypli v nasi spolecnosti najdeme napiiklad
v rozdilné vychové Zen a muzl, a to jiZz od jejich dtlého détstvi. Chlapci jsou
vychovavani tak, aby se ve svété neztratili, byli pribojni, méli ostré lokty a pokud
projevi vuli byt aktivni soucdsti rodiny a domécnosti (tedy Zenského svéta),
nezfidka jsou svym okolim zesméSnovani. Jak jiZ bylo vyse feCeno, vychova divek
je spojena s péci o rodinu a déti, na rozdil od muzid tedy pro soukromou sféru. V —
pro Zenu - netradi¢nich oborech tak nemaji stejnou prilezitost ukdzat své schopnosti
jako muZzi. Sociolozka Lucie Jarkovska k vychové divek a chlapcii poznamenava, Ze
,tak, jak se uci vSemu potrebnému, uci se i genderovym rozdiliim. Holcicka se dozvi,
Ze se nesmi jako sprdvnd dama prdt, a chlapecek, Ze nesmi plakat, pokud nechce,
aby mu rikali, Ze je baba.“**

K utuZovani generovych stereotypii vyznamnou mérou prfispivd zobrazovani Zen a
muzlii v médiich a také jazyk, ktery pouil’ve’lme.49 Nejviditelngjsim piikladem je
uzivani tzv. generického maskulina, o kterém se zminuji jiZ vyse. PfestoZe napiiklad
slovo Ilékar ma svij Zensky ekvivalent - [ékarka, ktery je bézné€ uzivany, na
tabulkdch a jmenovkdch lékatek stale nachdzime napt. prakticky lékar pro dospélé
MUDr. Anna Augustinovd. Az komicky pak plisobi cedulky v nemocnicich s ndpisy
vstup pouze pro pacienty porodnice/gynekologického oddéleni apod.

Odbornice a odbornici zabyvajici se genderovou rovnosti v jazyce upozoriuji 1 na
odliSny zpusob projevu a komunikace muzi a Zen (Zeny maji tendence mluvit
tisSim hlasem, jejich projev neni dostatecné diirazny, Castéji se ve spojeni s nimi
pouzivaji zdrobnéliny apod.) a na rtizny zptsob hodnoceni jazyka a zejména textd

v pripadé€, Ze jde o autora ¢i autorku — zvlasté u odbornych textd byla prokdzana

" WYROBKOVA, A.: Reprezentace a hodnoceni genderovych kategorii. Brno: bez vydavatelstvi, 2007.
Bez ISBN. Str. 28.

“ KOLEKTIV AUTORU. ABC feminismu. Praha: Nesehnuti, 2004. ISBN-10: 80-903228-3-2. Str. 25.

* KOLEKTIV AUTORU. Priivodce na cesté k rovnosti Zen a muzii. Brno: Nesehnuti, 2008. ISBN:
8090322875. Str. 12.
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mens$i diivéra verejnosti v predklddand fakta, pokud byl ¢lanek podepsan Zenou (coZ
dokazuje provédzanost a $ifi vlivu genderové stereotypnich predstav a predsudki,
nebof tato nedlvera jisté téZ souvisi s piikladem nerovného postaveni Zen a muzi
ve védg).”

Silné piasobi genderové stereotypy i v roding, kdy u nds stdle pretrvava predstava
Zeny-matky a muZze-Zivitele. Ackoliv je mozZnost zlistat s détmi na tzv. rodi¢ovské
dovolené (doba, ktera nasleduje po matei'ské dovolené, kterou nastupuje Zena po
narozeni ditéte) uzdkonéna pro muze i Zeny, zlstavaji po nadchézejicich nekolik let
doma s détmi v drtivé v&t3in& Zeny.”' Zasadnim divodem této praxe jsou hlavng
ekonomické diivody, Zeny vétSinou vydélavaji méné penéz nez muzi. Pokud vSak
Zena vydélavd podstatné vice nez muZz, neni jiZ ojedinélou vyjimkou, Ze na
rodicovské dovolené zistane pravé méné vydélavajici muz. Opét jde ale v prvni
radé o ekonomické diivody.

Rozdily mezi Zenami a muZi, potaZzmo genderové stereotypy, jsou patrné i z mnoha
tidajd, které pii svych analyzach ziskdvd Cesky statisticky tfad. V ramci vzdélavani
stoji za uvedeni napf. pomér zaka a zakyn stiednich odbornych ucilist a ucilist, kdy
jsou chlapci zastoupeni téméf 65%. Dle oborti na vysokych Skoldch pak divky
pfevazuji nad chlapci hlavné v oborech zdravotnickych, Ilékafskych,
farmaceutickych (t€méf 70%) a ve spoleCenskych védach, naukach a sluzbach (cca
62%), naopak technickym a vojenskym véddm a naukdm dominuji s t€émét 80%
chlapci.52

Zajimavé jsou i udaje o pracovnim trhu. Mezi zaméstnani, kde je nejvyssi podil
Zen, patii se 100% zastoupenim ucitelé predSkolni vychovy, sestry pro intenzivni
péci, Zenské sestry a porodni asistentky a obsluha Sicich a vySivacich stroji, s témef
100% pak pedagogové pro predSkolni vychovu, ru¢ni pradleny a Zehlifi a sestry pro
péci o dité. Na Zenu pak nenarazime v oborech, jako jsou zednici, kamenici,
omitkafi, obsluha dulniho zafizeni a razicich Stitd, hornici, lamaci pro uhelné doly,

délnici pro téZzbu dieva a stavebni montdZnici. Mezi zaméstnani s vyrovnanym

> Tamtéz. Str. 13.

Sl KOLEKTIV AUTORU. Priivodce na cesté k rovnosti Zen a muZi. Brno: Nesehnuti, 2008. ISBN:
8090322875. Str. 16.

32 7droj: Vzdéldni [online]. 2010, [cit. 2010-07-08]. Dostupné z <http://www.ta-
gita.cz/inc/statistika.php?stat=MTAwWMQ%3D%3D >.

20



podilem Zen a muzi se fadi zahradnici a péstitelé zahradnich plodin a sazenic,
bakteriologové, biologové, ekologové, zoologové ¢i vedouci pracovnici v dopravé,
skladovani, telekomunikacich a na poStovnich tfadech.™

Zeny aZ do leto$nich voleb nemély piili§ velké zastoupeni ani v politice. Ve volbach
v roce 2006 bylo zvoleno 31 poslankyn, cozZ je 15,5% ve snémovné.>* V letosnich
volbéch uspélo o 13 poslankyn vice, Zddnd z nich se ale na rozdil od pfedchoziho

obdobi nestala ministryni.

Stereotypy maji své fyzické atributy. U feminity jsou to elegance, jemnost, pivab,
dlouhé vlasy, u maskulinity pak vousy, Sirokd ramena a statnost, vySka apod.
Z dalSich vlastnosti jsou pak muZskému stereotypu pfipisovdny vlastnosti jako
nezavislost, sila, asertivita a aktivita, Zenskému pak orientace na vztahy, vrelost,
emociondlnost a sentimentalita.

Pfed obecnymi stereotypy maji prednost podtypy muzi a Zen, jelikoZ se odvijeji od
konkrétniho kontextu. Empiricky byly shleddny ctyfi hlavni muzské podtypy: atlet,
ufednik, podnikatel, macho (Spanélsky vyraz pro chlapskost, asertivné az agresivné
maskulinni zpsob chovéani®®) a &tyfi Zenské podtypy: Zena v domdcnosti,
kariéristka, sexy-Zena a feministka, pfiCemz vétSi konsensus je shleddn u Zenskych

podtypt a také jejich obsah je mnohem jasn&jsi.’ 6

Zenské podtypy jsou charakterizovany takto:
§ Zena v domécnosti = submisivni, zavisld, nesméla, pecujici, jemnd, bez
vlastni osobnosti, nesebevédoma
§ Kariéristka = dominantni, nezavisld, ambiciézni, inteligentni, pracovita,
sebevédoma

S Sexy-Zena = mlad4, zdvisl4, atraktivni a dobfe vypadajici, flirtujici

33 7droj: Pracovni trh [online]. 2010, [cit. 2010-07-08]. Dostupné z <http://www.ta-
gita.cz/inc/statistika.php?stat=MDEXx >.

> Zdroj: Zastoupeni Zen a muzii v politickém Zivoté [online]. 2010, [cit. 2010-07-08]. Dostupné z
<http://www.ta-gita.cz/inc/statistika.php?stat=MTEwWMQ%3D%3D >.

> Macho [online]. 2010, [cit. 2010-06-08]. Dostupné z <http://slovnik-cizich-
slov.abz.cz/web.php/slovo/macho-maco>.

® WYROBKOVA, A.: Reprezentace a hodnoceni genderovych kategorii. Brno: bez vydavatelstvi, 2007.
Bez ISBN. Str. 30, 31.
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§ Feministka = dominantni, nezavisla, orientovand levicoveé, zanedbana a

maskulinni

Muzské podtypy jsou charakterizovdany nésledovné:
§ Macho = spolecensky, sebestfedny, svalnaty a s velkym zdjmem o sex
§ Podnikatel = vzdélany, upraveny, materialisticky

Ostatni muZzské podtypy jsou velmi nekonzistentni.”’

Elisabeth Badinterova ve své knize XY. O muZské identité rozdéluje muze do dvou
zékladnich skupin, a to na muZe zmrzacené a usmifené. Zmrza¢enymi muZzi pak
mini dva naprosté opaky — muZe tvrdaka (machistu) a muze mékkotu (muz —

hadr).

Tvrd'dka Badinterova charakterizuje ¢tyfmi ndsledujicimi imperativy:

§ Nic zZenStilého! (pravy muZ se musi vzdat veSkeré své Zenskosti, jednu st
sebe sama musi uplné zapudit)

§ Velké zvife (musi usilovat o nadfazenost nad ostatnimi; muZzstvi je
pométrovano loktem tspéchu, moci a obdivu, kterého se jedinci dostava’ 8)

§ Pevny dub (odkazuje na potiebu byt nezdvisly a spoléhat jen sdm na sebe,

(...) nikdy neprojevit dojeti ¢i prichylnost, znaky Zenské slabosti®®)

§ K ertu se vSemi (muZ musi ptsobit zddnim odvahy, ba dokonce agresivity;
ukazovat, Ze je odhodldn podstoupit vSechna rizika, i kdyZ rozum a strach
veli opaéné60)

Typickymi piiklady muze tvrddka je nestarnouci, osamély, pevny a mlcenlivy
kovboj zreklamy na cigarety Marlboro man ¢i filmové postavy Ramba a

Termindtora v poddni nadmiru urostlych herci (Sylvestr Stallone, Arnold

Schwarzenegger). Jakkoliv tito tfi pfedstavitelé hypervirility napliiuji zminéné Ctyfi

" WYROBKOVA, A.: Reprezentace a hodnoceni genderovych kategorii. Brno: bez vydavatelstvi, 2007.
Bez ISBN. Str. 31.

*» BADINTEROVA, E. XY.O muZské identité. Praha, Litomysl: Paseka, 2005. ISBN: 80-7185-727-0. Str.
127.

* Tamtéz. Str. 127.

% Tamtéz. Str. 128.
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imperativy, nikomu neujde, Ze na cesté¢ od kovboje k Termindtorovi doslo k posunu
od muZe zmasa a krve ke stroji...(...) Jsou obdafeni nadlidskou silou a dali

“ . 61
veskerému citu vale.

Mékkota, naprosty opak tvrddka, se nehldsi k muzstvi, nemd tad, je rozloZeny,
chybi mu otec, a tedy patet. Jeho mysleni je neuspofddané, je mu zatézko stanovit si
cil, rozhodovat se, poznat, co je pro néj dobré, identifikovat vlastni potfeby.62 Casto
ve snaze byt okolim obdivovan formuje svoje télo, kterym si nahrazuje vnitini

nedostate¢nost.

Mohlo by se zdét, Ze usmifeny muz je jakousi smésici tvrd'dka a meékkoty.
Badinterovd ale namitd: ,,Neni to ani rozbiedly mékkota (soft male), ani tvrd’dk
neschopny davat najevo city, ale gentle man, ktery umi skloubit pevnost
s citlivosti.“” Takovym to usmifenym muZem je androgyn, kterého Badinterova
charakterizuje ndsledovné: ,,Androgynni lidskd bytost (...) neni ,,splyvavého* rodu
(...). Neni ani soucasné Zenskd a muZzska. Projevuje obé své slozky sttidavé podle
momentélni potieby. (...) Lidsky androgyn je bytost pohlavné rozliSend, odli§na od

druhé, kterd dokaZe jinakost vstiebat, az kdyZ nalezne sebe sama.*%*

Tuto kapitolu, kterd se zabyvala hlavné problematikou genderu a genderovych
stereotypl, bych rada uzaviela vystiZnymi slovy sociolozky Lucie Jarkovské:
,,Genderové stereotypni uvaZovani, tedy takové uvaZovdni, které predpoklddd, Ze Zeny
se chovaji a mysli odlisnym zpusobem neZ muZi, ndm klade klapky na oci. Lidé, kteri
vidi svét ostie rozdéleny na muZe a Zeny, pak lehce prehlédnou situace, které nezapadaji
do jejich zaZitého schématu. Nevsimaji si napriklad, Ze i muZi jsou citlivi, empaticti a
dokadZi naslouchat druhym, a i Zeny jsou silné, odvdiné a schopné prorazit v profesnim
Zivoté, pricem? takové chovdni neubird nic Zendm na jejich Zenskosti a muZiim na jejich

muzskosti. NasSe vlastnosti, Zivotni styly, zdjmy a zpusoby komunikace se na sebe vrstvi

1 Tamtéy. Str. 128.

%2 BADINTEROVA, E. XY.0 muZské identité. Praha, Litomy3l: Paseka, 2005. ISBN: 80-7185-727-0. Str.
145.

8 Tamtéz. Str. 155.

 Tamtéz. Str. 159.
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bez ohledu na to, zda jsou povazZovdny za spise Zenské ¢i muZské, avsak clovék uvaZujict
genderové stereotypné pak na nds vidi predevsim to, co je podle néj v souladu s nasim
biologickym pohlavim, a tak se naddle utvrzuje vtom, Ze jeho videéni svéta je

L W65
spravné.

% KOLEKTIV AUTORU. ABC feminismu. Praha: Nesehnuti, 2004. ISBN-10: 80-903228-3-2. Str. 26.
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2.

Metodologie

Jako nastroj zkoumani jsem si pro svou praci vybrala komparativni analyzu. Dle
sociologického slovniku je komparace systematicky mySlenkovy postup, ktery
k sobé pfifazuje rizné souméfitelné jevy presné vymezenych vlastnosti (nebo typy
vazeb mezi nimi) a zkouma4 jejich podobnost. V sociologii jde o mySlenkovy postup
(nebo systém takovych myslenkovych postupli nebo metoda k jejich provadéni),
ktery chce odhalit miru podobnosti nékterych jevi.*® Jak uvadi Disman, srovndvaci
vyzkum je (...) konstantnim usilim o nalezeni smysluplnych a transformovatelnych
vyznamii (...).%

Pro srovndvani jsem si vybrala zcela zdmérné Casopisy ForMen a Marianne jako
predstavitele casopist uréenych pro muze a pro Zeny. Analyzovat hodldm Ctyfi Cisla
od kazdého z nich, jedna se o vydani z dubna aZ Cervence roku 2010, pficemZ vybér
konkrétné téchto byl zcela ndhodny, maximalné ovlivnény horSi zpétnou
dostupnosti panského magazinu ForMen (u Marianne lze star§$i Cisla objednat, u
ForMenu nikoliv).

Pfi srovndvani se nejdiive zaméfim na formalni znaky cCasopist, tedy jejich nazvy,
motta, periodicitu, cilové skupiny, forméty, ceny, vydavatele, redakce, $éfredaktory
a spolecCnosti zajistujici tisk a distribuci periodik. Nasledné zanalyzuji vizualni
zpracovani obou casopist, coZ je titulni strana, barevnost a celkova prehlednost.
V obsahové ¢asti mne bude zajimat rozdé€leni Casopisu na rubriky, piipadné zda se
vyskytuji nékteré clanky mimo pravidelné rubriky, zastoupeni reklamy, 7anra®® a
témat. Hlavni a vedlejsi témata jsou zde dle mého ndzoru ukazatelem genderovych
stereotypu. Jako inspiraci jsem pouzila model Pavliny Binkové z jeji prace Viasta —
vSechny strdnky Zeny®. Zachovala jsem jeji rozd&leni na sféry simulujici celek
svéta, tedy jedinec, soukromi, spolecnost, verejnost a transcendentno, pouze u
témat, které budu spolu se sférami jesté specifikovat niZe, jsem ptivodnich dvacet

rozsitila o dva dalsi. Kromé hlavnich témat, kterd jsou v obou Casopisech casto

66 JANDOUREK, J. Sociologicky slovnik. Praha: Portal, 2001. ISBN: 80-7178-535-0. Str. 125.
67 DISMAN, M. Jak se vyrdbi sociologickd znalost. Praha: Karolinum, 2005. ISBN: 80-246-0139-7. Str.

355.

o8 Kategorie komentdr, reportdz, rozhovor, portrét osobnosti, zprdva, dopis a tip.
% SBORNIK PRACI STUDENTU KATEDRY MEDIALNICH STUDII A ZURNALISTIKY FSS.
Meédia a realita. Masarykova univerzita v Brné: Brno, 2000. ISBN: 80-210-2367-8. Str. 121 — 144.
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déana rubrikou, v niZ se vyskytuji, se zaméfim i na sledovani témat vedlejSich. Ta se
u ¢lankl objevuji ve vétsi ¢i menSi mife zejména v zdvislosti na délce clanku.
Zékladni rozdil mezi hlavnim a vedlejSim tématem vidim v tom, Ze pfi existenci
vedlejSiho tématu dostava vétSinou hlavni t€éma o néco jiny smér, je mozno se pak

na cely ¢lanek divat nejen z pohledu hlavniho, ale i vedlejSiho tématu.

Jako zdakladni teoretické vychodisko svého zkoumdni jsem zvolila pfedpoklad, ze
stdle Zijeme v patriarchdlné uspofddané spolec¢nosti, tedy Ze je naSe spolecnost
strukturovand muzskym vidénim svéta. Mym cilem je zjistit, jak by méla vypadat,
jednat a chovat se podle ryze Zenského Casopisu jeho idedlni Ctenatka a jestli za
jejimi strdnkami spiSe nenaleznu MuZe. U Casopisu ForMen se pokusim o to samé,
pouze stim rozdilem, Ze existence MuZze v pozadi je zde evidentni, navic

deklarovand samotnym mottem Casopisu — Casopis jen pro muZe.

Otazky, na které by tedy méla moje prace odpovédét, jsou nasledujici:

1. Jaké jsou podobnosti a rozdily ve struktufe Casopisti ForMen a Marianne?

2. Jaké Zanry v Casopise ForMen a Marianne ¢tendr ¢i ¢tendika nalezne?

3. Jakym zplsobem pracuji Casopisy ForMen a Marianne se svymi Ctendfi a
¢tendrkami?

Jakd témata (hlavni 1 vedlejSi) oba Casopisy nejCastéji zpracovavaji?

Jaké Zeny a jaci muZi jsou nejCast&ji zobrazovani na ilustracnich fotografiich?
Jak vypada (dle tviircil) idedlni ¢tenaf Casopisu ForMen?

Jak vypada (dle tvlirci) idedlni ctendrka ¢asopisu Marianne?

© N ok

Jsou genderové stereotypy v obou Casopisech spiSe prohlubovany ¢i naopak?
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3. Rozbor ¢asopisu

3.1 Formalni znaky ¢asopisu

Marianne

(v?asopis70 Marianne — ,, Zivot zacind ve t¥iceti“ vydava spole¢nost Hachette Filipacchi
2000, s.r.o. od srpna roku 2000. Toto periodikum vychdzi kazdy mésic a je urceno
Zendm od 30 aZ do 59 let, dle slov §éfredaktorky Klary Olexové tedy dospélym Zendm,
které védi, co cht&ji. Marianne je celobarevny mési¢nik ve formatu 200 x 265 mm.
Pocet stran Casopisu je stejné jako jeho cena znacné kolisavy, nicméné zde napocitd
Ctendrka vétSinou 172 az 212 stran. Cena na vytisk se pohybuje od 59,90 K¢ (nejCastéji)
do 99,90 K¢, pficemzZ vySsi cena je ovlivnéna z velké miry piiloZenymi déarky (napf.
velkd letni taska k cervnovému Cislu). Ro¢ni pfedplatné vyjde predplatitelku na 539 K&,
coz znamend 45 K¢ za jedno vydani Casopisu. Kromé Séfredaktorky se na tvorbé
periodika podili dalSich 20 zamé&stnanct (16 Zen, 4 muzi), redakce dale spolupracuje
jesté s dalSimi Ctyfmi Zenami. Tisk Casopisu Marianne zajiStuje v ndkladu 80 tisic

vytiskill spolecnost Svoboda press.

ForMen

Exkluzivni mésiénik ForMen s podtitulem Casopis jen pro mufe je v segmentu
panskych Casopist téméf novacek, vychazi totiz od biezna roku 2006. Jeho vydavatelem
je spolecnost Mlada fronta, kterd o tomto magazinu prohlaSuje, Ze je ur€en aktivnim
muzum stfedniho véku s nadprimérnymi piijmy. Celobarevny ForMen s formatem 230
x 290 mm vychazi 11krat za rok, ¢ervencové a srpnové Cislo totiz vychazi dohromady
pod oznacenim 1éto. Na novinovych stancich a pultech obchodi jej 1ze zakoupit za 99
K¢, ro¢ni predplatné dvandcti Cisel prijde na 990 K¢, coz je zaokrouhlené 83 K¢ za
jeden vytisk. Pocet stran ForMenu kolisd mezi 148 az 164 stranami na jeden vytisk.
Spolu s $éfredaktorem René Decastelem pracuje na piipravé magazinu Sestnéct lidi (7
muzil, 9 Zen), dalSich dvacet jedna (z toho 16 muzill) s redakci spolupracuje externé. O

tisk casopisu ForMen v ndkladu 15 tisic vytiski se stard spolecnost Europrint.

70 Casopis je tiskovina vychazejici pravidelng, v ur¢itém misté, kterd md nejméné ptlroéni a nejvice
jednotydenni periodicitu. Zdroj: OSVALDOVA, B., HALADA, J A KOLEKTIV. Praktickd encyklopedie
Zurnalistiky. Praha: Libri, 2004. ISBN: 80-7277-108-6. Str. 38.
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Dil¢i analyza — Formalni znaky ¢asopisi Marianne a ForMen

Porovndme-li formalni znaky obou Casopist (viz Tabulka ¢. 1), dojdeme k zavéru, Ze se
oba Casopisy fadi mezi exkluzivni periodika. V mnohém jsou si ¢asopisy podobné, jsou
celobarevné a urcené Ctenarkdm a Ctendfdm zhruba stejného véku, tedy od tficeti let
vySe. Periodicita je také stejnd, jednd se o mésicniky, ForMen vSak pres 1éto vychazi
pouze na zacédtku Cervence, tudiZ ¢tenafi nabizi ro¢né o jedno ¢islo méné nez Marianne.
Na Marianne pracuje vétsi pocet stalych redaktorek a redaktord, pocet externistek je
nizky. Ve ForMenu se setkdvame s opacnou situaci, pocet externich prispivatelek a
prispivateli pfevySuje pocet nastdlo zaméstnanych redaktorek a redaktorti. Zajimavy je
také fakt, Ze ¢ast redakce zpracovavajici pouze Clanky je u Marianne sloZena pouze ze

samych Zen, u ForMenu je smiSend.

Tabulka ¢. 1 — Formalni znaky ¢asopisi Marianne a ForMen

Marianne ForMen
Podtitul Zivot za¢ina ve tiiceti Casopis jen pro muze
Periodicita Mésicnik (12/rok) Mésicnik (11/rok)
Evidencni ¢islo | 10516 16624
Cilova skupina | Zeny 30 - 59 let MuZi stiedniho véku
Pocet stran 172 -212 148 - 164
Format 200 x 265 mm 230 x 290 mm
Cena za vytisk 59,90 - 99,90 K¢ 99 K¢
Roc¢ni 539 K¢ (za 12 cisel) 990 K¢ (za 12 cisel)
predplatné
Barva celobarevny celobarevny
Redakce 21 stalych ¢len, 4 17 stalych Cleni, 21
spolupracovnice spolupracovnik
Séfredaktor Klara Olexova René Decastelo
Vydavatel Hachette Filipacchi 2000, s.r.o. Mlada fronta a.s.
Tisk Svoboda Press, s.r.o. Europrint, a.s.
Naklad 80000 15000
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3.2 Vizualni zpracovani ¢asopisu

Marianne

Casopis pro Zeny Marianne je ti§tén na kvalitni kifdovy papir, ma pevnou vazbu, na
hibet& nese logo ¢asopisu, mésic vydani a slogan ,,Zivot za¢ind ve tiiceti“. Na jeho
titulni strané se neobjevuji zndmé tvére celebrit, jelikoZ se Marianne prezentuje jako
Casopis o zajimavych Zendch, jejich ptfibézich a osudech, nikoliv jako ,,drbarna*
slavnych.

Podklad titulni strany je vZdy bily, barva loga casopisu se pokazdé méni tak, aby
korelovala s obleCenim zobrazené divky ¢i Zeny (viz Pfiloha 1), stejné jako titulky a
podtitulky nejzajimavéjsich ¢lanka z ¢isla. Do loga titulu, nad nimz je vZdy umistén
slogan ,,Zivot zalina ve tiiceti“, ve viech piipadech zasahuje hlava vyfotografované
Zeny, ¢imzZ se ndpis Marianne stava hiife Citelnym.

Usporadani textu uvniti casopisu jednoznacné neni jednolité, Casto plisobi témér
chaoticky, jelikoZ je v mnoha piipadech uspofdddn do obdélnickli, odstavecki ci
¢tverecku, které jsou ¢i nejsou oddéleny od dalsiho textu a navic je jeSté vétSinou
dopliiuje ilustraéni fotografie. Vyjimkou jsou delSi texty a zejména rozhovory,
jejichz uspotadani je prehledné a logické, hojné dopliiované fotografiemi.

V Marianne nalezneme velké mnozstvi ilustracnich fotografii, které zachycuji
rozlicné véci (napf. kosmetiku, médu, auta, sportovni potteby, ...). Samoziejmé
nechybi ani fotografie osobnosti, které jsou vzdy pfedem perfektné pfipravené na
profesiondlni foceni, jsou dokonale nalicené, vhodné oblecené a ucesané. Tyto
osobnosti pak Marianne oblékd do riznych modeld a vytvaii tak médni foto seridl
doplnény kratkym portrétem (viz Ptiloha 4).

Mne zaujala predev§im price s ilustraénimi fotografiemi’', na nich? jsou
zachyceni lidé, jelikoZ z nich si miizeme udélat alespon ¢asteCnou piedstavu o tom,
jak by mély vypadat (mdm na mysli pouze vzhled) idedlni ¢tenarky. Snimkd, které
odpovidaji vySe uvedené predstavé o ilustracni fotografii, jsem v Marianne
napocitala 121, jejich vyskyt byl v jednotlivych ¢islech pomérné stabilni. Dominuji

na nich pfedev§im upravené, méné ¢i vice nali¢ené mladé Zeny do tficeti let (viz

71 : Xz . v LN s o . . Z . . .
Za ilustra¢ni fotografii nepovaZzuji reportdZni ¢i dokumentarni fotografie, studiové i ostatni fotografie
slavnych a fotografie z mist ¢i akci, o kterych pojednava ¢lanek, v némzZ jsou umistény.
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Ptiloha 5). Nalezneme zde i fotografie padesatnic ¢i Sedesdtnic, vzdy ale v dobré
formé¢, decentné nalicené a usmévavé. Minimdlné jsou zobrazovany déti a muZi.
V tomto casopise pro Zeny jsem nalezla pouze 3 ilustrani fotografie, které
neodpovidaly pouzitému titulku u ¢lanku ¢i jeho obsahu. Piikladem miiZze byt
fotografie zobrazujici mladou matku se dvéma détmi na plazi v objeti u ¢lanku
s ndzvem Zde odloZte deti, prosim, ktery pojedndva o hotelech s extra programem a

zébavou pro déti, aby si rodi¢e mohli 1épe odpocinout (viz Ptiloha 6).

ForMen

Exkluzivni pansky ¢asopis ForMen je tiStén na kvalitnim, matném kiidovém papife,
ma pevnou vazbu, na hibeté nese logo ¢asopisu, mésic vydani a slogan ,,Casopis jen
pro muze“. Na titulni strané (viz Pfiloha 2) se objevuji pfedev§Sim muzi, ktefi
néjakym zplisobem vynikaji ve svém oboru (naptf. Milan Baro$, Michal Dvorék,
Johnny Depp, Robbie Williams, ...), v malém poctu ¢isel se po boku muZe objevuje
také krasnd a Zadostiva Zena (napf. Renata Langmannova, Zuzana Jandova).
Podklad titulni strany tvoii z péti Sestin vzdy celd fotografie vybrané osobnosti, do
niZ jsou zasazovany titulky a podtitulky nejzajimavéjSich ¢lankt z daného cisla
Casopisu. Zbylou jednu Sestinu v nejvrchnéjsi ¢asti obdlky zabird cerveno-Cerné logo
na bilém podkladu, které se neménd, je stdle ve stejnych barvich. V této ¢asti obalky
nalezneme také podtitul panského Casopisu a datum vyddni. Stejné jako u Casopisu
pro Zeny zde hlava fotografované osobnosti do loga zasahuje, a to se tak stava hiife
¢itelnym.

Usporadani textu uvniti periodika sice neni jednolité, pfesto plisobi prehledné.
Zejména krat$i ¢lanky jsou uspofdddny a oddélovéany tak, by se v nich ¢tenar lehce
orientoval. U delSich textl jednolitost pfevazuje, fotografie jsou v té€chto ¢lancich
nejcastéji umistovany tak, aby tok textu nenaruSovaly (napf. vedle sebe vzdy
nahore, ¢i dole).

Ve ForMenu nalezneme velké mnozstvi fotografii, nejcastéji jde o snimky
zruznych zajimavych akci a mist, zndmych osobnosti a pfedev§im rdznych
prostfedkli zabavy. Zndmé osobnosti velmi Casto foti pro casopis i mddu, takze
napiiklad rozhovor uZ neni pouze rozhovorem, ale zaroven i typem z oblasti

fashion&style (viz Ptiloha 3).
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[ustra¢nich fotografii uziva pansky ¢asopis minimalné (viz Ptiloha 7), nalezla jsem
jich 31 stim, Ze se vyskytuji velmi kolisavé a vZdy odpovidaji titulku i obsahu
¢lanku. NejcCastéji zobrazuji muze vSeho véku, méné se v tomto Casopise objevuji

Zeny a déti.

Diléi analyza — Vizualni zpracovani ¢asopisu

Pfi srovnavani vizudlnitho zpracovani analyzovanych casopisti jsem nasla pouze
jedinou shodu, a to v materidlech pouzitych pro tisk. Oba Casopisy jsou tiSt€ény na
velice kvalitnim papife, obdlka je ze silnéj$iho kiidového papiru s UV leskem. Ve
vSech ostatnich porovndvanych atributech se v§ak znacné lisi.

Titulni strana ForMenu neni tak vyraznd, jako u Marianne, plisobi vSak elegantné,
nevtiravé, luxusné. Na potencionalniho kupujiciho z pultu nekiici, naopak dle mého
nazoru na sebe na prvni pohled ani nemusi upozornit, coZ ale miize mit negativni
dopad na prodejnost Casopisu. Titulni strana Marianne se kficet snaZi, je pestrd a
vyraznd, coZ je v soucasné nepieberné nabidce trhu s Zenskymi Casopisy ziejmé
nutnosti. Oba Casopisy si vSak cestu ke ¢tenarkdm a ¢tendiftim komplikuji tim, Ze
jsou jejich loga z ¢ésti zakryta a tudiZ hiife identifikovatelna.

Komplikovanéj$i ma ¢tenarka Marianne 1 orientaci v textu, ktery je zna¢né ¢lenény
a ztraci tak na prehlednosti. Naopak ¢tendi ForMenu by s rozvrzenim textd nemél
mit Zzddné komplikace, Casopis je srozumitelny a orientuje se v ném dobfre.

V obou magazinech nalezneme spoustu zajimavych fotografii, kdy v ¢asopise pro
Zeny prevladaji snimky zobrazujici pravé Zeny, af uZz jde o slavné osobnosti Ci
obycejné Zeny. ForMen je naopak plny fotografii ze zajimavych mist ¢i snimka
zachycujicich adrenalinové zazitky, sport a samoziejmé také slavné tvare. Pocet

ilustracnich fotografii, na nichZ jsou zachyceni lidé, pak dokumentuje tabulka niZe.

Tabulka €. 2 - Ilustracni fotografie v ¢asopisech Marianne a ForMen

Duben Kvéten Cerven Cervenec Celkem | Primérné
2010 2010 2010 2010 ¢islo
Marianne 31 34 31 25 121 30,25
ForMen 2 8 17 4 31 7,75
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3.3 Obsahové zpracovani ¢asopisu

V nésledujici, nejrozsahlejsi kapitole se budu vénovat obsahové strdnce obou
Casopist. Nejdiive se zaméfim na podil reklamy, poté se budu vénovat rozdéleni
Casopisti na rubriky a zpracovani Zanrd. Nejvétsi pozornost pak budu vénovat
tématickému rozdéleni zkoumanych ¢lankd. U kazdé podkapitoly nasledné shrnu

své vysledky v dil¢i analyze.

3.3.1 Reklama

Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni Ci jind prezentace Sifené zejména
komunika¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cCinnosti, zejména
podporu spotieby nebo prodeje zboZi, vystavby, pronigjmu nebo prodeje
nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prdv nebo zavazki, podporu poskytovani sluzeb,
propagaci ochranné znamky, pokud neni ddle stanoveno jinak.72

V analyzovanych d¢islech, kterd maji celkem 1384 stran, jsem nalezla dohromady
460 reklamnich sdéleni, ve ForMenu 161 a v Marianne pak 299. V tabulce niZe (viz
Tabulka ¢. 3) je zietelné, kolik prostoru (stran) zaujima reklama v jednotlivych
Cislech zkoumanych casopisti (idaje jsou v pfipadé nutnosti zaokrouhlovany na
poloviny stran).

Nejcastéji na strankach téchto Casopist narazime na reklamy celostrankové, v mensi
mife pak na pillstrdnkové ¢i mensi, nejméné jsou zastoupeny reklamy
dvoustrinkové. V Marianne jsem se ve trech pfipadech setkala i s napevno
vloZzenym reklamnim listem, ktery byl mimo ¢islovani ostatnich stran, u ForMenu
nikoliv. Spole¢ny je pro oba Casopisy 1 druh inzerce, ktery Marianne oznacuje jako
Marianne Promotion (u ForMenu bez zvlasStniho oznacdeni). Tento druh inzerce se
bud tyka konkrétné téchto Casopisi, nebo v piipadé Marianne je doplnén ¢lankem ¢i

portrétem néjaké Zeny, kterd md s vyrobkem dobrou zkuSenost.

2 Citovano ze Zakona &. 40/1995 Sb. CL. 1§ 1.
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Tabulka ¢. 3 — Reklama ve zkoumanych ¢asopisech

Duben Kvéten | Cerven | Cervenec Pramérné

2010 2010 2010 2010 ¢islo
Marianne
15 strana a mensi 5,5 9 8,5 5 7
1 strana 47 51 44 32 43,5
2 strany 4 6 10 4 6
Marianne Promotion 11,5 17 14 14 14
Celkem stran 68 83 76,5 55 70,5
% reklamy v Cisle 36% 39% 37,5% 32% 36%
VloZena reklama 4 0 0 4 2
ForMen
V5 strana a mensSi 6 4,5 8 5 6
1 strana 29 23 30 19 25
2 strany 2 2 4 2 2,5
ForMen Promotin 1 4 2 1 2
Celkem stran 38 33,5 44 27 35,5
% reklamy v Cisle 26% 22,6% 27% 18% 23,5%
VloZena reklama 0 0 0 0 0

V Marianne jsou propagovany zejména parfémy, kosmetika, vlasovd kosmetika,

auta, médni znackové obleceni, potieby do domdcnosti a do 1ékdrnicky. Reklama ve

ForMenu je velmi obdobnd, jsou zde prezentovdny vozy a motorky, alkohol,

znaCkové obleceni, luxusni kosmetika, stylové bytové dopliiky, hodinky a potieby

pro domdcnost. Na rozdil od Marianne je zde propagovano opravdu luxusni a drazsi

zboZi, coz vychazi z faktu, Ze ForMen je ur¢en muzim s nadprimérnymi piijmy.
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Dil¢i analyza - Reklama

Z uvedené tabulky Ize snadno vycist, Ze casopis pro Zeny uvadi vZdy minimalné o
10% vice reklamy nez Casopis pro muZe. Reklama v Marianne zabird v priméru
vice jak tfetinu vytisku, ve ForMenu pak téméf jednu Ctvrtinu.

Vezmeme-li v potaz ¢astku, za kterou si mohou lidé zminéné Casopisy koupit, tak
v pfipadé ForMenu utrati kupujici pfiblizné 25 K¢ jen za to, Ze se podivd na
inzerované zboZi. Je samoziejmé, Ze pfipravu, tisk i distribuci Casopisti by pouze
vytézek z prodeje nezaplatil a inzerce je potfeba, nicméné narazit jako Ctendrka
téméf na kazdé druhé strané na reklamu se mi piiliS nelibi a uvitala bych, kdyby
zejména v pripadé Marianne klesl jeji podil alespoii 0 10%.

Druh inzerovaného zboZi pouze ¢astecné odrdzi potieby cilovych skupin ¢asopisu,
jelikoZz v Marianne Ize najit i takové reklamy, které finanénim moZnostem ctendfek
zfejmé neodpovidaji. Ve ForMenu, ktery je urden cCtendiim s nadprimérnymi
pfijmy, naopak nalezneme i reklamy na zboZi, které je dle mého ndzoru dostupné
témér vSem.

V panském cCasopise je mozno umistit celostrankovou inzerci za 160 000 K¢,
v Marianne za 225000 K¢ (ob& ceny uvedeny bez DPH). Tato nerovnost (i
vzhledem k druhlim propagovaného zboZzi) je ziejmé ovlivnéna i ndkladem, kterym

Casopisy vychazeji (Marianne 80 000 a ForMen 15 000 vytiskit).

3.3.2 Rubriky a Zanry

Rubriky

V Casopise ForMen se pravidelné vyskytuje devét rubrik, v Marianne o dvé vice.
V obou magazinech jsem nalezla nékolik rubrik, které se svym zaméfenim
v podstaté shoduji: Hotline/Koktejl (novinky ze spolecnosti, kratké zpravy, novinky
na trhu, vSe, co upoutalo pozornost autord, ...), Fashion/Mdda (co se nosi, jak se
oblékaji celebrity, ...), Gurman/Jidlo (recepty, rady a tipy do kuchyné, ...) ¢i
Kosmetika/Krasa (jak se dobfe liCit, jakou kosmetiku pouZzivat, jak se bezpecné

opalovat, ...).
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V Marianne se ¢lanky mimo rubriky nevyskytuji, naopak ve ForMenu ano. Pansky
Casopis sice nejriznéjs$i rozhovory ¢i portréty neoznacuje rubrikou, nicméné tyto
¢lanky vétSinou fadi logicky za poslednim rubrikou oznacenym ¢ldnkem tak, Ze na
Ctendfe vSe pusobi logicky a uspofddané (napf. rozhovor za rubrikou Hotline,

rozhovor doplnény o fotografie prezentujici médu za rubrikou Fashion, ...).

Rubriky ForMenu: Rubriky Marianne:
Hotline Koktejl
Fashion Rozhovor
Kosmetika Krasa
Vybava Vas Zivot
Design Modda
Finance Muz
Letenka Zdravy zivot
Gurman Domov
Nakonec Téma
Jidlo
Rodina
Zanry

Pfi zkoumani miry zastoupeni jednotlivych Zanrt v analyzovanych ¢asopisech budu
Clanky tfidit do kategorii komentdr, reportdz, rozhovor, portrét osobnosti, zprdva,
dopis a tip. Pravé tipim budu vénovat vice pozornosti, jelikoZ mne zajim4, co ,,radi*
tyto exkluzivni ¢asopisy Zendm a muzim ¢i co samotni producenti textli povazuji
pro své Ctenafe za nezbytné.

Celkové jsem ve zkoumanych ¢asopisech napocitala 590 &lanka”, kdy 329 pripadlo
na Ctyfi ¢isla Marianne a 261 na stejny pocet vydani ForMenu (viz Tabulka ¢&. 4).
Z analyzy zanrd jsem vyloucila vzdy prvni stranu (obalku), strany s obsahem a
tiraZi. Posledni strana i vnitini strana obalky u vSech zkoumanych casopist patfila

vzdy reklamnimu sdéleni, proto jsem je zahrnula do reklamy (viz vyse).

73 Za &lanek ve své praci povazuji samostatny text viditeln& oddéleny od ostatnich a majici vlastni titulek.
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Tabulka ¢. 4 — Pocet ¢lanku ve zkoumanych ¢asopisech

Duben Kvéten Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné
2010 2010 2010 2010 ¢lanka ¢islo
Marianne 79 74 93 83 329 82
ForMen 58 69 65 69 261 65

Paklize bych z vysledki této analyzy rada odvodila i vySe zmifiovany postoj autord
Casopist ke svym Ctendikdm a Ctenditim, musela jsem provést i Zanrové rozdeéleni
zkoumanych ¢lanka (viz Tabulka €. 5).
Zvolila jsem kategorie:
e komentafr (tj. subjektivni stanovisko autora komentife k urcité udélosti,
problematice apod.)
e reportdZ (tj. Gtvar popisujici uréitou udéalost na zakladé konkrétnich fakta,
Casto na zakladé vlastni tcasti ¢i zkuSenosti)
* rozhovor (tj. ttvar slouZici k ziskdni a pfedani informaci o tdzaném a o
uddlostech, kterych byl tdzany svédkem)
e portrét (tj. dtvar podavajici informace o zajimavé osobnosti)
e zprava (tj. aktudlni, subjektivné nezabarvend informace o ctendii dosud
neznamé udalosti)
* dopis (tj. otisténé dopisy Ctenafek zaslané do redakce Casopisu)

* tip (j. jakdkoliv rada, ndvod, tip na koupi, recepty, ...)

Tabulka ¢. 5 — Celkové zastoupeni Zanra ve zkoumanych ¢asopisech (4 — 7/2010)

Komentar | ReportdZz | Rozhovor | Portrét | Zprava | Dopis Tip
Marianne 7 6 28 37 63 20 168
ForMen 20 22 17 21 53 0 128
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7 590 analyzovanych ¢lankt jsem napocitala pouze 27 komentaru, 20 v panském
magazinu a 7 v Casopise pro Zeny. Autofi (nejcastéji Séfredaktorka Marianne Kléra
Olexov4, Séfredaktor ForMenu René Decastelo, moderétor rddia Evropa 2 Libor Boucek
a dalsi redaktofi) v nich prezentuji svlj ndzor na situace, jimiz se stali svédky, na
zajimavé udalosti, které se odehrdly ¢i komentuji nastalé situace ve spolecnosti, u
kterych citi, Ze si komentar zaslouZi.
Ve ForMenu se na rozdil od Marianne vyskytuji komentére stile na stejném misté, a to
¢tyfi vrubrice Hotline a jeden na uplném konci casopisu v rubrice Nakonec
s podtitulem ... A zase ta BoZena, jehoZ autorkou byva BoZena Svarovskd, kterd se zde
nejcastéji zaobird svymi osobnimi zazitky a zkuSenostmi.

Psychologem vSem zndmym (ForMen ¢&. 4/str. 146)

Proc nejsem idedlni partnerka (ForMen ¢. 6/str. 162)
U Marianne pocet komentafi balancuje mezi jednim aZ tfemi na Cislo, t€éméf vzdy jej
vSak nalezneme na prednich strandch casopisu, kdy S$éfredaktorka Klira Olexova
komentuje povétSinou své osobni zazitky. Pouze v dubnovém cisle, které proslo zménou

uspotrddani a vzhledu, tuto novinku oznamuje a vysvétluje ctendrkam.

DrZte se stastnych lidi (Marianne €. 7/str. 6)

I dalsiho zkoumaného Zanru, tedy reportazi, jsem v panském casopise nasla vice nez
v Zenském, a to celkem 22. Redaktorky Marianne v celkem Sesti reportazich nejcastéji
li¢i své zazitky tykajici se zkrdSlovani. Naproti tomu ve ForMenu najdeme reportdze
plné adrenalinu, dobrodruzstvi, zdbavy a pozndvani, Casto z exotickych zemi ¢i ze
zkouseni - v nasich konc¢inéch - neobvyklych sportd.

Moje nové cocky (Marianne ¢. 6/str. 63)

UZ nikdy jinou barvu (Marianne ¢.7/str. 48)

Stdt na vodé jako JeZis (ForMen ¢&. 4/str. 42)

To ryby obcas délaji, Ze se do vody schovaji (ForMen €. 4/str. 124)

Tajny thajsky denik plny prekvapeni (ForMen ¢. 5/str. 120)

Rozhovoru nalezneme v obou ¢asopisech pomérné hodné, 28 v ¢asopise pro Zeny a 17

v panském magazinu. Velmi asto jsou tdzany zndmé Ceské i zahrani¢ni osobnosti

(Bruce Willis, Jitka Schneiderova, Milan Baros, Lucie BeneSova, Michal Dvorak, Ester
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Janeckov4, ...). PfestoZe by se mohlo zdét, Ze Zenské Casopisy budou zpovidat jen Zeny
a panské jen muZe, opak je pravdou. V Marianne nalezneme v rubrice MuZz vzdy
rozhovor se zajimavou muZskou osobnosti (Roman §mucler, Radek John, Jan Saudek,
Zdenék Pohlreich, ...).

Zdenéek Pohlreich: Rozhovor, ktery se nepovedl (Marianne . 6/str. 100)

Roman Smucler: ManZelstvi je mald firma (Marianne &. 7/str. 80)

Radek John: Zaplatim na své viny (Marianne C. 4/str. 88)
V panském Casopise jsem nalezla jen dva rozhovory se Zenami, a to s Janou Plodkovou
a hlavni ekonomkou spole¢nosti Wood and Company Raffaellou Tenconi. Kromé ni
ForMen casto zpovida i dalsi odborniky z obort financf ¢i energetiky.

Jana Plodkova: Télo jako ndstroj (ForMen €. 5/str. 66)

Raffaella Tenconi: Ekonomika cekd vlddu (ForMen ¢. 7/str. 110)

Oba Casopisy se pii psani portrétu, kterych otiskly ve sledovaném obdobi celkem 58
(ForMen 21, Marianne 37), vénuji zejména slavnym lidem, v Marianne se ale Casto
objevuji 1 portréty ,,obyCejnych® lidi (vétSinou Zen), kterym se napiiklad podaftilo
prekonat vdZnou nemoc, nebo ktefi se ve svém oboru vySvihnuli na vrchol.

Jana Hermanovd: Sex nesmi byt nikdy tabu (Marianne ¢. 4/str. 152)

Coco Chanel: MuZ je dopliikem Zeny (Marianne €. 5/str. 84)

Robert Redford: Pravy American? (ForMen €. 6/str. 42)

Max Clifford: Kmotr verejnych vztahii (ForMen €. 4/str. 108)

Zpravy jsou v obou ¢asopisech zastoupeny hojné, celkem 116krat. Marianne je v tomto
poctu zastoupena 63 zpravami, ForMen jich otisknul o 10 méné. Oba Casopisy ve
zpravach uvadéji informace z rozlicnych obort — zdravi, spolecnost, zdbavni primysl,
ekonomika atd.

Zahodte hodinky, mdte je v sobé (Marianne €. 5/str. 110)

Byty jsou... (Ale za kolik?) (ForMen ¢&. 7/str. 112)

Dopisy od ctendfek uverejiiuje pouze Marianne. VZdy v péti dopisech na jedno cislo

mési¢niku se ¢tendrky vyjadiuji k obsahu predchoziho Cisla, chvéli konkrétni ¢lanky,

které je zaujaly nebo které jim poskytly zajimavy tip. V panském Casopise tomuto Zinru

38



prostor neposkytuji a dokonce ani v tirdZi neuvadéji Zadnou kontaktni e-mailovou

adresu, na které by je ¢tenai mohl oslovit.

Nejpocetnéjsi zastoupeni z hlediska Zdnru ma v obou casopisech jednoznacné tip. Do
této kategorie jsem zatadila veSkeré navody, rady, tipy a recepty, o které si pisatelky (v
pfipadé Marianne) napisi, ¢i které autorfi tipi povazuji za vhodné, nékdy dokonce

nezbytné. Zajimalo mne, které téma tipim vévodi (viz Tabulka ¢. 6, uvedena jsou pouze

Vv,

Tabulka €. 6 - Nejcastéjsi témata tipu ve zkoumanych casopisech (4 — 7/2010)

T€lo Méda |Domacnost| Zdravi | Domov | Zabava |Poznavani
Marianne 44 38 30 10 12 17 2
ForMen 13 27 22 2 21 33 8

V Marianne nalezneme velké mnoZstvi tipi stylu ,jak na to?“, kdy v pripadé
zkraSlovani téla casto v textu radi odbornice a odbornici - dermatolozka (napf. Yvonne
Bergerova) Ci estetickd 1ékarka (naptf. Marta Moidlovd). V pfipadé rad ohledné vedeni
domaécnosti a vafeni pomédha uzndvany kuchaf (Radek gubrt) ¢i kucharka (Hanka
Matouskovd) nebo profesiondlni hospodyné (ze spolecnosti Domestica), kosmetiku,
médu a stylové doplilky maji pak na starosti specializované redaktory (Simona
Rydlov4d, Hana Dolezalovd, Sona Kotulkovd ...). Mddu pak navic oba casopisy
prezentuji velmi cCasto na fotografiich se zndmymi osobnostmi, Casto sportovci,
hereckami apod.

I ForMen ma na své tipy specializované redaktorky (Zeny), a to Ruth Sériskou (méda),
Janu Khnaislovou (kosmetika) a Markétu Ruzickovou (design). Tipy na vylepSeni
postavy pomoci nafocenych sérii cvifeni pak pro Zeny vysvétluje napiiklad Zuzana
Klingrova, v pdnském casopise pak David Huf.

Tipy odkazujici na zdbavu (nej¢astéji na nové knihy, CD, DVD, divadelni predstaveni,
kino novinky, sporty atd.) vétSinou nemaji uvedeného svého autora. Ve ForMenu jich
oproti Marianne nalezneme daleko vice, stejné jako tipli na poznavani (cyklostezky,

hrady, 1azné atd.).
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Dil¢i analyza — Rubriky a Zanry

ForMen i Marianne jsou z hlediska ¢lenéni na rubriky pro Ctenafe prehledné, jejich
uspotrddani je logické a mnohé z rubrik jsou si svym zaméfenim a obsahem velmi
podobné. Zajimavé je, Ze v panském Casopise nalezneme i takové rubriky, které bych
zde spiSe neocekdvala (Fashion, Kosmetika, Gurman), jelikoZ svou tematikou spadaji
vice do Zenského svéta. Orientace v obou Casopisech je snadnd i pfesto, Ze ForMen
nékteré ¢lanky do rubrik nezatfazuje.

Oba analyzované Casopisy poskytuji svym Ctendifkdm a Ctenafim texty rozmanitych
Zanrh. Nalezneme v nich pomérné hodné rozhovort se zajimavymi osobnostmi (ne vzdy
jde o celebrity), portréti ¢i aktudlnich zprav. Autofi ForMenu svym c¢tendfim také
nabizeji fadu zajimavych reportdzi z vice ¢i méné vzdalenych mist a akci. Reportize
v Marianne jsou spiSe koncipované ve stylu ,,na vlastni k(iZi“ a zaméfuji se hlavné na
nejnovejsi kosmetické moznosti ve zkraSlovani, reportdze ve stylu ForMenu jsem v nich
nenalezla.

Marianne se se svymi Ctendrkami snazi také komunikovat, af uZz prostfednictvim
stranky Dopisy — VaSe nazory, kam Ctendrky piSi ohlasy na obsah pifedchoziho vydani
Casopisu, nebo pres své webové stranky, kde Ctenarky reaguji na riznd témata a vybrané
komentafe pak autorky vkladaji ke vznikajicim textim do dalSiho cisla Casopisu.
ForMen se ¢tenafi nekomunikuje a pokud ano, nenasla jsem v Zddném z analyzovanych
vzorkli navod na to jak autory oslovit.

Nejvyraznéji zastoupenym zanrem je v obou magazinech rozhodné tip. Pokud jde o
recepty, vétSinou k nim autofi obou ¢asopisu pristupuji zhruba stejné. Velmi vyrazné se
ale lis{ pojeti tipt s tématem télo. ForMen tyto typy pouze prezentuje, ukazuje vybrané
antiperspiranty, deodoranty, viné, parfémy nebo cvieni, kdezto Marianne se své
Ctenafky snazi pfesvédCovat a navadét k tomu, aby chtély vypadat mladsi, licily si
spravné licka, pouZivaly sprdvnou rténku a Stétce, cviCily spiSe neZ pro kondici pro

krasné télo bez tuku a celulitidy.
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3.3.3 Sféry a témata

3.3.3.1 Sféry a hlavni téma

Hlavni témata ¢lankti v obou casopisech jsou velmi Casto ddna rubrikou, ve které se
vyskytujyi (viz vySe). Jak jsem uvedla v kapitole Metodologie, pro rozdéleni
analyzovanych clankd jsem vytvofila systém 22 kategorii, které spadaji do sfér
simulujicich celek svéta. V nésledujici ¢asti nejprve zhodnotim celkové zastoupeni
témat ¢lankt podle sfér, nasledovné popisi svoji predstavu daného tématu a dale uvedu
cetnost jeho zastoupeni v obou zkoumanych ¢asopisech. Pripojim také posouzeni toho,
zda je dané téma dle vnimdani genderu vice Zenské, muzské ¢i neutrdlni, abych zjistila,
zda jsou ve zkoumanych casopisech genderové stereotypy prohlubovany ¢i naopak

zeslabovany.

Zastoupeni sfér ve zkoumanych casopisech se diametralné lisi, jak je mozné
pozorovat z tabulky ¢. 7. Marianne klade daleko vétsi duraz na ¢lanky s hlavnimi
tématy spadajicimi do sféry jedinec (télo, moda, zdravi, psychologie, Zena, muz),
ForMen naopak na texty ze sféry spolecnost (zaméstnani, zabava, spolecnost,

poznavani, mezilidské vztahy).
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Tabulka ¢. 7 - Zastoupeni sfér pri analyzovani hlavnich témat ve zkoumanych

casopisech
Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné

2010 2010 2010 2010 Cislo
Marianne
Stéra Jedinec 32 28 31 40 131 32,75
Stéra Soukromi 22 21 29 16 88 22
Sféra Spole¢nost 17 18 27 18 80 20
Stéra Vetejnost 1 1 0 3 5 1,25
Stéra Transcendentno 1 1 1 1 4 1
ForMen
Stéra Jedinec 10 9 13 12 44 11
Stéra Soukromi 8 22 8 11 49 12
Sféra Spole¢nost 37 34 41 42 154 38,5
Stéra Vetejnost 2 3 2 2 9 2,25
Stéra Transcendentno 0 0 0 1 1 0,25

Sféra Jedinec

Sféra Jedinec - Hlavni téma Télo

Do tohoto tématu jsem zatfazovala vSechny Clanky tykajici se vizdZe, snahy vypadat co
nejlépe. Jednalo se tedy jak o rtzné ndvody kliceni, pouZivani t€lové, vlasové i
dekorativni kosmetiky, tak ¢lanky o cvicich na problematické partie, depilaci atd.
Vnimdm toto téma jako primdrné Zenské, jelikoZ reprezentativni vzhled a upravend
vizaZ patifi mezi tradicni stereotyp pfisuzovany pravé Zenam.

Skola piivabu: Co umi plefovd séra (Marianne &. 6/str. 56)

Zblusik, zacvicte si ve vodé (Marianne &. 7/str. 88)

Fitness box Davida Hufa (ForMen €. 4/str. 12)

Pdnsky necesér (ForMen ¢. 5/str. 74)
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Ve ForMenu jsem c¢lankll na toto téma napocitala celkem 14, Marianne jim vénovala
daleko vice prostoru, a to hned 49 textl. Nejcastéji se v nich autorky zabyvaly
dekorativni, vlasovou a plefovou kosmetikou, cviky na formovani postavy, bojem

s celulitidou, vhodnymi antiperspiranty, vinémi a parfémy.

Stéra Jedinec - Hlavni téma Moda

Pod téma modda jsem zafadila Clanky, které se jakkoliv dotykaji oblékéni, obleceni,
vkusu, stylu, novych trendu, elegance apod. Stejn€ jako predchozi téma vnimam mdédu
jako tradi¢né pfisuzovanou Zendm.

Modni pozorovatelna (ForMen €. 6/str. 14)

Elegantné a stylové (Marianne €. 4/str. 66)
Pocty textli zpracovavajicich toto téma jsou v obou Casopisech pomérné vyrovnané,
Marianne jich uvetejnila 39, ForMen pak 27. Jako ikony jsou v textech a na fotografiich
Casto zachycovdny a hodnoceny ceské i zahranicni celebrity, které uddvaji smeér,

kterym se Ctenérka i Ctendr urcité maji, ¢i rozhodné nemaji vydavat.

Stéra Jedinec - Hlavni téma Zdravi

Veskeré texty tykajici se zdravého stylu Zivota, stravovéni, upeviiovani kondice,
hormondlnich zmén, nemoci a boje s nimi, ale i pfipravklii na hubnuti, desinfekci ¢i
zdravé opalovdni, jsem zahrnula do tématu zdravi. PfestoZe bych mohla téma zdravi
vnimat jako neutrdlni, zafadila jsem jej jako téma Zenské, jelikoz jsou to pravé Zeny,
jejichz tradi¢né vnimanym tkolem je pravé péce o zdravi nejen své, ale i své rodiny.
Otevrete uista, prosim (ForMen €. 5/str. 72)
Co vdam pomiiZe... (Marianne ¢. 5/str. 106)
V pfipadé tohoto tématu jsou autorky ¢asopisu Marianne daleko aktivné;jSi nez autofi ve
ForMenu. Pansky Casopis totiZ na toto téma zpracoval za sledované obdobi pouze 3

¢lanky, Marianne mu vénovala hned 20 textl. Nejcastéji se autorky vénovali zdsaddm

zdravého Zivota, nechybi ani ptibéhy o prekondvani vazné choroby.

Stéra Jedinec - Hlavni téma Psychologie

Clanky, které jsem zahrnula do této kategorie, vétsinou pojednavaji o sebevédomi, jeho

zvySovani, o riznych obavéch, fébiich, rad ohledné vychovy ¢i jednani s lidmi. I téma
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psychologie by mélo byt vnimano jako tradi¢né Zenské. Divodem je zejména fakt, Ze
Zendm je prisuzovana vétSi mira empatie a orientace na vztahy.

Aby nechytnul nerva (Marianne €. 4/str. 120)
ForMen se danému tématu nevénuje na svych strankach viibec, u Marianne hodnotim
jeho pocet v jednotlivych vydanich jako velmi kolisavy, celkové jsem napocitala 9

textu.

Stéra Jedinec - Hlavni téma Zena

Pfi analyzovani Casopisu pro Zeny jsem se dostala do slepé ulicky, kam zaradit nékolik
¢lankl tykajicich se Zenstvi, genderové problematiky a celkového vniméni Zeny jako
bytosti. Rozhodla jsem se tedy pro tyto ucely vytvofit novou kategorii spadajici do sféry
jedinec — tedy do sféry vnimani sebe sama. Kromé kategorie Zena jsem pfistoupila 1
k vytvoreni kategorie muz (viz nizZe), jelikoZ Marianne ma samostatnou rubriku vénujici
se muzim. Nicméné jak téma Zena, tak téma muz, fadim mezi tradi¢né Zenskd témata.
Muzi se totiz vramci tradiéné vnimanych genderovych stereotypli nezabyvaji ani
problematikou Zenstvi, ani problematikou muZstvi, jelikoz se to u asertivniho a
pribojného muZe s ostrymi lokty nepfedpoklada.

Jaké budeme Sedesdtnice? (Marianne C. 4/str. 144)

Zena 2010: Svobodnd jako nikdy pFedtim (Marianne &. 7/str. 124)
Vyskyt tohoto tématu v obou Casopisech neni Casty, ForMen se jim nezabyva vibec,
Marianne spiSe narazové (14). Cervencové &islo totiZz vénovala velkému tématu o
Zenstvi, Zené v historii, pfedsudcich a Zendch, které urcitym zptusobem nezapadaji do
zazitych stereotypu a presto (i pravé proto) jsou uspésné a spokojené. Rubriku Téma

tak pojmenovala Zena ve 21. stoleti.

Stéra Jedinec - Hlavni téema MuZ

Pfi zkoumadni Casopisu jsem nenarazila na Zadny ¢lanek, jehoZz hlavnim tématem by byl

muz. Kategorii uplatnim spiSe pfi analyzovéni témat vedlejSich v dalsi ¢4sti této préce.
Dil¢i analyza — Sféra Jedinec ve zkoumanych c¢asopisech

Vsechna témata spadajici pod sféru Jedinec, tedy télo, médu, zdravi, psychologii a

Zena/muz, jsem zatadila jako ryze Zenskd. Na tabulce niZze (Tabulka €. 8) je zfetelné
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vidét, Ze mnohd z téchto Zenskych témat pronikaji i do muZského svéta. Muziim je stile
ve vétsi mife predkladano, Ze je tfeba chodit dobfe upraveny a o sviij zevnéjSek dbat,
coZ je u Zen povazovano za samoziejmé. Paklize se tedy do tohoto panského casopisu
dostavaji témata télo a moda, udivuje mne, Ze autofi Casto pozapominaji na téma zdravi,
které se zevnéjSkem také znacné souvisi. Vyskyt dalSich témat, tedy psychologie, Zena a
muZ, neni ¢asty v ani jednom z analyzovanych Casopisti, respektive v panském Casopise
jej nenalezneme vibec. Timto se dle mého prohlubuje piedstava tradi¢niho muze jako
nezavislého, mlcenlivého tvrddka. U Zen je pak zfetelnd tendence informovat o

problematice Zenstvi.

Tabulka ¢. 8 — Hlavni téma ve sfére Jedinec

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné

2010 2010 2010 2010 Cislo
Marianne — sféra Jedinec
Télo 12 9 15 13 49 12,25
Modéda 9 10 12 8 39 9,75
Zdravi 5 6 4 5 20 5
Psychologie 5 3 0 1 9 2,25
Zena 1 0 0 13 14 3,5
Muz 0 0 0 0 0 0

ForMen - sféra Jedinec

Télo 4 2 3 5 14 3,5
Modda 5 6 10 6 27 6,75
Zdravi 1 1 0 1 3 0,75
Psychologie 0 0 0 0 0 0
Zena 0 0 0 0 0 0
Muz 0 0 0 0 0 0
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Sféra Soukromi

Stéra Soukromi - Hlavni téma Domdcnost

Névody a rady jak mit doma porad Cisto, jak spravné vyzehlit koSili ¢i volany na Satech,
jak rychle a levné uvafit teplou veceti nebo slavnostni obéd, pfipadné jaké spotiebice si
poridit do domécnosti a dilny jsem zahrnula do tématu domécnost. Ta je tradicné
pfisuzovdna Zenam.

8 nejlepsich letnich receptii (Marianne ¢. 7/str. 136)

Jehneéci masicko (ForMen ¢.4/str. 130)
Texty s timto tématem se nejcastéji objevuji v rubrikdch Gurmén/Jidlo. V Marianne jich
ve zkoumaném obdobi nalezneme 33, nejcastéji poskytuji autorky rady na chytré
recepty Ci reaguji na dotazy Ctendiek. ForMen uvedl celkem 23 textl, v nichZ se kromé
receptl a tipu na grilovani objevovaly také tipy na vybaveni domécnosti potfebnymi,

spolehlivymi a stylovymi spotfebi¢i nebo ndvody na spradvné rozbourdni masa.

Stéra Soukromi - Hlavni téma Domov

Vsechny texty, které se tykaly zkraslovani domu a bytd, teras a zahradek, filozofie feng-
Suej, okrasnych rostlin a kvétin, jsem zatadila pod téma domov. Stejné jako domdacnost
jde o téma tradicné patiici k Zené.

Miij nekonecny vesmir (Marianne €. 6/str. 136)

Dopliiky délaji byt (ForMen ¢. 5/str. 95)
Tématu domov se na svych strdnkach paradoxné vice vénuje pansky casopis. Uvetejnil
jich 26, Marianne o Sest méné. Nartist této tematiky v kvétnovém vydani ForMenu je

o W ’ 7 7z . 2 .,
zpusoben zarazeni velkého tématu Design” Specidl.

Stéra Soukromi - Hlavni téma Rodina

Clanky o détech, jejich vychové, zdlibich, rozmazlovani od babicek nebo dovolenych
sdétmi jsem fadila do tématu rodina, které patfi mezi Zenskymi tématy
k nejtradi¢néjSimu.

Zde odloZte deti, prosim (Marianne C. 6/str. 188)

Vv

Nejcastéjsi rodicovské chyby (Marianne ¢. 5/str. 189)
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V Casopise ForMen nenalezneme ani jeden ¢lanek, ktery by svou hlavni tematikou Sel
zaradit pravé sem. Marianne ji vénuje své Clanky spiSe v mensi mife (13), objevuji se

v samostatné rubrice Rodina umisténé ke konci ¢asopisu.

Sféra Soukromi - Hlavni téma Partnerstvi

Do tématu partnerstvi jsem zahrnula ¢lanky tykajici se vztahli mezi partnery, randént,
svadéni, manzelstvi, sexu, ale 1 tipy na to, jak muze anebo Zenu ziskat, oslovit, oslnit a
udrzet si ho/ji.

MuZ varuje: Nechod'te na prvni rande! (Marianne ¢. 4/str. 86)

Rozchod nemusi byt konec (Marianne €. 6/str. 76)
Stejné jako v pfipad€ tématu rodina, ani partnerstvi se ForMen nevénuje viibec. Naopak
u Marianne nalezneme zastoupeni v kazdém Ccisle, dohromady jsem napocitala s touto
tematikou 22 ¢lanki. Kromé riiznych pribéhti o partnerstvi a spole¢ném souziti muzii a
Zen se autorky casto zabyvaji ndvody na to, jak se chovat na rande, internetové
seznamce apod. Zatadit toto téma je pon€kud komplikované, a to z nékolika divodu.
Otédzka ohledné ziskani a udrzeni si partnera je primarné Zenskou zdlezitosti, ovSem
otdzka sexu je naopak véci muzskou. Jelikoz se vSak zZadny z ¢lanki nevénoval piimo
sexu (nebo sexudlnim praktikdm apod.), rozhodla jsem se ponechat téma partnerstvi

opét jako Zenské téma.

Stéra Soukromi - Hlavni téma Predci

Do kategorie predci jsem pii analyzovéani hlavniho tématu nezaradila Zadny clanek,
pouze minimdlni uplatnéni nalezla pfi zkouméni témat vedlejSich. Toto téma, kam bych

zaradila ¢lanky o rodinném dédictvi vSeho druhu, citim jako genderové neutralni.

Dil¢i analyza - sféra Soukromi ve zkoumanych casopisech

Stejné jako vSechna témata spadajici do sféry Jedinec (télo, méda, zdravi, psychologie,
Zena/muz) 1 vétSina témat sféry Soukromi (domdacnost, domov, rodina, partnerstvi)
spadd pod stereotypy tradi¢né prisuzovanym Zendm. Jediné téma piedci bychom mohli
povazovat za neutrdlni. ForMen, stejné jako v pfedchozi sféfe, ma tendenci zobrazovat
ryze Zenské témata, coZ je patrné zejména u témat domdcnost a domov. Zajimavy je

také fakt, Ze pravé domov je v panském Casopise zmitlovan Castéji neZ v ¢asopise pro
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Zeny. Naopak tradi¢ni Zenskd témata rodina a partnerstvi se ve ForMenu neobjevuji, coz

prohlubuje tradicni stereotypy jak Zenské, tak muzské.

Tabulka ¢. 9 — Hlavni téma ve sfére Soukromi

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné

2010 2010 2010 2010 dislo
Marianne — sféra Soukromi
Domaécnost 10 6 9 8 33 8,25
Domov 4 5 8 3 20 5
Rodina 1 2 7 3 13 3,25
Partnerstvi 7 8 5 2 22 5,5
Predci 0 0 0 0 0 0
ForMen - sféra Soukromi
Domacnost 5 7 5 6 23 5,75
Domov 3 15 3 5 26 6,5
Rodina 0 0 0 0 0 0
Partnerstvi 0 0 0 0 0 0
Predci 0 0 0 0 0 0

Sféra Spole¢nost

Sféra Spolecnost - Hlavni téma Zaméstndani

Do této kategorie jsem zafadila vztahy na pracovisti, skolegy, nadfizenymi i
podiizenymi. Této tematice se z hlediska hlavniho tématu vénuje pouze jediny kratky
¢lanek ve zkoumanych magazinech, a to v dubnovém Ccisle ¢asopisu pro Zeny, ForMen
neotisknul Zddny. Tradi¢né€ je zaméstnani vnimano jako primarné muZzské.

Koblihy na stul (Marianne ¢. 4/str. 12)

Daleko vétsi vyznam bude mit tato kategorie pifi analyzovani témat vedlejSich.
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Stéra Spolecnost - Hlavni téma Zdbava

Nejriznéjsi sportovni aktivity, zazitky, tipy na koncerty, novd CD a DVD, knihy, radio
vysilani, telefony, fotoaparaty, auta, novinky z autosalontl jsem fadila do kategorie
zébava. Ta je stejné jako zaméstndni spiSe muzskym tématem.

Pocta bohyni slunce (ForMen €. 6/str. 104)

Za vyzo mobil (Marianne €. 6/str. 20)
V této kategorii citelné vice textd (60) uvefejiiuje ForMen, ktery ctendfi poskytuje
maximdlni servis zejména o novych knihach, filmech a hudebnich pocinech. Pridava
také Clanky o autech a sportech, které vnima jako prostfedek zdbavy. V Marianne
nalezneme texty o zdbavé (23) nejcastéji pod titulkem Radar, kde stejné jako pansky

Casopis poskytuje informace o aktudlnich produktech zabavniho pramyslu.

Stéra Spolecnost - Hlavni téma Spolecnost

Vsechny texty, které pojedndvaji o slavnych ¢i vyjimecnych osobnostech, déni ve
spolecnosti a také témét vSechny rozhovory, jsem shrnula pod téma spolecnost. Zaradit
toto téma je velmi obtizné, vezmu-li v potaz, Ze tradicné je Zendm pfisuzovéna role
klevetnic rozebirajicich spolecenskou situaci a muZi jsou zase vnimani jako ti, kdo
v podstaté spolecnost tvori a pohybuje se v ni. MliZeme se tedy na toto téma divat jak na
tradi¢né Zenské, tak jako na tradicné muZzské. Z toho dlivodu jsem se rozhodla vnimat
ho pro potieby této prace jak neutralni, 1 kdyZ si uvédomuji zna¢nou omezenost tohoto
zafazeni.

MuZ Michael Caine (ForMen C. 4/str. 48)

Michal Dvordk: Sikovny vauk Sikovného dédy (ForMen ¢&. 6/str. 54)

Jan Saudek: Zena je zdazrak (Marianne C. 5/str. 94)

Astor: Cesta ke krdse (Marianne C. 6/str. 94)
Clanky s timto tématem se vyskytuji v obou periodikdch celkem &asto a vyvéazeng, v
Marianne ve 45 ptipadech a ve ForMenu v 58 piipadech. Oba se vénuji hodné portrétim
vyjimeénych lidi ¢i rozhovortim s nimi, slavnym osobnostem. Pravé slavné osobnosti

pro casopisy casto k ¢lanku nafoti 1 mddni strany, slouZzi tedy jako ikony.
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Sféra Spolecnost - Hlavni téma Pozndvdni

Vse kolem zajimavych mist a jejich historie jsem zatadila do kategorie pozndvani.
Casto se jednd o nejriizn&jsi reportiZe, ale i texty o laznich, bitevnich polich apod.
Poznavéni fadim mezi tradi¢né muZzsky vnimany stereotyp, jelikoZ pravé muzi po vzoru
Marlboro mana touzi po dobrodruZstvi, cestovdni a nespoutanosti.

Jizni Tyrolsko podle toho, co vds bavi (Marianne €. 7/str. 158)

S Robinsonem k australskym svatynim (ForMen ¢. 7/str. 118)
Radikalni rozdil v zaméfeni Casopisi mizeme vnimat pravé u tohoto tématu. ForMen
své Ctenare pravidelné v rubrice Letenka bere na rtiznd mista nejen nasi republiky, ale i
do exotickych &i jinak zajimavych destinaci. Clankd s touto tematikou jsem v ném nasla

32. Marianne ve 3 ¢lancich predklada hlavné tipy na vylety.

Stéra Spolecnost - Hlavni téma Mezilidské vztahy

Jak se chovat k ostatnim lidem, aby spolu maximalné vychézeli ¢i jak si predchazet
tchyni jsou témata ¢lank, které jsem zahrnula do kategorie mezilidské vztahy, jez jsou
zejména diky vétSi mife empatie a emancipovanosti Zenskou parketou.
Pro¢ jit na obéd k jeho matce, ackoliv vite, Ze vds to prizabije? (Marianne
¢. 6/str. 70)
ForMen toto téma opét témér nefesi, nasla jsem v kazdém Cisle pouze jediny clanek
(zavére¢ny komentdr), dohromady tedy 4 texty na téma mezilidské vztahy. Marianne
jen zminuje také spiSe okrajové, a to v 8 ¢lancich. Jeho Cetnost v ervnovém vydéni je
dana nékolika ¢lanky vénovanym matce partnera ¢i manzela. Kromé dubnového ¢isla
pak pravidelné toto téma zpracovdvd Séfredaktorka Zenského magazinu ve svém

editorialu.

Diléi analyza — Sféra Spolecnost ve zkoumanych ¢asopisech

Témata zdbava a poznavani jsem zatadila jako tradi¢né prisuzované muzim a dle této
tradi¢ni predstavy také vypadaji vysledky srovnani obou casopisti. VSechna tato témata
dominuji panskému Casopisu a potvrzuji tak stereotypni vnimani muzi jako dobrodruhti
a cestovatell, Zen pak diky své orientaci na vztahy jako feSitelek mezilidskych vztahi.

Neutrdlni téma spolenost je Castym namétem texti v obou casopisech, v obou
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Vv s

zpracovavano jako pohled na tdspéchy i pady nejriznéjSich osobnosti. Téma zaméstnand,
zatazené jako muzské, se jako hlavni téma v podstaté neobjevuje ani v jednom
z analyzovanych Casopist. Predstava muZe jako zZivitele rodiny, kdy zdrojem financi je

pravé jeho zaméstndni, se zde vytraci.

Tabulka ¢. 10 — Hlavni téma ve sfére Spolecnost

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné

2010 2010 2010 2010 ¢islo
Marianne - sféra Spolecnost
Zameéstnani 1 0 0 0 1 0,25
Zabava 3 6 9 5 23 5,75
Spolecnost 13 9 12 11 45 11,25
Poznavani 0 1 1 1 3 0,75
Mezilidské vztahy 0 2 5 1 8 2
ForMen - sféra Spolecnost
Zaméstnani 0 0 0 0 0 0
Zabava 14 11 16 19 60 15
Spolecnost 14 14 16 14 58 14,5
Poznavani 8 8 8 8 32 8
Mezilidské vztahy 1 1 1 1 4 1

Sféra Verejnost

Stéra Verejnost - Hlavni téma Socidlni problematika

Jako hlavni téma nenese socidlni problematiku, kterou vnimdm jako Zenské téma a
minim jim nezaméstnanost, vys$i socidlnich ddvek, socidlné slabé rodiny, charitu apod.,

ani jeden ¢lanek ve vSech Cislech analyzovanych Casopist.
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Sféra Verejnost - Hlavni téma Vzdéldvani

Obdobné jako se socidlni problematikou je to i s tématem vzdélavéani, ob& kategorie
maji své zastoupeni ve vedlejSich tématech. Zaradila bych sem c¢lanky tykajici se
vzdé€lavacich projekti, Skolstvi, kurzti apod. Na rozdil od socidlni problematiky je vSak

vzdélavani stdle vnimano jako tradicné muzské téma.

Stéra Verejnost - Hlavni téma Politika

Texty tykajici se domdci i zahrani¢ni politické scény, politiki ¢i politické situace
zaStifuje téma politika. Jako hlavni téma jej pouZil pouze jedenkrdt pansky casopis,
prestoZe pravé politika patii mezi tradi¢né muzska témata.

Raffaella Tenconi: Ekonomika cekd vlddu (ForMen ¢. 7/str. 110)

Sféra Verejnost - Hlavni téma Hospoddristvi

Kategorie hospodafstvi pokryvd mnoho témat - od financi vefejnych, firemnich i
soukromych, pres hospodafeni stitu, firem i domdcnosti, trh, akcie a burzy po
zemédélstvi, energetiku apod. Jelikoz je za zdlezitosti ohledné€ financi stereotypné
vniman jako zodpovédny muz, fadim hospodarstvi mezi muzsk4d témata.

Burza — polovicni parou vpred! (ForMen C. 4/str. 114)

Kdy? viddnou Zeny, je lip (Marianne ¢. 5/str. 13)
ForMen se této tematice vénuje o néco vice nez Marianne, a to zejména v rubrice
Finance. Zajima se napfiklad o situaci s hypotékami, energetiku, ekonomii statu atd.

ForMen uvedl 8 ¢lankd s touto tematikou, Casopis pro Zeny pouze 3.

Stéra Verejnost - Hlavni téma Prdvo

Texty tykajici se pravniho poradenstvi jsem zafadila do kategorie pravo, vnimané opét
jako téma muZzské. V analyzovanych materidlech jsem nalezla pouze dva ¢lanky, jejichZ
hlavnim tématem byla pravnicka problematika, a to paradoxné v ¢ervencové Marianne.
Slo o aktudlni &lanky ohledng reklamace dovolené a clech.

Jak reklamovat dovolenou (Marianne €. 7/str. 13)

Co si smite privézt 7 dovolené (Marianne ¢. 7/str. 156)
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Dil¢i analyza — Sféra Verejnost ve zkoumanych casopisech

Sféfe Vetejnost, pokryvajici témata socidlni problematiky, vzdélavani, politiky,

hospodarstvi a prava, se ani jeden z Casopisti prili§ nevénuje. Socidlni problematiku,

prestoze jde o Zenské téma, Marianne viibec nezpracovavd, naopak se v malé mife

vénuje muzskému tématu hospodarstvi, coz zna¢i mirné ztlumovani predstavy Zeny jako

hospodyiiky u plotny, za kterou zdleZitosti tykajici se financi fe$i manzZel. Ryze

muZskym tématiim jako politika, pravo ¢i hospodarstvi se v§ak ve vétsi mife nevénuje

ani ForMen. V ramci kategorie hospodafstvi se v ném objevuji ¢lanky spiSe praktického

charakteru, na priklad o hypotékach ¢i akciich. Z toho zjiSténi tedy vyplyva, autofi

ForMenu vnimaji své ¢tendre bud’ jako jiZ ,,véci znalé*, nebo jako dobrodruhy, jejichz

touhou je spiSe poznavat nez pfemyslet nad zalezitostmi bézného Zivota.

Tabulka ¢. 11 — Hlavni téma ve sfére Verejnost

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné

2010 2010 2010 2010 dislo
Marianne — sféra Verejnost
Socialni problematika 0 0 0 0 0 0
Vzdélavani 0 0 0 0 0 0
Politika 0 0 0 0 0 0
Hospodafstvi 1 1 0 1 3 0,75
Pravo 0 0 0 2 2 0,5
ForMen - sféra Verejnost
Socidlni problematika 0 0 0 0 0 0
Vzdélavani 0 0 0 0 0 0
Politika 0 0 0 1 1 0,25
Hospodatstvi 2 3 2 1 8 2
Pravo 0 0 0 0 0 0
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Sféra Transcendentno

Stéra Transcendentno - Hlavni téma NdboZenstvi

Clanky tykajici se ndboZenstvi, vnimani ,vy$§ich moci“, pohiebni ritudly spojené
s uctivanim boZzstev jsem zafadila do nasledujici kategorie. PrestoZze plné neodpovida
této charakteristice, zafadila jsem sem 1 pravidelné uvadéné horoskopy v Marianne,
jelikoz lidé, ktefi jim véfi, je jako druh zdbavy nevnimaji. Z toho vyplyvd, Ze jedinym
typickym zastupitelem tohoto tématu je Cldnek o pohibivani otiStény v ervencovém
ForMenu.

Jiny kraj, jiny pohreb (ForMen C. 7/str. 54)

Marianne rady — horoskop: Vase stastné dny (Marianne — kazdé ¢islo)

Diléi analyza — Sféra Transcendentno ve zkoumanych ¢asopisech

Jediny zastupce tématu naboZenstvi, které bych v ryzi podobé vnimala zfejmé neutralné,
je text otiStény v panském casopise, nestandardnimi zastupci jsou pak pravidelné
horoskopy v ¢asopise pro Zeny. Z tohoto ditvodu se ptiklanim k nazoru, Ze toto téma je
pro potfeby moji prace mozno vnimat jako Zenské. MuZi totiZ jako stereotypné vnimani

drsni sildci nepotiebuji berli¢ku v podobé horoskopu.

Tabulka ¢. 12 — Hlavni téma ve sfére Transcendentno

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Prumérné

2010 2010 2010 2010 ¢islo

Marianne — sféra Transcendentno

NaboZenstvi 1 1 1 1 4

ForMen - sféra Transcendentno

Nabozenstvi 0 0 0 1 1 0,25
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3.3.3.2 Vedlejsi téma

U vedlejSich témat, tedy témat, kterd posouvaji uvefejnéné texty jinam neZ hlavni
témata - prevazné udand rubrikou, v niz se nachdzeji, jsem predpokladala zménu
v zastoupeni jednotlivych sfér. Tak se ale stalo pouze u Casopisu pro Zeny, kdy se jen
vyménily prvni dvé pozice, zbytek zistal stejny. U panského ¢asopisu se nezménilo nic.
Dilezité je ale upozornit na fakt, Ze pfestoZe se nedély velké zmény v ramci sfér,
zaznamenala jsem pomérné vyrazné zmény u konkrétnich témat.

VedlejSich témat u jednotlivych ¢lankd jsem zaznamenala nejvice pét, coz vsak bylo
znaén& neobvyklé. Castéji jsem jich napocitala po jednom & dvou na jeden text, kratsi
¢lanky (zejména tipy) neobsahovaly vétSinou Zadné.

Celkem jsem napocitala ve vSech analyzovanych cClancich 429 vedlejSich témat, kdy
v pfipadé Marianne se vyskytovala Cast&ji (244) neZ u ForMenu (185). V priméru na

jedno vydani Casopisu vychazi zhruba 60 vedlejSich témat.

Tabulka ¢. 13 - Zastoupeni sfér pri analyzovani vedlejSich témat ve zkoumanych

casopisech
Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné

2010 2010 2010 2010 Cislo
Marianne
Stéra Jedinec 29 15 16 18 78 19,5
Sféra Soukromi 31 18 16 15 80 20
Sféra Spole¢nost 24 16 15 19 74 18,5
Stéra Vetejnost 3 3 4 2 12 3
Stéra Transcendentno 0 0 0 0 0 0
ForMen
Sféra Jedinec 5 8 7 5 25 6,25
Sféra Soukromi 13 11 3 8 35 8,75
Stéra Spolecnost 25 29 26 23 103 25,75
Stéra Vetejnost 4 3 2 6 15 3,75
Sféra Transcendentno 1 2 2 2 7 1,75
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Sféra Jedinec

Stéra Jedinec - Vedlejsi téma Télo

U této kategorie jsem zjistila, Ze Marianne ji jako vedlejsi téma uziva Casto (19), naopak

ForMen jen ziidka (2).

Stéra Jedinec - Vedlejsi téema Moda

U moédy jsem zaznamenala citelny pokles v uZivani uobou magazinli, vezmeme-li
v potaz, Ze jako hlavni téma ma jak v panském, tak ddmském velmi silné zastoupeni. Ve
ForMenu jsem napocitala celkem 4 vedlejSi témata moda, v Casopise pro Zeny pak

jednou tolik.

Stéra Jedinec - Vedlejsi téma Zdravi

U tohoto tématu jsem naopak zaznamenala citelné navySeni poctu zejména u ForMenu
(15), ktery ¢lanky, jejichz hlavnim tématem bylo zdravi, téméf neuvadél. Marianne

uvedla vedlejsi téma zdravi u celkem tfinacti ¢lank.

Sféra Jedinec - Vedlej$i téma Psychologie

Psychologie jako hlavni téma se u obou ¢asopisi objevovala pouze ziidka, u ForMenu
vibec. Jako s vedlejSim tématem sni pracovali autofi obou periodik, ale hlavné

Marianne (23). ForMen zpracoval toto vedlej$i téma pouze tfikrat.

Stéra Jedinec - Vedlejsi téma Zena

U ForMenu nebyl Zadny ¢ldnek vénovan hlavnimu tématu Zena, v pfipadé vedlejSiho
tématu jsem jej identifikovala pouze jednou. U Marianne jsem zaznamenala nérlst, a
paklize pominu cervencové hodnoty dané specidlnim tématem o Zendch, objevuje se

Zena ve vedlejSich tématech Castéji nez v hlavnich (8).

Sféra Jedinec - Vedlejsi téma MuZ

Snad diky rubrice MuZ v Casopise Marianne, kterou jsem zminovala pfi popisu

kategorie Zena (viz vySe), se muz jako vedlej$i téma pravé v magazinu pro Zeny
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objevuje hned sedmkrét, coZ je pouze jedenkrdt méné neZ jsem zjistila u kategorie Zena.

U ForMenu jsem nezaznamenala vyskyt Zadny.

Diléi analyza — Sféra Jedinec ve zkoumanych ¢asopisech

Pfi analyze vedlejSich témat spadajicich do sféry Jedinec jsem dospéla k nékolika
zajimavym zavérim. Ryze Zenskd témata jako télo a méda, hojné jako hlavni téma
zastoupend v panském 1 Zenském Casopise, zde ztraceji na vyznamu. Naopak roste
vyznam vedlejSich témat zdravi, psychologie ¢i Zena/muz. Z toho vyplyva, Ze tato
témata povazuji autofi obou magazinl za dilezitd. Velmi zajimavy je zdjem autorek
¢lankd v Marianne o problematiku muzstvi a autori ForMenu o problematiku zdravi.

Ryze Zenska témata, a to nejen télo a moda, tak prostupuji i do Casopisu pro muze.

Tabulka ¢. 14 — Vedlejsi téma ve sfére Jedinec

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné

2010 2010 2010 2010 ¢islo
Marianne — sféra Jedinec
T¢lo 7 2 4 6 19 4,75
Moéda 4 1 1 2 8 2
Zdravi 5 2 4 2 13 3,25
Psychologie 7 5 3 8 23 5,75
Zena 4 3 1 0 8 2
Muz 2 2 3 0 7 1,75
ForMen - sféra Jedinec
T¢lo 0 2 0 0 2 0,5
Mdéda 1 3 0 0 4 1
Zdravi 3 3 4 5 15 3,75
Psychologie 1 0 2 0 3 0,75
Zena 0 0 1 0 1 0,25
Muz 0 0 0 0 0 0
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Sféra Soukromi

Stéra Soukromi - Vedlejsi téma Domdcnost

Vyskyt kategorie domdcnost jako vedlejSiho tématu v porovnéni s hlavnim tématem je
velmi kolisavy. Jako vedlejsi — Zenské - téma se v analyzovanych vyskytovala vice

v Marianne (23) nez ve ForMenu (9).

Stéra Soukromi - Vedlejsi téma Domov

Kategorie domov, pomérné hojné zastoupend co do hlavniho tématu, m4 jako vedlejsi

téma jen minimalni vyznam. Marianne otiskla celkem 2 texty, ForMen o jeden vic.

Stéra Soukromi - Vedlejsi téma Rodina

Autory ForMenu naprosto opomijena kategorie rodina jako hlavni téma nabyla ve
vedlej$im tématu na dileZitosti, odpovidajicich textd jsem zde napocitala 12. I autorky

Marianne s ni jako vedlej$im tématem pracovaly Castéji (33).

Stéra Soukromi - Vedlejsi téma Partnerstvi

Stejné jako u predchozi kategorie nachdzime u partnerstvi posun zejména u panského
casopisu, u kterého jsem v kazdém vydani identifikovala kategorii partnerstvi u dvou
¢lankd, celkem tedy v 8 textech. V pfipadé Marianne je vyskyt kategorie v ramci

hlavnich témat stejné rozkolisany jako v rdmci témat vedlejSich (23).

Stéra Soukromi - Vedlejsi téma Predci

Kategorie pfedci se jako hlavni téma vibec nevyskytovala, jako vedlejsi jsem ji

identifikovala pouze u panského magazinu, a to jen ve tech piipadech.

Diléi analyza — Sféra Soukromi ve zkoumanych ¢asopisech

Citelny rozdil oproti vysledkiim analyzy hlavnich témat je citit pravé u sféry Soukromd.
ForMen zde potvrzuje, Ze i ryze Zenskd témata jako domdcnost ¢i rodina a partnerstvi,
na svych strankdch teS$i. Jeho autofi si uvédomuji, Ze jejich Ctendf — nespoutany
Marlboro man potfebuje domov, zdzemi a rodinu, proto tato témata do svych ¢lankt

nenasilné vkladaji. Déje se tak predevsim u rozhovord. V téch se i autorky Marianne
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Casto ptaji na vedeni domécnosti, partnerstvi a rodinu, coz vSak v pfipadé casopisu pro

Zeny prohlubuje vniméni Zeny jako uzaviené pravé v soukromé sféfte.

Tabulka ¢. 15 — Vedlejsi téma ve sféfe Soukromi

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Prumérné

2010 2010 2010 2010 dislo
Marianne — sféra Soukromi
Domacnost 13 5 3 2 23 5,75
Domov 1 0 1 0 2 0,5
Rodina 8 9 7 8 32 8
Partnerstvi 9 4 5 5 23 5,75
Predci 0 0 0 0 0 0
ForMen - sféra Soukromi
Domacnost 3 3 1 2 9 2,25
Domov 1 2 0 0 3 0,75
Rodina 6 3 0 3 12 3
Partnerstvi 2 2 2 2 8 2
Predci 1 1 0 1 3 0,75

Sféra Spolec¢nost

Sféra Spolecnost - Vedlejsi téma Zaméstndni

PrestoZe se kategorie zaméstnani jako hlavni téma viibec neobjevila, jako téma vedlejsi
je uzivana hojné u obou ¢asopisti. Co do souctu se jejich pocet v analyzovanych ¢islech

u Marianne (35) i ForMen (37) téméft shoduje.

Stéra Spolecnost - Vedlejsi téema Zdbava

Jako vedlejsi téma se kategorie zdbava objevuje ve zkoumanych Casopisech spiSe méné

neZz jako hlavni téma, ve ForMenu (30) Castéji nez v Marianne (19).
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Sféra Spolecnost - Vedlejsi téma Spolecnost

Podobny trend miiZzeme sledovat i u kategorie spolecnost. Jako hlavni téma velmi
vytizend kategorie je coby kategorie vedlejSich témat jen minimdlné pocetna (Marianne

8, ForMen 13).

Sféra Spolecnost - Vedlejsi téma Pozndvdni

Stejné jako v pfipadé hlavnich témat se Marianne vedlejSimu tématu tykajiciho se

poznédvani vénuje minimalné (5). ForMen ji uzivd pomérné Casto (15).

Sféra Spolecnost - Vedlejsi téema Mezilidské vztahy

Znacné rozkolisany je vyskyt kategorie mezilidské vztahy v obou zkoumanych

periodikach jak u hlavnich, tak vedlejSich témat (Marianne 7, ForMen 8).

Dil¢i analyza — Sféra Spolecnost ve zkoumanych ¢asopisech

Analyza vedlejSich témat sféry Spolecnost ukazuje, Ze mnohd témata (zaméstnani,
mezilidské vztahy) nabrala na dilezitosti. MuzZské téma zaméstnani se jako vedlejsi
téma objevuje v podstaté vyrovnané, coZz dokazuje, Ze prace je nedilnou soucdsti Zivota
nikoliv tradi¢né pouze muZe, ale i Zeny. Stejné tak je to i s vedlejSim tématem zdbava,
jehoZz vyznam vzrostl zejména u Casopisu Marianne. Mezilidské vztahy jiz teSi i
ForMen a opét Ctenafi ukazuje, Ze toto téma jiz neni pouhou vysadou Zen. Na vyznamu

pak ztraci kategorie spolecnost, velmi pocetnd pii analyze hlavnich témat.
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Tabulka ¢. 16 — Vedlejsi téma ve sféie Spolecnost

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné

2010 2010 2010 2010 ¢islo
Marianne - sféra Spolecnost
Zaméstnani 9 6 7 13 35 8,75
Zabava 6 4 4 5 19 4,75
Spolecnost 4 1 3 0 8 2
Poznavani 2 1 1 1 5 1,25
Mezilidské vztahy 3 4 0 0 7 1,75
ForMen - sféra Spolecnost
Zaméstnani 12 10 6 9 37 9,25
Zabava 8 8 8 6 30 7,5
Spolecnost 1 4 5 3 13 3,25
Poznédvani 3 4 5 3 15 3,75
Mezilidské vztahy 1 3 2 2 8 2

Sféra Verejnost

Stéra Verejnost - Vedlejsi téma Socidlni problematika

Jen velmi okrajové jako vedlejSimu tématu se kategorii socidlni problematika vénuje

ForMen s jedinym ¢lankem, Marianne je na tom tplné stejné.

Sféra Verejnost - Vedlejsi téema Vzdéldvdni

Tuto kategorii coby hlavni téma jsem nenalezla v Zddném ze zkoumanych ¢lankd, jako

vedlejsi téma pouze ve tfech pripadech u Marianne, ve ForMenu ani jednou.

Stéra Verejnost - Vedlejsi téma Politika

Kategorii politika se jako vedlejSimu tématu vénuji oba Casopisy, 1 kdyz ne prilis

mnoho. ForMen (5) jej uvadi Castéji nez casopis pro Zeny (3).
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Sféra Verejnost - Vedlejsi téma Hospoddristvi

U Marianne se kategorie hospodarstvi vyskytuje jako vedlejsi téma témér vzdy Castéji

nez jako hlavni (celkem 5), ve ForMenu je jeho vyskyt velmi kolisavy (celkem 8).

Sféra Verejnost - Vedlejsi téma Prdvo

Pouze jedinkrat jsem mohla jako vedlejsi téma urcit kategorii pravo, ¢lanek jsem nalezla

v panském magazinu.

Diléi analyza — Sféra Verejnost ve zkoumanych casopisech

Kromé socidlni problematiky jsou témata spadajici pod sféru Vefejnost pfisuzovdna
spiSe muzim. Na vysledcich analyzy je vSak vidét, Ze i Zena je zapojovana do
problematiky financi, hospodafeni ¢i prava. I tak je ale zastoupeni vedlejSich témat
z této sféry vySSi u Casopisu pro muze. Naopak socidlni problematice, kterd je
dominantou Zen, se oba Casopisy vénuji stejn€ mizivé. Vzdélavani jako muzskému
tématu se pak paradoxné vénuje vice Marianne, coZ je ddno predevSim souvislosti

s vychovou déti, tedy primarné zéleZitosti Zen.

Tabulka ¢. 17 — Vedlejsi téma ve sféie Verejnost

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné

2010 2010 2010 2010 cislo
Marianne - sféra Verejnost
Socialni problematika 1 0 0 0 1 0,25
Vzdélavani 1 1 0 1 3 0,75
Politika 1 1 1 0 3 0,75
Hospodarstvi 0 1 3 1 5 1,25
Pravo 0 0 0 0 0 0
ForMen - sféra Verejnost
Socialni problematika 1 0 0 0 1 0,25
Vzdélavani 0 0 0 0 0 0
Politika 1 1 1 2 5 1,25
Hospodarstvi 2 2 1 3 8 2
Pravo 0 0 0 1 1 0,25
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Sféra Transcendentno

Sféra Transcendentno - Vedlejsi téma NdboZenstvi

V casopise ForMen jsem jako vedlejSi téma mohla kategorii naboZenstvi identifikovat

celkem u sedmi ¢lankd, u Marianne ani u jednoho.

Dil¢i analyza — Sféra Transcendentno ve zkoumanych c¢asopisech

Pti zpracovani hlavniho tématu ndbozenstvi jsem toto téma fadila mezi Zenskd témata,

nicméné pii hodnoceni vedlejSich témat je mozno jej nazirat v jeho ryzi podobé, tedy

jako neutrdlni. Autofi ForMenu je v malé mife zpracovavaji, je to ddno zejména jejich

¢lanky s hlavni tématikou poznavani, kdy Casto ¢tenéfi vysvétluji i ndboZenskou situaci

v daném prostiedi.

Tabulka ¢. 18 — Vedlejsi téma ve sfére Transcendentno

Duben | Kvéten | Cerven | Cervenec | Celkem | Primérné
2010 2010 2010 2010 dislo
Marianne - sféra Transcendentno
Néabozenstvi 0 0 0 0 0 0
ForMen - sféra Transcendentno
Nabozenstvi 1 2 2 2 7 1,75
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Vd A4
Zaver
Cilem celé mé prace zaméfené na fenomén genderovych stereotyptl v Casopisech pro
Zeny a muZe bylo, jak jsem jiZ uvedla vySe, predevS§im zjistit, jak vypadaji idedlni
Ctendiky a Ctendii zminénych Casopisti a konecné zda jsou na strankéach téchto magazini
muzZzi a Zeny zobrazovani jako genderové stereotypni ¢i naopak. Uvédomuji si
samoziejmé mnozstvi uskali, kterd mohla moji praci ovlivnit, nicméné jsem se snazila
zUstat pfi svém zkoumani a nakonec i celkovém shrnuti maximalné objektivni.
Co se tykd zpracovani ¢lanki podle témat, miZzeme ForMen oznacit spiSe za pansky
spoleCensky Casopis, jelikoZ nejvice jsou zde zastoupend témata (hlavni 1 vedlejsi) ze
sféry spolecnost, kam patfi mezilidské vztahy, zaméstnini, poznavdani, spole¢nost a
zabava, pfi¢emZ posledni tfi zmifované kategorie jsou nejpocetnéjsi. Nenalezla jsem
zde ani jeden Clanek, jehoZz hlavnim tématem by bylo partnerstvi ¢i rodina, jako vedlejsi
téma se tyto dvé kategorie objevuji, zejména vSak v rozhovorech. V nich se tazajici
nebréani otazkdm tykajicim se manzelstvi a rodiny, daleko vice prostoru ale presto vénuji
jinym otdzkam, napiiklad ohledné trdveni volného casu, cestovani, zaméstndni a
neobvyklych zazitki. Timto dle mého ndzoru ForMen znacné vybocuje z tradi¢ni
pfedstavy o panském Casopise, kdy je potenciondlnimu partnerstvi a predevSim sexu a
sexualité vénovan dostatek prostoru. Jsou tu jesSté dalsi véci, které z ForMenu nedélaji
klasicky pansky casopis, a to pomérné cCasté Clanky tykajici se domova, designu,
vybaveni domécnosti a vafeni nebo ¢ldnky o financich, ekonomice a hospodaistvi.
Clanky s podobnym zaméfenim se v ostatnich panskych magazinech malokdy vyskytuji
¢i se nevyskytuji viibec.
Marianne naproti tomu plné spliiuje poslani tradi¢niho Casopisu pro Zeny. Nalezneme
zde nejvice texty tykajici mody, Upravy zevnéjsku (tedy ze sféry Jedinec), o néco méné
pak ¢lanky o partnerstvi, roding, domdcnosti, zdbavé a spoleCnosti. Ve vedlejSich
tématech dominuje sféra soukromi, coZ je znatelné opét nejvice u rozhovort, kde se
autorky Casto tdzi na véci kolem vedeni domdcnosti, rodiny, partnera, méné pak na
zaméstndni. Netradiné se v Marianne objevuji i1 ¢ldnky o Zenstvi, genderové
problematice nebo starnuti. Za netradi¢ni bychom snad mohli povazovat i celou rubriku
MuZz. Nenalezneme zde v podstaté skoro ziddné clanky o pozndvani a cestovani,

zajimavych mistech ¢i socidlni problematice, chybi napiiklad 1 kfiZovky.
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Ani jeden z analyzovanych Casopist, tedy Marianne a ForMen, nemtZeme striktné
oznacit za genderové stereotypni Ci nestereotypni, v coZ jsem jiz na pocatku svého
badani upiimné doufala. Oba spiSe miizeme oznacit na jedineCné, a to nejen svym
tematickym zaméfenim, ale také pfistupem ke Ctenafce Ci Ctenafi a jejim nebo jeho
vnimanim.

ForMen je urcen aktivnim a dspéSnym muzim stfedniho véku, ktefi jsou ale duchem
stdle mladi a maji nadstandardni piijmy. Piesné takto dle mé analyzy ma jeho Ctenar
opravdu vypadat. Tento Ctendf je jakousi smésici svétackého, nebojacného Marlboro
mana putujictho od jednoho dobrodruZstvi k druhému, ktery ma vSak sviij domov,
stylové a skvéle vybavené ttocisté s kuchyni, kde je schopen na kvalitnich spotiebicich
pfipravit jakkoliv naro¢nou vecefi. Tento ndS Marlboro man je tedy schopen jako
androgyn balancovat mezi svym muZzskym a Zenskym j4 a nepovaZuje za nutné se za to
stydét. Naopak rdd své uméni i svlij akordtné upraveny zevnéjSek predvede svym
pratelim pfi opulentni grilovacce. O ForMenu tedy mohu fici, Ze prestoZze mnoha
témata podporuji genderové stereotypy a z muzi stile d€laji zejména dobrodruhy,
objevuji se tu 1 naprosto nestereotypni ¢lanky posouvajici muze do doméacnosti a ke
spordku, a to ne jako Zenou utlacované mékkoty, ale muze, pro které je stravovani jak
zcela béZnou soucasti Zivota, tak mozZnosti jisté seberealizace a prezentace pred okolim.
Pfi procitani vysledkii svého badani u casopisu Marianne jsem nabyla velmi
nesourodého dojmu. Na jednu stranu se Marianne nevyhyba oZehavym tématim jako
napiiklad starnuti. Snazi se ¢tenarkam otevfit oci a ukdzat cestu, kterou kdyz se vydaji,
budou napiiklad aktivnimi, krdsnymi a hlavné Zensky zralymi padesdtnicemi Cci
Sedesatnicemi, vice vSak neZ hlidacimi babickami neposednymi Zenami s vlastnimi
plany, zajmy a vizemi. Na druhou stranu jim vehementné radi, jak byt co mozna
nejkrasnéjsi, skvéle upravend, aby diky mnoha dal$im zarucenym tipim nalezla ¢i si
udrZela pokud moZno co nejidealnéjSiho partnera. Podobné pfistupuji autorky Marianne
i k Zendm v aktivnim véku - matkdm se zaméstndnim, jeZ pecuji o rodinu, manZela a
domécnost. Na jedné strané jim radi, jak nevychovat ze syna ,,maménka“, ale sprivného
chlapa, na druhé strané vSak doporucuje hotely, kde 1ze odloZzit déti, aby si mohly na
dovolené opravdu odpocinout. Uvadi recepty na super rychlé vecete, protoZe Zena musi
mit as pro sebe, pro péci o t&lo a zkraslovani. Zenu tedy k plotné stavi, ale pouze na

dobu nezbytné nutnou. Je potieba totiz dobfe vypadat, mit vytidilku, v prici si umét vSe
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zorganizovat tak, aby skvéle naplnila pfedstavy svého zaméstnavatele, ale zdroven ji
zbyla sfla jeSté na péci o domdcnost a rodinu a hlavné se nenechala nikym utiskovat jen
proto, Ze je Zenou, protoZe tato doba davno minula. Ideédlni ¢tendika Marianne je tedy
jakousi smésici Zeny v domdacnosti, kariéristky, sexy-Zeny 1 feministky, zkratka témér
dokonald bytost, avSak dle mého ndzoru stile z velké ¢asti konstruovand muzskym
vidénim svéta.

Zcela na zavér vyvstava otazka, jak by vypadalo setkani ¢tenarky Marianne se Ctendfem
ForMenu. Muz by Zenu zfejmé oslnit mnoZstvim svych nezapomenutelnych jak
cestovatelskych ¢i adrenalinovych, tak kulinafskych zazitkd. VSemi nepostradatelnymi
radami vyzbrojend a skvéle vypadajici Zena by byla zpocatku ziejmé velmi okouzlena,
nicméné posléze by zjistila, Ze tomuto muzZi uplné nestaci, jelikoZ misto cestovani a
obohacovani svého Zivota novymi zkuSenostmi pouze pracuje, nakupuje nebo travi Cas
v koupelné€, na kosmetice ¢i u kadetnice, aby byla opét dokonale vyzbrojend pravé na

lov potencionalniho partnera.
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Prilohy:

Ptiloha 1: Titulni strany — Marianne

Zivot zaéina ve tﬂceti ®
-u-‘#ﬂ !
i \5 | 7
] /

Porad na néj
vérim, fika
Radek John

Jak/primet
muze;-aby
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e
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Kam v cerv
o vikendech
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M pouZivat mozek
M milovat se s mu
(podle biorytmiui)

+ zeleninové prilohy
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...kolem hrad(
na kolech
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Ptiloha 2: Titulni strany — ForMen

SEXY REAL DOLLS
Hrdy otec skutecné

umélé panny 92 stran

RETROREKLAMA L NG
Socialistické zacatky -
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Priloha 3: Fotografie doprovazejici rozhovory — ForMen

Rozhovor s Michalem Dvorakem Rozhovor s Markem Taclikem
(ForMen ¢. 6/str. 56) (ForMen ¢. 4/str. 60)

7.\

\ SN
Rozhovor s Janou Plodkovou Rapper Rytmus
(ForMen ¢. 5/str. 70) (ForMen ¢. 7/str. 62)
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Priloha 4: Fotografie doprovazejici portréty — Marianne

Boticky, Debenhams, 299K

Karolina Bosdkova Katka Dymékova
(Marianne €. 5/str. 77) (Marianne €. 6/str. 88)

Ptiloha 5: Ptiklady ilustracnich fotografii v Marianne

Zena do t¥iceti let
(Marianne €. 6/str. 55)

Vst

4,
“

-~ i T .
\- BRR L ,'

Zena do §edséiti let
(Marianne €. 4/str. 144-5)
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Priloha 6: Nevhodna ilustracni fotografie

Rodina | Hotely prodéti

- f

S

Zde odloZte déti, prosim (Marianne ¢. 6/str. 188)

Ptiloha 7: Ptiklady ilustra¢nich fotografii ve ForMenu

Tlustracni fotografie k ¢lanku Domdci diskotéka (ForMen €. 7/str. 90)
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¢asti fotoapa

ustraéni fotografie k ¢lanku
Polaroid (ForMen €. 5/str. 46)
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