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Vliv pandemie Covid-19 na trh s pivem

Abstrakt

Tato bakalatska prace se zabyva zjisténim vlivu pandemie Covid-19 na trh s pivem
v Ceské republice. Vliv pandemie Covid-19 je zkouméan pomoci analyzy &asovych fad.

V teoretické ¢asti prace je popsano pivo jako produkt, jeho historie, vyroba i druhy
piv. Ddle je charakterizovan rozdil mezi pivovary a minipivovary, vysvétlen pojem
rychloobratkové zbozi, popsdna pandemie Covid-19 a jeji dopad na ekonomiku a na trh
s pivem v roce 2020, pfiblizeno chovéni spotiebitele a popsana analyza ¢asovych fad, ktera
je nésledné vyuzita ke zpracovani dat v praktické ¢asti.

V praktické &asti jsou charakterizovany Zatecky pivovar a Rodinny pivovar
Bernard a pfiblizena jejich historie. Nasledné je zjiStén vyvoj spotteby pivnich produktii
v Ceské republice ve srovnani s vybranymi kategoriemi rychloobratkového zboZi a vyvoj
produkce pivnich produktii konkrétnich vybranych pivovari Zatecky pivovar, Rodinny
pivovar Bernard ve srovndni s obdobim pied pandemii Covid-19. Déle také, jak tato
pandemie ovlivnila ndkupni chovéni spotiebitell a na zaklad¢ zjist€éného nakupniho
chovani spotiebitelll jsou navrhnuta opatieni a doporuceni, kterd by vedla ke zlepSeni
prodeje pivnich produktii v Ceské republice.

V zavéru prace je vyhodnocen vliv pandemie Covid-19 na spotfebu piva v Ceské
republice, na produkci pivnich produkti vybranych pivovart. Nasledné je vyhodnocen vliv
této pandemie na nakupni chovani spotfebitelli a navrhnuty opatfeni a doporuceni pro

zlepSeni prodeje pivnich produkti.

Klic¢ova slova: pandemie Covid-19, pivni produkt, pivovar, minipivovar, rychloobratkové

zbozi, spotiebitelé, trh



The influence of the Covid-19 pandemic on the beer
market

Abstract

This bachelor thesis deals with the impact of the Covid-19 pandemic on the beer
market. The influence of the Covid-19 pandemic is being examined with time series
analysis.

In the theoretical part it describes beer as a product, its history, production, and
types of beer. It also explains the difference between breweries and microbreweries,
characterizes the concept of fast-moving consumer goods, describes the Covid-19
pandemic and its impact on the economy and on the beer market in 2020, defines consumer
behavior and time series analysis which is used to process data in the practical part.

In the practical part it takes closer look on Zatec brewery and Family brewery
Bernard and their history. Subsequently the thesis depicts the development of beer
products consumption in the Czech Republic in comparison with selected categories of
fast-moving goods and the development of beer products of specific selected breweries
Zatec brewery and Family brewery Bernard in the comparison with the period before the
Covid-19 pandemic. Furthermore, it explains how this pandemic affects consumer
shopping behavior and provides suggestions or recommendations that would lead to
improvement of sales of beer products in the Czech Republic.

At the end of the bachelor thesis the influence of the Covid-19 pandemic on the
beer consumption in the Czech Republic and on the production of beer products of selected
breweries is evaluated. Subsequently, it provides the evaluation of the impact of this
pandemic on consumer shopping behavior and measures and recommendations for

improving the sale of beer products are proposed.

Keywords: Covid-19 pandemic, beer, brewery, microbrewery, fast-moving consumer

goods, consumers, market
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Seznam pouzitych zkratek

B2B Business to business

B2C Business to customer

CSU Cesky statisticky tuad
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EBU European Bitterness Units

EPM Extrakt ptivodni mladiny

FMCG Fast Moving Consumer Goods
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hl Hektolitr
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k Koeficient ristu (fetézovy index)

r Relativni priristek

RNA Ribonucleic acid

R? Index determinace

USA United States of America
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1 Uvod

»Pivo je kvaseny alkoholicky napoj sestavajici z obilného sladu, vody a chmele a
vyrabény pomoci pivovarskych kvasinek.” Takto lze formulovat tento popularni napoj,
ktery se t&$i znacné oblib€ a je v soucasnosti konzumovan prakticky na celém svéte.

Pivo je povazovano za jeden z &eskych symbol, proto neni divu, Ze je Ceska
republika zemi piva a zemi zna¢ného mnoZzstvi celosvétové uznavanych pivovari. Mezi
nejvetsi pivovary u nds patii Plzensky prazdroj, Staropramen, Heineken, Budé&jovicky
budvar, Lobkowicz Group a mmnoho dalsich. V Cechach se v$ak nachazi i mnoho
minipivovart, tedy podniki, které jsou na hranici mezi komeréni vyrobou a koni¢kem.

Pivovary, které byly vybrany pro tuto praci, jsou Zatecky pivovar lezici v Zatci, v
Usteckém kraji, a Rodinny pivovar Bernard, ktery se nachizi v Humpolci, v kraji
Vysocina.

Zakladni kamen Zateckého pivovaru byl poloZen jiz v roce 1798 dle plant stavitele
Lorence Rotta a poté¢ byl roku 1800 zahajen provoz tohoto pivovaru, jehoz produkce
postupem casu rostla. Roku 1948 byl pivovar znarodnén a v obdobi minulého rezimu byl
postupné zaclenén pod rizné narodni podniky, a to az do nepovedené privatizace v roce
1995. V novodobé historii pak n€kolikrdt méni majitele a teprve v roce 2014, kdy se
pivovary Carlsberg staly spolumajiteli Zateckého pivovaru, nastava jeho rozvoj. Roéni
vystav je okolo 30 000 hektolitrii a vaii se zde spodné kvasena piva, jeZ jsou stacena do
lahvi, sudu a cisteren (1).

Historie Rodinného pivovaru Bernard sahd az do roku 1597, kdy patfil majitelim
heraleckého panstvi, za kterych pivovar postupné rostl. Po valce byl pivovar znarodnén a
zaclenén pod Horacké pivovary Jihlava, pozdéji pak ptreveden pod JihoCeské pivovary
Ceské Budgjovice, respektive Pivovary Ceské Budgjovice. Vroce 1991 vydrazili
spole¢nici Stanislav Bernard, Josef Vavra a Rudolf Smejkal tento pivovar v privatizaci a
zacali si tak plnit svlij sen o pivovaru vaficiho poctivé Ceské pivo a vybudovali tak
celostatné¢ znamou znacku Bernard, kterd reprezentuje Rodinny pivovar Bernard. Ro¢ni
vystav pivovaru je ptiblizné¢ 400 000 hektolitri. V pivovaru se vaii spodné i svrchné
kvaSend piva a specidly, které jsou staceny do sklenénych lahvi a sudl (2).

Pivo se fadi mezi rychloobratkové zbozi, tedy vyrobky, které se prodéavaji rychle, ve

velkém mnozstvi, pii relativné nizké cené a maji také omezenou dobu spotieby, nejsou
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trvanlivé. Dale také plati, Ze toto zbozi pfinasi svym prodejclim za kratkou dobu vyrazny
zisk, jelikoZz se tyto vyrobky velmi rychle spotfebovavaji.

V této bakalaiské praci se autor zaméfuje na vyvoj spotieby pivnich produkti v Ceské
republice a na vyvoj produkce pivnich produktti Zateckého pivovaru a Rodinného pivovaru

Bernard v obdobi pfed pandemii Covid-19 a béhem pandemie.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této bakalarské prace je zjistit, jaky vliv méla pandemie Covid-19 na
spotiebu piva v Ceské republice. K dilé¢im cilim prace patii na zakladé pouzité metodiky
zjistit:

1. zda aokolik procent poklesla spotieba pivnich produktti v Ceské republice ve

srovnani s vybranymi kategoriemi rychloobratkového zbozi, jako je vino
a nealkoholické népoje;

2. zda ao kolik procent poklesla vyroba pivnich produktii konkrétnich vybranych
pivovarii Zatecky pivovar, Rodinny pivovar Bernard ve srovnani s obdobim pied
pandemii Covid-19;

3. jak tato pandemie ovlivnila ndkupni chovani spotiebiteld;

4. na zakladé zjiSténého ndkupniho chovani spotiebiteld navrhnout opatieni
a doporuceni, ktera by vedla ke zlepieni prodeje pivnich produktti v Ceské

republice.
2.2 Metodika

Teoreticka ¢ast bude metodicky zpracovana na zdklad¢ nastudovani vybrané odborné
literatury, odbornych ¢lankt, relevantnich internetovych zdroji a podkladii poskytnutych
ptislusnym pivovarem, které povedou k dosazeni jednotlivych teoretickych cill, jez jsou
popsany vyse. V této teoretické ¢asti bude popsano pivo jako produkt, jeho historie, vyroba
1 druhy piv. Déle bude charakterizovan rozdil mezi pivovary a minipivovary, vysvétlen
pojem rychloobratkové zbozi, popsana pandemie Covid-19 a jeji dopad na ekonomiku a na
trh s pivem v roce 2020. Rovnéz bude piiblizeno chovani spotiebitele a popsana analyza
Casovych tad, kterd bude nasledné vyuzita ke zpracovani dat v praktické ¢asti.

Metodika praktické Casti se bude opirat predevsim o konkrétni zdroje vyvoje produkce
piva z jednotlivych pivovarii a zdroje spotieby pivnich produktli, vina a nealkoholickych
napojti z CSU, které pak budou analyzovany pomoci ¢asovych fad. V Gvodu této &asti
budou charakterizovany Zatecky pivovar a Rodinny pivovar Bernard a pfiblizena jejich
historie. Nasledn& bude zjiitén vyvoj spotieby pivnich produktti v Ceské republice ve

srovnani s vybranymi kategoriemi rychloobratkového zbozi a vyvoj produkce pivnich
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produktti konkrétnich vybranych pivovari Zatecky pivovar, Rodinny pivovar Bernard ve
srovnani s obdobim pied pandemii Covid-19. Poté bude zjiSténo, jak tato pandemie
ovlivnila ndkupni chovani spotfebiteli a na zaklad¢ zjist€éného nakupniho chovani
spottebitell budou navrhnuta opatieni a doporuceni, ktera by vedla ke zlepSeni prodeje
pivnich produktii v Ceské republice.

Vyvoj produkce pivnich produkti u konkrétnich pivovarii, jakoz i vyvoj spotieby
pivnich produktii a vybraného rychloobratkového zbozi bude zndzornén pomoci tabulek a

grafil, ze kterych bude patrny trend chovani spotiebitele. Tyto tabulky a grafy budou vzdy
popsany.

2.2.1 Sbér dat a informaci

Primérni data budou ziskdvana formou tabulek spotieby piva, vina a nealkoholickych
napojti z CSU a formou tabulek vyvoje produkce pivnich produktéi Zateckého pivovaru a
Rodinného pivovaru Bernard a internich dat t€chto podnikd. Tato data a informace budou
zpracovany pomoci analyzy ¢asovych fad a poté vyhodnoceny.

Sekundéarni data budou zpracovéna na zéklad¢ odborné literatury a relevantnich

internetovych zdroja.
2.2.2 Analyza dat

Ziskana data, formou tabulek, budou analyzovana pomoci ¢asovych fad. Pro analyzu
bude pouzit absolutni pfiriistek neboli prvni diference, absolutni zrychleni neboli druha
absolutni diference, koeficient ristu a tempo ristu. Déle bude vypoctena trendova slozka
Casové fady a tento trend bude pouzit pro odhad spotieby ¢i produkce pivnich produktii na

nasledujici rok.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Pivo jako produkt

Autor Chladek ve své knize Pivovarnictvi uvadi, Ze vyroba piva je stara jako dé¢jiny
civilizovaného lidstva. Néktefi historici dokonce uvadi, Ze pivo je vibec nejstarSi lidmi
vyrobeny napoj. Definice piva je relativné jednoduchd. , Jedna se o slabé alkoholicky
napoj, vyrobeny kvasenim cukernatého chmeleného roztoku; cukr nutny pro kvaseni se
ziskava ze Skrobnatych surovin.” V Cechach se jako zdroj skrobu pouziva sladovany
nejprodavanéjsi alkoholicky ndpoj na svété a rocné se ho vyrobi pfiblizné 1 500 000 000

hektolitrt, pfi¢emz jeho vyroba kazdym rokem stoupa (Chladek, 2007, s. 9).
3.1.1 Historie piva

V prvni poloving 20. stoleti se ptfedpokladalo, ze kolébkou piva je Egypt, ze kterého se
dochovalo o pivu mnoho pisemnych dokument. Na zdklad¢ archeologickych nalezii
v Mezopotamii vSak byla tato teorie pozdéji pozménéna. Bylo zjisténo, Ze jiz v obdobi
4 000-3 000 let pred nasim letopoctem, objevila vyrobu piva nejstarsi lidska civilizace,
Sumerové. V dnesni dobé se odhaduje, ze vznik vyroby piva spadd do doby 10 000—15 000
let pred Kristem, kdy pfedkové zménili svilij zplsob zivota z ko€ovného na usedly Zivot.
Jsou zndmy razné teorie vysvétlujici tehdej$i vznik tohoto néapoje. Jedna z téchto teorii
tvrdi, Ze pivo vzniklo zapomenutim hlinéné nadoby s obilnou kasi na slunci, do kaSe
naprsela voda a po né¢jaké dobé¢ tato kase samovolné vykvasila. Takto vzniklé pivo se v§ak
ani zdaleka nepodobalo dne$nim piviim, ale samovolnym zkvasenim rtznych obilovin
vznikla spiSe jakasi kaSe, ktera se stala soucasti kazdodenniho zivota (Chladek, 2007).

V Egypté se podobné jako v Mezopotamii vyrab€lo pivo z pSeni¢nych nebo jenych
chlebii, eventudlné ze smési obou obilovin. Béhem archeologickych vykopavek byla
objevena pekarna a pivovar. Pivo bylo povazovano za dar boha Re, stvotitele vSech bohil a
lidi, egyptskému lidu a bylo nazyvano ,hek™ nebo ,,zythum* neboli ,,vino zjecmene*
(Basatfova, 1999).

Starovék v Evropé pivu moc nepial. Pilo se pfedevS$im vino v oblasti Stfedomofi,

medovina v oblastech Evropy obyvané Kelty a pivo bylo povazovdno spiSe za napoj
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barbarti. Oproti tomu germéanské kmeny i nadéale uptednostiiovaly vyrobu a spotiebu piva
(3).

V antickém Recku a Rimé bylo konzumovano pfedev§im vino. Pozdgji se zacalo
vyrabét pivo, které vSak zlstalo ndpojem chudych, vino bylo urcené pro bohatsi. Tyto
negativni postoje nesdilel jeden z nejslavnéj§ich Rimani, cisaf Gaius Julius Ceasar, ktery
pronesl, Ze ,,pivo je vyvazeny a mocny napoj (Basafova, 1999).

V Evropé az do 9. stoleti nasSeho letopoctu existoval negativni postoj k pivu. Az v roce
816 doSlo k vzeti piva na milost, a to rozhodnutim cirkevniho koncilu, kterym bylo
doporuceno klasterim vénovat se zemédélstvi a vyrob¢é piva, nebot podle tehdejsiho
pravidla ,Jliquida non fragunt lentum® (ndpoje postu nerusi) se pivo mohlo jist a pit i
v dobé tehdy castych posti. Benediktini, nejstar$i mniSsky fad, se zacali jako jedni
zprvnich vénovat vyrobé piva nejvice, a proto doSlo krozsifeni pivovarstvi zprvu
v benediktynskych a poté 1 v ostatnich klasterech. Diky jejich zdatnosti zacalo v naSich
zemich v 9. a 10. stoleti fungovat mnoho benediktynskych klasterd s pivovary (Chladek,
2007).

Dulezitym milnikem pro historii piva byl rok 1516, ve kterém byl v Bavorsku vydan
»Zakon o Cistoté¢ piva“ (Reinheitsgebot), podle néhoz se pivo mohlo vyrabét pouze za
pouziti sladu, chmele a vody. Za jakékoli pouziti jiné ingredience byly pivovaru zabaveny
sudy, a to bez ndhrady (3).

19. stoleti je charakterizovano jako stoleti silného a neptetrzitého ristu vyroby piva,
rostly znalosti o vyrobé, kvaSeni a filtraci piva. Pivo dosdhlo zna¢né obliby. V roce 1876
vydal francouzsky biolog a chemik Louis Pasteur dilo Studie o pivu, ve kterém je popsana
novodoba technologie pro vyrobu piva zaloZena na filtraci a pasterizaci!. Také roku 1876
doslo k zalozeni prvniho pivovaru, amerického pivovaru Budweiser, uréeného k masové
produkci tohoto napoje. Situace se zmeénila v druhé poloviné 20. stoleti, kdy se zacalo
ustupovat od této masové produkce a zacaly vznikat malé pivovary (4).

Pocatkem 20. stoleti pivni trhy Némecka, Anglie a USA byly nejvétsi na svete.
Nicméné vyvoj v tomto stoleti je charakterizovan ristem i poklesem. Ve vét§in¢ zemi
doslo k dramatickému poklesu produkce piva vletech 1915-1950. Tento pokles byl

zpusoben v Evropé svétovymi valkami a v USA hospodarskou krizi (Swinnen, 2011).

! Filtrace je zptisob odd&leni pevné latky od kapaliny ¢i plynu. Pasterizace je jednou z metod konzervace
potravin, kdy kratkodobym zvySenim teploty dojde ke zniceni mikroorganismt v potravinach.
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3.1.2 Historie piva v Cechach

ey oo

Kristem. Historie vafeni piva v Cechach a na Moravé byla stejné jako jinde v Evropé
ovlivnéna rozvojem zeméd¢lstvi a postupnym koncem kocovného Zivota. Jeho dilezitou
soucasti byla i1 pfiprava jinych kvaSenych napojii, medoviny a dalSich kvasenych napoja
z obili, které vSak casem vytlacilo pivo.

Ve stiedovéku bylo povoleno vafeni piva viem mé§tanim i $lechté. Casem se viak
prava na vyrobu piva zacala omezovat a pivovarnictvi se vénovali piredev§im pfislusnici
patfilo tzv. milové pravo, které zakazovalo vyrobu sladu ¢i vareni a ¢epovani ciziho piva
do vzdalenosti 7-9 kilometri od méstskych hradeb, a o kterém se vedly spory. Nakonec se

Vyroba piva byla v rizné kvalité. Vice byl pouZzivéan slad z jeémene neZ z pSenice ¢i
ovsa. Po nékolik staleti se vyrdbéla vétSina piv svrchné¢ kvasena, ke zlomu doSlo az
vystavbou pivovaru v Plzni roku 1842. Diky novym technologiim pftipravy sladu a vyroby
piva, specidlnich kvasnic, zateckého chmele a m¢kké vody doSlo ke vzniku piva vyssi
kvality a chuti. Neni tak divu, Ze zanedlouho pivovary v Cechach a na Moravé piesly od
puvodniho stylu vyroby na vyrobu nového ¢eského piva plzenského typu, tedy piva spodné

kvaSeného neboli lezaku (Hasik, 2013).
3.1.3 Pivo a zdravi

S roz§ifenim piva ve svété se také zvysil zdjem o jeho G¢inek na lidsky organismus, a
to jak o hodnoceni pozitivnich vlastnosti, tak i neblahych ucinkd piva Spatné kvality.
Hodnoceni vlastnosti piva se béhem let rozvijelo podle vyvoje lékarskych poznatki i
vyvoje moznosti stanoveni urcitych sloucenin v surovinach pro vyrobu piva a v pivu a
znalosti jejich vlivu na lidsky organismus.

V knihach ze 16. stoleti se naleznou diskuse o parametrech dobrého piva, které
neohrozuje lidské zdravi konzumentt, jako je naptiklad to, Ze pivo nesmi byt zkyslé, kalné,
musi byt uvareno z neporuseného sladu z je¢mene, pSenice ¢i ovsa, musi byt dobfe uvarené
a ma byt vylezelé¢, bez kvasnic. V minulosti se sladci snazili ziskat spotiebitele
ochucovanim piv vSelijjakymi bylinami, které byly casto i zdravi Skodlivé, a o svych

produktech fikali, Ze maji lé¢ivé Gcinky.
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Odborné prace zabyvajici se zdravotnimi u€inky piva se zacaly objevovat ve véEtsi
mife az v 18. stoleti. Bylo zjiSténo, Ze pivo je dobfe piijimano lidskym organismem a ma
pfiznivé U¢inky pro zaludecni, stfevni, Zlu¢nikové i1 ledvinové potize, avSak vzdy zalezi na
jeho mnozstvi konzumace.

Pivo mizeme povazovat za potravinu za ptredpokladu jeho spotfeby v rozumném
mnozstvi. Tento nazor je zastdvan konzistentné od minulosti do ted’, nebot’ témét v kazdé
potraviné se vyskytuji latky majici prospé$né ¢i Skodlivé tcinky na lidsky organismus

(Basatova, 2010).
3.1.4 Vyroba piva (lezaku)

Pivo se skladd ze 3 surovin: kvalitni vody, obilné¢ho sladu a chmele. Jeho vyroba
probiha ve 3 fazich: sladovéani je¢mene, ptiprava mladiny a jeji zkvaSovani. Slad se tvoii
procesem fizeného maceni, kliceni a suSeni. Béhem maceni se zvySuje obsah vody
v zrnech, a tak vznikaji podminky pro jejich kliceni, které probiha v tzv. Saladinovych
skiinich, coz jsou velké betonové vany. Po nakli¢eni je¢mene dochézi k suseni na hvozdu,
vytapéném zafizeni.

Ve druhé fazi se pripravuje mladina v procesu zvaném rmutovani. V tomto procesu se
pfeménuji cukernaté slozky sladu do tzv. sladinky, ktera se po oddéleni od zbytku
sladového Srotu povaii s chmelem, pfi némz se hotké latky z chmele uvoliiuji do roztoku.
Timto vznikd mladina. Stupnovitost a obsah alkoholu jsou zpiisobeny koncentraci extraktu
mladiny.

Ve treti fazi je mladina piecerpana do vitfivé kadé. Na dnu této kade se usazuji jemné
kaly. Poté se mladina necha odpocinout a chladi se na 67 °C. Déle dochazi ke zakvaseni
kulturou kvasnic, které se uskuteciiuje v kovovych cylindrokonickych tancich, a to ve dvou
fazich, které jsou od sebe rozdeleny. Prvni z téchto fazi je kvaSeni, pfi kterém se Cast
mladiny ¢innosti kvasinek pfeménuje na alkohol a oxid uhli¢ity. Druhou fazi je zrani
v lezackych tancich. Zbylé kvasinky se poté odstraniuji naslednou filtraci. Nakonec se pivo

preléva do transportnich nadob, jako jsou cisterny, sudy, lahve a plechovky (5).
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Obrazek ¢. 1: Schéma vyroby piva

Zdroj: (5)
3.1.5 Druhy piv

Existuje mnoho druhti piv. Piva se mohou délit podle kvaSeni, stupiiovitosti, obsahu
alkoholu, barvy ¢i hotkosti.

Dle kvaSeni se piva déli na spodn¢ kvasena neboli lezaky a svrchné kvaSend. Lezak je
svétové nejpopularnéjsi zplisob vyroby piva a toto oznaceni dostalo, protoze pivo je
kvasené za nizsich teplot (5-9 °C) a po kvasSeni lezi v chladu. Kdezto svrchn¢ kvasena piva
kvasi pfi vysSich teplotach (15-25 °C).

Na silu piva maji vliv stupiiovitost a obsah alkoholu. Stupiiovitost pfedstavuje
procento EPM? v uvafeném pivu. Mladina je v prab&hu vyroby piva pravidelné
kontrolovana a méfi se mnozstvi cukru v extraktu, které se vyjadiuje v hmotnostnich
procentech. Napiiklad desitka (desetistupiiové pivo) obsahuje 10 % extraktu mladiny a
90 % vody. Podle EPM se déli piva na lehkd, vy€epni, lezaky, specidlni a porter piva.
Lehké4 piva jsou nejslabsi, obsahuji max. 7,99 % EPM, vycepni piva jsou v rozmezi
8-10,99 % EPM, lezdky v rozmezi 11-12,99 %, specidlni piva obsahuji 13 a vice % EPM,
a nakonec porter piva obsahuji 18 % EPM. Podle obsahu alkoholu se piva déli na
nealkoholickd, kterd obsahuji maximaln€ 0,5 % alkoholu, mirné alkoholickd (max. 1,2 %)
a alkoholicka. Cim v&tsi procento alkoholu, tim vice pivo obsahuje extraktu. Napiiklad

desitka obsahuje kolem 4 %, kdezto dvanactka kolem 5 %.

2 EMP - extrakt ptivodni mladiny. Obsahuje hmotnostni procento vody a extraktivnich latek, které se nachazi
v mladiné pred zkvasenim.
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Dale se pivo muze délit podle barvy na svétlé, polotmavé, tmavé a fezané. Svétla piva
se vyrabi ze svétlych sladl, polotmava a tmava z tmavych, karamelovych nebo barevnych
sladii smichanych se svétlymi, fezana ze smichani svétlych a tmavych piv. U lezakl plati
pravidlo, Ze ¢im je pivo tmavsi barvy, tim ma sladsi chut’. Barva a chut’ jsou ovliviiovany
karamelovym sladem. Toto pravidlo vSak neplati pro svrchné kvaSena piva (6).

Posledni urcujici vlastnosti pro pivare je hotkost piva, které se dosahuje predevsim
pfidanim chmele, v mens$i mife i rizného kofeni ¢i bylinek nebo prazeného hotkého sladu.
K vyvazeni hotkosti se pouzivaji rizné druhy chmele, diraz je kladen na silu hotkosti a
obsah aromatickych latek. Stupen hotkosti se uvadi bud’ v evropské skale EBU (European
Bitterness Units) nebo v mezinarodni IBU (International Bittering Units). Ceské lezaky
maji IBU v rozmezi 24-48, vice chmelena specialni piva jako napiiklad styl IPA (India
Pale Ale) maji IBU v rozmezi 90-150 (Hasik, 2013).

3.2 Pivovary

Pivo je povaZzovano za jeden z &eskych symbold, proto neni divu, Ze je Ceska
republika zemi piva a diky tomu i zemi zna¢ného mnozstvi velkych i malych pivovart.

Vyroba ndpojl, tedy vyroba piva, sladu, vina, destilati a nealkoholickych néapoji, se
fadi mezi men$i odvétvi zpracovatelského primyslu. V tomto odvétvi je zaméstnano
ptiblizné 1,5 % zaméstnancii zpracovatelského primyslu, coz je zhruba 15 000 osob. Jedna
se o jedno z nejstabilngjSich primyslovych odvétvi. Samotné odvétvi vyroby piva tvoii
témét polovinu celkového néapojového pramyslu. Pocet aktivnich podnikatelskych
subjektl, u nichz ptfevazuje vyroba piva, v posledni dobé vzrostl, coz méa souvislost
s nariistem malych a mikro pivovar. Dnes se v Ceské republice vyskytuje tolik pivovart,

kolik jich existovalo ve 30. letech minulého stoleti (12).
3.2.1 Kategorizace pivovari

Pivovary se od minipivovarti 1i§i celkovym vystavem. Mezi minipivovary patii ty
firmy nebo podnikajici osoby srocnim vystavem 500-3 000 hektolitri a s nejvyssSim
vystavem 10 000 hektolitrG ro¢né. Jestlize ro¢ni vystav nepiesdhne ani 200 hektolitrii, pak
se jedna o domaci vyrobce piva, tzv. homebrewery, ktefi vyrabéji pivo pouze pro vlastni
spotiebu a potéSeni rodiny a ptatel. Mezi stfedni pivovary se fadi pivovary s vystavem nad

10 000 hektolitri a do 200 000 hektolitrd, mezi velké se fadi ty s vystavem nad 200 000
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hektolitrti. Dale jesté existuji tzv. 1étajici pivovary, coZ jsou ,koCovné* podniky, které
nemaji vlastni technické zazemi, a tudiz vafi pivo v pronajatych prostorach jinych pivovart
(8).

V roce 1841 bylo v Cechach témé&i 1 052 pivovarii, ve kterych se dohromady navafilo
ptes 2 000 000 hektolitrti piva. Okolo roku 1906 pftisel trend o kumulaci vyroby do vétSich
pivovart, ktery pretrvavd do soucasnosti. Do tohoto roku klesl pocet pivovarti témét na
polovinu, naopak produkce piva se zvysila na pétinasobek na 9 400 000 hektolitri piva
(12).

Vroce 2019 se vyskytovalo v Cechach vice jak 500 rtiznych pivovart, ztoho 48
velkych pivovart a okolo 480 minipivovart a od té¢ doby doslo jeste k jejich narastu (7).

Nejvice pivovarti se nachazi v Jihomoravském kraji, a to 4 velké pivovary a 41
minipivovaril. Je to pon€kud prekvapivé, protoze tento kraj je zndm spiSe vinafstvim a
se pysni StfedoCesky kraj s 41 pivovary a na tietim misté je Moravskoslezsky kraj s 37
pivovary.

To, e jsou Cechy pivni velmoci, naznaduje i srovnani se zahrani¢nimi staty.
V prepoétu na obyvatele vychazi v Ceské republice jeden velky pivovar na okolo 240 000
obyvatel a jeden minipivovar na zhruba 31 000 obyvatel, kdezto naptiklad v USA je to
vice jak dvojnasobek (8).

3.2.2 Minipivovary

Minipivovary jsou na hranici mezi komeréni vyrobou a koni¢kem. Dnes maji v Ceské
republice pevné misto na trhu. Diky menSimu objemu vyroby se 1épe ptizptisobuji aktudlni
poptavce na trhu, a tak na ni mohou pruzné¢ reagovat, coz ddvd minipivovarim
konkurenéni vyhodu (Kozak, 2013).

Nejcastéji je minipivovar spojen s restauraci, coz se oznacuje jako restauracni
minipivovar. V restauraci se spotfebuje velkd ¢ast produkce, zbytek produkce se prodava
v lahvich nebo v sudech. Minipivovary se velmi roz$ifily v zahrani¢i, zejména pak
v Némecku, Velké Britanii, Belgii, avsak také v Japonsku nebo v USA (Basatova, 2010).

Minipivovary dnes tvoii pfiblizng 2,5 % celkového vystavu v Ceské republice, nejsou
tedy vyznamnou konkurenci pro pivovary (12).

V Cesku se predev§im diky nastupu minipivovarti zménilo pohostinstvi. Zagala se

rozSifovat nabidka piv, vznikly né&jaké speciality. Par let zpatky bylo nemyslitelné si dat
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v hospod¢ nefiltrované ¢i kvasnicové pivo. Dnes se z nefiltrovanych ¢i nepasterizovanych
piv stala samoziejmost.

Prvni polovina roku 2018 byla v Cesku, co se ty¢e novinek na trhu, zahrani¢nich styli,
bohatd. V pievazné &asti minipivovarti v Cesku se vaii spodné kvasena klasika, aviak
pfibyva 1 vyrobcl, ktefi spiSe maji tendenci zkouSet nové véci a ve vyrob& piva
experimentuji. Jednou z novinek je spontanni kvaseni, které vyzaduje jiny pfistup od
pivovari a klade vétsi diraz na hygienu, dozravani piva v dfevénych sudech ¢i New
England IPA (NEIPA) neboli pomérné siln¢ zakalené pivo diky ovesnym a pSeni¢nym

vloc¢kam (Stratilik, 2018).
3.3 Rychloobratkové zbozi

Zkratkou FMCG neboli Fast Moving Consumer Goods se rozumi rychloobratkové
spotiebni zbozi, které se prodava rychle, ve vét§sim mnozstvi a za nizké ceny. FMCG se
zpravidla fadi pod B2C neboli Business to customer, tedy druhu marketingu, ktery
oznacuje prodej vyrobkll ¢i sluzeb firmy koncovym spotiebitelim a jehoz cilovou
skupinou jsou Siroké cilové skupiny spotiebitelii. Mezi rychloobratkové zbozi patii napoje
a jiz zminéné pivo, ale i1 vino, nealkoholické napoje a dalsi véci jako napi. potraviny,
toaletni potfeby, kosmetické zbozi, Cistici prostfedky a dalsi véci s rychlym opotfebenim

9).
3.3.1 Klasifikace produkti

Produkty lze klasifikovat dle trvanlivosti a hmatatelnosti. Vyrobky kratkodobé
spotteby predstavuji spotfebni produkty pro rychlou spotfebu a jsou na jedno ¢i nékolik
malo pouziti. Pfikladem je pivo, potraviny ¢i mydlo. Druhou skupinou jsou trvanlivé
vyrobky, které maji delsi trvanlivost, aZ mnoho let, naptiklad auta, nabytek ¢i lednicky.

Marketéti rozdélili vyrobky a sluzby také do dvou skupin podle zékazniki, ktefi je
pouzivaji — spotiebni a primyslové produkty.

Spotiebni produkty jsou produkty pro osobni spotfebu kupované konecnym
spotiebitelem a liSi se v nakupnim chovani spotiebiteld, a 1 v nabidce spotfebitelim. Jsou
klasifikovany na rychloobratkové zbozi, zbozi dlouhodobé spotieby, specidlni zbozi a

nevyhledavané zbozi.
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Rychloobratkové zbozi je spotfebni zbozi a sluzby, které spotiebitel kupuje casto,
pravidelné, okamzit¢ a s minimdlnim srovndvacim a nakupnim Usilim. Toto zbozi je
zpravidla levné a je nabizeno na mnoha mistech, aby bylo ihned k dispozici a ma
omezenou dobu spotieby.

Zbozi dlouhodobé spotteby je kupovadno méné Casto a zédkaznici vénuji svij Cas a usili
k porovnani ceny, kvality ¢i vhodnosti. Mezi toto zbozi patii napiiklad auta, nabytek ¢i

obleceni (Kotler, 2007).
3.3.2 Marketing rychloobratkového zboZi

Marketing rychloobratkového spotifebniho zbozi je jednou z nejpropracovangjsich
forem prodeje, jakéd existuje. Velké spolecnosti prodavajici rychloobratkové zbozi jako
napiiklad Coca-Cola, Procter & Gamble, Anheuser-Busch InBev nebo Heineken se diky
svému marketingu staly nadnarodnimi giganty. Rychloobratkové zboZzi hralo vyznamnou
roli pii vzestupu konzumniho zpiisobu Zivota béhem 20. stoleti a pohanélo rozvoj placené
reklamy v rozhlasovém vysilani ve 20. letech téhoz stoleti. Prodej rychloobratkového zbozi
poskytl prosttedky na prudky rozvoj televize a vznik reklamnich agentur jako obrovského,
lukrativniho  odvétvi. V dne$ni dobé jsou Zivoty téméf kazdého ovlivnény
rychloobratkovym zbozim.

Rychloobratkové zbozi ¢im dal vice pronikd do naSich Zivotl, coz neni viibec t€zké
pochopit. Postoj k rychloobratkovému zboZzi se zejména na ,,Zapadé* resp. v postmoderni
spole¢nosti méni, spolu se spotiebitelskym chovanim, a tim, jak celd fada lobbistickych
skupin vyviji tlak na velké mezinarodni globalni korporace. Jde o snahu, pokusy,
podporovat rizné druhy socialnich reforem, kdy se Zivotni styl ve spolecnosti stale vice
meéni a nabyva na dynamicnosti. Firmy prodéavajici rychloobratkové zboZzi jsou snadnym
teréem spotiebitelskych bojkoth a musi vénovat vétsi pozornost pojmim firemni
odpovédnosti nez kdykoli pfedtim. Ekologické problémy, zdravotni problémy, obavy
z biotechnologii jsou jen nékteré z véci, které si spole¢nosti nemohou dovolit ignorovat.
Ve velké ¢asti rozvojového svéta je vSak rychloobratkové zbozi vnimédno jako symbol
pokroku smérem k prosperité. Pro ptedni vyrobce znacek lezi skute¢né ptilezitosti pro rist
na téchto nov¢jsich trzich (Gough, 2003).

Moderni marketing podniku by mél spocivat v mysleni typu ,,zven¢i dovniti“ nikoliv
»Zevniti ven®, to znamena ke zmén¢ orientace na trhy a zdkazniky od orientace na

produkty. Cely marketing mé spole¢nou jednu véc a tou je ,,smeéna‘ resp. ptani podniku
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vyvolat zajem, pozornost, ndkup, touhu apod. jiného subjektu, naptiklad spotiebitele.
Chce-li n€kdo tuto reakci vyvolat, tak musi nabizet takovou hodnotu, kterou chce né€kdo
jiny ziskat. Hlavni smysl marketingu tedy spocivda v dovednostech managementu
potiebnych k fizeni Grovné, nacasovani a skladby poptavky.

Budoucnost moderniho marketingu ale zcela jist¢ bude v elektronickém marketingu,
coz pozorujeme jiz dnes, kdy jiz z vySe zminéné ,,smény* jako stézejni kategorie celé¢ho
marketingu se ¢im dal vice do popiedi dostavaji ,,vtahy* ¢i ,,sit€“. Pfechod k informacni
ekonomice vyvoldva obrovské posuny chovani pfi ndkupu a prodeji. Spolecnosti a
spotiebitelé jsou jiz nyni prostfednictvi internetu propojeny a informace jsou tak
k dispozici bezplatné a okamzité¢ po celé zemckouli. Prodejci tak vznikd prostor ke
snaz§imu urceni piipadnych zakaznikd a spotfebitel¢ budou mit naopak usnadnénou
identifikaci nejlepSich produkti a nejlepsich prodejc.

Motorem budovani ziskovych podnikil prostfednictvim marketingu svétové urovné je
v dne$nim ekonomickém prostfedi technologie (zejména digitalizace) a globalizace. Toto
vSe povede k tomu, Ze Cas a vzdalenost se zkrati, obchodni bariéry nebudou tak vyznamné
a naklady klesnou natolik, Ze i zainajici firmy s malym kapitdlem budou moci ziskat
pfistup na celosvétové trhy. Digitalni revoluce povede k tomu, Ze pracovnici marketingu
budou muset zdokonalit své dovednosti v oblasti fizeni zdkaznikli a spojencli a své
zakazniky zmé&nit ve spolutviirce pozadovanych produktl. Je ziejmé, Ze konkurence mezi
prodejnimi kandly nabyva na intenzit¢ s domnénkou, Ze elektronické kanaly ptevlddnou
nad ostatnimi.

Nejvétsich uspechii se ale dockaji ty spolecnosti, které objevi inovativni zplsoby, jak
vytvofit hodnotu, jak o ni informovat a jak ji svym cilovym trhlim poskytnout. Jde o nové

vize tvofeni marketingovych inovaci (Kotler, 2004).
3.3.3 Vyzvy a rizika spole¢nosti zabyvajici se rychloobratkovym zboZim

Spolecnosti zabyvajici se rychloobratkovym zbozim dnes ¢eli mnoha vyzvam, které
pfinasi zvysujici se konkurence a rostouci provozni ndklady. Nejen, Ze se musi vypoiradat
s moznym hospodaiskym poklesem, ale také se musi vypotradat se zménami v rychle se
meénicim prostiedi spotfebniho zbozi, jako je pfiliv soukromych maloobchodnich znacek,
konsolidace trhu, ménici se spotiebitelské postoje a snizend loajalita znacky.

Globalni konkurence zvySuje slozitost marketingu rychloobratkového zbozi. ZvySena

konkurence ze zahrani¢i, vladni ptedpisy, ruznorodé zakonné prostiedi, pteruseni
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dodavatelského fetézce, nové piilezitosti rlstu, to jsou vSechno vyzvy pro spolecnosti
zabyvajici se rychloobratkovym zbozim vyvolané globalni konkurenci.

Kromé toho zvySeni poptavky u spotiebiteli v kombinaci s rozmanitosti produkti,
které maji spottebitelé na trhu k dispozici, mé za nasledek zvySené ofekéavani spotiebitelit
ohledn¢ nabizenych produkti (Haddad, 2016).

Zakaznici jsou stale zkuSengj$i a citlivéjSi na cenu, maji malo ¢asu a pozaduji vétsi
uzivatelsky komfort, maji vétsi pozadavky na sluzby. Klesa jejich loajalita vici
dodavatellim, na znacce vyrobce jim zalezi méné a snaze pfijimaji znacky distributort
nebo prodejct a neznackové produkty (Kotler, 2004).

Spolecnosti zabyvajici se rychloobratkovym zbozim musi neustéle ¢elit vyzveé nabizet
vice druhi produkth, fidit se ocekavanim zdkaznikli, optimalizovat ucinnost
dodavatelského fetézce a zajistit soulad s regulacnimi pozadavky trhu.

Marketingové prostfedi rychloobratkového zbozi je velmi konkurenceschopné.
Nejvétsi vyzva v marketingovém prostiedi rychloobratkového zbozi se tykd udrZovani
nizkych nakladi. Spole¢nosti musi nabizet zbozi za nejlep$i cenu, aniz by jakkoli
kompromitovaly kvalitu produktu (Haddad, 2016).

Mezi marketingové nastroje podniki patii to, Ze se produkty podnikii vyrazné nelisi od
produktti konkurentli. K dosahnuti potiebného prodeje poskytuji podniky zdarma nékteré
nakladné sluzby a dodatecné vyhody. Reklama je ¢im dal tim draz$i a méné efektivni.
Spolecnosti vydavaji dost penéz na podporu prodeje a jejich naklady na persondl se
zvySuji.

Podniky tedy ve snaze o zlepSeni své vykonnosti na trhu ¢eli vaZznym problémim

(Kotler, 2004).

3.4 Pandemie Covid-19

Pandemie Covid-19 zafala pocatkem roku 2020 postupovat svétem jako Zadna za
poslednich 100 let. Onemocnéni Covid-19 je zplsobeno typem koronaviru s odbornym
oznatenim SARS-CoV-23. Covid-19 je vysoce infekéni onemocnéni, které naSlo fadu
zpusobd, jak se skryt pred svym nejvétsim nepfitelem, naSim imunitnim systémem. Diky

cestovnimu ruchu se dokaze §itit po celém svété neuveétitelnou rychlosti (Mosley, 2020).

3 SARS-CoV-2 — taxonomicky raz virového druhu. Virus Covid-19 je pomérné jednoduchy, jeho jadro je
jednovlaknova ribonukleova kyselina (RNA), ktera uchovava genetickou informaci pro jeho reprodukei.

26



Tato pandemie donutila vlady stati na celém svété z divodii zamezeni Sifeni pienosu
viru uzavtit 8koly, divadla a kina, ruit kulturni a sportovni akce. Zemé& véetné Ceské
republiky vyhlasily nouzovy stav, zavedly zdkaz cestovani, zaviely hranice, obchody,
restaurace, vSechny provozy, a nakonec i do urCit¢ miry casto omezily volny pohyb.
Témito opatfenimi se vyprazdnily ulice mést, firmy piferuSovaly vyrobu, tudiz mizeme

fict, ze se ve statech po celém svété na chvili zastavil zivot (Kubal, 2020).
3.4.1 Dopad Covid-19 na ekonomiku 2020

S takto necekanym nastupem pandemie Covid-19, bez jakéhokoli upozornéni, se
ekonomiky po celém svété otfasaly v zakladech. Ceska republika jako vétsina svéta zacala
bojovat se socidlnimi a ekonomickymi disledky.

Vypuknuti pandemie v Ceské republice a nafizeny ,lockdown® mély okamzity
negativni dopad na ekonomickou aktivitu. Primyslova vyroba klesla a témét cely
ekonomicky segment se propadl. Pokles HDP Ceské republiky v roce 2020 oproti roku
2019 ¢inil 5,6 %. HPH se v roce 2020 snizila v porovnani s ptedchozim rokem o 5,5 %.
Kromé zékladnich €innosti byla ¢innost v nékterych odvétvich docasné omezena vladnimi
nafizenimi. Néktera odvétvi kvilli neptfiznivym podminkam zacala snizovat produkce sama
(napf. automobilovy primysl a primysl na n&j navazany). Ceska narodni banka odhadla,
7e jarni omezeni ovlivnilo cca 40 % &eské ekonomiky. Podle CSU obchod, doprava,
ubytovani, pohostinstvi a vyroba patiily k ekonomicky nejvice ovlivnénym c¢innostem ve

druhém ctvrtleti roku 2020 (OECD, 2020).
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Graf ¢. 1: Vyvoj HDP v Ceské republice (ve stalych cendch v %)
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Zdroj: (13)

Ekonomické aktivita vykazovala zndmky c¢aste¢ného zotaveni brzy poté, co vlada
zrusila omezeni, avSak obnova se zastavila uprostfed nejistych dob, kdy vlada znovu
zavedla restriktivni opatfeni na podzim roku 2020 a jate roku 2021.

Statistiky spotfeby elektfiny a mobility se rychle zotavily z jejich propadu v dubnu
2020. Po dubnu se ze dna odrazila také vyroba, maloobchodni trzby a cestovni ruch, avsak
tato zotaveni netrvala dlouho, jen do konce 1éta.

Oteviend ekonomika Ceska a jeji zavislost na stitech Evropské unie, zejména
Némecké spolkové republiky, a vysoka uroven integrace do globdlnich hodnotovych
fetézcl zvétSily ekonomicky dopad pandemie. Vyvoz zbozi a sluzeb siln€ poklesl
v disledku nizsi vnéjsi poptavky a zdkazu mezinarodnich pohybti. Automobilovy pramysl
byl nucen zastavit vyrobu na témet 30 pracovnich dnt v disledku preruseni mezinarodniho
dodavatelského fetézce a nizsi poptavky, coz ovlivnilo mnoho domécich podniki.

Nezaméstnanost zacala stoupat z nizkych urovni. Mira nezaméstnanosti na zaklade¢
prizkumu stoupla z 2 % v Ginoru na 2,9 % v fijnu 2020. Zaméstnanost klesla ve srovnani
s rokem 2019 o 1,5 % na 5 351 osob a pocet pruimérné¢ odpracovanych hodin se v bieznu-
kvétnu snizil, zejména u osob samostatné vydélecné ¢innych. Celkem bylo odpracovano o
6 % hodin méné nez v predchozim roce.

I pies ekonomickou slabost zistala inflace po vétSinu roku nad horni hranici

toleran¢niho pasma, nicméné oslabeni koruny a rostouci ceny potravin vytvotily tlak na
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rist inflace. ZvySené ndklady pro firmy v disledku omezeni dodavek a novych
hygienickych pozadavkl se také promitly do vysSich cen pro spotiebitele. Primérna ro¢ni

mira inflace v roce 2020 byla 3,2 % (OECD, 2020).
3.4.2 Dopad Covid-19 na trh s pivem 2020

Na zacatku pandemie, tedy v bieznu roku 2020, spadl celkovy prodej alkoholu o 24 %.
Za timto poklesem stoji zavedena opatieni proti Siteni Covid-19, kterd zaviela restauracni
zafizeni. Naopak maloobchodni prodeje alkoholickych napoji vzrostly o 14 %. I kdyz
zastupci Unie vyrobct a dovozct lihovin predpokladaji, Ze 1idé nijak vyznamné nezménili
v dobé pandemie své spotiebitelské chovani alkoholickych néapoja, tak pfesto prodej
lihovin po pfepoctu na jednotky lihu spadl skoro o ¢tvrtinu. Pfic¢inou nejspiSe je 1 uzavieni
hranic, tudiz nepfitomnost cizincii a zahrani¢nich pracovniki, kteti jsou také velkymi
spottebiteli alkoholu (12).

V Ceské republice se v roce 2020 vypilo nejmensi mnoZstvi piva za poslednich 60 let
v pfepoctu na obyvatele. Z divodu pandemie vstoupily v platnost rizné restrikce, které
zpiisobily zavieni restauradnich zafizeni po vétdinu roku, a v Cechach se tato uzavieni
projevila vyrazngji nez v zahrani¢i. Vysoky podil ¢epovaného piva na celkové spotiebé
vedl k rekordnimu sniZeni distribuce piva i vystavu pivovarQ u nds.

Predseda Ceského svazu pivovart a sladoven FrantiSek Samal uvadi: ,,.Trh se uz nikdy
nevrati do predcovidové doby.“ Podle n¢j a dalSich si lidé odvykli v uplynulém roce se
bavit, a to zménilo zpiisob spotieby piva. Covid-19 zpiisobil uspiSeni dlouhodobého trendu
pfesunu prodeje z off-line do on-line prostiedi, tedy zvySeni popularity piva v lahvich a
plechovkéch, ptesunu k novym stylim, zptsobu vyroby i vys$si kvalité tohoto oblibeného
napoje. Napftiklad v roce 2019 byla spotifeba piva on-trade, tedy pies pipu, okolo 36 %,
avSak v roce 2020 se toto ¢islo snizilo na 25 %.

Za zminku stoji Rodinny pivovar Bernard, vybrany pro tuto praci, ktery v obdobi pied
pandemii prodaval 3/5 produkce piva v sudech, avSak po zavedeni restrikci, klesla spotieba
pfes pipu na 1/5. Restrikce tedy dopadly na tento pivovar vice neZ na pivovary, které
prodéavaji vétsinu piva v lahvich nebo plechovkach. Této spolecnosti klesl vystav v roce
2020 o 56 000 hektolitrii piva na 345 000 hektolitri oproti roku piedchozimu a trzby v roce
2020 klesly o 14 % (10).

Konzumace piva u nds v roce 2020 poklesla o rekordnich 6 litri na ¢lovéka na 139,9

litr(i piva za rok (14).
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Graf ¢. 2: Spotieba piva na ¢lovéka v Ceské republice (v litrech)
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Doslo ke sniZeni vystavu vnitrostdtnich pivovart o 1 500 000 hektolitri na
20 000 000, z toho 1 000 000 ¢inil propad doméciho trhu a 500 000 propad exportu piva do

zahranici (10).
Graf ¢. 3: Vystav piva v Ceské republice (v tisicich hektolitrii)
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Zpocatku ovlivnila pandemie Covid-19 minipivovary pomérné razantn€. VéEtSinu
svého piva prodavaly minipivovary v restauracich, nemély off-trade, neprodavaly pivo
v lahvich v obchodech. Minipivovary tedy musely najit nové obchodni cesty a jak jiz
natocené pivo prodat. To se jim podafilo i diky iniciativé Zachrarite pivo, jez lidem ukazala
cestu do nejblizsiho pivovaru a ti zacali piva nakupovat (12).

Za vznikem iniciativy Zachrafite pivo stoji tym pivovaru Kytin a jejich ptatel. ,,S
nastupem koronavirové krize nechceme sedeét v kouté a nechat minipivovary na holickach, “
piSe se na internetovych strankach iniciativy, na kterych je i pocitadlo oznamujici pocet
zbyvajicich piv k prodeji. Tym pivovaru Kytin zalistoval vSechny zajemce ztad
minipivovart, zanesl do mapy mista, na kterych se jejich pivo dd vyzvednout a vytvofil jim
podstranku s informacemi. Zakaznici si mohou zobrazit zdchrannd mista podle polohy
nebo adresy a do nékterych okének si mohou zaslat i objednavku (15).

Vznik a fungovéani minipivovard, podnikd, jejichz vystav nepfesdhne 10 000 hektolitrh
piva rocné, vsak krize nezastihla v takové mife jako pivovary. Tyto firmy diky platné
legislativé a zvyhodnéni zaplati na spotfebni dani o polovinu méné jak velké pivovary.
V roce 2020 ptibylo vice minipivovari, nez jich zaniklo, a jejich rist pokracuje. Investory
se stavaji vice a vice firmy ¢i osoby, které jiz provozuji svlj hlavni byznys v jinych
odvétvich ekonomiky, a tudiz nejsou tak zavisli na vyvoji trhu s pivem.

Pivni trh také v poslednich letech ovlivnil trend pestiejsi nabidky piv, tedy objev
novych chuti, druhli, originality. Tento trend pomohl také v nelehké dobé pandemie
minipivovariim, které hodné experimentuji, avSak zareagovaly na n¢j i velké pivovary.
Naptiklad svétové znamy Heineken od roku 2020 ve fotbalové lize mistr zacal
propagovat nealkoholicka piva, kterd dnes zaujimaji uz vice jak 6 % svétovych prodejil

spolecnosti (10).
3.5 Chovani spotiebitele

3.5.1 Chovani spotiebitele a marketingovy vyzkum

Informace o chovéni spotiebitele v urcitych podminkéach, ocekdvané chovani pii
zménénych podminkach a informace, pro¢ se tak spotiebitel chova, jsou nutné pro
vytvafeni marketingovych strategii, ale i pro operativni marketingovd rozhodnuti.
Analyzou téchto informaci miizeme ziskat souhrn moZnosti, jakymi marketingovymi

nastroji ovlivnime chovani spottebitele.
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Chovani spotiebitele je vlastné takova aktivita spotiebitele, ktera zprostiedkuje vztah
mezi potfebou a jejim uspokojovanim. Je tedy dilezité to, ze tou potfebou je pocit
uspokojeni, nikoliv pfedmét, jenz spotiebitel kupuje, a stejné tak motiv uspokojeni, a ne
cena vyrobku.

Spottebni chovani je ovlivnéno celou fadou faktord, jako jsou kulturni vlivy, socialni
predispozice ¢i rtizné rozhodovaci procesy spotiebitele. Na spotiebni chovani plisobi tedy
cela tada vlivi, kdy jejich prinikem vznikd jedinecnost konkrétniho nakupniho
rozhodovaciho procesu. Piesto vSak vznikaji podobnosti, které se daji vyuzit v marketingu
firem a umoznit racionalni orientaci firem v silném konkurencnim prostiedi.

Marketingovy vyzkum trhu ma dlouhou historii, ale ve stru¢nosti se da fict, Ze se jedna
o sbér, analyzu zobecnéni ziskanych informaci k marketingovym aktivitdm. NejbéznéjSimi
druhy vyzkumu jsou kvantitativni vyzkum (jehoz klicovou otazkou je ,.kolik*), kvalitativni
vyzkum (jehoz kli€¢ovou otdzkou je ,,proc®), vyzkum médii a G¢innosti reklamy (jaky ma
reklama vliv na kupni chovani spotfebitelit) a vyzkum B2B. Pro vyzkum trhu je typické to,
ze se dopliuje s ostatnimi marketingovymi informacemi, Ze z téchto informaci ziskava to,
co je dulezité pro marketingové rozhodnuti, ze informacim dava takovou formu, ktera je
pro marketingové rozhodnuti vyuzitelna. Nejcastéj$i metodou vyzkumu trhu je metoda

dotazovani (Bartova, 2004).
3.6 Metody analyzy vyvoje pivniho trhu
3.6.1 Analyza ¢asovych rad

Casové fady jsou chronologicky uspofadané posloupnosti hodnot uréitého
statistick¢ho ukazatele, jejichz pomoci lze zkoumat dynamiku jevl v Case, analyzovat
pficiny, které na tyto jevy pisobily a ovliviiovaly jejich chovéni, a pfedvidat budouci
VyVoj.

Lze je klasifikovat dle raznych kritérii, jeZ se u konkrétnich casovych fad kombinuji.
Casové fady se d&li zhlediska (ne)ndhodnosti jejich hodnot na deterministické a
stochastické. Deterministické ¢asové fady neobsahuji zadny nahodny prvek, lze tedy jejich
hodnoty ptfedpovidat, a to na zdklad¢ ptislusné analytické funkce, jeZ je generuje. Naproti
tomu stochastick¢ casové tady obsahuji ndhodny prvek, nelze je konkrétné popsat
matematickym vztahem s konstantnimi funkénimi parametry. Déle se ¢asové fady rozliSuji

podle zpisobu ziskani hodnot ¢lenli na fady odvozenych a neodvozenych ukazatelq.
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Casova fada neodvozenych (absolutnich) ukazateld je fada ziskand méfenim &i
pozorovanim, kdezto tasova tfada odvozenych (relativnich) ukazatelli je fada, ktera je
transformovana, odvozena z absolutnich ukazateli. Z hlediska vztahu k Casu lze délit
Casové fady na okamzikové a intervalové. Okamzikové casové fady se vztahuji ke
konkrétnimu casovému okamziku jako naptiklad k ur¢itému dni. Intervalové Casové tfady
se vztahuji k casovému useku, k uréitému casovému obdobi. Podle zavislosti na délce
intervalu mezi jednotlivymi zdznamy hodnot Ize rozliSovat casové fady na dlouhodobé a
kratkodobé. Hodnoty dlouhodobych ¢asovych fad jsou zaznamenavany v rocnich ¢i delSich
intervalech, hodnoty kratkodobych v kratsich intervalech nez 1 rok. Casové fady lze délit
také z hlediska konstantnosti délky ¢asového kroku mezi zdznamy hodnot na ekvidistantni
a neekvidistantni. Ekvidistantni casové fady jsou fady s konstantni délkou casového kroku
mezi zaznamenanymi hodnotami, kdezto neekvidistantni jsou fady s primérnou délkou
asového kroku mezi zaznamenanymi hodnotami (Stédroti, 2012).

Pti praci s Casovymi fadami se Casto nepracuje piimo s puvodni ¢asovou fadou, avSak
s n¢jakou jeji transformaci. Pro charakteristiku dynamiky vyvoje ¢asovych fad lze uzivat
rizné statistické charakteristiky. Mezi absolutni charakteristiky se fadi prvni diference a
druha diference. Absolutni pfiriistek neboli prvni diference* charakterizuje pfiriistek nebo
ubytek zkoumaného ukazatele v konkrétnim okamziku (obdobi) proti okamziku (obdobi)

ptedchazejicimu.
AYt= Yt~ Y1 r=2,3,...,1

Druha absolutni diference’ je rozdilem dvou sousednich absolutnich pfirtistki, tedy
prvnich absolutnich diferenci, a vyjadiuje absolutni zrychleni, zpomaleni vyvoje, o kolik

byl nasledujici ptirtistek veétsi, mensi nez predchazejici.
0 _ e
d”yz-—dyr—dy:.z-yr—Zy:.z+y:-2, t=3,...,n

Dale se uzivaji relativni charakteristiky, kam se fadi koeficient ristu, tempo ristu.

Koeficient ristu® charakterizuje rychlost zmén hodnot v ¢asové Fadé.

A

Fi 2

yl—! ¥

4 Absolutni piirtistek (prvni diference) — dy
5 Absolutni zrychleni (druha diference) — d%y
¢ Koeficient ristu — k
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Vyjadienim koeficientu rGstu v procentech se =ziskd relativni priristek’, ktery
informuje o rychlosti neboli tempu riistu (Svatosova, 2008).

Pii analyze casovych tad se piedpoklada, ze Casova fada obsahuje 3 slozky, a to
trendovou, periodickou a nahodnou slozku. Trendova slozka neboli trend popisuje
dlouhodobou celkovou a hlavni tendenci vyvoje casové fady. Periodické kolisani je
diisledkem plsobeni faktort, které se periodicky opakuji, na sledovany jev. Tato slozka se
projevuje pravidelné se opakujicimi vykyvy ukazateli ¢asové fady okolo trendu. Podle
délky periody se periodické kolisani déli na cyklické kolisani, pii kterém je perioda vykyvia
ukazatelt delsi jak 1 rok, sezonni kolisani, pro které je charakteristicka rocni perioda, a
kratkodobé kolisani, pfi kterém je perioda vykyvh ukazatelti krat$i jak 1 rok. Nahodné
kolisani je dano vné&jsimi faktory ndhodného charakteru. Tato slozka se projevuje
drobnymi, nepravidelnymi ¢i ojedinélymi vykyvy casové ftady, jez neni mozné
predpovédét. Proces utvareni hodnoty urcitého ukazatele v ¢ase lze vyjadrit nasledujicim

modelem:
yi=Ti+ P+ &,

kde T je trendova slozka, P je periodicka slozka a E je ndhodna slozka (SvatoSova,

2008).

7 Relativni piirdstek — r
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4 Vlastni prace

4.1 Charakteristika Zateckého pivovaru

Jednim z pivovari, ktery byl vybran pro tuto bakalaiskou praci, je Zatecky pivovar.
Pivovar je vedeny v obchodnim rejstfiku od roku 1997. Nachédzi se v Zatci v Usteckém
kraji. Hlavnim pfedmétem podnikani tohoto pivovaru je pivovarnictvi a sladovnictvi,
hostinské ¢innost a koupé zbozi za Gcelem jeho dalSiho prodeje a prodej. V roce 2001 se
majitelem pivovaru stala spole¢nost s anglickym kapitdlem a vlastnikem Rolfem
Mundingem. V poslednich letech méla stoprocentni podil v Zateckém pivovaru spole¢nost
Kordoni holdings se sidlem v kyperské Nikosii. Od roku 2014 je ve spoluvlastnictvi
(vétsinovém vlastnictvi) danské pivovarnické skupiny Carlsberg (11).

V soudasnosti nabizi Zatecky pivovar 12 druhti lahvovych piv 10 a druhi sudovych
piv (viz Ptiloha ¢. 1 a 2). Mezi nejoblibenéjsi piva patii vycepni piva a lezaky, tedy piva
9°, 11°, 12°. Tento pivovar vyrabi i specidlni piva, ktera obsahuji 13 a vice % EPM, patii

mezi né Sedmy schod, Celia dark a Zatec dark label (1).

Obrazek ¢. 2: Vybrané druhy piv Zateckého pivovaru

Zatecky pivovar

Zdroj: (1)
4.1.1 Historie Zateckého pivovaru

Zakladni kamen Zateckého pivovaru byl poloZen jiz v roce 1798 dle plani stavitele
Lorence Rotta a v roce 1800 byl zahdjen provoz tohoto pivovaru. O 73 let pozdéji dostal

pivovar ocenéni za lezacka piva na svétové vystavé ve Vidni a o dalSich 6 let pozdéji byl
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pivovar ocenén stifbrnou medaili na Zivnostenské vystavé v Praze. Roku 1880 ziskal
pivovar zlatou medaili na Zemédglské a primyslové vystavé v Ceskych Budgjovicich. Od
roku 1948 do roku 1952 byl pivovar znarodnén a zatazen pod Krusnohorské pivovary. O
rok pozdé&ji doslo k zatazeni pivovaru do Lounsko-zateckych pivovari, avSak v roce 1958
se pivovar stal opét soucasti KruSnohorskych pivovarti. Roku 1960 byl pivovar zaclenén
do Severo&eskych pivovarti a roku 1991 byl pivovar transformovéan na Pivovar Zatec. Mezi
roky 1995-1997 byl pivovar privatizovan spole¢nosti Chmelai soukromy pivovar Zatec,
avSak poté byl pivovar vracen statu a pronajat spolecnosti Saaz, ve které byl pivovar
v majetku od roku 1999 az do roku 2001. Roku 2001 pivovar koupil anglicky majitel, pod
nazvem Zatecky pivovar. Ten pivovar pozvedl a zafadil jej mezi stabilni spoleénosti se
stale zvySujicim se vystavem. Byla pfedstavena nova vyrobkova tada, v roce 2006 ziskal
pivovar ocenéni na svétovém pivnim festivalu v Sydney. O 4 roky pozdéji bylo uvedeno na
trh bezlepkové pivo Celia a téhoZ roku byla pivovaru udélena vyro¢ni cena F. O. Poupéte
za mimotadny spolecensky pfinos pro rozvoj ¢eského pivovarstvi a sladafstvi. Roku 2013
ziskal pivovar ocenéni na World Beer Awards v Londyné. V roce 2014 se pivovary

Carlsberg staly spolumajiteli pivovaru a jsou jimi dodnes (1).
4.2 Charakteristika Rodinného pivovaru Bernard

Druhym pivovarem vybranym pro tuto praci je Rodinny pivovar Bernard, ktery je
vedeny v obchodnim rejstiiku od roku 2000. Rodinny pivovar Bernard se nachazi
v Humpolci v okrese Pelhiimov, kraj Vysocina. Jeho hlavnim pfedmétem podnikéni je
vyroba, obchod a sluzby, pivovarnictvi a sladovnictvi, hostinska ¢innost, prodej kvasného
lihu, konzumniho lihu a lihovin a ¢innost ucetnich poradct, vedeni Ucetnictvi a vedeni
danové evidence. Z 50 % vlastni pivovar Duvel Moortgat, z 25 % Stanislav Bernard a z
25 % Josef Vavra (16).

Rodinny pivovar Bernard v soucasné dob¢ nabizi 16 druht lahvovych piv a 15 druht
sudovych piv (viz Pfiloha ¢. 3 a 4). Mezi nejvice prodavana piva patii vycepni piva a
lezdky (piva 10°, 11°, 12°) a také nealkoholicka piva. Tento pivovar vyrabi také specidlni

piva, kterymi jsou Bohemian Ale a Nefiltrovana 14 (2).
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Obrazek ¢. 3: Vybrané druhy piv Rodinného pivovaru Bernard

7, 34&“\'\ /f; u&,\

BernarD [ BernagD

Zdroj: (17)
4.2.1 Historie Rodinného pivovaru Bernard

Roku 1597 v Humpolci nastal konec éry vafeni méstanského piva a tuto éru nahradila
produkce z pivovaru, ktery tehdy patfil majitelim heraleckého panstvi. Pivovar se rozrustal
a v 30. letech 20. stoleti dosahl jeho ro¢ni vystav 20 000 hektolitri. AvSak o n¢kolik let
pozdéji byl Humpolecky pivovar technologicky po smrti, jeho prodej byl na dné. I pfesto
tento zkrachovaly pivovar v roce 1991 vydrazili spole¢nici Stanislav Bernard, Josef Vavra
a Rudolf Smejkal v privatizace a zacali si tak plnit svij sen o pivovaru vaticiho poctivé
Ceské pivo a vybudovali tak celostditné znamou znacku Bernard. Pivovar jako prvni
v Ceské republice zavedl mikrobiologickou filtraci bez pasterace. V roce 2001 ziskal 50 %
firmy belgicky pivovar Duvel Moortgat. Dnes pivovar sbird ocenéni za sortiment i za
reklamni kampané jako napt. kampaii ,,Vlastni cestou nebo ,,Svét se zblaznil. Drzte se...*.
Od roku 2004, kdy Ceska republika vstoupila do Evropské Unie, se zacal pivovar zabyvat
exportem. Poté zadal pivovar vafit i nealko pivo a jako vibec prvni v CR zacal vafit
polotmavé nealko pivo. Nasledovalo otevieni nového segmentu — nealko pivo s piirodnimi

ovocnymi prichutémi, nejprve to byla Svestka a nakonec Visen (2).
4.3 Vyvoj spotieby napoji v Ceské republice

V nésledujicich tabulkach a grafech je uveden vyvoj spotieby piva v hektolitrech (hl)
v Ceské republice od roku 2015 aZ do roku 2020.
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Tabulka ¢&. 1: Vyvoj spotieby piva (hl) v Ceské republice

Rok Pivo (hl) dy d?y Kk r
2015 15 457 007 --- --- --- ---
2016 15 520 402 63 395 --- 1,0041 0,0041
2017 15 280 686 -239 716 -303 111 0,9846 -0,0154
2018 15 428 514 147 828 387 544 1,0097 0,0097
2019 15577 213 148 699 872 1,0096 0,0096
2020 14 969 517 -607 696 -756 396 0,9610 -0,0390
Rok Pivo (hl) dy dZy K r
Primér (2015-2019) |15 452 764 30051 28 435 1,0019 0,0019
2020 14 969 517 -483 248 | -513299 0,9687| -0,0313
Zdroj: (14), vlastni zpracovani
Tabulka & 2: Vyvoj spotieby vina (hl) v Ceské republice
Rok Vino (hl) dy d?y k r
2015 1995779 --- --- --- ---
2016 2073 965 78 186 --- 1,0392 0,0392
2017 2 058 604 -15 361 -93 548 0,9926 -0,0074
2018 2 164 604 106 000 121 361 1,0515 0,0515
2019 2166 940 2336 -103 664 1,0011 0,0011
2020 2115421 -51 519 -53 855 0,9762 -0,0238
Rok Vino (hl) dy d?y k r
Primér (2015-2019) |2 091 978 42790 -25283| 1,0208| 0,0208
2020 2115421 23442 -19348| 1,0112| 0,0112

Zdroj: (14), vlastni zpracovani
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Tabulka & 3: Vyvoj spotieby nealkoholickych napojii (hl) v Ceské republice

Mineralni vody a
Rok nealkoholické napoje (hl) dy d?y k r
2015 |26 345 758
2016 26 183 943 -161 814 --- 0,9939 -0,0061
2017 25610 769 -573 175 -411 360 0,9781 -0,0219
2018 26 722 284 1111515 1 684 690 1,0434 0,0434
2019 26 336 159 -386 124 -1497 639 0,9856 -0,0144
2020 25 482 419 -853 740 -467 616 0,9676 -0,0324
Mineralni vody a

Rok nealkoholické napoje (hl) dy dZy k r
Primér (2015-

2019) 26 239 783 -2400 -74770{ 0,9999| -0,0001
2020 25 482 419 -757363| -754964| 09711 -0,0289

Zdroj: (14), vlastni zpracovani

Prvnim z hlavnich cilii bakalatfské prace bylo zjistit, zda a o kolik procent poklesla

spotieba pivnich produktli v Ceské republice ve srovnani s vybranymi kategoriemi

rychloobratkového zbozi. Z vyse uvedenych tabulek vyplyvaji nasledujici fakta, a to ze v

roce 2020 doslo oproti roku 2019 u:

- pivnich produktt k poklesu spotieby o 607 696 hl piva, tedy o 3,9 %;

- vina k poklesu spotieby o 51 519 hl vina, tedy o 2,38 %;

- nealkoholickych napoji k poklesu spotteby o 853 740 hl, tedy o 3,24 %.
V roce 2020 doslo oproti priméru piedchozich rokt (2015-2019) u:
- pivnich produktt k poklesu spotieby o 483 248 hl piva, tedy o 3,13 %;

- vina k nérGstu spotfeby o 23 442 hl vina, tedy o 1,12 %;

- nealkoholickych napoji k poklesu spotteby o 757 363 hl, tedy o 2,89 %.

V porovnani v rokem 2019 jsou poklesy spotieb v roce 2020 u vSech téchto produktt

nejvetsi ve sledovaném obdobi. Pivni produkty byly zasaZeny nejvice, coz je ziejmé dano

tradi¢ni konzumaci piva v restauracnich zatfizenich, které byly po velkou c¢ast roku 2020

uzavieny ¢i jinak omezeny.

3
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Nize uvedené grafy zachycuji zménu v trendu spotieby produkti, ktery byl az do roku
2019 rostouci, ale vlivem pandemie Covid-19 se trend rGstu u pivnich produkti a
nealkoholickych ndpoji zménil v trend klesajici a u vina doslo ke zpomaleni jeho riistu
téméf o polovinu. V absolutnich hodnotich doSlo ke sniZeni spotieby piva, vina i

nealkoholickych népojl oproti pfedpokladanému trendu spotieby u vSech téchto produktu.

Graf ¢. 4: Vyvoj spotieby piva, vina a nealkoholickych napojii (hl) v Ceské republice do
roku 2019
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Zdroj: (14), vlastni zpracovani
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Graf ¢. 5: Vyvoj spotieby piva, vina a nealkoholickych napojii (hl) v Ceské republice do

roku 2020
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Zdroj: (14), vlastni zpracovani
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Tabulka ¢. 4: Odhad spotreby piva, vina a nealkoholickych napojii (hl) dle trendu na rok

2020 ve srovnani se skutecnosti roku 2020

Produkt Odhad 2020 (hl) Skute¢nost 2020 (hl) dy

Pivni produkty 15 497 321 14969517 -527 805
Vino 2221 866 2115421] -106 446
Nealkoholické napoje 26 395 526 25482419 913 106

Zdroj: (14), vlastni zpracovani

4.4 Vyvoj produkce piva Zateckého pivovaru

V nasledujicich tabulkdch a grafech je uveden vyvoj produkce piva v Zateckém

pivovaru od roku 2015 az do roku 2021.
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4.4.1 Celkova produkce

Tabulka & 5: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru celkem

Rok Celkova produkce (hl) dy i k r
2015 38 599 - --- - -
2016 36 487 2111 - 0,9453 -0,0547
2017 31249 -5239 -3 127 0,8564 -0,1436
2018 32235 986 6 225 1,0316 0,0316
2019 34 647 2412 1426 1,0748 0,0748
2020 28 577 -6 070 -8 482 0,8248 -0,1752
2021 22953 -5624 446 0,8032 -0,1968
Rok Celkova produkce (hl) dy d?y k r
Primér (2015-

2019) 34 643 -988 1508 09734 -0,0266
2020 28 577 -6 066 -5078| 0,8249| -0,1751
2021 22953 -11690| -10702| 0,6626| -0,3374

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Druhym z hlavnich cili bakalarské prace bylo zjistit, zda a o kolik procent poklesla

produkce pivnich produktd v Zateckém pivovaru ve srovnani s obdobim pred pandemii

Covi-19. Z vyse uvedené tabulky vyplyvaji nasledujici fakta:

6 070 hl piva, tedy o 17,52 %;

v roce 2020 doslo oproti roku 2019 u pivnich produkti k poklesu produkce o

- v roce 2021 doslo oproti roku 2019 u pivnich produkti k poklesu produkce o
11 694 hl piva, tedy o 33,75 %;

- vroce 2020 doslo oproti priméru piedchozich roki (2015-2019) u pivnich
produktt k poklesu produkce o 6 066 hl piva, tedy o 17,51 %;

- v roce 2021 doslo oproti priméru piedchozich rokii (2015-2019) u pivnich
produktti k poklesu produkce o 11 690 hl piva, tedy o 33,74 %.

Pokles produkce Zateckého pivovaru vroce 2020 byl zasadn& ovlivnén pandemii

Covid-19 a pokracoval i v roce 2021. Podrobnéjsi rozbor je uveden v tabulkach nize.

42




Nize uvedené grafy zachycuji trend produkce, ktery je klesajici, a to i presto, Ze
v letech 2018 a 2019 doslo k riistu produkce. Z grafi dale vyplyva, ze Pandemie Covid-19
trend poklesu zrychlila. Rovnéz i v absolutnich hodnotach doslo ke snizeni produkce piva

oproti piedpokladdanému trendu.

Graf ¢. 6: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru celkem do roku 2019
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Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Graf ¢. 7: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru celkem do roku 2021
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Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Tabulka ¢. 6: Odhad produkce piva (hl) dle trendu na roky 2020 a 2021 ve srovnani se

skutecnosti roku 2020 a 2021

Odhad Odhad | Skutecnost | Skutecnost

Produkt 2020 (hl) | 2021 (hl) | 2020 (hl) | 2021 (hl) | dy (2020) | dy (2021)
Celkova

produkce 30 996 29 781 28 577 22953 -2419 -6 828

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

4.4.2 Produkce z hlediska rozdéleni tuzemsko a export

Tabulka ¢. 7: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru v tuzemsku

Rok Tuzemsko (hl) dy dZy k r
2015 32 089 --- --- --- ---
2016 30 350 -1738 --- 0,9458 -0,0542
2017 26 341 -4 009 -2271 0,8679 -0,1321
2018 26 316 -25 3985 0,9991 -0,0009
2019 26179 -137 -113 0,9948 -0,0052
2020 19 861 -6 317 -6180 0,7587 -0,2413
2021 16 457 -3 404 2913 0,8286 -0,1714
Rok Tuzemsko (hl) dy dZy k r
Priamér (2015-2019) |28 255 -1 478 534 0,9504| -0,0496
2020 19 861 -8 394 -6 916 0,7029| -0,2971
2021 16 457 -11797| -10320 0,5825| -0,4175

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Tabulka & 8: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru na export

Rok Export (hl) dy dZy k r

2015 6 510 --- --- --- ---
2016 6 137 -373 - 0,9427 -0,0573
2017 4908 -1229 -856 0,7997 -0,2003
2018 5919 1011 2240 1,2059 0,2059
2019 8 468 2549 1539 1,4307 0,4307
2020 8716 247 -2302 1,0292 0,0292
2021 6 496 -2220 -2467 0,7453 -0,2547
Rok Export (hl) dy dZy k r
Primér (2015-2019) | 6388 490 974 1,0680| 0,0680
2020 8716 2327 1 838 1,3643| 0,3643
2021 6 496 107 -382 1,0168| 0,0168

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Srovname-li produkci piva u Zateckého pivovaru z hlediska tuzemska a exportu, tak je

patrné, Ze pandemie Covid-19 ovlivnila jeho produkci v kategorii tuzemsko obdobné jako

u celkové produkce a v kategorii na export doslo k poklesu az v roce nasledujicim, tj.

v roce 2021 takto:

produkce piva pro tuzemsky trh v roce 2020 a 2021 ve srovnani s rokem 2019
poklesla, a to v roce 2020 o 6 317 hl, tedy o 24,13 % a v roce 2021 0 9 722 hl,
tedy o0 37,14 %;

produkce piva pro export vroce 2020 a 2021 ve srovnani s rokem 2019 se
vyvijela tak, ze v roce 2020 mirné vzrostla o 247 hl, tedy 0 2,92 % a v roce 2021
poklesla o 1 972 hl, tedy o 23,29 %;

produkce piva pro tuzemsky trh v roce 2020 a 2021 ve srovnani s primérem
predchozich rokii (2015-2019) poklesla v roce 2020 o 8 394 hl, tedy 0 29,71 % a
v roce 2021 o 11 797 hl, tedy o 41,75 %;

produkce piva pro export vroce 2020 a 2021 ve srovndni s primeérem
ptedchozich rokt (2015-2019) se vyvijela tak, ze v roce 2020 vzrostla o 2 327
hl, tedy 0 36,43 % a v roce 2021 vzrostla o 107 hl, tedy o 1,68 %.
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Pokles produkce byl pandemii Covid-19 zasadné ovlivnén jak v roce 2020, tak i v roce

2021, kdy byl pokles jesté vyraznéjsi.

Obdobné jako u celkové produkce piva Zateckého pivovaru se chovaji trendy vyvoje
produkce pro tuzemsko do roku 2019 a jejich zmény pro rok 2020 a 2021 ovlivnéné
nastupem pandemie Covid-19, které jsou uvedeny nize. Odlisné se pak chova trend
produkce u exportu, ktery byl mirné rostouci, a i pies vyrazny propad produkce pro export

v roce 2021 zlstal trend mirné rostouci, 1 kdyz k doslo ke zpomaleni tohoto mirného ristu.

Graf ¢. 8: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru do roku 2019

Tuzemsko a export

35000
0000
5000 T

y =-1585,5x + 33011
20000 R2=0,8155 Tuzemsko

=
Export
15000 y =369,81x + 5279
R2=0,2007 ceeecerer Linearni (Tuzemsko)

10 000

........................... Linearni (Export)

5000 | eeeeesSmeas
0
2015 2016 2017 2018 2019

Rok

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Graf ¢. 9: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru do roku 2021
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4.4.3 Produkce z hlediska rozdéleni na lahve a sudy

Tuzemsko

Export

------ Linearni (Tuzemsko)
------ Linearni (Export)

------ Linearni (Export)

Tabulka & 9: Vyvoj produkce sudového piva (hl) Zateckého pivovaru

Rok Sudy (hl) dy d?y k r

2015 16 746 --- --- --- ---
2016 15 398 -1 348 - 0,9195 -0,0805
2017 14 644 =754 593 0,9510 -0,0490
2018 14 229 -415 340 0,9717 -0,0283
2019 15950 1721 2136 1,1210 0,1210
2020 9 795 -6 155 -7 876 0,6141 -0,3859
2021 8194 -1 601 4 555 0,8366 -0,1634
Rok Sudy (hl) dy d?y k r
Primér (2015-2019) (15393 -199 1023 0,9879| -0,0121
2020 9 795 -5599| -5400 0,6363| -0,3637
2021 8194 -7199| -7000 0,5323| -0,4677

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

47




Tabulka & 10: Vyvoj produkce lahvového piva (hl) Zateckého pivovaru

Rok Lahve (hl) dy d?y k r

2015 20 680 --- --- - -
2016 19 253 -1427 --- 0,9310 -0,0690
2017 15 858 -3 395 -1 969 0,8236 -0,1764
2018 17 587 1729 5124 1,1090 0,1090
2019 18 347 759 -970 1,0432 0,0432
2020 18 282 -64 -824 0,9965 -0,0035
2021 14 159 -4 123 -4 059 0,7745 -0,2255
Rok Lahve (hl) dy dZy k r
Primér (2015-2019) |18 345 -583 729 0,9705| -0,0295
2020 18 282 -63 521 0,9966| -0,0034
2021 14 159 -4 186 -3 603 0,7718 | -0,2282

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Srovname-li produkci piva u Zateckého pivovaru z hlediska piv vyrobenych v lahvich
a sudech, tak je patrné, ze pandemie Covid-19 ovlivnila jeho produkci v téchto kategoriich
odli$né. Produkce piva v roce 2020 a 2021 ve srovnani s rokem 2019 byla nésledujici:
- produkce piva v sudech v roce 2020 poklesla o 6 155 hl, tedy o 38,59 % a v roce
2021 poklesla o 7 758 hl, tedy o 47,44 %,
- produkce piva v lahvich v roce 2020 poklesla pouze o 64 hl, tedy o 0,35 % a
v roce 2021 poklesla vyrazné, a to o 4 188 hl, tedy o 22,83 %.
Produkce piva v roce 2020 a 2021 ve srovnani s primerem piredchozich rokt (2015-
2019) byla nésledujici:
- produkce piva v sudech v roce 2020 poklesla o 5 599 hl, tedy o0 36,37 % a v roce
2021 poklesla o 7 199 hl, tedy o 46,77 %;
- produkce piva v lahvich v roce 2020 poklesla pouze o 63 hl, tedy o 0,34 % a
v roce 2021 poklesla vyrazné, a to o 4 186 hl, tedy o 22,82 %.
Z vySe uvedeného vyplyvéa zasadni pokles v produkci piva v sudech, kdezto pokles
produkce piva v ldhvich byl roce 2020 jen mirny a vyrazngji se projevil az vroce

nasledujicim, tj. v roce 2021.
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Nize jsou znazornény grafy, které zachycuji obdobné trendy jako u celkové produkce
piva, tedy trendy vyvoje produkce v sudech a lahvich do roku 2019 a jejich zmény pro rok

2020 a 2021 ovlivnéné nastupem pandemie Covid-19.

Graf ¢. 10: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru do roku 2019
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Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Graf ¢. 11: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru do roku 2021
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Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Podrobné udaje k bodu 4.4 (mési¢ni vyvoje produkce piva) jsou uvedené v piiloze (viz

Priloha ¢. 16 a 17).
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4.5 Vyvoj produkce piva Rodinného pivovaru Bernard

V nasledujicich tabulkach a grafech je uveden vyvoj produkce piva v Rodinném

pivovaru Bernard od roku 2015 az do roku 2021.

4.5.1 Celkova produkce

Tabulka ¢. 11: Vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard celkem

Rok Celkova produkce (hl) dy d?y k r
2015 302 201 --- --- --- ---
2016 315411 13 210 - 1,0437 0,0437
2017 332 735 17 324 4114 1,0549 0,0549
2018 382 013 49 278 31954 1,1481 0,1481
2019 400 604 18 591 -30 687 1,0487 0,0487
2020 345 012 -55 592 -74 183 0,8612 -0,1388
2021 357 839 12 827 68 419 1,0372 0,0372
Rok Celkova produkce (hl) dy d?y k r
Primér (2015-

2019) 346 593 24 601 1 793 1,0730 0,0730
2020 345 012 -1 581 -26182 0,9954 -0,0046
2021 357 839 11246 -13355 1,0324 0,0324

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Druhym z hlavnich cili bakalarské prace bylo zjistit, zda a o kolik procent poklesla

produkce pivnich produkti v Rodinném pivovaru Bernard ve srovnani s obdobim pied

pandemii Covi-19. Z vySe uvedené tabulky vyplyvaji nésledujici fakta:

v roce 2020 doslo oproti roku 2019 u pivnich produkti k poklesu produkce o
55 592 hl piva, tedy o 13,88 %;

v roce 2021 doslo oproti roku 2019 u pivnich produkti k poklesu produkce o
42 765 hl piva, tedy o 10,68 %;

v roce 2020 doslo oproti priméru predchozich rok (2015-2019) u pivnich
produktt k poklesu produkce o 1 581 hl piva, tedy o 0,46 %;
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- v roce 2021 doslo oproti priméru piedchozich rokii (2015-2019) u pivnich
produktti k naristu produkce o 11 246 hl piva, tedy o 3,24 %.

Pokles produkce byl v roce 2020 nejvétsi. V roce 2021 jiz doslo k odrazu ode dna a

k riistu produkce oproti roku 2020 o 3,72 %, ale ani v tomto roce nedosahl tento pivovar

produkce z roku 2019. Podrobnéjsi rozbor je uveden v tabulkéch nize.

Nize uvedené grafy zachycuji zménu v trendu produkce, ktery i nadale, diky vysoké
produkci v letech 2018 a 2019, zlstal rostouci, ale doslo k jeho vyraznému zpomaleni.

V absolutnich hodnotach doslo ke snizeni produkce piva oproti pfredpokladanému trendu.

Graf ¢. 12: Vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard celkem do roku 2019
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Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Graf ¢. 13: Vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard celkem do roku 2021
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Tabulka ¢. 12: Odhad produkce piva (hl) dle trendu na roky 2020 a 2021 ve srovnani se
skutecnosti roku 2020 a 2021

Odhad Odhad Skutecnost | Skute¢nost
Produkt dy (2020) | dy (2021)
2020 (hl) | 2021 (hD) 2020 (h) | 2021 (hl)
Celkova
produkce 425615 451 956 345012 357 839 -80 603 -94 188

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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4.5.2 Produkce z hlediska rozdéleni tuzemsko a export

Tabulka ¢. 13: Vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard v tuzemsku

Rok Tuzemsko (hl) dy d?y k r
2015 237 328 --- --- --- ---
2016 245 961 8 632 --- 1,0364 0,0364
2017 260 648 14 688 6 056 1,0597 0,0597
2018 298 279 37 630 22 943 1,1444 0,1444
2019 316 451 18 172 -19 458 1,0609 0,0609
2020 276 718 -39 733 -57 905 0,8744 -0,1256
2021 288 627 11909 51642 1,0430 0,0430
Rok Tuzemsko (hl) dy d?y k r
Priamér (2015-2019) | 271 733 19 781 3180| 1,0746| 0,0746
2020 276 718 4985 -14796| 1,0183| 0,0183
2021 288 627 16 894 -2887| 1,0622| 0,0622
Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Tabulka ¢. 14: Vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard na export

Rok Export (hl) dy d?y k r

2015 64 872 --- --- --- ---
2016 69 451 4 578 --- 1,0706 0,0706
2017 72 087 2636 -1 942 1,0380 0,0380
2018 83 734 11 647 9011 1,1616 0,1616
2019 84 153 419 -11 228 1,0050 0,0050
2020 68 294 -15 859 -16 278 0,8115 -0,1885
2021 69 212 918 16 777 1,0134 0,0134
Rok Export (hl) dy d?y k r
Primér (2015-2019) |74 860 4 820 -1 386 1,0672 0,0672
2020 68 294 -6 566 -11 386 09123 -0,0877
2021 69 212 -5 648 -10 468 0,9246| -0,0754

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Srovndme-li produkci piva u Rodinného pivovaru Bernard z hlediska tuzemska a
exportu, tak je patrné, ze pandemie Covid-19 ovlivnila jeho produkci v téchto kategoriich
obdobné. Produkce piva v roce 2020 a 2021 ve srovnani s rokem 2019 poklesla u:

- produkce pro tuzemsky trh v roce 2020 o 39 733 hl, tedy o 12, 56 % a v roce
2021 0 27 824 hl, tedy o 8,79 %;

- produkce pro export v roce 2020 o 15 859 hl, tedy o 18,85 % a vroce 2021 o
14 941 hl, tedy o 17,75 %.

Produkce piva vroce 2020 a 2021 ve srovnani s primérem piedchozich let (2015-
2019) u:

- produkce pro tuzemsky trh stoupla v roce 2020 o 4 985 hl, tedy o 1,83 % a
v roce 2021 o 16 894 hl, tedy o 6,22 %;
- produkce pro export poklesla v roce 2020 o 6 566 hl, tedy o 8,77 % a v roce
2021 0 5 648 hl, tedy o 7,54 %.
Pokles produkce byl vroce 2020 nejvétsi. Rok 2021 jiz znamenal mirny obrat

k lepSimu. Produkce pro export byla zasazena vice jak produkce pro tuzemsky trh.

Obdobné jako u celkové produkce piva Rodinného pivovaru Bernard se chovaji trendy
vyvoje produkce tuzemsko a export do roku 2019 a jejich zmény pro rok 2020 a 2021

ovlivnéné nastupem pandemie Covid-19, které jsou uvedeny nize.

Graf ¢. 14: Vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard do roku 2019

Tuzemsko a export

350000
300000 g
250000 gt y = 21056x + 208565
........ R2=0,9484
< 200000 Tuzemsko (hl)
Export (hl
150000 y = 5284,5x + 59006 port (hi)
R2=10,9253 ceceseeee Linearni (Tuzemsko (hl))
100000
............................................................. Linearni (Export (hl))
50000
0
2015 2016 2017 2018 2019

Rok

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Graf¢. 15: Vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard do roku 2021
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Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

4.5.3 Produkce z hlediska rozdéleni na lahve a sudy

Tuzemsko (hl)

Export (hl)

Linearni (Tuzemsko (hl))

Linearni (Export (hl))

Tabulka ¢. 15: Vyvoj produkce sudového piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard

Rok Sudy (hl) dy d?y k r

2015 183905 --- --- --- ---
2016 188232 4327 - 1,0235 0,0235
2017 198909 10677 6351 1,0567 0,0567
2018 228006 29097 18420 1,1463 0,1463
2019 242452 14446 -14651 1,0634 0,0634
2020 187032 -55420 -69866 0,7714 -0,2286
2021 199671 12639 68059 1,0676 0,0676
Rok Sudy (hl) dy d?y k r
Primér (2015-2019) (208 301 14 637 3373 1,0715 0,0715
2020 187 032 -21 269 -35 905 0,8979| -0,1021
2021 199 671 -8 630 -23 267 0,9586| -0,0414

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Tabulka ¢. 16: Vyvoj produkce lahvového piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard

Rok Lahve (hl) dy dzy k r

2015 118 296 --- --- --- ---
2016 127179 8 884 - 1,0751 0,0751
2017 133 826 6 647 -2237 1,0523 0,0523
2018 154 007 20 181 13 534 1,1508 0,1508
2019 158 153 4 146 -16 035 1,0269 0,0269
2020 157 980 -173 -4 319 0,9989 -0,0011
2021 158 168 188 361 1,0012 0,0012
Rok Lahve (hl) dy dZy k r
Primér (2015-2019) | 138 292 9964 -1 579 1,0753 0,0753
2020 157 980 19 688 9723 1,1424 0,1424
2021 158 168 19 875 9911 1,1437 0,1437

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Srovname-li produkci piva u Rodinného pivovaru Bernard z hlediska piv vyrobenych
v lahvich a sudech, tak je patrné, ze pandemie Covid-19 ovlivnila jeho produkci v téchto
kategoriich zcela odliSné. Produkce piva v roce 2020 a 2021 ve srovnani s rokem 2019
byla nésledujici:
- produkce piva v sudech vroce 2020 poklesla o 55420 hl, tedy o 22,86 % a
v roce 2021 poklesla 0 42 781 hl, tedy o 17,65 %;
- produkce piva v lahvich v roce 2020 poklesla pouze o 173 hl, tedy o 0,11 % a
v roce 2021 vzrostla o 15 hl, tedy o 0,009 %.
Produkce piva v roce 2020 a 2021 ve srovnani s prumérem piedchéazejicich let (2015-
2019) byla nésledujici:
- produkce piva v sudech vroce 2020 poklesla o 21269 hl, tedy o 10,21 % a
v roce 2021 poklesla o 8 630 hl, tedy o 4,14 %;
- produkce piva v lahvich v roce 2020 stoupla o 19 688 hl, tedy o 14,24 % a
v roce 2021 vzrostla o 19 875 hl, tedy o 14,37 %.
Z vyse uvedeného vyplyva zasadni pokles v produkcei piva v sudech, kdezto produkce

piva v lahvich byl témét beze zmén.
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Nize jsou znazornény grafy, které zachycuji obdobné trendy jako u celkové produkce
piva nebo produkce z pohledu rozdéleni na tuzemsko a export u Rodinného pivovaru
Bernard, tedy trendy vyvoje produkce v sudech a lahvich do roku 2019 a jejich zmény pro
rok 2020 a 2021 ovlivnéné nastupem pandemie Covid-19. Pfesto je zde patrna odchylka,
kdy trend rtstu produkce piva v sudech zpomalil o témét 80 %, kdezto trend rlstu u

produkce v lahvich jen o 30 %.

Graf ¢. 16: Vyvoj produkce piva Rodinného pivovaru Bernard do roku 2019
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Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Graf ¢. 17: Vyvoj produkce piva Rodinného pivovaru Bernard do roku 2021
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Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Podrobné udaje k bodu 4.5 (mési¢ni vyvoje produkce piva) jsou uvedené v piiloze

(viz Priloha ¢. 12 a 13).
4.6 Vliv pandemie Covid-19 na nakupni chovani spotrebitelt

Ttetim z hlavnich cilli bakalarské prace bylo zjistit, jak pandemie Covid-19 ovlivnila
nakupni chovani spottebitelli, a proto v této praci bylo sledovdno, zda a jaky méla
pandemie Covid-19 vliv na spotfebu pivnich produkti a vybraného rychloobratkového
zbozi, vina a nealkoholickych napoju, a jak se vyvijela produkce dvou vybranych pivovarti
v zavislosti na novych podminkach touto pandemii ovlivnénych.

Pandemie Covid-19 ovlivnila ndkupni chovani spotiebiteli a méla tak zasadni vliv na
spotiebu sledovaného zbozi, a tim i na produkci pivnich produktl pivovard. Vzhledem
k tomu, ze doslo v pribéhu let 2020 a 2021 k n€kolika omezenim, které vedly k uzavieni
restauracnich zafizenich ¢i k omezeni jejich provozu, k zdkazu konzumace alkoholu na
vefejnych mistech, k omezeni pohybu osob, k omezeni provozni doby maloobchodnich
prodejen ¢i omezenim, které regulovaly mnoZzstvi zdkaznikli na prodejni plochu, tak tyto
vSechny restrikce vedly ke snizené spotiebé, a tim niz$i poptavce po sledovaném zbozi, a
to vedlo i ke snizeni jeho produkce.

Nejvétsi zmeéna v ndkupnim chovani spotiebiteld vSak vyplynula zuzavieni

restauracnich zafizenich ¢i jejich omezeni a ze zdkazu shromazd’ovani vétSich skupin osob,
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coz vedlo k tomu, Ze klesal zdjem o ¢epované pivni produkty proddvané v sudech. Jelikoz
je podil cepovaného piva na celkové spotiebé vysoky, uzavieni vedlo k rekordnimu snizeni
distribuce i vystavu pivovarti v Ceské republice. Tento vypadek byl alespon &asteénd
kompenzovéan zachovalou spotiebou lahvového piva. Pandemie Covid-19 také uspiSila
trend pfesunu prodeje z off-line do on-line prostiedi, tedy zvySeni popularity piva v lahvich
a plechovkach.

Nékupni chovani spotiebiteli bylo ovlivnéno leckdy i preruSenim dodavatelsko-

odbératelskym fetézcem, a to zejména v oblasti exportu pivnich produkti.
4.7 Navrh opatreni a doporuceni ke zlepSeni prodeje pivnich produktu

Poslednim z hlavnich cili bakalaifské prace bylo na zéklad¢ zjisténého nékupniho
chovani spotiebitelil navrhnout opatieni a doporucit ta, kterd by vedla ke zlepSeni prodeje
pivnich produktii v Ceské republice.

Pandemie Covid-19 zasadn€ ovlivnila stabiln€ rostouci trh s pivnimi produkty a je
potieba, aby pivovary, restauracni zafizeni, ale i maloobchod, na tuto zménénou situaci
reagovaly. Spotiebitelé udali jasny trend, ktery spociva v jejich zvySeném zajmu o pivni
produkty, které mohou konzumovat mimo restauracni zafizeni, tj. o pivni produkty
v lahvich, plechovkach, pet-lahvich apod. Pivovary by meély zménit svoji obchodni
strategii a vice se zaméfit na produkty, které jsou proddvany v maloobchodé. ZvySeny
zajem spotiebitel by mohl vyvolat pestfej$i sortiment rozSiteny napiiklad o rtzné
specidlni produkty, které by se inspirovaly zanalyz trhu zamétfenych na to, o co by
spottebitelé meli nejveétsi zajem. Urcitd odvaha by byla investice pivovard do vyvoje
takového obalového materidlu, ktery by spliioval veskeré ekologické principy, ale kvalita a
chut’ piva by zlstala zachovand. Toto by mohlo oslovit zejména tu mladsi ¢ast populace.
Rezervy ve zlepseni jsou i v podpofeni prodeje pies internetové obchody. Skodou by urgité
bylo rezignovat na klesajici prodej pivnich produktl v restauracnich zatizenich. ZlepSeni
prodeje zde by mohly podpofit rizné marketingové akce napf. spojené s predstavenim

novych vyrobkl nebo tematicky zamétené na urcitou skupinu spotiebitelt ¢i region.
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5 Zavér

Hlavnim cilem této bakalafské prace bylo zjiSténi vlivu pandemie Covid-19 na
spotiebu piva v Ceské republice. Ze ziskanych a zpracovanych dat pomoci analyzy
casovych tad vyplynula zajimavé fakta, a to, Ze béhem pandemie Covid-19, v roce 2020,
doslo k poklesu spotteby pivnich produkti o 3,9 % oproti roku 2019, resp. o 3,13 % oproti
praméru predchozich roka (2015-2019).

V roce 2020 dosSlo oproti roku 2019 k nejvétSimu poklesu spotieby u pivnich
produktt, a to 0 3,9 %, nasledovaly nealkoholické napoje s 3,24 % a spotieba vina klesla o
2,38 %. Pokles spotieby v roce 2020 oproti priiméru piedchozich rokt (2015-2019) byl u
pivnich produktl opét nejvetsi, 3,13 %, spotieba nealkoholickych napoji klesla 0 2,89 % a
spotteba vina o 1,12 %. Vlivem pandemie se trend, ktery byl az do roku 2019 rostouci, u
pivnich produktl a nealkoholickych napojti zménil v klesajici a u vina doslo ke zpomaleni
jeho ristu. Oproti predpokladanému trendu spotieby na rok 2020 byla skute¢na spotieba
v tomto roce nizsi u vSech téchto produkta.

V Zateckém pivovaru b&hem pandemie v roce 2020 doslo oproti roku 2019 u pivnich
produktti k poklesu produkce o 17,52 %. V roce 2020 doslo oproti priméru piedchozich
rokl (2015-2019) u pivnich produktl k poklesu produkce o 17,51 %. V roce 2021 doslo
oproti roku 2019 u pivnich produktt k poklesu produkce o 33,75 %. V roce 2021 doslo
oproti pruméru piedchozich rokt (2015-2019) u pivnich produktii k poklesu produkce o
33, 74 %. Zatecky pivovar byl zasadn& ovlivnén pandemii v roce 2020, kdy poklesla jeho
produkce, a tento pokles pokracoval i v roce 2021. Ditvodem klesajiciho trendu Zateckého
pivovaru (2015-2018) byla zména strategie prodeje, kdy se pfed objemem vyroby
upiednostnilo zvySovani realizované marze (ptechod na drazsi vyrobky s vys§i marzi, ale
s niz§im objemem) a pandemie tento trend poklesu urychlila. Oproti pfedpokladanému
trendu produkce na rok 2020 a 2021 byla skute¢na produkce piva v téchto letech nizsi.

V Rodinném pivovaru Bernard béhem pandemie v roce 2020 doslo oproti roku 2019 u
pivnich produktii k poklesu produkce o 13,88 %. V roce 2020 doslo oproti priméru
ptedchozich roki (2015-2019) u pivnich produkti k poklesu produkce o 0,46 %. V roce
2021 doslo oproti roku 2019 u pivnich produkti k poklesu produkce o 10,68 %. V roce
2021 doslo oproti priméru predchozich rokt (2015-2019) u pivnich produkt k nartistu
produkce o 3,24 %. V tomto pivovaru byl pokles produkce v roce 2020 nejvétsi. V roce

2021 jiz doslo k odrazu ode dna a k ristu produkce oproti roku 2020 o 3,72 %, ale ani
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v tomto roce nedoséhl tento pivovar produkce zroku 2019. Trend produkce piedevSim
diky vysoké produkci v letech 2018 a 2019 zlstal rostouci, avSak pandemie jej zpomalila.
Oproti pfedpokladanému trendu produkce na rok 2020 a 2021 byla skutecnd produkce piva
v téchto letech niZsi.

Pandemie Covid-19 ovlivnila ndkupni chovani spotiebitell a ovlivnila spotiebu
sledovaného zbozi. Nejvétsi zména v nakupnim chovani spotiebitelit vyplynula z uzavieni
(omezeni) restauracnich zatizenich a ze zdkazu shromazd’ovéani vétSich skupin osob, coz
vedlo k tomu, Ze nemohl byt zdjem o ¢epované pivni produkty, coz vedlo k rekordnimu
snizeni této distribuce, a tim celkového vystavu pivovart v Ceské republice. Tento
vypadek byl alespon castecné kompenzovan zachovalou spotfebou lahvového piva a
zvySeni popularity piva v plechovkach.

Ze zménéného chovani spotiebitell, které bylo ovlivnéno pandemii Covid-19,
vyplynul novy spotiebitelsky trend, ktery spo¢iva ve zvySeném zajmu o pivni produkty,
které mohou byt konzumovany mimo restauracni zafizeni, tj. o pivni produkty v lahvich,
plechovkach, pet-lahvich apod. Zména obchodni strategie pivovari by méla spocivat
v zaméfeni se na tyto produkty, jez mohou byt proddvany v maloobchodé. K podpote
vyvolani zvySené¢ho zajmu spotiebiteltl by mél piispét pestiejsi sortiment a specialni pivni
produkty, které by se inspirovaly z analyz trhu, nové obchodni kanaly, vyssi trvanlivost a
investice pivovari do vyvoje novych obalovych materidlt, ale vzdy s dlrazem na
zachovani kvality. Restauracni zatizeni pak podporovat riznymi marketingovymi akcemi.

Zavérem lze podotknout, ze pandemie Covid-19, a s ni spojena opatieni, negativné
ovlivnila trh s pivem v Ceské republice a zptisobila pokles spotieby piva v Ceské republice
i produkci pivnich produktli vybranych pivovarii Zatecky pivovar a Rodinny pivovar
Bernard. Lze piedpokladat, ze v budoucnu dojde opét k nariistu spotfeby i produkce

pivnich produkti, které jsou u nas tak oblibené, a situace se bude nadale zlepSovat.
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Piiloha ¢. 1: Druhy lahvového piva Zateckého pivovaru

Nazev piva Obsah alkoholu % Stupniovitost % EPM
Plav¢ik 3.8 9,00 - 9,99
Sedmy schod 5,5 13,40 — 13,60
Cornish steam lager 5,1 12 -12,99
Celia 4,5 11-11,99
Celia dark 5,7 14,40 — 14,60
Zatec blue label 4,6 11-11,99
Zatec dark label 5,7 14,40 — 14,60
Baronka premium 53 12,50 - 12,99
Zatec export 5,1 12 - 12,99
Zatec premium 4,8 11-11,99
Zatec svétlé 3,8 8,00 — 8,99
220 4,8 11-11,99

Zdroj: (1), vlastni zpracovani

Piiloha ¢. 2: Druhy sudového piva Zateckého pivovaru

Nazev piva Obsah alkoholu % Stupniovitost % EPM
Plav¢ik 3.8 9,00 - 9,99
Sedmy schod 5,5 13,40 — 13,60
Cornish steam lager 5,1 12 -12,99
Celia dark 5,7 14,40 — 14,60
Zatec dark label 5,7 14,40 — 14,60
Baronka premium 53 12,50 - 12,99
Zatec export 5,1 12 - 12,99
Zatec premium 4,8 11-11,99
Zatec svétlé 3,8 8,00 — 8,99
220 4,8 11-11,99

Zdroj: (1), vlastni zpracovani
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Priloha ¢. 3: Druhy lahvového piva Rodinného pivovaru Bernard a.s.

Nazev piva

Obsah alkoholu %

Stupiiovitost % EPM

India Pale Ale 5,6 12,0-12,99
Bohemian Ale 8,2 16,0 - 16,99
Svatecni lezak 5 12,0 - 12,99
Jantarovy lezak 5 12,0-12,99
Cerny lezak 5 12,0 - 12,99
Vysocina 4,5 11,0-11,99
Bezlepkovy lezak 4,9 12,0-12,99
Free 0,5 -

Jantar 0,5 -

Svestka 0,5 -

Visen 0,5 -

Kvasnicova desitka 4,2 10,0 - 10,99
Kvasnicova jedenactka 4,6 11,0-11,99
Desitka 3.8 10,0 - 10,99
Jedenactka 4,5 11,0-11,99
Dvanactka 4,9 12,0-12,99

Zdroj: (2), vlastni zpracovani
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Priloha ¢. 4: Druhy sudového piva Rodinného pivovaru Bernard a.s.

Nazev piva Obsah alkoholu % Stupiiovitost % EPM
Nefiltrovana 10 4,2 10,0 - 10,99
Nefiltrovana 11 4,6 11,0-11,99
Nefiltrovana 12 5 12,0-12,99
Nefiltrovana 14 6 14,0 - 14,99
Free 0,5 -
Svestka 0,5 -
Visen 0,5 -
Desitka 3.8 10,0 - 10,99
Jedenactka 4,5 11,0-11,99
Dvanactka 4.9 12,0-12,99
Polotmava 12 5 12,0-12,99
Cerné 12 5 12,0 - 12,99
Cerné lavina 5 12,0 - 12,99
India Pale Ale 5,6 12,0-12,99
Bohemian Ale 8.2 16,0 - 16,99

Zdroj: (2), vlastni zpracovani
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Piiloha ¢ 5: Spotieba alkoholickych a nealkoholickych ndpojii na 1 obyvatele v Ceské

republice
Méfici
. 2015 2016 2017 2018 2019 2020
jednotka
ALKOHOLICKE NAPOJE
Alkoholické napoje litry 172,4 1735 170,6 172,5 173,4 166,7
celkem
v hodnoté &stého lihu ) 9.8 9.9 9.8 9,9 10,0 97
litry
Lihoviny (40%) litry 6,88 6,97 6,89 6,95 7,05 7,04
v hodnoté &stého lihu litry 2,75 2,79 2,76 2,78 2,82 2,81
Vino litry 18,9 19,6 19,4 20,4 20,3 19,8
v hodnoté &istého lihu litry 22 23 22 24 23 23
vino hroznové litry 16,4 16,9 16,4 17,1 17,2 16,5
vino ostatni litry 25 27 3,0 33 3,1 33
Pivo litry 146,6 146,9 1443 1452 146,0 139,9
v hodnoté &stého lihu litry 48 49 48 4.8 48 46
NEALKOHOLICKE NAPOJE

Nealkoholické napoje litry 249,9 247,8 241,9 251,5 246,8 238,2
celkem
Mineraini vody litry 56,4 57,5 55,3 62,5 56,8 54,3
Sodové vody litry 31,2 30,9 30,2 31,4 29,6 28,3
Limonady litry 92,8 89,2 89,3 92,9 93,8 90,7
Ostatni napoje litry 69,5 70,2 67,0 64,7 66,7 64,9

Zdroj: (14), vlastni zpracovani

Piiloha ¢. 6: Stiedni stavy obyvatelstva v Ceské republice v letech 2011-2020

Rok Stfedni stav Rok Stfedni stav
obyvatelstva obyvatelstva
DL I . iU IO e SO bt SO
2012 L 10509286 [ ... 2017 1. 10589526
2003 L 10510719 ). 20018 1. 10626430
n200a 10524783 1 ... 2019 ]....10669324
2015 10 542 942 2020 10 700 155
Zdroj: (14), vlastni zpracovani
Piiloha ¢. 7: Spotieba piva v Ceské republice
Rok Pivo Pocet obyvatel 1 hi
2015 146,6 10542942 1545700727 15457007
2016 146,9 10565284 1552040220 15520402
2017 1443 10589526 1528068602 15280686
2018 145,2 10626430 1542851372 15428514
2019 146,0 10669324 1557721304 15577213
2020 139,9 10700155 1496951685 14969517

Zdroj: (14), vlastni zpracovani
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Piiloha ¢. 8: Spotieba vina v Ceské republice

Rok Vino Pocet obyvatel | hl
2015 18,9 10542942 199577892 1995779
2016 19,6 10565284 207396525 2073965
2017 19,4 10589526 205860385 2058604
2018 20,4 10626430 216460379 2164604
2019 20,3 10669324 216693970 2166940
2020 19,8 10700155 211542064 2115421
Zdroj: (14), vlastni zpracovani
Piiloha ¢. 9: Spotieba nealkoholickych napojii v Ceské republice
Minerdlni vody a
Rok nealkoholické nipoje Pocet obyvatel | hl
2015 249,9 10542942 2634575776 26345758
2016 247,8 10565284 2618394334 26183943
2017 241,9 10589526 2561076863 25610769
2018 251,5 10626430 2672228352 26722284
2019 246,8 10669324 2633615936 26336159
2020 238,2 10700155 2548241913 25482419

Zdroj: (14), vlastni zpracovani

Priloha ¢. 10: Vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard (tuzemsko, export)

Pivovar 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Celkové prodeje 302201 315411 332735 382013 400604 345012 357839
Tuzemsko 237328 245961 260648 298279 316451 276718 288627
Export 64872 69451 72087 83734 84153 68294 69212
Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
Priloha ¢. 11: Vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard (sudy, lahve)
Dle oballi pivovar 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Sudy 183905 188232 198909 228006 242452 187032 199671
Lahve 118296 127179 133826 154007 158153 157980 158168

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Priloha ¢. 12: Mésicni vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard (tuzemsko,

export)
2015
Pivovar Leden Unor Bfezen Duben Kvéten Cerven Cervenec Srpen 2aH Rijen Listopad Prosinec
T 12642 13259 16044 19409 20448 24035 27858 24851 19152 19113 17172 23347
Export 3404 3520 5576 4619 6023 6930 7054 6718 5143 5449 4480 5955
Celkem 16046 16779 21619 24027 26471 30966 34912 31569 24295 24561 21652 29302/
2016
Pivovar Leden Gnor Blezen Duben Kvéten Terven Cervenec | Srpen Zat Rijen Ustopad | Prosinec
T 10934 16408 18377 19163 23200 28548 24835 24844 23710 17456 17959 20576
Export 3377 5047 6355 6203 6758 7042 7619 6291 6016 4058 5558 5080
Celkem 14311 21455 24732 25366 29957 35590 32453 31134 29726 21514 23516 25656
2017
Pivovar Leden Unor Bfezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen 24 Rijen Listopad Prosinec
T b 14654 13868 18931 19998 24910 32751 24901 27903 20040 18999 20833 22919
Export 3345 4525 6030 5417 7239 8371 7321 7935 5036 5736 5310 5763
Celkem 17999 18392 24961 25415 32150 41122 32222 35838 25075 24735 26143 28683/
2018
Pivovar Leden Unor BFezen Duben Kvéten Cerven Cervenec Srpen 2aH Rijen Listopad Prosinec
T K 18415 15366 20615 27258 31261 30871 27120 35908 22389 27824 20568 20685
Export 5417 4744 6670 7376 10624 8924 8391 8955 5666 6551 5971 4445
Celkem 23832 20110 27285 34634 41885 39795 35511 44863 28054 34375 26538 25131/
2019
Pivovar Leden Unor Bfezen Duben Kvéten Cerven Cervenec Srpen 2aH Rijen Listopad Prosinec
T 18962 18169 22532 29190 27829 34699 34108 30582 26030 25151 22451 26807
Export 5273 5473 6595 7766 7294 10837 9530 8037 6256 6092 5973 4970
Celkem 24235 23641 29127 36957 35123 45536 43638 38618 32286 31242 28423 31777
2020
Pivovar Leden Gnor Bfezen Duben Kvéten Terven Cervenec | Srpen Zat Rijen Ustopad | Prosinec
T 20109 18256 15980 19993 27006 35925 38532 33424 23245 14085 12537 17682
Export 7138 4060 4921 3105 5380 8609 11230 8718 5585 3278 3428 2787
Celkem 27247 22316 20901 23098 32386 44533 49762 42142 28830 17363 15965 20470
2021
Pivovar Leden Unor Bfezen Duben Kvéten Cerven Cervenec Srpen 2aH Rijen Listopad Prosinec |
T h 10709 11495 20221 22590 30104 40756 34844 31699 24046 22063 17631 22468'
Export 2733 2594 4983 5039 7257 10766 9111 8530 4704 4974 4908 3614'
Celkem 13442 14089 25204 27629 37361 51522 43955 40229 28750 27038 22539 26082[

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Priloha ¢. 13: Mésicni vyvoj produkce piva (hl) Rodinného pivovaru Bernard (sudy, lahve)

Leden Unor Bfezen |Duben Kvéten [Cerven [Cervenec [Srpen 25H Rijen Listopad | Prosinec
Sudy 9169 10215 12596 14211 16226 20584 23335 20543 15901 13234 11984 15907
Lahve 6878 6564 9023 9816 10245 10382 11577 11026 8394 11327 9668 13395
Celkem 16046 16779 21619 24027 26471 30966 34912 31569 24295 24561 21652 29302
2016
Leden Unor Bfezen |Duben Kvéten [Cerven |Cervenec |Srpen 2aH Rijen Listopad | Prosinec
Sudy 9036 11889 13602 14903 18297 22813 21599 20414 19017 11585 12162 12915
Lahve 5275 9565 11131 10463 11660 12778 10854 10720 10709 9929 11354 12741
Celkem 14311 21455 24732 25366 29957 35590 32453 31134 29726 21514 23516 25656
2017
Leden Unor Bfezen |Duben Kvéten [Cerven [Cervenec [Srpen 25H Rijen Listopad | Prosinec
Sudy 9814 11629 14018 14960 19837 26099 21372 22933 16028 14005 13353 14860
Lahve 8185 6763 10943 10455 12313 15023 10849 12905 9047 10730 12790 13823
Celkem 17999 18392 24961 25415 32150 41122 32222 35838 25075 24735 26143 28683
2018
Leden Unor Bfezen |Duben Kvéten |Cerven |[Cervenec [Srpen 240 Rijen Listopad | Prosinec
Sudy 13417 11641 13508 19608 25827 26137 23370 28846 18093 21170 12504 13908|
Lahve 10416 8469 13777 15026 16057 13658 12141 16017 9961 13205 14035 11222
Celkem 23832 20110 27285 34634 41885 39795 35511 44863 28054 34375 26538 25131
2019
Leden Unor Bfezen |Duben Kvéten [Cerven |[Cervenec [Srpen 25H Rijen Listopad | Prosinec
Sudy 14056 13495 14882 21497 21115 30274 29807 26312 22115 16753 14900 17245
Lahve 10179 10147 14245 15460 14007 15262 13831 12306 10172 14489 13523 14531
Celkem 24235 23641 29127 36957 35123 45536 43638 38618 32286 31242 28423 31777
2020
Leden Unor Bfezen |Duben Kvéten [Cerven [Cervenec [Srpen 25H Rijen Listopad | Prosinec
Sudy 15563 13508 7814 5141 17875 28403 33329 29902 18866 5474 3003 7154
Lahve 11683 8807 13087 17957 14511 16131 16433 12240 9964 11889 12961 13316
Celkem 27247 22316 20901 23098 32386 44533 49762 42142 28830 17363 15965 20470
2021
Leden Unor Bfezen |Duben Kvéten |Cerven |[Cervenec [Srpen 240 Rijen Listopad | Prosinec
Sudy 3060 4557 6059 10380 21480 35965 30904 28242 20387 15784 10585 12268
Lahve 10382 9532 19145 17249 15881 15557 13051 11987 8363 11253 11954 13814
Celkem 13442 14089 25204 27629 37361 51522 43955 40229 28750 27038 22539 26082

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

74



Piiloha ¢. 14: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru (tuzemsko, export)

Rok 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Celkové prodeje (hi) 38 599 36 487 31249 32235 34 647 28577 22953
Tuzemsko (hi) 32 089 30 350 26 341 26 316 26 179 19 861 16 457
Export (h) 6510 6137 4908 5919 8 468 8716 6 496
Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
Priloha ¢. 15: Vyvoj produkce piva (hl) Zateckeho pivovaru (sudy, lahve)
Dle obald pivovar 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Sudy (hl) 16746 15398 14644 14229 15950 9795 8194
Lahve (hl) 20680 19253 15858 17587 18347 18282 14159

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022

Piiloha ¢. 16: Mésicni vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru (tuzemsko, export)

2015
Pivovar |Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen 2Zat Rijen Listopad Prosinec
Ti L 1685 1704 2182 2 532 2859 3068 4 288 3 638] 2 808 2228 2249 2742
Export 300 238 395 587 544 827 820 515 321 852 513 597
Celkem 1985 1941 2579 3179] 3402 3895 5108 4202 3127 3079 2761 3339
2016
pivovar | Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen 2Zat Rijen Listopad Prosinec
Ti L 1839 2023 2697 2 465 3250 3760 3 526) 2 854] 2492 1832 1639 191
Export 532 263 549) 909 601 451 395 576 549) 369 379) 452
Celkem 2431 2286 3346 3375 3851 4221 3922 3430 3041 2201 2018 2367
2017
Pivovar | Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen Zati Rijen Listopad Prosinec
Ti L 1238 1518 1934 1987 2577 3229 2559 3 289 1 985| 2097 1907] 1962
Export 401 227 715 449 639 443 443 409 182] 352 352] 2971
Celkem 1699 1745 2649 2436 3216 3672 3002 3698 2166 2448 2260 2259
2018
pivovar | Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen 24t Rijen Listopad Prosinec
Ti L 1663 1479 1692 2351 2715 2557 2701 3 153] 2050 2003 1903] 2049
Export 315 311 545) 337) 594 645 567 424) 735 444 600 3008
Celkem 1978 1790 2337 2688 3309 3202 3268 3577 2787 2448 2503 2348
2019
pivovar | Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen 2Zat Rijen Listopad Prosinec
Ti L 1753 1254 1810 2302 2507 2838 2971 2 656| 2207 1838 1924 2
Export 432 358) 874) 456 408 852 1521 549) 722) 809 1190
Celkem 2184 1623 2684 2758 2915 3700 4493 3315 2930 2707 3114 2302[
2020
pivovar | Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen 2Zati Rijen Listopad Prosinec
Ti L 1759 1211 1272 1619 1690 233 2610 2050| 1841 10683 1050 131§
Export 797) 908 556 418| 493 1058 1110 1023 812 765 470 309
Celkem 2556 2119 1828[ 2037 2183 3456' 3720 3073 2653 1829 1520 1615
2021
pivovar | Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen 2Zat Rijen Listopad Prosinec
Ti L 780 803 1036 1059 1472 1918 1652 2710] 1323 1418 1255 1030
Export 256 149) 547 324 730 1321 943 494 418| 475 235 5421
Celkem 1035 952 1583 1383 2202 3240 2595 3204 1742 1894 1551 1573

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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Piiloha ¢. 17: Mésicni vyvoj produkce piva (hl) Zateckého pivovaru (sudy, lahve)

2015
Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen Zifi fijen Listopad Prosinec
Sudy 874 954 1054 1507 1635 1717 2325 2031 1460 1121 855 1213
Lahve 1108 985 1519 1491 1675 2 169 2427 2064 1609 1667 1905 2062
Celkem 1982 1939 2574 2997 3310 3886 4752 4095 3068 2788 2759 3276
2016
Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  |Srpen Zéti fijen Listopad Prosinec
Sudy 1083 701 1334 939 1548 1836 1649 1732 1589 1071 926 990
Lahve 1132 1581 1618 2140 2185 2290 2 060 1402 1379 1097 1057 1313
Celkem 2215 2282 2952 3079 3734 4126 3709 3134 2969 2167 1983 2303
2017
Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  |Srpen Zafi Rijen Listopad Prosinec
Sudy 775 824 1070 1120 1510 1863 1524 1872 1152 1050 946 940
Lahve 889 900 1275 1222 1678 1755 1439 1750 995 1380 1297 1279
Celkem 1664 1724 2345 2342 3187 3617 2962 3622 2146 2430 2242 2220
2018
Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  |Srpen Zéti Rijen Listopad Prosinec
Sudy 891 671 935 1358] 1623] 1 580] 1619 1749] 1003] 1017 23| 852
Lahve 1 048] 1 105} 1391 1 308] 1652] 1 569] 1614 1752] 1 770] 1403 1551 1427]
Celkem 1938 1776 2326 2664 3274[ 3149 3233 3501' 2773 2419 2474 2289
2019
Leden [Onor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen Zéti fijen Listopad Prosinec
Sudy 1002 555 1069 1192 1255 1687 2450 1628 1321 1 326 1425 1039
Lahve 1 155] 1050} 1 589] 1 525] 1611 1964 2010 1621 1578 1346 1 665] 1233]
Celkem 2157' 1605 2658 2717 2866 3651 4460 3249 2899 2672 3090' 2271
2020
Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  [Srpen Zafi fijen Listopad Prosinec
Sudy 1043] 924 622 227) 629 1359] 1869 1.395] 1023] 412] 70 216
Lahve 1 462] 1 165] 1172] 1 762] 1524] 2 065 1783 1633] 1 570] 1338 1403] 1 334]
Celkem 2509| 2090 1794 1989 2154 3424 3656 3034 2593 1810 1473 1551
2021
Leden Unor Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec  |Srpen Zati Rijen Listopad Prosinec
Sudy 64) 77 116 222) 844 1 485] 1328 1 808] 728 674 415 436)
Lahve 956 852 1 426] 1078] 1321 1673] 1209 1341 422 1191 1038] 1033]
Celkem 1020 929 1542 1298 2165 3157 2537 3147 1650 1865 1513 1529

Zdroj: interni informace, vlastni zpracovani, 2022
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