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Postaveni Fair Trade v Ceské Republice

Position of Fair Trade in Czech Republic

Souhrn

Bakalai'ska prace se vénuje aktualnimu tématu Fair Trade, se zaméfenim na Ceskou
republiku. Popisuje priibéh vyvoje Fair Trade ve svétd i v CR a vysvétluje zakladni
pravidla, pojmy a charakteristiky trhu. Seznamuje s organizacemi, které se touto
problematikou zabyvaji v Ceské republice i na mezinarodni urovni. Za pomoci
dotaznikového Setieni a vlastniho pozorovani bylo zjisténo, jaké jsou preference ucastnikil
vyzkumu a jak rozsahly je sortiment Fair Trade, a na zakladé toho byla navrzena opatieni

na zlep$eni marketingu a povédomi spotfebitelti o Fair Trade v CR.

Summary

The Bachelor Thesis is dedicated to the current topic of Fair Trade, focusing on the
Czech Republic. It describes progress in the development of Fair Trade in the world and in
the CR and explains the basic rules, concepts and characteristics of the market. Also
informs about the organizations dealing with this issue in the Czech republic and
internationally. Through questionanaire and direct observation was found, what are the
preferences of research participants and how extensive is the range of Fair Trade and on
the basis that the proposed measures to improve marketing and consumer awareness of

Fair Trade in the Czech Republic.

Klic¢ova slova: Fair Trade, distribuce, rozvojové zemé, spotiebitel, ochranna znamka,

lidska prava, propagace, organizace, Ceska republika

Keywords: Fair Trade, distribution, developing countries, consumer, trademark, human

rights, promotion, organization, Czech Republic
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1 Uvod

V Ceské republice stile ne piili§ rozsifeny pojem, v mezinarodnim méfitku jiz
znacn¢ propagovany a vSeobecné znadmy. Dveé samostatnd slova, kterd dohromady tvofi
novy pohled na globalizaci. To je Fair Trade, jinak také spravedlivy obchod.

Chudi producenti z rozvojovych zemi se do doby vzniku Fair Trade museli spoléhat
prevazné sami na sebe a doufat, ze jim gigantické spoleCnosti zaplati za jejich produkei
alespoi tolik, aby vlibec dokazali pfezit. Diky Fair Trade se nemusi bat, jestli budou mit
dalsi den co jist, nebo jestli jejich déti budou muset misto do Skoly jit pracovat.
Organizace, které se timto zpisobem podpory vyrobcl zabyvaji, jim davaji moznost Zzit
distojny zivot, pokud mozno bez diskriminace, bojuji za jejich prava a za prava jejich
rodin, a za jejich praci jim nabizi alespoii minimalni mzdu. Nic ale neni zadarmo. Na
oplatku pozaduji po producentech, vyrobnich druzstvech a ostatnich Clancich fetézce,
dodrzovani urcitych pravidel. Zakazuji pouzivani agresivnich chemickych latek, které
znehodnocuji zivotni prostiedi i kone¢ny produkt, ale také Skodi lidem, které s produktem
pfijdou do styku, at’ uz se jedna o péstitele nebo konecného spotiebitele. Pokud tato
pravidla dodrzi, organizace jim pomohou dostat se na trhy a zajistit jim dlouhodobé
obchodni partnerstvi, jejich vyrobky vybavi ochrannou znamkou a budou se snazit
o propagaci jejich, a jim podobnych vyrobkl. Tento zplsob obchodovani zajisti
spokojenost na strané producentl i1 na strané spotiebitele, kterému se tak do rukou dostane
kvalitni a ,eticky nezavadny“ produkt. Pro vyrobce znamend nadéji do budoucna
a soustavnéjsi pomoc, nez je jednordzova finanéni injekce, kterd se ¢asem vycerpa.

S myslenkou spravedlivého obchodu s vyrobci ze tietiho svéta pfisla koncem
40. let organizace Ten Thousand Villages, kterd nakupovala vySivky z Portorika
a organizace SERRYV, ktera obchodovala s chudymi jiznimi obcemi. To byl pouze zacatek.
Prvni , Fair Trade® obchod na sebe nedal dlouho cekat. Prvni zminka o Fair Trade
v Evropé je z konce roku 1950. Od té doby se jiz mnohé zménilo. Vznikl nespocet
organizaci, které se Fair Trade zabyvaji a jejichz ucelem je informovat, propagovat
a pomahat chudym vyrobctim i v§em, kteti maji o problematiku Fair Trade zajem.

V Ceské republice za timto Gi¢elem vznikla v roce 2004 Asociace pro fair trade,
ktera jiz od té doby pomohla realizovat n¢kolik velkych propagacnich a informacnich

projektd, diky kterym cesti spottebitelé mohou nakupovat fair trade vyrobky i u nas.
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Co nejvice motivuje obyvatele hlavniho mésta k nakupu vyrobku, jaké jsou vibec
u nas nakupni moznosti a jak by bylo mozné Fair Trade v Ceské republice 1épe propagovat,

to je hlavni otazkou této prace a hlavnim cilem mého vyzkumu.

2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Cilem této prace je navrzeni opatieni, jak 1épe propagovat Fair Trade vyrobky.
Propagace Fair Trade vyrobkt, vyrobenych producenty v rozvojovych zemich, je v dnesni
dobé stale zanedbavany pojem. Teprve v roce 2004 vznikla v Ceské republice Asociace
pro fair trade, pod kterou se sdruzuji neziskové organizace, které se zabyvaji
obchodovanim nebo propagaci Fair Trade vyrobku. Oproti jinym produktim jsou tyto
vyrobky na ¢eském trhu stdle novinkou, o kterych bézny konzument ve velkém mnozsti
pfipadi neni nijak informovan. Do roku 2010 jiz vzniklo mnoho menSich organizaci
a sdruzeni zabyvajici se problematikou prodeje Fair Trade vyrobki. Presto, pokud
potencidlni spotiebitel nema povédomi o predmétech podnikani téchto organizaci, nikde
nenarazi na informace, které by mu fair trade vyrobky umoznily nakoupit. Propagace v této
oblasti je dosud velmi omezend, setkate se s ni v nékterych piipadech na internetovych
strankach. Jednim z hlavnich zdmérd této prace je navrhnout zplisob, jak odstranit
nedostatky v informovanosti béznych spotiebiteli a zaméfit jejich pozornost na danou
problematiku.

Cilem je také zjistit, které externi a interni ekonomické faktory ovliviiuji
spotiebitele pii ndkupu, a spotiebitelské preference. Velkou roli pii ndkupu jakéhokoliv
zbozi hraje financni situace dané osoby a jejiho nejblizsiho okoli, ale také mira schopnosti
vnimat okoli, motivace a hodnoty spolecnosti, ve které¢ spotiebitel zije a dostupnosti
daného produktu.

Dal$im cilem je zjistit, jaké je spotiebitelské chovani pfi ndkupu Fair Trade
produktii. Chovani spotiebitele je ovlivnéno vice faktory najednou. Do urcité miry je jeho
chovani ovlivného vysi disponibilniho diichodu. Dulezitou tlohu maji také preference,
n¢kdo dava prednost kvalitnimu zbozi a radéji si pfiplati, pro nékoho je hlavnim méfitkem
cena. Pokud je spotiebitel vérny urCité znacce, mlize to také znacné ovlivnit jeho

rozhodovéni. Dal§im faktorem muze byt v tomto ptipadé také lhostejnost lidi ke zptsobu
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zivota nékoho jiného. Osoba uvédomujici si problémy vyrobct Fair Trade muze zakoupit
zbozi i z prostého divodu pomoci. Za timto ucelem byl vypracovan dotaznik, ktery
pomuze rozliSit spotiebitelské chovani osob v zavislosti na jejich veéku, vysi pfijmu
1 dosazen¢ho vzdélani. Pokusime se tim zjistit, co vede spotiebitele k ndkupu zbozi nebo

jeho odmitnuti a jestli ma moznost pfijit s timto zbozim do styku.

2.2 Metodika prace

Tato prace je rozdé€lena na dvé Casti, Cast teoretickou a praktickou. Pro splnéni cilti
bylo potieba v kazdé ¢asti uplatnit jiné metodologické postupy.

V teoretické Casti prace byla pouzita nepfima technika zpracovani dat, studium
dokumentil, tématickych brozur a literatury, na zdklad¢ které bylo mozno porozumeét
problematice Fair Trade. Technika studia dokumentl patii pod metody kvalitativni a jejim
hlavnim cilem je rozbor textu a peclivé zkoumani udaji, které obsahuje. Vysledkem by
meélo byt pochopeni dané problematiky. Na zaklad¢ toho bylo mozné pouzit deskripci
k popsani Fair Trade, jeho vzniku, principil, na kterych je zaloZeny, a také popsat funkci
organizaci, které se fair trade zabyvaji ve svété a piedeviim v CR. Dale jsem se také
vénovala studiu vyro¢nich zprav Asociace pro fair trade a Spolecnosti pro Fair Trade, na
zéikladé kterych byla ziskédna potiebna data pro piiblizeni vyvoje Fair Trade v Ceské
republice a dosavadnich uspéchti ¢i netispéchii na ¢eském trhu.

Pro teSeni praktické ¢asti byl zvolen jako hlavni pfistup ptipadovou studii. Tento
ptistup je jednim z vice zdkladnich pfistupt kvalitativniho vyzkumu. Hendl uvadi, Ze
zakladni vyzkumnou otazkou je, jaké jsou charakteristiky daného ptipadu nebo skupiny
porovnavanych pfipadi. V tomto ptipadé nas zajima charakteristika chovani spotiebitele
na trhu s fair trade vyrobky v Ceské republice. Hendl dale pfedpokladd, Ze dikladnym
prozkoumanim jednoho pfipadu lépe porozumime jinym podobnym piipadim. Pii
planovani ptipadové studie je dulezitd okolnost, zda budeme pracovat s jednim nebo vice
pfipady. Mluvime pak o mnohonasobnych ptipadovych studiich nebo mnohopiipadovych
studiich." P¥ipadovou studii se mizeme hodné naucit o dosud nezniamé specidlni situaci,

kterou uvedeni Fair Trade produktl na cesky trh bezesporu stile je. Data potiebna

"HENDL, Jan. Kvalitativai vyzkum: Zikladni metody a aplikace. 2. aktualizované vydani. Praha: Portél,
2008. Zakladni pfistupy kvalitativniho vyzkumu, s. 101-108.
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k ptfipadové studii byla ziskdna pomoci zucastnéného pozorovani a doplnéna
vypracovanim dotazniku.

Jak uvadi Kozel, ,,dotazniky jsou nejpouzivanéjsim nastrojem pri sberu primdrnich
udaju. Predstavuji formulare s otdzkami, na néz respondenti odpovidaji, pripadné obsahuji
také varianty jejich odpovedi.” Existuji uréita pravidla, kterd by méla byt u dotazniku
dodrzovana, a to predevsim ptat se jednoduse a piimo, aby bylo snadné dotazniku
porozumdt a nepouZivat vicevyznamovéa slova.’ Respondenti byly vybrani cileng,
s bydlistém v Praze, protoze nejvice prodejen s Fair Trade je pravé zde. Na zacatku
dotazniku byly umistény filtra¢ni otazky, keré rozd¢lili respondenty na dvé skupiny. Dale
pokracovaly otazky meéfitkové, dokreslujici a uzaviené otazky s predem definovanymi
odpovéd'mi. Na zakladé¢ dotazniku byly vytvofeny odpovidajici grafy, ptedstavujici

dulezité odpovédi v procentickém vyjadieni.

2 KOZEL, Roman, et al. Moderni marketingovy vyzkum. Praha: Grada, 2006. 277 s., s. 160-170
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3 Literarni reSerze

3.1 Historie Fair Trade

Myslenka spravedlivého obchodu s obyvateli tfettho svéta se objevila koncem
40 let. V USA 1 Evropé¢ byly prvni, kdo zacal dovazet zbozi z rozvojovych zemi, cirkevni
organizace. Mezi prvnimi byly protestantské organizace Ten Thousand Villages, ktera
zacala kupovat vySivky z Portorika vroce 1946 a organizace SERRYV, kterd zacala
obchodovat s chudymi obcemi na jihu v roce 1940. Prvni formalni ,,Fair Trade* obchod
byl otevien v roce 1958 v USA. Prvni zminky o Fair Trade v Evropé jsou z konce roku
1950, kdy organizace Oxfam UK zacala prodavat femeslné vyrobky c¢inskych uprchlikii.
Vroce 1964 vznikla prvni Fair Trade organizace. Soucasné¢ byla vroce 1967
v Nizozemsku zaloZena organizace Fair Trade Original, ktera se starala o dovoz Fair Trade
vyrobki. V té samé dobé Holandské skupiny tfetiho svéta zacaly prodavat titinovy cukr
s poselstvim ,koupi titinového cukru date lidem v chudych zemich misto ve svétle
prosperity“. Cinnost téchto skupin vedla k prodeji femeslnych vyrobkil z jihu, a v roce
1969 dala za vznik prvnimu ,,Obchodu tfetiho svéta®. Tyto obchody hraly vyznamnou roli
v hnuti Fair Trade a ptedstavovaly nejen mista pro prodej fair trade vyrobku, ale také byly
velmi aktivni v kampani pro zvySovani povédomi. Béhem let 1960 a 1970 nevladni
organizace (NGO) a spoleCensky motivovani jedinci v mnoha zemich Asie, Afriky
a Latinské Ameriky, zacali vnimat potiebu zavedeni spravedlivych marketingovych
organizaci, které by poskytovaly pomoc a podporu znevyhodnénym vyrobciim. Vztahy
mezi spolupracujicimi organizacemi byly zalozeny na partnerstvi, dialogu, transparentnosti
a respektu. Vroce 1968 se v Dilli souCasné¢ konala druhd konference UNCTAD
(Konference Spojenych narodi o obchodu a rozvoji), jejimz heslem bylo ,,Trade, not aid*
(Obchod, ne pomoc), tzn. finanéni podpora méla byt nahrazena obchodem, pii kterém
budou zvyhodnény zem¢ Jihu v trznim prostiedi Severu.

V roce 1973 Nizozemska organizace Fair Trade Original jako prvni dovezla Fair
Trade kavu nakoupenou od druzZstev drobnych zemédélcli v Guatemale. V soucasné dobé
se prodej kavy podili na obratu Severnich Fair Trade Organizaci z vice jak 30 %. Po kavé
nasledovaly produkty jako caj, kakao, cukr, vino nebo také kofeni a ryze. Rozsifeni

potravinarského sortimentu umoznilo Organizacim proniknout na trh a dostat vyrobky
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vyrabéné v rozvojovych zemich do supermarketi a bio obchodii. Po potravinich se
sortiment rozsitil o Fair Trade kvétiny a bavlnu.’

Prvni fair trade znacka vznikla v Nizozemi v roce 1988. Znacka byla pojmenovana
podle literarni postavy, Maxe Havelaara, symbolizujici vzdor délnik vici vykoftistovani
na kavovych plantazich. Pro oblibenost této nové znacky se pozd¢ji i dalsi zemé, jako
Belgie, Francie nebo Dansko, ptipojily k oznacovani vyrobkti logem Max Havelaar, nebo
zavedly nové znaceni, naptiklad Transfair v Némecku, Rakousku a dalSich zemich nebo
Fairtrade Mark v Anglii a Irsku.* .S rostoucim mnozstvim ndrodnich iniciativ ve sfére
spravedlivého obchodu se zvysuje potieba jednotné koncepce rozvoje, ktera by usnadnila
mezinarodni spoluprdci a realizaci spolecnych aktivit.“ Na zakladé nutnosti sjednoceni
jednotlivych systému vznikla v roce 1989 organizace pro fair trade IFAT (International
Fair Trade Association), dnes znama jako WFTO (World Fair Trade Organisation).5 IFAT
vyvinula monitorovaci systém pro org. spravedlivého ochodu, jejimz hlavnim cilem je
posileni diivéryhodnosti téchto organizaci ve vSech smérech. V roce 1997 wvzniklo
celosvétové sdruzeni Fairtrade Labelling International (FLO), které je zodpovédné za
stanovovani mezinarodnich standardd spravedlivého obchodu, pro certifikaci vyroby
a auditovani obchodu podle téchto norem a za ozna¢ovani vyrobki.® V Evropé se nékteii
dovozci sdruzuji v asociaci EFTA (European Fair Trade Association), kterd byla zalozena
vroce 1990. O ctyfi roky pozdéji zaklada 15 evropskych siti ,,worldshopti (vice jak
3000 obchodil) sdruZeni s nazvem NEWS! (Network of European World Shops).” NEWS!
stimuluje vyménu informaci a zkuSenosti o vyvoji prodeje a pracuje na zvySovani
povédomi o Fair Trade. Postupem let se hnuti Fair Trade stalo profesionalem v obhajobé
lidské prace. Vydava transparentni dokumenty, atraktivni materialy pro své kampané
a porada akce pro vetejnost. Dulezitym ndstrojem bylo zaloZeni neformélniho sdruzeni

FINE (FLO, IFAT, NEWS, EFTA) a jeho advokatury v Bruselu. Advokatura se zamétuje

3 SIXTY Years of Fair Trade: A brief history of the Fair Trade movement. In KOCKEN,
Marlike. History [online]. [s.1.]: IFAT, 2004, 2006 [cit. 2011-02-09]. Dostupné z WWW:
<http://www.european-fair-trade-association.org/efta/Doc/History.pdf>.

* Fairtrade [online]. ¢2010 [cit. 2011-02-10]. Historie fair trade. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtrade.cz/36-historie-fair-trade/>.

> Asociace pro Fairtrade [online]. 2004 [cit. 2011-02-10]. Historie fair trade. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtrade-asociace.cz/?block=56&sub=67>.

 SIXTY Years of Fair Trade: A brief history of the Fair Trade movement. In KOCKEN,
Marlike. History [online]. [s.l.]: IFAT, 2004, 2006 [cit. 2011-02-09]. Dostupné¢ z WWW:
<http://www.european-fair-trade-association.org/efta/Doc/History.pdf>.

7 Asociace pro Fairtrade [online]. 2004 [cit. 2011-02-10]. Historie fair trade. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtrade-asociace.cz/?block=56&sub=67>.
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na ovlivilovani evropskych politikid. Jako ptiklad tispéchu v oblasti politického lobbovani
1ze uvést prijeti usneseni o Fair Trade v Evropském parlamentu (v roce 1994,1998 a 2006)
nebo zminku o Fair Trade v Cotonské dohodé z roku 2000.

Od poloviny 70. let se Fair Trade organizace kazdych par let neformalné schazeji
na konferenci. V polovin¢ 80. let chtély zacit vést schiize vice formalné a to vyvrcholilo
v zalozeni EFTA a IFAT. Jedna se o velmi odlisné druhy organizaci, EFTA sdruzuje
11 nejvétsich dovozcet v Evropé, IFAT je globdlni sit’ vice jak 270 organizaci, jejichz cilem
je zlepsit Zivotni podminky znevyhodnénych lidi prostfednictvim spravedlivého obchodu.
Vytvareni siti mezi Fair Trade organizacemi hraje klicovou roli pro jejich tspéch. Po
celém svété jiz byly tyto sit¢ stanoveny. Mezi regiondlni sité patii Asijské Fair Trade
Forum, Spoluprace pro Fair Trade v Africe (COFTA) a Latinsko Americkd Asociace pro
fair trade (Association Latino Americana de Comercio Justo. Narodni sit¢ zahrnuji Ecota
Fair Trade Forum v Bangladési, Skupinu Fair Trade v Nepalu, Pfidruzené Partnery pro

v

Spravedliv&jsi Obchod na Filipinach, Fair Trade Forum v Indii a dal3i.®

3.2 Fair Trade ve svété

Evropa a Severni Amerika v soucasné¢ dob¢é ptedstavuje velmi dulezité¢ trhy pro
prodej certifikovanych Fair Trade produkti. Uspéch na téchto trzich je ve velké mife dan
rostouci angazovanosti maloobchodnikll, znacek a spolecnosti, které piinasi Fair Trade
mySlenku vefejnosti. Na obou strandch Atlantiku je vidét rozsidhld a rostouci podpora
konceptu Fair Trade a fair trade vyrobkd. Na grafu €. 1 je vidét narast obratu s Fairtrade
produkty od roku 2005 do roku 2009 a stale stoupd. Nejvétsi meziroCni nartst byl vSak

mezi lety 2006 a 2007.

¥ SIXTY Years of Fair Trade: A brief history of the Fair Trade movement. In KOCKEN,
Marlike. History [online]. [s.1.]: IFAT, 2004, 2006 [cit. 2011-02-09]. Dostupné z WWW:
<http://www.european-fair-trade-association.org/efta/Doc/History.pdf>.
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Graf ¢. 1: Vyvoj obratu Fairtrade zboZi ve svété
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Zdroj: Asociace pro fair trade

Stale vétsi pocet vyrobet z globalniho jihu se obraci ke spravedlivému obchodu, za

v

ucelem hledani vySsi fixni ceny za jejich produkty, spolehlivéjsi vazby na trhy, lepsi
moznost financovani nebo spolehliv&jsi a jist&jsi platby. ° Bohuzel, vysp&lé primyslové
zem¢ obcas vyuzivaji rizné bariéry, které omezuji dovoz z rozvojovych zemi. Takovouto
bariérou mohou byt naptiklad antidumpingova cla, kterd jsou uloZena zemi (idajné)
prodavajici své vyrobky za cenu nizsi, nez jsou naklady na vyrobu, nebo vyrovnavaci cla ¢i
omezeni pro zachovani bezpecnosti potravin. Bariéry nastavuji zemé, které dosahly
takového stupné konkurenceschopnosti, ktery jim umozni vstoupit na trhy v rozvojovych
zemich.'”

Druhou nejvice obchodovatelnou komoditou hned po ropé je kava, proto je
pozoruhodny rist Fair Trade v této oblasti velmi vyznamny. Stejné tak bude Fair Trade
pronikat i do obchodu s ostatnimi komoditami. Fair trade bandny (Sestd nejvice
obchodovatelnd komodita na svéte) také pronikly na velky americky trh a jiz si ziskali
i vyznamnou &ast evropskych trhil, v &ele se Svycarskem, kde &ini prodej fair trade bananti
zhruba 50% z celkového prodeje banand. Postupem casu se sortiment certifikovanych

Fairtrade komodit rozrostl, zahrnuje jiz krom¢ bandni, kavy a ¢aje také kakao, cukr, med,

o T. RAYNOLDS, Laura; L. MURRAY, Douglas; WILKINSON, John. Fair Trade: The challenges of
transforming globalization. Oxon: Taylor & Francis, 2007. 240 s., s. 8-9

' E. STIGLITZ, Joseph; CHARLTON, Andrew. Fair Trade for All : How Trade Can Promote Development.
Oxford: Oxford University Press, 2005. 315s., s. 127
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Cerstvé ovoce a zeleninu, susené ovoce, ovocné $tavy, vino, ryzi, ofechy, kakaové
produkty, ale také naptiiklad fairtrade fezané kvétiny, fotbalové mice, obleCeni a rtizné
rukodélné vyrobky, s tim, Ze se stdle pfidavaji dal$i nové vyrobky. Hnuti Fair Trade se
stava jednim z nejdynamiét&jsich rozméra nové globalizace.''

Hnuti Fair Trade jde ruku vruce sochranou pfirody, proto jsou Fair Trade
potraviny stale vice ekologické. Nejoblibengjsi Fair Trade produkt v USA je certifikovana
kava, kterd je v Sedesati procentech piipadi organickd. To odrazi soucasné pozadavky
spotiebitell, jak dokazuje rlst spotfeby organickych latek na americkém trhu az na
31 miliard dolarti v roce 2003. Existuje mnoho riznych davodi, pro¢ zdjem o ekologii
stale roste, primarnim diivodem je pak obava o zdravi spotiebiteld. Kampan supermarketu
Bruse Morton prokazala, ze pokud spotiebitel¢ védi, Ze se pfi nakupu mohou rozhodovat
na zéklad¢€ svych hodnot a priorit, tak to také délaji.

Spolec¢nost Cooperative Coffees, dovozce kavovych zr, se zavazala k nakupu Fair
Trade kéavy, a to pouze k ekologicky a organicky vypéstovanym zrntim. Jak pro knihu
»Fair Trade and How it Works* vysvétlil Tripp Pomeroy, pfedseda Cooperative Coffess,
,, Udrzitelna technika peéstovani a Fair Trade jsou neoddélitelné spojeny. Socialné
ekonomicky rozvoj a stabilita doslova zavisi na udrzeni zdravého a produktivniho
prostredi. Bez organickych systémii a norem, zemédelci velmi rychle opotrebuji zdroje, na
kterych zavisi jejich zivobyti.” Ekologické zemédélstvi také produkuje vyssi kvalitu
pouzivani pesticidi a jinych nebezpecénych latek, které maji neblahy vliv na Zivotni

I « « 12
prostiedi i na ¢lovéka.

' T RAYNOLDS, Laura; L. MURRAY, Douglas; WILKINSON, John. Fair Trade: The challenges of
transforming globalization. Oxon: Taylor & Francis, 2007. 240 s., s. 8-9

'2 DECARLO, Jacqueline. Fair Trade and How It Works. New York: The Rosen Publishing Group, 2011.
158 s., 5. 30-31
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3.3 Mezinarodni organizace

Na mezinarodni urovni se hnutim Fair Trade zabyva 5 mezinarodnich organizaci.

3.3.1 Svétova organizace pro Fair Trade (WFTO)

WFTO, diive IFAT, je celosvétové sdruzeni vice jak 400 organizaci a funguje
v 73 zemich svéta. Clenstvi ve WFTO je omezeno pouze na organizace, které prokazi
100% Fair Trade zavazek a spliuji 10 Fair Trade standardt (vytvaieni prilezitosti pro
producenty, transparentnost, férové obchodni praktiky, platba férové ceny, zdkaz détské
anucené prace, zakaz diskriminace, budovani kapacit, pracovni podminky, propagace
a ochrana Zivotniho prostiedi). Clenové jsou vsichni od malych obchodniki az po GS8.
WEFTO je jedina globalni sit’, jejiz ¢lenové predstavuji vSechny ¢asti fetézce, od vyroby az
po prodej. Cilem organizace je umoZnit malym vyrobciim zlepsit jejich Zivotni podminky
prostiednictvim udrZitelného spravedlivého obchodu. V Ceské republice je &lenem
Ekumenicka Akademie Praha.

Kazdy c¢len mize vyuzivat specidlni znamky, kterd odlisi jim obchodované
Fairtrade zbozi od ostatnich. Clenstvi v organizaci je oteviené pro organizace piimo
zapojené od Fair Trade prostfednictvim svych obchodnich aktivit. Chce-li organizace
uplatnit ndrok na obchodni Clenstvi, musi dolozit dikazy o piedchozim prodeji (na
domacim trhu, vyvoz nebo dovoz). Musi také dolozit, Ze pfijmy z prodeje Fairtrade tvofi
vice jak 50% z celkovych piijmi. Clenstvi je také umoznéno Fairtrade sitim, Fairtade
organizacim, které jsou zapojeny do spravedlivého obchodu neptimo, naptiklad propagaci
a podporou Fair Trade, pridruzenym organizacim, které maji zdjem o podporu Fair Trade
a individualnim spolupracovnikim, od kterych WFTO ocekava, ze by mohly byt svymi
zkuSenosti a odbornosti pfinosem pro organizaci. Za Clenstvi v organizaci se plati ro¢ni

poplatek, zavisly na roénim obratu a typu &lenstvi."

3.3.2 Evropska Asociace pro fair trade (EFTA)

EFTA je sdruzeni jedenacti velkych fair trade dovozcu z deviti evropskych zemi.

(Rakousko, Belgie, Francie, Némecko, Italie, Spanélsko, Velka Britanie, Nizozemsko

B WFETO [online]. 2011 [cit. 2011-03-20]. Dostupné z WWW:
<http://www.wfto.com/index.php?option=com_frontpage&Itemid=1>.
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a Svycarsko). Asociace byla neforméalné zaloZena v roce 1987 nejstar§imi a nejvétsimi
dovozci fair trade, oficidlni statut ziskala az vroce 1990. Cilem EFTA je podporovat
Clenské organizace a povzbudit je ke spolupraci a koordinaci. Clenové spolupracuji pfi
poradenstvi a kontrole fair trade partnert a pii lobbyingu v EU. Dale se podili na
aktualizaci databaze EFTA dodavateli, s ndzvem Fairdata, ktera obsahuje podrobné udaje
o dodavatelich a jejich produktech. Kancelat EFTA je v Bruselu.

V obdobi od poloviny roku 2006 do poloviny roku 2007 ¢lenové EFTA dosahli
obratu vice nez 229 milioni Euro (pro srovnani v roce 2005/06 218 mil, 2004/05 196 mil.
a 2003/04 190 mil. Euro). Nejvétsimi ¢leny EFTA jsou némeckd GEPA, italska CTM
Altromercato a Traidcraft ve Velké Britanii. Vice jak 50% z celkovych trzeb je dosazeno

prodejem ve specializované siti World Shop.'*

3.3.3 Network of European World Shops (NEWS!)

Dal$im ¢&lenem mezinarodni asociace je sitt World Shoptt NEWS!. Cleny je
15 mezinarodnich asociaci ve 13 evropskych zemich. Pod zastitou Worldshop asociaci
funguje vice jak 2500 obchodl, které prodavaji Fair Trade vyrobky a také potadaji
kampané na propagaci Fair Trade."” Piikladem Worldshopu je One World Shop, ktery
vznikl jiz vroce 1983 ve Skotsku, a ktery prodava Fair trade vyrobky z celého svéta.
Nabizi femesIné vyrobky, knihy i potraviny a mnoho jejich produktu je také ekologickych.
V soucasnosti  funguji dva tyto obchody, jeden v Glasgow a jeden v Edinburghu,
nakupovat se da také prostiednictvim e-shopu. Kromé samotného prodeje Fairtrade také
One World Shop podporuje Skoly, naboZenské komunity a firmy pii prosazovani

spravedlivého obchodu.'®

3.3.4 Fairtrade Labelling Organizations International (FLO)

FLO byla zaloZena v roce 1997, jako neziskové sdruZeni 24 néarodnich organizaci,
které propaguji a poskytuji certifikatni zndmku FAIRTRADE®, stanovuji Fairtrade

standardy a podporuji Fairtrade producenty. Cleny je 19 certifikanich organizaci, tfi

4 Efta : FAIR TRADE in EUROPE [online]. 2009 [cit. 2011-03-21]. Dostupné¢ z WWW:
<http://www.european-fair-trade-association.org/>.

' dsociace pro Fairtrade [online]. 2010 [cit. 2011-03-21]. Fair trade organizace. Dostupné z WWW:
<http://fairtrade-asociace.cz/?block=56&sub=89>.

' One World Shop [online]. ¢2011 [cit. 2011-03-21]. Dostupné z WWW:
<http://www.oneworldshop.co.uk/>.
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producentské sité, dvé marketingové organizace a dva pridruzeni ¢lenové. Producentské
sité jsou sdruzeni, ke kterym se mohou Fair Trade certifikovand druzstva nebo plantaze
pfipojit, pokud cht&ji. Clenstvi v téchto sdruZenich neni podminkou pro certifikaci.
Marketingové organizace jsou zodpovédné za marketing a propagaci Fair Trade ve svych
zemich.

Klic¢ovou roli FLO je kontrola dodrzovani standardii a norem, které se vztahuji na
vSechny vyrobce, dovozce, vyvozce a licencované spolecnosti, které s Fairtrade obchoduji.
Normy maji zarucit dodrzovani kritérii pro Fairtrade vyrobu a mimo jiné také aby vyrobci
obdrzeli spravedlivé ceny a dostavali dodate¢né Fairtrade Prémie. Fairtrade standardy jsou
stanoveny v souladu s pozadavky ISEAL Kodexu spravné praxe pro nastaveni socidlnich
a ekologickych standardii, tzn. Ze normy jsou stanoveny az po konzultaci s hlavnimi
zuCastnénymi stranami v rdmci Fairtrade. Samotna FLO standardy pouze stanovuje a jeji
pfidruzend spole¢nost FLO-Cert se stard o kontrolu a certifikaci producentskych
organizaci. FLO-Cert auditofi jsou vysoce kvalifikovani, obvykle mistni, znajici kulturu,
jazyk a pravni systémy daného statu. Diky nim si mohou byt spotiebitelé jisti, ze
mezinarodni zndmka FAIRTRADE® je pouzita pouze na produktech, které pochazeji od
Fairtrade certifikovanych obchodnikti, kteti plni své povinnosti vramci standardii
Fairtrade. Spole¢né se svymi partnery, spustila FLO Fairtrade Advocacy Office v Bruselu,
jejimz ukolem je koordinovat cinnost prosazovani mezindrodniho hnuti Fair Trade

v vow 17
v Evropé a ve svété.

3.3.5 Fair Trade Federation

Kofeny Fair Trade Federace se datuji kolem roku 1970, kdy jednotlivé alternativni
obchodni organizace zacaly pravidelné konat kazdoro¢ni konference pro sdruzeni pracujici
v oblasti fair trade. Formalné byla skupina zaloZena v roce 1994 jako Severoamericka
organizace alternativniho obchodu (NAATO) a nésledné byla v roce 1995 ptfejmenovéana
na Fair Trade Federation. Od té doby se vénuje podpote podnikli v zajmu rozsifeni trhu pro
femeslniky a zemédélce po celém svéte.

Federace je soucasti celosvétového hnuti Fair Trade, které se snazi vybudovat

spravedlivé a udrzitelné obchodni partnerstvi a zmiriovat chudobu tim, Ze neustale

' Fairtrade International (FLO) [online]. 2011 [cit. 2011-03-20]. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtrade.net/>.

21



rozsifuje praxi obchodu, ktera je zalozena na ocenéni prace a zachovani dustojnosti vSech

1idi.'8
3.3.6 FINE

Mezinarodni asociace, které ptisobi v Evropé, se neformalné sdruzuji pod zkratkou
FINE (FLO,IFAT,NEWS, EFTA). V roce 2004 v Bruselu spolecné zalozily Kancelatr pro
prosazovani zajmu fair trade (Advocacy Office), jejimz ukolem je koordinace a sdruzovani
jejich prace na svétové turovni.'” Kancelaf sleduje evropsky a mezinarodni obchod
a zajiStuje trvaly dialog mezi hnutim Fair Trade a rozhodujicimi politickymi ciniteli.
Pozomeé sleduje vyvoj fady nékterych politickych otazek, které by mohly mit vliv na Fair
Trade. Kancelat dale spolupracuje s ufedniky Evropské komise, poslanci Evropského
parlamentu a s jinymi institucemi EU. V neposledni fadé se také vénuje vydavani

: . o , o . . , 20
informacnich dokumenti, tiskovych zprav, informacniho bulletinu a vyzkumu.

3.4 Fairtrade v Ceské republice

Cesti spotiebitelé se jiz mnoho let trapi otazkou, jak nakoupit potiebné zbozi, za
rozumnou cenu, které by mélo kromé dobré reklamy a pckného vzhledu i dostate¢nou
kvalitu. Statni zkuSebni komise, Statni zemédélska a potravindiskd inspekce, Sdruzeni
spotiebitelt a dalsi statni i nestatni organizace se snazi, aby na trhu bylo jen kvalitni zbozi.
V dnesni moderni dobé stile vice stoupa zdjem o ekologické produkty, pii jejichz
péstovani nebyly pouzity Skodlivé chemické prostredky, které poskozuji pfirodu a nebyla
tyrana zvifata. Mimo produkty ekologické vyroby roste zajem také o zbozi, které bylo
vyrobeno na zéklad¢ pravidel, pii kterych nedochazi ke zneuzivani détské prace a nesnizuji
lidskou dustojnost. Diky témto pravidlim maji producenti moznost zajisténi své existence
a rozvoje. Hlavnim proudem, ktery se snazi dodrzet vSechna zminéna kriteria, je tzv. Fair
Trade, coz se da volné ptelozit jako Spravedlivy obchod nebo také Partnersky obchod.

Cilem tohoto specialniho druhu obchodu je spravedlivé rozdéleni podilu z produkce mezi

'8 Fair Trade Federation [online]. ¢2011 [cit. 2011-03-21]. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtradefederation.org/>.

¥ Asociace pro Fairtrade [online]. 2010 [cit. 2011-03-21]. Fair trade organizace. Dostupné z WWW:
<http://fairtrade-asociace.cz/?block=56&sub=89>.

2 Fair Trade Advocacy Office FTAO [online]. ¢2010 [cit. 2011-03-21]. Dostupné z WWW: <http://fairtrade-
advocacy.org/>.
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zaméstnance, vyrobce, dovozce, prodejce i kupujici.?' Fair Trade hnuti se v Ceské
republice zacalo projevovat od roku 1994, kdyz mala skupina zasvécenych mistnich lidi
zacala d¢lat prvni kontakty sekunemickou siti tfettho svéta INKOTA v Drazd’anech,
azacala dovézet jejich produkty. Do neddvné doby jesté neexistoval pfimy dovoz
z producentskych zemi do Ceské republiky, a tak se zbozi dovazelo z okolnich zemi, napf.
z Rakouska (EZA Fairer Handel, Eine Welt-Handel), z Némecka (El Puente, DWP,
FAIRE84 nebo GEPA), nebo také z Itdlie (Commercio Alternativo). AZ v roce 2009 se
uskutecnil prvni piimy dovoz vyrobki, prostfednictvim Spolecnosti pro Fair Trade,
z druzstva MESH z Indie.

Na zaklad¢ spolecné dohody spravedlivého obchodu kazdy dostane takovy podil
z ceny produktu, ktery odpovidd mife jeho uUcCasti na kone¢ném produktu. Na podporu
tohoto druhu podnikani byla v srpnu 2004 zaloZena ¢eska Asociace pro Fairtrade, kterd ma
ve své preambuli napséano: ,, Fairtrade (Spravedlivy obchod) je zpiisob vyroby, dovozu
a prodeje vyrobkit a komodit z ekonomicky mdalo rozvinutych zemi, ktery respektuje
zdkladni konvence Mezindarodni organizace prdace ILO, prosazuje zdsady trvalé
udrzitelnosti a spravedlive deli zisk mezi zaméstnance, vyrobce, dovozce a prodejce.
Asociace pro Fairtrade je zdjmovym sdruzenim pravnickych osob, které se zabyvaji
praktickymi i strukturdlnimi otdzkami rozvoje spravedlivého obchodu v Ceské republice.
Zajmem clenii a celé Asociace je podporovat Fairtrade a dohlizet na vyuzivani ochranné
zndmky FAIRTRADE, aby nemohly byt produkty zaménény s jinymi vyrobky. “*

V soucasnosti pisobi v Ceské republice 4 hlavni Fair Trade organizace - Fair Trade
Centrum s. r. 0., Ekumenickd akademie Praha, Jeden svét o. p. s., Spole¢nost pro Fair
Trade a rozvojové vzdélavani. Spole¢né se kavarnami Mamacoffee, spolecnosti Excellent
Plzeni a internetovym obchodem Fairové.cz, jsou sdruzeny do Asociace pro fair trade.
Kromé ¢lent se 1 dal$i organizace vénuji obchodu s Fair Trade vyrobky. U nas se jedna
osdruzeni INEX-SDA, CSOP Libosvary, Clovék v tisni, Agentura rozvojové

a humanitarni pomoci Olomouckého kraje a dalsi. V posledni dob¢ také stale vice firem

' TOZICKA, Tomés Uvod. In Fair Trade : Spravedlivy obchod v Ceské republice [online]. Jiti Hejkrlik,
Kléara Hendlova. [s.1.] : Asociace pro fair trade, 2004 [cit. 2011-01-24]. Dostupné z WWW:
<http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura_fair trade.pdf>.

2 Fairtrade asociace : Upload [online]. Praha: 2007 [cit. 2011-02-05]. Stanovy. Dostupné z WWW:
<http://fairtrade-asociace.cz/upload/stanovy.pdf>.
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vyuziva Fair Trade vyrobky ke spotfebé pfimo na pracovisti, nebo je vénuje svym
zaméstnanctm pii riznych piilezitostech.”

V diisledku propagacnich aktivit organizaci v CR pfijal Senat rozhodnuti o zafazeni
vybranych Fair Trade produkti do nabidky v jejich jidelné. Nasledovala Rada mésta Brna,
ktera se rozhodla podpofit Fair Trade, a jit ptikladem ostatnim organim. K Fairtrade
vyrobkiim také pfeSla mezinarodné znama firma Grisoft, ktera vyviji antivirovy program
AVG. Maloobchodni obrat s produkty fair trade vzrostl v roce 2009 na 50 miliont korun,
coz je oproti roku 2008 nartst o 22% (viz graf ¢. 2). Od roku 2005 se tak narlst spotieby
zvysil Sestnactkrat. Z celkového obratu za rok 2009 bylo 40 milionti korun zasluhou ¢lend
Asociace, o zbylych 10 milionti se postaraly spole¢nosti jako Marks&Spencer, Starbucks,

Pfanner a dalsi.

Graf & 2: Vyvoj obratu Fairtrade zbozi v CR
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Zdroj: Asociace pro fair trade

2 SPACKOVA, Sarka; CHMELAR, Pavel. Principy fair trade. In Informacni manudl o Fair Trade [online].
Brno: Spoleénost pro Fair Trade, 2006 [cit. 2011-02-18]. Dostupné z WWW: <http://fairtrade-
asociace.cz/?block=71&sub=88>.
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Graf & 3: Produkty fair trade dle prodejnosti v CR v roce 2009
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Zdroj: Asociace pro fair trade

Nejvice Cesi nakupovali fair trade kavu, ¢aj a Gokoladu (viz graf & 3) a to

nejcastéji v prodejnach biopotravin a maloobchodnich fetézcich.

3.4.1 Fair Trade Centrum

Fair Trade Centrum zajiStuje od roku 2005 distribuci vyrobkd Fairtrade do
maloobchodni sité v Ceské a Slovenské republice. Sidlo firmy je ve Znojmé, kde zarovei
provozuje maloobchod a velkoobchod pro CR. Firma spolupracuje s rakouskou firmou
Eine Welt Handel AG, kterd za dobou své pulsobnosti vytvorila jiz tficet projektd,
v 15 rozvojovych zemich, zabyvajicich se fair trade. Centrum nabizi vice jak
3500 vyrobki, a je tedy na prvnim misté v kategorii spravedlivého obchodu v Evropé.
Spolupracuje s prodejnami zdravé vyzivy, ekologickymi skupinami, ochranci ptirody atd..
Firma mimo jiné také provozuje internetovy obchod, ve kterém je mozné zakoupit rizné

druhy potravin i kosmetickych vyrobk.**

** Fair Trade Centrum [online]. ¢2009 [cit. 2011-02-27]. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtradecentrum.cz/>.
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3.4.2 Ekumenicka akademie Praha

Obcanské sdruzeni Ekumenicka akademie Praha (EAP), bylo zaloZzeno v roce 1995
jako nevladni neziskovd organizace, jako vétSina Fair Trade organizaci. Predmétem
¢innosti je neformalni vzdélavani dospélych a mladeze formou piednasek, seminafi,
studijnich pobytt atd.. Dale se vénuje také konkrétnim projektiim, napt. rozvojovy projekt
v Zambii od roku 2005, nebo od roku 2004 velkoobchod se spravedlivé obchodovanym
zbozim, které zname pod ndzvem Fair Trade. EAP zacala spolupracovat s obchodnim
fetézcem Carrefoure. Fair trade se prodaval jako soucast produktl s bio certifikaci, protoze
spotiebitelé tou dobou vyraz Fair Trade neznali. Specialn¢ kviili pozadavkiim Carrefouru,
kdy fair trade vyrobky musely byt zaroven bio, vznikly prvni vyrobky s certifikaci
Fairtrade specialné pro Ceskou republiku. Jednalo se o instantni kavu Tanzanie a kakao
Chocolé s kompletnim ¢eskym obalem a certifikaci od FLO. Poté, co Carrefoure nahradilo
Tesco, pfisla EAP o polovinu svého malého obratu. Tesco nemélo zajem zatadit fair trade
do svého sortimentu. O zarazeni zacala firma Tesco uvazovat az v roce 2009.

Akademie je ¢lenem Asociace pro fair trade a od tinora 2010 1 WFTO a podili se na
praci nékolika evropskych siti nevladnich organizaci zabyvajicich se rozvojem, socialni
spravedlnosti a udrzitelnym rozvojem. Od ledna 2008 do prosince 2010 se EAP vénovala
projektu Procure IT Fair, jehoz cilem bylo zaptisobit na vyrobce pocitacli, aby se
zasazovali o zlepSeni pracovnich podminek svych zaméstnancl v rozvojovych zemich.
Projekt se zajimd o dopad vyroby na zivot pracovnikll (pfedev§im zenskych) a zivotniho
prostfedi. V fijnu 2010 organizace oteviela novy kamenny obchod s fair trade produkty
znacky Fair&Bio. Obchod nabizi Siroky sortiment produktli ze zemi Latinské Ameriky,
Afriky a Asie. V prosinci 2010 navazala Ekumenickd akademie partnerské vztahy
s fotbalovym klubem Bohemians 1905. Klub uspotéadal 18. 12. 2010 tradi¢ni pfedvanocni
akci, jejiz dilezitou soucdsti byla prezentace fair trade fotbalovych mici Don Bosco
(vyrabéné v Pakistanu), které prodava obchod Fair&Bio. V bieznu 2011 se pod zastitou
Asociace pro fair trade konal prvni ze Ctyi seminafti Zakladniho kurzu pro prodejce fair
trade. Kurz pfimo souvisi s Fair Trade projektem QualiFair, jehoz cilem je profesionalizace

zaméstnancl v oblasti prodeje fair trade.
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Dalsimi projekty, na kterych se EAP podili je Snidan¢ Fair & Bio a Fairtradova

v 2
mesta. >

3.4.3 Spolecnost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani

Tato nevladni neziskovd organizace, se statusem obcanského sdruzeni, byla
zaloZena v roce 2003. ,,Cilem sdruzeni je rozvoj konceptu Fair Trade v Ceské republice,
ato jak prostrednictvim zvySovani informovanosti o Fair Trade jako socialné
a environmentalné Setrnéjsi a eticky prijatelnéjsi alternativeé k mezinarodnimu obchodu,
tak formou zlepSovani dostupnosti Fair Trade vyrobkii pro ceské spotrebitele.“ Dal§im
cilem spolecnosti je poskytovat vzdélani o problémech rozvojovych zemi a jejich
pric¢inach, protoze znalost problematiky Fair Trade je podminkou rozvoje Fair Trade hnuti
v Ceské republice. Mezi daldi ¢innosti sdruzeni patii také organizace workshopi
asemindiit o Fair Trade a pfibuznych tématech, tvorb€é informacnich materidlt
a spoluprace s kavarnami a jinymi prodejnami, které maji o Fair Trade vyrobky zajem.*
Mezi vzdélavacimi programy pro studenty si lze opravdu vybrat. Jsou rozdéleny podle
veékovych skupin a riznych témat, jejichz cilem je rozvijeni schopnosti zakli a studenti
formulovat své nazory a tfibit si postoje a schopnost empatie a solidarity s druhymi. Jako
priklad nejvice souvisejici s tématem Fair Trade je tfeba uvést program ,,Svétova hra na
obchod®, ktery se zabyva otdzkami spravedlivého mezinarodniho obchodu. Program, ktery
se zabyva détskou praci nese nazev ,,Hotka chut' ¢okolady* a zéci se pti ném dozvidaji
zakladni informace o Fair Trade. Jednim z mnoha dalSich ptibuznych projektl, které
spole¢nost nabizi, je ,,Silny kafe®. Tento projekt je zamétfen na zdiraznéni nerovnosti
v celosvétovém rozdeleni bohatstvi a studenti si mohou sami vyzkouset, jaké by to bylo
byt lidmi pracujicimi v obchod¢ s kdvou a v zavéru se dozvédi také o moznosti nakupu
Fair Trade vyrobkii v Ceské republice. Na seminéiich pro pedagogy se uditelé zakladnich
Skol a viceletych gymnazii, nau¢i zaclenovat do vyuky riznych predméth principy
globalniho vzdélavani. Nekteré seminafe jsou dokonce zaméfeny na déti z matefskych
Skol, které si prostiednictvim ucastnika seminafe, mohou osvojit zajem o okolni svét. Dalsi

seminafe jsou zaméfeny piimo na implementaci Fair Trade do vyuky. Jednim z nich je

» Ekumenickd Akademie Praha [online]. 2011 [cit. 2011-02-25]. Dostupné z WWW:
<http://www.ekumakad.cz/>.

2 pyrocni zprava 2004,2009 [online]. Brno: Spole&nost pro Fair Trade, 2005,2010 [cit. 2011-02-21].
Dostupné z WWW: <http://www.fairtrade.cz/196-vyrocni-zpravy/>.
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napiiklad ,,Svét v ndkupnim kosiku®, ktery studentim pfiblizi, jak nds pfedméty bézné
spotieby spojuji se vzdalenymi &astmi svéta®’ Dale také Spole¢nost provozuje
specializovany Fair Trade obchiidek NAZEMI, kde prodava potravinové i rukodélné Fair
Trade vyrobky a informa&ni materialy.”® Dva z obchiidkil se nachazeji ptimo v Brng, kde
také organizace sidli, po jednom jsou také zastoupeny v Praze, Olomouci a Trutnové.
Z 57% je ptijem obchudkl tvofen vlastnim prodejem, zbytek predstavuji vladni, soukromé
a zahrani¢ni granty. Od roku 2004 se trzby z prodané¢ho fair trade zboZzi za Gc¢etni obdobi
zvysily z 163 990 K& na 2295 000 K¢ v roce 2009. Od roku 2005 spole¢nost pomaha
ucitelim do vyuky zapojovat globalni souvislosti. K tomu jsou urceny specialni ptirucky
a seminaie pro pedagogy. V roce 2009 se seminait zucastnilo 399 pedagogi. Od roku
2009 se sdruzeni vénuje kampanim za lepSi pracovni podminky v rozvojovych zemich.
Kampan ,,USili to na nas!“ se zaméfuje na podminky vyroby v textilnim primyslu, na
vyrobu hrac¢ek byla spusténa kampan ,,Vite s ¢im si hrajete?*.

Za rok 2009 byla navstévnost stranky www.fairtrade.cz pies 12 500 vstupt. Diky
podpoie a propagaci spravedlivého obchodu se povédomi o Fairtrade u Ceské vetejnosti

mezi roky 2009 a 2010 zvysilo z 13% na 25%.%

3.4.4 Excellent Plzen s. r. o.

Spolecnost Excellent Plzen byla zalozena v roce 2007 a jesté tentyz rok zahajila
spolupraci s fetézcem DM drogerie a Office Depot (firma zabyvajici se prodejem
kancelaiskych potteb, v jejimz sortimentu se nachézi i Fair Trade potraviny), pozdéji takeé
s fetézci Makro, Globus a Eurest. Spolecnost je ¢lenem Asociace pro fair trade a jejim
hlavnim obchodnim partnerem je némecka organizace GEPA, dale také spolupracuje
snémeckymi organizacemi DWP (organizace vénujici se propagaci fairtrade
a velkoobchodu s potravinami a femeslnymi vyrobky) a El Puente a rakouskou EZA.
Excellent Plzen se stal vyhradnim dovozcem vyrobkl Traidcraft, jednoho z prikopniki

Fair Trade ve Velké Britanii s vice nez 25letou tradici.

Y Fairtrade [online]. 2010 [cit. 2011-02-26]. Vzd&lavani. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtrade.cz/cz/grv>.

2 Vyrocni zprava 2004,2009 [online]. Brno : Spole¢nost pro Fair Trade, 2005,2010 [cit. 2011-02-21].
Dostupné z WWW: <http://www.fairtrade.cz/196-vyrocni-zpravy/>.

¥ pyrocni zprdva 2004,2009 [online]. Brno: Spole&nost pro Fair Trade, 2005,2010 [cit. 2011-02-21].
Dostupné z WWW: <http://www.fairtrade.cz/196-vyrocni-zpravy/>.
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V roce 2007 firma spustila internetovy obchod, ve kterém je mozné nakoupit Fair
Trade produkty vSech druht, véetné femeslnych vyrobkd a darkovych baleni pro firmy
1 domacnosti. Pfi baleni a kompletaci darkovych balickli firma spolupracuje s chranénymi
dilnami, napt. s vyrobnim druzstvem STYL Plzen, které zaméstnava zdravotné postizené,
BPT Praha nebo také s terapeutickym centrem Ledovec Plzen. Excellent se dale zabyva
vzdelavaci ¢innosti na Skolach a na letnich détskych taborech, kde prednasi a ukazuje, jak
probihd zivot vrozvojovych zemich. PrednaSky jsou zalozeny na zdklad¢ vlastnich
zkuSenosti, které ziskali ¢lenové tymi pii kontrolnich cestach do zahrani¢nich fairtrade

druzstev. Mimo jiné navstivili Ugandu a Filipiny.*
3.4.5 Obchudek jednoho svéta

Obecné prospésnou spoleénost Jeden svét zalozily v roce 2000 sbory Ceskobratrské
cirkve evangelické Praha Jarov a Praha Vinohrady, transformaci nadace Jednoho svéta,
ktera u nas pusobila jiz od roku 1994. O.p.s. Jeden svét je nevladni organizace, ktera svoji
veskerou ¢innost vyviji na zdklad¢é dobrovolnosti, bez zaméstnanci. V deviti¢lenné spravni
radé¢ jsou pak zastoupeny jeSté prazské sbory Libenn a Salvator. Cilem spolecnosti je
poskytovat obecné prospésné sluzby mentalné ¢i fyzicky postizenym lidem CR a dale pak
lidem v rozvojovych zemich. Spoleénost JEDEN SVET je &lenem Asociace pro fair trade,
ktera usiluje o $ifeni myslenky Fair Trade a db4, aby se zbozim pod nalepkou Fair Trade
bylo nakladdano piesné podle principu spravedlivého obchodu. NejvyznamnéjSim
zahrani¢nim partnerem je GEPA.

Spolec¢nost provozuje Obchtiidek jednoho svéta s Fair Trade zbozim. Jedna se
prevazné o rukod€lné femeslné vyrobky zrozvojovych zemi, dale pak vyrobky
produkované na tzemi CR v chranénych dilndch Diakonie CCE. ZboZi je dovaZzeno ze

, , . < , ry 31
saské centraly Fair Trade, z némeckych Drazd’an.

3.4.6 Asociace pro fair trade

Asociace vznikla vroce 2004, mimo jiné za ucelem setkavani neziskovych

organizaci a soukromych spolecnosti, které jsou spojeny s Fair Trade, at uz

30 Excellent Plzer : fair trade [online]. 2010 [cit. 2011-02-05]. Dostupné z WWW:
<http://www.explzen.cz/fair-trade/index.php>.

3! Jeden svét [online]. ¢2010 [cit. 2011-01-24]. Jeden svét. Dostupné z WWW:
<http://www.jedensvet.org/jeden_svet.html>.
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prostiednictvim propagace nebo prodejem fairtrade produkti na Ceském trhu. Asociace
usiluje o to, aby byl mezinarodni obchod zalozeny ptfedev§$im na etice a aby se do néj
mohli zapojit vSichni producenti z rozvojovych zemi. Hlavnim poslanim je piedevSim
podpora rozvoje fair trade v Ceské republice, udrzovani standardii fair trade, informovéni
a propagace fair trade a v neposledni fadé také reprezentace v zahrani¢i. Cilem Asociace je
zvySovani povédomi o fair trade a jeho principech a cilech, podpora dovozu, certifikace
a prodeje FT vyrobkt a s tim souvisi i dohled nad pouzivanim ochranné znamky.

Asociace ma v soucasné dob¢ 7 ¢lenil a to Fair Trade Centrum s. r. 0., Ekumenicka
akademie Praha, Jeden svét o. p. s., Spolecnost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani
Mamacoffee, spole¢nost Excellent Plzeii a internetovy obchod Fairové.cz.>* Pro &leny byl
sestaven kodex, kterym se musi vSichni fidit. Souc¢asti kodexu jsou pravidla tykajici se
dobrého jména fair trade i celé Asociace, clenové musi o fair trade informovat pravdivé,
musi sledovat objemy zbozi se zndmkou Fairtrade®, které¢ uvadi na trh a nesmi pouzivat
nekalé obchodni praktiky ve vztahu k ostatnim ¢lenim Asociace ani k jinym subjektim.
Soucasti podpory fair trade je zvySovani odbornosti pracovniki. K tomu jsou uréeny
specialni kurzy pro prodejce, které by mély zvySit odborné znalosti pracovniki, posilit
jejich motivaci k praci a radost z prace v obchodé s fair trade. Kromé zameéstnanct
obchodu je kurz otevien i dobrovolnikiim, ktefi si budou chtit prohloubit své znalosti
z oboru. Kurzy jsou vypsany ¢tyfi, kazdy na jiné téma. Prvni kurz se tyka zékladu fair
trade, nasleduji provozni a ekonomické aspekty prodeje fair trade, sortiment
a zboziznalstvi a poté také Fair Trade a marketing.”> V roce 2009 se Asociace stala
partnerem organizace FLO, jako prvni ze zemi stiedni a vychodni Evropy. Zarovei se stala
¢eskou Fairtrade Marketing Organization a v jejich kompetencich je od t¢ doby uzavirani
smluv se subjekty, které budou chtit uZivat znamku Fairtrade®.*

V soucasné dobé se Asociace vénuje dvéma hlavnim projektim. Prvnim z nich je
»Podpora kapacit Asociace pro fair trade pro zapojeni do mezinarodniho systému
Fairtrade® a QualiFair. V ramci propagace se v kvétnu 2010 konal ,, Tyden pro Fair Trade,

béhem kterého bylo mozné ochutnat fair trade kdvu a jiné potraviny a népoje, nebo se

32 FAIR TRADE : PRILEZITOST PRO LEPSI SVET [online]. Praha : Asociace pro fair trade, 2009 [cit. 2011-
03-02]. Dostupné z WWW: <http://www.fairtrade-asociace.cz/upload/2009AFT web.pdf>.

3 Asociace pro Fairtrade [online]. 2010 [cit. 2011-03-02]. Dostupné z WWW: <http://www.fairtrade-
asociace.cz/>.

* FAIR TRADE : PRILEZITOST PRO LEPSI SVET [online]. Praha : Asociace pro fair trade, 2009 [cit. 2011-
03-02]. Dostupné z WWW: <http://www.fairtrade-asociace.cz/upload/2009AFT web.pdf>.
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zucCastnit diskuze s producenty kévy z Tanzanie. Aktualnim projektem, na kterém se
Asociace podili spolu se Spolecnosti pro Fair Trade a Ekumenickou akademii Praha, jsou

. L w35
Fairtradova mésta.

3.4.7 Prodejni mista

Tak jako v ostatnich evropskych zemich, i u nas se jiz fair trade produkty pomalu
objevuji v regalech znamych obchodnich fetézch. Prikladem je Globus (fairtrade vyrobky
dodava Excellent Plzeft), Interspar, Kaufland nebo Makro.”® V soucasné dobé je trendem
nakupovat fair trade zbozi pfedevSim za ucelem obdarovani. Zafazeni do stalého
sortimentu by mohlo témto vyrobkiim pomoci dostat se do povédomi kupujicich, ktefi
nemaji jinou moznost se s nimi setkat. Z obchodnich fetézcii, které se nevénuji pouze
prodeji potravin, lze jmenovat napiiklad Marks & Spencer, ktery ma v souc¢asné dobé
Sirokou nabidku potravin vSeho druhu, od napoji, omacek, koteni, pres sladké a slané
pecivo, az po riznd potravinova dochucovadla. Novinkou je Marks & Spencer Fair Trade
bavlna, pochazejici od skupiny malych farmait zindického Gujaratu (region
administrativné spadajici pod Indii) s nazvem Agrocel.37

V listopadu 2007 zahajila prodej Fair Trade v CR také DM Drogerie.”® Kromé
obchodnich fetézcl nabizi fairtrade vyrobky také riizné kavarny a restaurace. V Praze
muzeme napiiklad navstivit cukrarnu Alchymista, kterd nabizi fairtraidové Caje a zmrzliny
Ben and Jerry’s. Jednou z nejznamé;jsich fairtrade kavaren v Praze je Mamacoffee, kterou
zde miizeme najit hned tfikrat. Pfevazna vétsina kav je nabizena ve fairtrade kvalité. Kéva
v Mamacoffee je prazena ve vlastni prazirné, ktera jako jedind v CR ziskala licenci pro
dalsi zpracovani fairtrade kavy. Je to jediné misto, kde dnes mizeme ochutnat Cerstve
prazenou fairtrade kavu. Koncem roku 2008 ziskala kavarna Mamacoffee licenci prodejce
a zpracovatele Fair Trade produktd v rdmci spolecnosti FLO. V piedchozich letech byly
viechny fairtrade produkty dovazeny do CR jako hotové zboZi, tzn. Ze byly pfekupovany

z dalSich evropskych zemi. V roce 2009 ziskala kavarna jako prvni certifikaci dovozce

3 Asociace pro Fairtrade [online]. 2010 [cit. 2011-03-02]. Dostupné z WWW: <http://www.fairtrade-
asociace.cz/>.

3% Fairtrade [online]. ¢2010 [cit. 2011-02-05]. Prodejni mista. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtrade.cz/49-prodejni-mista?districtFilter=1&typeFilter=t&selected Text=1>.

37 Marks and Spencer [online]. c2007 [cit. 2011-02-05]. Technologické inovace. Dostupné z WWW:
<http://www.marks-and-spencer.cz/technologicke-inovace/id-58/&selected Text=1>.>

¥ Dm drogerie markt [online]. 13.11.2007 [cit. 2011-02-05]. Presscentrum. Dostupné z WWW:
<http://www.dm-drogeriemarkt.cz/presscentrum/zprava.html?zid=117>.
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a zpracovatele Fairtrade produktti od FLO International.”” V témze roce spolecnost Clovek
v tisni a Mamacoffee s. r. 0., zah4jily spolecny projekt prodeje Fairtrade kavy z Etiopie.
,, Kromé spravedlivé odmeény, kterou za sviij produkt dostavaji farmari primo, piijde navic
deset procent z prodejni ceny na pomoc lidem v Etiopii prostirednictvim dlouhodobé sbirky
spolecnosti Clovék v tisni ,, Skutecnd pomoc*.“*” V Praze a také v Plzni se s fairtrade
kavou mutizete setkat v kavarné CrossCafe.

Problematikou prodeje fairtrade vyrobki v Ceské republice se budu podrobngji

vénovat v praktické Casti této prace.

3.5 Projekty spojené s propagaci Fair Trade v CR

3.5.1 Fairtradova mésta

Fairtrade mésto je obec, vniz lidé a organizace vyuzivaji svych kazdodennich
rozhodnuti k tomu, aby zvysili prodej Fairtrade produktli a pozitivn¢ tim ovlivnili Zivot
zeméde€lct v rozvojovych zemich. Vznik kazdého Fairtradového mésta je unikatni. Za
vznikem nekterych téchto mést stala skupina angazovanych dobrovolniki, ktefi méli zajem
se zapojit. Na druhé strané nckterd mésta byla za Fairtradova prohlaSena na zékladé snahy
mistniho Gfadu. Prvnim Fairtradovym méstem se stalo vroce 2000 mésto Garstang
v severozapadni Anglii. Aby se obec mohla stat Fairtrade méstem, musi splnit urcité cile,
které jsou stanoveny a monitorovany.”' V Ceské republice jsou tyto cile shrnuty do péti

bodd.

1. Ve mésté, které usiluje o status fair trade mésta, je ustanovena mistni fidici skupina.
Skupina zazad4d Asociaci pro fair trade o certifikdt a pokud splni vSechny
podminky, stane se spravcem certifikatu pro své mésto.

2. Mistni samosprdva musi schvalit dokument, ve kterém se zavazuje, ze bude

pravidelné odebirat fair trade zbozi pro svou spotiebu.

39 Mamacoffee [online]. c2008 [cit. 2011-02-05]. Dostupné z WWW: <http://www.mamacoffee.cz/>.
* Etiopské Fairtrade kiva pomahé rozvoji Etiopie : Spoluprace spolecnosti Cloveék v tisni s mamacoffee s. r.
o. . In Tiskovad zprava [online]. Praha : Clovék v tisni, 11.anora 2009 [cit. 2011-02-05]. Dostupné z WWW:

<http://www.mamacoffee.cz/media/>.
* Fairtrade Towns [online]. 2011 [cit. 2011-03-02]. What is a Fairtrade Town?. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtradetowns.org/about/what-is-a-fairtrade-town/>.

32



3. Fair trade produkty musi byt prodavany v mistni maloobchodni siti, nejméné musi
nabizet 3 druhy fair trade zbozi alesponn ze dvou produktovych skupin, ve
stravovacich zafizenich alespon 1 druh.

4. V mistech jako jsou Skoly, zdjmova sdruzeni, knihovny nebo kancelafe, se musi
fair trade zbozi uzivat pro vlastni spotfebu, jako ceny pro zaky nebo formou
firemnich darkd.

5. O fair trade musi byt pravidelné informovano v médiich. Fair trade se také stane
soucasti slavnosti mésta a trhli, nebo riznych podobnych akci. Jednou ro¢né mésto

’ vz T . [P 42
musi uspofadat vétsi akci na propagaci fair trade.

Podle Ekunemické akademie je v soucasné dobé registrovano 910 Fairtrade mést
v 19 zemich svéta. V roce 2007 se konala prvni ,,European Fairtrade Towns Conference*
a od té doby se kona pravideln¢ kazdy rok. Ve svété maji status Fairtrade Town naptiklad
mésta Hannover (Némecko), Londyn, Rim, Brusel nebo Dublin. V Ceské republice
kampai odstartovala pod zastitou Ministerstva Zivotniho prostiedi v roce 2011. V soucasné
dobé zadaji o udéleni statusu Fairtrade mésto mésta Litométice, Ttebi¢, Brno a Vsetin.
Litométice nakupuji fairtrade produkty pro kanceldi starosty a informuji o fair trade na
svych webovych strankach a vetejnych akcich. Soucasti mezinarodni iniciativy Fairtradova
meésta je i projekt Fairtradové Skoly a cirkve, jejichz spolecnym tukolem je oficidlni

podpora fair trade, podpora prodeje a spotieby a potfadani akci pro Vefejnost.43

3.5.2 QualiFair

Hlavnim zamérem celého projektu je zvysit kvalifikaci pracovniki, ktefi se vénuji
prodeji fairtrade vyrobkii, dosahnout tim lepSiho pfistupu k zdkaznikim a vytipovat
témata, kterd jsou dulezitd pro prodejce fair trade zbozi. Na mezindrodnim projektu
QualiFair spolupracuje Ceska republika, Némecko a Rakousko. Za Ceskou republiku se na
projektu podili Ekumenickd akademie a Asociace pro fair trade. V ramci projektu se
realizuji seminafe a Skoleni, a pracuje se na vyrobé vzdélavaciho materialu o fair trade

a prodeji vyrobkl. Manudl bude slouZzit zaméstnancim neziskového sektoru, ktefi se

2 Asociace pro Fairtrade [online]. 2009 [cit. 2011-03-02]. Fairtradova mésta. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtrade-asociace.cz/?block=97>.

* Fairtradovd mésta [online]. 2011 [cit. 2011-03-04]. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtradovamesta.cz/>.
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zabyvaji fair trade, ale i vefejnosti, kterd bude mit o problematiku zajem. V bieznu 2011
zacinaji kvalifikacni kurzy, které se skladaji ze 4 Skolicich modult. Cely kurz pokryva
znalosti, které by mél mit kazdy prodejce fair trade, aby mohl zdkaznikovi spravné poradit.
Jednotlivd témata se zabyvaji historii, zdkladnimi principy a fungovani fair trade,
ekonomickym vedenim obchodu, zboziznalstvim a marketingovym potencidlem prodejen
fair trade. Kurzu se lze ucastnit samostatné, nebo absolvovat cely kurz, na jehoz konci
ziska prodejce certifikat.

»V Némecku ziskal projekt QualiFair vyznamenani agentury OSN UNESCO a stal
se oficialnim némeckym projektem desetileti ,, Vzdélani pro udrzitelny rozvoj* pro obdobi

2009/2010.“*

3.5.3 Snidané Fair & Bio

Projekt Snidané Fair & Bio je velice zajimavy projekt probihajici v Ceské
republice. Je uréen pro kazdého, kdo mé zajem seznamit své ptatele, znamé a kolegy s Fair
Trade a Bio potravinami, a to velice zajimavou formou. Vyskolena referentka, ktera ptijde
k zajemci domt, poptipadé do prace, prichystd obcerstveni z danych potravin, pfi jejichz
konzumaci jsou zéaroven vSichni ,hosté“ informovani, jaké je pozadi vyroby
konzumovanych vyrobku. ,,Snidané* obvykle trva 2 hodiny a je urCena pro maximalni
pocet 15 lidi. Vyklad nemusi probihat pouze doma, ale také tfeba ve Skole nebo v riznych
spolcich. Kazdy referent je vyskoleny a certifikovany a sam je také absolventem této
,Snidan&“, takze jeho vyklad je zaloZen na vlastni zkusenosti.*> V kvétnu 2010 si zajemci

mohli Snidani Fair & Bio vychutnat na Tydnu pro fair trade.

3.5.4 Svét v nakupnim koSiku

Svét v ndkupnim kosiku je osvétova kampan, ktera upozoriiuje ¢eské spotiebitele
na socidln¢ a ekologicky problematicky pivod vyrobkii a plodin, které jsou k nam
dovazeny z rozvojovych zemi. Jednim z hlavnich cilii této kampané je zlepSeni pracovnich

podminek v téchto zemich. Kampan se skldda z nékolika dalSich podkampani s ndzvem

* Ekumenickd Akademie Praha [online]. 2011 [cit. 2011-03-02]. QualiFair. Dostupné z WWW:
<http://www.ekumakad.cz/cz/projekty/qualifair>.

¥ Ekumenickd Akademie Praha [online]. 2011 [cit. 2011-03-02]. Snidané Fair & Bio. Dostupné z WWW:
<http://www.ekumakad.cz/cz/projekty/fair-a-bio>.
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,»Vite, s ¢im si hrajete?”, ,,Usili to na nas!”, ,,Fair Point”, ,,Za férové banany!” a ,,Byznys

a lidské prava”.

3.5.5 Vite s ¢im si hrajete?

Tato kampaii si za cil stanovila piimét hrackarské firmy jako Disney a Mattel, aby
dodrzovaly pfijatelné pracovni podminky pii vyrobé hracek. VétSina jejich tovaren se
nachazi v Cing, odkud pochazi asi 80% celosvétové prodanych hradek. Neziskové
organizace, které na tomto projektu spolupracuji, pozaduji, aby vyrobci hra¢ek zamezili
détské a nucené praci, aby dé€lniky nenutili pracovat pifesCas a zajistili zdkonem
pozadovanou bezpeénost pii praci.*°

Vroce 2010 bylo provedeno Setfeni ve dvou tovarndch firmy Walt Disney,
vysledky nebyly pozitivni, podle ocekavani. Na Setfeni se podilela organizace China
Labour Watch spolu s organizaci I shop fair — Network Ethical Consumption. Vysledkem
byla identifikace Spatnych pracovnich podminek, které jsou v rozporu s ¢inskymi zakony,
ale také s etickym kodexem pro vyrobce firmy Disney. Byly zjistény piestupky typu
najimani déti mladSich 16 let, intenzivni prace pies Cas, jak u déti, tak dospélych,
diskriminace na pracovisti, nepravidelné datum vyplaty, nebo absence jakéhokoliv Skoleni
0 bezpecnosti prace nebo pozarni ochrané. O existenci odborti se zde nedd mluvit, neni
tedy nikdo, kdo by h4jil prava zaméstnancti. Ubytovani, stravovani a hygienické podminky
v aredlu tovarny jsou vice nez nevyhovujici, pfesto za né pracovnik musi platit velkou ¢ast
své mzdy.*’

,, Kampan je spolecnym projektem péti evropskych neviddnich organizaci

%3

a partnerskych organizaci z Ciny a Hongkongu.” Jednd se o rakouskou organizaci
Stidwind Agentur, francouzskou Peuples Solidaires, polskou Polska zielona Sie¢,
rumunskou AUR (National Association fo Human Resources Specialists) a ceskou
Spolecnost pro Fair Trade. Souc¢ésti kampané je také spoluprace s organizacemi, které jsou
v piimém kontaktu se zaméstnanci tovaren nebo se podobnym tématim vénuji. Jsou to

predevsim rakouské a hongkongské organizace a zastupce za Ceskou republiku, Asociace

* Vite s ¢im si hrajete? : Svét v ndkupnim kosiku [online].Spole&nost pro Fair Trade, c2010 [cit. 2011-02-27].
Dostupné z WWW: <http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/vite-s-cim-si-hrajete-1/>.

Y7 Zpréva z Setieni ve dvou tovdrndch firmy Walt Disney [online]. [s.1.] : China Labor Watch, I shop fair,
2010 [cit. 2011-02-27]. Dostupné z WWW: <http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/files/korenova-slozka-
svnk/texty/vite-s-cim-si-hrajete/clw-disney-report-2010-cz.pdf>.
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pro fair trade. Projekt ,,Vite s ¢im si hrajete?* byl predstaven na veletrhu hracek v Praze
v HoleSovicich, v listopadu 2010. Soucasti byla propagace informacnich letakd

o problematice vyroby hracek v rozvojovych zemich.**

3.5.6 Usili to na nas!

Kampan ,,USili to na nas!“ se snazi o zlepSeni pracovnich a zivotnich podminek
délnikt v rozvojovych zemich, kde se vyrabi velkd vétSina odévi. Jedna se pievazné
o zemé jako je Bangladés, Indie, Mexiko a v neposledni fadé predevsim Cina, ze které
pochazi skoro polovina spotiebniho zbozi, které je uréené pro cesky a evropsky trh.

Kampan vede Spolecnost pro Fair Trade, kterd se jiz delSsi dobu vénuje
problematice pracovnich podminek v rozvojovych zemich a fairtrade. Za uc¢elem dosazeni
zlepSeni podminek pracovnikli v tovarnach bylo stanoveno 11 pozadavki. PredevSim
dodrzovani pracovniho prava. Mnoho zaméstnanct nema sepsanou platnou smlouvu, nebo
se jeho smlouva v dilezitych bodech 1i8i od smlouvy, kterou u sebe ma zaméstnavatel,
samoziejmé v neprospéch zaméstnance. Dale kampan usiluje o zdkaz détské prace, zakaz
diskriminace (pfedev§im Zen) a zékaz nucené prace. Pracovnici nejsou ze svého platu
schopni pokryt ani své zékladni Zivotni néklady a poté dochdzi k tomu, zZe do tovarny
posilaji své vlastni déti, jen aby se uzivili. Na zaklad¢ pozadavki si kampai klade nékolik
cilti. Chee zapuisobit na spotiebitele v Ceské republice a §ifit povédomi o realité pracovnich
podminek v rozvojovych zemich. Cilem je, aby se spotiebitelé zacali zajimat o ptvod
svého obleceni a pozadovali po odévnich firmach zlepSeni podminek v tovarnach, kde se
jejich zboZzi vyrabi. Smérem k firmam je cilem, aby se dovozci zajimali o piivod, zplsob
vyroby a zivotni podminky lidi pracujici ve vyrobé. Firmy by meély poskytovat tyto
informace, aby si spotiebitel mohl vybrat, jestli upfednostni nakup odévii od firmy, kterou

ey

nezajima bida, ve které ziji chudi pracovnici, nebo jestli si rad¢ji pfiplati a nakoupi

® Vite s ¢im si hrajete? : Svét v ndkupnim kosiku [online].Spole&nost pro Fair Trade, c2010 [cit. 2011-02-27].
Dostupné z WWW: <http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/vite-s-cim-si-hrajete-1/>.
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vyrobky s nezavisle ovétenou certifikaci (napt. Fair Wear, Fairtrade atd.). Pokud nebudou
zatajovat informace o misté vyroby, bude také mozné provadét nezavislé audity
v tovarnach a monitorovat pracovni podminky. V posledni fad¢ se kampan zamétuje také
na spolupréci s dalSimi neziskovymi organizacemi, s cilem pozménéni legislativy, kterd by
po firmach vyzadovala zvefejiiovani informaci o misté vyroby, statu, ale také tovarné, kde
byl odév vyroben.

V dnesni dobé jiz existuje cela fada certifikati, které zarucuji eticky ptivod vyrobkl
(FAIRWEAR, Fairtrade nebo WRAP), cilem kampané ,,USili to na nas!“ je zvefejnit
seznam certifikatl, aby si kazdy byl schopen ovéfit, jaky ptivod ma dany vyrobek. Soucasti
kampané¢ je také projekt ,,Discover Fairness!®, ktery se vénuje problematice podminek, ve
kterych vznika outdoorové oble€eni §ité v rozvojovych zemich.

Nakup odévii v Ceské republice tvoii vyznamnou polozku rozpoétu. V roce 2008
bylo primérné€ za ndkup odévl utraceno kolem 4126 K¢. Velkym problémem ovsem je, Ze
diky ptistupu vétSiny firem, ¢im levngjsi, tim 1épe se prodava, si ¢esky spottebitel zvykl na
nizké ceny. UZ ale nevidime, co se za t€mito ,,nizkymi cenami* skryva. Aby mohli firmy
udrzet ceny na tak nizké urovni, vytvafeji tlak na vyrobce, a ten musi snizovat platy

w o 4
zamestnancum. ?

ODPOVEDNE NAKUPY
VEREINYCH INSTITUC(

o=

=

3.5.7 Fair point

., Projekt Fair point se zaméruje na odpovédné nakupy verejnych instituci. Jejim
cilem je mobilizace verejnych instituci k zohlednovani socidlnich kritérii ve vypisovanych
verejnych zakdzkich.” Za rok 2009 se v Cesku utratilo za vefejné zakizky vice jak
200 miliard korun a jelikoZ vefejné instituce operuji piiblizné s 16% HDP, mohou mit jimi
stanovend socialni a environmentalni kritéria pozitivni dopad na Zivotni prostiedi a Zivoty
lidi po celém svété. I jen mald zména ve spotiebni a ndkupni politice vefejnych instituci

staci k tomu, aby se zamezilo nadmérnému niceni pifirody a zneuzivani déti a pracovnikl

¥ Usili to na nas! : Kampan za zlepseni pracovnich podminek v rozvojovych zemich [online]. Brno:
Spole¢nost pro Fair Trade, 2010 [cit. 2011-02-26]. Dostupné z WWW:
<http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/files/korenova-slozka-svnk/texty/usili-to-na-nas/infokit.pdf>.
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ve vyrobnim procesu v rozvojovych zemich. V souvislosti s tim, vydala EFTA pruvodce
s ndzvem ,,Buying Fair Trade®, ktery dava konkrétni navod, jak maji byt zadavana kritéria
do vetejnych zakéazek (déle jen VZ). Podobné zaméfeni ma privodce ,,Buying social®
(2010), ktery radi, jakym zplsobem lze piidavat socidlni cile do vypisovanych VZ
a podobné také prvni dokument tohoto druhu z roku 2004 ,,Buying green!®, jehoz tématem
je zaclenovani environmentalnich kritérii do VZ. Dokumenty nejsou zavazné, maji pouze
slouzit jako navod k pravné bezpe¢nému postupu.”

Priivodce ,,Buying Fair Trade* poskytuje konkrétni ndvod, jak stanovit organizacni
strategii pro VZ. Uvadi se zde Sest hlavnich bodl, které by méli byt provedeny pro
uspésnost projektu. Zakladem je analyza trhu, analyza soucasné strategie a pozadovaného
vysledku, stanoveni politického zavazku, ktery mulze mit napiiklad formu prohldsSeni
o ndkupu FT, dullezita je také komunikace s pracovniky a jejich proskoleni v oblasti FT,
informovani Siroké vefejnosti formou letakl nebo ¢lanki o nové aktivité a v posledni fadé
také vybér vhodné pilotni smlouvy (dulezité je vlozeni FT kritérii mezi zavazné podminky
plnéni). Privodce déle uvadi doporucené definice kritérii spravedlivého obchodu (definice
ekonomického, socidlniho a environmentalniho pilite).”!

.,V Ceské republice dne 1. 11. 2010 nabyla platnost Pravidla uplatiiovini
environmentalnich pozadavkii pri zadavani verejnych zakdzek a nakupech pravni spravy
a samospravy. Vcervhu 2010 ceska viada schvdlila pravidla uplatinovani
environmentalnich pozadavkii pri zadavani VZ v oblasti IT a nabytku. “ Zminéné usneseni
je zavazné pro centralni organy statni spravy a je doporucené pro samospravu. Dalsi
pravidla by méla vzniknout pro oblast potravin a budou vychazet z pravidel Evropské
komise, pfizptisobena pro nase podminky.>> V roce 2010 vydala Spole¢nost pro Fair Trade
letdky na podporu a propagaci ,,Odpovédné spotieby na ufadech. Mimo vycet produkti,
které mohou ufady nakupovat ,,fairové®, obsahuje také 7 vyhod, které ndkup FT produkti

prinasi:

%0 Fair point : Svét v ndkupnim kosiku [online].Spole&nost pro Fair Trade, ¢2010 [cit. 2011-02-27]. Dostupné
z WWW: <http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/fair-point/>.

> Buying Fair Trade : European Model on Fair Trade Public Procurement [online]. Brussels : European
Fair Trade Association, 2010 [cit. 2011-02-27]. Dostupné z WWW: <http://mail.oww.be/dina/temp/EU-
model-on-FTPP.pdf>.

32 Fair point : Svét v ndkupnim kosiku [online].Spole¢nost pro Fair Trade, ¢2010 [cit. 2011-02-27]. Dostupné
z WWW: <http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/fair-point/>.
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,, 1. Posiluje dobré jméno instituce u verejnosti i partnerii.

2. Snizuje zatéz Zivotniho prostredi.

3. Napliuje celosvetové uzndvané verejné cile podpory udrZitelného rozvoje
a odpovédné spotreby.

4. Podporuje odpovédné zachazeni s verejnymi prostiedky a pozitivné vyuzZivad
kupni sily verejnych instituci.

5. Setii provozni naklady pvi ekologickém provozu instituce.

6. Stimuluje trh poptdavkou po ekologicky a socialné odpovédnych produktech.

7. Je vzorem pro dalsi instituce a jednotlivé spotiebitele. >

Praktickym pfikladem vyuziti odpovédného zadavani VZ mulze byt naptiklad
prodej FT kavy v napojovych automatech. Tato kdva se prodavala na Spanélské University
of Barcelona v letech 1999-2000. V soucasnosti se prodava ve vice nez 250 automatech ve

s , , . . v , ,y v 54
vladnich budovéach Katalanska, univerzity a méstského ufadu v Barcelong.”

3.5.8 Za férové banany!

Pfedmétem kampané je prosazovani odpovédné a udrzitelné produkce banant
a ananasu. Stim souvisi branéni pracovnich prav pracovnikli na plantazich a ochrana
zivotniho prostfedi. Pfi péstovani banant, vétSinou jako monokultury, dochazi
k pfemnozeni riznych druhii $kidcd, na které se musi pouzivat mnoho chemickych
prosttedkll a ty nésledné zneciStuji zivotni prostfedi, dochdzi také k ohroZeni zdravi
pracovnikd, ktefi vétSinou nemaji dostate¢né ochranné pomicky a dost ¢asto si také sami
neumgji precist, jak chemikalie spravné pouzivat.

Clenové kampané (Banana Link, BanaFair, Spole¢nost pro Fair Trade, Peuples
Solidaires) jsou zaroven ¢leny EUROBANu (European Banana and Agro-Industrial Action
Network). VSechny tyto organizace se spolecné snazi vytvaret prostor pro vyjadieni

postizenych lidi a zastupcti ze zemi produkce. Kampan mé sedm zékladnich pozadavk,

které sméfuje k supermarketim, firmdm obchodujicim s ovocem a k vladam. Vlady by

33 Svét v néakupnim kosiku [online].Spole¢nost pro Fair Trade, 2010 [cit. 2011-02-27]. Odpovédna spotieba.
Dostupné z WWW: <http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/files/korenova-slozka-svnk/obrazky/verejne-
nakupovani/letaky/ftodpovedinst-web-2010.pdf>.

> Fair point : Svét v ndkupnim kosiku [online].Spole¢nost pro Fair Trade, ¢2010 [cit. 2011-02-27]. Dostupné
z WWW: <http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/fair-point/>.
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méli regulovat ¢innost supermarketti a nadndrodnich firem, aby nemohly zneuzivat své
moci na trhu a mély by podporovat udrzitelnou produkci ovoce. Firmy by mély dbat na
dodrzovani pracovnich prav zaméstnancl, dostate¢nou mzdu a nepoSkozovani ptirody
a supermarkety by podle pozadavki mély zavést do svého sortimentu tropické ovoce

s certifikaci Fairtrade a platit dodavatelam férové ceny.”

3.5.9 Byznys a lidska prava

Na této kampani spoleéné spolupracuji organizace Amnesty International,
Ekologicky pravni servis a Spole¢nost pro Fair Trade. Jejim cilem je zabranit poruSovani
lidskych prav a podpofit firmy v odpovédném chovani. Za ucelem kampané byl pfipraven
eticky kodex ,,Deset krokt k odpovédnému podnikani®, ktery ma firmam pomoci. Partnefi
projektu pozaduji, aby byl tento kodex zvefejnén na webovych strankach Ministerstva
primyslu a obchodu, protoze oficialni podpora by byla pro firmy potfebnou autoritou.
Kazdd firma ma moznost podepsat ,,ProhldSeni firem za odpovédné podnikani®, jehoz
predmétem je vyjadieni své podpory kampani ,,Byznys a lidska prava®. Podepsanim
souhlasi s pozadavkem, Ze je tieba, aby se politici zacali zabyvat tim, Ze firmy mohou
zneuzivat beztrestnosti pii poruSovani lidskych prav. DalSim bodem je dileZitost
zvetejnovani informaci vetejnosti a investorim. Cilem kampané je pomoci firmam, které
chtéji podnikat odpovédné i v rizikovych zemich, ¢elit negativnim praktikam, se kterymi se
v téchto zemich mohou setkat. Je to jiz mnohokrat zminénd diskriminace, détska prace,
devastace krajiny nebo nedodrzovani lidskych prav. Mezi firmy, které jiz prohlaSeni
podepsaly paii napiiklad High Point, Jitex nebo Rejoice.

V poloving roku 2011 by méla Evropska komise stanovit novou politiku
prosazovani odpovédnosti firem a jiz existuji konkrétni navrhy této reformy. Firmy budou
muset zvetfejilovat podminky, za jakych bylo jejich zboZzi vyrobeno a pokud se dozvi
o porusovani lidskych prav, musi se provést pottebné kroky, aby tomu bylo zabranéno.
V krajnim ptipadé¢ bude firma muset ukoncit spolupraci se subdodavatelem, které tyto

podminky porusuje.*

> Za férové bandny : fairtrade bandny a ananasy [online]. 2011 [cit. 2011-02-27]. Dostupné z WWW:
<http://www.zaferovebanany.cz/>.

%6 Za kazdou cenu [online]. Amnesty International Czech Republic, 2010 [cit. 2011-02-28]. Dostupné z
WWW: <http://www.zakazdoucenu.cz/>.
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4 Charakteristika trhu Fair Trade

Fair Trade neboli spravedlivy obchod je zplisob obchodovani, pti kterém je kladen
hlavni diraz na G¢innou podporu znevyhodnénych péstitelit a femeslniki z rozvojovych
zemi. Vyrobclim nabizi spravedlivé obchodni podminky, které jim umozni zit dastojny
zivot a spottebitelim garantuje zakoupeni kvalitnich produktl, pfi jejichz vyrobé byla

dodrzovana pravidla fair trade.

., 1. Zlepsit zZivotni podminky producentit zlepSenim pristupu na trhy, posilenim
organizaci prvovyrobcii, vyvkupovanim za lepsi ceny a kontinuitou v obchodnim
partnerstvi.

2. Podporovat prilezitosti rozvoje znevyhodnénych producentii, zvlasté Zen
a tradicnich narodu, a chranit déti pred zneuzZivanim v produkcnim procesu.

3. ZvySovat uvédomeéni mezi spotiebiteli o negativnim dopadu mezindrodniho
obchodu na producenty tak, aby mohli vyuzit svou kupni silu pozitivné.

4. Vytvorit ukazkovy model obchodniho partnerstvi skrze dialog, transparentnost
a vzajemny respekt.

5. Vést kampané za zmeny v pravidlech a praktikach konvencniho mezindrodniho
obchodu.

6. Chranit lidska prava propagaci socialni spravedlnosti, ochrany Zivotniho

prostiedi a ekonomické jistoty. >’

Cenova struktura Fair Trade vyrobkii nedokaze dodrzovat pravidla volného trhu,
a proto jsou zde nastaveny minimalni vykupni ceny, které jsou odvozeny od humanitarnich
otazek, narozdil od klasického modelu, kde je cena stanovena na zaklad¢ interakce nabidky
a poptavky. Jednd se v podstaté o podporu nekonkurenceschopné vyroby. DalSim
dalezitym rozdilem je fakt, ze spotiebitel nakupujici v klasickém modelu nakupuje za
ucelem maximalizace vlastniho zisku za co nejmens$i cenu, ale fair trade vyrobky se

prodavaji za vyssi cenu spiSe z etickych diivodi (nejde zde o maximalizaci vlastniho

7 Asociace pro Fairtrade [online]. 2010 [cit. 2011-02-22]. Cile Fair Trade. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtrade-asociace.cz/?block=56&sub=74>.
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zisku), a proto neni v souladu s tradi¢nim trznim mechanismem.>® Koncept fair trade ma tii
zékladni pilife. Pilit ekonomicky, socialni a tietim je pilit ekologicky, tykajici se Setrnosti
vyroby k Zivotnimu prostiedi.

ZlepSeni Zivotnich a pracovnich podminek producentl 1ze dosdhnout vytvorenim
pfim¢jsiho pfistupu na trh, kde své vyrobky mohou prodat l1épe a to bez zéavislosti na
mnoha zprostfedkovatelich. Penize, které vyrobci za své vyrobky ziskaji, musi pokryt
naklady ekologicky a socidlné Setrné¢ vyroby a zaroven jim musi umoznit Zit distojny
zivot. Pro chudé producenty je bézny bankovni Gver nedosazitelny a vyrobci vétSinou
nemaji k dispozici zadnou hotovost. Fair Trade odbératelé jsou schopni jim poskytnout
Gveér nebo &erpani zalohy na kontrakty piedem.” Dovozci jsou povinni predfinancovat az
60% z celkového ndkupu sezonnich plodin. To umozni zemédélcim obdrzet zalohu na
svou urodu jesté pred vyvezenim, coz vede k plynulému piijmu.®’ K ceng, kterou dostavaji
druzstva vyrobct, se pfipoc¢itavd navic prémie, kterd slouzi k financovani rozvojovych
projektti v misté vyroby Fair Trade produktii. Tato ¢astka se nerozdéluje mezi jednotlivcee,
ale slouzi celému druZstvu a spolecné také rozhoduji o jejim pouziti. Po socidlni strance je
velmi dulezité, aby podniky spliiovaly minimélni socidlni a zdravotni standardy dané
narodnimi zékony (ILO), mezi které patii prdvo na odpovidajici mzdu, zédkaz nucené
a détské prace, fadné ohodnocené piescasy a dalsi. Podnik nesmi nikoho diskriminovat
z rasovych nebo nabozenskych divoda.*!

Pfi stanoveni fairtrade ceny je brdn ohled na mistni ekonomické podminky
a primérny mozny rozsah vyroby. V pfipadé, Ze trzni cena urcité komodity klesne pod
stanovenou minimalni cenu, Fair Trade dovozce musi tuto minimalni cenu zaplatit. Tim je
zajisténo, Ze cena bude vyssi nez vyrobni néklady a vyrobce muize na zadkladé jistoty
pfijmu planovat dopfedu a investovat do budoucnosti svych podnikii. V ptipadé¢ zbozi, jako
jsou rukodé€lné vyrobky a textilie, je ,fair* cena stanovena v regionalnim nebo mistnim

kontextu, prostfednictvim dohody, dialogu a spoluprace mezi velkoobchodnimi odbérateli

* NICHOLLS, Alex; OPAL, Charlotte. Fair Trade: Market-driven ethical consumption. London: SAGE,
2005.277 s.,s. 13

% SPACKOVA, Sarka; CHMELAR, Pavel. Principy fair trade. In Informacni manudl o Fair Trade [online].
Brno: Spolecnost pro Fair Trade, 2006 [cit. 2011-02-18]. Dostupné z WWW: <http://fairtrade-
asociace.cz/?block=71&sub=88>.

60 NICHOLLS, Alex; OPAL, Charlotte. Fair Trade: Market-driven ethical consumption. London: SAGE,
2005.277 s.,8.7

' SPACKOVA, Sarka; CHMELAR, Pavel. Principy fair trade. In Informacni manudl o Fair Trade [online].
Brno: Spoleénost pro Fair Trade, 2006 [cit. 2011-02-18]. Dostupné z WWW: <http://fairtrade-
asociace.cz/?block=71&sub=88>.
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a vyrobci. Cilem spravedlivého obchodu je zmensit vliv maklétt, meziodbératelti a dalSich
¢lankt v globalnich dodavatelskych fetézcich, a tim zvysit efektivitu a snizit pocet marzi
vramci jednoho ftetézce. To zajisti vyrobci vétsi navratnost z konecéné ceny zboZzi.
Naptiklad u ¢okolady se vyrobcei vrati pouze 4% z kone¢né prodejni ceny, ale stale je to
dvakrat vice, nez by obdrzel na volném trhu. Pokud budeme uvazovat o navratnosti za
jednotku, je to Castka mald, v SirSim meéfitku to ovSem tvoii rozdil mezi udrzitelnym
a neudrZitelnym Zivobytim producenta.®® Fair Trade d&li zisk spravedlivé. Pokud podniky
funguji v souladu s principy Fair Trade, nejprve se zisk rozd€luje mezi vyrobce a délniky,
poté mezi prodejce, a az na konec dostanou zaplaceno i investofi a distributofi, ktefi tak
nemaji moznost ziskat v&t$i &ast zisku jen pro sebe.®®

Pti péstovani pouziva fair trade péstitel minimum chemickych latek a diky tomu je
péstovani Setrné k Zivotnimu prostiedi. Druzstva zabyvajici se péstovanim urcité plodiny
poradaji seminafe, na kterych se péstitelé nauci pouzivat nové znalosti a dovednosti
v péstovani a obchodovani. Druzstva také za své péstitele uzaviraji dlouhodobé¢jsi smlouvy
miniméln¢ na obdobi jednoho roku, aby méli jistotu, Ze dovozce dané mnozstvi skutecné
odebere. Spole¢nost certifikovana jako Fairtrade poté plodinu doveze do zemi konecné
spotteby a muze ji dale distribuovat. Pfed prodejem jsou produkty oznacené
spotiebitelskou znamkou Fairtrade.”* |, V piripadé zemédélskych produktii se podporuje
produkce dle zdasad ekologického zemeédélstvi. Geneticky modifikované vyrobky jsou z Fair
Trade vylouceny. “ DodrZovani Fair Trade pravidel je pfisné monitorovano a kontrolovéno
na vSech Urovnich distribuce. VU¢i spotiebitelim je Fair Trade transparentni, uvadi
informace o producentech, dodavatelich, misté ptivodu i procesu vyroby. Péstitel se do Fair
Trade miize zapojit dobrovolné. Mira zapojeni ovSem z velké Casti zavisi na spotiebiteli,
ktery mnoZstvim nakoupenych produktii umoZiiuje zapojeni dalSiho vyrobce. Vyrobky Fair
Trade lze sehnat na vice nez 80 000 mistech v Evrop&.®®

Fair Trade nabizi udrzitelny rozvoj prostfednictvim obchodu, ktery pracuje ve

spolupraci s producenty a piedstavuje efektivnéj$i mechanismus na zmirnéni chudoby, nez

2 NICHOLLS, Alex; OPAL, Charlotte. Fair Trade: Market-driven ethical consumption. London: SAGE,
2005. 277 s., s. 29-30

63 JOHANSON, Paula. Making Good Choices about Fair Trade. New York : The Rosen Publishing Group,
2009. 64 s., s. 9-10

% Fair Trade [online]. ¢2010 [cit. 2011-02-18]. Cesta Fair Trade vyrobku. Dostupné z WWW:
<http://www.fairtrade.cz/cz/cesta-fair-trade-vyrobku-1>.

% SPACKOVA, Sarka; CHMELAR, Pavel. Principy fair trade. In Informacni manudl o Fair Trade [online].
Brno: Spoleénost pro Fair Trade, 2006 [cit. 2011-02-18]. Dostupné z WWW: <http://fairtrade-
asociace.cz/?block=71&sub=88>.
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makroekonomicka intervence. Je také vice atraktivni pro samotné producenty, protoze
zachovava dulstojnost jejich prace a pfispivda ke zvySeni jejich postaveni jako
mezinarodnich obchodnik.

Fairtrade® oznacené vyrobky musi byt certifikovdny na vSech urovnich
obchodniho fetézce, od producenta az po finalni dodani koncovému spotiebiteli. Jediné
v tom piipad¢ je zdkaznikim zaruCeno, Ze vyrobek je skutecné Fairtrade certifikovany.
Pokud bude chtit firma prodavat vyrobek s Fairtrade® zndmkou, musi ziskat licenci od
FLO. Po podepsani licen¢ni dohody a zaplaceni poplatku bude firmé poskytnuta kvalitni
verze ochranné znamky spolu s pravidly, jak ma byt znamka na obalech pouzita.®® S tim
souvisi Zakon ¢. 513/1991 Sb., ktery upravuje pravidla chovani pii Gcasti v hospodaiské
soutézi, konkrétné § 45 a § 46, ktery pojednava o klamavé reklamég. Jak obchodni zdkonik
uvadi, za klamavou reklamu je povazovano napiiklad klamavé oznaceni zbozi, které mtze
v hospodarském styku vyvolat mylnou domnénku, Ze oznacené zbozi vykazuje zvlastni
charakteristické znaky nebo zvlastni jakost. V tomto pfipadé se jednd o produkci

podléhajici pravidlim Fair Trade.

5 Propagace a distribuce vyrobku Fair Trade

5.1 Kroky na podporu Fair Trade

Zde jsou uvedeny zakladni zpisoby, jak se kazdy miiZze zapojit od podpory Fair
Trade. Pokud budou mit lidé moZnost seznamit se s t€émito velmi jednoduchymi kroky,
nebude jiz rozvoji Fair Trade nic branit. V dnesni dob¢ je jiz vétSina Fairtrade vyrobki
oznacena ochrannou zndmkou (kromé femeslnych vyrobkt), kterou udéluje FLO. Podle ni
se kazdy spotiebitel dokdze zorientovat v sortimentu a zaméfit se na fair trade zbozi. Na
webovych strankéch Fairtrade Foundation se nachazi seznam veskerého zbozi, které se da
s ochrannou zndmkou Fair Trade nakoupit. Naptiklad v roce 2008 jiz bylo v Anglii
k dostani vice jak 4500 riznych produktl, ve vice jak tisici riznych obchodech po celé
zemi. Kromé jidla jiz také nékteré odévni znacky nabizi vyrobky ve Fairtrade kvalité,

napiiklad Next, John Lewis nebo Marks&Spencer.®”’

5 Asociace pro Fairtrade [online]. 2010 [cit. 2011-03-29]. Praktické informace. Dostupné z WWW:
<http://fairtrade-asociace.cz/upload/Prodej%20FT%20produktu%20v%20CR.pdf>.

7 LAMB, Harriet. Fighting The Banana Wars and Other Fairtrade Battle : How We Took on the Corporate
Giants to Change the World. [s.1.]: Random House UK, 2009, 246 s., s. 180-182

44



Produktii dovazenych do Ceské republiky je velké mnoZstvi, neni proto problém si
v sortimentu vybrat, najit si oblibeny produkt a pravideln¢ ho kupovat. Pokud si
spotiebitelé zvyknou nakupovat do domacnosti Fairtrade kdvu nebo ¢aj a budou tyto
produkty sdilet s okolim, zvysi se tim poptavka po fair trade zbozi, ktera bude tlacit na
obchodni fetézce a prodejny, aby do svého sortimentu toto zbozi zaradily. Samotny nakup
je ten nejjednodussi zpuisob, jak se b&zny spotiebitel miize zapojit. V Ceské republice jsou
vyrobky k dostani nejcastéji v hypermarketech jako je Tesco a ve specializovanych
prodejnich s Fair Trade nebo Bio produkty (Pfiloha ¢. 1). Nejrozmanitéj§i Fairtrade
sortiment nabizeji specializované obchody, které maji krom¢ kamenné pobocky, ve vétsing
pripadd, i e-shopy. Jedna se o Fair Trade Centrum, Fairové a Fair Obchod, které nabizeji
vice jak 120 rtiznych produktii ozna¢enych ochrannou zndmkou FAIRTRADE® a k tomu
navic mnoho dalSich produkti, které ochrannou znamku nemaji, ale jsou také vyrdbény
podle principti Fair Trade a dovazeny Fairtrade spole¢nostmi jako je GEPA, El Puente
nebo EZA. Kromé nich prodava svou vlastni znaCku Fairtrade vyrobkt Direct Café
(Ptiloha €. 2), Puro (Ptiloha €. 3) a Fair Trade Original (Ptiloha €. 4). Nejvice dovazenymi
produkty do Ceské republiky jsou kava, ¢aj a &okolada. Nejvétsi hloubku sortimentu ma
¢aj a kava.

Postupné se fair trade produkty dostavaji i do restauracnich zatizeni, bohuzel jiz
vétSinou nikde neuvadéji, ze maji Fairtrade v nabidce. Piikladem je Starbucks Coffee,
Costa Coffee a dal$i mén€ znamé kavarny, které nabizeji fairtrade kavu, aniz by zékaznik
vedél, Ze ji pije. Je dalezité, aby mél kazdy moznost védome si vybrat. Mezi spotiebiteli by
se jist¢ naslo mnoho takovych, ktefi by pfi moznosti vybéru rad¢ji zvolili fairtrade kavu
pred kavou klasickou. Mimo spotifebu Fairtrade produkti v domacnosti je také mozné
vyuzit nabidky sportovniho vybaveni, jako jsou rizné druhy micl, naptiklad ve
sportovnich druzstvech a asociacich. Pokud by vétSina fotbalovych klubl zvolila Fairtrade
fotbalové mice, velmi vyrazné by to pfispélo nejen k rozvoji samotného Fair Trade, ale
také by se tato znacka dostala do povédomi Siroké vetejnosti, ktera se o fotbal zajima.
Dal$i moznosti je nakup fairtrade do firem a instituci. Pokud firma nakupuje pro své
zaméstnance kavu ur€ité znacky, nebude pro ni vétSim nadkladem, pokud misto ni zac¢ne
nakupovat fairtradovou kavu, u které nebude platit za znacku, ale ptedevsim za kvalitu. To
samé plati o ¢aji a raznych druzich cukrovinek. V Ceské republice existuje mnoho

dodavatelskych firem, které¢ maji ve svém sortimentu mnoho druht fairtrade a bio vyrobkd.
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Piikladem muze byt firma Office Depot (Ptiloha €. 5), kterd se zabyva pifimo distribuci
kancelatfského vybaveni. Jejich nabidka zahrnuje kancelafsky material, ale také potraviny,
dalsi firmou je Café+Co Delikomat, zabyvajici se prodejem napojovych automatt. Nabizi
mnoho druhit od klasickych ndpojli, ceredlnich kav, teplych 1 studenych néapoja,
svac¢inovych automatii, ale nabizi také jeden specialni Fairtrade automat, ktery obsahuje
pouze napoje fairtrade. Automat ma rozsahlé menu s 12 volbami, od kavy, ¢okolady az po
fairtrade ¢aj (Ptiloha €. 6).

Dnes je v podstaté samoziejmosti, ze se v kazdé Skole nebo statni budové nachazi
alespon jeden népojovy automat. Ve skolach je to mnohem vice, az kolem 10 automatt, pii
vétsim poctu budov. Na zékladé pozorovani bylo zjisténo, Ze se o volném Case mezi
jednotlivymi hodinami zastavi u automatu s kavou vice jak 8 studentl. VétSina se pro kavu
vraci 1 n€kolikrat denné. Toto chovani je dobrym diivodem pro nakup Fairtrade automatu
s kdvou navic, nebo ndhradu nefunkéniho automatu novym, ale jiz Fairtrade. Samotny
automat ma velmi pfitazlivy vzhled, ktery ldka k vyzkouSeni. Z provedeného
dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze z 58 studentii ve veku 18-25 let, ktefi se Setfeni
zucastnily, se jich 32 o Fair Trade dozvédélo pravé ve Skole pii vyuce (Graf €. 4). Je tedy
velka pravdépodobnost, ze u studenttl, ktefi znaji principy Fair Trade, by tento automat

vzbudil zajem.

Graf ¢. 4: Kde se studenti nejcastéji dozvédéli o Fair Trade
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Pokud by se automat nachazel ve vetejné budové, bylo by vhodné pobliz néj
umistit alespon stru¢né informacni letaky o Fair Trade, aby si mohl kazdy ptecist, jakou
kavu vlastné pije, a ze jejim ndkupem pomdhd zemédélskym druzstviim v rozvojovych
zemich. Pracovnici nebo i navstévnici budovy by si tak mohli ¢ekani ¢i pauzu zpiijemnit
kvalitni kdvou a zaroven se dozvédét néco zajimavého o jejim plivodu.

Kromé jednotlivetl nebo firem, mohou Fair Trade podpofit i celd mésta v ramci
projektu Fairtradova mésta. V Ceské republice zatim zadna mé&sta nejsou, ale jiZ se o status
Fairtrade mésta snazi naptiklad Litomé&fice, Tiebi¢ a Brno. Jdou piikladem nejen mistnim
obyvatelim, ale také dalSim meéstim, ufadim a institucim, které se mohou angazovat.
Fairtradova meésta jsou specifickd vétsSim mnozstvim nabizenych FT produktd ve svych
restauracich a obchodech, je to jedna z podminek udéleni statusu Fairtradového mésta.
Tato podminka zaruci, Ze obchody 1 restaurace budou muset zacit odebirat tyto produkty,
tim se zvys$i povédomi spotiebitell a s velkou pravdépodobnosti i poptavka po Fairtrade ve
meésté.

Dalsim krokem k vétsi podpoie a informovanosti o Fair Trade je potadani
propagacnich akci v rdmci riznych veletrhil a vystav nebo 1 samostatnych akci, napiiklad
u prilezitosti otevieni nového obchodu s Fairtrade, nebo udéleni statusu Fairtradového
meésta. V Praze, na vystavisti v HoleSovicich nebo Letianech, se napiiklad velmi Casto
potadaji veletrhy na rizné témata (For Wood, For Decor, For Toys, For Travel, For Office,
For Furniture), jejichz soucasti by také mohla byt prezentace Fair Trade. Kazdého veletrhu
se zucastni mnoho firem a navstivi mnoho navstévnikti. Pokud bude prezentace Fair Trade
soucasti doprovodného programu nebo se budou piichozim rozdavat brozury, opét se tim
zvysi povédomi a zdjem lidi o tuto problematiku. Je dulezité, aby na vSech mistech, kde
muze Cloveék pfijit do styku s Fairtrade vyrobky, byla k dispozici tematickd broZzura,
informacni letdk (naptiklad v restauracich a kavéarnach), nebo zfetelné oznaceni vyrobkl
Fairtradového pivodu (Fotografie ¢. 1, 2), pro lepsi orientaci v rozsdhlém sortimentu.
Pokud spottebitel navstivi prodejnu s potravinami a nevi nic o ochranné znamce, kterou

jsou potraviny oznaceny, s nejvétsi pravdépodobnosti si jich nevS§imne.
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Fotografie ¢. 1a: Vhodné oznaceni Fotografie ¢. 2a: Nedostate¢né oznaceni
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Fotografie ¢. 1a, je ukdzkou vhodného oznacovani Fairtrade v obchodnim fetézci
Marks&Spencer. Pti prochazeni mezi regaly, si této pomérné velké cedule v§imne opravdu
kazdy. Navic obsahuje podstatu Fair Trade a pobidku k nakupu. V regilu s kavou je
umisténa podobna upoutavka se sloganem ,,Nase kava nezanechd nahotklou pfichut ve
vasich ustech. Je Fairtrade.“ Kazda prodejna by se méla nechat firmou Marks&Spencer
inspirovat. Jejich verze feSeni propagace Fairtrade je opravdu dobra. VétSina produkti je
umisténa spole¢né na jednom misté cca ve stiedu oddé€leni s potravinami, kde neunikne
pozornosti zadnému zakaznikovi. Sortiment tohoto fetézce je v porovnani s ostatnimi
obchodnimi fetézci, kromé specializovanych prodejen s Fairtrade, nejrozsahlejsi (Ptiloha
¢. 7). Dalsim ptfehlednym znacenim by mohla byt varianta jako na Fotografii ¢. 1b, kterou
pro prezentaci Fair Trade zvolil obchodni fetézec Globus. Mezi klasickym znacenim zbozi

4

tato cedulka s logem vynika. Bohuzel §ifi sortimentu jiz mezi ostatnimi fetézci nevynika.
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Prizkumem v terénu bylo zjisténo, ze zbozi, které Globus uvadi na svych webovych
strankach (Ptiloha ¢. 8), by se v regalech hledalo marné. Z Sesti uvadénych vyrobkua lze
skute¢né koupit pouze jeden, zbylych pét se vyskytuje pouze na webovych strankach. Za
naprosto nedostatecné lze povazovat oznaceni v drogeriich DM na Fotografii €. 2a, které
neuvadi, Zze zbozi pochazi z Fair Trade produkce. Uvadi pouze, Ze vyrobek je Bio, coz je
¢aste¢n¢ na ukor Fairtrade a ve prospéch Bio produkti. Pokud je vyrobek Fairtrade, mé¢l by
byt dostatecné odliSen od ostatnich vyrobkl. Na druhou stranu sortiment DM drogerie
(Ptiloha €. 9) od spolecnosti GEPA je jiz rozmanité€jsi, nez je tomu v piipadé¢ Globusu.
Fotografie ¢. 2b zobrazuje oznaceni, na které mtize spotiebitel narazit v obchodnim centru
Tesco. Opét zde neni zfetelné odliSeni Fairtrade od béznych produktd, pouze ochranna
znamka FAIRTRADE® vypovidda o unikdtnim plvodu. Tesco nabizi pouze kavu
a cokolddu vice druht (Pfiloha ¢. 10). Po navstévé 4 riznych hypermarketi lze
konstatovat, Ze (aZ na vyjimky) je zbozi naprosto nedostate¢né oznaceno. Dokonce
i Clovek, ktery vi, co by mél v regalech hledat a kde se na potravinach nachézi logo Fair
Trade, mize mit velky problém pozadované zboZi najit. Samotni zamé&stnanci prodejny (€1
kavarny), ktera vyrobky nabizi, po dotazani se na Fairtrade, ve vétSiné piipadi vibec
neveédeli, o cem je fe¢. Bylo by proto vice nez vhodné, aby byl kazdy zaméstnanec svou
firmou proskolen, nebo dostal k dispozici alespon informace, tykajici se prodeje fairtrade.
Dalsim mistem, kde se spotiebitel muze setkat s Fair Trade, jsou rdzna
gastronomickd zafizeni. Jednd se pfedevSim o kavarny a v menS$i mife restaurace
a Cajovny. Na zdklad¢ prizkumu trhu s Fair Trade byla vypracovéna tabulka, ktera
zobrazuje Sest gastronomickych zafizeni, ktera maji Fairtrade ve své nabidce (Pfiloha
¢. 11). Porovnavany byly jednotlivé druhy kavy, caje, popiipad¢ jinych néapoji, z pohledu
ceny. Primérna cena fair trade z téchto 6 zafizeni byla nasledné porovana s primérnou
cenou stejnych produktl, z 10 kavaren a restauraci po celé Praze, které nepochazeji z Fair
Trade Mamacoffee, ktera si dovezenou fair trade kadvu prazi sama, a tomu odpovida
v nékterych piipadech vyssi cena, nez u ostatnich srovndvanych. Kavarna také nabizi
nejveétsi vybér z 15 druhii kav (Ptiloha €. 12), ze kterych pfipravi libovolnou kévu podle
prani zakaznika. U ceny Fair Trade kdvy o cené rozhoduje také piivod dané kévy, jako je
tomu v piipadé¢ Café Ethiopia, které nabizi Ethiopskou kavu, jejiz cena je vySsi. Pfi

porovnani primérné ceny fair trade népojii ztabulky s primérnymi cenami béZnych
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napoju, zjistime, ze ackoliv se obecné povazuji Fair Trade produkty za drazsi, ve vysledku
to bézny spotiebitel pii nakupu kavy nebo caje ani nezaznamend. Ceny jsou rozdilné
ptipad od pfipadu, miizeme se setkat s fair trade kavou, kterd bude o vice jak 30% levnéjsi
nez béznd kéva, zalezi na misté prodeje. Z nasledujici tabulky, kterd byla vytvotfena na
zakladé napojovych listki pfislusnych zafizeni, vyplyva (Pfiloha ¢. 13), ze
nejrozsirenéjsim prodavanym Fair Trade produktem je bezpochyby kava, na druhém misté
¢aj a vyjmecné se prodavaji i jiné napoje nebo potraviny, jako je kakao nebo quinoa. Opét
je tu problém, ze obycejné kromé napojového listku, zakaznik nikde nenarazi na zminku
o nabidce Fair Trade. Kazda kavarna, restaurace nebo jakykoliv obchod, ktery ma ve své
nabidce Fair Trade vyrobky, by mél své zakazniky o této skutecnosti informovat. Za timto
ucelem by bylo vhodné nechat potisknout upozoriiujici samolepky typu ,,v této restauraci
se nekoufi“, s obménou na ,,zde nakupujete Fair*, ¢i ,,nabizime Fair Trade kvalitu®, které
by bylo mozné nalepit na vchodové dvete nebo do vylohy a které by dali zédkaznikiim
moznost volby. Pokud ma firma vlastni webové stranky, bylo by vhodné umistit reklamu
na Fair Trade i tam, protoze v dne$ni dobé& se mnoho zakaznikl ptfi rozhodovani, kam zajit
napiiklad na vecefi, spoléha na dostupnost informaci na internetu. Reklama tohoto typu by
je samotné nic nestala, pouze by se musely provadét obcasné kontroly, jestli znacku

FAIRTRADE® uzivaji opravnéng.

5.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Pro ucel této prace bylo provedeno dotaznikové Setfeni (Ptiloha ¢. 15), pfi kterém
byly za 14 dni zajiStény odpovédi od 97 respondentii. Vysledek Setfeni, které bylo
povedeno, je takovy, Ze cca 77% procent dotazovanych se jiz nékdy s pojmem Fair Trade
setkalo (Graf €. 5). Podle vyzkumu, ktery si nechala zpracovat obchodni spole¢nost Férova
planeta, to bylo pouze 43%. Je tedy vidét zna¢ny narast, minimalné u vékové kategorie 18-
25 let, kterd byla nejcetnéjSimi respondenty Setieni, které bylo za ucelem této prace

provedeno.
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Graf €. 5: Setkali jste se jiz nékdy s pojmem Fairtrade?

Bano: 75 (77.32%)
Bne: 22 (22.68%)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ve zkoumaném vzorku byl procentualni pomér muzii a zen 2:8, z toho 43%
dotazovanych zen a pouze 26% muzi Fair Trade vyrobky nakupuje. Na otazku, kde se
respondenti setkali s Fair Trade, byla nej¢ast¢jsi odpovéd’ ,,v obchodé* nebo ,,ve Skole*
a ,,na internetu“(Graf ¢. 6). Variantu ,,ve Skole® musime brat v tomto ptipadé s rezervou,
z toho divodu, ze velka Cast respondentli odpovida kategorii 18-25 let, tudiz jsou to

s velkou pravdépodobnosti studenti.

Graf ¢. 6: Kde jste se s pojmem Fairtrade setkali?

(S \ obchodé 50.67% (32)

P ve dkole 45.33% (34)
na infernefu 41.33% (31)
noviny, Easopisy 3% (24)
informaéni letaky, brozury 18.67% (14)

od znameho 16% (12)

0% 10% 20% 0% 40% S50% 60% 70% 80% 90% 100%
By obchodé: 38 (50.67%)

Ove Skole: 34 (45.33%)

B na intemetu: 31 (41.33%)

Enoviny, casopisy: 24 (32%)

B informacnl letaky, broZury: 14 (18.67%)

B od znamého: 12 (16%)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ze 75 respondentt, ktefi se s Fair Trade jiz setkaly, jich 40 skute¢né tyto produkty

nakupuje. Varianty, které mohou byt rozhodujicim kritériem pii ndkupu potravin, byly
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stanoveny na zadkladé dotaznikovych Setfeni zroku 2005 a 2006, kterd se zabyvala
vyznamem faktort, kterymi jsou domécnosti pfi nakupu potravin ovlivnény.®® Z vybérové
skupiny respondentti, ktefi se s Fair Trade jiz setkali a vyrobky nakupuji, ze 75% nakupuji
Fair Trade produkty, protoze si uvédomuji, Ze ndkupem poméhaji i nékomu jinému (Graf
¢. 7). Respondenti, kteti zvolili toto kritérium pii vybéru potravin, v 82% odpovédeli, ze
jejich dal§im diivodem k nakupu je také kvalita a vlastnosti Fair Trade produktti. Nejmensi
vliv na ndkup ma podle vysledkli dotaznikového Setfeni vzhled obalu a uvedenéd znacka.
Z diivodu pomérné velké informovanosti spotiebitelll o Fair Trade, neni nejcastéji uvadéna
odpovéd’ nijak prekvapivd, je to totiz hlavni divod, kvili kterému jsou tyto produkty

oznaceny ochranou znamkou.

Graf ¢. 7: Podle ¢eho se rozhodujete, jestli zakoupit Fairtrade vyrobek?

5% (30)
¥ podle kvality 52.5% (21)
cany 47.5% (19)
snaha vyzkougel néoo noveho 42.5% (17)
doporuéeni znamych 30 (12)
vlasinosti vyrobku 30% (12)

zvyku 7.5% (3)
vzhled obalu 5% (2)
znadka 2.5% (1)

0% 10% 20% 0% 40% S0% B0% 70% 80% 9% 100%

Evim, Ze nakupem pomaham nékomu jinému: 30 (75%)
Opodle kvality: 21 (52.5%)

Eceny: 19 (47.5%)

B snaha vyzkousSet néco nového: 17 (42.5%)

B doporuéenl znamych: 12 (30%)

Bvlastnosti vyrobku: 12 (30%)

Ozvyku: 3 (7.5%)

Bvzhled obalu: 2 (5%)

Eznacka: 1 (2.5%)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z 57,5% respondenti nejcastéji nakupuji Fair Trade vyrobky ve specializovanych
maloobchodech a s 82% pravdépodobnosti navstévuji soucasné i1 specializované kavarny
s prodejem fair trade (Graf ¢. 8). Nakup v supermarketu nebo hypermarketu predstavuje
velice malou polozku, vpoméru ke specializovanym prodejnam. Fair trade se

v soucasnosti prodava nejvice ve specializovanych prodejnéch, ale sou¢asnym trendem je

o8 HES, Ales, et al. Chovani spotrebitele pri nakupu potravin. Praha: Alfa Nakladatelstvi, 2008. 156 s., s. 82-
85
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indkup v supermarketech a hypermarketech. V téch vSak neni nabidka fair trade tak
rozsahld nebo zcela chybi. To, a jeSt¢ mald propagace, vysvétluje nedostate¢nou
dostupnost produkti. Jak ale dokazuje vyzkum provedeny k této praci, ne vSechny Fair

Trade vyrobky jsou o tolik draz§i nez produkty, které jsou bézné k dostani.

Graf ¢. 8: Kde nejcastéji Fairtrade nakupujete?

specializovany maloobchod s Fair Trade 57.5% (23)
|« P specializovana kavarna s Fair Trade 27.5% (11)
hyparmarkeat 2.5% (9)
kavarna 20% (8)
suparmarkel 17.5% (7)
restaurace 10% (4)
mala samoobsluha 7.5% (3)
diskoni 2.5% (1)

0% 10% 20% 30% 40% S50% 60% 70% B0% 90% 100%

B specializovany maloobchod s Fair Trade: 23 (57.5%)
O specializovana kavama s Fair Trade: 11 (27.5%)

B hypermarket 9 (22.5%)

Bkavama: 8 (20%)

B supermarket 7 (17.5%)

B restaurace: 4 (10%)

B mala samoobsluha: 3 (7.5%)

B diskont 1 (2.5%)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf €. 9: Jak ¢asto Fairtrade vyrobky nakupujete?

B piilezitostn&: 20 (50%)

O1x mésiéné& 10 (25%)

E2x az 3x mésiéné 7 (17.5%)
Evice nez jednou tydné: 3 (7.5%)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Cetnost nakupu FT produktl se u respondenti pouze v 7,5% vyskytuje vice nez
jednou tydné. Pievazujici odpovéd byla ve 25% ndkup pouze jednou mési¢né, vétSina

respondentl vSak nakupuje fair trade pouze piilezitostné (Graf €. 9).

Graf ¢. 10: Proc¢ vyrobky Fairtrade nekupujete?

vyrobky jsou $painé dostupne 42.86% (15)
P mocdrahe 34.20% (12)

r jiny dived 25.71% (9)
preferuji jinou znacku 14.29% (5)
0% 10% 20% 0% 40% 3S0% 60% 70% 80% 90% 100%
B vyrobky jsou Spatné dostupné: 15 (42.86%)

Omoc drahé: 12 (34.29%)

Ejiny divod: 9 (25.71%)

B preferuji jinou znacku: 5 (14.29%)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na zdkladé¢ vypovédi zaméstnancii specializovanych prodejen bylo zjisténo, ze
zékaznici chodi nejcastéji nakupovat Fair Trade produkty jako darek pro n¢koho blizkého,
nebo obchod navsivi pouze ze zvédavosti. Z cca 46% dotazované osoby, které Fair Trade
znaji, tyto vyrobky vlibec nenakupuji. Nejcastéjsim diivodem je Spatna dostupnost vyrobkli
a vysoka cena, kterd mnohé zédkazniky mtze odradit (Graf ¢. 10).

Vyslednym zjisténim je fakt, Ze povédomi Ceskych spotiebitelti o Fair Trade stale
stoupd, bohuzel zatim jen pfiblizn€ polovina z nich, vidi i divod ke koupi. Z celkového
poctu respondentl se na vyplilovani z vice jak 60% podileli studenti. Tomuto piedpokladu
odpovida i skutecnost, Ze druhym nejcastéjsim diitvodem, pro¢ nekoupit fair trade produkt,
byla vysoké cena. Z respondentti ve véku 18-25 let jich, podle Setfeni, polovina vydéla
kolem 5 tisic mésicné, v takovém piipad¢ je logické, ze nebudou tolik nakupovat o néco
draz$i fair trade vyrobky. Tato skutecnost mad vliv i na ostatni odpovédi v ramci

dotaznikového Setfeni a je tfeba na ni brat zfetel.
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6 Zavér

Zakladnim pozadavkem této prace bylo zjistit, jakou pozici na trhu ma v dnesni
dobé& Fair Trade v Ceské republice a na zakladé toho navrhnout opatieni, jak tuto pozici
posilit, a jakym zpiisobem by bylo mozné zvysit povédomi Ceskych spotiebitelti o této
problematice.

V prvni ¢asti prace je popsana historie vzniku Fair Trade od jeho pocatki, kdy jeste
nikdo netusil, jaky dopad bude mit na populaci po celém svété, az do doby, kterd dala
vzniknout mnoha organizacim, snazicich se co nejvice podpofit myslenku Fair Trade.
V této ¢asti se také prace stru¢né vénuje i mezinarodnimu postaveni Fair Trade. Dilezita je
také zminka o spojitosti Fair Trade s organickymi produkty, jelikoz sou¢asnym trendem je
tyto dvé vlastnosti produktu kombinovat, za i¢elem dosazeni jesté vétsi kvality vysledného
produktu. Jak bylo zminéno vySe, Fair Trade je hodné podporovano na mezinarodni tirovni
mnoha zainteresovanymi organizacemi, které se staraji o dohlizeni na spravné dodrzovani
norem, které byly pro Fair Trade stanoveny a také o propagaci této myslenky. V soucasné
dobé je 5 hlavnich organizaci, které se Fair Trade zabyvaji a mnoho pfidruzenych, které
vzaly mySlenku spravedlivého obchodu za svou vlastni. Fair Trade Labelling
Organizations International, zkracené FLO, je jednou z nich, a dalo by se fici, Ze jednou
z téch velmi dulezitych, jelikoz jeji pfidruzena spoleCnost se stara o certifikaci jinych
organizaci, a tim umoznuje rozpoznani fair trade produkti mezi ostatnim zboZim.

I v Ceské republice se od roku 1994 objevuji fair trade vyrobky. V druhé poloving
prvni &asti, se prace zaméfuje na pravé na Fair Trade v Ceské republice, opdt od pocatki
vzniku az po soucasny stav. Pozornost je zde vénovana organizacim, které na naSem tzemi
pusobi od roku 1995 a také projektim, které tyto organizace pomdahaly realizovat. Hlavni
organizaci je Asociace pro fair trade, kterd od roku 2009 muize uzavirat smlouvy se
subjekty, které budou chtit uzivat znamku Fairtrade®.

Druhé c¢ast prace je vénovana charakteristice Fair Trade, principim, na kterych trh
s fair trade produkty funguje a pravidlim, ktera se museji dodrzovat, aby se zajistilo, Ze
Fair Trade bude opravdu ,.fér*“. Koncept tohoto hnuti ma tfi pilife, které jsou v této casti
podrobné rozebrany. Posledni ¢ast préce, k jejiz realizaci byly piedpokladem piedchozi
dva body, se zabyva praktickym hlediskem propagace Fair Trade. Byla navrzena konkrétni

propagacni opatfeni, kterd by méla zvysit povédomi Ceského spotiebitele o Fair Trade,
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s hlavnim zaméfenim na mladou generaci. Jedna se o vyuziti nového, dosud
nepouzivaného, kavového automatu od firmy Delikomat, jehoz sortiment obsahuje pouze
fair trade néapoje. Jinou moznosti je propagace, nebo spiSe upozornéni na mista, kde si
zakaznik muze tyto produkty koupit, at’ uz se jedna o restaurace, kavarny nebo obchody.
K dispozici by méla byt forma ochranné znamky, kterd by se dala prezentovat na
vchodovych dvefich, ve vyloze, nebo v prostoru prodejny, a kde by byla kazdému
pfichozimu na ocich. Opravnéné pouzivani by samoziejméeé muselo podléhat kontrole. Déle
jsou rozepsany 1 dalsi postupy, jak mize propagaci pomoci jednotlivec nebo i celé mésto.
Podkladem bylo zmapovani trhu s dostupnymi produkty a zjiSténi preferenci
spotiebitele pii vybéru mista ndkupu Fair Trade a pravidelnost nakupu, s ohledem na

veékovou skupinu a vysi pfijmu.

56



7 Seznam pouzitych zdroju

7.1 Literatura

DECARLO, Jacqueline. Fair Trade : A Beginner’s Guide. Oxford: Oneworld Publications,
2007. 176 s. ISBN 978-1-85168-521-9.

DECARLO, Jacqueline. Fair Trade and How It Works. New York: The Rosen Publishing
Group, 2011. 158 s. ISBN 978-1-4488-1865-5.

EU. Zékon ¢. 513/1991 Sb., obchodni zdkonik: Hlava V: Hospodatska soutéz. In Obchodni
zakonik. 1991, ¢. 513, S. 20-21. Dostupny také z WWW:

<http://business.center.cz/business/pravo/zakony/obchzak/cast1.aspx>.
HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: Zadkladni metody a aplikace. 2. aktualizované vydani.
Praha: Portal, 2008. Zakladni ptistupy kvalitativniho vyzkumu, 407 s. ISBN 978-80-7367-

485-4.

HES, Ales, et al. Chovani spotrebitele pri nakupu potravin. Praha: Alfa Nakladatelstvi,
2008. 156 s. ISBN 978-80-87197-20-2.

JAFFEE, Daniel. Brewing justice: Fair trade coffee, sustainability, and survival. [s.l.]:
University of California Press, 2007. 331 s. ISBN 978-0-520-24959-2.

JOHANSON, Paula. Making Good Choices about Fair Trade. New York: The Rosen
Publishing Group, 2009. 64 s. ISBN 978-1-4358-5612-7.

KIMBERLY, Grimes. 4 guide for retailers: creating a successful fair trade business. [s.1.]:
Fair Trade Resource Network, 2004. 44 s. ISBN 978-0967535425.

KOZEL, Roman, et al. Moderni marketingovy vyzkum. Praha: Grada, 2006. 277 s. ISBN
80-247-0966-X.

57



LAMB, Harriet. Fighting The Banana Wars and Other Fairtrade Battles: How We Took
on the Corporate Giants to Change the World. [s.].]: Random House UK, 2009. 246 s.
ISBN 978-1-846-04084-9.

LITVINOFF, Miles; MADELEY, John. 50 Reasons to Buy Fair Trade. London: Pluto
Press, 2007. 240 s. ISBN 978-0-7453-2584-2, ISBN 0-7453-2584-X.

LYON, Sarah; MOBERG, Mark. Fair Trade and Social Justice: Global Ethnographies.
New York: NYU Press, 2010. 320 s. ISBN 978-0-8147-9621-4.

NICHOLLS, Alex; OPAL, Charlotte. Fair Trade: Market-driven ethical consumption.
London: SAGE, 2005. 277 s. ISBN 1-4129-0105-7.

OSTERHAUS, Anja. Business Unusual: Successes and Challenges of Fair Trade.
Brussels: Fair Trade Advocacy, 2006. 187 s. ISBN 9090209468.

RANSOM, David. The no-nonsense guide to fair trade. Oxford: New Internationalist,
2006. 142 s. ISBN 978-1904456-438.

RAYNOLDS, Laura; MURRAY, Douglas; WILKINSON, John. Fair Trade: The
challenges of transforming globalization. Oxon : Taylor & Francis, 2007. 240 s. ISBN
978-0-415-77203-7.

STIGLITZ, Joseph; CHARLTON, Andrew. Fair Trade for All: How Trade Can Promote
Development. Oxford: Oxford University Press, 2005. 315 s. ISBN 978-0-19-929090-1.

7.2 Internetové zdroje

Asociace pro fair trade [online]. 2010 [cit. 2011-03-02]. Dostupné z WWW:

<http://www.fairtrade-asociace.cz/>.

Asociace pro fair trade [online]. 2010 [cit. 2011-02-22]. Cile Fair Trade. Dostupné
z WWW: <http://www fairtrade-asociace.cz/?block=56&sub=74>.

58



Asociace pro fair trade [online]. 2009 [cit. 2011-03-02]. Fairtradovd mésta. Dostupné
z WWW: <http://www fairtrade-asociace.cz/?block=97>.

Asociace pro fair trade [online]. 2010 [cit. 2011-03-21]. Fair trade organizace. Dostupné
z WWW: <http://fairtrade-asociace.cz/?block=56&sub=89>.

Asociace pro fair trade [online]. 2004 [cit. 2011-02-10]. Historie fair trade. Dostupné
z WWW: <http://www.fairtrade-asociace.cz/?block=56&sub=67>.

Asociace pro fair trade [online]. 2010 [cit. 2011-03-29]. Praktické informace. Dostupné
z WWW:
<http://fairtrade-asociace.cz/upload/Prodej%20FT%20produktu%20v%20CR.pdf>.

Buying Fair Trade : European Model on Fair Trade Public Procurement [online].
Brussels : European Fair Trade Association, 2010 [cit. 2011-02-27]. Dostupné z WWW:
<http://mail.oww.be/dina/temp/EU-model-on-FTPP.pdf>.

Dm drogerie markt [online]. 13. 11. 2007 [cit. 2011-02-05]. Presscentrum. Dostupné

z WWW: <http://www.dm-drogeriemarkt.cz/presscentrum/zprava.html?zid=117>.

Efta - FAIR TRADE in EUROPE [online]. 2009 [cit. 2011-03-21]. Dostupné z WWW:

<http://www.european-fair-trade-association.org/>.

Ekumenickd Akademie Praha [online]. 2011 [cit. 2011-02-25]. Dostupné¢ z WWW:

<http://www.ekumakad.cz/>.

Ekumenickda Akademie Praha [online]. 2011 [cit. 2011-03-02]. Snidan¢ Fair & Bio.
Dostupné z WWW: <http://www.ekumakad.cz/cz/projekty/fair-a-bio>.

Ekumenicka Akademie Praha [online]. 2011 [cit. 2011-03-02]. QualiFair. Dostupné
z WWW: <http://www.ekumakad.cz/cz/projekty/qualifair>.

59



Etiopsk4 Fairtrade kava poméha rozvoji Etiopie: Spoluprace spole¢nosti Clovék v tisni
s mamacoffee s. r. o. . In Tiskovd zprdva [online]. Praha: Clovék v tisni, 11. Gmora 2009

[cit. 2011-02-05]. Dostupné¢ z WWW: <http://www.mamacoffee.cz/media/>.

Excellent Plzen: fair trade [online]. 2010 [cit. 2011-02-05]. Dostupné¢ z WWW:

<http://www.explzen.cz/fair-trade/index.php>.

Fair point: Svét v ndkupnim kosiku [online]. Spole¢nost pro Fair Trade, c2010 [cit. 2011-
02-27]. Dostupné¢ z WWW: <http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/fair-point/>.

Fair Trade [online]. c2010 [cit. 2011-02-18]. Cesta Fair Trade vyrobku. Dostupné
z WWW: <http://www fairtrade.cz/cz/cesta-fair-trade-vyrobku-1>.

Fairtrade asociace: Upload [online]. Praha: 2007 [cit. 2011-02-05]. Stanovy. Dostupné
z WWW: <http://fairtrade-asociace.cz/upload/stanovy.pdf>.

Fair Trade Centrum [online]. ¢2009 [cit. 2011-02-27]. Dostupné¢ z WWW:

<http://www fairtradecentrum.cz/>.

Fair Trade Federation [online]. ¢c2011 [cit. 2011-03-21]. Dostupné z WWW:

<http://www fairtradefederation.org/>.

Fairtrade International (FLO) [online]. 2011 [cit. 2011-03-20]. Dostupné¢ z WWW:

<http://www.fairtrade.net/>.

Fairtrade Towns [online]. 2011 [cit. 2011-03-02]. What is a Fairtrade Town?. Dostupné
z WWW: <http://www.fairtradetowns.org/about/what-is-a-fairtrade-town/>.

FAIR TRADE : PRILEZITOST PRO LEPSI SVET [online]. Praha: Asociace pro fair trade,

2009 [cit. 2011-03-02]. Dostupné z WWW: <http://www.fairtrade-
asociace.cz/upload/2009AFT web.pdf>.

60



Fairtrade [online]. ¢2010 [cit. 2011-02-05]. Prodejni mista. Dostupné z WWW:
<http://www fairtrade.cz/49-prodejni-
mista?districtFilter=1&typeFilter=t&selected Text=1>.

Fairtrade [online]. 2010 [cit. 2011-02-26]. Vzdélavani. Dostupné z WWW:
<http://www fairtrade.cz/cz/grv>.

advocacy.org/>.

Fairtradova  mésta [online]. 2011  [cit. 2011-03-04]. Dostupné z WWW:

<http://www.fairtradovamesta.cz/>.

Jeden sveét [online]. ¢2010 [cit. 2011-01-24]. Jeden svét. Dostupné z WWW:

<http://www.jedensvet.org/jeden_svet.html>.

KRIER, Jean-Marie. Fair Trade 2007: New Facts and Figures from an ongoing Success
Story: A report on Fair Trade in 33 consumer countries. [online]. Culemborg: Dutch
Association of  Worldshops,2008  [cit.  2011-02-25]. Dostupné z WWW:
<http://www.european-fair-trade-association.org/efta/Doc/FT-E-2007.pdf>

Mamacoffee [online]. c2008 [cit. 2011-02-05]. Dostupné z WWW:

<http://www.mamacoffee.cz/>.

Marks and Spencer [online]. c2007 [cit. 2011-02-05]. Technologické inovace. Dostupné
z WWW: <http://www.marks-and-spencer.cz/technologicke-inovace/id-

58/&selectedText=1>.

One World Shop [online]. ¢2011 [cit. 2011-03-21]. Dostupné z WWW:

<http://www.oneworldshop.co.uk/>.
SIXTY Years of Fair Trade: A brief history of the Fair Trade movement. In KOCKEN,

Marlike. History [online]. [s.l.]: IFAT, 2004, 2006 [cit. 2011-02-09]. Dostupné z WWW:

<http://www.european-fair-trade-association.org/efta/Doc/History.pdf>.

61



Fairtrade [online]. ¢2010 [cit. 2011-02-10]. Historie fair trade. Dostupné z WWW:

<http://www fairtrade.cz/36-historie-fair-trade/>.

Svét v nakupnim kosiku [online]. Spolecnost pro Fair Trade, 2010 [cit. 2011-02-27].
Odpovédna spotieba. Dostupné z WWW:
<http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/files/korenova-slozka-svnk/obrazky/verejne-

nakupovani/letaky/ftodpovedinst-web-2010.pdf>.

SPACKOVA, Sarka; CHMELAR, Pavel. Principy fair trade. In Informacni manudl o Fair
Trade [online]. Brno: Spole¢nost pro Fair Trade, 2006 [cit. 2011-02-18]. Dostupné
z WWW: <http://fairtrade-asociace.cz/?block=71&sub=88>.

TOZICKA, Tomas Uvod. In Fair Trade : Spravedlivy obchod v Ceské republice [online].
Jiti Hejkrlik, Klara Hendlova. [s.l.]: Asociace pro fair trade, 2004 [cit. 2011-01-24].
Dostupné z WWW:
<http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura_fair trade.pd
>.

Usili to na nads! : Kampan za zlepSeni pracovnich podminek v rozvojovych zemich [online].
Brno: Spole¢nost pro Fair Trade, 2010 [cit. 2011-02-26]. Dostupné¢ z WWW:
<http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/files/korenova-slozka-svnk/texty/usili-to-na-

nas/infokit.pdf>.
Vite s ¢im si hrajete? : Svet v nakupnim kosiku [online]. Spole¢nost pro Fair Trade, c2010
[cit. 2011-02-27]. Dostupné z WWW: <http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/vite-s-cim-si-

hrajete-1/>.

Vyrocni zprava 2004,2009 [online]. Brno: Spole¢nost pro Fair Trade, 2005,2010 [cit.
2011-02-21]. Dostupné¢ z WWW: <http://www.fairtrade.cz/196-vyrocni-zpravy/>.

WFTO [online]. 2011 [cit. 2011-03-20]. Dostupné z WWW:
<http://www.wfto.com/index.php?option=com_frontpage&Itemid=1>.

62



Za ferové banany: fairtrade banany a ananasy [online]. 2011 [cit. 2011-02-27]. Dostupné
z WWW: <http://www.zaferovebanany.cz/>.

Za kazdou cenu [online].Amnesty International Czech Republic, 2010 [cit. 2011-02-28].

Dostupné z WWW: <http://www.zakazdoucenu.cz/>.

Zprava z Setreni ve dvou tovdarnach firmy Walt Disney [online]. [s.].]: China Labor Watch,
I shop fair, 2010 [cit. 2011-02-27]. Dostupné z WWW:
<http://www.svetvnakupnimkosiku.cz/files/korenova-slozka-svnk/texty/vite-s-cim-si-

hrajete/clw-disney-report-2010-cz.pdf>.

63



8 Prilohy
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Piiloha ¢ 1: Nabidka specializovanych prodejci Fair Trade v CR v poétech druhii

Fair Trade Fair & Bio Fairove Excellent | Sensi - ethical Fair Bio-
Centrum Plzen shopping Obchod fairtrade
Bio mleta 25 7 6 8 4 31 4
, Bio zrnkova 10 6 4 1 1 16 1
Kava -

Bio rozpustna 7 2 8 4 4 9 1
Bio kava tablety 1 1 - - - - -
Cai Sypany 9 3 16 4 2 12 -
Sackovy 21 8 36 9 8 43 -
Cokolada 21 14 14 5 14 47 -
Cokoladové tyginky 8 7 12 8 2 - -

Cukrovinky a susené
Cokoldda 2204 4 6 4 2 - - -
Horkéa ¢okolada - - 6 - - 6 -

Oriskovo nugatovy

krém 1 1 - - - 2 -
Cokoladové pralinky - 1 - - - - -
Ovocné §tavy 5 - 2 - - 4 -
Sirupy 3 - 3 - - - -
Népoje |Vino 6 - 8 - - 8 8
Povzbuzujici napoj - 2 - - - 2 -
Equita - 1 - - - - -
Ostatni Kakao, med 16 - 3 7 3 17 1
Cukr, ryze 3 4 2 3 - 9 2
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Priloha ¢. 2: Nabidka Fairtrade znacky Café Direct v po¢tech druhi

Café Direct
Kava 22
Caj 11
Horka ¢okolada 6

Priloha ¢. 3: Nabidka Fairtrade od dodavatelské firmy Puro

Puro

Puro Fairtrade espresso zrnkova 1 kg —250 g

Puro Fairtrade hrubéji mleta 1 kg—250 g

Puro Fairtrade hrubéji mleta bez kofeinu 250 g

Priloha ¢é. 4: Nabidka Fairtrade od Manumade

Manumade
Fair Trade Original K¢
Fairtrade Ethiopie SCFCU 250g 150,00
Fairtrade Ethiopie SCFCU 250g 139,00
Fairtrade Kilimanjaro 250g 139,00
Fairtrade Kava premium 250g 139,00
Fairtrade ké&va superior 250g 139,00
Fairtrade Cabernet Sauvignon - 160,00
Fairtrade Sauvignon Blanc - 160,00
Fairtrade Shiraz - 160,00
Fairtrade ¢okoladové minitycinky - 55,00
Fairtrade kavova zrnka v mlécné ¢okoladé - 79,00

Priloha ¢. 5: Nabidka Fairtrade firmy Office Depot

Office Depot

Fair Trade - GEPA K¢é

Caffé Crema, zrnkova 1000g| 599,00
Traidcraft, instantni 100g 379,00
Titinovy cukr, jednotlivé baleny 50ks 79,90
Ttitinovy cukr 1000g| 145,90
Obilna kava Guafee 125¢g 199,00
Cerny ¢aj Traidcraft 80ks | 165,90
Zeleny ¢aj Traidcraft 80ks 112,90
BIO Gepa Ibiskovy Caj 25ks 93,90
BIO Gepa Cejlon a Darjeeling zeleny Caj 100ks | 283,90
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Priloha €. 6: Sortiment Fairtrade automatu Delikomat

Delikomat

Népojovy automat Fair Trade (H6)

Latte macchiato s cukrem

Kava s mlékem a cukrem

Kava ¢erna s cukrem

Mléc¢na kava s cukrem

Italian cappuccino s cukrem

Videiiskd melange s cukrem

Cappuccino

Moccaccino

Cokolada

Cokolada s mlékem

Cokolada krémova

Caj citronovy

Priloha ¢. 7: Nabidka Fairtrade obchodniho rFetézce Marks & Spencer

Marks & Spencer

Rebarborova marmelada se zazvorem 340¢g 61,00 K¢
Marmelada z lesnich plodi 340g 67,00 K¢
Bortivkovd marmelada 340g 67,00 K¢
Mandarin Marmalade 454¢ 59,90 K¢
Strawbery Marmalade 454¢g 59,90 K¢
Lemon and Lime Marmalade 454¢ 59,90 K¢
Ruby Red Grapefruit Marmalade 454¢g 59,90 K¢
No Peel Marmalade 454¢g 59,90 K¢
Seville Orange Marmalade 454¢g 59,90 K¢
Sicilian Blood Orange Marmalade 454¢g 59,90 K¢
Horka ¢okolada 250¢g 99,90 K¢
Cocoa Powder 250g 129,90 K¢
Luxury Italian Espresso 70g 79,90 K¢
Fairtrade one cup Italian mleta kava 70g 78,00 K¢
Fairtrade one cup Classic mleta kdva 62¢g 78,00 K¢
Classic House Blend mleta kava 62g 79,90 K¢
Rwandska kava 227g 109,90 K¢
Fairtrade Rwandan Coffee 227¢g 109,00 K¢
Luxury Italian Coffee 227g 96,00 K¢
Rich Italian Coffee 227g 99,90 K¢
Lazy Weekend Cofee 227¢g -

Italian instant coffee 200g| 203,00 K¢
Café Gold instant coffee 200g| 203,00 K¢
Café¢ Gold bez kofeinu 2 druhy 200g| 203,00 K¢
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Extra Strong Loose Tea 200g 59,90 K¢
Luxury Gold Loose Tea 200g 69,90 K¢
Instant Coffee Granules 100g 79,90 K¢
Keiska kava 227g| 139,00 K&
Kolombijska kava bez kofeinu 227g| 119,90 K¢
Espresso dark 227g 99,90 K¢
New York kava bez kofeinu 227g 99,90 K¢
Organic Fairtrade Nicaraguan Coffee 227g| 113,00 K¢
Lluxury Gold Teabags 80ks 79,90 K¢
Extra Strong Teabags 210ks -

Breakfast Blend Teabags 80ks 79,90 K¢
Decaffeinated Teabags 80ks 99,90 K¢
Earl Grey Teabags 50ks -

Pure Origin Kenyan Teabags 50ks 49,90 K¢
English Breakfast Loose Tea - 59,90 K¢
Everyday Teabags 80ks -

Organic Pure Green 20ks 39,90 K¢
Organic Green Tea with Jasmine 20ks 39,90 K¢
Reviving Infusion mata a fenykl 20ks 49,90 K¢
Organic Green Tea with Lemon 20ks 39,90 K¢
Assam Teabags 20ks -

English Breakfast Teabags 20ks -

Kenské kdva medium 227g 139,90 K¢
Café Connoisseur 227g -

Organic Nicaraguan coffee 227¢g -

Ethiopian dark coffee 227g -

Rafinovany titinovy cukr 1000g -

Fairtrade hnédy cukr Demerara 500g 39,00 K¢&
Fairtrade zlaty granulovany cukr 500g 42,00 K&
Organic Faitrade Milk Chocolate 100g 53,90 K¢
Organic Fairtrade Dark Chocolate 100g 53,90 K¢
Organic Fairtrade Milk Chocolate with roasted almonds 100g 39,00 K¢
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Priloha ¢. 8: Nabidka Fairtrade obchodnim retézcem Globus v K¢
Globus

Bio kava Kagera instantni -

Bio Café Organico mleta -

Bio Cocoba instantni ¢okolada s medem -

Zeleny Bio ¢aj Darjeeling, Sri Lanka -

Rooibos Bio ¢aj -

Shiraz Moonlight 219,00

Priloha ¢. 9: Nabidka Fairtrade obchodniho retézce DM drogerie

DM drogerie
GEPA Bio Café Benita instantni 100g | 159,00 K¢
GEPA Bio Schonkaffee 250g| 159,00 K¢
GEPA Espresso Cargado 250g| 149,00 K¢
Café Natura 250g| 104,00 K¢
GEPA Bio Sirup Haselnuss 350ml| 134,00 K¢
GEPA Kakao Afrika 250g| 129,00 K¢
Cokol4dda Grand Noir Orange - 59,00 K¢
Cokolada Grand Noir Edelbitter - 69,00 K¢
GEPA Bio&Fair susenky 175g| 89,00 K&
GEPA Bio ¢okotycCinka hotka s kakaem 45g| 29,90 K¢
GEPA FT tyc¢inka s mandlemi a medem 45g| 24,90K¢e
GEPA MIécna coko. tyCinka s kokosem 45g| 24,90K¢

Priloha ¢. 10: Nabidka Fairtrade obchodniho retézce Tesco v K¢

Tesco
Fairtrade Costa Rica coffee 227g| 99,00
Café Direct Machu Picchu 227g| 139,90
Fairtrade Espresso 227g| 69,90
Organic Ecuadorian 39% milk chocolate with almonds 100g| 49,90
Organic Ecuadorian 39% milk chocolate 100g | 49,90
Organic Dominican republic white chocolate 100g | 49,90
Organic Ecuadorian 85% plain chocolate 100g| 49,90
Organic Dominican republic 70% plain chocolate 100g | 49,90
Organic Dominican republic 70% plain chocolate with ginger 100g| 49,90
Bio vino Sonop Shiraz 0,751 | 259,00
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Priloha ¢. 11: Nabidka Fairtrade v gastronomickych zarizenich v CR v K¢ v porovnani s béZnymi cenami

Vypalené Mamacoffee Restaurace Kavarna Cukrarna Cgfé‘
kotatko Mlsna kavka Vesmirna  Cukrarna  Ethiopia
znacka znacka y znacka kava

Mamacoffee | Mamacoffee ) AT T Puro etiopska FT )
Espresso 32 35 32 30 30 35 32 36,5
Double espresso 42 40 - 58 58 60 52 54
Cappuccino 42 47 42 35 35 45 41 43,5
Café Latte 45 47 45 40 40 - 43 48
Latte Macchiato 45 39 - - - 49 44 52
Espresso
Macchiato - - - - - 42 42 40,5
Turecka kava 29 35 - 30 30 - 31 36
Videnska kava 39 53 45 37 37 42 42 43
Ledova kava 45 53 - - - 52 50 45
Moccaccino - 49 - - - 52 50,5 50
Jamajska kava - 67 - - - - 67 -
Americano - 45 - - - - 45 51
Arabské espresso - 45 - - - - 45 40
Cikorka - 39 - - - - 39 -
Alzirska kava 59 57 - 42 42 55 51 54,5
Irska kava 65 67 - - - 75 69 63,5
Bio kava bez
kofeinu - - - 35 35 - 35 39,5
Horka cokolada - - 38 - - - 38 49
Kakao - 39 - - - - 39 25
Fair trade Caj 27 - 28 - - - 27,5 32
Energeticky napoj - 40 - - - - 40 33
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Piiloha €. 12: Druhy kav nabizenych kavarnami Mamacoffee

Mamacoffee

Bio Ethiopia Yirgacheffe

Bio Ethiopia Sidamo

Guatemala SHB

Bio Indonesia Sumatra Aceh

Costa Rica GHB

Nicaragua SHG

Bio Honduras SHG Marcala

Bio Peru HB MCM

Tanzania Bukoba

Beautiful Maladies

Tracyho kava

Bolivia Primera Calidad

Bio kava bez kofeinu Honduras SHG

Kava s kardamonem

Fairtrade kavova zrna v cokoladé

Piiloha €. 13: Fairtrade sortiment nabizeny ve vybranych gastronomickych
zarizenich

Kava Caj Ostatni
Bar Bar X
Café Therapy X
Café Technika X
Café Palanda X
Mamacoffee X X
Starbucks Coffee X
Ethiopia Café X
La Casa BIU X X
Kacaba kavarna X
Vypalené kotatko X X
Restaurace Misna
kavka X X X
Kavdrna Vesmirna X
Cukrarna Cukrarna X
Petit Café X X
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Piiloha &. 14: Piehled veskerych do CR dovaZenych produkti v roce 2008/2009
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Zdroj: Asociace pro fair trade
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Piiloha &. 15: Vzorové otazky k dotazniku na téma nakup Fair Trade v CR

1. Setkali jste se jiZ nékdy s pojmem Fair Trade?
Ano Ne
2. Kde jste se s pojmem Fair Trade setkali?
e V obchod¢
e Ve skole

e Na internetu
e Noviny, ¢asopisy
e Informacni letaky, brozury
e Od znamého
3. Nakupujete Fair Trade vyrobky?
Ano Ne
4. Pro¢ Fair Trade vyrobky nekupujete?
e Jsou Spatné dostupné
e Drah¢
e Preferuji jinou znacku
e Jiny divod
5. Podle ¢eho se rozhodujete, jestli zakoupit Fairtrade vyrobek?
e Vim, Ze ndkupem poméaham nékomu jinému
e Kvalita
e Cena
e Chci vyzkouset néco nového
o Zvyk
e Vzhled obalu
e Znacka
6. Kde vyrobky Fair Trade nakupujete?
e Specializovany obchod s Fair Trade
e Specializovana kavarna s Fair Trade
e Hypermarket

e Supermarket
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10.

11.

Jak ¢asto Fair Trade vyrobky nakupujete?

Restaurace
Mala samoobsluha

Diskont

Prilezitostné
1x mésicné

2x az 3x mésicné

Vice nez jednou tydné

Pohlavi

zena

Dosazené vzdélani

ZS
SS bez maturity
SS s maturitou

VS

Cisty mési¢ni prijem v K¢

do 5000 tisic
5-10 tisic
10-15 tisic
15-20 tisic
20-30 tisic
30-40 tisic

40 tisic a vice

do 17
18-25
26-30
31-40
41-50
51-60

60 a vice

muz
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