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Abstrakt

Bakalarska praca sa zaobera fotografiou z hradiska jej vyuzitelnosti, respektive
zmysluplnosti ako prostriedku pomoci a pozitivneho vplyvu. Kompletizuje Udaje v takom
rozsahu, ktory potvrdzuje schopnost fotografie vykonavat alebo prispievat’ k pozitivnym
zmenam u jednotlivcov, skupin T'udi ¢i v spolo¢nosti ako celku. Praca zaroven riesi také
projekty, ktoré su Gzko previazané s fotografiou ako zdrojom komunikécie poskytujucim nové

moznosti vyjadrovania sa a vnimania okolitého sveta.

Bola pouzita metdoda vyhladavania vhodnych kampani a informacii od vzniku
fotografie az po sucasnost’, ktoré ju vnimaju viac zo socialneho, 'udského hladiska nez z toho
ziskového. Praca na zaklade vyskumu dospela k ucelenej$iemu pochopeniu toho, do akej
miery dokaze fotografia pozitivne vplyvat’ na l'udské myslenie a zivoty ¢i uz samostatne alebo
v kombinacii s inymi kreativnymi prvkami. Za hlavny vysledok préace sa povazuje prehibenie

.....

k tvorbe.

KIacové slova: verejne prospesna kampan, vplyv, komunikacia, verejnost, prospesnost,

projekt, kampan



Abstract

The bachelor's thesis deals with photography in terms of its usability, or
meaningfulness as a means of help and positive influence. It completes the data to the extent
that confirms the photography's ability to cause or contribute to positive changes in
individuals, groups of people or society as a whole. At the same time, the thesis deals with
projects that are closely connected with photography as a source of communication providing

new possibilities of expression and perception of the surrounding world.

The thesis uses a method of searching which chooses appropriate campaigns and
information from the beginning of photography to the present that perceive it more from a
social, human point of view than from a profitable one. The bachelor's thesis leads to the
understanding that photography can positively influence human thinking and lives, either
alone or in combination with other creative elements. A greater understanding of historical,
sensual aspect of photography and a new approach to creative work may be considered as the

key success of the bachelor's thesis.

Keywords: public beneficial campaign, influence, communication, public, benefit, project,

campaign
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Uvod

Autor tejto bakalarskej prace si zvolil danu tému na zéklade predoslych skusenosti
v neziskovom sektore, ktory v iom prebudil zaujem o prehibenie vyznamu fotografie ako
prospesného pomocnika spolo¢nosti. Po jeho prvotnom stretnuti s médiom fotografie zacal
¢asom nan vzhliadat’ ako na prostriedok takmer nekone¢nych moznosti vyjadrovania svojich
subjektivnych pocitov v mnohych pripadoch ¢asto neopisate'nych slovami. V tomto obdobi sa
zacala u neho tvorit” idea vyobrazovania ndlad i druhych l'udi, ¢o bolo Uzko spété s autorovym
zaujmom naucit’ sa vnimat’ veci z viacerych uhlov stucasne. Skimanie role fotografie vo
verejne prospesnych kampaniach ma doviest’ autora Kk presvedéeniu, Ze iV dnesnej dobe
obklopenej miliardami fotografii je stile mozné nachadzat v nich hibku, zmysluplnost

a vyuziteI'nost’ za uc¢elom konania dobra.

Na zaciatku sa Citatelia oboznamia s vysvetlenim zakladnych pojmov, ktoré s
kl"a¢ové k pochopeniu podstaty celej prace a autorovho vyjadrovania sa. Poskytne sa pohl'ad
na vplyvnu silu fotografie, ktora v priebehu dejin zaujala r6zne pozicie z hladiska jej

vyuzitel'nosti i doleZitosti vV spolo¢nosti.

Jadro tohto dokumentu je rozdelené na tri Casti, presnejSie povedané na posledné tri
storo¢ia od vzniku fotografie. Vybery fotografickych préc, projektov, respektive kampani su
autorovou subjektivnou selekciou z hl'adiska jeho pohl'adu na ddlezitost’ a relevantnost’ voci
danej téme. Je dblezité poznamenat, Ze pod pojmom verejne prospesnej kampane sa moze
rozumiet’ viacero vyznamov, preto autor pracuje s takymi informaciami, v ktorych vidi
potencial prospesnosti podla vlastného uvazenia. Ako hovori renomovany spisovatel’ Stephen
R. Covey vo svojej svetoznamej knihe 7 navykov skutocne efektivnych ludi: ,,Kazdy z nas ma
tendenciu mysliet’ si, Ze vnima veci, aké naozaj su, Ze jeho pohl'ad je objektivny. Nie je to tak.
Svet nevidime taky, aky je, ale taky, ako nan hl'adime — respektive, ako ho vidime na zaklade
podmienok, ktoré mame.“! Jednym z hlavnych cielov prace je skompletizovanie informécii
v takom rozsahu, na zéklade ktorého by sa potvrdila funkcia fotografie ako prostriedku

prospesnosti pozitivne vplyvajuceho na spoloc¢nost’.

1 Covey 2022, s. 15.



V zavereCnej etape tejto bakalarskej prace bude Citatel oboznameny s praktickou
Castou, V ktorej sa autor rozhodol vytvorit' vlastnt kampan. Veri v to, ze je v sG¢asnosti
potrebné diskutovat’ 0 danej zalezitosti, hlavne so Specifickou skupinou T'udi, ktorej sa dana

téma osobne dotyka.



Charakteristika kPac¢ovych slov

Verejne prospesnou kampaiiou sa rozumie cielené Gsilie veduce k upovedomeniu
spolocnosti o takych problémovych oblastiach zZivota, ktoré mézu byt prehliadané a zasluzia si
naleZiti pozornost. Je $pecifickd svojim hibkovym vnimanim problému, teda s jeho
stotoZznenim sa a zarovenn ma schopnost emoc¢ne poOsobit’ na divakov. Jej samotny dosah,
respektive rozsah pozitivneho dopadu sa da niekedy odhadnat’ bud’ na zaklade finanéného
rozkvetu jednotlivych projektov alebo prostrednictvom Statistickych udajov zo zdrojov jej
publikacie. Na druhd stranu, mnoho myslienkovych kampani potrebuje individualny ¢asovy

rozsah, aby sa dosiahol meratel'ny vysledok.?

,verejne prospesné kampane vacSinou rieSia svetové problémy, ako su socidlne a
ekonomické nerovnosti, pristup k pitnej vode, kvalitna lekarska starostlivost’, xenofobia a
rasizmus a dalSie. Tieto problémy maji svoju dlha histériu a Casto neexistujlice jasné

rieSenie.«®

Podl'a Chrisa Roseho si kampane tzko previazané so spolo¢nostou z hladiska ich
vzajomne] jazykovej interakcie, ktora sa ale neuskutociiuje na Urovni bezZnej sociilnej
diskusie. Je to kvoli komunika¢nému potencidlu vysielat informacny signdl so Sirokym
dosahom za ucelom uskutocnenia pozitivnej zmeny. V pripade uspe$sného myslienkového
prenosu smerom K prijimatelom sa dokazu ovplyvnit' problémy ekologického ¢&i socialneho
spektra napriklad poskytnutim zivotu nevyhnutnych potrieb 'udom v nudzi. Pozndme druhy
kampani s jasne vy¢lenenymi ciel'mi napriklad finan¢ného ¢i vladneho uspechu. Na druhu
stranu existuju i také typy, ktoré svojim hlasom bojuju proti negativnym vplyvom z vyssich,
rozhodujucich miest. Jej Uspesny vysledok zaroven odpovedd miere sthlasnych postojov

spolo¢nosti voci danej zalezitosti.*

Z hladiska intenzity vplyvu fotografie vidime zna¢ny rozdiel medzi minulostou
a pritomnost'ou. V si¢asnosti Sme dennodenne vystavovany enormnému poctu Vizualneho,

respektive fotografického obsahu. Je pristupna takmer kazdému, ¢o vedie k Castej

2 Rozhovor s Janom Zaloudkom, 14. 08. 2019.

3 Tamtiez. Prel. Tomas Gal. Citacia v povodnom jazyku: ,,Veiejné prospé$né kampané vétsinou fesi svétové
problémy, jako jsou socidlni a ekonomické nerovnosti, pfistup k pitné vodé, kvalitni 1ékatské péce, xenofobie a
rasismus a dalsi. Tyto problémy maji svoji dlouhou historii a mnohdy neexistujici jasné feseni.”.

* Rose 2010, s. 1-2.



jednotvarnosti mnohych najnovsich zaberov. Na druhd stranu existuju také fotky, ktoré na
zaklade jasnej spravy a emocného naboja dokazu prijat’ divdkov k zamysleniu sa a niekedy
zapri¢init’ i legislativne zmeny veduce k vicsej spravodlivosti. Samotna fotografia ma zaroven
schopnost’ zjednotit’ urciti skupinu obyvatel'stva, ktord sa dokaze stotoznit® s urcitym
problémom a ma zaujem svojim spoloénym hlasom bojovat’ za jeho vyrieSenie. Na Usilie a
pracu fotografa upozorniujiiceho na spolocenské otazky a trapenia tych najviac prehliadanych
by sa dalo taktiez nazerat’ ako na verejne prospesného kampanového iniciatora snaziaceho sa

zjednotit’ ¢asto rozitiepenti spoloénost’.’

Fotografia ako vplyvné medium

Zaznamenany obraz akéhokol'vek druhu bude s plyniicim ¢asom pdsobit’ ako reflexia,
odraz minulosti bez ohl'adu na druh napriklad marketingového ¢i umeleckého razu. Silnou
strankou fotografie je jej pristupnost’ a schopnost’ v zablesku sekundy zachytit' rozne
myslienky a emocie. Tymto slobodnym prejavom sa naskytuji nekonecné mozZnosti

komunikacie so spolo¢nostou o dolezitych témach.®

S prvou fotografiiou (...) na svete prisiel Joseph Niépce v roku 1826 (...) a svoj
vynalez (...) nazval heliografia.” Bolo iba otdzkou ¢asu, kedy sa toto médium zaéne pouZivat

ako néstroj komunikéacie s verejnostou 0 spoloc¢enskych témach a problémoch.

Za jeden z prvych pokusov ovplyvnit’ masy l'udi cez fotografické médium by sa dalo
pokladat’ zdokumentovanie vojnového konfliktu na Kryme z priblizne polovice 19. storocia.
Tento spor je dodnes chapany ako novy druh vojny vtedajSej doby, ktory so sebou priniesol
vel'a zmien v porovnani s predo§lymi nasilnymi stretmi. V tomto obdobi dochadza k jednému
z najvyraznejSich prelomov z hladiska prenosu sprav k verejnosti uz i1 prostrednictvom
fotografického zachytenia. Tato tragicka udalost’ bola zaznamenana vychyrenym fotografom
a oblibencom vtedajSej britskej spolocnosti Rogerom Fentonom. Nalada britskej verejnosti

voci vojenskému konfliktu bola plna nestihlasnych postojov. Bolo to hlavne kvéli medialnemu

5 Ryan 2019.

® Toscani 1996, s. 103-104.

" Fricova 2021. Prel. Tom4s Gal. Citacia v povodnom jazyku: ,,S prvni fotografii (...) na svété pfisel Joseph
Niépce v roce 1826 (...) a svlij vynélez (...) nazval heliografie.“.

4



vplyvu tlace, ktoré zaujalo kritické stanovisko k priebehu vojny, ¢o sa stretlo s reakciou
organov moci snaziacej sa zmiernit panujucu nespokojnost.® | S ponukou dokumentovat
neoblibentl vojnu Fentona oslovil pravdepodobne princ Albert pocas ich prvych stretnuti, z
ktorych vznikli oficialne snimky kralovskej rodiny. (...) V druhej polovici februdra 1855 sa
Fenton prepravil na Krym na bojovej lodi Hekla. Je zaujimavé, ze néklady na prepravu mu
hradil vydavatel Thomas Agnew z Manchestru, ktory pravdepodobne pocital s vynosom z
predaja Fentonovych fotografii.“® Atmosféra akompozicie vyslednych fotografii boli
ovplyvnené¢ napriklad komplikovanym procesom vtedajSiecho vyhotovovania fotiek ¢i
zvézujucimi vladnymi poziadavkami fotograficky zaznamenat’ vojnu bez smrti ¢i urazov na
britskej strane. Mnoho jeho fotografii bolo odprezentovanych verejnosti a za pravdepodobne
najviac symbolicky snimok patri takzvané Udolie tiesia smrti. Do dnesnej doby sa tato fotka
mnohokrat spaja i s moznou manipuldciou obrazu, respektive so zamernym zésahom do
kompozicie, ked’Ze sa uchovali dve verzie tohto Gdolia. Zaroven niektoré fotky pésobia svojou
kompoziciou protikladne, dalo by sa povedat’ az pokojne, v porovnani s krutou realitou na
vojnovych poliach.’® Zjeho fotografii je mozné vy¢itat nalady vojska, terénne zmeny
a zakulisie bojov, ktoré svojou atmosférou a vizudlnym zachytenim sprostredkovavaju

verejnosti $pecificky pohl'ad na vojnu.t

Obr. ¢. 1: Fenton, Roger. The Valley ofthe Shadow of Death. Krym, 1855.

8 Kunec 2023.
9 Tamtiez.
10 TamtieZ.
11 Moss 2018.
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Obr. ¢. 2: Fenton, Roger. The Valley of the Shadow of Death. Krym, 1855.
V nasledujucej teoretickej ¢asti sa pozrieme na vyber efektivnych kampani a projektov,
ktoré svojou silnou vypovednou hodnotou mnohokrat zjednotili spolo¢nost’ a ina zaklade
vyuzitia fotografického média sa stali kolektivnym hlasom dozadujucim sa po zmene

K lepsiemu.

19. storocie

Od zrodu fotografie sa v priebehu dejin stretavame s jej neustalym vyvojom a zmenami
pohl'adu na mozZnosti jej praktickej vyuZitelnosti. Za jeden z najvacSich milnikov, z hl'adiska
zefektivnenia komunikacie so Sirokou verejnostou, sa pokladd obdobie druhej polovice 19.
storocCia, ktoré bolo typické neustalymi inovaciami v tlaci a fotografii, ¢o viedlo k jej postupne
rastiicej miere vplyvu.'? Fotografia sprostredkovala nové moznosti komunikacie so svetom
0 takych témach a oblastiach, ktoré boli pre mnohych l'udi dovtedy nezname a ¢asto na stovky

a7 tisice kilometrov vzdialené.

12 Newhall 1982, s. 249-252.
13 TamtieZ, S. 85.



Boj proti otroctvu v Amerike

Obcianska vojna na izemi USA z polovice 19. storoéia sa So svojim dlhym zoznamom
padlych vojakov vnima ako jedna z najtragickejSich udalosti Ameriky. Pocas tohto konfliktu
sa vo velkom rozsahu rieSila otdzka zdkazu otroctva, ktoré bolo nakoniec prezidentom

Lincolnom i ukon&ené. '

Diskusia anasledné zrusenie otroctva bolo zjavne ovplyvnené i jednou
z najviac Kkolujucich fotografii z roku 1863 pocas americkej ob¢ianskej vojny. Jednalo sa
0 snimok zjazveného cernocha z mnohopocetnymi zacelenymi ranami spOsobenymi bi¢om
svojho tyrana. Je vskutku obdivuhodné, ze sa mu podarilo prezit’ tak brutalne zaobchadzanie
V spojeni s vyCerpavajicim Gtekom za slobodou. Zaznamenanie znicenej, telesnej schranky
tohto uboziaka fotografmi McPhersonom a Oliverom sa rozsirilo do vtedajSej americkej
spolocnosti prostrednictvom tla¢e takzvanych vizitiek. Nejeden c¢lovek sa mohol i vdaka
tomuto vizudlnemu prenosu konecne pozriet’ pravde do o€i a zaujat’ nesuhlasné stanovisko

vodi tejto brutalite pachanej na nevinnych 'udoch tiZiacich po mieri a slobode.®®

Obr. ¢. 3: McPherson; Oliver. Scourged back. Baton Rouge, 1863.

14 Plastiak 2017.
15 Blakemore 2022.



Ako Zije druha polovica

Dansky imigrant Jacob Riis po svojom prichode do Ameriky ku koncu 19. storocia zil
v zobrackych pomeroch. Neludské podmienky zivota milionov Tudi, ¢asto cudzincov,
Vv mizernych ¢astiach New Yorku viedlo samotného Riisa k naslednej reakcii, ktory
pravoplatne citil nespravodlivost’ a zaslepenie z bohatsich vrstiev. Rozhodol sa bojovat’ za
zmenu prostrednictvom fotografii, ktorym pripisoval nesmiernu dolezitost’ v porovnani s
textovym popisom problémov. Fotografia pre neho predstavovala meédium schopné vylie€it
stereotypné zaslepenie privilegovanej vrstvy, ktora v mnohych pripadoch nepocit'ovala Ziadnu
vinu za svoje ¢iny voc¢i chudobnej Casti spolo¢nosti. Kompozicie boli Uprimné a odrazali

Riisovo zmyslové napojenie na beznadej a stiesnenost’ panujucu v slamovych oblastiach.®

Fotografie s pozndmkami k najchudobnej$im ¢astiam New Yorku boli odprezentované
v jeho vydanej knihe z konca 19. storoCia s nazvom Ako Zije druha polovica. Tato kniha
nebola ale jedinym zdrojom upovedomovania otomto probléme. Riis svojim verejnym
vystupovanim hlésal zaroven svedectvo, ktoré zasiahlo 'udi tvoriacich verejni mienku ako bol

napriklad sam Theodore Roosevelt.!’

Na Riisovo dielo zachytavajtice skuto¢nost’ v holej pravde sa do dnesnej doby nahliada

ako na dolezity krok veduci k spravodlivosti pre tych najviac znevyhodnenych.®

\ et

Obr. &. 4: Riis, Jacob. Lodgers in Bayard Street Tenement, Five Cents a Spot. New York, 1889.

16 Bogre 2012, s. 27.
17 Abdou 2020.
18 Chalasani 2016.



| vdaka jeho fotografickej praci sa vytvorili dostojnejSie a zdraviu vyhovujicejSie
podmienky byvania azahdjila sa diskusia o lepSej integracii vylucenych skupin do

spolo¢nosti.*?

Riis si uvedomoval hodnotu fotografie hlavne z hl'adiska jej vypovednej sily, na druhd
stranu technické vymozenosti danej doby komplikovali mieru dosahu propagécie jeho prace.
NepopierateI'nym faktom zostava ale to, ze si v sebe niesol iskru nadeje pre lepSie zajtrajsky,

ktora vniesla dejovost, autentickost’ a kampatiovy nadych do jeho tvorby.?°

,Na prelome storocia, technické inovacie rozsirili pole posobnosti fotoaparatu este
dalej. Objektivy boli navrhnuté tak, aby vyhotovovali obrazy ovela brilantnejSie ako predtym;
aboli vyrobené malé, kompaktné, precizne fotoapardty vybavené vysokorychlostnymi

uzavierkami, na ktoré mohli byt pouzité vykonné objektivy. !

20. storocie

,Jadrom fotografie je schopnost’ byt svedkom. Aj ked’ sa to zda byt samozrejmostou vV

pociatkoch 21. storo¢ia, tak na zaciatku 20. storoéia to bolo odhalenim. 22

Protest proti detskej praci

Rapidny priemyselny rozkvet v. Amerike na pociatku 20. storoCia sa Coraz viac
domahal po pocetnejsej pracovnej sile v snahe dosiahnutia najvacsej produktivity iza cenu
zamestnania miliénov deti Gtleho veku. To viedlo k odvaznemu kroku Lewisa Hinea zasvitit
podstatnu Cast’ svojho Zzivota dokumentovaniu a boju proti tejto socialnej nespravodlivosti.
Svojim  fotoapardtom, charakterom aneuhasinajicou iskrou Vv ofiach predstavoval
nebezpecenstvo pre zneuzivatel'ov deti. To ale neodradilo samotného Hinea a Casto si vynasiel
cestu ako sa dostat’ cez vratnice priemyselnych oblasti napriklad prostrednictvom falo$nej
identity. Na zaklade jeho kreativneho nadania sa mu podarili vytvorit' dych beruce fotografie

sprostredkovavajuce uprimny pohlad na ukradnuté sny avyhliadky buddcnosti tychto

19 Herrera 2018.

20 Newhall, cit. dielo, s. 132-133.

21 Newhall, cit. dielo, s. 218.

22 APA 2020. Prel. Tomas Gal. Citacia v pdvodnom jazyku: ,,At the core of photography is the ability to witness.
As it stands at the beginning of the 21st century this seems obvious, though at the beginning of the 20th century it
was a revelation.”.



tovarenskych otrokov za cenu pohodlia druhych TPudi. Okrem samotnej vizualnej
dokumentécie su fotografie podporené aj informaciami o detskych obetiach. Hineovo dielo
nati svojim obrazovym nabojom k prehodnoteniu postojov voci tejto prehliadanej socialnej
téme. Nakoniec i jeho usilie prispelo k pozitivnym legislativnym zmenam, ktoré sa prejavili
v 20. rokoch minulého storoc¢ia vo viac ako miliGnovom poklese detskych pracovnikov oproti

¢iselnému zaznamu z roku 1910.2°

e |

Obr. €. 5: Hine, Lewis. Manuel, the young shrimp picker. Biloxi, 1911.

Velka depresia

oFarm Security Administration, (FSA, Hospodarska bezpe¢nostnd sprava) je
spolo¢nost, ktora bola zalozend v roku 1935 v USA v ramci novych opatreni a reforiem.
Hlavnou ulohou bolo pomdahat obyvatel'om, ktorych postihla chudoba v dobe krize. (...)
Spolo¢nost” FSA zacala v roku 1935 fotograficku kampan. (...) Doraz sa kladol na realistické

zachytenie Zivota, bez prikras zachytit’ veci také, aké su.“%*

Vel'ka hospodarska kriza z prvej polovice 20. storo¢ia kruto zasiahla miliony T'udi
zijucich hlavne v juznej casti USA, ktord bojovala s ekologickymi ¢&i priemyselnymi

problémami. Spéjaju sa s nou hlavne tisice fotografii zachytavajuce tato krizu vd’aka verejne

23 Bogre, cit. dielo, s. 31-34.

24 Sména CRo Plzet 2016. Prel. Tomas Gal. Citacia v pdvodnom jazyku: ,,Farm Security Administration, (FSA,
Hospodaiska bezpecnostni sprava) je spolecnost, ktera byla zalozena v roce 1935 v USA v ramci novych opatfeni
a reforem. Hlavnim ukolem bylo poméhat obyvateltim, které postihla chudoba v dobé¢ krize. (...) Spole¢nost FSA
zahdjila v roce 1935 fotografickou kampan. (...) Dlraz se kladl na realistické zachyceni Zivota, bez prikras
zachytit véci takové, jaké jsou.”.
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zndmej kampani Farm Security Administration snaziacej sa zjednotit’ sily verejnosti a pomoct’
obetiam krizy. | napriek tomu, Ze sa na tejto osvetovej ¢innosti podiel'alo mnoho fotografov,
tak si zabery v sebe ¢asto nestt podobné kompoziéné vzorce typické napriklad svojim Sirokym,
detailne odprezentovanym pohladom do naro¢ného zivota I'udi postihnutych touto nicivou
krizou. | ked sa na toto obdobie dodnes spomina v negativnom duchu, tak su v tejto kampani
zaznamenané ijednoduché radosti Zivota na prikaz vediceho projektu Roy Strykera.
Nepochybne najviac emocne nabitymi fotkami su ale tie, ktoré zachytavaju 'udi snaziacich sa
znovu zaclenit’ do spolo¢nosti, vytvorit’ vhodné zivotné podmienky pre svoje rodiny a hlavne
prezit kazdy novy den. Kampan i vd’aka Sirokej propagacii v tla¢i, vizuélne pestrému
zaznamenaniu problému a spolo¢enskej odozve hrala délezita rolu v ndslednom poklese krizy

napriklad v polnohospodarskom sektore.?®

Aj napriek tomu, Ze sa projekt FSA asociuje i s propagandou snaZziacou sa naklonit’
misky vah k schvaleniu Rooseveltovej politiky znamej ako New Deal, tak kampan burcovala
svojou silnou vypovednou hodnotou k potrebnym zmendm za ucelom porazenia chudoby

a pomohla k hlbsiemu nahliadnutiu do jadra samotného problému.?

Obr. ¢. 6: Lange, Dorothea. Migrant Mother. Nipomo, 1936.

% Rozhovor s Radovanom Koderom, oktdber 2016.
% Bogre, cit. dielo, s. 36.
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Na zéklade pozitivneho spolocenského dopadu ¢i uz prace Lewisa Hinea, Jacoba Riisa
alebo projektu Hospodarskej bezpecnostnej spravy dochaddzame k zaveru, ze fotografia moze
zohravat' vyznamnu rolu v zjednoteni sucitiacej verejnosti, ktoraje schopnd kolektivnou

prepojenostou vyslat’ svoje posolstvo smerom k autoritativnym sféram.?’
Fotomontaz verzus propaganda

Meno Johna Heartfielda je Uzko spété sjeho neprehliadnutelnym a vyraznym
vizualnym protestom, prostrednictvom obrazov pospéjanych z viacerych snimok, proti
rozmahajucej sa propagande Hitlera pretavujlcej sa v druhi svetovu vojnu. Jeho inovativny
pristup k tvorbe, podobajuci sa klasickym kolazam dadaistického typu, zaroven z Casti odraza
i jeho nadanie efektivne vyslat’ myslienku medzi ludi. Jeho protinacistickd tvorba bola
zdiel'ana vo vydaniach AlZ tlatového média. Je vskutku obdivuhodné, ako bolo silné a
vytrvalé jeho vnttorné presvedéenie i napriek enormnému obklopeniu klamstvami a falosnymi
informaciami nacistickej propagandy. Svojimi ¢asto metaforickymi a dalo by sa povedat’
i symbolickymi fotomontazami nekomunikuje vzdy zamyslani myslienku priamo, ale je
potrebné pospajanie niekolkych stvislosti, aby sa dospelo k Heartfieldovému posolstvu. Jeho
diela sa dostali k masam l'udi hlavne prostrednictvom tlace a vytvoril sa priestor pre novd
diskusiu v spolocnosti. Vo svojej protestnej tvorbe pokracoval zUzemia byvalého
Ceskoslovenska, v ktorom nasiel docasny Ukryt pred rozmahajiicim sa rezimom nacizmu.
Nemeckej riSi sa nakoniec podarilo oslabit’ jeho vplyv vyhnanim Heartfielda do Velkej
Britanie. Na jeho fotograficko-technicky boj proti agresivnemu, manipulativnemu Hitlerovi sa
ale nepochybne nazera ako na pdsobivy pocin, ktory nestratil na hodnote ani z pohladu

dnesnej doby.?®

27 Bogre, cit. dielo, s. 46.
28 pound 2020.
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Obr. ¢. 7: Heartfield, John. Adolf, the Superman, Swallows Gold and Spouts Tin. 1932.

»dila fotografie trochu upadla v 50. a60. rokoch 20. storoCia, ked televizna
7urnalistika doplnila staticka fotografiu. Televizne spravy boli viac bezprostredné; ich
pohybujlci sa obraz azvuk zaujal divakov.“?® Domnievame sa teda, ze s prichodom
technickych inovécii sa meni i vnimanie obrazu a zvysSenie narokov na zaujatie spolo¢nosti

prostrednictvom fotografického media.

Na druhd stranu, ako spomina Beaumont Newhall vo svojej knihe The history of
photography z druhej polovice minulého storoéia: ,,Coraz viac I'udi sa obracia na fotografiu
ako na prostriedok vyjadrovania i komunikécie. (...) Su€asnou vyzvou fotografa je vyjadrenie

vnatorného vyznamu prostrednictvom vonkajsej formy.«%

2. polovica 20. storocia

Fotografia, napriklad dokumentarneho typu, sa i napriek rasticemu vplyvu televizie
neprestala pouZivat' ako ndstroj socidlneho upovedomenia 0 spoloc¢enskych problémoch.
Zaujemcovia zo zastupov fotografov neprestajne zaznamendavali udalosti ako bol napriklad

vojnovy konflikt vo Vietnamskej oblasti alebo protesty za zrovnopravnenie utlacovanych

2 Bogre, cit. dielo, s. 46. Prel. Tomas Gal. Citacia v pdvodnom jazyku: ,, Photography's power waned somewhat
in the 1950s and 1960s as television journalism supplemented the still photograph. Television news was more
immediate; its moving image and sound intrigued viewers.*.

30 Newhall, cit. dielo, s. 294. Prel. Tom4s Gal. Citacia v pdvodnom jazyku: ,, More and more people are turning
to photography as a medium of expression as well as of communication. (...) The present challenge to the
photographer is to express inner significance through outward form.“.
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skupin obyvatel'stva a podobne. S internetovym prepojenim sveta ku koncu 20. storo¢ia, ktory
sa Casom staval Coraz vacSou konkurenciou televizie, postupne dochéddzalo k z&sadnym

zmenam z hl'adiska rozsirenia dosahu fotografie smerom k spolo¢nosti.>

Na zaklade doterajSieho vyskumu prace pokladame za relevantné venovat' nalezita
pozornost’ v tejto sekcii vplyvu reklamy na verejné mienenie v spojeni s kontroverznou
kampanovou osobnost'ou druhej polovice 20. storoCia a stcasnosti, fotografom Olivierom

Toscanim.
Reklamna kamparn verzus socialna nespravodlivost’

Vizuélne prevedenie reklamy z ¢asti odraza spoloénost’ ako taku. Kreativny tvorcovia
majui schopnost’ menit’, respektive vplyvat na zauzivané myslenie, zvyky a navyky verejnosti,

teda rozsirovat’ jej spektrum pohl'adu.®?

Reklama dokaze byt wuZzitoénym nastrojom komunikacie o dolezitych témach
prostrednictvom verejne prospeSnych kampani, ale prvorady zisk znadiek spojeny
s pokrivenym vyobrazenim $tastného Zivota prinaSa jednotvarnost’ aignoranciu voci
spolocenskej zodpovednosti a negativnym nasledkom svojej I'ahostajnosti. Rozdel'uje 'udi do
dvoch utopickych taborov, z ktorych jeden je tym vyvolenym, poskytujucim vsetko potrebné
pre prominentny zivot. Druhy je naopak uto¢iskom chudékov, ktorych este nezasiahol ¢
skuto¢ného poznania. Miesto toho, aby reklama spéjala, tak podnecuje rozdelovanie atym
ovplyviuje iverejné mienenie. Aj ked” samotna reklama dokaze zna¢ne vplyvat' na
spolo¢nost’, tak sa svojou opakujicou stratégiou Casom vytraca jej potencidl spolocenskej

prospesnosti.®

Na to, aby organizécie, respektive reklama efektivnejsie vplyvala na myslienkové
pochody T'udi, tak je dolezité jasné a zretené zostruCnenie celkového obsahu zamyslanej
komunikacie. VyrieSenie jednotlivych dilem je mozné poskytnutim pochopiteného rieSenia,
ktoré ale musi byt detailne premyslené a nemalo by zaroven posobit’ naivne, ¢o by mohlo mat’
negativne néasledky na koneény vysledok. Zaroven jeho prehnana komplikovanost

a nedostato¢na relevantnost’ moze viest' k vacsinovej strate pozornosti na druhej strane, teda

31 Bogre, cit. dielo, s. 46.
32 Toscani, cit. dielo, s. 85.
33 Toscani, cit. dielo, s. 18-22.
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na strane prijmu. V pripade chybajlcej transparentnosti ¢i obmedzeného vnimania rieSenej
zalezitosti bude ciel v nedohladne anespravnym zacielenim komunikécie dochéadza
k drastickému poklesu miery vplyvu, ktora je Casto potrebna k uskuto¢neniu pozadovanej

zmeny.>*

Ako hovori zndmy taliansky fotograf Oliviero Toscani: ,Reklama je urCena pre
verejnost. Mala by byt poulicnym umenim, zdobit’ naSe mesta a vytvarat’ ich atmosféru. (...)
Mohla by informovat o v§etkych problémoch, sluzit’ vel’kym humanitarnym zaleZitostiam, (...)

vzdelavat’ verejnost’, byt’ uzitoéna, avantgardna.“*

Toscani bol typicky svojou pestrou fotografickou pracou pre propagacné kampane
maddnej znacky Benetton. Oproti klasickej reklame jej fotografické kampane nepropagovali
samotné zbozie, ale vizualne spracovani myslienku podnecujldcu vasnivé diskusie o takych
témach akymi boli napriklad spolocenské predsudky, respektive stereotypné postoje voci
odlisnosti. Nebala sa vyjst’ z komfortnej zony typickej reklamy a pouzit’ svoj hlas pre druhych,

ale zarovet riesila i navySovanie svojho firemného kapitalu.>

"

Obr. &. 8: Toscani, Oliviero. Blanket. 1990.

Kampane Benettonu vytvorené Olivierom Toscanim spred zaciatku 21. storodia Sa

pravidelne stretavali s masivnou odozvou verejnosti. Jeho Specificky a ¢asto kontroverzny

3 Ogilvy 1996, s. 123-125.

% Toscani, cit. dielo, s. 38. Prel. Tomas Gal. Citacia v pdvodnom jazyku: ,,Reklama je uréena pro veiejnost. Méla
by byt pouli¢nim uménim, zdobit nase mésta a vytvaret jejich atmosféru. (...) Mohla by informovat o vSech
problémech, slouzit velkym humanitarnim zalezitostem, (...) vzdélavat vetejnost, byt uzitecna, avantgardni.®.

% Toscani, cit. dielo, s. 39-40.
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pristup k roznym socidlnym témam sposobil v roku 2000 rozviazanie pracovného styku zo
strany Benettonu s Toscanim. Bolo to kvoli silne negativnej odozve spolo¢nosti voéi poslednej
Sokujticej kampani zaoberajucou sa trestom smrti. Po niekolko ro¢nej prestavke doslo ale
v roku 2017 kich opatovnej spolupréci. Na druhd stranu, jeho meno bude naveky spajané

S najpamétnej$imi projektmi Benettonu, medzi ktoré podl'a britského Vogue magazinu patria

kampane z 90. rokov minulého storo¢ia vyobrazujlce také socialne témy akymi boli napriklad
37

AIDS, sexualita v cirkvi, homosexualita ¢i rasizmus.

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Obr. &. 9: Toscani, Oliviero. HIV - Positive. 1993.

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Obr. &. 10: Toscani, Oliviero. Hand with Rice. 1997.

37 Duffy 2017.
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Toscani nam sprostredkovava zaujimavy pohl'ad na jeho pracu vo svojej znamej knihe
Reklama je navonena zdechlina: ,Nerobim reklamu. Nepreddvam. Nesnazim sa verejnost
natlakom presved¢it, aby kupovala. Nehodlam vychvalovat farby tri¢iek a farby svetrov
Benettonu, pretoze som si isty ich kvalitou rovnako ako verejnost’. Niesom cynik, hl'adam iba
nove spdsoby vyjadrenia. S verejnostou vediem diskusiu ako kazdy umelec. Nest'astie vo
svete nevyuzivam k propagacii Benettonu, ato¢im na konformné istoty. Vyuzivam silu dopadu

a rozsahu reklamy (...).<%®

21. storocie

Od vzniku internetu v minulom storo¢i sa populacia sucasnej doby dennodenne
stretava s kvantami fotografii ¢i uz vo svojich mobilnych telefonoch alebo na uliénych
plagatoch, billboardoch a podobne. Dalo by sa domnievat, Zze toto nadmerné mnozstvo moze
viest k zniZzenej pozornosti voci fotografii ako takej. Zaroven sme svedkami rbéznych
Specificky zacielenych kampani napriklad predvolebného, charitativneho ¢i ekologického
typu, s ktorymi sa d4 bezne stretnut’ v metre, na autobusovych zastdvkach alebo socialnych

siet’ach.

V tejto Casti budu rozobraté zname celosvetové i ¢eské kampane, ktoré su typické
kreativnou implementéciou fotografii v réznych podobach do jednotlivych projektov a vd’aka
svojej dokladnej premyslenosti a jasne vy¢lenenym ciel'om sa daju pokladat’ za odraz toho, ¢o

v dnesnej dobe predstavuje pojem verejne prospesnej kampane.
Na pokraji vyhynutia

Ostra fotka nemusi byt vzdy zarukou pritiahnutia pozornosti divdka. Dokazom je
inteligentne pojata kampan Population by pixels japonského pdvodu venujica sa prirodnej
problematike, ktord upozornila na kritické pocty ohrozenych zvierat prostrednictvom nizkej
kvality samotnych fotografii. Cim ohrozenejsi bol vyobrazeny druh zvierat, tym boli fotky

viac rozmazané a Casto sa vytracala schopnost’ identifikacie samotnych zivocichov. Bolo to

38 Toscani, cit. dielo, s. 83. Prel. Tomas Gal. Citacia v povodnom jazyku: ,,Nedé&lam reklamu. Neproddvam.
Nesnazim se vetejnost natlakem presvedcit, aby kupovala. Nehodlam vychvalovat barvy tricek a barvy svetra
Benettonu, protoZe jsem si jist jejich kvalitou stejné jako vetejnost. Nejsem cynik, hleddm jen nové zplsoby
vyjadieni. S vetejnosti vedu diskusi jako kazdy umélec. Nestésti ve svéte nevyuzivam k propagaci Benettonu,
uto¢im na konformni jistoty. Vyuzivam sily dopadu a rozsahu reklamy (...).*.
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sposobené umernym pocétom pixelov fotky voci celkovej populdcii druhov na pokraji

vyhynutia.®®

40

is not enough

Obr. ¢. 11: Hoshino, Nami; Mikami, Yoshiyuki; Mochizuki, Kazuhiro. Population by pixel. 2008.

Vytvorena kampan pre WWF Japan s nazvom Population by pixel ziskala vyznamné
uznanie v roku 2008 vo verejne znamej The One Show sttazi, ktora je typicka ocefiovanim

tych najhodnotnejsich tvorivych prac.*

WWF Japan patri medzi celosvetovo uzndvané organizacie usilujuce sa efektivne
vzdelavat’ a navigovat populaciu sprdvnym smerom k vicSiemu reSpektu voci prirode ako

celku a tym prispiet k signifikantnému skvalitneniu Zivota na nasej planéte.*!
Boj proti vykorist'ovaniu

Zndma kampan Wild for Life zaoberajlca sa prirodnou problematikou pod patronatom
OSN zapdsobila svojim vizualne informa¢nym bojom proti vykoristovaniu prirody. Projekt sa
snazi ina zéklade kooperacie s viacerymi vplyvnymi osobami napriklad z médneho ¢i

Sportového odvetvia zjednotit’ F'udi dobrej vole ochotnych bojovat’ proti tejto protipravnej

3% Zangova 2019.
40 The One Club for Creativity 2008.
4L WWEF Japan.
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¢innosti. Projekt si vycClenil za ciel rozsirit svoje posolstvo na medziStatnej Urovni
predovsetkym cez socialne siete prostrednictvom interaktivneho zapojenia spolo¢nosti. Na
zaklade internetového kvizu a fotiek respondentov vznikali fotomontaze l'udského a
zivociSneho druhu poukazujuceho na ich vzajomné prepojenie. Projekt sa zaroven
odprezentoval aj vo verejnom priestranstve, respektive v letiskovych arealoch, kde sa cestujuci
mohli stretnat’ s fotomontazami celebrit, ktorym tato zdvaznd téma nebola Iahostajna.
Uspesnost samotnej kampane potvrdzuje masivne upovedomenie spoloénosti o danej

problematike, ktoré pozitivne ovplyvnilo postoje mnohych $tatov vodi pytliackej ¢innosti.*?

| AM, GJSELE BUNDCHEN

WILDLIFE CRIME JUST GOT PERSONAL #WILDFORLIFE

Obr. ¢. 12: UN Environment. Wild for Life. 2016.
Prianie na dosah

Verejne znama neziskova organizacia Make-A-Wish uz podl'a svojho nazvu priblizuje
napln jej prace. Detskd nadacia svojou ¢innostou premiena sny deti trpiacich r6znym druhmi
zavaznych ochoreni a prinaSa zablesk nadeje pocCas tychto naro¢nych chvil. Ku kazdému
prianiu pristupuje zodpovedne a snazi sa ho do poslednej bodky naplnit’ a svojou dobro¢innou

pracou pozitivne ovplyviiuje vietky zicastnené strany.*®

Na zaklade dlhoro¢nej spoluprace medzi Disney a spolo¢nostou Make-A-Wish sa

podarilo od jej zaciatku splnit desat'tisice priani. Pocas okrihleho symbolického roku od

42 Stikova 2017.
43 Make-A-Wish 2023.
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vzniku znamej postavicky Mickey Mousea doslo k vyhlaseniu kampanového projektu
s ndzvom #ShareYourEars. Jeho cielom bolo vyzbierat' dva miliony dolarov, ktoré by boli
neskor pouzité na splnenie o najvacsieho poctu snov malych bojovnikov. Verejnost’ bola
vyzvana, aby vyuzila moc socialnych sieti a propagovala svoje fotky s usami pripominajicimi
Mickey Mouseove pod hashtagovym sloganom #ShareYourEars. Po kazdom zverejneni bolo
venovanych pat’ dolarov na nové prianie. Okrem internetu sa naskytovala moznost’ vyfotenia
i v popularnych Disney parkoch. Kampan zaznamenala enormnt odozvu spolo¢nosti a

vyzbierana Giastka presiahla prvoplanovy ciel.*4

Spravodlivost’ pre Zeny

Nizke rozliSenie fotografii patri taktiez projektu The UNseen story spolku UN Women
fungujtaceho pod zastitou Organizacie spojenych narodov. Jeho hlavnym ciel'om je vytvorenie
bezpe¢nych a spravodlivych zivotnych podmienok pre vsetky utlaCované zeny. Samotny
ndzov kampane naznacuje boj proti bezpraviu. Kombinacia rozmazanych fotiek a
sprievodného textu naraza na absurdnost’ desiatok krajin, ktoré si dobrovolne zatvaraju oci
pred terorom pachanom na Zenach iV dneSnom svete. Kampan so §irokou propagaciou na
uliciach a internete bola v ¢ase svojho odprezentovania obzvlast' aktualna, ked’ze v priebehu
koronavirusovej pandémie agresia tyranov eskalovala. Jej hlavnou myslienkou bolo poukazat
na potrebu pravneho zasahu k zrovnopravneniu Zien v spolo¢nosti a zakomponovat’ tato tému
do konverzacie T'udi. | vdaka velkorysej pomoci réznych sponzorov boli naklady na jej

zrealizovanie zna¢ne znizené.*

4 The Walt Disney Company 2018.
45 Zemanova 2020.
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Obr. ¢. 13: MullenLowe New York; Mediahub. The UNseen Story. 2020.

V sucasnosti sa mozeme stretnat’ s predsudkami a zaostalymi postojmi voc¢i Zenam.
Vyhl'adava¢ Google dokaze predvidat mySlienky aotazky eSte pred tym, neZ ich
v kompletnom zneni zapiseme do zadavacieho policka. Dalsia kampati UN Women vyuzila
tejto funkcie a poukazala na Sokujuce vopred doplnené vysledky tohto vyhladavaca, na ¢o

maju zeny pravo a podobne.*

women should |

women should stay at home
women should be slaves

women shou!d be in the kitchen
women should not speak in church

women showd have the right

@UN 557
WOMEN ES

Obr. ¢. 14: Memac Ogilvy & Mather Dubai. The Autocomplete Truth. 2013.

46 Fletcher 2013.
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Pomocnu ruku Zenam pontklo i britské dobro¢inné zdruzenie Women's Aid
prostrednictvom osvetovej kampane Not Model’s Own na prvy pohlad podobajicej sa
katalogu najnovSich mdédnych kuskov. V skutocnosti ale nardZza prostrednictvom poznamok
u fotiek, nachadzajucich sa hlavne v zensky orientovanych magazinoch, na psychicky stav
zmanipulovanych obeti, ktorych autorita je podkopavana agresivnym, kontrolujacim
partnerom. Kampan svojim posolstvom efektivne vysvetlila to najpodstatnejsie a spropagovala

organizaciu, na ktort je mozné sa v pripade nudze obratit’.*’

Obr. ¢. 15: Engine Creative. Not Model’s Own. 2021.

Prevencia samovrazd

Turisti alebo I'udia na prechadzke v Londyne sa mohli v roku 2022 dostat’ do kontaktu
s osvetovou kampaniou pomenovanou The Last Photo od organizacie zaoberajucou sa
samovrazednou problematikou. Nainstalované fotografie vo vonkajSom priestranstve mesta
pripominali svojou atmosférou pozitivne naladeny projekt, kedze divaci boli vystaveny

veselym momentkam cudzich l'udi, ktorych dovtedy pravdepodobne nikdy nestretli. Po par

47 Vozkova 2021.
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diloch od ich zverejnenia sa priSlo na to, Ze za radostnymi vyrazmi sa skryvala bolest’ a zial,
ktora viedla k naslednému ukonceniu Zivota. Cielom kampane bolo zacielit’ na stereotypné
myslenie vnimajice samovrahov iba zjedného uhlu pohladu ainformovat o dolezitosti
zaujimania sa jeden o druhého. Samotné fotografie teda zastupuju kontrastnd funkciu oproti
zauzivanému postoju, ktory predvida samovrazedné sklony iba na zaklade negativnych
vonkajsich prejavov trapiacich sa T'udi. V skutocnosti si ale ¢lovek ¢asto prizna svoje pocity
iba sdm pred sebou a okolie 0 nicom nevie. Cely projekt bol zaroven spropagovany i d’al$imi
médiami, ktoré spolu s fotografiami docielili lepSiu informovanost’ spolo¢nosti 0 tejto téme,

ktora by nemala byt ignorovana i kvoli navysujiicim sa potom samovrazd v Britanii.*8
Chamtivost’ zabija

Projekt Zlonovina je informaéno-fotografickou kampaniou vedicou boj proti pytliackej
¢innosti, v tomto pripade vykoristovaniu populacie slonov za uc¢elom obohacovania sa na tkor
tychto exotickych zvierat. Spolo¢nost’ mohla zaroven prist do kontaktu s touto protestnou
akciou v Zoo Liberec alebo sa aktivne angaZovat jej propagaciou.® ,Pripravila ju Ceska
koalice na ochranu biodiverzity, spolo¢ne s neziskovou organizéaciou Save-Elephants (...).«*°
Obrazoveé online vystupy kampane su vol'ne dostupné Sirokej verejnosti na oficialnej stranke

Save-Elephants, cez ktorl ich mézu zaujemcovia zdielat medzi d’alsich Iudi.>

48 Williams 2022.

49 Furstova 2020.

5 Tamtiez. Prel. Tomas Gal. Citacia v pdvodnom jazyku: ,Pfipravila ji Ceska koalice na ochranu biodiverzity,
spole¢né s neziskovou organizaci Save-Elephants (...).“.

51 Zlonovina 2023.
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Obr. ¢. 16: Vojtéch, D. et al. Zlonovina. 2020.
Ochrana narodnych parkov

Na to, aby akdkol'vek kampann bola efektivna, tak je dolezitd jedinecnd idea.
Ukéazkovym prikladom je projekt Neni zvér jako zveér. Za ciel si vyc€lenil vytvorenie
Cistejsicho prirodného priestranstva chranenych uzemi Ceskej republiky prostrednictvom
obozndmenia verejnosti 0 probléme znecistenia skuto¢ne zaujimavym sposobom. Veci, ktoré
sa Casto poval'uju i niekol’ko rokov v prirodnych rezervaciach predstavujd na kampanovych
fotografiach mnoziaceho sa parazita kolonizujticeho oblasti, do ktorych vobec nepatri. I vd’aka
originalite tejto kampane, ktora bola prvotne uréena oblasti Krkonosského narodného parku,
sa ¢asom naskytla moznost’ celoStatneho osvetového pokrytia, hlavne prostrednictvom

internetovej, online propagécie.®?

52 Drahny, R. et al., 2021.
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Obr. ¢. 17: Sprava Krkonosského narodniho parku. Neni zver jako zver. 2019.
Praha proti prekracovaniu zdkona

Nazov kampane Ne! v piirodé svojim nazvom pribliZzuje hlavni tému tohto projektu,
ktory fotograficky vyobrazuje presny opak toho, ako by mali l'udia pristupovat’” k pobytu
v prazskej prirode. Dopredu premyslené kompozicie fotografii Matéja Derecka vyuzivaji
celebrity ako modelov, ktoré sa svojou participaciou Vv tejto informac¢nej kampani vzili do
jednotlivych charakterov vykazujucich neziaduci pristup k zelenym Castiam Prahy. Mesto sa
snazi v spolupréci s profesiondlnym fotografom i vd’aka vizualne dramatickému prevedeniu
oslovit” verejnost’ prostrednictvom vystav v snahe dosiahnutia vdé$ej ohladuplnosti voéi

prirode a teda i k sebe navzajom.>?

53 Portal zivotniho prostredi 2021.
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Obr. ¢. 18: Hard, Mat&j Dereck; Odbor ochrany prosttedi Magistratu hlavniho mésta Prahy. Ne! v pfirodé. Praha,
2021.

26



Zaver

Na zéklade vyskumu tejto prace by sme mohli skonstatovat’, Ze inicidtorom kampane
nemusi byt iba jednotlivec, ale i kooperacia viacero zcastnenych stran, a ze v priebehu dejin
doslo k neprehliadnutelnym zmenadm z hladiska vplyvu fotografie na verejne prospes$né
kampanové ucely schopneé zasiahnut az reklamné sféry. Vdaka technickym inovaciam
i prichodu socidlnych sieti sa dne$nd spolo¢nost méze priamo podielat’ na jednotlivych
kampaniach a neustale sa otvaraji nové moznosti vizualnej konverzacie prostrednictvom
fotografického prepojenia s grafikou, respektive textom a inymi komunika¢nymi formami. Na
prelomoch storo¢i moZeme z Casti vnimat' to, ako je podstatné stotoznenie sa s danou
problematikou, aby bola kampanova myslienka nasledne uc¢inne vysland smerom k cielove;j

skupine a dufajuc spbsobila pozitivne zmeny.

Tato zavereCna praca nas uspesne doviedla k presvedceniu, Ze iV sicasnosti ma
fotografia svoje vyznamné postavenie z hl'adiska prospesného vplyvu na chod v spolo¢nosti,
ak sa k nej pristupuje s jasne definovanym zdmerom a je do neho vloZzené maximalne tsilie

v spojeni s kreativnou originalitou.

V tejto bakalarskej praci sme dosli k zaveru, ze fotografia méze hrat’ nasledujtce role
vo verejne prospeSnych kampaniach: informaénu, emotivnu, zmyslov, metaforickd,

symbolicku, doplnkovu a interaktivnu.
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Prakticka c¢ast’

V praktickej Casti autor prace vytvoril vlastni kampan s ndzvom: Game Over?

Kampan sa snazi symbolicky a metaforicky poukazat’ na to, ako moze hranie videohier
negativne vplyvat’ na zivot ¢loveka. Kampan cieli hlavne na skupinu I'udi, ktora sa stotoznuje
s touto problematikou bud’ na zéklade vlastnej skusenosti, alebo na zéklade pribehov druhych
I'udi napriklad z rodiny, kruhu priatelov a podobne. Autor tejto praktickej Casti vyuziva
aranzovanu fotografiu s vyuzitim znamych hernych prvkov a Sdm Vv nej odraza i svoju Zivotna
skusenost’ s0 zavislostou na videohrach. Veri, ze vdaka schopnosti stotoznenia sa s danou

témou dokaze vytvorit’ priestor pre také otazky, ktoré podnietia diskusiu o tejto stcasnej téme.
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