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1. UVOD

V piedkladané bakalarské praci s nazvem Analyza casopisu pro mldadez Bravo v letech 1992 a
1999 se zamérenim na hudebni obsah, se budu zabyvat analyzou vybranych roc¢nikti Casopisu
Bravo z devadesatych let dvacatého stoleti. Toto periodikum vychéazelo do roku 1959
s podtitulem ,,Casopis pro film a televizi®.

Predmétem této bakalaiské prace bude analyza vybranych ro¢niki tohoto Casopisu,
které vychazely na naSem tizemi. Konkrétné se jedna o ro€niky 1992 a 1999. Tento vzorek byl
vybran z toho divodu, ze pravé na téchto rocnicich 1ze nejlépe demonstrovat zmény a progres,
ktery pii adaptaci Casopisu na Ceskoslovenské prostiedi nastal. Dalezité je zminit, Ze budou
analyzovana vSechna Cisla vybranych ro¢nika. Nicméné vysledky budou reprezentovany jako
celek, nikoli ¢islo po Cislu.

Pro vypracovani této bakalarské prace byla zvolena analyticko-komparativni metoda.
Analyticka cast metody bude primarné€ vyuzita pii analyze a deskripci jednotlivych specifik
vybranych ro¢nikti. Komparativni metoda bude vyuzita v druhé Casti prace, kde se primarné
zaméfim na komparaci vybraného vzorku €asopisu Bravo (ro¢nik 1992 a 1999).

Bakalarska prace je rozdélena do dvou ¢&asti. Prvni z nich, analyticka Cast, se bude
zabyvat definici a deskripci klicovych pojmu (jako je mladez cCasopis, popularni hudba,
popularni kultura). Dalsi kapitola této casti bude vénovana hudebni produkci devadesatych let.
Rovnéz tato cast bude sondou do historie ¢asopisu Bravo. V ramci historie se zaméfim na
samotny nastup periodika na Ceskoslovenské uzemi, stru¢né uvedeni politicko-kulturniho
kontextu a dale také jeho vliv na vydavani periodik. Cast této kapitoly bude vénovana historicky
prvnimu roc¢niku ¢eskoslovenské mutace periodika, ktera se objevila na ¢eskoslovenském trhu
v roce 1991. Cilem analytické Casti prace je zmapovani nastupu ¢asopisu Bravo na tuzemské
uzemi a nasledny rozbor ro¢niku z roku 1991. Druha — komparativni ¢ast bude zamétena na
detailni deskripci rocnikli 1992 a 1999. Analyza se bude primarné tykat zakladnich informaci,
obsahové stranky a vizualni podoby periodika. Zaméfim se také na otazku tykajici se poméru
jednotlivych obsahli, coz obnasi informace o tom, kolik prostoru bylo vénovano tématim
tykajicich se mezilidskych vztah, modnich trendd a kinematografie. Dilezitym aspektem
v tomto pozorovani bude fakt, jakou roli v tomto spektru hral pomeér popularni hudby vici
jinym popkulturnim formam. Zda byla popularni hudba priméarnim nebo naopak sekundarnim
obsahem. Cilem komparativni casti je popis, registrace a demonstrace zmén, ke kterym
v prubéhu let dochazelo. Tedy do jaké miry dosSlo ke zménam tykajici se agendy (redakce),

obsahu a do jaké miry se ménilo samotné postaveni popularni hudby.
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Dal§im zkoumanym aspektem bude ten, zda se jednalo o hudbu aktualni ¢i neaktualni.
Nasledné se budu zabyvat otazkou, zda v periodiku prevazovala tuzemska ¢i naopak zahrani¢ni
produkce. Hudebni informace, které se vyskytuji v periodiku budou rovnéz vystaveny podrobné
analyze (tzn. rubriky, zda byly informace seridzniho ¢i bulvarniho charakteru a jaké hudebni
zanry byly pfevazné rozebirany).

Nasbirana data budou zpracovana a procentualné vycislena za pomoci grafi. Je nutno
ale podotknout, ze zminéné vysledky budou pouze orienta¢niho charakteru, a to hned z nékolika
divodu. Prvnim divodem je fakt, ze ne vzdy pujde s pfesnosti ur¢it do jakého konkrétniho
hudebniho zanru interpret zapada, nebot’ v ramci zkoumaného vzorku se budou Casto objevovat
interpreti, jejichz tvorbu bychom mohli oznacit jako zanrovy synkretismus (naptiklad §védskou
skupinu Roxette fadime, jak do zanru popu, tak i zaroven do zanru rocku). V této roviné budeme
vychazet pouze ze seri6zné zaméfenych hudebnich zprav. Druhym divodem, pro¢ nemohou
byt vysledky grafii explicitné exaktni je fakt, ze budou komparovany seriozni a bulvarni
rubriky, tedy informace rizného charakteru. Casto se totiz objevuji hudebni rubriky, které jsou
zaméfeny na jednoho hudebniho interpreta ¢i hudebni skupinu a informace obsazené v rubrice
jsou syntézou jak bulvarnich, tak i serioznich informaci. Vysledky jednotlivych grafii poslouzi
spiSe jako orientaCni (zachytny) piehled toho, jaké informace prevladaly a jaké byly upozadény.
V zavéreCné Casti prace bude predstaven mnou vytvofeny dotaznik, ktery zahrnuje celkové
osmdesat respondentti rizného pohlavi a vékovych kategorii. Hlavni otazky dotazniku se budou
tykat vztahu a povédomi respondenti o tomto periodiku. Vysledky praktického vyzkumu
poslouzi k celkové analyze a naplnéni cile bakalarské prace.

Cilem mé bakalatské prace je ziskat potfebné informace tykajici se toho, kolik prostoru
bylo vénovano hudebnimu zpravodajstvi, zda redakce Casopisu reagovala na tehdejsi hudebni
trendy a hudba jakého pivodu byla pievazné prezentovana (zahrani¢ni ¢i Ceskoslovenskou).
Dale pak zda rubriky byly spie seriozniho €1 bulvarniho charakteru. Z dotazniku bude vytézen
rovnéz davod, pro¢ bylo toto periodikum u dotazovanych respondentii oblibené. Zda jejich
zajem o periodikum byl motivovan hudebnim zpravodajstvim ¢i rubrikam zameétujicim se na

jiné popkulturni formy.



2. DEFINICE KLICOVYCH POJMU

Jak jiz bylo vySe zminéno, tato cast mé bakalarské prace bude zaméfena na zakladni pojmy,
jejich definici, deskripci a naslednou charakteristiku. Vymezeni téchto pojma poslouzi
k celkovému dokresleni provadéné analyzy. Prvni pojem, ktery je zapotiebi podrobné vysvétlit
je pojem samotného Casopisu. Dalsi pojmy, které budu popisovat a jez jsou Uzce spojeny
s tématem mé bakalarské prace jsou pojmy jako mladez, popularni hudba a samotna popularni
kultura.

Casopis se obvykle chape jako ti§téné periodikum, které vychézi pravidelné v raznych
Casovych intervalech. Nejsirsi interval vydavani muze sahat k jednomu vydani za pul roku.
Nejnizsi naopak k jednomu vydani za tyden. V komparaci s denikem je Casopis méné aktualni,
ale naopak obsahuje §irsi spektrum témat, kterym se vénuje.! Rozdil bychom nasli i v grafické
upraveé (Casopisy byvaji grafictéji vice propracované nezli deniky). Zminéné aspekty hraji
hlavni roli pro okruh potencionalnich Ctenaia (tzn. graficka stranka, stavba textd, komplexni
zaméfeni). Casopisy lze rozlifovat dle réiznych kritérii. Jednim z nich je samoziejmé vékova
kategorie. Existuji Casopisy urené starSim veékovym skupinam, ale také Casopisy urCené
primarné pro mladez.? Z vyse uvedenych poznatki lze tedy konstatovat, ze zaméfenim této
prace je pravé periodikum, do jehoz cilové skupiny spada ona zminéna mladez. Tento typ
periodika je vyraznym a narustajicim fenoménem na poli soucasné popularni kultury.

Dals$im dulezitym pojmem je — mladez. Mladez chapeme jako specifickou socialni
skupinu obyvatelstva nachézejici se stavem vyvoje mezi détstvim a dospélosti. V tomto obdobi
mladi lidé hledaji své misto ve spolecnosti, osvojuji si spolecenské normy, pozadavky a formuji
si sviij vlastni svétovy nazor.® Vyraznou diferenci tohoto socialniho spoleenstvi oproti jinym
vékovym skupinam je fada spolecnych charakterizujicich rysu. Definici pojmu mladez se také
vénuje Pedagogicky slovnik, kde je mladez popisovana jako: , socialni skupina tvorena lidmi
ve véku priblizné od 15 do 25 let, ktera jiz ve spole¢nosti neplni role détstvi, avSak spole¢nost
jim jesté nepriznava role dospelych. Ma charakteristicky zptisob chovani a myslent, jiny systém
vzoru, hodnot a norem. Kazda generace mladeze reprodukuje nékteré kulturni hodnoty dané

spolecnosti, jiné odmita a tvoii nové. Proto vznika v priabéhu socializace mladeze urcité napéti,

' OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marketingové komunikace. 3.,
rozs. vyd. Praha: Nakladatelstvi Libri, 2007, 263 s.

2 Tamtéz.

3 SMOLIK, Josef. Subkultury mladeZe: uvedeni do problematiky. Praha: Grada, 2010.
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vyvolané jeji vétsi schopnosti prosazovat nové véci, ale mensi ochotou spole¢nosti tyto zmény
pripustit.?

Neméné dulezity pojem je populdarni hudba. Za takovyto druh hudby bychom mohli
oznacit komer¢né orientovanou hudbu, jez ma predikci byt masové §ifena, a to primarné v ramci
masovych médii (televize, rozhlas, radio) a je urdena predevsim pro §iroké publikum.’
Charakterizaci popularni hudby se také vénuje Encyklopedie jazzu a moderni populdrni hudby,
kde je popularni hudba definovana takto: ,,Jde vétSinou o profesionalné nebo poloprofesionalné
vytvarené skladby kratSiho rozsahu, jednodussi struktury a stabilizovanych, ptehlednych forem,
které jsou svou bezprostiedni sdé€lnosti pristupny nejSirsim posluchacskym vrstvam a jsou
funkéné spjaty s jejich zivotem.“® Dle vySe zminéné publikace ma popularni hudba zbozni
charakter (podléha mechanismim nabidky a poptavky). Také ma standardizovanou strukturu,
material a tématiku, ktera je dana stylové-zanrovym druhem, ktery odrazi aktualni trendy a
dobovy spole&ensky a kulturni vyvoj.’

Poslednim pojmem, jez bude sttedem mého zajmu je pojem populdrni kultura neboli
popkultura. Ten typ kultury byva v mnoha situacich ztotoziiovan s kulturou masovou tedy mass
culture.® Prestoze byvaji tyto dva druhy kultury pomémé asto zaméfiovany, existuji mezi nimi
nuance. Rozdilem je napfiklad to, Ze masova kultura je povazovana za nastroj pro Sifeni
kulturnich hodnot mezi nejSir§i spoleCenské vrstvy, a to prostfednictvim jednostranné
komunikace skrze masova média. Zatimco popularni kultura je formovana vkusem, zku§enosti
¢i uptednostiiovanymi hodnotami publika. Na zakladé téchto informaci by se dalo konstatovat,
ze popularni kulturu tedy vytvari i sama lidskd spolecnost skrze své volnocasové aktivity
(hobby, modu, oblibené zanry etc.).” Problematikou popularni kultury v Geskych zemich se
zabyva vyrazna fada dalSich badatel, mezi kterymi je i Jakub Machek. Moderni popularni
kultura (jak ji autor sam oznacuje) je charakteristicka prevazné produkty, jez jsou Sifeny
masovymi médii. Tato média postupné ovladla rizné formy kulturniho projevu a stala se tak
vyznaénymi tvlirci kultury samotné.!® Populami kulturu tedy oznaCujeme jako hybridni

produkt, jez je tvofen na jedné strané naroky obycejnych lidi za icelem uspokojenti jejich potieb

4 PRUCHA, Jan, Jifi MARES a Eliska WALTEROVA. Pedagogicky slovnik. 4., aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003, str. 125.

5 Britannica, The Editors of Encyclopaedia. "popular music". Encyclopedia Britannica, 18 Aug. 2021,
https://www.britannica.com/art/popular-music. Accessed 19 April 2022.

6 MATZNER, Antonin, Ivan POLEDNAK a Igor WASSERBERGER. Encyklopedie jazzu a moderni populdrni
hudby. Vyd. 2., dopl. Praha: Supraphon, 1983, str. 311-312.

7 TamtéZ.

8 REIFOVA, Irena. Slovnik medidalni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004, 327 s.

? TamtéZ.

10 MACHEK, Jakub. Pocdtky populdrni kultury v eskych zemich: tisténd média a velkoméstska kultura kolem
roku 1900. Piibram: Pistorius & Olsanska, 2017, 284 s.


https://www.britannica.com/art/popular-music

(kulturni vyziti a prozitky etc.). Na strané druhé vznikl na zakladé snahy producentti oslovit, co

nejsirsi obecenstvo a ovladnout tak trh.!!

3. HUDEBNI PRODUKCE DEVADESATYCH LET

Vzhledem k tomu, Ze hlavnim zaméfenim této bakalaiské prace je reflektovat genezi a zmény
tykajici se hudebniho zpravodajstvi v ramci pfedem vybraného vzorku ro¢nikii ¢asopisu Bravo
je zapotiebi stru¢né nastinit situaci hudebniho pramyslu sledovaného obdobi — tedy
devadesatych let dvacatého stoleti.

Na zaklad¢é vSeobecné znamych a dolozitelnych fakti lze konstatovat, ze omezeni
prosazovana tehdejSim rezimem zasahla do zna¢né miry vSechny sféry kultury. Rok 1989
oteviel dvefe mnohym politicko-kulturnim zménam, které se dotkly riznych pramyslu
nevyjimaje toho hudebniho. V ramci téchto zmén hralo primarni roli rozsifeni svobodnych
moznosti pro podnikatele i pribé&h privatizace.'” Totalitnim rezimem difve potlaovana tvorba
perzekuovanych interpretii mohla byt po roku 1989 $ifena prostfednictvim legalnich kanall a
medialnich instituci. Zaroven spolecné s tim zmizely represe, cenzura i také fizena selekce
hudebni kultury.!® Toto obdobi je mozno rovnéz charakterizovat jako obrovskou vinu novych
moznosti. V této dobé se zakladaly vlastni vydavatelstvi a na ¢eskoslovenském uzemi se zacaly
objevovat nové spoleCnosti, které zprostiedkovavaly svym poslucha¢im Sirokou Skalu
hudebnich prozitka, at’ uz to byly nové skladby ¢i predstaveni interpretd ruzného ptivodu. Na
pocatku devadesatych let, existovalo na trhu jedenact subjektu, které se zabyvaly primarné
Sitenim a produkci hudby. Patiily mezi né& napiiklad Supraphon, Globus & Ceskoslovensky
rozhlas.!* Postupné pribyvaly i dalsi vydavatelské spolecnosti, mezi ty nejznaméjsi je mozno
zaradit firmu Popron, ktera se pfevazné specializovala na zahrani¢ni import. Podle slov Ondieje
Stépanka se stalo zakladani vydavatelskych firem pomémé snadnou zaleZitosti a vétsina
zakladatelti do tohoto segmentu vstupovala s velmi omezenymi finan¢nimi moznostmi. To je

jeden z davodu, pro¢ pasobeni mnoha spolecnosti nemélo dlouhého trvani. Mezi dalsi pfiCiny

' Tamtéz.

12 STEPANEK, Ondiej. Transformace &eskoslovenského hudebniho primyslu na po&atku 90. let 20.stoleti. Acta
Musei Nationalis Pragae — Historia. Prague: National Museum, 2020, 74(3-4), 56—67. DOI:
https://doi.org/10.37520/amnph.2020.015. ISSN 2570-6845 (print), 2570-6853 (online). Also available from:
https://publikace.nm.cz/en/periodicals/acta-musei-nationalis-pragae-historia/74-3-4/transformace-
ceskoslovenskeho-hudebniho-prumyslu-na-pocatku-90-let-20-stoleti.

13 PASTIRCAK, Marcel. Ceskd mainstreamova populdrni hudba devadesdtych let 20. stoleti pohledem hudebni
analyzy. Olomouc, 2023. Disertacni prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Filozoficka fakulta.

14 MATOUSEK, Daniel. Gramofonovy priimysl v komunistickém Ceskoslovensku se zaméFenim na dobu tzv.
normalizace. Brno, 2013. Diplomova prace. Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta.
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patrilo také prehnané ocekéavani zajmu vetejnosti o jednotlivé tituly ¢i také nedostatek kapitalu
ve spojeni s dlouhou navratnosti z prodeje desek.'

Béhem devadesatych let ustupovala Ceska hudebni produkce do pozadi. Naopak do
popredi se dostavala doposud ,,zakazana™ zahrani¢ni hudba. O vzristajicim vlivu zahrani¢nich
interpretl sveéd¢i zmény zastoupeni Ceskych a zahranicnich interpreti v rozhlasovém vysilani.
Zatimco pomeér mezi zahraniéni a tuzemskou hudebni produkci byl v ¢eskych radiich
v osmdesatych letech prakticky vyrovnany v prvni poloving devadesatych let se zvysil na 58 %
ve prospéch interpretdi zahrani¢niho pivodu.'® Rozhlasové vysilani bylo také na pocatku
devadesatych let nejrozsifenéj§i tuzemsky zdroj poslechu hudby. Na zakladé vyzkumu
hudebnosti, ktery byl proveden v roce 1900 Jaroslavem Kasanem, tomu tak bylo z toho diivodu,
ze rozhlas disponoval svou vSudypfitomnosti a jednoduchosti obsluhy.!” Rovnéz by se dalo fici,
ze tomu tak bylo i zduvodu, ze rozhlas dokazal jednostranné oslovit velké mnozstvi
potencionalnich posluchact.

V ramci hudebnich styld byla devadesata 1éta velmi rozmanita. Objevovaly se rizné
varianty rocku, rapu nebo alternativni hudby. Nicméné v této dekade je mozné spatfit rozdily
mezi prvni a druhou polovinou dekady v ramci zanrovych preferenci. V prvni poloviné
devadesatych let je viditelna vétsi mira svobodné intencionality ¢i také zanrové plurality — ty
po roce 1995 zacinaji pozvolna podléhat tlaku hudebnich producent?.!® Na tuto problematiku
se zaméfuje Michael Elavsky, ktery uvadi, Ze to je zptusobeno zvysujicim se tlakem na dcefiné
hudebni spolecnosti u nas. Tento tlak zapficinil podporu interpretd disponujicich vét§im
komercnim potencionalem a zvyseni investic do hudebnich zanrt pfinaseji zaruceny finan¢ni
zisk.!” Mnoho z nejpopulaméjsich interpreti, ktefi se objevili v devadesatych letech byli
umélci, ktefi zazili takzvané ,,o0ziveni® na mainstreamové hudebni scéné€. Zacatky jejich tvorby
je mozno datovat do zacatka Sedesatych az osmdesatych let, ale ,,boom* zazili az po roce
1989.%° Dle slov Marcela Pastiréaka ,,Potiebné jistota finan¢niho zhodnoceni investice do

umélcovy tvorby ssebou zakonité pfinasi nivelizaci plurality hudebnich zanrG, navrat

15 STEPANEK, Ondiej. Transformace ceskoslovenského hudebniho primyslu na pocatku 90. let 20. stoleti. Acta
Musei Nationalis Pragae — Historia. Prague: National Museum, 2020.

16 PASTIRCAK, Marcel. Ceskd mainstreamova populdrni hudba devadesdtych let 20. stoleti pohledem hudebni
analyzy. Olomouc, 2023. Disertacni prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Filozoficka fakulta.

"7 SRAIJER, Petr. Hudebni dramaturgie ceskych soukromych rozhlasovych stanic devadesatych let na prikladu
Radia Faktor. Olomouc, 2022. Diplomova prace (Mgr.). Univerzita Palackého v Olomouci. Filozoficka fakulta.
18 PASTIRCAK, Marcel. Ceskd mainstreamova populdrni hudba devadesdtych let 20. stoleti pohledem hudebni
analyzy. Olomouc, 2023. Disertacni prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Filozoficka fakulta.

19 Tamtéz.

20 Dostupné z WWW: https://thepeoplehistory.com/90smusic.html.
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k mainstreamu, uspéch cover verzi, comeback interpretd z dfivéj$i doby i masivné&jsi nastup

tane¢ni hudby.* !

4. HISTORIE CASOPISU BRAVO

Tato kapitola bude zaméfena na struCné rozvedeni informaci, které se tykaji
kulturné-politického kontextu, jez mél vliv na genezi médii. Déale bude tato Cast vénovana
samotnému vzniku némeckého Casopisu Bravo a jeho nasledného vstupu a adaptace na
Ceskoslovensky trh. Soucasti kapitoly je rovnéz detailnéjsi analyza rocniku 1991, a to jak
v ramci globalniho, tak hudebniho obsahu. Rozbor ro¢niku 1991 nam poslouzi k vytvoreni
pomyslného obrazu tykajiciho se pfedev§im samotné struktury Casopisu Bravo. Zamétime se
tedy na jednotlivé rubriky, ale zaroveni samotny hudebni kontext z tohoto ro¢niku. Tato analyza
je dulezita pro naslednou komparaci rocnika 1992 a 1999.

Jak jiz bylo zminéno vySe, samotna politicko-kulturni situace méla zna¢ny vliv na
samotny vyvoj médii. Potazmo i typu (jiz vySe zminéného média) pro mladez do né¢hoz spada
mnou analyzované periodikum. ,, Pfed rokem 1989 bylo v Ceskoslovensku registrovano 722
tituld periodického tisku, existovala jedina Ceskoslovenska televize, ktera vysilala na dvou
programech, a Ceskoslovensky rozhlas, ktery byl rozdélen na Cesky a Slovensky rozhlas.“??
Prestoze byly moznosti redakci jednotlivych periodik v obdobi pfed sametovou revoluci, tedy
rokem 1989, znacné omezené existovaly Casopisy, které dosahly velké obliby. Konkrétni
periodikum, jehoz cilovou skupinou byla mladez a které se téSilo pocetné Ctenarské zakladné
byl tydenik Mlady svét, jez vychazel ve statisicovych nakladech.

Casopis Milady svét zaGal vychazet vlednu roku 1959 jako vysledek uvah, Ze
casopisecka produkce konce padesatych let nedokaze oslavit mladé lidi, v dasledku ¢ehoz se

vymykaji ideologickému tvarovani.??

,lehdy jiz bylo jasné, ze informace o zasedani
Usttedniho vyboru Ceskoslovenského svazu mladeze & fotografie z oficialnich politickych

setkani mladou generaci nezajimaji a ze je tfeba vyjit vstfic jejim z4jmim a potiebam.“** Josef

2 PASTIRCAK, Marcel. Ceskd mainstreamové populdrni hudba devadesatych let 20. stoleti pohledem hudebni
analyzy. Olomouc, 2023. Disertacni prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Filozoficka fakulta, str. 108-109.
2 7ZAHRADKOVA. M. Crvrstoleti Ceskych médii. Dil prvni (1989-1993) [online]. Tyden. Praha: Empresa
Media. 14.02.2013. Dostupné na www: https://tyden.cz/rubriky/tisk/ctvrtstoleti-ceskych-medii-dil-prvni-1989-
1993_261374.html.

2 BLUMLOVA, Dagmar.: Svét mladych roku 1968 v Mladém svéte. Str 15, in: Cesko-slovenské reflexe: 1968:
(jazyk — literatura — kultura). PospiSil, Ivo (editor). Brno: Tribun EU, 2009, s. 13-22.

2 BLUMLOVA, Dagmar.: Svét mladych roku 1968 v Mladém svéte. Str 15, in: Cesko-slovenské reflexe: 1968:
(jazyk — literatura — kultura). PospiSil, Ivo (editor). Brno: Tribun EU, 2009, s. 13-22.
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Holler, $éfredaktor Casopisu Mlady svét, ktery mimo jiné navrhl 1 samotny nazev periodika,
predlozil roku 1958 Ustfednimu vyboru CSM navrh. V tomto navrhu vyli¢il zamér periodika,
jez bylo zaméfeno na mladez ve vekové kategorii Ctrnact az dvacet tii let. Ve svém navrhu
uvedl, ze Casopis bude vSemi pfistupnymi novinaifskymi formami napomahat k vychové
mladeze. Zavazal se, ze mladé lidi bude vést k ideji socialismu a komunismu.?® Periodikum
tedy mélo pusobit na moralni profil mladych a dospivajicich adolescentl, uspokojovat jejich
viestranné zajmy, a to nejen svou grafickou formou, ale rovnéz i obsahem.?® I pies svij prvotni
zamér, Mlady svét obsahoval témata, jez byla v tehdej§im rodicim se komunistickém rezimu
tabuizovana. Na popularité nabyval i z toho diivodu, Ze neobsahoval tolik propagandistického
materialu jako jin4 periodika vydavana ve stejném Sasovém obdobi.?’

V Sedesatych a sedmdesatych letech se zacalo objevovat vétSi mnozstvi periodik
spadajici do kategorie urené ,,pro mladez*. Jako ptiklad je mozno uvést Casopis Sedmicka
pionyrii, coz bylo ¢teni pro chlapce a dévC€ata na sedm dni. Poprvé toto periodikum vyslo
z produkce Mladé fronty, ve které ptsobil, jiz zminény Josef Holler.?® S vlivem politickych
zmén a srostouci konkurenci nové vzniklych titul, mnoho periodik, které vznikaly
v padesatych az osmdesatych letech zaniklo nebo se pretransformovalo na jinou cilovou
skupinu. I pres tento fakt se objevovaly Casopisy, které byly zaméreny na mladou generaci
Ctenaft a byly vydavany i po roce 1989. Jednalo se napiiklad o Casopis V7M s podtitulem Véda
a technika mlddeze *

Pro obdobi po sametové revoluci je charakteristické masové zakladani novych titula
predevsim ze strany Ceskych vydavatelt. Dale pak proména stavajicich tituli ¢i obnova tituld,
které nemély v piedchazejicim obdobi povoleni vychazet*® Na samotnou transformaci
medialni scény po listopadu 1989 pusobily dva hlavni proudy — obnoveni svobody projevu a
nastup trzni ekonomiky. Téméf vSechen Cesky periodicky tisk byl v roce 1993 v soukromém
vlastnictvi, coz samoziejme zapiicinilo 1 vétsi svobodu v tvorbé samotného obsahu jednotlivych

periodik.3!

B Tamtéz.

2 Tamtéz.

27 RIEDEL, Jaroslav. Kritik bez konzervatore: rozhovor s Jirim éernym. Tteti vydani. Praha: Galén, [2015],

342 s.

2 MISIKOVA, Katetina. Opakujici se stereotypy v casopisech pro mladez na zacdtku osmdesdtych let a dnes —
medidlni obraz rodicii. 2011. Bakalaiska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra medidlnich
studii.

» Tamtéz.

30 KONCELIK, Jakub, Pavel VECERA a Petr ORSAG. Déjiny ceskych médii 20. stoleti. Praha: Portal, 2010.

3 BENDA, Josef. Ilastnictvi periodického tisku v Ceské republice v letech 1989-2006. Praha. Karolinum. 2007.
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Ceskou medialni scénu zaGala ovliviiovat spousta zahraninich vlastnikd, coz vedlo
k tomu, Ze Seskym vydavatelstvim zagaly konkurovat ony zminéné zahraniéni produkce. Cesky
trh zaplavily verze zahraniénich periodik (CosmoGirl, Bravo & Playboy).?> Casopisecky trh
ovladly , domestikované“ zahraniéni tituly.*® Tato konkrétni periodika vznikala na zakladé
udéleni licence od vlastnikt a pfi vytvafeni samotného obsahu se musely redakce, které licence
zakoupily, podiidit pfedem urCenym pravidlim, jez se tykala pfedevsim struktury daného
asopisu.®* Zjednodusené feceno, redakce, ktera zakoupila licenci musela striktné dodrzovat
zasady tykajici se obsahu, rubrik, vizualni podoby etc. Redakce, jez licenci zakoupila nebyla
obsaho-tviircem daného periodika, nybrz pouze zprostiedkovatelem zahrani¢niho modelu pro
Ceské potencionalni Ctenafe. Licencované tituly maji do urc¢ité miry vyhodu, nebot” stavi na
modelech, které se jiz v jinych zemich osvédcCily jako uspésné. Maji ale zaroven také své
nevyhody, nebot’ to, co v pfipadé konkrétniho Casopisu funguje v jedné zemi, nemusi nutné
fungovat nutné i v druhé. V ptipadée Casopisu Bravo se ale koupé licen¢niho modelu vyplatila,
nebot’ Cesti a (z pocatku 1 slovensti) Ctenafi piijali tento Casopis pozitivné. Této situaci urcité
dopomohla samotna popularita znama z minulého rezimu a dozajista také kulturné-historicka a
spolecCenska blizkost sousedniho Némecka.

Historicky prvni cCislo Casopisu Bravo vySlo v Némecku, 26. srpna roku 1956
s podtitulem ,, Die Zeitchrift fiir Film und Fernsehen* (,,Casopis pro film a televizi “).>> Na
titulni strané Casopisu se na Cerveno-zlutém pozadi objevili oblibeni filmovi herci jako byl
Richard Widmark, Strahlender Siger ¢i americka herecka ikona Marylin Monroe. Bravo bylo
ptivodné zaméfeno na filmovou a televizni produkci (dokonce obsahovalo i televizni program).
O tii roky pozdéji od roku 1959 se obsahova struktura ¢asopisu Bravo mirné preorientovala a

vétsi prostor zadaly dostavat oblasti tykajici se popularni hudby. ¢

2 KOPPLOVA, B.: Kam sméFuji casopisy a lifestylové magaziny. In: JIRAK, Jan, Milan SMID, Milo$
CERMAK, et al. 10 let v ceskych médiich. Praha: Portal, 2005, 142 s.

% BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001.

3 VOJTECHOVSKA, M: Kdy se vyplati casopisecké licence? Internetové stranky. Hospodaiské noviny. Praha.
Economia. Dostupné na http://life.ihned.cz/c1-20973640-kdy-se-vyplati-casopisecke-licence.

3 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendukulturen e. V., 2 vydani, Bad Télz 2006. Online: 50
Jahre Bravo — Archiv der Jugendkulturen e. V.

36 STEFEK, J. Ped 60 lety vyslo prvni cislo legenddrniho ¢asopisu Bravo [online]. Reflex. Praha: Czech News
Center. 26. srpna 2016. Dostupné na www: https://reflex.cz/clanek/kultura/74376/pred-60-lety-vyslo-prvni-cislo-
legendarniho-casopisu-bravo.html.
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4.1 ROCNIK 1991 A JEHO OBSAH

Prvni vydani periodika Bravo se na C¢eskoslovenském tzemi objevilo 26. zati 1991. Je nutné
zminit fakt, e se stale jednalo o vydani Geskoslovenské nikoli Seské. Casopis vychazel v tomto
roce pod zastitou vydavatelstvi Novd moda service, spol. s.r.o., pod odbornym vedenim Jakuba
Jakoubka, ktery je povazovan za jednu =z nejvyraznéjSich osobnosti Ceskoslovenské
volnocasové zabavni scény (pievazné diskotéky). Spolecné s MiloSem Skalkou uvadél od roku
1972 popularni klubovy porad Poustécina. Mimo jiné pusobil také jako hudebni redaktor
rozhlasového potadu Mikrofiora a koncem 80. let se stal spoluzakladatelem pofadu Nocni
proud’’ Do redakce Brava na jeho pocatku patfila i Ivana Schiirkové, ktera se starala o
celkovou koordinaci, dale pak Jan E. Tima, jakoZzto jazykovy redaktor a Milan Hodik, ktery se
zabyval technickou strankou ¢asopisu.®® Bravo nejprve vychazelo jako mési¢nik, ale uz v té
dobé mél séfredaktor Jakub Jakoubek v planu vydavat Casopis Bravo jako Ctrnactidenik a sam
uvedl: , Jak to bude vypadat v novém roce, to zalezi v nemalé mife na naSich Ctenafich, ktefi
nam svymi piipominkami, kritikou a jisté 1 tipy na své oblibené zpévaky, skupiny, ¢i herce
urcité pomohou vytvofit definitivni tvar Seskoslovenského BRAVA roku 1992, “%*

V roce uvedeni vysla celkem ctyfi Cisla, a to konkrétné 26.9. 1991 tijnové, 24.10.1991
listopadové, 28.11.1991 prosincové a 19.12. 1991 vyslo prvni €islo druhého ro¢niku. Tato
vydani byla obsahové€ pifevzata z ptivodni, némecké originalni verze. I z toho divodu méla v
tomto roce redakce Casopisu Bravo pouze Ctyii, vySe zminéné, Cleny. Postupem ¢asu, zaroven
jako i reakce na zvySujici se zajem o Casopis Bravo, se pocet Clent Ceské redakce zvySuje a
stava se autonomni jednotkou, ktera zacina vytvaret vlastni obsah.

Prvni Ctyfi Cisla roéniku 1991 byly pouhym piekladem némecké verze Bravo, ktera
vznikla pod vydavatelstvim Heinrich Bauer Spezialzeitschrift-Verlag Kg Miinchen. Trend
pouhého prekladu originalni verze se v prub&hu let ménil. Touto problematikou se budu zabyvat
v dalSich kapitolach. VSechna uvedena cisla vychéazela pod jednotnym jménem Bravo, kazdé
Cislo obsahovalo 32 stran a cena periodika byla 14,90 K¢s.

Obsahova stranka prvnich Ctyft €isel rocniku 1991 byla veelku konzistentni. Objevovaly
se témér identické rubriky, které byly soucasti kazdého cisla. Tyto rubriky byly z vétsi Casti

soustfedény na hudbu, film, médu ¢i mezilidské vztahy.

S7POTUCEK Jan. Zemiel zakladatel a dlouholety moderdtor Nocniho proudu Jakub Jakoubek [online]. Lupa.
Praha. 11.06.2013. Dostupné z www: https://lupa.cz/clanky/zemrel-zakladatel-a-dlouholety-moderator-nocniho-
proudu-jakub-jakoubek/.

3 Bravo, ro¢nik 1, &islo 1, vy$lo 26. zafi 1991, str. 2.

¥ Tamtéz.
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Prvni rubrikou, ktera se objevila ve vSech vySe uvedenych Cislech nesla nazev Zatykac
mésice. Jednalo se o rubriku, kterd vzdy obsahovala néjakou ze znamych osobnosti, at’ uz ze
svéta hudby (Bryan Adams), nebo ze svéta kinematografie (Kurt Russell). Zatykac meésice
obsahoval predev§im zakladni udaje o dané znamé osobnosti, datum a misto narozeni, barva
vlast, barva o¢i, vyska, rodinny stav ¢i informace tykajici se jejich kariéry. Jednalo se tedy o
objektivni, realné informace o danych osobnostech.

Druhéa rubrika, ktera byla typickd pro Casopis Bravo, byla rubrika zamétujici se na
mezilidské vztahy, s nazvem Laska, sex a néznosti. Jednalo se o anonymni poradnu, kdy
Ctenafti zasilali do redakce otazky, které bychom mohli oznacit za mirné tabuizované. Jednoduse
feCeno, otazky tykajici se pfedevsim sexu a témat, o kterych si tehdejsi mladez netroufala
hovofit nahlas. Na jednotlivé otazky v prvnich ¢tyfech Cislech ro¢niku 1991, odpovidala MUDrr.
Irene Keppler z Mnichova.

Mezilidskym vztahtim se vénovala také dalsi z rubrik, nazvana Vypovidej se. Na téchto
strankach pomahal tym psychologt fesit problémy Ctenaia. Jednalo se o problémy, které nebyly
nutné spojeny s tématikou sexu, jak tomu bylo v predeslé rubrice. Jednalo se spiSe o psychické
problémy recipientt, jako naptiklad obava z citového vydirani ¢i obava z aktualni spolecenské
situace. I zde bylo jednotlivym recipientim odpovidano skrze odborniky.

Tvurci Brava se v jednotlivych Cislech zamérovali také na filmovy pramysl. V téchto
rubrikach lze nalézt informace jak o jednotlivych filmech, ale také napiiklad o samotnych
hercich ¢i tvurcich.

Moébda a make-up bylo dal§im typickym tématem &asopisu Bravo. Clanky tohoto
charakteru se zamétovaly predev§im na modni trendy ¢i navody na riizné kosmetické produkty.

Soucasti kazdého ro¢niku byly také horoskopy, kfizovky ¢i psychotesty, ¢imz Bravo
poskytovalo svym recipientim urcitou miru interaktivity. Jako piiklad mizeme uvést
psychotesty na téma ,Mas uspéchy u druhého pohlavi® ¢i ,,Jednas diiv, nez premyslis*, nebo
také naptiklad v ramci horoskopt se Ctenafi mohli také dozveédét, ktera ze slavnych osobnosti
se narodila ve stejném znameni jako oni. Kiizovky byly koncipovany jakozto kiizovky o ceny,
¢imz redakce Brava onu zminénou interaktivitu zvySovala.

Vyse uvedené rubriky byly soucasti kazdého ¢isla, objevila se ale i rubrika, kterou lze
nalézt pouze v poslednich Cislech roniku 1991. Jednalo se o rubriku Laska a flirt, kterou
bychom mohli pfirovnat k rubrice Laska, sex a néznosti. Jedinou nuanci je fakt, ze v této rubrice
se objevovaly otazky obecnéjsiho charakteru, naptiklad ,,Jak funguje antikoncepce a podobng.

Nasledujici rubriky, které se v prvnich Cislech roniku 1991 objevovaly, byly rubriky
tykajici se hudby. Mezi stalé rubriky vénované hudbé patiil napiiklad Songbook, tedy
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zahrani¢ni hudebni texty a jejich Ceské preklady. Dale pak sekce nazvana Nové desky, kde se
recipienti mohli do€ist o nove vydanych albech, ke kterym byly pfipojeny takeé kratké hudebni
recenze. A v neposledni fad¢ také Hit-Parady, tedy hudebni zebficky nejhranéjSich pisni.
Mimo tyto rubriky se samoziejmé v prvnich ¢tyfech ¢islech rocniku 1991 objevovaly také
stranky, které se obsahové zaméfovaly na hudbu jako takovou, at’ uz na hudebni skupiny, ¢i
jednotlivé interprety a interpretky. Nebyly soucasti zadné ustalené rubriky, ale byly stézeni pro
jednotliva Cisla. Dulezitou slozkou vSech zminénych Cisel ¢asopisu byla také sekce Plakaty
(Bravo Postery). V drtivé vétSiné byly na plakatech osobnosti z hudebni sféry, méné Casté pak
byly plakaty filmovych hercti ¢i herecek.

Soucasti obsahu byla také inzerce ¢i reklama chceme-li. Reklama se v prvni Cislech
ro¢niku 1991 objevovala opravdu velmi sporadicky. V prvnim a druhém cisle nalezneme pouze
nepatrnou upoutavku na asopis Bravo Poster, coz bylo specialni vydani periodika Bravo, které
obsahovalo pouze plakaty a kiizovky o ceny. , Bravo Poster byla , sestra velkého ¢asopisu
Bravo®, které se uplné poprvé objevilo v roce 1973 a bylo reakci na tehdejsi jiné vyznamné
periodikum pro mladez POP a POPFOTO.“% Ve tretim Cisle se objevuje reklama na periodikum
Medvidci Stéstikové a kuptikladu ve tvrtém &isle reklama, inzerce Gplné absentuje.

Pocatkem devadesatych let dochazelo u Casopisi pro mladez k vyraznym zmeénam
nejenom co se obsahu tycCe, ale také co se vizudlni stranky tyce. ,,Projevy technologického
pokroku diky vstupu zahrani¢niho know-how do Ceskych masmédii zapusobily pozitivné a
priblizily nas mezinarodni urovni.“*' Vizualni vyznéni celého Easopisu tvotila titulni strana. Na
titulni stran€ se objevovalo logo periodika, které bylo vzdy barevné a velikostné odliSeno od
ostatniho sdé€leni a informace o obsahu uvnitf periodika ve formé fotografii nékterych z celebrit.
V prvnich ¢tytech Cislech rocniku 1991 se tak na titulni strané€ objevily hudebni velikani jako
napiiklad Depeche Mode, Roxette, New Kids on the Block ¢i Michael Jackson. Fotografie
téchto hvézd byly signifikantni k hlavnimu tématim daného Cisla. Dale se na titulnich stranach
objevovala fada menSich fotografii, které byly uvozeny menSimi titulky, které rovnéz
poukazovaly na obsah uvnitf periodika. Tvirci vizualni stranky ¢asto na titulni strany vyuzivali
Cist€ bulvarnich titulkt, které mély za acel zvysit atraktivitu a impuls k samotné koupi. V
prvnich ctyfech Cislech rocniku 1991 nalezneme jak slovenské, tak Ceské texty (ty Ceské
dominuji). Zarovnani do sloupcti byva mnohdy pomérné chaotické, ¢asto se objevuje spousta

raznych titulkd, raznych barev a velikosti a na prvni pohled mohou na recipienta ptsobit mirné

4 MULLER. Chris. Die Zietschrift BRAVO poster. [online]. Dostupné na www: https://bravo-
archiv.de/bravoposter-1.php.
‘' BARTOSEK, J.: Zdklady zurnalistiky. Univerzita Tomage Bati, Zlin 2002, str. 15. U&ebni texty vysokych $kol.
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zmate¢né. U nadpist byvaji Casto vyuzivany verzalky (tedy velka pismena), v samotnych

textech je pak pouzivano predev§im minusek (tedy malych pismen).

4.1.1 HUDEBNI KONTEXT ROCNIKU 1991

Tato kapitola bude rozdélena do tii rovin. V prvni roviné této kapitoly se budu zabyvat analyzou
pomeéru mezi aktualni a neaktualni hudebni produkci (fenomén hudebniho revivalu). Pojmem
aktualni hudebni produkce, v kontextu mé bakalarské prace, rozumime hudebni produkei, ktera
byla v devadesatych letech dvacatého stoleti popularni. Jednalo se o interprety, ktefi aktivné
tvotili nova hudebni alba, potradali koncerty a jejichz pisné byly soucasti celosvétovych hitparad
¢i hudebnich radii. Akcent bude kladen na to, kolik prostoru bylo vymezeno pro onu aktualni
hudbu a do jaké miry redakce Brava vénovala prostor hudbé z let predeslych, v kontextu této
préace, tedy hudbé neaktualni. Druhou rovinu bude tvofit deskripce poméru jednotlivych
hudebnich obsaht, tedy zjednodusené feCeno, kolik prostoru bylo vénovano hudbé a zda
hudebni témata dominovala ¢i naopak ustupovala jinym popkulturnim formam. Posledni rovina
bude zaméfena na hudebni témata obecné, predevs§im zda se jednalo o hudbu zahrani¢ni ¢i
tuzemskou a jestli byly obsazené informace seridzniho ¢i bulvarniho charakteru. Nedilnou
soucasti této kapitoly jsou také hudebni zanry. Budu tedy analyzovat, jaké konkrétni hudebni
zanry prevazovaly nebo naopak, které se objevovaly v minimalni mozné mire. Je nutno dodat,
ze hudebni zanry budu zkoumat na zakladé jednolitych rubrik seridézniho charakteru. Vyse
uvedené roviny budou zpracovany do samostatnych graft. Jak jiz bylo zminéno v Gvodu —
vysledky dat z jednotlivych graf je zapotiebi chapat jako pouze orienta¢ni vyhodnoceni, a to
z toho divodu, Ze v nékterych ptipadech je obtizné s presnosti urcit, zda se napiiklad jedna o
Cisté bulvarni ¢i seridzni informace a podobné.

V ramci prvni roviny je nutno poukézat na fakt, ze samotny hudebni obsah prvnich ctyt
¢isel rocniku 1991 byl dosti proménlivy. Tvirci periodika samoziejmé reagovali na tehde;jsi
hudebni scénu, coz ovlivnilo danou aktualnost hudebnich témat, ktera se zde objevovala.
Redakce Brava zamétovala svou pozornost predevsim na interprety, jejichz pocatek hudebni
kariéry datujeme do 70.-80.let 20.stoleti. Tito interpreti byli ale velmi aktivni pravé i v
90.letech. Hovoiime o interpretech, ktefi aktivné tvorfili sva hudebni alba, jejichz pisn€ byly
ptitomny v celosvétovych hudebnich zebficcich a jejichz koncerty byly soucasti hudebniho déni
90.let. Jako piiklad mizeme uvést kapelu Depeche Mode nebo Roxette. Soucasti této skupiny
byly také interpreti, jejichz hudebni kariéra byla zapocata az v 90.letech. Zde se objevovali

predevsim interpreti, ktefi jsou aktivni doposud, napftiklad zpévak Don Omar, ale zaroven zde

17



také nalezneme skupinu interprett, ktefi sice i nadale tvori, ale nejsou plnohodnotnou aktivni
slozkou celosvétové hudebni produkce (naptiklad ekvadorsky zpévak Gerardo). Nedilnou
soucast hudebnich témat, tvorili také interpreti, jejichz aktivni 1éta se datuji pred rok 1990.
Vzhledem k jejich uspéchu a slavé, byli casteCné popularni i v 90.letech, ale nebyli tak aktivni
jako napfiklad vySe uvedeni interpreti a mizeme je tedy zaradit do skupiny neaktualni hudby:.
Hovotime o hudebni skupiné Dire Straits, jimz byl vénovan prostor v prvnim a ¢tvrtém cCisle
rocniku 1991. Vyjimecné bylo tfeti Cislo, kdy se mimo vySe uvedeného, objevila také
dvoustranka nazvana Rock 'n'Roll. Tato rubrika byla vénovana velikanim Rock’n’Rollu, jako

napiiklad Chuck Berry ¢i Little Richard a podobné. (viz graf ¢islo 1)

Graf ¢.1
AKTUALNI VS. NEAKTUALNI HUDBA

= AKTUALNI HUDBA

= NEAKTUALNI HUDBA

Druhou rovinu této kapitoly tvoii deskripce poméru hudebnich témat vaéi jinym
popkulturnim formam. Zjednodusené lze fici, ze v prvnich Ctyfech Cislech ro¢niku 1991 se
redakce Casopisu Bravo zameétovala predevsSim na hudebni témata. Jiné rubriky, tykajici se
napiiklad kinematografie, modnich trend( ¢i mezilidskych vztahG byly oproti hudebnim

tématim upozadény. (viz graf Cislo 2)

HUDEBNI TEMATA VS. JINE POPKULTURNI Graf ¢.2
FORMY

= HUDEBNI TEMATA

= JINE POPKULTURNI FORMY
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V ramci posledni roviny se kromeé seridéznich a bulvarné zpracovanych hudebnich témat
také zaméfim na samotny puvod obsazenych interpret a stru¢nou analyzu zanrt. Vzhledem k
faktu, ze se v ramci prvniho ro¢niku, jednalo pouze o preklad némeckého originalu, je
pfirozené, ze zde ve 100 % nalezneme pouze zahrani¢ni interprety. K transformaci na
Ceskoslovenské interprety dochéazelo béhem nasledujicich let a touto problematikou se budu

zabyvat v kapitole vénované analyze roniku 1992 a 1999. (viz graf ¢islo 3)

ZAHRANICNI VS. TUZEMSKA HUDBA Graf &3

m ZAHRANICNI INTERPRETI

= TUZEMSTI INTERPRETI

V ro¢niku 1991 se objevilo Siroké spektrum interpreti z nejriznéjsich hudebnich zanru.
V této Casti byl kladen duraz predev§im na analyzu poméru jednotlivych zanra v celkovém
kontextu tohoto ro¢niku. K ziskani pfislusnych dat byly analyzovany jednotlivé, seridozné
zamétfené Clanky ¢i rubriky. Touto analyzou byl ziskdn ramcovy piehled o tom, jakému
hudebnimu zanru bylo v ro€niku 1991 vénovano vice prostoru a jakému naopak ménég. (viz graf
Cislo 4)

- Graf ¢.4
HUDEBNI ZANRY

mPOP
u ROCK/HEAVY METAL

= JINE HUDEBNI ZANRY
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Pfi analyze charakteru obsazenych informaci, prvni skupinu tvofi seridozni hudebni
informace. Nez pristoupime k samotnému rozboru je nutné, abychom definovali pojem seri6zni
zprava, tak jak ji mizeme chapat v kontextu mé bakalarské prace. Jaroslav Bartosek ve své
knize uvadi, ze seridzni zprava (jinak feceno také zpravodajské sdéleni, story, news) by méla
nabizet vécnou a realnou informaci o aktualni udalosti. Dilezitym bodem seridzni zpravy je
samotna podstata predkladané informace, pfiCemz stejné dalezita je i souvislost, objektivita a
kontext.*? Dale ve své knize Zdklady Zurnalistiky uvadi: ,Métitkem informaéni kvality zpravy
je jeji relevance, objektivita, pfesnost, transparentnost, vécnost, vyvazenost, raznorodost,
aktualnost a srozumitelnost.“** V kontextu mé prace je seridzni zpravou myslena jakakoliv
objektivni a presna informace o danych interpretech. Mezi takovéto informace mizeme
predevsim zaradit idaje o hudebnich pocinech ¢i vSeobecnych faktech tykajici se interpreti.
V ramci seridznich zprav se tak recipient setkdva s podlozenymi informacemi tykajici se
napftiklad vydani nového singlu, pofadani, pfiprava ¢i prabéh koncertu a podobné. V prvnim
ro¢niku 1991 to byla naptiklad reportaz o skupiné AC/DC. Jednalo se konkrétné o dansky
koncert kapely. Diky vérohodnym informacim a fotografiim pofizenych ptimo z koncertu, si
tak recipient mohl alespori ¢aste¢né priblizit atmosféru daného koncertu. V ramci seridznich
informaci je nutno také zminit rubriku Talk-Show. Ve vSech Ctytech cislech rocniku 1991 se
tato rubrika objevila. Jednalo se rozhovor mezi redaktory periodika Brava a vybranymi
interprety. Ctenaf se tak o trochu vice seznamil s interprety jako je Seal, Bryan Adams, Roxette
¢i Color me Bad. Do této skupiny seriéznich hudebnich informaci mizeme zatadit také jiz vyse
zminéné rubriky jako Sengbook (naptiklad doslovny pieklad pisné od Prince ¢i kapely Salt-n-
Pepa). Také rubriky Hit-Parada ¢i Nové desky obsahovaly ovéfené seriozni informace o noveé
vydanych albech ¢i aktualnich hitparadach.

V opozici k serioznim informacim je zapotiebi také zminit i informace bulvarniho
zaméfeni, které mély za cil zvysit Ctenafskou atraktivitu daného cisla. Informace bulvarniho
charakteru je naopak od seridzni informace méné diveéryhodna, nebot tvirci téchto zprav Casto
vychazeji z nedolozenych a neobjektivnich informaci.** S oblibou si v§ima senzaci, skandald,
afér a drba. Casto tak odpovidaji témata jako strach, smrt, nestésti, nasili, erotika a sex, korupce

a penize.“* V prvnim ¢&isle roniku 1991 se objevil napiiklad ¢lanek nazvany ,, Divky po ném

“BARTOSEK, Jaroslav. Zdklady zurnalistiky. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zling, 2002, 109 s. U&ebni texty
vysokych skol.

4 Tamtéz, str. 50.

a4 BARTOSEK, Jaroslav. Zaklady Zurnalistiky. Zlin: Univerzita TomaSe Bati ve Zlin¢, 2002, 109 s. Ucebni texty
vysokych skol.

4 Tamtéz, str. 50.
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§ili na kazdém kroku®. Jednalo se o bulvarni informace o ekvadorském interpretovi jménem
Gerardo. Cely ¢lanek byl koncipovan jako ukazka faktu, ze je onen zminény interpret obletovan
zenami a redakce Brava do slovné piSe ,, Jeho manazer se dokonce domniva, ze vSechny divky
by s nim chtgly jit do postele“.*® Bulvarni ¢lanky se ne vzdy zaméfovaly pouze na jednotlivé
interprety ¢i hudebni kapely, nybrz mnohdy feSily komplexni bulvarni témata. Jako piiklad
muzeme uvést tieti Cislo rocniku 1991, kde se objevila dvoustranka nazvana , Patri sex na
poddia?“ Na téchto strankach se redakce Brava zaméfila na kontroverzni interprety a jejich asto
obscénni vystupovani na koncertech (naptiklad Madonna, Billy Idol, Michael Jackson nebo

Prince). (viz graf Cislo 5)

SERIOZNI{ VS. BULVARNI INFORMACE Graf ¢.5

= SERIOZNI INFORMACE

= BULVARNI INFORMACE

4.1.2 RESUME ROCNIKU 1991

Rocnik 1991 obsahoval celkem ctyfi ¢isla. U vSech Cisel se jednalo o pouhy preklad némeckého
originalu, jehoz obsah nebyl nijakym zasadnim zpisobem upravovan Ceskou redakci. Co se
tyCe jazyka, je nutno uvést, ze se v prvnich Ctytech Cislech objevoval jak slovensky, tak 1 Cesky
jazyk. Obsahova stranka prvnich ctyt Cisel je pomémné konzistentni. Lze ji rozdélit do dvou
tematickych skupin, a to na hudebni témata a témata jinych popkulturnich forem. V ramci
popkulturnich forem se v prvnich ctyfech Cislech, z velké ¢asti objevovala totozna témata ¢i
rubriky, tykajici se napfiklad mezilidskych vztahd, filmu ¢i mody. V ramci hudebnich témat
jsem zkoumala nékolik rovin. Prvni rovinou, kterd byla porovnavana, byla rovina aktualni
hudby versus neaktualni hudby. V této rovin€ jednoznacné prevazuje aktualni popularni hudba
a to v92 %. V této rovin€ je nutno také zminit, ze se jednalo jak o hudebni produkci, ktera

vznikala pfimo v 90.letech, ale zaroven se zde objevovali interpreti, jejichz pocatek se datuje

46 Bravo, ro¢nik 1991, ¢islo 1, vyslo 26. zafi 1991. str. 6.
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do 80.let, ale v 90.letech byli stale aktivni a byli plnohodnotnou soucasti celosvétové hudebni
produkce. Druha zkoumana rovina, byla rovina tykajici se poméru hudby k jinym popkulturnim
formam. V této roviné bylo zjisté€no, ze 66 % informaci v prvnim ro¢niku bylo zaméfeno na
hudebni témata, zbylych 34 % bylo vénovano jinym popkulturnim formam. Vzhledem k vysSe
uvedenému faktu tykajici se pouhého prekladu z némeckého originalu, je pfirozené, ze se v
prvnim ro¢niku neobjevuji Cesti €1 slovensti interpreti, obsah je zaméfen ve 100 % na zahrani¢ni
hudebni produkci. V ramci zanrd dominuji predevsim zanry Pop (33 %) a Rock/Heavy Metal
(47 %). Je ale zaroven nutné, tato Cisla chapat jako pouze orientacni, a to predevsim z toho
divodu, ze nektefi obsazeni interpreti svou hudebni produkci spadaji, jak do zanrt rocku, tak
popu a nelze tedy s presnosti jasné urcit jejich zanrové zafazeni. Kromé Rocku a Popu se také
objevily 1 jiné hudebni zanry, jako napfiklad Rock 'n” Roll (5,5 %), Hip-Hop/RnB/Rap (11 %)
¢i Elektronicka hudba (3,5 %). Soucasti posledni roviny, kterou jsme se zabyvali bylo také
porovnani seriéznich a bulvarnich hudebnich témat. Na zakladé zjiSténych dat muazeme
konstatovat, ze v prvnim rocniku prevladaji rubriky ¢i informace seriozniho charakteru.
Prevaha je pomérné razantni, jednd se o pomér 80 % serioznich informacich ku 20 %
informacim bulvarnim.

Zjednodusen¢ lze konstatovat, ze se v ramci prvniho ro¢niku jednalo o preklad z
némeckého originalu, jejichz jazyk nebyl ustaleny (viz Cesky a slovensky jazyk.) Obsahova
stranka byla zaméfena pifedevSim na zahrani¢ni hudebni produkci a pievladala témata
seriozniho charakteru. Ona hudba byla zarover pievladajicim prvkem nad jinym popkulturnimi

formami a v ramci hudebnich zanra prevazoval Pop a Rock.

5. ROCNIK 1992 A JEHO OBSAH

Rocnik 1992 obsahoval celkem 12 cisel. I tento ro¢nik, stejné jako ro¢nik 1991, vychazel pod
vydavatelstvim Novd moda service pod vedenim stejnych pracovnikii (Jakub Jakoubek, Jan. E
Tima, Milan Hodik ¢i Ivana Schurkova). V ramci redakce dochazi k mirnym zménam. Od
osmého cisla ro¢niku 1992 se objevil novy staly ¢len redakce. Jednalo se o Vojtécha Steklace
pod jehoz odbornym vedenim byly pfidavany odpovédi na otazky z poradenskych rubrik. Ve
dvanactém cisle se pak objevuje jméno Kvéta Oherova jakozto administrativni pracovnice
redakce.

Obsah ro¢niku 1992 byl, podobné jako ro¢nik 1991, vcelku ustaleny. Ve vSech dvanacti
Cislech se objevovaly pravidelné rubriky, které je opét mozno rozdélit do dvou skupin. Prvni

skupinu tvortily rubriky zaméfené na hudbu jako takovou. Zde se objevovaly hudebni informace
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jak seriozniho, tak bulvarniho charakteru, Siroké spektrum hudebnich zanrt ¢i dokonce i
tuzems§ti interpreti (této zméné se budu vénovat v nasledujici Casti.) Objevovaly se také
identicky stejné rubriky, které bychom mohli nalézt také v predeslém rocniku. Songbook (Ceské
preklady zahrani¢nich songti), Nové desky (aktualné nové vydana hudebni alba), Hit-Parady
(hudebni zebficky). Soucasti rocniku byla také sekce Plakaty (Bravo Postery), které se staly
nedilnou soucasti celého periodika. V této sekci prevladaly predevsim plakaty hudebnich
interprett, méné Casté pak byli plakaty raznych herci. V tomto ro¢niku se objevilo i par novych
ustalenych rubrik. Jednalo se naptiklad o rubriku nazvanou T¥i otazky pro. Objevovala se vzdy
na druhé strance Cisla (konkrétné ¢isla 7-12) a objevovaly se zde tii otazky, které byly polozeny
Ceskym interpretim (mezi prvni Ceské interprety, ktefi se objevili na strankach periodika Bravo
byla ¢eska zpévacka Tanja Krauerova).

Druhou skupinu pak tvofily rubriky vénované jinym popkulturnim formam. Jednalo se
o konzistentni rubriky jako Laska, sex a néznosti, Vypovidej se ¢i Laska a flirt (zamérené na
mezilidské vztahy, poradnu ¢i osobni zkuSenosti recipientl) ¢i rubriky vénované modé ci
filmovému pramyslu. V této skupiné se objevila jedna z novych rubrik, nazvana Show
perlicky. Byla pievazné bulvarné zaméfena a poskytovala vS§emozné klepy raznych umélca ¢i
dokonce sportovcu (naptiklad herecka Kim Basinger ¢i tenista André Agassi).

Jak jsem jiz zminila pfi analyze rocniku 1991, soucasti obsahu byla také inzerce ci
reklama. S rostouci popularitou periodika se stalo pfirozenym, ze zaCalo byt atraktivni
platformou pro reklamu ¢i inzerci. A proto se také reklama (na rozdil od ro¢niku 1991, kde se
objevovala velmi sporadicky), tésila vétsi oblibé. Vzhledem k cilové skupiné se tak s
pravidelnosti od desatého cCisla rocniku 1992 zacaly objevovat reklamy predevsim na damské
hygienické potteby.

Nedilnou soucasti obsahu byla také i vizualni podoba periodika. Ta zistava témeér
identicky stejna jako tomu bylo i v pfipad€ ro¢niku 1991. Sté€Zejni zastava titulni strana, na
které se vzdy objevuje hlavni téma celého Cisla, tedy fotografie hudebniho interpreta ¢i hudebni
skupiny, doplnéna o mensi fotografie tykajici se vedlejSich témat obsahu Cisla. Tvurci i nadale
vyuzivali na titulnich stranach spiSe bulvarnich informaci, které mély za ucel zvysit atraktivitu
a prodej celého periodika. K mirmim nuancim dochdzi pouze v hojnéSim vyuzivani

vyrazngjSich barev ¢i modernéjsiho stylu pisma.
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5.1 HUDEBNI KONTEXT ROCNIKU 1992

Podobné jako v kapitole 3.1.1. i zde bude hudebni kontext analyzovan ve trech zakladnich
rovinach. Prostfednictvim téchto rovin bude zkouman pomér mezi aktudlni a neaktualni
hudebni produkci, kolik prostoru bylo vénovano hudebnim tématim a jinym popkulturnim
formam, dale pak do jaké miry redakce Brava pracovala se seridznimi ¢i bulvarnimi
informacemi a zda se zamefovaly spise na zahrani¢ni €i tuzemské interprety. Nedilnou soucasti
této kapitoly bude také analyza jednotlivych hudebnich Zanrd. Budu se zabyvat otazkou jaké
konkrétni hudebni zanry dostavaly nejvétsi prostor a jaké byly naopak upozadény ¢i do jaké
miry redaktofi Brava pracovali s noveé vznikajicimi zanry, které byly signifikantni pro 90.1éta.
V ramci prvni roviny, kdy se zabyvam otazkou pomeéru mezi aktualni a neaktualni
hudebni produkci je nutno konstatovat, ze dochazi k vyraznéj§i zméné v porovnani s rocnikem
1991. Oproti prechozimu ro¢niku se totiz redaktoti Brava zaméfili pouze na aktudlni hudebni
scénu. Objevovaly se tak hudebni rubriky ¢i texty, které byly zamétreny predevsim na interprety,
ktefi ke konci 80. let a na pocatku 90.letech zapocali svou kariéru a stali se celosvétove
popularnimi (naptiklad britské pop-rockové duo Shakespears Sister). Nalezneme zde také
interprety, ktefi zacali tvotit sva hudebni dila jiz v 80.letech a v 90.letech byli plnohodnotnou
soucasti aktualni hudebni produkce (napiiklad irska rockova skupina U2). V ro¢niku 1992
nenalezneme neaktualni hudbu, tedy hudebni interprety, jejichz tvorba spada do 50.-60.let, jak
tomu bylo v pfipadé ro¢niku 1991, kdy se objevovaly napiiklad dvoustranky vénované

Rock'n"Rollu ¢ili jiz zemfelym interpretim. (viz graf Cislo 6)

AKTUALNI VS. NEAKTURALNI HUDBA Graf €.6

m AKTURALNI HUDBA

NEAKTUALNI HUDBA

Z hlediska druhé roviny, kdy je analyzovan pomér mezi hudebnimi tématy a jinymi
popkulturnimi formami lze konstatovat, ze také 1 zde dochazi k mirné zméné. Oproti ro¢niku

1991 (kde hudebni témata jasné pievladala, viz graf ¢.2), v ro€niku 1992 maji hudebni témata
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sice prevahu, ale jiné popkulturni formy dostavaji vice prostoru nez v ro¢niku predeslém

(mnohem castéji se objevuji naptiklad rubriky vénované modeé ¢i filmu). (viz graf Cislo 7)

-, , . Graf ¢.7
HUDEBNI TEMATA VS. JINE POPKULTURNI

FORMY

= HUDEBNI TEMATA

m JINE POPKULTURNI FORMY

Soucasti tfeti roviny je analyza poméru mezi zahrani¢nimi a tuzemskymi interprety. V
této oblasti dochazi v ramci rocniku 1992 k zasadni zmén€, nebot oproti ro¢niku 1991, se zde
poprvé objevuji také tuzemsti interpreti. V tomto ro¢niku se objevuje podrubrika nazvana ,, T¥i
otazky pro*, ktera byla vénovana pravé tuzemskym interpretim, jako byli napfiklad Karel

Gott, Lucie Bil4 ¢i Palo Habera. (viz graf ¢islo 8).

ZAHRANICNI VS. TUZEMSKA HUDBA Graf ¢.8

m ZAHRANICNI INTERPRETI

= TUZEMSTI INTERPRETI

I v ro¢niku 1992 nalezneme Sirokou $kalu interprett nejrizng€jSich hudebnich zanra. Co
se tyCe samotnych zanru, tak v ro¢niku 1992 ptevazoval hudebni zanr Rock a Heavy metal
(36,9 %), druhym nejcast&j$im zanrem byl pop (27,69 %). Osm procent z celkového hudebniho
(seriozné zaméfenému) obsahu tvofili okrajové hudebni zanry, které byly v 90.letech na
vzestupu a tésili se velké oblibé. Jednalo se o zanry jako napfiklad techno ¢i acid house. Zbylych

27,41 % jsou kombinaci vSech jiz vySe zminénych zanrt, které se objevovaly v rubrikach
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Songbook ¢i Nové desky a bylo obtizné je s procentualni presnosti zaradit, a proto v grafu tvori

samostatnou skupinu. (viz graf ¢islo 9)

HUDEBNIi ZANRY Graf ¢.9

mPOP

B ROCK/HEAVY METAL

V ramci této roviny, kde se také zabyvam analyzou poméru mezi seriozné a bulvarné
zpracovanymi tématy mohu potvrdit, ze podobné jako v prvnim ro¢niku se redaktoti Brava
zaméfovali ve vetsi mife na seridzni zpravy. Zpravy bulvarniho charakteru tvofili zhruba tfetinu

celkového obsahu a je mozno je povazovat spi§ za informace dopliikové. (viz graf ¢islo 10)

e . Graf ¢.10
SERIOZNI VS. BULVARNI INFORMACE

B SERIOZNI INFORMACE

= BULVARNI INFORMACE

5.2 RESUME ROCNIKU 1992

Rocnik 1992 obsahoval celkem 12 ¢isel, v ramci tohoto ro¢niku se tedy jednalo o mési¢nik, coz
se v prubéhu let razantné proménilo. Touto problematikou se budu zabyvat v nasledujicich
kapitolach. I v pripad€ rocniku 1992 se Castecné jednalo o preklad z némeckého originalu, ale

jiz s jistou invenci Ceské redakce. Jak jiz bylo zminéno vyse, redakce se rozrostla o nové Cleny,
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a celkové zacalo periodikum Brava expandovat a téSit se co stalé vétsi Ctenarské oblibé. Co se
tyCe jazyka, podobné jako v ro€niku 1991 nalezneme jak Cesky, tak slovensky jazyk.

Obsahova stranka vSech dvanacti Cisel byla pomérné ustalena. Opét se objevovaly dvé
zakladni skupiny témat, a to témata hudebni a témata vénovana jinym popkulturnim formam.
Procentualné tvotili hudebni témata 56,37 % a byly tak v pfevaze k tématim z oblasti mimo
hudebni sféru (jiné popkulturni formy 46,63 %). V ramci hudebnich témat prevazovala aktualni
hudebni produkce (100 %). V oblasti popkulturnich forem byla pfevazna cCast vénovana
predevS§im mezilidskym vztahim. K zasadni zméné€ dochazi v oblasti porovnani mezi
zahrani¢nimi a tuzemskymi interprety, nebot’ pravé v rocniku 1992 poprvé dochézi k zarazeni
tuzemskych interpreti. V ramci hudebnich zanra prevlada zanr rock a heavy metal (36,9 %), v
tésném zaveésu pak pop (27,69 %) a (8 %) ostatni hudebni zanry, ve kterych redakce Brava
reagovala na novée vzniklé hudebni zanry jako naptiklad techno ¢i acid house. Soucasti posledni
roviny, kterd byla analyzovana je srovnani poméru mezi seridoznimi a bulvarnimi hudebnimi
tématy. Na zaklad¢ vypocitanych dat Ize fici, ze v rocniku 1992 prevladaji hudebni témata a
rubriky seridézniho charakteru, konkrétné 75,36 %, zatimco informace bulvarniho charakteru
tvoti pouhych 24,64 %.

Lze tedy konstatovat, ze v ramci ro¢niku 1992 jednak nalezneme spoustu spolecnych
znakd s rocnikem 1991, ale zaroven se zde objevuje i fada zasadnich zmén. Obecné by se dalo
fici, ze se Castecné jednalo o némecky preklad s jistou invenci Ceské redakce, vyuzit byl jak
Cesky, tak slovensky jazyk, obsahova stranka byla zaméfena predevSim hudebni témata,
aktualni hudebni produkci a seridzni zpravy a v ramci hudebnich zanrt hral nejdalezitéjsi roli

rock a pop.

6. ROCNIK 1999 A JEHO OBSAH

V prubéhu devadesatych let, pod vlivem Sirokého rozsifeni a s rostoucim zajmem o periodikum
Bravo, dochazi v roce 1999 k razantnéjsim zménam. Prvni z nich se tyka faktu, ze ro¢nik 1999
obsahoval celkem 26 Cisel a z puvodniho meési¢niku se stava Ctrnactidenik. Také v ramci
redakce a vydavatelstvi dochazi k zasadnim zménam. Ro¢nik 1999 vychazi pod vydavatelstvim
FEuropress a z byvalych (vySe uvedenych) pracovniki redakce, zistaly pouze dvé jména, a to
Ivana Schiarkova, ktera se stala §éfredaktorkou periodika a Kvéta Oherova, ktera v roce 1992
zaCinala v redakci jako sekretarka a v roce 1999 postoupila na post korektorky. Celkové se
redakce periodika Bravo rozsifila o spoustu novych ¢lent, at’ uz z fad editord, korektora ¢i

grafika. Upln& novou sekci se stalo dopisové oddéleni, o n&jz se starala Alena Talafiisova. To
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bylo zfizeno za ucelem efektivnéjsi komunikace mezi Ctenafi a redakci Brava, které ovSem
kvuli rostoucimu vyvoji socialnich siti a technologii postupem ztracelo na svém vyznamu.

Obsahova stranka rocniku 1999 byla podobné jako v ro¢nicich 1991 a 1992 pomérné
konzistentni a strukturné ustalena. Je nutno ale zminit, ze od dvacatého Cisla zvysila redakce
periodika pocet stran, a to z puvodnich 32 na 40 stran. Samotny obsah ro¢niku 1999 je mozno
rovnéz rozdélit do dvou zakladnich skupin. Prvni skupinu tvofi témata zaméfena Cisté na
hudebni scénu. Zde se objevuji zpravy jak seridzni, tak i bulvarni, velké spektrum riznych
hudebnich zanrt i rubriky zamétené na tuzemskeé interprety. Podobné jako v ro¢nicich 1991 a
1992 zde nalezneme ustalené hudebni rubriky jako Sengbook (zde dochazi k urcité zmeéng, kdy
se v ramci této rubriky jiz neobjevuji pouze zahrani¢ni interpreti, nybrz také tuzemsti, naptiklad
pisné kapely Lunetic apod.), Nové desky ¢i Hit-Parady. V rocniku 1999 se ale objevuje fada
novych stalych hudebnich rubrik. Nejvyraznéjsi z nich byla rubrika nazvana Bravo Star, ktera
byla zaméfena na nové vzniklé interprety ¢i hudebni skupiny a zakladni informace o jejich
tvorbe, planovanych koncertech ¢i nové vydanych deskach (naptiklad americka rockova kapela
Bloodhound Gang). Dalsi vyraznou, nové vzniklou hudebni rubrikou byla rubrika nazvana Live
Report, rubrika zameétena na oficialni informace tykajici usporadanych koncertd, diky kterym
si mohli recipienti pfiblizit atmosféru jednotlivych hudebnich vystoupeni (naptiklad koncert
Ceské kapely Chinaski z Lucerna Music baru). Mezi dalsi rubriky, které se objevovaly (byt’ ne
v kazdém z 24 ¢isel) byla rubrika s nazvem Bravo Video Mix, kterd poskytovala informace a
fotografie z nataenych videoklipt (napftiklad videoklip kapely Kabat na piseni Ucitel).

Do druhé skupiny pak spadaly témata z jinych popkulturnich forem. Tedy rubriky
zaméfené na mezilidské vztahy, filmovy primysl, modu ¢i make-up. Podobné jako v rocnicich
1991 a 1992 1 zde je mozno nalézt stalé rubriky zamétrené na mezilidské vztahy, dochazi pouze
k mirnym zménam napiiklad v ndzvu rubriky jako naptiklad Laska, sex a trapeni apod. [ v
rocniku 1999 jsou pfitomny rubriky vénované filmovému primyslu ¢i modé. Objevuji se také
naptiklad rubriky vénované sportovcim (napiiklad v listopadovém dvacatém Ctvrtém Cisle
reportaz z hokejového prostiedi zaméfené na Jaromira Jagra). Zasadnéj§i zménou pak byly
rubriky, které se vénovaly zavaznéjSim a hlubSim tématim, jako piiklad mizeme uvést
dvojstranku z tfinactého ¢isla, ktera se vénuje osudu mladé divky Besy, ktera 1i¢i své zkuSenosti
s valkou v Kosovu. Posledni dvé vySe uvedena témata nebyla soucasti uplné kazdého cisla
ro¢niku 1999, ale objevovala se pomérn¢ Casto.

I v roCniku 1999 sehrala inzerce a reklama pomeérné dulezitou roli. Vzhledem k faktu,
ze periodikum Bravo bylo na konci devadesatych let na svém uplném vrcholu, bylo pfirozené,

ze bylo atraktivni platformou pro rizné reklamy a inzerce. Reklamy se objevovaly v hojnéjsim
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poctu, nez tomu bylo v ro€nicich 1991 a 1992 a vzhledem k cilové skupiné periodika byly
zaméfeny piedevsim na divEi hygienické ¢i kosmetické potieby, mimo to se zde také objevovaly
reklamy zamétené na technologické novinky.

Celkovou obsahovou stranku dopliiuje samoziejmeé 1 vizualni podoba periodika, ktera
také pro§la mirnymi zménami. V porovnani s rocniky 1991 a 1992 m¢la redakce ro¢niku 1999
své vlastni grafiky, konkrétné Petru Stfihavkovou a Tomase Kejklife. Na titulni strané se ¢im
dal tim Castéji zacinali objevovat také tuzems$ti interpreti (naptiklad Vaclav Jelinek z kapely
Lunetic). Celkova vizualni podoba ptsobila v porovnani s rocniky 1991 a 1992 mnohem vice

prehledné;ji.

6.1 HUDEBNI KONTEXT ROCNIKU 1999

Hudebni kontext roniku 1999 bude opét analyzovan skrze tfi zékladni roviny. Prvni rovinou
je pomér mezi aktualni a neaktualni hudebni produkeci, nasleduje pomér mezi hudebnimi tématy
a jinymi popkulturnimi formami a tfeti rovinu pak tvofi analyza seriéznich a bulvarnich
informaci. V ramci této roviny se také zaméfim na pomér mezi zahrani€nimi a tuzemskymi
interprety. Pozornost bude vénovana také poméru jednotlivych zanrt, které se objevovaly v
ro¢niku 1999.

V ramci prvni roviny, kdy analyzuji pomér mezi aktualni a neaktualni hudebni produkci
nedochazi oproti ro¢niku 1992 k zadné razantni zméné€, nebot’ podobné jako tomu bylo v
roCniku 1992 1 v ro€niku 1999 se redakce Brava zabyvala pouze aktualni hudebni scénou. Vétsi
prostor postupem ¢asu dostavaly ryze nové vzniklé hudebni kapely ¢i interpreti (naptiklad Ceska
div¢i skupina Holki). Hudebni interpreti, kteti zapocali svou kariéru naptiklad v 80.letech se
také objevovali, ale jiz v mensi mife. Naopak interpreti, jejichz pocatek hudebni kariéry spada

do 50.-60.let uplné absentuji. (viz graf ¢islo 11)

AKTUALNI VS. NEAKTUALNi HUDBA Graf &.11

B AKTUALNI HUDBA

B NEAKTUALNI HUDBA
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V ramci druhé roviny, kde je feSen pomér mezi hudebnimi tématy a jinymi
popkulturnimi formami dochazi k razantnéjsi zméné. Oproti ro¢niku 1992 (kde hudebni témata
mirné prevladala), v ro€niku 1999 maji prevahu témata jinych popkulturnich forem. Vice
prostoru tedy dostavaji rubriky zameéfené na mezilidské vztahy, filmovy primysl ¢i modu.
Hudebni témata nejsou nijak vyrazné upozadéna, ale procentualné jsou v mensi mife. (viz graf

gislo 12)

HUDEBNI TEMATA VS. JINE POPKULTURNI Graf ¢.12

FORMY

®HUDEBNI TEMATA

® JINE POPKULTURNI FORMY

Z hlediska treti roviny, kdy se zaméfuji na obsahovost tuzemskych a zahrani¢nich
interpretd mohu uvést, ze dochazi k pomérné zasadni zméné, ke které musela redakce Brava
pfirozené dospét. Velka popularita periodika méla za nasledek, ze se vice zacali na strankach
periodika objevovat 1 tuzems§ti interpreti, ti v rocniku 1999 tvoiili témer ¢tvrtinu celkovych
hudebnich témat. Objevuji se dokonce piimo rubriky, které byly celé vénované praveé
tuzemskym interpretim (napfiklad Cesky boy-band Lunetic, div¢i kapela Holki, Lucie Bila a

fada jinych. (viz graf ¢islo 13).

ZAHRANICNI VS. TUZEMSKA HUDBA Graf ¢. 13

B ZAHRANICNI INTERPRETI

B TUZEMSTI INTERPRETI
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Vzhledem k povaze celého periodika je pfirozené, ze 1 v rocniku 1999 je mozno nalézt
Sirokou Skalu hudebnich zanrt. V ramci rocniku 1999 dochazi k vyraznéjsim zménam v
porovnani s rocnikem 1992, kde prevazoval rock, za nim stal hudebni zanr pop a nasledovaly
jiné hudebni zanry (pfedevs§im R'n’B a hip-hop). V tomto ro¢niku pfevlada hudebni zanr pop
(36,06 %). Mnohem vétsi prostor pak dostavaji jiné hudebni zanry, a to pfedevsim elektronicka
hudba ¢i napftiklad funk (19,67 %), v t€sném zaveésu pak stoji hudebni zanr rock/metal. Zbylych
24,67 % jsou kombinaci v§ech jiz zminénych zanri a jejichz presné procentualni zafazeni bylo
obtizné z toho divodu, ze se objevovaly v rubrikach Songbook ¢i Nové desky, a proto v grafu

tvoti samostatnou skupinu (viz graf Cislo 14).

HUDEBNI ZANRY Graf ¢. 14

EPOP

B ROCK/HEAVY
METAL...

® OSTATNI ZANRY

NOVE DESKY/
SONGBOOKY ATD.

Naopak u poméru seridéznich a bulvarnich témat, kdy redakce Bravo zamétovala svou
pozornost na seridzni ¢i bulvarni informace, nedochazi v porovnani s ro€nikem 1992 témert k
zadné zméné. Podobné jako 1 v roCniku 1992, se vétsi mife objevuji zpravy seridzniho

charakteru, zatimco bulvarni zpravy tvoii zhruba tfetinu. (viz graf ¢islo 15)

SERIOZNI VS. BULVARNI INFORMACE Graf ¢.15

B SERIOZNI INFORMACE

®BULVARNI INFORMACE
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6.2 RESUME ROCNIKU 1999

Rocnik 1999 obsahoval celkem 26 Cisel. Dochazi ke zméné pravidelnosti vydavani, nebot’ se
ro¢nik 1999 méni z mési¢niku na ctrnactidenik. Periodikum Bravo bylo na konci 90.let na svém
vrcholu a tésilo se obrovskeé ¢tenarské popularité. I z toho divodu byla nucena redakce Brava
ptizvat na spolupraci dalsi stalé Cleny (jak jiz bylo zminéno v uvodu této Casti, objevila se
naptiklad samostatna sekce grafikii ¢i dopisové oddéleni). Ke zméné dochazi i v ramci
pouzivaného jazyka, nebot na rozdil od ro¢niku 1992 se v tomto rocniku setkame pouze s
Ceskym jazykem.

Obsahova stranka ro¢niku 1999 byla (v porovnani s roénikem 1992) o néco méné
konzistentni. V riznych Cislech se ménily pocty stran a jednotlivé rubriky (nékteré byly uplné
vypustény, jiné naptiklad pfidany pouze v nékterych Cislech, nékteré se naopak staly stalymi
rubrikami). Podobné jako tomu bylo 1 v ro€niku 1992 1 zde se objevovaly dvé zakladni skupiny
témat. Hudebni témata a témata vénovana jinym popkulturnim formam. Zde dochazi k vyrazné
zméné, nebot jiné popkulturni formy (tedy rubriky zaméfené na mezilidské vztahy, filmovy
prumysl ¢i moédu) méli mirnou prevahu (52,02 %). Z hlediska hudebnich témat prevladala
aktualni hudebni produkce, a to v celych 100 %. V ramci roviny, ve které jsme fesili pomé&r
mezi seridoznimi a bulvarnimi hudebnimi tématy také nedochézi k zadnému vyraznému odklonu
od rocniku 1992. Seriozni hudebni témata tvorila 73,05 % vesSkerého hudebniho obsahu. K
vyrazng€j§i zméne ovSem dochézi v oblasti poméru mezi zahrani¢nimi a tuzemskymi interprety.
Zatimco v rocniku 1992 jim bylo vénovano cca 1 %, v rocniku 1999 tvorili tuzemsti interpreti
témeér celou Ctvrtinu, konkrétné 25,14 %.

V oblasti hudebnich zanri také dochazi k vyraznéjsim zmeénam. Zatimco v rocniku 1992
prevladal rock a heavy metal, v ro¢niku 1999 m4 jistou pfevahu hudebni zanr pop. Mnohem
vetsi prostor dostavaly okrajové hudebni zanry jako naptiklad elektronicka hudba ¢i funk
(19,67 %).

Celkove lze konstatovat, ze v ro¢niku 1999 nalezneme né€kolik spolecnych znaka s
roCnikem 1992, ale zaroven lze vystopovat 1 razantni zmény ke kterym dochazelo. V ro¢niku
1999 je viditelna invence Ceské redakce, objevoval se pouze Cesky jazyk, obsahova stranka byla
zaméfena ve vetsi mife na jiné popkulturni formy, aktualni hudebni produkci a prevladaly
seriozni informace. V ramci hudebnich zanra ptevladal Zanr pop a vétsi prostor zacaly dostavat

také jiné hudebni styly.
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7. DOTAZNIK

Jak jiz bylo zminéno v uvodu, komplementarnim prvkem této bakalarské prace je mnou
vytvoreny dotaznik, kterému se budu podrobné&ji vénovat v néasledujici ¢asti. Tato kapitola je
rozdelena do nékolika dal§ich, menSich podkapitol. Soucasti prvni podkapitoly je deskripce
samotné struktury dotazniku — tedy zkolika a zjakych otazek byl dotaznik sestaven.
Prostiednictvim této Casti je také pfiblizena metoda ziskavani potfebnych dat — jakym
zpusobem byl dotaznik Sifen a kolik respondenti se tcastnilo jeho vyplnéni. Zavérem této
kapitoly jsou prezentovany jednotlivé vysledky dotaznikového Sifeni a spolecné s tim, také
vysledek tykajici se hlavniho cile dotazniku. Jednotlivé odpovédi jsou znazornény za pomoci
graftl, které poslouzi k lepsi vizualizaci ziskanych vysledkid. Nutné je také zminit, Ze dotaznik
byl anonymni. V pfiloze bakalaiské prace budou zahrnuty tfi vzorové dotazniky z tii

zkoumanych veékovych skupin. (viz pfiloha 1., pfiloha 2., ptiloha 3.)

7.1 DESKRIPCE STRUKTURY DOTAZNIKU

Predkladany dotaznik se sklada z Sesti, mnou vytvorenych a koncipovanych otazek. Tyto
otazky je mozno rozdélit do jednotlivych tematickych okruhti. Nejprve se jedna o otazky, které
se tykaji obecnych informaci. Dalsi skupinou otazek jsou ty, které se zaméfuji na samotny
Casopis Bravo a jeho recepci. Do prvniho zminéného okruhu spadaji otazky obecného
charakteru — tedy dotazy tykajici se pohlavi a véku respondentt. V ramci v€ku bylo zkoumano,
do jaké vékové kategorie se jednotlivi respondenti hlasi. Jsou to vékové skupiny pomérné
Sirokého rozptylu, tedy 20 az 35 let, 35 az 50 let a 50+. Soucasti druhé skupiny jsou otazky
tykajici se vztahu respondentti k Casopisu Bravo. Prehled polozenych dotaza, predkladam nize.

1. Casopis Bravo mé zajimal kviili?

2. 'V ramci hudebniho obsahu mé& zajimaly ¢lanky?

3. Vramci hudebnich rubrik mé nejvice zajimaly?

4. Vybavujete si clanky o Ceskych ¢i slovenskych interpretech?

V ramci vySe zminénych otazek méli respondenti moznost vybrat si jednu ¢i vice odpovedi.
Za prioritni otazku v tomto ohledu povazuji otazku Cislo jedna. Této otazce bude vénovan
v nasledujici ¢asti nejvice prostoru, a to z toho divodu, ze pokryva zamér toho, pro¢ byl tento

dotaznik vytvofen. Hlavnim cilem prazkumu je zjistit z jakého divodu byl Casopis Bravo u
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vybraného vzorku obyvatelstva popularni. Zda jeho popularita byla zavisla na prezentovaném
hudebnim obsahu ¢i naopak na zameéfeni periodika na nejriznéjsi informace z rozlicnych

popkulturnich sfér — tedy kinematografie, modni trendy, pikantni rozhovory etc.

7.2 METODA SIRENI A VYSLEDKY PRUZKUMU

Dotaznik byl (pomérné nezvykle) distribuovan v papirové podobé, a to hned z nékolika
prostych divodi. Jednim z davodu byl fakt, ze timto zpisobem se dotaznik dostal do rukou
vice jedincim rizného pohlavi, a hlavné riznym vé€kovym kategoriim, nezli by tomu bylo u
elektronické podoby dotazniku. Pfi tvorbé dotazniku jsem pracovala s predpokladem, ze
socialni sit€ vyuziva primarné vékova skupina 20 az 35 let. Dotazniki bylo vytvofeno a
rozsiteno 100. Z celkového poctu vytvorenych dotazniki jsem pracovala s 80 z nich Zbylych
20 nebylo pro mou sondu relevantni, jelikoz nebyly vyplnény fadnym zplGsobem, chybély
v nich udaje a tim padem nebylo mozno s nimi pracovat. Dotaznik vyplnilo 43 osob zenského
pohlavi a 37 osob pohlavi muzského (viz graf Cislo 16). Jak jsem jiz zminovala v ramci
dotazovanych mne zajimal také v€k respondenti. Na zakladé nasbiranych dat tento dotaznik
vyplnilo 35 recipientll, ktefi se zaradili do veékové skupiny 20 az 35 let. Dale pak 33
respondentu, hlasici se k vékové kategorii 35 az 50 let. Zbylych 12 zic¢astnénych byli jedinci
ve vekové kategorii 50+. (viz graf ¢islo 17)

POHLAVI Graf ¢.16

EMUZ ®=ZENA
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VEKOVA KATEGORIE Graf ¢. 17

m20-35
m35-50

m50+

Jak jiz bylo vySe zminéno, zbylé otazky tohoto dotazniku se tykaly samotného periodika
jeho recepce a odebirani ¢tenafi. Prioritni postaveni v tomto spektru méla otazka ,,Casopis
Bravo mé zajimal kvuli.“ Respondenti méli moznost vybrat jednu ze dvou uvedenych odpovédi
—tedy zda je Casopis zajimal kvili jinym popkulturnim formam nebo kviali hudebnimu obsahu.
Z celkového poctu 80 dotazovanych si zvolilo 43 respondenti odpoveéd’ prvni — tedy Casopis
Bravo je primarné zajimal kvuli jeho zaméfeni na jiné popkulturni formy. Zbylych 37
dotazovanych zvolilo druhou odpovéd’ — kvili hudebnimu obsahu. (viz graf Cislo 18)

] y Graf ¢. 18
HUDBA VS JINE POPKUTLURNI FORMY

= HUDBA

® JINE POKULTURNI
FORMY

Nicméné v ramci této prioritni otazky je zapotiebi zminit fakt, Ze respondenti
nachazejici se ve vékové kategorii 35 az 50 let Casopis odebirali hlavné kvili jeho zaméfeni na
hudebni zpravodajstvi, nikoli kvuli jinym popkulturnim formam. Z celkového poctu 80
dotazovanych se v této vekové kategorii nachazelo 33 a z toho 26 zvolilo, ze stfedem jejich

zajmu v ramci tohoto Casopisu byla praveé hudba (viz graf ¢islo 19).
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HUDBA VS JINE POPKUTLURNi FORMY Graf & 19

(35-45)

s HUDBA

® JINE POPKULTURNI
FORMY

Naopak respondenti spadajici do veékové kategorie 20 az 35 let upfednostriovali

prevazné clanky, jez byly zaméfeny na jiné popkulturni formy. (viz graf ¢islo 20)

HUDBA VS JINE POPKULTURNI FORMY Graf €. 20

(20-35LET)

s HUDBA

® JINE POPKULTURNI
FORMY

V dotazniku se nachazely 1 otazky, které byly spiSe dopliikového charakteru. Prave i
z tohoto divodu je reflexi té€chto otazek vénovano méné prostoru. Jedna ze zminénych otazek
se zamé&fovala na to, zda byl Casopis u respondentti popularni kvili jeho serioznim ¢i naopak
bulvarnim rubrikam. Na zakladé vytézenych dat 1ze uvést, ze z celkového poctu respondentt
odpovédélo 41 dotazovanych, ze se primarné zajimali o rubriky seri6znéjSiho charakteru.

Zbylych 39 respondentt se naopak zajimalo o ¢lanky bulvarniho typu. (viz graf cislo 21)
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OBLIBENE BYLY CLANKY Graf ¢. 21

® BULVARNIHO CHARAKTERU
(CLANKY O SKANDALECH
CELEBRIT APOD.)

® SERIOZNIHO CHARAKTERU
(CLANKY O NOVYCH
DESKACH, HIT-PARADY,
CLANKY O PORADANYCH
KONCERTECH APOD.)

Dalsi komplementarni otazka se zaméfovala na samotny zajem respondentl v ramci
hudebniho obsahu. Z jakych davodu pro né bylo periodikum lakavé. Zda to bylo prevazné diky
vyskytujicim se rozhovorim s interprety, rubrikam aktualnich hitparad, vS§eobecnych novinek
vramci hudebni scény ¢i prikladanym plakatim s interprety. Dle vytéZenych dat Ize
konstatovat, ze u dotazovanych jedinct pfevazoval zajem o rozhovory s interprety. Tuto
odpoveéd’ si zvolilo 22 dotazovanych. Na pomysiném druhém misté se umistily rubriky
aktualnich hitparad. Tuto odpovéd’ si zvolilo 20 dotazovanych. Na otazku, zda je lakaly plakaty
s interprety odpovédélo kladné 19 dotazovanych. Stejny pocet respondentti pak také zvolilo
odpoveéd’ posledni — tedy, ze je zajimaly vS§eobecné novinky v okruhu hudebni scény. (viz graf

&islo 22)
V RAMCI HUDBNEHO OBSAHU BYLY NEJVICE Graf ¢.22
OBLIBENE:

EROZHOVORY S
INTERPRETY

® AKTUALNI HITPARADY

B PLAKATY S INTERPRETY

VSEOBECNE NOVINKY V
RAMCI HUDEBNI SCENY

Posledni otazka této skupiny se zameétovala na to, jaky pocet respondenti si s Casopisem
Bravo spojuje kromé zahranicnich interpreti také osobnosti tuzemské scény. Na zakladé

ziskanych dat si z celkového poctu 80 respondenti Ceské Ci pripadné slovenské interprety
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vybavuje 48 dotazovanych. Zbylych 32 dotazovanych si rubriky zaméfené na domaci scénu

nevybavuje vibec. (viz graf Cislo 23)

VYBAVUJETE SI CLANKY O CESKYCH CI Graf €.23

SLOVENSKYCH INTERPRETECH?

® ANO, VYBAVUII SI
NEKTERE RUBRIKY
ZAMERENE NA DOMACI
INTERPRETY

NE, VYBAVUIJI SI JEN
CLANKY O
ZAHRANICNICH
INTERPRETECH

7.2 SHRNUTI VYSLEDKU PRUZKUMU

V ramci této podkapitoly budou shrnuta nasbiranad a po analyze upravena data. Ve zkratce
budou také porovnany dvé dominantni vékové kategorie, jez zastupoval obdobny pocet
respondent.

Z vysledku dotaznikového Setfeni vyplyva, ze u oslovenych respondenti bylo periodikum
oblibené diky jeho zaméfeni na jiné popkulturni formy. Respondenti tedy spise inklinovali
k rubrikam, které byly zaméfené na kinematografii, mezilidské vztahy, modni trendy etc. Na
tuto skute¢nost poukazuji odpovédi, které okruh respondentt uvedl. Je vSak nutno uvést fakt,
Ze u vétSiny respondentt, ktefi se vékoveé pohybovali mezi 35 az 50 lety, byl ¢asopis Bravo
obliben naopak kvuli svému hudebnimu zaméreni. Naopak u mladsi vékové kategorie — v tomto
ptipadé se jedna o respondenty mezi 20 az 35 lety — bylo periodikum popularni diky jinym
popkulturnim formam. Zaroven jedince, ktefi spadali do vékové kategorie 35 az 50 let, zajimaly
vramci hudebniho obsahu spiSe rubriky serioznéjsiho charakteru, kam spadaly clanky
zamé&fujici se na hudebni aktuality rizného druhu. Napiiklad Slo o informace tykajici se
poradanych koncertd ¢i nejriznéjsi hudebnich pocint interpretd (jako noveé vydané pisné i
desky, popfipadé vinyly). Naopak respondenty spadajici do vékové kategorie 20 az 35 let,
zajimaly v ramci hudebniho obsahu spiSe rubriky bulvarniho charakteru. Jako naptiklad
informace tykajici se nejriizn€jSich skandalt ¢i milostnych vztahti hudebnich interpretd. U
stejné vekové skupiny se vyskytovaly konotace s Casopisem Bravo napojené pravé na

zahrani¢ni hudebni scénu. V pruméru mensi ¢ast dotazovanych si asociuje Bravo, jako Casopis
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zaméfeny na tuzemskou scénu (Ceskoslovensti interpreti). Naopak u starsi vékové kategorie 1ze
pozorovat narust povédomi o ¢lancich domacich interprett.

Na zakladé vyse uvedenych dat 1ze konstatovat, ze skupinu respondentd tvofili prevazné
dvé dominantni vékoveé kategorie — tedy lidé ve véku 20 az 35 let a respondenti spadajici do
veékové kategorie 35 az 50 let. Prostifednictvim srovnani téchto dvou dominantnich, vékoveé
odlisnych skupin muzeme spatfit znany rozdil mezi jednotlivymi odpovéd'mi téchto dvou
kategorii. Nemohu ale opomenout tieti skupinu, ktera se rovnéz podilela na odpovédich. Jde o
respondenty ve veku 50+. V této vekové kategorii se nachazelo z celkového poctu 80
dotazovanych, pouhych 12 jedinca. Tento pomérné maly vzorek je i dGvodem toho, pro¢ nebyla
detailnéji srovnavana ziskana data. ZjednodusSené feCeno tato ne-pocetna skupina jedinct spise
ma v mém dotazniku spiSe sekundarni postaveni (v porovnani s dominantnimi skupinami).

Nicméné dle nasbiranych dat Ize ve zkratce uvést, ze odpovédi tohoto okruhu respondentt
vice inklinovaly s odpovéd'mi dotazovanych jedinct vékové skupiny 35 az 50 let. Z toho plyne,
ze u respondentil nachazejicich se ve vékovém rozmezi 50+ pievladal v ramci hudebniho
obsahu zajem o ¢lanky serioznéjsiho charakteru. Dale si také vétSina respondent vybavovala
v periodiku Ceskoslovenské interprety a samotny ¢asopis Bravo pro né byl atraktivni diky

zaméteni na hudebni zpravodajstvi.

8. ZAVER

Tato predkladana bakalarska prace se zabyvala nastupem casopisu Bravo na Ceskoslovenské
uzemi. Nasledné& také demonstraci stylovych, obsahovych a jinych zmén, ke kterym dochézelo
béhem adaptace Casopisu Bravo na nase Uzemi. Puvodné némecky Casopis Bravo prosel
dlouhym vyvojem. Jak jiz bylo zminéno na ptedeslych strankach, periodikum Bravo se
z pocatku orientovalo na filmovou a televizni produkci, avSak postupem cCasu se jeho zabér
meénil a rozSifoval. VEtsi prostor zacala dostavat i jina témata, mezi ktera patfila také popularni
hudba ¢i mezilidské vztahy.

V momenté, kdy se Casopis zacal adaptovat na nase uzemi, stale jesté nemél ustalenou
formu. Postupnou asimilaci na naSem uzemi se naptiklad v ¢asopise ustalil pouzivany jazykovy
kod, kterym byla v tomto ptipadé ¢estina. V pocatecnich roc¢nicich se v ¢asopise vyskytovaly
jesté 1 jiné jazykové kody, jako byla napftiklad slovenstina.

V ramci hudebniho obsahu se redakce Casopisu Bravo snazila reagovat na tehdejsi
hudebni trendy, proto davala vétsi prostor tém interpretim, ktefi se pohybovali v daném obdobi

na vrcholu hudebniho zebticku, a to jak v ro¢niku 1992, tak i v roniku 1999. Nesoucasni
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interpreti, ktefi se nenachazeli na vrcholu hudebniho zebficku, ale urCitym zplsobem
zasahovali do nami sledované Casové periody se v Casopise objevovali spiSe sporadicky
(naptiklad Little Richard). Redakce Brava se tedy spiSe orientovala na dobové soucasné a nove
etablujici se interprety. V pozd¢jsSich ro¢nicich se redakce zacala vénovat vice i tuzemské
hudebni scéné. V ro¢niku 1999 Casopisu Bravo vsak stale prevladaji rubriky zamétujici se
prevazné na zahraniCni scénu, nicméné se zde objevuje vetsi kvantum ¢lankd, jez jsou vénovany
tuzemské hudebni scéné, nez tomu bylo v pocatecnich rocnicich, coz je jeden z hlavnich rozdilu
mezi komparovanymi ro¢niky.

Komparativni ¢ast této prace byla primarné zaméfena na postaveni popularni hudby
v Casopise Bravo. Jedna z otazek, kterou v ramci své prace povazuji za primarni se tykala toho,
jaky je samotny pomér referovani o popularni hudbé, a to konkrétné v porovnani s pomérem
referovani o jinych popkulturnich formach. Na zakladé ziskanych informaci je mozno fici, ze
v ro¢niku z roku 1992 pievazuji rubriky zamétujici se na hudebni témata. Nicméné€ v rocniku
1999 spatfujeme proménu. Hudebni témata ustupuji rubrikam, které se vénuji jinym
popkulturnim formam (napfiklad rubriky typu: Laska, sex a trapeni, Kino news). Tudiz je
mozno konstatovat, ze v pozdnich ¢islech Casopisu Bravo byl vétsi prostor vénovan ¢lankim a
rubrikam tykajicich se mezilidskych vztaht, filmového primyslu ¢i modnim trendim. Dalsi
otazka se tykala charakteru rubrik, které se zamétovaly na hudebni sféru. Akcent byl kladen na
to, zda jsou obsazené informace bulvarniho ¢i naopak seridzniho charakteru. Na zakladé vyse
uvedenych informaci mizeme uvést, ze rubriky zameéfujici se na popularni hudbu, mély ve
vétSin€ pripada spise seridzni charakter. To znamena, Ze se ¢lanky ve sledovanych rocnicich
vénovaly spiSe jednotlivym hudebnim skladbam, pofadanym koncertim ¢i obsahovaly
vSeobecné informace o hudebnich poinech danych interpretid. Bulvarni informace se zde
objevovaly spise sporadicky, a to plati jak pro rocnik 1992, tak pro rocnik 1999.

Dopliikkovou ¢asti této bakalarské prace byl mnou vytvoreny a koncipovany dotaznik.
Na zaklade¢ této kulturné-hudebni sondy bylo mozno odpovédét na posledni stanovenou otazku.
Hlavnim cilem dotazniku bylo ziskat odpovéd’ na otazku tykajici se samotného divodu, pro¢
byl Casopis Bravo u respondentti popularni. Zda byl Casopis oblibeny prevazné diky svému
zaméfeni na jiné popkulturni formy ¢i naopak prave diky svému hudebnimu obsahu. Na zékladé
vytézenych dat je mozno uvést, ze Casopis byl u dotazovanych oblibeny kvili zaméfeni na
popkulturni obsah. Nicméné je nutno, ale také uvést fakt, ze vétSin dotazovanych, ktefi se
pohybovali ve vékové kategorii 35 az 50 let méli Casopis Bravo v oblib€, pravé kvili jeho

hudebnimu zaméfeni.
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Bakalatska prace s nazvem ,,Analyza casopisu pro mldadez Bravo v letech 1992 a 1999 se

zamérenim na hudebni obsah“ se zabyva analyzou a komparaci vybranych ro¢nikt casopisu

Bravo, které vychazely v devadesatych letech 20. stoleti. Prace je rozdélena na dvé Casti. Prvni

Cast analyticka — je zaméfena na definici klicovych pojmu a na historii ¢asopisu Bravo. Soucasti

kapitoly je deskripce geneze Casopisu Bravo, stru¢né uvedeni politicko-kulturniho kontextu a

analyza rocniku 1991. Druha cast prace je zamétrena na deskripci a naslednou komparaci

ro¢niku 1992 a 1999. V této komparativni ¢asti bude primarné zkouman pomér hudby a jinych

popkulturnich forem vyskytujicich se v Casopise. Dale také charakter jednotlivych hudebnich

rubrik ¢i srovnani Ceskoslovenské a zahrani¢ni hudebni scény. Cilem této Casti je popis a

registrace zmén, které u vybranych ro¢nikt nastaly.
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9. RESUME

Casopis Bravo se fadil do skupiny nejéten&jsich periodik se zaméfenim na mladé Gtenaie
v Ceské republice. Pocatky tohoto Gasopisu spadaji do roku 1959, kde se poprvé objevil
s podtitulem , casopis pro film a televizi* Na titulni strané se objevili oblibeni filmovi herci jako
Richard Widmark ¢i Marylin Moonroe. Postupem ¢asu se tematicky okruh periodika rozsifil a
vétsi prostor zacaly dostavat i jiné popkulturni oblasti, véetn& populari hudby. Casopis lakal
své Ctenafe svym Sirokym zaméfenim, riznym charakterem témat (bulvarni ¢i seriozni clanky)
& grafickou upravou. Ctenafi se mohli dozvéddt o novych trendech v ramci technologii,
kinematografie, mody ¢i hudby. Dale se zde pak objevovaly informace o pocinech celebrit, jako
vydani novych alb ¢i videoklipa.

Na ceskoslovenském trhu se periodikum poprvé objevilo roku 1991, jako mutace
némeckého originalu. Postupnou adaptaci se stavalo jakousi autonomni jednotkou, ktera si do
jisté miry tvotila vlastni obsah v nezavislosti na némecky original.

Tato prace je zaméfena na analyzu a komparaci vybranych ro¢nikti ¢asopisu Bravo.
Primarni cil prace je uvést postaveni popularni hudby a v ramci komparovanych ro¢niku
demonstrovat rozdily a zmény, ke kterym dochazelo. Prace je rozdélena na dvé Casti —
analytickou a komparativni. Analyticka Cast je zaméfena na struny popis historie casopisu
Bravo s ¢imz izce souvisi 1 jeho nastup na naSe uzemi a deskripce prvniho vydani z roku 1991.
Druha cast je komparativniho charakteru. Tato ¢ast se zaméfuje na deskripci a naslednou
komparaci ro¢nikd 1992 a 1999. V této Casti prace je zkouman pomér hudby a jinych
popkulturnich forem vyskytujicich se v Casopise. Dale také charakter jednotlivych hudebnich
rubrik a pomér obsahu, ktery se zaméfuje na Ceskoslovenské a zahrani¢ni interprety. Cilem této
Casti je popis, demonstrace a registrace zmeén, ke kterym v ramci zkoumanych rocnikt
dochazelo. Soucasti zaveru prace jsou také ziskané informace z dotaznikového Setfeni a celkové

shrnuti vysledki.
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SUMMARY

Bravo magazine was one of the most widely read periodicals with a focus on young readers in
the Czech Republic. The magazine's origins date back to 1959, when it first appeared with the
subtitle "a magazine for film and television" Popular film actors such as Richard Widmark and
Marilyn Moonroe appeared on the cover. Over time, the subject matter of the periodical
expanded and other areas of pop culture, including popular music, began to receive more space.
The magazine attracted its readers with its broad focus, the different nature of its topics (tabloid
or serious articles) and its graphic design. Readers could learn about new trends in technology,
cinema, fashion or music. In addition, there was information about celebrity achievements, such
as the release of new albums or music videos.

The periodical first appeared on the Czechoslovak market in 1991, as a mutation of the German
original. Through gradual adaptation, it became a kind of autonomous unit, which to some
extent created its own content independently of the German original.

This paper focuses on the analysis and comparison of selected editions of Bravo magazine. The
primary aim of the thesis is to indicate the position of popular music and to demonstrate the
differences and changes that occurred within the yearbooks being compared. The thesis is
divided into two parts - analytical and comparative. The analytical part focuses on a brief
description of the history of the magazine Bravo, which is closely related to its arrival on our
territory, and a description of the first issue in 1991.

The second part is comparative. This part focuses on the description and subsequent comparison
of the 1992 and 1999 editions. This part of the thesis examines the relationship between music
and other pop culture forms appearing in the magazine. It also examines the nature of the
individual music sections and the proportion of content that focuses on Czechoslovak and
foreign performers. The aim of this section is to describe, demonstrate and register the changes
that occurred within the editions examined. The conclusion of the thesis also includes the

information obtained from the questionnaire survey and an overall summary of the results.
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ZUSAMMENFASSUNG

Die Zeitschrift Bravo war eine der meistgelesenen Zeitschriften in der Tschechischen Republik,
die sich an junge Leser richtete. Die Urspriinge des Magazins gehen auf das Jahr 1959 zuriick,
als es erstmals mit dem Untertitel "ein Magazin fir Film und Fernsehen" erschien. Beliebte
Filmschauspieler wie Richard Widmark und Marilyn Moonroe erschienen auf dem Cover. Im
Laufe der Zeit erweiterte sich das Themenspektrum des Magazins, und andere Bereiche der
Popkultur, einschlieflich der populdren Musik, erhielten mehr Raum. Das Magazin lockte seine
Leser mit seiner breiten Ausrichtung, der Unterschiedlichkeit seiner Themen (Boulevard- oder
seriose Artikel) und seiner grafischen Gestaltung. Die Leser konnten sich tiber neue Trends in
den Bereichen Technik, Kino, Mode oder Musik informieren. Au3erdem gab es Informationen
uber die Erfolge von Prominenten, z. B. tber die Veroffentlichung neuer Alben oder
Musikvideos.

Die Zeitschrift erschien erstmals 1991 auf dem tschechoslowakischen Markt und war eine
Abwandlung des deutschen Originals. Durch schrittweise Anpassung wurde sie zu einer Art
eigenstandiger Einheit, die in gewissem Malle unabhidngig vom deutschen Original ihren
eigenen Inhalt schuf.

Die vorliegende Arbeit konzentriert sich auf die Analyse und den Vergleich ausgewéhlter
Ausgaben der Zeitschrift Bravo. Vorrangiges Ziel der Arbeit ist es, die Stellung der populédren
Musik aufzuzeigen und die Unterschiede und Veranderungen innerhalb der zu vergleichenden
Jahrbiicher zu verdeutlichen. Die Arbeit gliedert sich in zwei Teile - einen analytischen und
einen vergleichenden. Der analytische Teil konzentriert sich auf eine kurze Beschreibung der
Geschichte der Zeitschrift Bravo, die eng mit ihrem Erscheinen in unserem Land verbunden ist,
und eine Beschreibung der ersten Ausgabe im Jahr 1991.Der zweite Teil ist vergleichend.
Dieser Teil konzentriert sich auf die Beschreibung und den anschlieBenden Vergleich der
Ausgaben von 1992 und 1999. In diesem Teil der Arbeit wird das Verhaltnis zwischen Musik
und anderen Formen der Popkultur, die in der Zeitschrift erscheinen, untersucht. Er untersucht
auch den Charakter der einzelnen Musikrubriken und den Anteil der Inhalte, die sich auf
tschechoslowakische und ausléndische Interpreten konzentrieren. Ziel dieses Abschnitts ist es,
die Verdnderungen innerhalb der untersuchten Ausgaben zu beschreiben, aufzuzeigen und zu
registrieren. Den Abschluss der Arbeit bilden die aus der Fragebogenerhebung gewonnenen

Informationen und eine Gesamtzusammenfassung der Ergebnisse.
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11. PRILOHY

SEZNAM PRILOH

Priloha ¢. 1 - dotaznik ¢islo 1
Priloha ¢. 2 - dotaznik cislo 2
Ptiloha ¢. 3 — dotaznik ¢islo 3

Piiloha ¢. 1

r
]

Analyza Casopisu pro mlddeZ Bravo v letech 1992 a 1999 se zaméFenim na hudebni
obsah

Autor: Michaela Tom3t

V ramci své bakalafské prace Vas pozadam o vyplnéni kratkého dotazniku. Odpoveédi
krouZkujte (je moZnost vybrat i vice odpovédi).

1.Jsem?
(fa\)Zena
S

b) Muz

2.Vyberte Vasi vékovou kategorii.
({'aBZO -35

b) 35 - 50

c) 50+

3 Casopis Bravo mé zajimal, kviili...
a) Hudbé (€lanky zaméfujici se na hudebni sféru)
@Jin)’m popkulturnim formam (tzn. film, méda, mezilidské vztahy atd.)

4.V ramci hudebniho obsahu mé zajimaly ¢lanky...
M\
Ka)" Bulvarniho charakteru (€lanky o skandélech celebrit apod.)

b) ,,Seri6zniho* charakteru (¢lanky o novych deskach, hit-parady, ¢lanky o
pofadanych koncertech apod.)

5.V riamci hudebnich rubrik mé nejvice zajimaly...
Q;)kkozhovory s interprety

t;Aktuélm' hitparady

¢) VSeobecné novinky v ramci hudebni scény

d) Plakéty s interprety ;

6. Vybavujete si ¢lanky o &eskych ¢&i slovenskych interpretech?
a) Ano, vybavuji si nékteré rubriky zaméfené na domaci interprety

'{li)aNe, predevsim si vybavuji €lanky o zahrani¢nich interpretech

1
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Piiloha €. 2

4

Analyza Easopisu pro mldde Bravo v letech 1992 a 1999 se zaméfenim na hudebni
obsah

Autor: Michaela Toms$i

V ramci své bakalafské prace Vas pozadam o vyplnéni kratkého dotazniku. Odpovédi
krouzkujte (je moznost vybrat i vice odpovédi).

1.Jsem?

a) Zena

@Muz

2.Vyberte Vasi vékovou Kkategorii.
a)20-35

@35 -50

c) 50+

3. Casopis Bravo mé zajimal, kviili...
@-ludbé (€lanky zaméfujici se na hudebni sféru)
b) Jinym popkulturnim formam (tzn. film, méda, mezilidské vztahy atd.)

4.V ramci hudebniho obsahu mé zajimaly ¢ldnky...
a) Bulvarniho charakteru (€lanky o skandalech celebrit apod.)

@,,Seriézniho“ charakteru (€lanky o novych deskach, hit-parady, ¢lanky o
potadanych koncertech apod.)

5.V ramci hudebnich rubrik mé nejvice zajimaly...
a) Rozhovory s interprety
b) Aktudlni hitparady
Qv&obecné novinky v ramci hudebni scény
d) Plakty s interprety ;

6. Vybavujete si ¢linky o ¢eskych ¢&i slovenskych interpretech?

@Amo, vybavuji si nékteré rubriky zaméfené na doméci interprety
b) Ne, predevsim si vybavuji ¢lanky o zahraniénich interpretech
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Piiloha ¢. 3
4

Analyza &asopisu pro mlddez Bravo v letech 1992 a 1999 se zaméFenim na hudebni
obsah

Autor: Michaela Tomst

V ramci své bakalaiské prace Vas pozadam o vyplnéni kratkého dotazniku. Odpovédi
krouzkujte (je moznost vybrat i vice odpovédi).

1.Jsem?

Zena

b) Muz

2.Vyberte Vasi vékovou kategorii.
a) 20— 35
b) 35 - 50

@50+

3. éasopis Bravo mé zajimal, kviili...
@ Hudbg (&lanky zaméFujici se na hudebni sféru)
b) Jinym popkulturnim formam (tzn. film, méda, mezilidské vztahy atd.)

4.V ramci hudebniho obsahu mé zajimaly ¢linky...
a) Bulvéarniho charakteru (¢lanky o skandalech celebrit apod.)

%,Seriézm’ho“ charakteru (¢lanky o novych deskéch, hit-parady, ¢lanky o
poradanych koncertech apod.)

5.V ramci hudebnich rubrik mé nejvice zajimaly...

Rozhovory s interprety

b) Aktualni hitparady
¢) Vieobecné novinky v ramci hudebni scény
d) Plakaty s interprety

6. Vybavujete si ¢linky o ¢eskych ¢i slovenskych interpretech?

@)Ano, vybavuji si nékteré rubriky zaméfené na doméci interprety
b) Ne, predevsim si vybavuji ¢lanky o zahraniénich interpretech
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