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Abstrakt

Bakalarska prace ,,Vizualni identita Divadla D21 se zabyva konceptem nové vizudlni
identity prazského alternativniho divadla D21 vcetné jeho marketingové komunikace.
V neposledni fad€ se také zabyva problematikou kulturniho marketingu. Bakalafska prace
je teoreticko-prakticka. V teoretické Casti je vénovana hlavni pozornost obecnym otazkam
jednotného vizualniho stylu v oblasti grafického designu, kulturniho marketingu a
stavajiciho vizualniho stylu Divadla D21 v&etn& jeho konkurence v Ceské republice a
v zahrani¢i. Prakticka ast bakalarské prace se zabyva konceptem nové vizualni identity
Divadla D21 vcetné propagacnich materiald a marketingové komunikace. V bakalarské
praci jsou analytickou formou zhodnoceny zéasady jednotného vizualniho stylu znacky a
kulturniho marketingu. Také jsou zde popsany klady a zapory konkurence Divadla D21,
které jsou dulezitou soucasti podrobného vyzkumu z hlediska marketingové komunikace.
Zaveérecna Cast bakalarské prace je vénovana jejimu primarnimu cili, kterym je vytvoreni

konceptu nové vizualni identity Divadla D21.

Klicova slova: divadlo, Divadlo D21, vizualni identita, znatka, marketingova

komunikace, propagace, kulturni marketing, kultura, socialni sité, merchandising,

konkurence, divak



Abstract

The bachelor thesis "Visual identity of the Theatre D21" examines the concept of the new
visual identity of Prague‘s alternative theatre D21, including its marketing communication.
Last but not least, it also deals with the issue of cultural marketing. The thesis is theoretical
and practical. In the theoretical part, the main attention is focused on general issues of a
unified visual style in the field of graphic design, cultural marketing and the current visual
style of the Theatre D21, including its competition in Czech Republic and abroad. The
practical part of the thesis deals with the concept of the new visual identity of Theatre D21,
including promotional materials and marketing communication. In the thesis, the principles
of a unified visual brand style and cultural marketing are evaluated in an analytical form.
The pros and cons of Theatre D21's competition are also described here, which is an
important part of detailed research from the point of view of marketing communication. The
final part of this study devotes to its primary goal, which is the creation of a new visual

identity concept for Theatre D21.

Keywords: theatre, Theatre 21, visual identity, brand, marketing communication,
promotion, cultural marketing, culture, social networks, merchandising, competition,

spectator
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Uvod

Tématem této bakalarské prace je Vizualni styl Divadla D21. Patfi k jednomu z mala
alternativnich prazskych divadel. Jiz od doby svého vzniku se snazi, predev§im u mladsi
generace, podpofit zajem Castéji navstévovat divadlo. Zaroveni jim chtéji timto zptisobem
priblizit klasicka dila jejich zasazenim do dnesni doby. V dobé modernich technologii,
prestarlé populace a lhostejnosti vici spoleCenskému déni zde kulturni vzdélanost
v poslednich letech vyznamné zaostava. Nizka ucast divaku ve véku 15-25 let, ktefi si

mnohdy dila klasickeé literatury ze Skoly nezapamatuji, je toho dikazem.

Jako relativné nestastné zjisténi mizeme dale v kontextu dnesSni spolecnosti pokladat
napiiklad to, ze nejuspokojivéj§im kulturnim vyzitim tfady lidi je sledovat zivé vysilani
internetovych celebrit z Instagramu na mobilnim telefonu. Divadlo D21, jakozto moderni
kulturni instituce, pfedstavuje urCitou nadéji k napraveé kulturni nevzde€lanosti 1 vyziti u

mladych ¢i kulturné negramotnych lidi.

Toto téma jsem si zvolila, protoze mé jiz od détstvi fascinuje popkultura, divadlo, a
v neposledni fad¢ jiz delsi dobu intenzivné vnimam spolecenské 1 kulturni déni kolem sebe.
Hojné& navstévuji divadla prazska 1 zahrani¢ni. Ackoliv je v Praze mnoho tspésnych divadel,
je to pravé D21, které pro me vyCniva z fady svym konceptem a ambicemi ve prospéch

vyzdvizeni kulturniho vzdélani.

Cilem této bakalarské prace je predstavit novy koncept vizudlniho stylu, propagacnich
materiall, a v neposledni fadé i marketingové komunikace Divadla D21. Zaroven se
vynasnazim dokézat, jaky potencial toto divadlo ma navzdory svému nizkému rozpoctu v

soukromém sektoru.

V ramci této bakalarské prace doufam v obohaceni svych praktickych dovednosti v oblasti
grafického designu, lepsi orientace v oblasti marketingové komunikace na trhu a

prohloubeni znalosti v sektoru mezilidskych vztaha.



1.Jednotny vizualni styl

Ke kazdé obchodni znacce dnes jiz neodmyslitelné patii jednotny vizualni styl. Vyznamneé
utvari reprezentaci znacky a priblizuje potencialnim zakaznikiim a klientim jeji zamér a
nabizené zbozi anebo sluzby. Vizualni styl se zpravidla sklada z nekolika klicovych prvka
utvarejicich jeden velky celek, diky némuz si lidé danou znacku, zbozi anebo sluzbu pokazdé

snadno vybavi.

V tomto sméru je pfitom nezbytné vzdy vychazet ze zasad stanovenych v ramci grafického
designu, které vizualnimu stylu ur€uji jeho pravidla a fad. Cilem vizualniho stylu kazdé
znaCky je i schopnost adresatim sdélovat sviyj vlastni lidsky pfibeh, diky kterému existuje.
V dnesni dobé¢ je plnou samoziejmosti, ze kazda znacka kromé jiného sdéluje 1 informace

o okolnostech svého vzniku, to je, jak, kde a kdy ,,to vSechno vlastné zacalo®.

Uz jen samotna informace o vzniku néjaké firmy a jeji znacky muize byt pro ostatni velmi
inspirativnim vjemem, kdyz se adresat (zakaznik, klient atd.) seznamuje s cestou k uspéchu.
Jde o velmi prostou, ale zaroven i ufinnou propagacni a marketingovou taktiku. Tento
pristup ptitom v ¢lovéku vzbuzuje jednak dojem, jako by uz znacku, zbozi anebo sluzbu znal
odjakziva, a soucasné€ ve svém dusledku vede i k tomu, ze adresat k nim ziskava i urcity

osobni vztah, ktery je pro organizaci (firmu, kulturni instituci apod.) zcela zasadni.

1.1 Logo

Logo je vychozim a zékladnim prvkem vizualni identity. Je snim automaticky spojovana
znacka a obchodni firma dané spolecnosti, ale logo je soucasné i univerzalnim symbolem a
vyrazem jeji identity, spojeni s pfisluSnym produktem anebo sluzbou. Jesté pfedtim, nez
v ramci mezilidské komunikace vznikl samotny jazyk, dorozumivali se lidé pouze
prostiednictvim jednoduchych symbolt, kdyz kazdy takovy symbol mél svij vyznam, jez
byl pro vSechny srozumitelny a univerzalni. Na totozném principu v soucasné dob¢ funguje

1 logo. Nehledé na to, jakym jazykem mluvime, bezpecné€ pozname, co znamena.

Bezloga by musela obchodni spolecnost ¢i jina organizace vzdy a znovu slozité vysvétlovat,
co je zac, jaky produkt ¢i sluzbu nabizi. Pro kazdou znacku znamena logo v zasadé totéz, co

maskot pro sportovni tym, bez n¢j by byla tézko rozpoznatelna, ztracela by svou ,,osobnost.*



Pti tvorbé loga, zvlaste dnes, ¢im dal tim vice plati, ze v jednoduchosti je krasa. Jednoduché,
vystizné logo je pro ¢lovéka mnohem 1épe zapamatovatelné. Pokud se rozhodneme pro
komplexnéjsi logo, o to narocnéjsi je pak proces zhotovovani jednotlivych reklamnich
produktt, ploch a tiskovin. Zaroven bychom meéli pocitat s tim, ze aktualni vzhled loga
zustane zachovan alespon po dobu deseti let. Tudiz je na misté navrhnout néco, co béhem
par let jen tak , nevyjde z mody“. V neposledni fade€ stoji za zminku 1 nezaménitelnost loga,
diky které si lidé znacku s z&dnou jinou nezaméni. K tomu ostatné maji sméfovat 1 pravni

predpisy tykajici se ochrannych znamek a pramyslovych vzoru.

Samoziejmé je nemozné, aby Cas od Casu nedoslo k situaci, kdy se loga nekterych firem
budou v néfem podobat, at’ uz zvolenym typem pisma, tvary ¢i barvami. Je vSak stale
dilezité se takovému nebezpeci podobnosti anebo dokonce zdmény co mozna nejvice
vyvarovat. Jesté predtim, nez je zahajen samotny proces navrhovani loga, je zadouci provést
podrobny prizkum konkurence, resp. konkurujicich grafickych feSeni. Mazeme se tak

inspirovat a zaroven vyloucit aspekty, které se do naseho loga nehodi.

Vsechny tyto faktory dohromady wvytvaii logo, kliovy identifikator spole¢nosti
(organizace) a jeji znacky. V dneSnim svét€ hraje esteticka krasa velkou roli v tom, jak nas
vnimaji ostatni. Zaroveni zijeme ve zrychlené dobé, kdy chceme vSechno ziskat hned,
okamzité. Pokud nés tedy nezaujme napt. vzhled rténky jedné znacky, rovnou se zaméfime
na tu druhou, nam privétivéjsi. Stejné dulezity je i celkovy esteticky dojem loga. Pokud je
na prvni pohled nevzhledné, lidé se k nému radéji oto¢i zady a zaméfi se na néco lepsiho,

tedy ,,hez¢iho®.

Samotny vzhled loga ma mnoho podob. Z praxe zname mj. Cisté typograficka loga, jejichz
hlavnim prvkem je tradicné nazev znacky, obvykle ve specifickém fontu (napf. Amazon,
Google, Netflix aj.). U nékterych obrazovych log znacku pozname hned diky jeji popularité,
aniz bychom vidéli jeji cely nazev (napt. Spotify, Instagram, Starbucks atd.). Neopominat
ale nelze ani takova loga, jejichz prvky mohou fungovat nezavisle na sobé (napf. Jaguar,
Minolta aj.). Vedle toho existuji i tzv. integrované znacky, u kterych je symbol neodd¢litelny,

jako tomu je napf. u loga FedEx, kde je symbol Sipky vytvoien z mezery mezi pismeny.’

! (AIREY, 2010.; KAFKA a KOTYZA, 2014).



1.2 Typografie

,,Pismo je diilezitou soucasti znacky, protoze ve znadce nahrazuje mluvené slovo.*2
Od doby, kdy vznikl jazyk, mame ve zvyku vS§echno pojmenovéavat a popisovat pomoci slov.
Jejich spojenim je poté formulujeme ve véty. At uz probiha mezilidska komunikace verbalné
¢i psanou formou, pomaha nam to k vzajemnému dorozumivani, upfesfiovani informaci a
v neposledni fadé 1 ke Cteni. Vlastni typografie znacky je neméné vyznamnym aspektem
jednotného vizualniho stylu. Kazda spolecnost pouziva svij vlastni font (tj. styl pisma), ktery
je pouzivan nejen v logu, ale 1 ve veSkerych tiskovinach, na reklamnich plochach, ¢i
produktech. Objevuji se tedy prakticky v jakékoliv formé v ramci tzv. , self-promotion‘ (tj.

propagace v ramci vlastni znacky).

Firemni font mtze o spolecnosti vypovédet opravdu mnoho, napt. ¢im se spolecnost zabyva
¢i kdo je jejich cilovou skupinou. Tyto jednotlivé aspekty typografie se znatelné projevuji ve
vySe zminéném fontu. Druht fontd existuje dnes jiz nespoCet. V zasadeé se déli na dve

zakladni skupiny — serifova (patkova) a bezserifova (bezpatkova).

Zatimco patkova pisma v sobé obsahuji tzv. , patky* a predstavuji prevazné konzervativni
styl, tak ta bezpatkova pisma jsou naopak vice spjata se soucasnéjSim stylem. Béhem
rozhodovani o firemni typografii je zasadni, aby se dala snadno precist a lidé hned poznali,
o kterou spolecnost se jedna. Zaroven je vSak nutné zvazit, zda neni dané pismo napft. piili§

,vyumélkované® (tj. &im ozdobng&jsi pismo je, tim horsi je jeho vysledna &itelnost).?

1.3 Barevné reSeni

Volba korporatnich barev ma v grafickém designu daleko hlubsi vyznam, nez viibec tusime.
Nelze jen o to, abychom docilili dobrého prvotniho estetického dojmu, ale také bychom méli
byt schopni fadné obhajit divod, ktery stal za zvolenim kazdé barvy. Dale bychom méli brat
v potaz 1 optimalni Citelnost barev v typografii, coz samoziejmé zavisi na tom, na jakém

barevném podkladu bude pismo umisténo.

Samoziejmé se vyznam jednotlivych barev muze lisit v navaznosti na urCitou zemi Ci

kulturu, ale v oblasti grafického designu kazdé z nich nalezi obecna definice, podle které je

2 TIPPMAN, 2012.
S KAFKA aKOTYZA, 2014.



radno se fidit. Kazda barva je jedinecna a vyvolava v nas odlisné emoce, nékdy i protichudné
pocity.

Vysledna volba barev také mnohdy prozradi, zda si dana spoleCnost pieje pusobit spise
minimalisticky nebo spiSe velkolepym dojmem. Jednim z fascinujicich aspektd povahy
barev je jejich schopnost puasobit diametralnim dojmem v kombinaci s jinymi barvami ¢i
trovni jasu.* Ukazkovym piikladem duality barev je Servena. Tato notoricky znama barva

v nas Casto probouzi velmi intenzivni emoce, nejvice vztek, lasku ¢i vasen. Jak se tika, , laska

2%

a nenavist jsou si zatraceng blizko“. To samé lze tvrdit pravé tak o cervené barvé samotné.’

Na pocatku padesatych let zalozil rodak z amerického statu Indiana plk. Harland David
Sanders dnes jiz enormné uspesny, celosvétovy fastfoodovy retézec Kentucky Fried Chicken
(KFC). Pfi vyiceni jména této franSizy se ndm okamzit€ vybavi ikonické logo, jehoz
dominantou je bila silueta usmévavého postarsiho pana, ktery byl inspirovan pravé svym
zakladatelem. Nedilnou soucasti loga KFC je vSak také matné Cervena barva, jez v pozadi
za nim sekunduje vyrazné ilustraci plk. Sanderse. Tato spole¢nost vyuzila dominantni
Cervené a poné€kud unylé bilé barvy ve svij prospéch, a dokazuje tak, ze zkombinovanim
vhodnych barev s odpovidajicim odstinem lze dosahnout velmi uspokojujiciho vysledku,
ktery naramné lahodi lidskému oku. Ackoliv je Cervena barvou, ktera muze byt Casto
povazovana za utocnou a nepratelskou, v ptipadé KFC razem ziskava pozitivni konotaci
spojenou s nezaménitelnou chuti kiupavych kufecich kouskt neustale pokousejicich nase

chut'ové poharky.

Znatelny kontrast vyznamu barev mizeme mezi vySe zminénou Cervenou nalézt napf.
v modré barveé. Modra a Cervena jsou jako den a noc. Zatimco ponékud ,,neklidna“ ¢ervena
pusobi velmi vyrazn€ a dominantné, modra zastava tu submisivni roli. Obecné v nas
vzbuzuyje klid, harmonii a mozna i jistou Utéchu. Existuji vSak 1 loga, kde se sazi na jistotu a
eleganci. Casto je tomu tak u modnich znadek, jako napi. Gucci a Chanel nebo znagek
automobill jako je Bentley. V tomto pfipadé€ je zvoleni pouze jedné, Cerné barvy v logu
chytrym tahem k zahrnuti elementu rafinovanosti a luxusu, kterymi tyto znacky bezesporu

oplyvaji.

*DABNER ct. al., 2014.
SKAFKA aKOTYZA, 2014.



V téchto piipadech je urcitd jednoduchost loga velkou vyhodou, jelikoz si spoleCnosti
posléze nemusi pfili§ lamat hlavu s pfizpisobovanim barvy a zpracovani loga na odlisnych

podkladech.®

1.4 Dopliikové prvky

Vizualni identita v neposledni fadé zahrnuje i tzv. , dopliikové prvky“, jejichz smyslem je
prezentace ukazek vizuall znacky v realném zivoté. Vétsinou vychazeji z hlavnich prvka
loga dané znacky. Bézné je muzeme vidét ve formé doporuCeni k tomu, jak by méli
v grafickém manualu vypadat na webovych strankach, reklamnich tiskovinach,
propagacnich produktech nebo také ve venkovni reklamé ¢i interiéru. Graficky manual by
m¢él zpravidla zahrnovat 1 zakédzané varianty, aby se pfedeslo moznym budoucim chybam
v grafické prezentaci znacky (logo umisténé nakfivo, piidavné stinovani, logo presahuje

dany format tiskoviny apod).”

2. Kulturni marketing

Kultura je jiz od svého pocatku formou zabavy, odreagovani od monotoénniho Zzivota,
utéchou od probléml nebo dokonce inspiraci. Bez kultury by z pohledu dnesni doby
okamzité satisfakce lidstvo pravdépodobné vedlo velmi ponury, nezajimavy zivot. At uz jde
o divadlo, hudbu ¢i literaturu, vSechny tyto druhy kultury na nds maji obrovsky vliv.
Umoznuji nam, abychom se pobavili, inspirovali a mozna se nad sebou a svym zivotem

hloubéji zamysleli.

Mimo jiné je kultura mocnym néstrojem ke sblizovani skupin lidi z hlediska spolecenské
vrstvy a vzdelavani v oblasti kultury. V tomto svéte preexponovaného trhu je téméf nemozné
vyhnout se reklamé& na novy film v kinech, divadelni hru ¢i koncert oblibeného zpévaka.

Reklama na nas zkratka UtocCi ze vSech stran, v on-line 1 off-line formé.

Stejné jako bézné obchodni spolec¢nosti mimo kulturni sektor vSak 1 tyto umélecké instituce

potfebuji mit pfipraveny efektivni marketingovy plan, aby se o nich lidé dozvédél,

S KAFKA aKOTYZA, 2014.
7 LESENSKYCZ.



pravidelné je navstévovali a pfipadné je i financné podpofili k tomu, aby mohli pokracovat

ve své kulturni ¢innosti.

Jednou z vyhod dnesni doby, jejiz typickym jevem je nekonecna nabidka sluzeb a produkti,
je schopnost uspokojit individualni potieby vétSiny lidi. Tato skute¢nost vSak znesnadiiuje
uméleckym institucim pasobeni na trhu vlivem pfemiry konkurence. Pokud bychom se
zaméfili napf. na pusobnost divadel na kulturnim trhu u nas i ve svété, zjistili bychom, jak
obtizné je se v dneSni dobé prosadit a jako instituce nezaniknout. Kazdé divadlo proto musi
pravidelné sledovat svou konkurenci, aby se ji nejen vyrovnalo, ale nejlépe ji 1 pfekonalo.

V kazdé takové instituci se nabizi snaha se co nejvice odlisit a zaujmout.®

Pokud jde totiz doty¢né divadlo tzv. ,,s davem®, pravdépodobné velmi brzy zapadne a ztrati
tak svou osobitost, ktera je v dnesSni dobé cenéna snad vice nez diive. Nefika se nadarmo, ze
,,ceho je moc, toho je pfili§.“ V momenté, kdy se zaméfime na vice véci najednou, se totiz

nas§ mozek postupné zahlti obrovskym mnozstvim informaci, které jiz neni schopen vstrebat.

Prirozené pak né€jakou Cast véci z hlavy vypustime. Zpravidla si nejvice zapamatujeme prave

to, co néjak vybocuje z fady a co nas zaujme vice nez to, na co jsme zapomngli.

Kromé pravidelného sledovani konkuren¢nich divadel je vSak dal§im zasadnim aspektem
v ramci mapovani trhu 1 soucasné trendy a z4jmy mezi zakazniky, které se kazdou chvili

méni.

Ackoliv je kultura ve spoleCnosti obecné vnimana jako specificky druh zabavy, stale se
jedna o prosty byznys. Pro kazdé divadlo je tedy nutné spolupracovat s marketingovymi
experty, ktefi mu zajistuji pravidelnou propagaci jejich predstaveni, pfipadné dalSich
spoleCenskych akci a aktivit vCetné prodeje upominkovych a darkovych predméti pro
divaky. Velmi Casto je u€innou metodou k dosazeni uspéchu i vysokych trzeb divadel
vytrvaly, nékdy mozna az agresivni pfistup marketingové propagace. To se muze projevovat
napf. masivnim mnozstvim radiovych, televiznich, internetovych ¢i novinovych reklam.
V takovém piipadé se tomu Cloveék nevyhne ani kdyby se sebevic snazil. Takova metoda
vSak u daného divadla vyzaduje vyssi rozpocet, kterého divadlo (z optimistického pohledu)
obvykle dosahne az po ubéhnuté urcité doby od zacatku svého pisobeni. V ramci mapovani
konkurence by divadlo mélo vzdy sledovat hned n€kolik véci. Jednim z rozhodujicich

faktort je trvale pozorovat aktualni rozpolozeni lidi (tj. divakt) ve spolecnosti. Z pozice

8 BACUVCIK, 2012, s. 15.



divadla je tedy velmi dulezité sledovat zajmy svych divaku, a to nejen téch, ktefi jiz divadlo
pravidelné navstévuji, ale 1 takovych, ktefi o divadle zatim nevi, nebo je doposud ni¢im
nezaujalo. Je totiz tfeba premyslet i z dlouhodobého hlediska, aby Cisla divaka, ktefi divadlo
navstévuji, dale rostla. Ackoliv je ¢ast nakladu za provoz divadla pokryta statnimi dotacemi,

zbytek penéz musi divadlo zaplatit ze svych mési¢nich trzeb.

Vyse téchto trzeb samoziejme pln€ zavisi na poctu prodeje listkti divadelnich predstaveni,

ptipadné darkového zbozi.

2.1 Kulturni marketing Divadla Archa

Jednim z piiklad uspé&$ného kulturniho marketingu v Ceské republice je dnes jiz byvala
vizualni identita prazského Divadla Archa, jehoz ¢innost byla ukon¢ena koncem roku 2023.
Poprvé bylo divadlo otevieno roku 1994 na Novém Mésté v Praze. Svij nazev ziskalo diky
budové, kde se nachazelo, v Palaci Archa. Prvnim vystoupenim, které zahajilo Cinnost
divadla, bylo predstaveni tane¢nika Mina Tanaky a hudebnika Johna Calea. Tato udalost se
stala vyjimecnou diky jedine¢nému konceptu spojeni dvou rozliénych svétt, v tomto piipadé

dvou muzi z Asie a Evropy. Kazdy z nich zde pfedvedl svou jedinecnost.

Na tomto principu Divadlo Archa fungovalo uz od zacatku. Podobné jako napt. v prazském
divadelnim souboru Cirk La Putyka, se i v Divadle Archa vystfidal nespoCet umélct z celého

sveta.

Obrdzek 1 Vizudini identita Divadla Archa; Zdroj: ZARUBA, CI.CZ 1990-2007: firemni styl v Ceské republice, 2008, s. 95.

Prednim grafickym designérem Divadla Archa byl od pocatku Robert V. Novak. Prvnim
napadem tehdejSiho feditele divadla, Ondieje Hraba, bylo navrhnout logo, v némz se bude

odrazet urcity odkaz, ale zaroven i pocta biblickému ptibéhu o Noemovi.
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Konkrétné mél na mysli vS§echna zvitata, ktera byla na palubé Noemovy archy, symbolizujici
nad€ji nového sveéta a lepSich zitikl. Stejny koncept mél byt vyuzit pro Divadlo Archa, coby

misto pro umélce riznych narodnosti a etnik, predvadéjicich nekone¢no uméleckych forem.

Robert V. Novak vyhovél prani reditele, a opravdu se mu snové logo podafilo uvést do
reality. Piekvapivé se vSak nejednalo o tvary ¢i obrazy v pravém slova smyslu, ale spiSe o
grafické feSeni vyhradné za pouziti typografie. Vyjma standardni typografické casti loga
,Divadlo Archa“, obsahoval tento novy vizualni styl v§emozné ,, montaze“ slozené Cisté z
typografie, které byly posléze aplikovany na vSechny propagacni materidly k divadlu.
Jakymsi unikatem vizualniho stylu Divadla Archa se vSak brzy stal zvyk, kdy se s pfichodem
kazdé nové sezony vizualni styl ménil. Ackoliv zde byl zachovan element Cisté
typografického vyuziti, dalsi doprovodné kompozice a barevnost nikdy nezistala stejna.
Dnes je vizualni styl dnes jiz byvalého Divadla Archa povazovan za kultovni. Pfedevsim na

tehdejsi dobu se v oblasti grafického designu takovy napad objevoval jen ziidka. °

V ukazce jsou uvedeny nékteré z dalSich divadelnich plakatd, v nichz se promitaji prvky

vizualni identity Divadla Archa navrzené jiz zminénym Robertem V. Novakem.

9 ZARUBA a RICHTR, 2008, s. 95.



Jan Fabre

Zij was en zij s, zelfs

Ona byla a ond je, dokonce
18, a 18, dubna 1983 ve.20:40. hod.

The very sedat-of hoftoiir

Ten pravy triin pocestnosti

Obrdzek 2 Plakdty Roberta V. Novdka; Zdroj: NOVAK, 1998, www.sbirky.moravska-galerie.cz

3. Rozbor Divadla D21

Prazské Divadlo D21, které pusobi v upravenych prostorach byvalé klempiiské dilny ve
dvote domu v Zahtebské ulici na Vinohradech, bylo zalozeno roku 2003 skupinou
spratelenych divadelnikd. Tato od pocatku nezavisla umélecka instituce pivodné vznikla
jako obc¢anské sdruzeni s nazvem Malé Vinohradské divadlo (MVd) a pozd¢ji zménila svou
pravni formu na spolek — Divadlo D21 z.s. Funkci feditelky vykonava Hana Mathauserova,

ktera v divadle zaroveti plisobi i jako herecka. !

Svym zamétfenim, dramaturgii a scénickymi postupy, které by mély mit podstatny vliv i na
vizualni styl a identitu divadla, miZeme Divadlo D21 zaradit mezi ,,divadla osobita a
originalni (experimentalni divadla)®, ktera maji , atraktivni, novatorsky a hravy vizualni

styl“.!! V tomto sméru se Divadlo D21 na svych webovych strankach prezentuje jako

10ROZSAFNA, 2013.
11 ZOUHAR, 2008, s.21.
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nezavisla a kreativni profesionalni scéna, kterd ma touhu délat divadlo po svém,
progresivné a tak, aby to tvirce i divaky spolecné vzrusovalo a bavilo. V tomto sméru se

oznaduje za prostor pro vyrazné rezisérské osobnosti a pro kreativni autorské piistupy.!2

Jednim z hlavnich cili tohoto nekonven¢niho divadla je pfitom ukazat, a to predevsim
mladsim divakam, Ze i divadelni anebo upravené jiné texty od klasickych autori mohou byt
1 pro sou€asného divaka naucné i zabavné zaroveni. O tom mimo jiné svédci 1 dlouhodoba
spoluprace Divadla D21 s Klubem mladého divaka. Ve vétsing ptipadi si divadlo do svého
repertoaru vybira jiz osvédcené divadelni hry, ke kterym vSak vzdy pfistupuje velmi osobite

a se specifickym inscenacnim piistupem.'?

Druhym zékladnim smérem dramaturgie divadla jsou pak vlastni inscenace o vyznamnych

tématech nasi historie, a to zpravidla jako piivodni texty pfimo pro Divadlo D21.14

VSichni tvirci usiluji o to, aby se prostfednictvim neformalni a odleh¢ené atmosféry divaci
1épe zorientovali v postavach a obecné v piibehu. Pfidanou hodnotu tomuto divadlu dava
nejen uvolnéna atmosféra béhem predstaveni, ale také viely, rodinny piistup mezi hereckymi
kolegy i ostatnimi pracovniky divadla. Nutno podotknout, Ze velka ¢ast herct jsou byvalymi
spoluzaky 1 dlouhodobymi pfateli, a rozhodnuti hrat v tomto divadle funguje na Cisté

dobrovolné bazi.

Podle slov sou¢asné PR manaZerky a dramaturgyné Kristyny Cepkové pfitom na podatku
bylo pro Divadlo D21 inspiraci, co se celkové atmosféry tyCe, Zapadoceské divadlo

v Chebu.

Vékovy prumér mezi navstévniky tohoto divadla je pomérné velmi Siroky, bézné v rozmezi
15 az 50 let. V tomto sméru je dnes opravdu obtizné obstat mezi vysokym poctem prazskych
divadel a dalSich kulturnich pfilezitosti, a to zejména téch, ktera jsou obecné povazovana za
mainstream. Divadlo D21 navstévuji nejen mladi lidé a 1idé stfedniho ve&ku, ale Casto i
navstévnici v dichodovém véku, coz naznaCuje vyraznou pozitivni zménu z hlediska
pfistupu star§i generace k jinému pojeti divadla, nez na které byli zvykli. Tento fakt je
dikazem toho, ze Divadlo D21 ma pomémeé vyrazny vliv na soucasné i budouci vnimani

viny alternativnich divadel.

2 DIVADLO D21.
13 Napt. LORCA, Krvava svatba; JARY, Kral Ubu; VIAN, Péna dni. , "
14 Napt. ONDRA, Trnova koruna Karla Havlicka Borovského; JARKOVSKY a VASICEK, Bene$iv posel.
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Velkou slabinou divadla, kvili které Divadlo D21 v porovnani s obdobnymi divadly tohoto
typu a zaméfeni aktualné zaostava, jsou viak podle MgA. Cepkové jeho ekonomické a
finan¢ni limity. Z tohoto divodu ma také divadlo i omezené moznosti v ramci marketingové
propagace divadla. Bez dobré marketingové strategie k propagaci spolecnosti je dnes na trhu
s konkurenci nemozné obstat. Vzhledem k tomu, ze se jedna o nezavislé divadlo, jeho

veskery provoz zavisi na statnich dotacich a grantech a na finan¢ni podpote od divaka.

3.1 Stavajici vizualni identita

Soucasny stav u stifedni a zejména u mladé generace, u nichz dochézi k vyraznému snizovani
zajmu o divadlo a nezadrzitelnému poklesu celkové kulturni gramotnosti, odrazi dnesni
dobu. Ta se, navzdory svym mnoha pozitivnim strankam, vyznacuje nekonecnym
mnozstvim moznosti uplatnéni i vyuziti volného Casu, které nékdy mohou byt pro clovéka
az velmi zatézujici. To je také jeden z hlavnich divodu, proc se v poslednich letech prosazuje
vSeobecny trend minimalismu, ktery pfitom predstavuje urcity symbol nadé€je k naprave
takto roztékané spolecnosti. Tento minimalisticky pfistup zaujalo 1 Divadlo D21 v nastaveni

a Sirsim kontextu své vizualni prezentace a identity.

V tomto sméru se pfitom ve stavajicim vizualnim stylu Divadla D21 napadné odrazi jeho
zamétfeni a hlavni cile, kde ustfedni roli sehrava snaha pfiblizit soucasnému divakovi
klasické divadelni hry nebo dramatizované jiné literarni texty, a to zejména jejich novym

pojetim a celkovou modernizaci.

12
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Host: Jakub Stanjura, autor romanu Srpny:

Obrdzek 3 Prispévek na Instagramu Divadla D21; Zdroj: Instagram Divadla D21
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Obrdzek 4 Prispevek na Facebooku Divadla D21; Zdroj: Facebook Divadla D21

Obrazek €. 3 — Piispévek na Instagramu Divadla D21; Zdroj: Instagram Divadla D21

Jak jiz bylo uvedeno, zakladem vizualniho konceptu Divadla D21 je minimalismus, ktery se

vice ¢i mén¢ projevuje ve vSech strankach a prvcich vizualniho stylu.

Dominantnim prvkem vizualni identity Divadla D21 je v prvni fadé samoziejmé jeho logo.
Zvlastnosti typografie uvnitf loga je samostatné stojici pismeno D a hned po ném néasledujici
dvojcisli 21, jehoz Cislice se vzajemné prolinaji. Logo divadla je casteCné uzaviené dvéma

rovnymi linkami, pficemz horni linka je graficky tenci a dolni linka pak Sirsi.

Tyto dvé linky nebo spiSe uzavirajici linie 1ze povazovat za ustfedni dopliikovy prvek, ktery

dodava logu zajimavou grafickou osobitost.
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.|
Obrdzek 5 Logo Divadla D21; Zdroj: https://www.divadlod21.cz/

Tohoto vyrazného grafického prvku vSak dosud neni v propagacnich materialech D21
vyuzito. Funguje pouze jako soucast loga a nikoliv samostatné (napf. inspirace tvarem
k odvozeni dalSich vizualnich prvka charakteristickych pro divadlo). Vyznam volby téchto
linek pfitom lze interpretovat jako soucast programové a vizualni identity divadla, napft. jako
symbol domova a komunity, izkych vzajemnych vztaha ¢i mensiho spolecenstvi (vzhledem

k povaze a idealu, ve kterém divadlo zije).

Toto jednoduché, avsak dimyslné logo Divadla D21 je v praxi pouzivano v Cerné ¢i bilé
variant€, coz vzdy zavisi na barvé podkladu. Pro aCely vyuziti aspekti loga na tiskovinach
k doplitkovému textu je zvolené bezpatkové pismo odliSovano svou tloustkou, minuskulemi

nebo verzalkami.

Dalsi osobitou soucasti tohoto vizualniho stylu jsou stylizované fotografie herci v ramci
propagace divadelnich predstaveni vCetné sezénniho programu her. Tradicné jsou na nich
zachyceni herci v soucasném modernim obleCeni, dramaticky 1 uvolnéné pozujici, v typicky

nestandardnim prostredi (napf. ve vefejné pradeln€, mezi pokojovymi rostlinami atd.).

'.‘ " .i_ i : ‘ i: f 1“
Obrdzek 6 Prispevek na Facebooku Divadla D21; Zdroj: Facebook Divadla D21

Aktualni webové stranky Divadla D21 jsou vcelku prehledné, ale volba ¢erného textu na
bilé pozadi je $patna kvuli Citelnosti. Zakladni nabidka jednotlivych sekci sice obsahuje

dulezité informace, avSak nekteré jsou zde prebytecné, napt. sekce ,,pronajem* by se
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mohla l1épe zahrnout jako jedna z €asti jiné klicové sekci, aby tak hlavni nabidka nebyla

zbytecné matouci.

DIVADLO D21 AKTUALITY
D21

SEZONA 2023 / 2024 -
— NORMALIZUJ(E)ME SE m g B B PROGRAM

ONAS  REPERTOAR  DIVADLOSKOLAM  DOROSTENECKADIVIZE  PRONAJMY MEDIA  KLUBPRATEL BLOG  KONTAKT

KOMU ZVONI HANA / TOXICITY ZRUSENY ZLOCIN A TREST INFO K NOCI DIVADEL

(eaby claneb)

2388 ss

BR ... & &= mad ¢

Obrdzek 7 Webové strdnky Divadla D21; Zdroj: https://www.divadlod21.cz

Nabidka darkového zbozi je zde ponékud skromnéa. Dosud nebyla zprovoznéna samostatna
stranka k prodeji upominkového zbozi, jako je tomu napt. u Divadla Mir. V nabidce D21
aktualné nabizi tricka, bavinéné tasky, rousku ¢i plastovy kelimek. VSe v pfizna¢né Cerné
barve s bilym napisem ¢i logem divadla. Kvili strohé prezentaci upominkového zbozi a
systému, umoziujiciho toto zbozi zakoupit pouze komunikaci pfes e-mail, neptsobi divadlo

z marketingového hlediska pfili§ davéryhodné
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Hovnaijs!

(Eral b

Obrdzek 8 Taska D21; Zdroj: www.divadlo21.cz

4. Konkurence Divadla D21

Nasledujici kapitola obsahuje dvé Casti. Ta prvni predstavuje nékteré ze zasad a vyuziti
kulturniho marketingu v praxi. V druhé ¢asti si uvedeme konkrétni ptiklady konkurence

Divadla D21 nejen v Ceské republice, ale i ty zahrani&ni.

4.1 Vymezeni konkurence v marketingu

,,Cilem organizace je vytvofit, ziskavat a udrzet si zakaznika.“ >

K tomu, aby organizace byla schopna viibec obstat na trhu, je také zasadni, aby byla jeji
divéra, relevantnost a oblibenost u zakazniki zachovana. Pravé proto je nezbytné sledovat
svou konkurenci. Tento proces spociva v podrobné analyze marketingového chovani znacky
1 reakci jejiho okoli. Kdyz se aktivné zajimame o konkurenci, nic nas uz nepiekvapi a mame
tak prostor k pfipadnému zlepSeni. , Orientace na konkurenci znamend, ze organizace zna

svou konkurenci. Dokaze rozpoznat kratkodobou silu a slabost konkurencnich podnika a

15 VASTIKOVA, 2014, s. 20.
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snazi se pochopit moznosti a strategii stavajici a potencialni konkurence 1 z dlouhodobého
hlediska.* !¢ Dalo by se to ptirovnat k profesionalnimu bézci, ktery zkouma chovani a taktiky
jiného bézce, tedy svého soupefe. Tato metoda muze bézci pomoci svého soka porazit.
Kdyby se totiz na§ bézec nijak nezajimal a nepatral po tajemstvi uspechu toho druhého,

nikam by se se svou dovednosti neposunul a snadno by tak mohl prohrét.

Znat néci prednosti 1 slabiny neni nikdy na Skodu. At uz se jedna o mapovani konkurence
mezi divadly, rockovymi skupinami nebo dokonce 1 soupefi v béhu, vzdy takto ziskdme

urcity nadhled.

4.2 Jak zastinit konkurenci skrz reklamu

Kli¢em k uspésné propagaci znacky je reklama. Samoziejmé zalezi na tom, zda se jedna o
kvalitni reklamu. Pokud totiz neni reklamni, resp. marketingova strategie nasi znacky
promyslena, potencialnim zakaznikim sejde z mysli a zaméfi se na konkurenci, jejiz reklama
je pro né lakavéjsi.

Pokud ma dana reklama libivou vizualni stranku, zdkaznik zpozorni. Pokud je mu vSak navic
sympaticka svou komunikaci, je to rozhodn€ vyhodou. V moment¢, kdy reklama doty¢ného
uz né&jak zaujme, je rozhodujici, zda ji vzapéti nezastini konkurence. Proto by dané znacka

neméla na zakaznika pouzivat stejné ,, namluvy* jako ostatni.

Zpusobl reklamy existuje hned nékolik. Jedna se napt. o ,.tisténé reklamy urcené pouze
k zhlédnuti (od plakatd po billboardy); dalsi plosné, velkoplosné a svételné reklamy
(podlahy, schodisté, fasady staveb, neony, svételné tabule, velkoplo§né obrazovky); tisténé
reklamy k prostudovéani (inzeraty v novinach a Casopisech, reklamni noviny a Casopisy,
letaky, prospekty, brozury, katalogy); audiovizualni reklama (reklama v rozhlase, televizi, ve

filmu); 3D reklama; nové technologie, internetova reklama.*!’

16 VASTIKOVA, 2014, s. 21.
17 Tamtéz, s. 130.
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4.3 Sirsi konkurencni prostiedi v Praze

Narodni divadlo

Vibec nejvyznamnéjsim divadlem v Ceské republice je prazské Narodni divadlo. Je jednim
z kliCovych symbold narodni identity a soucasti evropského kulturniho prostoru. Narodni
divadlo je rozdéleno na celkem Cctyfi umélecké soubory — opera, Cinohra, balet a

experimentalni divadelni soubor Laterna magika.

Umélecka sprava divadla je slozena z Narodniho divadla, Statni opery, Stavovského divadla
a Nové scény. Narodni divadlo se kromé klasickych dramatickych dél v posledni dobé

orientuje také na moderni svétovou tvorbu. !®

Vsechny umélecké soubory Narodniho divadla sdili specificky koncept stietu grafického
designu s fotografii ¢i samostatné. Narodni divadlo se samo o sobé¢ diky své slavné historii
nemusi na trhu prezentovat tak intenzivné, jako je tomu napt. u konkuren¢nich divadel. I
presto je vSak vizualni stranka propagacnich materiald Narodniho divadla, predevs§im

ustfednich plakatt k jednotlivym pfedstavenim, pfinejmensim velmi ptsobiva.

Ackoliv jsou v tomto sméru odvazné vyuzivany rozlicné umélecké techniky, vyhodou je zde
pravidelnost vyuzivani prislu§né techniky v ramci vizudlu u jednotlivych uméleckych

soubort.

18 NARODNI DIVADLO.
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Kazdy umélecky soubor se vizualné nese v ur¢itém duchu. Operni predstaveni jsou na
plakatech vyobrazovana abstraktni ilustraci. Cinohra je vizualn& feena portrétni fotografii
¢i symbolickym zatiSim. Balet oplyva dynamickou fotografii Casto znazorfujici pohyby téla.

Laterna Magika ptfedstavuje kombinaci fotografie a grafického designu.

Obrdzek 9 Plakdty Ndrodniho divadla; Zdroj: https://www.narodni-divadlo.cz

Tento moderni a hravy kreativni pfistup v ramci vizudlniho stylu Narodniho divadla je

dikazem toho, Ze navzdory svému dlouhovékému ptsobeni neztraci na aktualnosti.

Divadlo DISK
Do podvédomi ceského divaka se dostalo toto studentské divadlo pfedevsim diky svym
nekonvencnim, originalné pojatym divadelnim pfedstavenim, kterd jsou zde, stejné jako

v Divadle D21, pfevzata od autorua klasickych her a nasledn€ zasazena do moderni doby.
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DISK se py$ni velmi osobitym a dynamickym logem, které je bezesporu silnou strankou
divadla. Dvé slova zahrnuta do nazvu divadla, DAMU a DISK, odkazuji na propojeni mezi

Divadelni fakultou Akademie Muzickych Umeéni a Divadla DISK.

JAS
2DISK

Obrdzek 10 Logo Divadla Disk; Zdroj: https://www.divadlodisk.cz

01avAId

S kazdou sezonou piedstavujici novy repertoar divadelnich her se méni i jeji herecky soubor
tvoreny absolventy Katedry ¢inoherniho divadla. , Disk byva Casto prvni velkou pfilezitosti
pro fadu mladych herct, ktefi pak v nasledujicich letech zaii na prednich Ceskych

scénach.“!

Na zakladé tématu predstaveni Divadlo Disk pokazdé voli jiné vizualni provedeni hlavniho
plakatu. Nékdy jde o Cisté grafické teseni, jindy o lehce stylizovanou fotografii. Tento
nekonvencni pfistup sice oplyva dobrou myslenkou, ale v kontextu konkurence vyzniva

ponekud neusporadané. Chybi zde urcity jednotici prvek, ktery divadlo postrada.

Obrdzek 11 Plakaty Divadla Disk; Zdroj: https://www.divadlodisk.cz

Divadlo Viola

prazskych divadel. Uz od pocatki svého pﬁsobeni se Viola stala nejen mistem
k navstévovani divadelnich her pro vefejnost, ale také k setkani umeélcti z riznorodych obora
v pozdnich nocnich hodinach. Diky svym malym prostoram divadlo vynikd svou

specifickou, intimni atmosférou. Od ostatnich prazskych divadel se pravé toto lisi svymi

1Y DIVADLO DISK.
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komornimi, avSak ptsobivymi inscenacemi s charakternimi ceskymi herci. Divadlo dfive
byvalo Poetickou vinarnou Viola, kde se po veCerech schazeli mladi tvirci a divaci. Co vSak
bylo z této poetické vinarny v prostorach divadla Viola zachovano je maly divadelni bar,
znéhoz si divaci mohou odnést vino, limonadu a drobné obcerstveni pfimo ke stolku

v divadelnim sale.?°

divadloviola

TRUSENE
PREDSTAVEN

Obrdzek 12 Instagram Divadla Viola; Zdroj: Instagram Divadla Viola

Navzdory své kultovni reputaci ma vSak Viola vyraznou slabinu, webové stranky. Na rozdil
od libivého vizualu jejich instagramového profilu neni design webovych stranek pfilis
vynalézavy. Naopak pusobi ve srovnani s konkurenci pfili§ stroze, coz neni dobré znameni

z pohledu téch, ktefi se s divadlem teprve seznamuji.

2 DIVADLO VIOLA.
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8 infoadivadiovidlac:

divadlo - MUJ OEET
mViola

UVOD  AKTUALITY ~ ODIVADLE PROGRAM  REPERTOAR  VSTUPENKY  KONTAKT

— 8 —
NEJBLIZS| PROGRAM

15.4.2024 od 20:00 Nobelovka (Le prix) / Cyril Gély Cena: 500 K¢ Vyprodano
16.4, 2024 od 20.00 Roald Dahl: Skopové na porazky Cena: 500 KE Vyprodano

POZOR ZMENA TERMINU [ t

Obrdzek 13 Webové stranky Divadla Viola; Zdroj: https://divadloviola.cz/

Divadlo Na Vinohradech

Jedna se o nejvétsi prazské Cinoherni divadlo, které zaroven reprezentuje divadelni scénu
hlavniho mésta Prahy. Budova divadla byla postavena jiz na zacatku 20. stoleti v obdobi
secese. V ramci zaméfeni na Cinohru se divadlo vénuje adaptovani vyznamnych klasickych
divadelnich her. Nejedna se vSak pouze o dila Cisté dramatického charakteru, naopak se Casto
v repertoaru divadla objevuji 1 hry s komedialnimi prvky (napt. Lakomec, Zkroceni zl¢ zeny

atd.), coz jist& oceni divaci mladsi i star$i generace.?!

V ramci vizualniho stylu sazi Vinohradské divadlo na klasiku a jistotu, coz je vzhledem

k povaze tohoto divadla zcela racionalnim feSenim.

A
Wl pivabLo To di pofadné zabrat
Y HAVINGHRADECH mit doma takovy prachy!*

Moliére

Lakomec

(LAvare)

J T

Ondfej Kraus

Obrdzek 14 Plakdt Svandova divadia; Zdroj: https.//www.divadlonavinohradech.com

2 DIVADLO NA VINOHRADECH.

22


https://divadloviola.cz/
https://www.divadlonavinohradech.com

4.4 Prima konkurence Divadla D21

Svandovo divadlo

Svandovo divadlo v Praze bezesporu patfi mezi jedno znejpopularngjsich prazskych
divadel, a to pfedev§im diky svému modernimu, bezprostfednimu pojeti jednotlivych
predstaveni. Repertoar zde obvykle tvoii hry, které obsahuji kontroverzni nebo casto

opomijena spoleCenska témata.

V priibéhu mnoha let od svého vzniku se Svandovo divadlo stalo jakymsi ikonickym
divadlem. Predevsim zasluhou svého bohatého a rozli¢ného repertoaru se stalo toto divadlo
béhem 2. poloviny 80. let minulého stoleti velmi vyrovnanym soupefem véehlasného
Narodniho divadla. Nékdo by mohl dokonce prohlésit, ze Narodni divadlo ptedcilo.
Svandovo divadlo totiz vynikalo svym troufalym vybérem ve své dob& pomérné
kontroverznich dél, kterych se Narodni divadlo nemélo odvahu ujmout. Jednala se o takova
dila jako napt. Nepifitel lidu od Ibsena, Bouii ku stésti od Rosmersholma ¢i Roman mladé

vdovy od Pot&china.?

To poskytuje divakim jedinecnou prilezitost zamyslet se nad sebou i nad svétem kolem sebe
anebo se 1 trochu odreagovat od monoténnosti vSedniho zivota. Nejednéa se pouze o dila
klasické literatury, ale i dila soucasna. Divadlo také pravidelné porada programy pro déti a

mladez, diky ¢éemuz muize vzbudit vétsi obecny zajem o divadlo u mladsich generaci.?

SUaNdouD dibadLo na Smichoue

Obrdzek 15 Logo Svandova Divadla; Zdroj: https://www.svandovodivadlo.cz/
Silnou strankou Svandova divadla je jeho jednoduché, ale zaroven moderni logo. Ackoliv jr

Cisté typografické, jistou osobnost mu dodava jeho zaobleny, stylizovany font, ktery

podtrhuje takika uvolnénou naturu tamnich predstaveni.

2 BOKOVA et. al., 2000, . 489.
2 SVANDOVO DIVADLO.
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A Studio Rubin
Rubin pasobi na prazské divadelni scéné uz od roku 1967. Jedna se o malé Cinoherni divadlo,
do kterého muzeme zavitat na Malé Strané. V sedmdesatych letech se béhem doby

politickych nepokojii divadlo stalo vyznamnym mistem tzv. divadelni poezie.

Vroce 1972 zde zaCal pusobit staly profesionalni soubor Divadla na okraji vcetné

Amatérského studia, pod jehoz zastitou dnes vystupuje jeho talentovany herecky soubor.

Z idealistickych divoda tehdejsiho rezimu dostal pavodni sklep domu U Tti Zlatych hvézd

ptfihodny nazev Rubin.

Specifikum A Studia Rubin je jejich tvorba autorskych inscenaci. Touto Cinnosti se zpravidla
zabyvaji tamni reziséfi ¢i dramaturgové. Kazda sezona v tomto divadle predstavuje nové
téma. Od jednotlivych sezon se vzdy piimo odrazeji 1 konkrétni autorské inscenace. Jednim

z hlavnich cild divadla je propojovat mladé zadinajici tviirce s jiz zkuSengjsimi kolegy.**

A studio Rubin

Obrdzek 16 Logo A studia Rubin; Zdroj: https://astudiorubin.cz/

Silnou strankou A studia Rubin z hlediska vizualni prezentace je logo. Zvlastnosti je zde
stylizované pismeno R. To nam napovida, ze ackoliv se jedna o divadlo s dlouholetym
pusobenim, které muselo projit i umélecky limitovanou dobou komunismu, se nakonec
dokazalo stat nadCasovym modernim divadlem, o coz A Studio Rubin usilovalo uz

odjakziva.

Divadlo v Dlouhé

Divadlo v Dlouhé ptisobi na prazské divadelni scéné od roku 1996, patii u nas tedy stale
mezi pomérné nové divadlo. Jedna se o ¢inoherni divadlo, jehoz specifikem jsou riznorodé
zanry a styly. Dramaturgie se zaméfuje pifedevsim na hry, které lidé pfili§ neznaji nebo je

dokonce v Cechach zadné jiné divadlo doposud ,,neprozkoumalo.

Kromé bézného inscenacniho hrani se v jejich pfedstavenich ¢asto misi 1 muzikalni, pévecka

a pohybova cCisla s multimedialni prostiedky (napt. svételné ¢i audiovizualni efekty).

24 A STUDIO RUBIN.
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Divadlo v Dlouhé si tak za dobu svého pusobeni u nas vydobylo povést alternativniho

divadla obohaceného o rozli¢né umeélecké techniky.

Kromé béznych predstaveni pro dospélé se zde neopominaji ani mensi ¢i dospivajici divaci.
Divadlo v Dlouhé pravidelné za rok uvede pres 120 predstaveni pro déti a mladez, pfi¢emz

se zde poradaji programy vénované malym détem i teenagerim.

IVADLO

DLOUHE

Obrdzek 17 Logo Divadla v Dlouhé; Zdroj: https://www.divadlovdlouhe.cz/

Divadlu uz se, nejspi§ diky svému neotfelému pfistupu k vystupovani, za ta léta podafilo
ziskat neékolik ocenéni odborné i divacké kritiky. Neméné jejich popularité nasvédcuje i
skutecnost, ze divadlo za rok navstévuje pres 80 tisic divakl, coz piipada zhruba na 95%

navstévnost. >

Silnou strankou Divadla v Dlouhé je jejich logo. Jedna se o kombinované logo slozené ze

stylizované typografie a jednoduchého grafického prvku.

Diky svému vyzoru tak naznaCuje, ze se jedna o velmi neobvyklé, alternativni divadlo
s vyjimecnym pristupem ke svym hram. I samotna barevnost loga se jaksi vymyka urcité
norme¢. VétSina prazsky divadel, dokonce i téch alternativnich, se malokdy rozhodné zvolit
ve svém logu jinou barvu nez ¢ernou. Logo Divadla v Dlouhé je syté Cervené, coz je pomérné

rozporuplna barva, ktera zde vSak pasobi velmi efektné a prekvapiveé nepisobi nepratelsky.
porup p p p p p

25 DIVADLO V DLOUHE.
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Obrdzek 18 Webové strdnky Divadla v Dlouhé; Zdroj: https.//www.divadlovdlouhe.cz/

Slabsi strankou divadla, co se tyCe marketingové komunikace, je drobounka velikost pisma
u popisu divadelnich pfedstaveni na webovych strankach. Ackoliv se tato ,,vada“ maze na
prvni pohled zdat jako zanedbatelna, jedna se o dulezity parametr ke spokojenosti
navstévnikt stranek. Popis divadelni hry je jednou znejzasadné€jSich informaci pfi
rozhodovani, zda chce doty¢ny predstaveni navstivit ¢i nikoliv. Tento udaj by tedy mél byt
dostatecné Citelny, aby si ho mohli bez problému precist i starsi lidé nebo lidé se zrakovou

vadou.

Divadlo Na Jezerce

Divadlo Na Jezerce se nachazi v prazskych Nuslich v okoli parku Jezerka. Diive to byvala
usedlost, kterda byla postavena v obdobi klasicismu. Roku 2002 divadlo zalozil jako
soukromou divadelni spolecnost Cesky herec Jan HruSinsky v ramci dalekosahlé rodinné
tradice. Jiz od 19. stoleti zde bez vyjimky hrali predkové i pozdé&jsi pifibuzni zrodu
Hrus$inskych. Stejné€ jako ostatni prazska alternativni divadla, i toto divadlo se vyznacuje
svymi autorskymi ¢inohernimi hrami. Jejich predstaveni se neorientuji Ciste na klasicka dila,
ale 1 na moderni dramata a komedie. Divadlo Na Jezerce znacné nabylo na své popularité
roku 2020 b&hem pandemie Covidu-19. Reditel divadla Jan Hrusinsky tehdy vytrvale
vystupoval na Facebooku proti zakazu navstév divadel nad 100 divaka, ktery vydalo
ministerstvo zdravotnictvi jako jedno z opatfeni. V této souvislosti krome ministerstva

zdravotnictvi Hrusinsky oteviend kritizoval také tehdejsiho premiéra Andreje Babige.?

26 DIVADLO NA JEZERCE.
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Obrdzek 19 Instagram a plakdt Divadla Na Jezerce; Zdroj: Instagram Divadla Na
Jezerce; https://www.divadlonajezerce.cz

Silnou strankou Divadla Na Jezerce je zpisob marketingové komunikace na socialnich
sitich. Komunikace s divaky skrze internetovou platformu, zejména na Instagramu, zde

pusobi predevsim diky svym veselym barvam a tvarim velmi pratelsky a nenucené.

Na prvni pohled se nejedna o profil bézného divadla, ale spiSe o pratelskou komunitu, ktera
zde sdili své zazitky (tj. ukazky ptedstaveni). Pocit pratelstvi, lidovosti a smyslu pro
komunitu totiz Divadlo Na Jezerce rozhodné m4, a ne nadarmo se stalo jednim z ukazkovych
alternativnich divadel v Praze. Vyraznou slabinou divadla je absence nabidky darkového
zbozi. Jedinym , upominkovym* pfedmétem je aktualné kniha ,Rudolf HruSinsky — 100

rozmarnych let“.

Divadlo Pod Palmovkou

Historie Divadla Pod Palmovkou je velmi bohatd. Uz v 19. stoleti se na dnesnim misté
divadla, kde tehdy stal hostinec U Deutschi, udajné ¢as od Casu hrala predstaveni
ochotnického divadla spolecné s jinymi lidovymi veselkami. V nésledujicich letech zde pak
byla postavena prfimeéstska dievéna divadelni aréna. V roce 1892 ziskal tehdejsi majitel
hostince Jan Hurta divadelni koncesi, coz se na tomto misté€ stalo pocatkem profesionalniho
divadla. Nedlouho poté se sice divadlo potykalo s nékterymi provoznimi a finan¢nimi potizi,

ale i tak se tésilo velké oblibé diky svym divadelnim hram v ¢eském jazyce.
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Obrdzek 20 Pavodni budova Divadla Pod Palmovkou; Zdroj: https://www.podpalmovkou.cz

V 50. letech bylo divadlo pfejmenovano na Divadlo S K. Neumanna, a s timto nazvem
divadlo setrvalo az do 90. let minulého stoleti. Jiz v padesatych letech si divadlo urcilo jako
svij hlavni zamér, aby byly v jejich divadelnich pfedstaveni patrné znamky smyslu pro
lidovost i uméleckou hloubku, ktera v té dobé zacinala byt pro spolecnost stale dulezitéjsi a
atraktivn€j§i. Divadlo se postupem casu stalo mistem pro mnoho vyznamnych herca, ktefi

znaéné prispéli k vyvoji moderni ¢eské divadelni scény.

V devadesatych letech si divadlo vydobylo doménu mista vénovaného piedev§im
dramatickym hram s intimni atmosférou a smyslem pro dynamicky zpisob zpracovani

jednotlivych her.

Vyznamnym milnikem pro Divadlo Pod Palmovkou se stal rok 2015, kdy byla ¢innost
divadla obnovena po vice nez dvouleté odmlce z divodu obsahlé rekonstrukce, kterou
zapfticinily rozséhlé povodné. Pro divadlo vSak tato zkuSenost nebyla nic nového. Jiz v roce

2002 zasahly celou Ceskou republiku povodng, které napachaly obrovské skody.

Divadlo tak proslo masivnimi zménami nejen z hlediska svych prostort, ale i se samotnym
konceptem a poselstvi divadla jako takového. Tato nesStastna udalost paradoxné divadlu

pomohla k zmodernéni a hlubsimu utiibeni myslenek ohledné jeho vlastni filozofie.?’

27 DIVADLO POD PALMOVKOU.
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Obrdzek 21 Plakadt Divadla Pod Palmovkou; Zdroj: https.//www.podpalmovkou.cz/

Silnou strankou Divadla Pod Palmovkou je samotny piibéh jeho vzniku, ktery mize
poslouzit jako silna nastavba v ramci jejich marketingové komunikace. Divaky raznych
veékovych kategorii totiz spojuje silnd historie a postupny vyvoj divadla, jehoz pribéh dokéaze
zaujmout kazdého bez ohledu na vék. Konkrétn€ vyvojova etapa divadla, kdy se v ném

vystfidala fada talentovanych herct starsi i mladsi generace.

V marketingové komunikaci totiz tento koncept vyvoje ,.znuly na stovku“ témét vzdy
funguje u kazdého. Vyvolava v Clovéku pocity sympatie a soucitu, které jsou u lidi

univerzalni.

Divadlo pod Palmovkou vSak ma i své stinné stranky. Krom¢ tiskovin a propagace na
socialnich sitich je neméné dulezity také prodej darkového zbozi, které Divadlo Pod

Palmovkou nenabizi.

4.3 Priklady obdobnych divadel v zahranici

Theater Drachengasse
Videriské divadlo Drachengasse, v pfekladu doslova Draci ulicka, bylo zalozeno v roce 1981
Emmy Wernerovou. Pochopitelné se koncept a vzhled budovy divadla béhem téchto let

postupné vyvijel. Budova totiz pivodné slouzila jako prostor pro kulturni aktivity, avSak
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vyhradné pro zeny. Pozdé€ji se ztohoto mista stalo profesionalni divadlo, siln€ spjaté
s nezavislou divadelni scénou. Puvodni poselstvi zakladatelky divadla vSak zistalo

zachovano — jeho cilem je zejména podpora zen hrajicich v divadle, stejné€ jako muzu.

Nah dran '

Obrdzek 22 Fotografie z webovych strdnek Theater Drachengasse; Zdroj: https://www.drachengasse.at

Poté, co byla roku 1988 zakladatelka Emmy Werner jmenovana do funkce umélecké
feditelky Volkstheatru ve Vidni, pfevzala divadlo Drachengasse tfi¢lenna skupinka zen.
Pozdé&ji se vedeni divadla snizilo ze tii na pocet dvou feditelek, kdyz se jedna z nich rozhodla
veénovat literarni kariéfe. V roce 2016 se do vedeni divadla dostaly opét dvé zeny. Divadlo

ma tedy dlouholetou historii vyhradné zenského zastoupeni v jeho vedeni.

Specifikum tohoto divadla spociva ve snaze hojné experimentovat a rozebirat soucasny svét.

Vznikaji zde vlastni, zcela nové produkce divadelnich her.

Spolupracuji s rozlicnymi dramaturgy, zavadi klasickd dila do soucasné doby nebo do
repertoaru zasazuji upravena puvodni dila, ktera jsou oznaCovana za kontroverzni ¢i
neuchopitelna.?® Divadlo Drachengasse si také klade za cil pomahat mladym autortim
prevést jejich autorské inscenace na divadelni jevi§té. Kazdy rok se tak porada soutéz
mladeze pro mladé nezavislé soubory vcetné financni podpory a mozné dlouhodobé;jsi

spoluprace s divadlem.

28 THEATER DRACHENGASSE.
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Neméné dualezitou Cinnosti je pro divadlo také mlada generace, pro kterou v ramci
spoluprace se §kolami a ostatnimi vzdélavacimi ¢i kulturnimi institucemi poradaji specialni

programy. Diky témto programim tak probouzeji zajem i u mladsich divaku.

Nejen po vizualni, ale 1 celkové marketingové strance, si tedy Theater Drachengasse jisté
velmi snadno muze ziskat svou cilovou skupinu. Nejen, Ze se aktivné podili ve zlepSovani
povédomi o kultufe mezi mladymi lidmi, ale zarovenn dokaze upoutat jejich pozornost

nenucenou, poutavou formou.

Theater der Jugend

Theater der Jugend, neboli , Divadlo mladeze®, patfi mezi jedno z nejvétSich abonentnich
divadel pro déti a mladez v Evropé€. Abonentnim divadlem nazyvame takové divadlo, jehoz
provoz je piimo zavisly na finanéni podpote svych divakd. Reditelem divadla je jiz od roku

2002 Thomas Birkmeir.
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Obrdzek 23 Plakdt Theater Der Jugend; Zdroj: https.//www.tdj.at/

Hlavnim poslanim divadla je tvorba expresivnich predstaveni. VSechny hry, které vznikaji
ve dvou budovach tohoto divadla, v Renaissance Theater a Theater im Zentrum, jsou ¢asto
uspesné reprizovany 1 v jinych zemich, coz nasvédcuje o tom, jak popularnim se videriské

Theater der Jugend od dob své existence stalo.

Divadlo také kromé svych predstaveni pravidelné porada workshopy, kde maji zajemci

moznost nahlédnout do zakulisi a setkat se s mistnimi herci.? Slabsi strankou divadla jsou

2 THEATER DER JUGEND.
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webové stranky, jejichz design je velmi konzervativni, tudiz mlads§i publikum pfilis

neupouta.

THEATER @roare Qoo g i
der Jugend

Parzival Bllox| Blues

Obrdzek 24 Webové stranky Theater Der Jugend; Zdroj: https.//www.tdj.at/

5. Logo Divadla D21

Béhem uvazovani o tom, jak by mohla nova vizualni identita vypadat, se nabizela otazka,
zda ménit stavajici logo. Soucasné logo Divadla D21 se svym principem nijak zasadné nelisi
od konkurence v Ceské republice, resp. v Praze. Ve finale jsem se vSak rozhodla stavajici
logo ponechat v soucasné podobé€, protoze jsem usoudila, ze dobie vystihuje divadlo

z vizuéalniho 1 praktického hlediska.

|
Obrdzek 25 Logo Divadla D21; Zdroj: https.//www.divadlod21.cz/

6. Nova vizualni identita Divadla D21

Jak jiz bylo zminéno v uvodu, zadanim této bakalarskeé prace bylo vytvoreni konceptu nové

vizudlni identity Divadla D21. Toto alternativni prazské divadlo méa v soucasné dobé
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z finan¢nich divodu ponékud slabsi vizualni a s ni spojenou i marketingovou propagaci.
Zarovenl ma vSak, diky své bezprostfedni atmosféfe a originalné pojatym predstavenim,

velky potencial. Tento potencial zde dle mého nazoru dosud nebyl naplno objeven a vyuzit.

Jedinym aspektem stavajici vizualni identity divadla, ktery v ramci tohoto nového konceptu
zustal nedotcen, je logo. Jako zakladni rozpoznavaci symbol Divadla D21 coby kulturni
instituce bylo vhodné zvoleno, a to jak z vizualniho, tak 1 praktického hlediska. Jako celek
je jednoduché, esteticky piijatelné, ale predevSim snadno rozpoznatelné, coz je jakousi
,nepsanou zasadou designu u loga kazdé znacky. Na zakladé designu pivodniho loga se

zrodil kli¢ k nové vizualni identité, kterou si predvedeme v nasledujici praktické Casti.

6.1 Klicovy vizual

Kli¢ k nové vizualni identité Divadla D21 vychazi ze souc¢asného loga, resp. z jeho zakladu.
Timto zakladem jsou dvé naproti sobé vedouci linky ve vertikalni poloze. Stejné jako
v samotném logu se 1 v novém konceptu vizualni identity promita tento prvek. Misto volného
prostoru mezi dvéma linkami zde zaujima dynamicka kompozice dvou prvku, tj. fotografie
v barevném filtru, ktera mize byt pfimou ¢i nepfimou asociaci daného predstaveni, a

zjednodusena ilustrace, ktera fotografii sekunduje.

Obrazek 26 Klicovy vizudl; Zdroj: Viastni zpracovani
Nutno také dodat, ze tyto dva kli¢ové elementy dohromady predstavuji dva kontrastni pojmy,
tj. klasika a moderna. Divadlo D21 si obecné zaklada na prevadeéni klasickych dél svétové
literatury do vice aktualni, moderné&jsi podoby. Tato dynamika ztélesinuje jakysi stret kultur

a generaci, které si vzajemn¢ snazi porozumét zabavnou formou.

Princip vkladani motivu mezi dvé linky se v nové vizudlni identité promitd i v jinych

podobéch, napt. v kombinaci s kreativnimi slogany. V nékterych piipadech se tyto linky pro
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zménu stavaji pouhym ozdobnym prvkem na fotografiich v ramci ptispévkia na socialnich

sitich.

6.2 Font
Do vizualni identity patfi kromé& klicové vizualni ¢asti 1 Cast typografickd. Text nam,

samoziejmé kromé stézejniho vizudlu, poskytuje podrobnéjsi informace o dané véci
v pisemné podobég, pfip. ma za ukol je vyjasnit. Stavajici font, ktery Divadlo D21 pouziva,
byl v ramci této bakalarské prace sice nahrazen jinym, ale doslo pouze k tzv. , kosmetickym*
upravam. Stejné jako soucasny font je i ten novy, tj. Space Grotesk, bezpatkovy. Pasobi
nenapadné, ale svij ucel zcela spliiuje. Nijak nenaruSuje vizualni ¢ast v ramci spolecné
kompozice, funguje ¢isté jako dodatecna informace. Nize vidime srovnani pied a po zméné

hlavniho fontu.

Jsme nezavisla profesionalni scéna,

Obrdzek 27 Stdvajici font; Zdroj: https.//www.divadlod21.cz/

Jsme nezavisla profesionalni scéna

Obrdzek 28 Novy font; Zdroj: Vlastni zpracovdni; font Space Grotesk

Dle situace se tento font v ramci nové vizualni identity vyuziva ve vicero tloustkach, tj.

Regular, Medium, SemiBold a Bold.

D21 D21
D21 D21

Obrdzek 29 Tloustky nového fontu; Zdroj: Vlastni zpracovani
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6.3 Socialni sité

Bez aktivni propagace a komunikace se svou cilovou skupinou na socialnich sitich je dnes
témeéf nemozné obstat na trhu spolecn€ s konkurenci. Socidlni sit€ jsou jednim
z nejvlivnéjSich a nejsilngjsich marketingovych ,,zbrani* moderni doby. V ramci internetu

maji totiz vyjimecnou schopnost zachytit obrovsky rozsah lidi.

Bézné uzivanym principem v ramci vizualu konkuren€nich divadel na socialnich sitich je
kombinovani fotografie a textu se zakladnimi informacemi o predstaveni. Takovy systém je

dnes v praxi povazovan vicemén¢ za standard.

Nové vizudlni identita vSak pfedstavuje zcela jinou myslenku. Kli¢em k vizuélu je nyni
kombinace jednoduché ilustrace se stylizovanou fotografii, obvykle za pouziti efektu
barevného filtru, ktery vSak vzdy sehrava jistou symboliku. Fotografie zde vSak nepochazi

z foceni k predstaveni.

Ukazka nize demonstruje sérii vSech vizuala raznych divadelnich predstaveni vedle sebe ve
formé nékolikapocetného instagramového piispévku. Tento vizual je pro ucely propagace na
socialnich sitich ideélni, protoze je dostate¢né€ vyrazny na to, aby zaujal nejen stavajici
fanousky, ale i ty nové. Jednoticim prvkem vSech obrazkii v ramci tohoto prispévku jsou dve
linky pochazejici z loga, hlavni motiv dané hry, slogan a v neposledni fadé také barevné

pozadi ze specifické palety barev zvolené pro danou sezénu.

Je lep&i kraskou buyt,
nez se stadem oSklivek jit.

Obrdzek 30 Nové instagramové prispévky; Zdroj: Vlastni zpracovdni
Kompozice prvki ilustrace a upravené fotografie jsou vybirany vesmés spontanné, pricemz
nam vSak dohromady touto cestou piekvapivé logickym zpusobem nastinuji premisu
predstaveni. Doprovodnou c¢asti celého vizualu je jednobarevné pozadi, které hlavnimu

motivu predstaveni dodava urcitou hravost.
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Nasledujici ukazky predstavuji pfiklad mnohocetného instagramového prispévku, ktery
divaktim pomoci Ctyt vzajemné souvisejicich obrazkl popisuje a zaroven je zve na premiéru

predstaveni.

Je lepsi
kraskou byt,
neZ se stadem
osklivek jit.

Pugmalion

E. SHAWN // K. MENCLEROVA

e T Premiéra: 24. 5. 2024
Je lepsi kraskou byt,
nez se stadem o8klivek jit.

H

Nazmeskefs premieny nstl ncjnevs 8l inscznazel 0

Obradzek 31 Instagramovy prispévek Pygmalion; Zdroj: Vlastni zpracovani

Prvni obrazek je klasickym instagramovym , postem®, ktery zahrnuje zakladni prvky nové
vizualni identity, tj. dvé vertikalni linie, mezi nimiz je Ustfedni motiv k predstaveni, a pod
vizualni Casti je umistén duvtipny, lehce ,kousavy“ slogan odkazujici na piibéh daného
predstaveni. Druhy obrazek je fotografie pfimo z divadla, pfiemz je ozvlaStnéna dvéma

ikonickymi linkami. Tady uZz se jedna o blizsi ,,nahlédnuti* do atmosféry v divadle.

Neni vééné krasy
bez smlouvy
s d'ablem.

L Ao

Nezmesiefi premiena nasi nsjnaves irscenscel .0

Obrdzek 32 Instagramovy prispévek Obraz Doriana Graye; Zdroj: Vlastni zpracovdni
Tteti obrazek vtadé je hlavni slogan k pfedstaveni namisto vizualniho motivu, opét
zastfeSen mezi dvéma linkami. Sde€leni sloganu vSak neni citatem pochazejici ze hry. Pouze
se o ni tematicky opira lyrickou formou, ktera v§ak zaroven vyzniva sou¢asnym dojmem,

z néhoz Cisi osobity humor, misty skoro az cynismus.
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Tyto dva kontrastni pojmy, klasika a moderna, uzce souvisi s novou vizualni identitou, jejimz
cilem je spojit je dohromady a vytvofit hravy, dynamicky celek. Spojeni téchto dvou
protikladi je zaroven jakymsi nevyiCenym mottem Divadla D21, které nam uz z vlastni

podstaty hlasa.

Na ukézce nize vidime nahled instagramového profilu Divadla D21. Pofadi jednotlivych
piispévkd, tzv. ,.carousel”, je systematicky promyslené. Je zaloZeno na pravidle , 3x3“, tj.
graficky motiv, slogan, fotografie. To nam naznacuje, Ze se tento proces zvefejiiovani
piispévka pravidelné opakuje, coz dodava celkovému vzhledu instagramového profilu

urcitou piehlednost, ale také estetickou dynamiku.

&~ divadlod21

/g 987 3,076 1,584

Divadio D21
Kde Klasika randi s modernou
WWebov® siranky

avadomi + 20

Ce2B(

2022

eav

@ Liveay avaton
divadlod21 Pfijdte

h Q

Obrdzek 33 RozloZeni nového instagramového profilu; Zdroj: Vlastni zpracovani
Zde je ukazka, jak by vypadaly propagacni prispévky k jednotlivym predstavenim na
facebookovych strankach Divadla D21. Stejné jako u instagramovych pfispevki se i zde
vyuziva dvou linii, Gstfedniho motivu a vyrazného barevného pozadi. Jedinym rozdilem ve
srovnani s instagramovymi prispevky je zde formatovy rozmér prispevku, ktery se vzhledem

k povaze odlisnych socialnich siti lisi.

37



Obrdzek 34 Facebookovy prispévek v novém vizudlu; Zdroj: Vlastni zpracovani

Tento druh pfispévku by se na Facebooku s dostateCnym Casovym predstihem zvefejioval
pred uvedenim premiéry piedstaveni, aby o ném byli fanousci a divaci v€as informovani.
Zaroveii by takovy pfispévek doty¢ni mohli operativn€, napt. na mobilnim telefonu, sdilet
s ostatnimi. Pomohli by tak by nenucenou formou divadlu, stejné jako v pfipadé Instagramu,

zvySit povédomi a zajem o ngj s velkym mnozstvim lidi najednou.

6.4 Webové stranky

Jednim z nejefektivnéjSich médii k propagaci znacky jsou v soucasné dobé socialni site.
Kvalitné zpracované webové stranky jsou vSak také dilezitou soucasti marketingové
komunikace. Jsou Casto prvnim seznamenim zékaznika, v nasem pfipadé¢ divéaka, se znackou.
Stejné jako v mezilidské komunikaci, 1 na internetu se mnohdy sazi na prvni dojem. Proto

by se tento aspekt vizualni identity znacky nikdy nemél podcenovat.

Zakladnimi barvami nového designu webovych stranek D21 je kombinace ¢erné a bilé,
pfiCemz Cerna je aplikovana na pozadi a bild na text. Jde o prosté prohozeni barevné
kombinace, ve srovnani se stavajicim designem jejich webovych stranek. Prohozenim téchto

dvou barev vsak dochazi k pozitivni zmeéné, ktera docilila lepsi citelnosti.
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V ukazce nize je vyznacena hlavni nabidka jednotlivych sekci webovych stranek, zizena
vSak pouze na ty nejzakladnéjsi sekce, napf. zobrazeni divadelniho programu, moznost

zakoupeni vstupenek ¢i kontaktni informace k divadlu.

all &

m ekt @w 0

VENKOVNI SVETLO
PRED DIVADLEM

EXKLUZIVNE
NA ESH%’U!

Obrdzek 35 Webové stranky (mobilni verze); Zdroj: Vlastni zpracovdni

Dominantni ¢asti domovské stranky je interaktivni nahled na nejnovéjsi divadelni
predstaveni s tlaCitkem odkazujicim na server k zakoupeni vstupenek. Pod nim je dale
umistén symbol tfi tecek. Po kliknuti na né€ se navstévnikovi webovych stranek proméni
nahled jednoho z aktudlnich predstaveni na dalsi. Po uplynuti urcité doby se vSak nahledy

jednotlivych predstaveni méni automaticky.

DalSi Casti je mala sekce s nejnovéjsi aktualitou z divadla spole¢né a dopliujici fotografii,
at’ uz se jedna o uvedeni nového predstaveni €i instalaci venkovniho svétla. Spodni Cast je
vénovana piimé inzerci na darkového zbozi (tj. ,,merchandise®) z internetového obchodu

Divadla D21. Uplné dole je vymezen maly prostor k uvedeni piipadnych sponzort divadla.
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Onds  Repertoar  Vstupenky Aktuality  Program  Kontakt Qw®@

VENKOVNI SVETLO
PRED DIVADLEM

Na dvorku pfed nasim divadlem bylo
nedavno nainstalovano nové
venkovni svétlo.

Pfi pFisti cesté k nam proto ji2 tedy
za Sera rozhodné nezabloudite.

Z dalky na vas bude svitit neonové
svétlo s logem naseho divadla.

Budeme se tE3it na Vasi navatévu!

Vase D21

EXKLUZIVNE
NA ESH%PU!

tatni fond kultury GR

Obrdzek 36 Webové stranky (samostatné); Zdroj: Vlastni zpracovdni

6.5 Newsletter

K digitalni propagaci D21 mj. patfi mési¢ni elektronicky zpravodaj, tzv. ,newsletter.
Obsahuje kratkou uvodni rozpravu feditelky divadla, aktualni novinky v repertoaru
inscenaci, a pfipadné i nedavné technické zmény v budové. Newsletter je kromé textu vzdy

doprovazen ilustracnimi fotografiemi.
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Obrdzek 38 Newsletter (mobilni verze); Zdroj: Vlastni zpracovani

Obrdzek 37 Newsletter (samostatné); Zdroj: Vlastni zpracovani

6.6 Copywriting

Zasadou copywritingu (tj. tvorba atraktivnich reklamnich slogani mifena na zakaznika) je
do reklamy zahrnout lidskost, coz v praxi znamena schopnost trochu se odklonit od své
konzervativni, nestranné ,,slupky* a zaujmout cilovou skupinu skrz humor a charisma, které

jsou ucinnou marketingovou taktikou pro vzbuzeni zajmu ze strany zakaznika.
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Nova vizualni identita D21 ptedstavuje kromeé obrazové reklamy i tu textovou, ktera ji mize

znaéné pomoci jako novéa marketingova strategie.

V predchozich kapitolach vénovanych socialnim sitim a webovym strankam jsme si ukazali
prezentaci vizualni propagace znacky. Ackoliv je obrazova ¢ast o néco vyraznéjsi, ta textova

ji vice konkretizuje.

Copywriting v ramci nové vizualni identity predstavuje princip hry s textem, vétSinou
inspirovanym starym ¢eskym pfislovim, coz by mohlo naznacovat urcitou snahu D21 o
zachovani tradice a moralky, ale zaroveri mysl otevienou moderni dobé NevSedni
kombinace téchto dvou na prvni pohled nesourodych pojmi se ostatné odrazuje i v novém
kreativnim sloganu divadla: , Kde klasika randi s modernou.“, ktera se objevuje v ukazkach

socialnich siti a darkového zbozi.

"»_ Jdelepsi, Pygmalion
é 2 - krasiou bt HEE AN
s neZ se stadem
 J

osklivek jit.

Premiéra: 24.5. 2024
Je lepsi kraskou byt,
ne? se stadem oSklivek jit.

Obrdzek 39 Vizudlni kli¢ se sloganem; Zdroj: Vlastni zpracovani

Pti pohledu na ukéazku k inscenaci Pygmalion uvedenou vyse se nam mozna vybavi pfiblizny
kontext, o ¢em hra je. Diky sloganu nastifiujicimu jeji premisu si o ni v§ak razem vytvoiime
mnohem konkrétnéjsi predstavu. ,,Je lepsi kraskou byt nez se stadem ovci jit.*“ ndm nevinné
nastifiuje hlavni premisu divadelniho pfedstaveni Pygmalion, tzn. proménu chudé divky
v elegantni damu. Slogan nam v§ak kromé& popisu hry naznacuje jesté dalsi skryté poselstvi.
Dany jedinec by mél zistat laskavym i zevnitf, misto toho, aby byl krasny jen zvenku.

Takovy ma kreativni slogan v kombinaci s Gstfednim motivem vyznam.
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6.7 Merchandise
K vizualni identité znacky patii kromé bé€znych propagacnich materialti také darkové zbozi,
tzv. ,merchandise”, které si divaci mohou z navstévy predstaveni odnést coby hmotnou

vzpominku na néj.

Novy vizualni styl Divadla D21 ma pomérné Sirokou skalu darkového zbozi. V prvni fadé
nabizi damska i panska tricka s riznymi motivy. V ramci damskych tri¢ek je zde navic na
vybér bud’ uzsi tricko s oboustrannym potiskem, tj. pfedni vizualni motiv divadelniho
predstaveni a zadni slogan s nim souvisejici, nebo volngjsi stiih pouze s pfednim potiskem.
Motiv mikiny na rozdil od tricka zlstava jednostranny, a to predevSim z praktického
hlediska. Praktickym a zarover stylovym dopliikem muze byt bavinéna taska v jednoduché
varianté s novym sloganem Divadla D21, nebo v barevné oboustranné varianté s vizualnim
motivem 1 sloganem. Divadelni fanouSci si mohou zakoupit také napadity hrnek
s oboustrannym motivem dle vlastniho vybéru. Slogan vztahujici se k danému predstaveni
v ptipadé vizualniho motivu hrnku je vSak jiny nez na ostatnim darkovém zbozi a
propagacnim materialu. Zcela se totiz ptizpusobuje faktu, ze se jedna o hrnek. Napf. néjakym
zpusobem naznacuje to, ze hrnek slouzi k piti horkych napoju. Slogan tedy odkazuje nejen
na samotné predstaveni, ale zaroven i na konzumaci kavy nebo ¢aje. VSechno darkové zbozi
je na urcitém misté vzdy oznacCeno logem divadla. V piipadé obleceni a tasek ma ze spodni

strany ¢ernobilou vySivku a na hrnku je logo ,,ukryto® na své vnéjsi spodni ¢asti
2

e R |

Je lepsi kraskou byt,
ne se stadem
oSklivek jit.

—e—

Obrdzek 40 Uzké démské triko; Zdroj: Viastni zpracovdni
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Neni vé&neé krasy

bez smlouvy
s dablem.

Obrdzek 42 Panské triko; Zdroj: Vlastni zpracovdni

Obrdzek 41 Volné damské triko; Zdroj: Vlastni zpracovani

wl b
Obrdzek 43 Mikiny; Zdroj: Vlastni zpracovani
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Kde
klasika randi
s modernou.

Obrdzek 45 Bavinéné tasky; Zdroj: Vlastni zpracovani

L — s

Kava horgine? Wialé zrnko kavy,
ertherovo srdc Velké Sance slavy-

™ ~—

Obrdzek 44 Hrnky; Zdroj: Vlastni zpracovani

6.8 Vstupni osvétleni

Divadlo D21 ma z hlediska své lokace velkou nevyhodu. Jelikoz se vétSina predstaveni
odehrava vecer, nav§tévnici mohou narazit na problém s nalezenim hlavniho vstupu do
divadla. Pfed vstupem na pozemek, kde se budova divadla nachazi, je sice cedule, ale ta nas
nezavede pfimo do samotného divadla. Ve tmé je poté velmi slozité se na tomto miste
zorientovat. Hlavni vstup do divadla navic vede po nékolika schodech, které také bez

jakéhokoliv voditka v horsich svételnych podminkéach jen tak nenajdeme.

V soucasnosti je jedinym padnym ,,ukazatelem* ke schodim do divadla obycejna cedule

s logem, ktera je na budové pfimo umisténa. Cedule vSak ve tmé neni nijak vyrazna.

V ramci nové vizualni identity Divadla D21 proto vznikla jednoducha vizualizace toho, jak

by budova divadla vypadala ve tmé, kdyby byla stavajici cedule nahrazena Cervenym
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reflektorem umisténym na stiese. Tento nepiehlédnutelny reflektor s logem D21 by svitil na
zem, ptimo u dvefi ke schodisti vedoucimu do divadla. Timto zptisobem by byla eliminovana
komplikace zmatenych navstévnik pfichazejicich za tmy béhem prvni navstévy, kdy

nevédi, kudy vejit dovnitf.

V nasledujici ukazce je znazornéna markantni zmeéna pred a po Upraveé exteriérového svétla

u vstupu do budovy Divadla D21.

Obrazek 46 Vistupni osvétleni; Zdroj: Vlastni zpracovdni

6.9 Tisténé materidly

Hlavnim propaga¢nim materidlem k nové vizualni identit€¢ D21 v kategorii tiSténych
materialll jsou plakaty kjednotlivym predstavenim. Jednoticim konceptem vSech téchto
plakat je vzdy kombinace jednoduché ilustrace s fotografii v barevném filtru. Pozadi je
vzdy jednobarevné a né&jakym zpusobem ,reaguje“ nabarevnost ustfedniho motivu.
Celkovy motiv plakatu se vzdy odviji od hlavni mySlenky dané divadelni hry. Hlavni
dominantou plakatd je jeho vizualni stranka, tj. kli¢ vizualni identity. Dopliujicimi
informacemi jsou nazev hry, jméno autora a reziséra, a nakonec samoziejmé datum a Cas
konani premiéry. Plakaty mohou obzvlas§t€é vyniknout napt. ve venkovnich svételnych

panelech nebo ve vetejné dopravé.
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Obrdzek 47 Propagacni plakdty; Zdroj: Vlastni zpracovdni

6.10 Neonové tyce jako soucast reklamy

Dalsim ukazkovym piikladem propagacniho materialu za pouziti klicového vizualu mize
byt napt. propagacni plakat u prilezitosti oslavy vyroci divadla, jehoz ustfednim prvkem jsou
dveé neonové tyCe vychazejici z konceptu stavajiciho loga. Jedna se o fotografii dvou herca
D21 drzicich tyto svitici ,rekvizity®, ktera je imysln€ pofizena ve tmé, aby zde vynikl

klicovy prvek dvou linek symbolizujicich jiz zminéné logo divadla.

Prazdny prostor mezi dvéma neonovymi ty¢emi muze poslouzit k umisténi Cislice, ¢i jiného
grafického prvku, odkazujici na pocet let uplynulych od zalozeni divadla. Na stejném
principu vlozeni klicového prvku mezi dvé linky jiz funguje nova vizualni identita D21,

takovy napad se tedy vylozené nabizi.
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Obrdzek 48 Neonové tyce; Zdroj: Vlastni zpracovani

6.11 Divadelni program

Do ti§téného materialu se dale fadi divadelni program pro nadchazejici sezonu, ktery je pro
pfiblizeni zpisobu pojeti tamnich predstaveni pro divaka zasadni. V navaznosti na novou
vizualni identitu divadla je obal programu slozen z titulni fotografie tematicky zahalené
barevnym filtrem. Dopliiujicim prvkem kni je jednoduchd ilustrace. Vznika tak
nekonvencni, osobita kombinace dvou vizualnich prvkld vytvarejici vyraznou umeéleckou

kompozici.
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Obrdzek 49 Divadelni program; Zdroj: Vlastni zpracovdni

Divadelni program obsahuje v prvni fadé ivodni slovo, v némz se shrnuje téma nadchazejici
sezony. Hlavni Casti programu jsou samoziejmé dvojstranky vénované kratkému shrnuti
dané hry spolecné s daty hranych predstaveni a fotografii na protilehlé stran€. Program
zahrnuji 1 obCasné celoplo§né fotografie z predstaveni, aby byl obsahové vyvazeny textem i
vizualy. Zatimco obalka divadelniho programu a dodatkové dvojstranky s fotografiemi jsou
barevné, protilehlé fotografie k popistim jednotlivym predstavenim jsou ¢ernobilé. Dodava
to tak celkovému vizudlu divadelniho programu vétsi dynamiku a nevSedni vyzor, coz

reflektuje moderni dusi Divadla D21. Program obsahuje 16 stran vetné obalky a obsahu.

6.12 Vyrocni zprava

Vyrocni zprava Divadla D21 jakozto vepsany spolek zahrnuje zakladni udaje o instituci,
organizaCni struktufe divadla, dale kratké medailonky herci ze stalého souboru, popis
divadelni napln¢ a také zhodnoceni ¢innosti divadla za uplynuly rok. Vyrocni zprava pro
ucely této bakalarské prace obsahuje celkem 13 stran vCetné té uvodni. V ukazce nize jsou

vyznaceny obsahovée nejbohatsi pasaze z nového konceptu vyrocni zpravy.
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Obrazek 50 Viyrocni zprdva,; Zdroj: Vlastni zpracovdni

6.13 Venkovni reklama

Jednou z nejefektivnéjSich marketingovych strategii je 1 dnes silnym soupetfem, navzdory
masivnimu vlivu reklamy na socialnich sitich, venkovni reklama. At uz se jedna o svételny
panel na autobusové zastavce nebo ve vetejné doprave, sila tzv. WOM marketingu (,,word-
of-mouth*) nezna hranic. Zna¢nou vyhodou WOM marketingu, co se tyce sféry venkovni
reklamy, je osloveni SirSiho spektra potencialnich zakaznikd. Na stejném principu je ostatné
postavena i propagace na socialnich sitich, a tudiz je venkovni reklama stejné tak uspésna.
Pokud je reklama na dany produkt ¢i sluzbu né€im osobita, je velka Sance, Ze alesponi
jednoho Clovéka zaujme. Své doyjmy pak dotyCny sdéli znamému, priteli ¢i roding, a timto

zpuisobem se reklama postupné §i#i dal.*°

Motiv a slogan plakati ve venkovni reklamé je v ramci propagace jednotny stim na

socialnich sitich. To utvaii ur¢itou kontinuitu, resp. klicovy vizual nové vizualni identity

Divadla D21 pronika do veskerého propagacniho materialu.

SO HAYES, 2022.
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Na nasledujicich obrazovych ukazkach jsou znazornény tii rdzné situace, kde se miize
venkovni reklama objevit —tj. na autobusové zastavce, u dopravniho provozu v centru mésta
¢i v metru. Muzeme si vS§imnout, Ze se jedna o divadelni plakaty v ramci nové vizualni
identity, které na sebe diky svému velmi vyraznému barevnému provedeni a tdernym

sloganim okamzité stahnou pozornost.

Obrdzek 51 Svételny panel na autobusové zastdvce; Zdroj: Vlastni zpracovani

Pygmalion

. SHAW 1 K. MENCLEROVA
2452028 ¥ 00

Obrdzek 52 Svételny panel ve mésté; Zdroj: Vlastni zpracovani
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Obrdzek 53 Svételny panel v metru; Zdroj: Vlastni zpracovdni
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Zavér

Hlavnim cilem a zadanim této bakalarské prace bylo vytvoreni konceptu nové vizualni
identity Divadla D21 vCetné propagacnich materialti a s nimi spojenych nastroji moderni
marketingové komunikace. V tomto sméru byla prokazana i vychozi hypotéza, ze tato do
znané miry alternativni divadelni scéna ma pies omezené zdroje velky tvur¢i a
marketingové kulturni potencial, ackoliv je v souc¢asné dob¢ limitovana z divodu nizkého

rozpoctu.

V uvodu této bakalarské prace byla mimo jiné konstatovana soucasna situace v tuzemské
divadelni kultute, ktera je spojena s pozvolnym poklesem navstévnosti v divadlech a s tim,
ze zejmeéna pro mladou generaci neni z hlediska moznosti vyuziti volného ¢asu rozhodné
neni divadlo ,,prvni volbou®. V téchto souvislostech je pfitom jednou z hlavnich moznosti
zmény tohoto stavu vyuziti potencidlu alternativnich divadel, ktera pojimaji umélecké

pfistupy a prostfedky soucasné a modern€, a mohou tak ucinné€ oslovit i mladého divaka.

K tomu je ale kromé jiného tfeba zdsadné zmeénit i1 jejich marketingovou komunikaci a
vizualni pojeti, coz je do budoucna zasadni vyzvou i pro Divadlo D21. Z hlediska moznosti
vizualniho osloveni divaka je pfitom pro tuto divadelni scénu specifické, ze jeji osobita
predstaveni vychazeji z klasickych, a tedy pro stfedni a mladou generaci jiz prakticky
neznamych texti Ceské i svétové literatury. V tomto sméru je tak nastaveni vhodné

marketingové komunikace a jeji vizualni slozky o to slozitéjsi a graficky naro¢néjsi.

V ramci mého teSeni nové vizualni identity Divadla D21 bylo ponechano ze stavajiciho
pojeti zakladni logo divadla, a to v nezménéné podobé. Diivodem pfitom byla nejen snaha
zachovat co zakladniho rozpoznavaciho symbolu Divadla D21 dosavadni kontinuitu, ale
soucasné 1 ta skutecnost, ze se jedna o logo velmi vhodné zvolené a stale moderni, a to jak
z grafického a vizualniho hlediska, tak i z pohledu jeho dal§iho vyuziti v marketingové
komunikaci. Jako celek je totiz toto logo jednoduché, esteticky piijatelné, ale predevsim
snadno rozpoznatelné, coz je zasadou designového feseni u loga kazdé znacky. Na tomto
zakladé designu puvodniho loga tak vznikl i vlastni kli¢ k nové vizualni identité Divadla

D21, ktera je navrzena a blize popsana v praktické ¢asti této bakalarskeé prace.
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Tato nova vizualni identita Divadla D21 pfitom zahrnuje vSechny hlavni grafické slozky
marketingové komunikace soucasného divadla, to znamena nejen standardni komunikacéni
nastroje, jako jsou divadelni plakaty a divadelni programy, ale i moderni komunika¢ni
nastroje pouzivané na socialnich sitich anebo v digitalnich formach venkovni reklamy

(svételné panely apod.).

Navrzena graficka feseni v tomto sméru aktivné vyuzivaji jako klice a zakladu nové vizualni
identity Divadla D21 pravé soucasné logo, kterym jsou dvé naproti sobé vedené linky. Stejné
jako v samotném logu se tak i1 v navrzeném novém konceptu vizualni identity promita
vychozi dosavadni prvek, ktery vyjadiuje nejen oba zdroje umélecké tvorby Divadla D21,
tj. spojeni klasickych a modernich textl, ale soucasné i tradi¢ni a moderni pojeti propagace

a marketingové komunikace.
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Priloha A
Potvrzeni souhlasu s pouzitim internich podkladii a informaci Divadla D21

Z.S.

Potvrzeni o souhlasu s pouZitim internich podkladii a informaci Divadla D21 z.s.

Potvrzuji timto, Ze jsem za Divadlo D21 z.s. poskytla Adéle Koukalové podklady a informace,
a to za uéelem jejich pouziti formou odkazii a/nebo citaci v bakalafské préci ,,Vizudlni identita
Divadla D21“ na Vysoké $kole kreativni komunikace v akademickém roce 2023/2024, a ze

s pouZitim téchto podkladii a jejich zvefejnénim jako soucasti bakalaiské prace na

informaénim systému bakalai'skych praci Theses.cz Divadlo D21 z.s. souhlasime.

DwaW

Zahiebs| 63/0300

0: 26684050 | €. 0. 1863436

o MgAR7KYistyna Cepkova

tel, +420 22251292
» www.divadlod21.cz

PR manazerka a dramaturgyné Divadla D21

V Praze dne 11. dubna 2024
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