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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagidtorskym systém v pripadé posouzeni uvedené prace vykazal 3% shodu. Pfi znalosti
detaild o podobnostech v praci Ize konstatovat, ze prace je zcela v souladu s pravidly pro zpracovani
vysokoskolskych kvalifikaénich praci.

Dilci pfipominky a naméty:

Teoreticka cast je sice zpracovana vrozsahu adekvatnim tématu, ale postrada vyraznéjsi prinos
samotné studentky. Pfedstavuje za sebe sefazené citace, které autorka nepropojuje adekvatnim
zpUsobem vlastnimi Uvahami. V teorii marketingového mixu by bylo na misté, s ohledem na téma
prace, jeho rozvinuti o dalsi prvky az na 7 ¢i 8 P. Pravé proto, ze se zcela nepochybné studentka
zabyva tématem sluzeb. Toto opomenuti mize byt signalem, ze studentka bud nechape marketing,
nebo nevnima podstatu produktu v podobé sluzeb cestovni agentury, které zpracovava.

Prakticka cast je obsahla a popisna. Postrada ale hlubsi zamysleni nad vysledky analyzovanych
oblasti a ve vysledku je velmi povrchni, kdyz identifikuje pouze zcela zjevné skutecnosti. Stejné tak
bylo provedeno i vlastni dotazovani, které neni schopno zabfednout do hloubky marketingovych
vztah.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoreticka ¢ast prace je zpracovana v akceptovatelném rozsahu minimalniho prehledu odbornych
poznatkl kdanému tématu. Zaroven teoretické casti chybi vyraznéjsi osobni pfinos autorky
arozpracovani do oblasti specifickych pro cestovni ruch. Vhodné je doplnéna kratka cast prace,
ktera charakterizuje cestovni agentury a jejich postaveni.

Prakticka &ast zpracovava postupné analyzu makro a mikro prostfedi agentury Sportcentrum, a to
za situace ovlivnéné nastupem pandemie coronaviru. Z plvodniho cile rozvoje agentury se tak
v pribéhu zpracovani stava cil preziti a udrzeni fungovani. Dotazovani provedené jako soudast
praktické aplikace je postaveno velmi primitivné a bylo proto schopno autorce podat jen zcela
zakladni, omezena zjisténi.

Studentka ovSem i presto vytvorila zaklad marketingové strategie pro cestovni agenturu, pficemz
tuto nebude mozné zrealizovat z dGvodu preruseni ¢innosti agentury v disledku omezeni cestovani
v souvislosti s coronavirovou nakazou. Cil prace byl ale studentkou naplnén.

Otazky k obhajobé:

1. V ¢em spocivaly hlavni ddvody k preruseni cinnosti agentury z pohledu marketingu? Byla by
agentura vibec schopna za néjakych predpokladl prezit, nebo situace byla od pocatku pandemie
nefesitelna?

2. Budou zjiSténi a zavéry Vami zpracovaného ndvrhu marketingové strategie pouzitelné i pfi
pripadném obnoveni ¢innosti, nebo se trh a situace agentur zcela zménily?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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