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1 Uvod

Nepimé da® jsou, co se e jejich podilu na devem gijmu,
nejvyznamujsimi dargmi v CR. Negimé dag pati také mezi dahinejstarsi. Naip dai
z pridané hodnoty vznikla z tzv. akéizkteré fungovaly jako d&nz pravniho pevodu

zbozi.

Vyznam nepimych dani v posledni délposiluje a to pedevSim proto, ze do
uréité miry roste tendenceagsouvat dgove zatizeni z danifipnych na da& negimé.
Presun zdaéni do nepimych dani je preferovan zkolika divodi, mezi které Ize
hlavre zaradit to, Ze jejich vybr je efektivigjSi a nesniZzuje pracovni aktivitu subjiekt
Mezi zent s rostoucim trendem némého zdaéni pati zejména Lucembursko, Velka

Britanie a dalsi.

Tématem této diplomové prace je ,Dopad #anpiidané hodnoty na vyvoj
spotebitelskych cen na dilm trhu“. Cilem prace je analyzovatidery dopad nebo-li
daiovou incidenci g zméné snizené sazby DPH, ke které doSlo 1. 1. 2008 navel

zakona o dani ziplané hodnoty a to prdstnictvim spadgbitelskych cen.

Pri ukladani da# z piidané hodnoty statipdpoklada, ze daponese konmy
spotebitel, ale neni tomu tak vzdy, nebe ramci Gznych vyrobk miaze dochazet
k rozdilné drovni pesunu daového lemene. Tzn. Ze v praxi nemusi nést plnoii da
spoftebitelé, ale mohou se na ni také podilet vyroba. gésun daového lemene
pusobi rada fakto#i, jejichz vliv bude podrobh rozebran v fisluSnych kapitolach

diplomové prace.

Z ne@gimych dani byla pro diplomovou praci vybrana DPH;jiZj dopad je
podrobré analyzovan. Spagbni dag jsou zmigny okrajo\.

Prvni¢ast diplomové prace seznamuje s vSeobecnou chaséikt®u negimych
dani. V dalSi kapitole se diplomova prace #ane na vyvoj da#é z gidané hodnoty
a jeji porovnani s kaskadovitou dani z obratu, &t@r predchazela. Cilem tohoto
porovnani je vysstlit zakladni princip fungovani a vyhody resp. neegly dag
z pridané hodnoty a komparovat tuto neutralnii dadani duplicitni, ¢emz bude
sledovan dopad na vyrobce a g$pbitele. V nasledujicich strankach této kapitoly je
nazorrt na zjednodusSenychtigladech nastin dopad na spi#bitele, kté v disledku

7



toho, Ze kaskadovita daz obratu nebyla neutralni v ramci zpracovatelskgtipii,
nesli vicenasolinvétSi dai v pripact vice malych zpracovatelnez jedné velké firmy
jako jednoho zpracovatele. Toélm dopad i na konkurenceschopnost malych vylipbc
ktefi v disledku zdaovani kaskadovitou dani z obratug{invétSi dai a tim i niZSi zisk)
byli likvidovani velkymi firmami. V této kapitoleg také prokazana neutralita DPH na
pocet zpracovatelskych stiifp a porovnana velikost sgebitelem nesené davé zatze

v ramci gchto dvou systéi zdaiovani. Na za&r této kapitoly je uvedeno shrnuti
vyhod a nevyhod d&mz pridané hodnoty, které je vlastobjasgnim otazky, pro byla

dan z pridané hodnoty zavedenétsinou vysglych stafi.

Posledni kapitola teoretickésti se zawgiuje na tématiku devé incidence
negimych dani. V této kapitole je vy&len pojem daoveé incidence, nadémé daové
biemeno a jsou rozebrany faktory, které omlif darovou incidenci. Strené je zde

také zmigno mereni daové incidence néfmych dani.

Problematika d#gového dopadu aipsunu je pednEtem ekonomické a davé
teoriefadu let. Podlg¢ady autoi je nutné zabyvat se rozlozenimdaého femene na
jednotlivé poplatniky. Proto se tato diplomova er&nuje zkoumani f@sunu DPH na

spoftebitele po zvySeni sazby této dara vybraném trhu mlékarenskych produkt



2 Obecna charakteristika nepfimych dani

Nepiimé dag jsou vCeské republice fiedstavovany dami ze spateby. Dar
ze spateby se dli na dw skupiny. Prvni skupinou jsou selektivni dare spateby
nebo-li akcizy, u nas ve foghspotebnich dani a druhou skupinu tveSeobecné dan
ze spoteby, které jsou v dmvém systémuCR zastoupeny dani Zigané hodnoty.
Mezi neffimé da® se u nas také raruje clo, které vSak diky vstupu do EU ztraci na

vyznamu.

Dare ze spateby jsou da# in-rem (na ¥c), nebd tyto daré jsou uvaleny bez
ohledu na majetkovy, ithodovy a socialni stav poplatnika. Jakotfrep jsou tyto
darg ozna&eny proto, Ze jsou odvady platci do véejného rozpétu, ale paita se s tim,
Ze o da bude zvySena cena dané komodity. Tento mechanitedysvede k tomu, Ze

dai skute&né zaplati (i kdyZ nefimo) kon€ny spotebitel.

2.1 Spotrebni dané

Selektivni daa ze spateby zdauji pouze vybrané komodity. Sgebni das
maji u nas dlouhou historii, nebaavky z vina, z dobytka a posudné z piva se u nas
zachovalocasténe az do dnes. 8iem hospod&ké krize veiicatych letech minulého

stoleti byly dokonce zavéady darg ze zarovek nebo z drozdi.
V sowtasnosti je WCR uvalena speebni da na 5 komodit:
0 na tabakové vyrobky,
0 Vvino a meziprodukty,
o lih,
0 pivoa
o mineralni oleje.

Spotebnimi dagmi se zdauji hlavré komodity, které maji §aké negativni
dopady nezahrnované do cen zbozi. Bytwti das maji tedy funkce fiskalni, reguai,
edukativni a stabilizai. Fiskalni funkcimaji tyto das, neba jsou velmi vynosné
ajsou pijmem statniho rozpwu. Regulani funkcema odrazovat lidi od spatby
téchto komodit, protoZe sp@ba tchto komodit ma zraé zdravotni dsledky a Skody
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na Zivotnim prosedi. BohuZel se ale ukazuje, Ze ani zvySeni cedragoje subjekty
od jejich spateby. Poptavka poéthto komoditach je stabilni.fiPspoteb: danych
komodit vznikaji dodaté naklady, které jsou hrazeny Zidaych vynos z t€chto

komodit. Jedna se o naklady n&hblé, obnovu Zivotniho prasdi, kriminalitu apod.
Mluvime o edukativni funkcspotebnich daniStabiliza’ni funkcese zmiuje hlavré

Vv souvislosti se spi#bnimi dasmi jako stabilnim fijmem statniho rozpiu.

Spotebni das se liSi od DPH tim, Ze jsou jednorazové, nenizatny systém
odpaitu darg na vstupu. Dale je pak zaklad datanoven v hmotnych jednotkach @da

je ukena jako pevna sazba n&mmou jednotku, nikoliv v %.

Platcem da# je kazdy subjekt, ktery uvadi tyto produkty do néto okshu.
Tento subjekt — platce je povinen vyjat a odvést da Daiova povinnost tedy vznika

pokud se na GzendiR objevi komodita podléhajici spebni dani.

~Selektivni spatebni dag jsou v zemich Evropské unie harmonizovany, protoze
se promitaji do cen a mohou se stétkpzkou volného obchodu mezi staty Evropské
unie. Pozornost je koncentrovana zejména na vyravmgse jednotlivych sazeb tak,
aby nedochazelo ke zvyhsavani domacich vyrolicnizSimi nebo nulovymi sazbami
dare. V oblasti spatbnich dani rive totiz dochézet k davé konkurenci, zejména pak
mezi sousednimi stéty, které uplai daiové sazby v rozdilné vysi.“ (David, 2007,
s. 58)

Vybér spotebnich dani je harmonizovan podle direktivy z raR92, ktera byla
prijata v roce 1993. ,ReZim je zajiit institutem tzv. autorizovanych tlavych sklad,
v nich jsou vyrobky vyrémy, zpracovavany a skladovany. Mezmito sklady se
vyrobky pohybuji po celém Uzemi Evropské unie, dyidyly zdagny. Dai se tudiz
uvaluje ve vysi odpovidajici sazk zemi konéné spateby.” (Kubatova, 2000, s. 208)

Spotebni da je sokasti zakladu danpro vypaet dar z pridané hodnoty.
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2.2 Dan z pfidané hodnoty

Dan z pidané hodnoty (DPH) je n&imou dani a jedna se o vSeobecnok zia
spoteby. VSeobecnou proto, ze 2d@ge veSkerou sptgbu statk a sluzeb krom
taxativre vyjmenovanych statk jako jsou tabak, mineralni oleje, pivo, lih atdtda

produkty jsou zd@vany prostednictvim selektivnich dani ze sfwdty.

Dan z pidané hodnoty pini princip neutrality, protoZe plkazdy subjekt stefn
bez ohledu naifjmy a majetek a zarowieplni princip solidarity, nebd na rekteré

vyrobky ¢i sluzby je uvalena nizsi sazba dan

VSeobecné danze spateby jsou vzdy ukladany ad valorem tzn. Zeé teori
uréitou procentnicast ceny prodaného zbozi. Mezi 8anprodeji pati daré z obratu
a da z pridané hodnoty.

Podle Kubatové (2000) daz prodeji mohou byt:
o0 jednorazove,
0 Vvicerazove.

Vicerazové dah jsou ukladany na kazdém stupni zpracovani, zatimco

jednorazové jsou ukladany pouze jednou.
Dare ukladané na kazdém stupni zpracovani jsou:
0 duplicitni (kaskadovité),
o neduplicitni.

Duplicitni dar¢ jsou uvaleny na kazdém stupni zpracovani bez nsiZno

ode&teni dag zaplacené na vstupu.

Dan z pridané hodnoty je dani vicefazovou, neduplicitnivpraroto, Ze dani

podléha pouzeijlana hodnota

! Pridana hodnota je hodnotsigana na kazdém stupni zpracovani.
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V z4vislosti na tom, jak je zifjplané hodnoty wena dé se rozliSuje:

0 prima rozdilova metoda— zde je da& uréovana az po vypeni gidané

hodnoty jako rozdilu mezi vstupy a vystupy zarmeci obdobi.

0 neprima rozdilova metoda— tato metoda je vyuzivana vSemi staty,
které dnes pouzivaji daz pridané hodnoty. Daje uena nefimo tak,
Ze od da# z celkovych vystup je odé€tena da z celkovych vstup za

urcité obdobi.
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3 Vyvoj dané z pridané hodnoty a srovnani DPH s kaskadovitou

dani z obratu

3.1 Obdobi do roku 1948
.Piedchidci dnesSnich dani z prodep ze spdeby — Gzné poplatky a dan

placené obchodniky fp vjezdu na wité Gzemi, p prijezdu Uzemim nebo fip
obchodovani na trziStich —qustavuji historicky nejstarSi damwtbec.” (Kubatova,
2000, s. 191)

Faktickymi platci &chto dani byli spdebitelé, pestoze tyto dah meély
postihovat obraty obchodnikNaslednym vyvojem se tyto darozclily na dva sndry.
Prvni snér ved| k rozvoji das z obratu, druhy siém ke vzniku dneSnich spgebnich

dani, které zdauji jen vybrané druhy zboZzi.

DalSi historicky vyvoj seznamuje s tzv. kaskadaviteebo-li duplicitni dani
Z obratu, ktera byla u nas uzadkoamaz do roku 1948 Kaskadovita da z obratu byla
ukladana jako wita %-nicast z ceny obratu zbozi. V obdobi prvni republi&ffifa dai
z obratu mezi danpiimé. V gipad: této dag bylo daiové zatizeni spibitele zavislé
na pa&tu zpracovatel, kterymi kon€ny produkt prochazi. Kazdy zpracovatel byl
povinen zatizit produkt dani z obratu, aniz by sihinodeist od d&aového zakladu
hodnotu vstupu. Takto se vlastpeden produkt stal fpdnetem zdagni vicekrat,
a proto musela byt daz obratu relativé nizka. Takto uzékama da byla velmi
vyhodna pro velké firmy, které sitsinu zpracovatelskych stifp zabezpé&ly samy,
aproto da na konéném produktu byla relatién nizSi nez u konkureénich
Zivnostniki. Prikladem firmy tehdejSi doby, ktekéaste&né diky této dani eliminovala

konkurenci malych Sevicv kraji, byla zlinska firma Ba.

Vyhodou kaskadovité dé&nz obratu byla jeji jednoduchost, ale jeji nevyhody
pievazily, nebé byla nespravedliva a ekonomicky neefektivni. Nasedliva proto, Ze
zvyhodiovala velké koncerny a trusty a ekonomicky neefektiprotoze potléovala

drobné podnikani.
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3.1.1 Srovnani kaskadovité dané z obratu a dnesni dané z pfidané hodnoty

Pro porovnani je stanovena hypoteticka sazba 10d%6lg varianty. Porovnani
je demonstrovano ndigladu vyroby nabytku. Majitel lesa pokéci stromgradé devo
na pilu za K 110,-. Majitel pily zpracovaligvo a prodal prkna nabytk&a K¢ 220,-.
Nabytk& vyrobil kongny produkt, ktery prodal obchodnikovi zat K40,-. Od toho
tento produkt nakoupil kokay spotebitel za K 770,-.

Tabulka¢. 1 — Porovnani d&re obratu a DPH

Kaskéadovita dan z obratu Dan z pfidané hodnoty
Subjekt Né&kup (z toho Prodej (dan. Nékup (z toho | Prodej (dari. povinnost
dan v K) povinnost DPH v K¢&) v K&)
v K&)

Majitel lesa 0 110(10) 0 100(10)
Majitel pily 110(10) 220(20) 110(10) 220(20-10)=220(10)
N&bytkaF 220(30) 440(40) 220(20) 440(40-20)=440(20)
Obchodnik 440(70) 770(70) 440(40) 770(70-40)=770(30)
Spotrebitel 770(140) — 770(70) —

Zdroj: Borek, prednasky 2007

Jak je vidt ztabulky ¢. 1 da z pridané hodnoty je neutralni rettzci od
prvovyroby ke koné&nému spatbiteli bez ohledu kolik stuyi se viettzci nachazi.
Vlastni daiova povinnost kazdého tlavého subjektu je dan rozdilem dvou vlia to
dani na vstupu a dani na vystupunatedy netta@astka. V pipad kaskadovité dan
z obratu konéna dai, kterou nese spiabitel je 2x vysSi nez vifpad daré z pridané

hodnoty.

Tabulka ¢. 2 ukazuje pr&v nespravedinost kaskadovité dam pripac, zZe
maijitel lesa, pily a nabytkjsou jedna osoba. V tomtdipact je dai niZSi, nebd je zde
meére zdanitelnych zpracovatelskych stuip coz znevyhotiovalo malé vyrobce &nilo

je mér¢ konkurenceschogjsimi.

Jak jiz bylo psano daz pridané hodnoty neni duplicitni, ale jeretzci
neutralni, coz dokazuje pohled na tabutkiB. VySe kaskadovité darbyla zavisla na
poctu zpracovatelskych stif, zatimco DPH je spravedliva a v obou variantackene

koneny spotebitel stejnou da
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Kaskadovita dai z obratu v porovnani vice zpracovatdl a velkeé firmy

Tabulka¢. 2 — Kaskadovita daz obratu v porovnani 2 variant

Subjekt

Kaskadovita dan z obratu

Kaskadovita dan z obratu (zpracovatel
I-11l je jedna osoba)

Nékup (z toho | Prodei(dan. |0 (ztohodain|  Prodej (dan.
dan v K¢) pOVI:‘(]g;) stv v K¢&) povinnost v K¢&)
Majitel lesa 0 110(10) 0 0
Majitel pily 110(10) 220(20) 0 0
Nabytkar 220(30) 440(40) 0 440(40)
Obchodnik 440(70) 770(70) 440(40) 770(70)
Spotrebitel 770(140) — 770(110) —

Zdroj: Borek, prednasky 2007
Dai z pridané hodnoty v porovnani vice zpracovatél a velké firmy

Tabulka¢. 3 — Da z piidané hodnoty v porovnani 2 variant

Dat z pfidané hodnoty Dan z pl"ldar)e .hodnoty (zpracovatel I-llI
je jedna osoba)
Subjekt
Néakup (z toho Prodej (dan. Néakup (z toho Prodej (dan.
DPH v K¢) povinnost v K¢) DPH v K¢) povinnost v K¢&)
Majitel lesa 0 100(10) 0 0
Maijitel pily 110(10) 220(20-10)=220(10) 0 0
Nabytkar 220(20) 440(40-20)=440(20) 0 440(40)
Obchodnik 440(40) 770(70-40)=770(30) 440(40) 770(70-40)=770(30)
Spotrebitel 770(70) — 770(70) —
Zdroj: Borek, prednasky 2007
3.2 Obdobi 1949-1989

Po druhé sitové valce existence kaskadovité &aretala pisobit potize,
protoze politicka nalada byla proti koncémm. Proto byla zavedenaletech 1949-1990
dan z obratu. Byla dana rozdilem mezi prodejni cendana/enou podnikm
a pozadovanou cenou. Tatoidaebyla duplicitni a zdanitelnym obratem byla pijade
cena zbozi. Byla odvéda z prodeje nebo vnitropodnikového pouZziti zbBFtci dars
byly pirevazré podnikatelské subjekty. Osvobozeni od &ayly zengdelské podniky.
Zdanitelnost obratu vznikla vyhotovenim faktury a&bwla-li faktura vyhotovena,
vyhotovenim jiného dokladu o prodeji. Sazby @andani podléhajici zbozi a sluzby
byly stanoveny v Sazebniku dam obratu. ,Sazebnik darz obratu nil v roce 1989
celkem 1506 polozek, z toho 428 bylo zapornychbgaarg se pohybovaly od + 88 %
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az do — 291 %." (Peka2008) Na skteré statky byla uvalena zapornaidaobratu,
kterd nap. dotovala ceny potravin. Touto dani nebyly zatyZzsluzby. D@ z obratu

byla v té dob hlavnim gijmem statniho rozpiu.

3.3 Obdobi 1990-duben 2004

Po roce 1989 zalo Ceskoslovensko uskutovat pechod z centrath
planované ekonomiky na trzni ekonomiku. Od rokuQL88 roku 1993 byla provedena
mimo jiné také daova reforma. Jednim z hlavnich icibylo zavést da z pridané
hodnoty, ktera vstoupila v platnost 1. 1. 1993. Zadedeni dahz pidané hodnoty az

do roku 2004 byl tento zakon 24krat novelizovan.

Prehled nejdleZitjSich novel zdkona o DPH od roku 1993 detka 2004
(Svétkova, 2007):

o Prvni novela ktera gisla jeSt v roce 1993 se tykala spravnich otazek
a daovych doklad. V této novele bylo ndfklad od DPH osvobozeno
darovani ze zahrami urcené pro vz#avani, nabozenske&sély a dalsi.
Také byly gesunuty gkteré potravingské dophky ze snizené sazby do
zékladni.

o Mezi hlavni bodydruhé novely sefadi sniZeni hranice ¢niho obratu
pro povinnou registraci na pol@wvii vysi tedy na 3 mil. Ks cilem zvysit

daiovou spravedInost.

o Pata novela winnid od 1. 1. 1995 imesla rozsahlé zény. Poprvé
a naposled do kKena roku 2004 doSlo ke snizeni zakladni sazby dan

Z piidané hodnoty a to z 23 % na 22 %.

o Osmé novelaosvobodila dodani matkého mléka, stomatologickych
vyrobki, lidské krve a lidskych orgénod DPH. Dale také ipsunula
zemni plyn, elektrické energiéerné a hadé uhli a dalsi do zakladni

sazby da&

o KnejrozsdhlejSim z#mam zakona p#ta desitd novela DoSlo
k zprehledrini zakona vetrg prijeti dalSich harmonizaich pravidel.
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0 Za dalSi zminku stoji az novettvacatd prvni, &¢inna od 1. 10. 2003
aod 1. 1. 2004, ktera snizila hranici regigtiao limitu na 2 mil. K. Ze
snizené do zakladni sazby skeyedlarada polozek zboZi jako nap
bionafta a oft ze snizené do zakladni sazby sespnuly sluzby &etni,

telekomunikani, bezpénostni, déové atd.

3.4 Obdobi po dubnu roku 2004

Od 1. dubna 2004 vstoupil v platnost novy zakonkafaé. 235/2004 Sb.,

novy zékon vznikl vreakci na vstugR do Evropské Unie. Jedna se vldstn
o harmonizadDPH na drovni EU. Zakon sédil podle 6. direktivy Evropské Unie
zroku 1977. 6. direktiva umaije i sazby dad z pridané hodnoty (1 zakladni
a 2 snizené). Zakladni sazba vSak nesmi byt n&8ild % a snizend nesmi byt nizsi
nez 5 %. EU mize stanovit, které zbozi a sluzby maji byt ve emézsazéy ale nic
nebrani vtom, aby tyto byly v sazlzakladni. Obraceéntento postup neni mozny.
V zemich EU je DPH jedinouifpustnou v3eobecnou dani ze $eby. Podle 6.
direktivy je harmonizovanym zakladem dawzdy prodej zboZi a sluzeb.

Tento novy zakon zavedl mnoho novych kategoriijiop osob (naip osoba
povinna k dani). Mnoho novych pojmbylo také zavedeno v souvislosti s dovozem
a vyvozem do jinéhoctlenského EU tzv. intrakomunitarni gl a z dovozem
a vyvozem doittich zemi. Novy zakon také sniZoval regigtidimit na 1 mil. K& za

piedchozich 12 gsial a snizoval zakladni sazbu z DPH z 22 % na 19 %.

2 podle Kubatové (2003, s. 141) nd@d harmonizace znamena vzajemniblifovani
a pizpasobovani narodnich davych systém a jednotlivych dani na zakladlodrzovani spotaych
pravidel z@astrénych zemi. Harmonizace se tyka dbudaiového zakladu, devé sazby nebo
administrativy da#. Kdyz seiekne, Ze je &kterd da harmonizovand, tak toibec nemusi znamenat
uplré stejné da& Cilem harmonizace je jejichtiplizeni, které umaiije volny pohyb kapitalu, lidi,

zbozi a sluzeb mezi staty.
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TR Y4

(Svatkova, 2007):

o Ocekavanaprvni novela méla vice nez 200 baduprav. Tato novela
vlastre dophovala zakon, nehoten byl &inny od 1. 4. 2004 resp.
1.5.2004 a chya zde rada technicko-legislativnich #gsreni.
Doplnila sefada termifi pottebnych pro praktické upkavani das.

o Tretiapatanovela se za#iiovala natinnosti osvobozené od dan

o Sesta novelamimo jiné odstranila nesoulad mezi vymezenim pojmu
~ekonomick&cinnost” v zdkog a 6. direktivy. Také zde bykipat princip,
Ze narok na odpet DPH vznika dnem, ke kterému vznikla povinnost
piiznat da na vystupu.

o Jedenacta novelas &Einnosti od 15. 7. 2006ipsouvala ékteré druhy
zbozi ze z&kladni sazby do snizené. JednaloiedeysSim o bilou
cokoladu, k&vugaj, fezané ketiny atd.

o Posledni dlezitou novelou byladvanacta novela s (tinnosti od
1. 1. 2008, kdy doSlo poprvé od roku 1993 ke zvi&mzené sazby
DPH z 5 % na 9 %. Seznam zboZi pro sniZzenou sazbezwnil. Tato
novela také zavadi pojem skupinova registrace.dledro spojeni osob,
které jsou pravé nezavislé, ale jsou spojenycitymi hospodéskymi
vztahy. Osoby ve skupinnebudou muset upladvat DPH za pléni
poskytovana v ramci skupiny a budou podavatiosta giznani
a souhrnnd hlaseni sp&ie za skupinu.

o Pro zajimavost je&tposledni zminka o velké novele platné od 1. 19200
Novela je pomdrn¢ rozsahla, nelibobsahuje 313 bdd | kdyz wtSina
z nich ma pouze technicky charakter, ¥kterych oblastech dochazi
i k vyznamnym ¥cnym znénam. Dochazi ndp ke zneéné definice
obratu pro Gely DPH ve tech smrech a to v nahrazeni pojmu vynosy
pojmem Uplata, rozsahu gim vstupujici do obratu, novelizace pojmu

prilezitostna nebo dopkovacinnost.
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3.5 Vyvoj dariovych sazeb od roku 1993

Prehled vyvoje sazeb dare pridané hodnoty 'R podava tabg. 4. Z této
tabulky vyplyva, Ze zakladni sazba se snizila eelkivakrat. V roce 1995 z 23 % na
22 % a poté v roce 2004 z 22 % na 19 %. Snizertdadaga za historii DPH od roku
1993 zngnéna pouze jednou a to zvySena z5 % na 9 % v ro68.200 roku 2008
patila CR k zemim, kde rozdil mezi zékladni a snizenou®mai nejvyssi. Z tohoto je
mozné usoudit, Ze mnohendt$i dopad na spigbitele ngly spiSe pesuny zboZi mezi

shizenou a zakladni sazbou, neZayndaiovych sazeb.

Tabulka¢. 4 — Vyvoj sazeb DPH od roku 1993

Uginnost zm ény 1.1.1993 | 1.1.1995 | 1.5.2004 | 1.1. 2008

snizena 5% 5% 5% 9%
zakladni 23% 22% 19% 19%

Sazba DPH

Zdroj: Vlastni tabulka

3.6 Vyhody a nevyhody dané z pridané hodnoty

Vyhody a nevyhody DPH shrnula profesorka Kubatové swé publikaci
,Danova teorie“(2006).

Vyhody dané z pridané hodnoty

o Jednou z vyhod dénz piidané hodnoty je stejny podil dan kon&né
spoftebitelské cet ve vSech vyrobcich a sluzbach se stejnou sazbou.
Napr. u dani kaskadovitych toto neplati, nélmle zalezi na tom, kolik
zpracovatdl je ve vyrobnimietzci. Tato gednost jecasto nazyvana
jako vyhoda neutrality pr& kvali nezavislosti na péu

zpracovatelskych stuig.

o DPH je jednou z nejvynosjsich dani. Ve srovnani s dsmi z obratu je
vynosrEjSi, nebd ,znatné zvySuje uspSnost zdagni sluzeb, u nichz
vSeobecd existuje ¥tSi moznost dsovych uniki. Jednorazové dan
z obratu totiz vyzaduji rozliSovani uzivatetluzeb podle toho, zda se
jedna o konénou spotebu nebo vyrobni sluzbu, coZkteré daové
uniky zdiraziuje." (Kubatova, 2005, s. 66)
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o V souvislosti glenstvim v EU roste vyznam DPH, protoZe je vhodma p
mezinarodni obchod. VSichnéastnici mezinarodniho obchodu pak maji

stejné podminky.
Nevyhody darg z piidané hodnoty

o DPH je administrativénakladnd jak pro spravce datak pro platce. Na
druhou stranu pokud ma byt zab¥ao daiovym Unikim je c¢asta
kontrola nutna. V fipac mensi firmy je mozné si zvolit delSi zZaevaci

obdobi a tim snizit naklady administrativy.

0 Administrativie nakladny a nakmy je i pechod na tuto da
V souvislosti se zavedenim DPH je i obava ze z\iygdlace .VCR po
zavedeni DPH doSlo Kistu spotebitelskych cen o 20,8 %. (Kubatova,
1994, s. 67)

Vyse zmigné nevyhody jsou proc¢hteré zem tak grevaZzujici, Ze i nadale

zastavaji u klasickych jednorazovych dani z obratu.
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4 Danova incidence nepfimych dani na dil¢im trhu

Pojem daové incidence byl popséan jiz ndefppmu 18. a 19. stoleti. Znamena
vlastre daiovy dopad, tedy kdo darskute&né nese. Z praxe je ale viditelné, Ze ne vzdy

dopadaji dafiskut&né na toho, kdo je den zakonem.

.Predmétem incidegni analyzy podle Svatkové (2007, s. 154) je zkouman
efekti zdarni naff. na ceny a mnozstvi stétkvyrobnich faktoit) nebo na dchody
(zisky). Metodologicky i prakticky korektni analyzproblému, na koho skét@ maji

darg dopad, je nuthspojena s analyzou tzv.igavého pesunu.”

.Incidenéni analyzy se podle Kubatové (1996, s. 335) zabyxj@tovanim
rozloZeni Bemene iiznych dani mezéleny spolénosti, gicemz nefastgji se sleduje,

jakou ¢ast z celkovych dani (nebo z celé &anesou pislusnici fiznych dichodovych

skupin.”
Daiovy dopad (incidence) na subjekty sedi na:

e Zakonny dopadznamena povinnost subjékplatit dar fadré a \«as.
U DPH se zakonny dopad tyka platdarg, ttm vSak tato danesnizuje
jejich redlny dichod, nebd ji pifesouvaji na kormé spatebitele.

Zakonné bemeno da&ineni faktorem, ktery duje skutény dopad.

» Skuteny dopad (efektivnillkazuje na koho jsou daskut&né uvaleny,
neba kazdy subjekt pokud ma platit darse snazi tuto povinnost
piesunout na jiny subjekt. Skdtey dopad se tedy tyka jednotlivc
(fyzickych osob).

V predchézejicicltadcich jiz bylo zmigno, Ze uloZeni da&nuritému subjektu
ze zakona neznamena, Ze tento subjekiowia femeno opravdu ponese. ioaé
biemeno totiz mze byt gesunuto a to kil dopiedu na kupujici nebalozadu na
prodavajici. Tento figsun se &e na tiznych trzich a e jit o gesun nulovy, piny,
castény nebo i nadstoprocentni. Také jebla neopomenout, Ze daenesou pouze
Gcastnici konkrétniho trhu, alete dopadat i na dalSi subjekty, vlastniky vyrobnich

faktoni a spotebitele ostatnich drilzboZi a sluzeb.
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4.1 Nadmérné danové bremeno

.Ekonomové na rozdil od poplatiikpozoruji déové kemeno v SirSich
souvislostech. Celkovéirémeno da# totiz neni pouzetdstka skutené odvedena na
danich, ale také dalSi ztrata poplatnikpisobena neefektivnim #pobem ulozZeni
dani.” (David, 2007, s. 18)

Pojem ,nadmirné daové kremeno” vys¥tluje prof. Kubatova fikladem, kdy
byla v Anglii v 18. stoleti vybirana da oken. ,Této dani se mnozi vyhnuli prosim,
Ze zazdili okna v doi) pop. stagli domy s még okny. Resto utrgli ztratu uzitku,
ktery poskytuji okna v dotn(swtlo, teplo, komunikace). Tato ztrata nebyla nikomu
pros@sna, ani statu, jenz slazavedl. Proto se ztrata takového druhu nazyvalatingo
nebo-li mrtva ztrata nebo nadmé daiové emeno. Nadirné proto, ze kroghrngj
nesou poplatnici, kte dai plati, lemeno da®& zaplacené statu.” (Kubatova, 1994,
s. 35)

Jinym gikladem niize byt vys¥tleni podle Musgrave, Musgraveova (1994,
s. 218). ,Redpokladejme, Ze se vybrala 1 mld. USD na danitz@alkova suma
vybrané da# bude 1 mid. USD, avSak flavé tfemeno uvalené na soukromy sektor
bude tSi, protoZe dia naruSuje spoebitelskou volbu. Rkteri lidé se mohou koup
auta vzdat, aby nemuseli platitiglgini si mohou koupit lewjSi auto a platit da
z menSi polozky. V obouifpadech byla struktura sgebitelskych vydaj vliivem darg
naruSena a kazdy nes&si remeno nez vifjpact, kdyby stejny obnos zaplatil formou

jednotného poplatku.”

Nadnerné daiové demend vyvolava ténst kazda da kroms dart pausalni,
kterd je nedistorzni a nevyvolava substituefekt. Nadrarné daové remeno viast&
predstavuje skryty druh néklad ktery sniZzuje efektivnost ekonomiky. NaDPH
zvySuje cenu zbozZi a sluzeb, tim nastane zkrestatdnych vellinach. Uvedené
zkresleni bude mit vliv na subjekty, Ktese budou chtit této dani vyhnout. Budou
substituovat toto zbozi asluzby. U DPH budou sumsat mezi dchodem
(spotebou) a volnyntasem nebo s@asnou a budouci sgebou. Také vyrobci mohou

% Subjekty samadejmé nesou kroms nadngrného daového Bemene jedt administrativni

néklady zda#ni. Typickym zastupcem jsou néklady na zpracovahdeeho giznani.
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nahradit vyrobu stavajiciho zbozi jinym zbozim.\&deného vyplyva, Ze nadmé
daiové emeno je vilasth disledkem substituce, kterou pro¥fidpoplatnici, aby se

vyhnuli dani.

V souvislosti s pedchazejicim odstavcem jieelba zminit dva efekty dani a to
substiténi a dichodovy efektSubstituéni efekt vznika ve snaze nahradit drazsi zboZi
&i sluzbu v disledku fistu dag zbozimgi sluzbou jiného druhtCim je wtsi substitani
efekt, tim tSi je ztrata mrtvé vahyDichodovy efektvznika v disledku toho, ze

subjekt musi dat za zboztgi ¢astku kwili vySSi dani, a proto je jehaidhod niZsi.

Pro grafické zndzosmi nadmérného d#ového Wemene se pouZiva
mikroekonomicka teorie, nebmadngrné da@iové Femeno je pedstavovano ztratou
piebytku vyrob@ a pebytku spaiebiteli. Proto se také nadimému d#éovému
bifemenutika ztrata mrtvé vahy. jebytek spatbitele je rozdil mezi celkovym uzitkem,
ktery mu ginese spdtbovavané mnozstvi t¢itého statku, a vydaji na jeho ziskani
(celkovou ¢astkou, kterou zaénzaplati), nebo-li jeho trzni hodnotou.” (Soukupova
2001, s. 66)

Graf¢. 1 — Ztrata mrtvé vahy

Cenalp) g1
s0

P E1
kupujici

p

EQ0 MC=p
wyrobice /
p2
/ "

D

Q1 Qo MnoZsti (Q)

Zdroj: Kubatova (1994)
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Situace v grafit. 1 predstavuje trh dokonalé konkurence, kdy je cenabkuo
stanovena trhem, tedy rovnosti nabidky (S) a péptéid), coz gedstavuje bod EO.
Rovnovaznou cenou je zde cena p0. Charakteristkdwnalé konkurence je rovnost
ceny a meznich nakladMC). Fi cere pO pedstavuje febytek spakbitele trojuhelnik
dany body p0, EO a ze shora ohteny Kivkou poptavky (D). Je to rozdil mezi tim,
jakou cenu spégbitel zaplati a cenou jakou by skir& byl ochotny zaplatit. #bytek
vyrobce je naopak ohraf@ny ze zdola itvkou nabidky a zarovebody pO a EO. Je to
rozdil mezi cenou, kterou obdrzi za své vyrobkycenou, kterou by byl ochoten
akceptovat jako minimalni. Pokud stat zavede nsgpecifickou spdebni da, vyrobce
bude muset stanovit vysSi prodejni cenu (pl), teboje platcem dan To posune
kiivku nabidky doleva nahoru (S1), kde se protn&wk&u poptavky v novém bade1l.
Prodavajici sice prodava za cenu pl, aleistetlku odvodu danmu Zistane p2.
Obdélnik pl, p2, E1, X tedyipdstavuje d#ovy vynos statu a trojuhelnik E1, X, EO
piedstavuje nadsmné daové emeno, tedy snizenirgbytku vyrobé i spotebitel,

o které se d&i spole&n¢. Tato ztrata mrtvé vahy je @gobena snizenim prodaného
mnozstvi z Q0 na Q1 a zvySenim prodejni ceny. Jedr@ast ztraty, kterou obdrzeli
vyrobci i kupujici po uvaleni d&nkterd neni kompenzovana tim, Ze by ji ziskal stat
jako formu daovych gijmu.

nadmérné danové bremend = daiiové bfemeno — vynos statu
4.2 Faktory ovliviiujici dariovou incidenci

4.2.1 Cenova elasticita poptavky a nabidky

To zda skutené prodavajici obdrzi pouze cenu p2 nebo zésyne da na
kupujiciho zalezi v ffipact konkurenéniho prostiredi naelasticit nabidky a poptavky
Cenova elasticita je faktor, ktery ouiivje rozaleni daiového lemene, tedy d@vou
incidenci, nebt je to pra¢ cenova elasticita, ktera duje sklon kivek nabidky

a poptavky. Absolutni velikostgsunuté dahzavisi také na velikosti dan

* Nadmérné daiové lemeno je v grafech barevmyznaiena
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4.2.1.1 Cenova elasticita poptavky

Cenova elasticita poptavky vyjage jak se zrni (o kolik %) nakupované
mnoZstvi statku, kdyZz se 2Zm cena statku o 1 %. Poptavka po statkiZzenbyt
elastickd, nebo neelasticka. Saimpz¢ se nemusi jednat pouze o tento extrém zcela
elastické nebo neelastické poptavky, statky mohau také nizkou, resp. vysokou

elasticitu.

Dokonale neelasticka poptavkgraf¢. 2) je charakteristicka vertikalniitkou

poptavky. Setkame se sni mamu zakladnich potravin, kdy i zdrazeni vyrébk
v disledku zavedeni dameznéni zajem spdebiteli. Spotebitelé vyZzaduji stale stejné
mnozZstvi zboZi { jakékoliv cer. V tomto gipad presune prodavajici celou idaa
kongné spotebitele, tedy cenathto statk se po zavedeni darzvysi a prodavajici
zisk& cenu p0. V tomtoripact je daiovy presun 100 %. Zde se v grafu nevyskytuje
nadnérné daové kfemeno, nehd celkové daové emeno, které nese kupujici, se

rovna daovému vynosu.

Graf¢. 2 — Nulova elasticita poptavky

Cena (p) 51
S0
t
= E1
kupujic
0
P / EQ
D
Q1=00 MroZstyi (D)

Zdroj: Kubatova (1994)
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Naopak u_dokonale elastické poptavkyaf ¢. 3), kdy poptavkovéaikvka ma

horizontalni tvar, nese celou idaprodavajici, nekd zvySeni ceny vyrobk by
znamenalo, Ze spebitelé budou tyto vyrobky substituovat za jiné.od&vajici
tentokrat obdrzi skute¢ cenu p2. Cena na trhu se neémin Vysokou elasticitu

poptavky maji pevazr luxusni gednety.

Graf¢. 3 — Nekoneéna elasticita poptavky

Cenalpl |
a0

pl=p
wirohoe EO

p2

Q Qo MroZstyi ()

Zdroj: Kubatova (1994)

4.2.1.2 Cenova elasticita nabidky

Cenova elasticita nabidky vyjage procentualni zemu nabidky staik

Vv pripact zmeny ceny &chto statk o 1 %.

V piipact dokonale neelastické nabidkyraf¢. 4), ktera ma vertikalni tvar, nese

celé daové liemeno prodavajici a obdrzi tak pouze cenu p2. gFémelasticka je
piedevsim nabidkaipy a nemovitosti obeéna déale v odsétvich, kde existuje vysoka
mira specializace a kapitalové né&rosti.” (David, 2007, s. 29) Ani zde se ébp
nevyskytuje nadirné daové kemeno, nebd nedochazi ke sniZeni nabizeného

mnozstvi. D&ovy piesun je zde nulovy.
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Graf¢. 4 — Nulova elasticita nabidky
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Zdroj: Kubatova (1994)

Dokonale elasticka nabidKgraf ¢. 5) m& horizontélni tvar. Takovouto nabidku

ma vyroba, ktera fZe rychle a pruzhreagovat na zému ceny a orientovat se na jinou
vyrobu. V této vyrob se nepouZzivaji ¥&eni, které jsou deny pouze pro vyrobu
jednoho typu vyrobku a wifpad ukorteni této vyroby jsou jiz nepouzitelné.
.Elasticita nabidky je také vysoka v advich, kde existuji minimalnifekazky vstupu
na trh a vystupu z trhu, a tedy moznost rychlgogat na zrény pozadavik na trhu.
Pfi snizeni vyroby je totiz mozné zvysit ceny, a falesunout zvySeni danna
spotebitele.” (David, 2007, s. 29) U zcela elastickébidy nese celé itbmeno

spotebitel a prodavajici obdrziipodni cenu pO.
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Graf¢. 5 — Nekonéné elasticita nabidky
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Zdroj: Kubatova (1994)

Podle Davida (2007, s. 32) ,lze stanovit obecnygga¥e s rostouci elasticitou
poptavky roste dopad gdavého Bemene na vyrobce a klesd dopad natspitle.
Naopak s klesajici elasticitou nabidkynday dopad na spibitele klesa a dopad na

vyrobce roste.”

Siroky (1996, s. 63) vyslovuje néazor, Z&im je cenovéa elasticita jednoho
z Wastniki transakce nizSi, tim klesa hodnota n&admho d#éového liemena az

s nulovou elasticitou nabidky resp. poptavky n&cié daove lfemeno zanikne.”

Ve skuté&nosti vSak nabidka vSech fakiaremize byt nikdy dokonale elasticka,
a proto uvazovat s dokonalou elasticitou nabidkyvakém trhu je nemozné. Takeé
dokonale neelasticka poptavka je nerealna, h@ade abstrahovano od zaheawiho

obchodu.

4.2.2.3 Da placena na iznych stranach trhu

V souvislosti s konkuremim trhem jeiteba si je&t polozit otazku, zda zalezi na
tom, na jaké strantrhu je da placena. Tedy zda ji plati kupujici nebo prod&iagsp.
vyrobce. Objaseni tohoto problému podava graf6. V gipad, Ze bude dauvalena
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na prodavajiciho, posune sdéivka nabidky doprava nahoru a snizi se nabizené
mnozstvi na Q1. Pokud budendavalena na kupujiciho, posune d@&/ka poptavky
doleva dol a ogt dojde ke stejnému snizeni poptavaného mnozstvQha Ve
vysledku tedy na dokonale konkut@mm trhu nezalezi na tom, ktera strana trhu nese

dai, neba’ vysledné nabizené mnoZzstvi je stejné a velikasbwiEho emene také.

Graf¢. 6 — Da placena naiiznych stranach trhu
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Zdroj: Kubatova (1994)

4.2.2 Charakter trhu

Druhym faktorem, ktery ovlituje dopad dahje charakter trhu. Velmi tedy
zélezi na jakém trhu se prodej uskiitge, zda na konkure€nim, oligopolnim nebo
monopolnim. Konkuretni prostedi je popsano velkym ptem prodavajicich, kdy
cenu utuje trh. Tento typ trhu byl popsan ¥eplchazejicéasti zabyvajici se elasticitou
nabidky a poptavky.

4.2.2.1 Oligopol

Oligopolni prostedi je charakterizovano relat&vnmalym pd@tem vyrobé
v odwtvi, homogennim produktem a silnou vzdjemnou zéstslfirem. Rikladem
oligopolniho prosedi miZze byt letecka doprava. ,Doposud neexistuje Zadeahect
piijimana teorie chovani oligopolnich firem, a je formemozné fesré odhadovat vliv
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dani na chovéani takovych firem.éNefi ekonomové jsou fpswdcéeni, Ze oligopolni
firmy prakticky nezvySuji svoje cenyfipzvySeni dani, protoZze se obavaji, Ze by tak
prisly o swij podil na trhu. Stejhtak je ale mozny ogay nazor. Pokud vSechny
oligopolni firmy aiekavaji, Ze jejich konkurenti také zvysi ceny, @okg vSeobecnému
zvySeni cen a naklady damudou zcela f@sunuty na sp#gbitele.” (Stiglitz, 1997,

S. 499)

4.2.2.2 Monopol

Monopolni prostedi utuje produkce jediné firmy, kterd vyrabi produkty,
k nimZz neexistuji blizké substituty. Monopol je ypyaopak dokonalé konkurence,
rozhoduje bd’ o vySi vystupu nebo vySi ceny a neni zde voltigtpp na trh. ,Resun
darg u monopolu nZe byt od 0 % do 100 % a tato skimtest zavisi na fibéhu kiivek
meznich naklatla vynos.“ (David, 2007, s. 37)

V podminkadch monopolu lze spatat rozdilné efekty ip zavadni raznych
druhi dani. V podminkach dokonalé konkurence nezaleialtom, zda je uvalenaita
jednotkova (nag. specificka spdebni da) nebo da ad valorem (nap dai ze zisku),
dulezity byl pouze rozdil mezi cenou placenou gglotelem a cenou inkasovanou

vyrobcem.
e Uvaleni jednotkové dan

V ramci uvaleni jednotkové dama monopol se fize jednat o fesunéasteny,
nulovy nebo vice nez stoprocentni. Tyto 3 situgo@ gnazorény v nasledujicim grafu
¢. 7. Red uvalenim jednotkové dafe rovnovdha monopolu v b&dO0, kde se protina
kiivka meznich vynas(MR) a meznich naklad(MC).

Caste’ny presun da@ového Bemene— V tomto gipadt ma Kivka poptavky
linearni tvar (konstantni elasticita poptavky). ,Mmpolista bude vyraih mnozstvi QO,
ale @i ném mu Kivka poptavky na trhu D umagje stanovit cenu &Si, nez mezni
néklady — p0. Po zdani jednotkovou dani o velikosti stoupnou mezni naklady
monopolisty prav ot; kiivka meznich nakladbude nyni MC1 a novy bod rovnovahy

El. Vyroba po zdami je Q1 a cena pro spgebitele pl. Z dah je ¢astka pl-p0

® Je stanovena jako pgimi ¢astka z jednotky produkce
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pienesena na spebitele — penos jecastény a pra¢ padesatiprocentni, pokud jsou
mezni naklady konstantni, a poptavka je zn&g@mmiimkou, tak, jako na daném grafu
7a." (Kubatova, 2000, s. 67)

Vice nez stoprocentnigsun daoveho bemene- Na grafuc. 7b je zobrazena
elasticka poptavka; poptavkovéivka ma konvexni tvar. Tato situace je v préxstjsi
nez gedchozi situace. Vigledku uvaleni jednotkové dama vyrobky opt monopol
zvysi cenu na pl. Toto zvySeni j@3i nez vySe dan ktera je dana rozdilem mezi MC1
a MCO.

Nulovy pesun daového Bemene — Vertikalni Kivka meznich naklad
monopolu pedstavuje situaci, kdy monopol néhe nenit objem vyrdbné produkce.

Zde ponese cel&é&meno vyrobce. (graf 7c)

Graf¢. 7 — Uvaleni jednotkové dama monopol
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Zdroj: Kubatova (1994)
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+ Uvaleni da@ ad valorem

Pokud na produkci monopolu neni uvalenai,daonopol stanovuje Uroie
produkce tak, aby se meznijmy (MR) rovnaly meznim naklaan (MC). Po uvaleni
dart se monopolista snazi i nadale o co #&jv rozsah své produkce resp.
o maximalizaci svého hrubého zisku.uk& se zdat, Ze daze zisku je snadysi
piesunout v monopolu nez v dokonalé konkurenci, figibmy v dokonalé konkurenci
jsou pouze fjemci ceny, zatimco firmy v monopolu jsouitei ceny, ale pravdou vSak
je, Zze monopolni vyrobce bude v tomtéipact dai absorbovat. Toto bude platit
piinejmensim v kratkém obdobi, alaibe samoiejmé i v dlouhém. Kdyby monopolista
piesunul da na spatebitele, neprodal by jiz stejné mnozstvi, proto doyrodukovat
stale stejny objem produkce (QO) za stejnou cerd). (Bnizi se mu pouze zisk
0 uvalenou d& coz gredstavuje UsekO DA. Zbyly zisk zobrazuje obdélnikDEE
zobrazeny na grafa. 8. Daiovy presun na spéebitele bude nulovy. Pokud by vSak
monopol preferoval jinou strategii nez maximalizaisku, n¢élo by to jiz vliv na objem

produkce monopolu.

Graf¢. 8 — Uvaleni dahad valorem na monopol
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Zdroj: Kubatova (1994)

4.2.3 Ostatni faktory

Casovy faktor je dalsim dleZitym faktorem §i zkoumani daové incidence.
V kratkém obdobi jsoudkteré veléiny nenenné, zatimco v dlouhém obdobi se&nih

mohou. Steja tak neni mozné v kratkégasovém horizontu okaméipresouvat nap
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kapital pouzivany v jednom odtwi do jiného sektoru. ,Plati, Ze kazdoundakamzit
nese spiSe jeji zakonny poplatrikplatce nez ostatni subjekty. U dani $pbhich
(ludark z pidané hodnoty) vSak dochazi kepunu dofedu v cenach zpravidla
okamzit, nékdy dokonce jiz §i ohlaSeni budouci zény. Je-li ozndmeno zamyslené
zvySeni spaebni dal od ukitého dnegasto dochazi kisstu cen dokonce uZ¢d timto
datem! Jde o tzv. oznamovaci efekt @dblouhodold je vSak da stale vice fesouvana

i na jiné vlastniky, spéebitele, atd.” (Kubatova, 2000, s. 72)

Casovy faktor také souvisi s elasticitou nabidkyopt@vky. V kratkém obdobi

jsou nabidka i poptavka neelastickdim del3i jecasové obdobi, tim je poptavka

viv s

Vyznamnost zdaréného trhu, tedy velikost zdaimého trhu, velmi ovlisiuje
dopad dani na ostatni trhy. Zny na malém trhu nebudou mit vliv na nabidku
a poptavku na ostatnich trzich. Protoifipp malého trhu se pouziva zkoumani
danové incidence pomoci analyzy &ifovnovahy. Opakem tohoto jsou velké trhy, kdy
nag. zmeny v cenach a ve vystupu ovlivni poptavku a nabid&wstatnich trzich. Pro

analyzu daového dopadu na velkych trzich se pouziva modelbh&mé rovnovahy.

Otevirenost ekonomiky je faktor, ktery Uzce souvisi s elasticitou nalyidk
a poptavky, ktera se zvySuje s d&vosti ekonomiky. ,Pru&jsi je nabidka vyrobnich
faktoni, které diky otekenosti ekonomiky maji moznostilvu ¢i odlivu ze nebo do
zahranti. PruzrjSi je i poptavka po domacich produktech, kde igtitelé mohou
substituovat domaci zboZi za zahtani Skutény dopad ¢chto zngn neni jednoznriany,
zavisi na konkrétnich ifpadech a na tom, zdarguazi zmina v poptavce nebo
v nabidce.” (David, 2007, s. 42)

4.3 Méreni dariové incidence nepfimych dani

V Ceské Republice zatim nebylo provedeno mnoho stadbyvajici se
dopadem a #@sunem neajmych dani, zatimco v zahr&hje patrna soustavna snaha po

vétSi prithlednosti dopaduiemene naitthodové skupiny poplatnik

Pfi meéfeni dopadu dani je moZno analyzovat data rairdazi nebo na
celozivotni bazi. Jak uvadi Fullerton D., Metcalf B. (2002) ,porovnanim dave

incidence na rni bazi a na bazi celého Zivota nam dava odliSmérgaykajici se
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progresivity dad.“ Obvykle je dopad dani zkouman naméch datech a to zigtodu
sloZitého ziskavani dat o vyvojiichodi jedinai béhem jejich celého Zivota. Tato data

jsou jednim z ktiovych faktofi ovliviwujici UsgsSnost incideéni analyzy.

Pfi méteni daové incidence se jako mozné vychodisko pouziva indde
a vSeobecné rovnovahy. ¢kéni v prostedi diki rovnovahy je pednttem této
diplomové préace, ale je zajisté nutné aléspminit principy néteni v prostedi celkové

rovnovahy.

Dopad dan v modelu dii rovnovahy, tedy konkuréniho ¢i oligopolniho
a monopolniho prostdi, je vhodné zkoumat u m€nmozsahlych a jednodusSich
problémi. Tato analyza ma totiz mensi vypovidaci schopndatimco pro analyzu
komplikovargjSich jevi je vhodrjSich vyuzit model vSeobecné rovnovahy, ktery
vychazi z obecného Harbergerova modelu. Teorieb&s®@ rovnovahy se vyzhge
aplikaci matematickych modek provazanymi funinimi vztahy. Aplik&nich model
celkové rovnovahy je dosud zpracovano velmi méaotgmu tak v éisledku jejich
slozitosti, nedostatku p@bnych dat a také z tohdwbdu, Ze vysledky vypii nemusi

vzdy odpovidat vynaloZzené namaze." (Kubatova, 199839)

M¢éteni daiové incidence § vyuZiti diléi rovnovahy je zaloZzeno na incidgrich
piedpokladech. Té#i ve vSech studiich byl uvazovamedpoklad, Ze nositeli dani ze
spoteby jsou spdtbitelé. ,Vyjdeme-li z teoretickéfpdstavy o rovnovaze na dih
trhu, vime, Ze dg jejimiz platci jsou vyrobci zda&ného zboZzi, je obeé&mresouvana
castén¢ dopredu acasténé dozadu. Da presunutd daofedu v konéném disledku
postihuje spdtbitele, da piresunutd dozadu dopadne nakonec na vyrobni fakhodgi(
a kapital), resp. na jejich vlastniky. Z toho plyrde poplatnici nesou skdteu da
jednak jako spdebitelé (v proporci ke své spebd a s ohledem na jeji struktury)
a jednak jako vlastnici faktor(kdy dai krati realnycisty dichod z &chto faktoi
v proporci k jejich mnozstvi a struk®).” (Kubatova, 1996, s. 340) Incidarich
piedpoklad o nikterych danich rize byt samazjme vice.

NejznangjSi studii pracujici na ipdpokladu dii rovnovahy a tedy také
incidertnim predpokladu byla prace J. Pechmana a B. Oknera. pRaatta Okner dali
dohromady zaznamy dat pro vzorek 72000 doméacnadti.demografickych

charakteristik vyuzili informace oéku a velikosti rodin a poloZzek davych giznanich,
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jako jsou pijmy z dividend, urol, rent, kapitalovych zisk a mezd, a plat Rozdlili
domécnosti do ifjjmovych skupin podle ®mich g@ijmi za pouziti odhadu
ekonomickeho fijmu, které zahrnuje transfery, podily domacnoatizisku spolénosti
acisté gijmy vlastniki domi.“( Fullerton D., Metcalf G. E., 2002, s. 25)

Jak jiz bylo zmigno vCeské Republice zatim nebylo incidefch analyz
provedeno mnoho. Té&f vSechny ¢eské analyzy byly provedeny na zaklad
Kakwaniho metody a vychazely ze statistiky rodirmyi€tia. Vyjimkou byla studie
profesora Vaclava Vybihala a doktora Petra Davidh, sledovali ceny vybranych

vyrobki zdaiovanych spdtbni dani po zvySeni sazby této &arvybranych vyrobi.

Kakwaniho metoda byla pouZita ¢kolika ¢eskych studiich n&p ve studii
profesorky Kubéatové, ve které analyzovala progitsispotebnich dani ¥R za rok
1993. Dale pak prof. Siroky a ing. Zakovéa v roc88 9koumali dopad spi@bnich dani
v letech 1993-1996 a tato metoda byla vyuzita tilkanalyzovani dopadu dan
z piidané hodnoty u kavy a telekomunikéch sluzeb R za rok 2002 (Kujova-
Dvoratkova-Povazska). Tyto studie pracovaly na zaklatalyzy dat ze statistiky

rodinnych @ta.

Vychodiskem této metody je index koncentradehbdu a index koncentrace
dani. Oba indexy koncentrace jsou odvozeny z Larenkiivky koncentrace dchod.
Kakwaniho metoda se také&kuy ozn&uje jako Kakwaniho index, neboje zde
zaveden index progresivity, ktery je odvozen &gy danové koncentrace. @lkiivky,
jak kiivka koncentrace icthodi, tak Kivka koncentrace dani se zakresluji do jednoho

grafu a podle jejich vzajemné polohy se vyjgd stupé progresivity da#.

Vyhodou Kakwaniho metody je, Ze neni nutné, abwysovoval incidetni
piedpoklad, neho velikost d&ového dopadu se uvazuje v relativnigstkach. Pro
sestrojeni Kvky dainové koncentrace nemusi byt znama absolutni velidast, nybrz
stati znat relativni podil na této dani nesefiznymi domacnostmi. Jfedpokladem je
pouze to, Ze vSichni spebitelé nesou stejnvelkou da z kazdé jednotky kazdého
druhu zboZzi nebo sluzby, které pouzdilj Zze plati stejnou cenu.” (Kubatova, 1999,
s. 79)
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Vysledkem incidetnich analyz je zay o mite daiové progresivity (8kdy také
uvactné jako daova regresivita), kterd podle Kinkora (1994, s. ¥&harakterizuje

miru rozdilnosti daoveé zatze jednotlivych typ poplatniki podle vyse jejich fsjmu®.
RozliSuji se dat1
0 proporcionalni,
0 progresivni,
0 regresivni.

Podle Kubatovée (1996, s. 337-338prpporcionalni dai tika, Ze sistem
dichodu se mira jeho zdam nengni. Poplatnik plati jako diastale stejné % ze svého
duchodu bez ohledu na vySichodu. Plati: d&dichod je konstanta.

V piipact progresivniho zawru je nasnag Ze stéstem dichodu mira jeho
zdareni roste, coz je ndpu dar z prijmu. Poplatnik plati jako datim wtSi cast svého

duchodu,¢im je jeho dchod vysSi. Plati: dédiachod je rostouci funkcitghodu.

Regresivni dai znamenda, Ze sistem dichodu mira zdami klesa, poplatnik
plati jako da& tim menSicast svého idchodu, ¢im je jeho dchod vySSi. Plati:
dai/dtchod je klesajici funkcitathodu.”
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5 Metodika méreni dopadu dané z pridané hodnoty

Cilem diplomové prace je zhodnotit dopadémm daré z pridané hodnoty na
ceny vybranych vyrobk pomoci analyzy faktdr které na ddim trhu pisobi. Pro
stanoveni dopadu této dabyl vybran trh s konkrétnimi produkty a je hodeno, jak

se zm¢na sazby DPH projevi v prodejnich cenéch.

Diplomova prace se zabyva obdobitielpmu roku 2007 a 2008, kdy doSlo ke
zvySeni snizené sazby DPH z 5 % na 9 %. Datgelpod k této analyze byla ziskana
vlastnim Saenim v potravingskémietzci, kde byly sledovany ceny produkbod z&i
2007 do srpna 2008. Vzhledem k tomu, Ze v tétoigséde uvedeny i nakupni ceny
tohotoretézce, jejichZz zviejréni by mohlo narusit konkurenceschopnost darrél¥ace,

zustava potravingky iettzec v diplomové praci nejmenovan.

Spotebitelské ceny bylo mozné sledovat také pomogmpmych nesiénich
pogr. tydennich cen za celodR, které zviejnuje Cesky statisticky fad ve svych
Setenich. AvSak vzhledem ke kolisavosithito cen vlivem zava&di alkénich cen by
toto zkoumani ztratilo sy vypovidaci efekt. Proto jsou spebitelské ceny zjtovany
u jednoho potravinovehiettzce s cilem zjistit, jak tenttettzec genasi zvySeni DPH

na spatebitele.

SniZzena sazba daz pridané hodnoty se tykargdevsSim zakladnich potravin,
proto byla pro analyzu vybrana skupinaifiatdo zakladnich potravin a to mlékarenské
produkty. Mlékarenské vyrobky byly zvoleny, nébpati mezi produkty, jejichz
spoteba v poslednich letech vyrazazrostla (viz graft. 11), je tedy otazkou, v jaké
mite p‘enesl potravingky fettzec znénu sazby DPH do sp@bitelskych cen.

Nasledujici praktick&ast vede ke zji8hi presunu da# z giidané hodnoty po
jejim zvySeni prosednictvim sledovani sp@bitelskych cen u mlékarenskych produkt

v potravindskémietzci.

Zakladni hypotézou je, Ze potravisly fettzec z divodu vzistajici konkurence
bude penaset jen malotast znény sazby DPH.

Dan z @idané hodnoty je vyptena z ceny &etrg darg, neba@ kone&ny
spotebitel samoiejmé nema moznost si tuto tladpaist a je faktickym platcem této
darg. DPH bude tedy zji8ha vyp@tem shora, a to jako:
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D=2Zxs/ (100 + s)kde
D — vypaitena DPH,
Z —cena,
S — sazba DPH.

Dan je tedy vypdétena jak z prodejni cenyips % DPH, tak z prodejni ceny po

zvySeni na 9 % DPH.

Vysledny dopad danje vyjaden jako pormdr mezi znénou prodejni ceny v K

a znmeénoucastky DPH v K.
Dopad DPH v % = (Zména prodejni ceny v K& / Zména DPH v K¢&) * 100

Tento pondr vyjadiuje kolik % celkové zriny ¢astky da® predstavuje zrina
ceny. Ztohoto Ize posoudit zda se jednacastény presun da#, plny nebo

I nadstoprocentni.

DalSim postupem zjfdvani gresunu zvysSené DPH bylo analyzovani skoého
zaneru potravinéskéhoietézce v oblasti fesunu DPH a to prastdnictvim koeficientu,
kterym jsou z nakupnich cen vyfitany ceny prodejnidetne DPH. Tento koeficient se

vypcocte jako:

K=TC kde
NC
PC..eeree je prodejni cena s DPH v danéfsiai,
NC...ovvvvnes nakupni cena bez DPH v dané¥sini.

V posledni ¢asti jsou rozebrany faktoryupobici na trhu s miékarenskymi

produkty a jejich vliv na fesun DPH.
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6 Aplikace metody méreni dopadu DPH pfi zméné snizené sazby na
vybraném diléim trhu

Ke zmené snizené sazby DPH doSlo k 1. lednu 2008. Od zvyéemsazby dan
z piidané hodnoty secekaval natist daiovych @ijmu statniho rozp&u o 26,5 miliard
korun (podle odhadu MF). Velky podil na tomto zvwySgiijmu statni pokladny o
mit zdraZzeni zakladnich potravin a nealkoholickytfpofi. Po zvéejréni tohoto
odhadu Bzny spotebitel aekaval zdrazeni vSech potravin. Mezi zvySenim salgvy
a zménou ceny vSak neni tak jednoZng vztah, jak by spéebitel aekaval. Ne vzdy
zvySeni sazby DPH o0 4 % povede ke zvySeni cenydaké&bs. Nacem tedy zalezZiip

piesunu daka jak velky podil dahnesou spaebitelé?

Ackoliv je dai z gidané hodnoty néggmou dani, tzn. Ze spebitelé si mohou
zvolit, zda da platit budowi ne, u zakladnich potravin se bohuzel této damyheou,
piipadré mohou omezit mnozstvi sgebovanych zakladnich potravin. Proto bylo pro
me velice zajimavé hodnotit z kolika %Ggmesou prodejci zvySeni DPH na gpbitele
praw u zakladnich potravin, které jsou pro spbitele nezbyth dilezité. Vzhledem
k Sirokému sortimentu potravin byly vybrany mlék@ské produkty, jejichZz zvySeni cen

nejvice ovlivauje spotebitele, protoze se jedna o potraviny se zvysagapathbou.

Ceny mlékarenskych produkt byly zjistovany v potravingském ietzci
v intervalu 12 nisia.

Nasledujici tabulky uvagi vyvoj cen mlékarenskych vyrolikod z& 2007 do
DPH®, jsou zde uvathy i nakupni ceny bez DPH, za které potraksky retizec
nakupuje vyrobky od konkrétnich vyrabcZveejréni ndkupnich cen v této praci méa
sviij smysl, neb6 pokud by byly znamy jen prodejni ceny, nebylo byzmé zjistit, zda
doslo ke zdraZeni pouze vlivem &my sazby datinebo také vlivem zvySeni nakupnich
cen. Spakbitelské ceny jsou zjisvany ngsicné, neba’ v pribéhu mesice nedochazi

k zmenam v prodejnich cenach.

® Uvedeni nakupni ceny s DPH nerifleZité, neb6 podnik jako platce DPH maétipnakupu
narok na odpeet.
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Zména ceny vlivem zvySeni DPH je oztema v tabulce ttinym pismem. R
vypoitu dopadu DPH je fedpokladem stabilni marze. Dopad DPH jecifdm
u potravinéskéhotettzce pouze poipcerni a nikoliv jiz v dalSich msicich, nebt
cena #stavala stabilni (jak je vid ze zji¥ovani cen v résici unoru 2008) nebo byly

zavedeny abni ceny.

Tabulka¢. 5 ¢ast 1) — Ceny mlékarenskych produka zdi 2007 az anor 2008

Mérna ZaFi Rijen Listopad
Produkt .
jednotka | NC PC | NC PC NC PC
JC Eidam platky 30 % 100 g 13,55| 17,00| 13,55 17,00 15,89 19,90
Niva 125¢g 15,89| 19,90| 15,89 19,90 16,38 20,50
JC tvaroh tvrdy strouhany 2 kg 90,24 113,00 90,24 | 113,00 90,24| 113,00
JC tvaroh na peéeni 250 g 12,13| 15,20 12,13 15,20 13,07 16,40
Smetana 12 % 215¢g 13,07| 16,40| 9,90 12,40 10,72 13,40
Jogurt bily Nature 150 g 4,40 5,50| 4,60 5,80 5,08 6,40
Madetka 200 g 20,60| 25,80| 20,60 25,80 20,60 25,80
Romadur 40 % 100 g 14,01| 17,50| 11,90| 14,90* 14,48 18,10
JC mléko polotuéné 1L 14,01 | 16,40| 12,70| 14,90* 14,95 17,50
JC méslo AB 75 % 250 g 25,62| 30,00| 25,62 30,00 30,32 35,50
JC méslo 82 % 250 g 30,50| 35,50| 30,50 35,50 32,67 38,30
Lipanek vanilka 80¢g 6,45| 8,20| 6,77 8,50 6,77 8,50
JC AB podmasli 1L 14,48 | 18,10| 14,48 18,10 14,48 18,10
JC smetana lah. 33 % 250 ml 13,68| 17,10 14,01 17,50 14,01 17,50
Nové Lipno Sunka 150 g 16,95| 21,20| 16,95 21,20 16,95 21,20

Zdroj: Vlastni Seateni

Tabulka¢. 5 ¢ast 2) — Ceny mlékarenskych produka zdi 2007 az anor 2008

Prosinec Leden Unor
Produkt
NC PC NC PC NC PC
JC Eidam platky 30 % 15,89 20,50 15,89 20,50 15,89 20,50
Niva 16,38 20,50 16,38 21,20 16,38 21,20
JC tvaroh tvrdy strouhany 90,24 | 113,00 90,24| 117,00 90,24| 117,00
JC tvaroh na pegeni 13,07 16,90 13,07 16,90 13,07 16,90
Smetana 12 % 10,72 13,90 10,72 13,90 10,25| 13,20*
Jogurt bily Nature 5,08 6,60 5,08 6,60 5,08 6,60
Madetka 20,60| 26,60 20,60 26,60 20,60 26,60
Romadur 40 % 14,48| 18,70 14,48 18,70 14,48 18,70
JC mléko polotuéné 1495| 18,10 14,95 18,10 14,95 18,10
JC méslo AB 75 % 30,32| 35,50 23,50| 28,50* 23,50| 28,50*
JC méslo 82 % 32,67 | 39,60 28,20 | 34,20* 28,20 | 34,20*
Lipanek vanilka 6,77 8,80 6,77 8,80 6,77 8,80
JC AB podmésli 14,48| 18,70 14,48 18,70 14,48 18,70
JC smetana lah. 33 % 14,01| 18,10 14,01 18,10 14,01 18,10
Nové Lipno Sunka 16,95 21,90 16,95 21,90 16,95 21,90

Poznamka: NC — nakupni cena bez DPH, PC — prodejm s DPH, aki ceny jsou
ozna&eny*.
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Do skupiny mlékarenskych vyrobkoylo vybrano 15 reprezentadntkteri maji
zastupovat cely soubordhto produki. V tabulce ¢. 5, ktera pedstavuje vyvoj
nakupnich a prodejnich cen odiza2007 do Unora 2008, jsouc¢h¢ zobrazeny zriny
cen vlivem zminy sazby DPH. U &kterych produki doSlo ke zmn¢ ceny jiz
v prosinci roku 2007. V tomtoffpact podnik tedy zvySil na necelatast nésice svou
cenu bez zvySeni sazby DPH, tudiz inkasogsivmarzi.

Tabulka¢. 6 — Porovnani cernie@d a po pecergni

Produkt Prodejni cena (v K ¢€)
Pred precenénim | Po pfecenéni
JC Eidam platky 30 % 19,90 20,50
Niva 20,50 21,20
JC tvaroh tvrdy strouhany 113,00 117,00
JC tvaroh na peéeni 16,40 16,90
Smetana 12 % 13,40 13,90
Jogurt bily Nature 6,40 6,60
Madetka 25,80 26,60
Romadur 40 % 18,10 18,70
JC mléko polotugné 17,50 18,10
JC méslo AB 75 % 35,50 36,70’
JC méslo 82 % 38,30 39,60
Lipanek vanilka 8,50 8,80
JC AB podmésli 18,10 18,70
JC smetana lah. 33 % 17,50 18,10
Nové Lipno Sunka 21,20 21,90

Zdroj: Vlastni Saeni
Ke zvySeni spaebitelskych cen doSlo ve vSechigadech bez zvySeni ceny

nakupni. Tudiz Izeifsuzovat toto zvySeni zn¢ sazby DPH.

Zgrafu ¢. 9 a 10 lze wist, Zze doSlo ve vSechiipadech k zvySeni
spotebitelskych cen v prosinci padednu 2008, pouze ve 2ipadech doslo ke snizeni
prodejni ceny a to vigledku zavedeni g&hich cen.

" Tato prodejni cena je zjivana aZ Zervna 2008, kdy skaity akéni ceny na tento produkt.
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Graf¢. 9 — Vyvoj spatebitelskych cen vybranych mlékarenskych protlukt

Vyvoj spot Febitelskych cen u vybranych miékarenskych
produkt
30,00 ~
2500 ° ’ ’ ' ' '
—e—JC Eidam platky 30 %
20,00 - —=— Niva
JC tvaroh na peceni
< 15,00 - Smetana 12 %
—x— Jogurt bily Nature
10,00 —e— Romadur 40 %
X—W % X —+— Madetka
5,00
0,00 \ \ \ \
Zari Rijen Listopad Prosinec Leden Unor
Mésic

Zdroj: Vlastni graf
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Graf ¢. 10 — Vyvoj spatebitelskych cen vybranych mlékarenskych produkt
(2. cést)

Vyvoj spot Febitelskych cen u vybranych mlékarenskych
produkt U (2.¢ast)

45,00
40,00 -
35,00 - m —s— Madetka
C mléko polotuéné
30,00 JC} mléko polotucné
JC méslo AB 75 %
B ] y——= = '] N
25,00 1 ——JC méslo 82 %
20,00 1 —e— Lipanek vanilka
- =" i i —+—JC AB podmasli
15,00 ~ ,
——JC smetana lah. 33 %
10009 _ _ . N o Nowé Lipno Sunka
5,00 -
0,00 ‘ ‘
Zait Rijen Listopad Prosinec Leden Unor

Zdroj: Vlastni graf

6.1 Vypocet presunu DPH pomoci spotrebitelskych cen

Samotny vypoet presunu dad z gidané hodnoty se sklddéd z nasledujiciho
postupu, ktery bude demonstrovan na prvni polodCeEjdam platky 30 %) souboru

mlékarenskych produkt

1) Vypocet daré z pridané hodnoty ze spatebitelské ceny shora
koeficientem pro 5 %.

Vypocet 5%-ni DPH = Prodejni cenadetrg 5 % DPH) *[ > J
100+5

Vypocet 5%-ni DPH = 19,90f > j: 0,95
100+5

8 Vyslednésastky jsou zaokrouhleny na#desetinna mista.
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Dan z piidané hodnoty ve vysi 5 % z prodejni ceny ¥9,90- byla vyp&tena
ve vysi K& 0,95-.

2) Vypocet daré z pridané hodnoty ze spdtebitelské ceny shora

koeficientem pro 9 %.

Vypocet 9%-ni DPH = Prodejni cenacgtné 9 % DPH) *( 9 j
100+9

Vypocet 9%-ni DPH = 20,50( 9 j: 1,69
100+9

Dan z pridané hodnoty ve vySi 9 % z prodejni ceny 20,50- byla vypétena ve
vySi K¢ 1,69-.
3) Vypocet zmény prodejni ceny a znény DPH v K¢&.

Zména prodejni ceny = Prodejni cena pteqeréni — prodejni cena ipd

piecergnim
Zmeéna prodejni ceny = 20,50 — 19,90= 0,60
Zména DPH = DPH ve vySi 9 % — DPH ve vysi 5 %
Zména DPH = 1,69-0,95 = 0,75

Prodejni cena se zvySila o¢k),60-, zatimco DPH se zvySila oc K,75- Jiz

Z tohoto vypétu je vidst, Ze spatebitelé nejsou zatiZzeni celou vySi DPH.
4) Vypocet dopadu DPH na spatebitele a na prodejce v %.
Dopad DPH na spt#bitele v % =
(Zmeéna prodejni ceny v K/ Zména DPH v K) * 100

Dopad DPH na sptbitele v % =O—’65D100 = 80,53 %

Dopad DPH na prodejce v % = 100 % - dopad DPH p&edptele v %

Dopad DPH na prodejce v % = 100 — 80,53 = 19,47 %
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Vysledky zbyvajicich poloZzek souboru jsou zobrazenyasledujici tabulce

a vypaitany stejnym zfisobem jako prvni demonstrativni polozka.

Tabulka¢. 7 (1.¢ast) — Vypeet dopadu DPH u mlékarenskych produkt

Prodejni cena Prodejni
Produkt pred Z toho 5 % cena po Z toho 9 %
precenénim DPH (v K€) precenéni DPH (v K€)
(v K@) (v KE)

JC Eidam platky 30 % 19,90 0,95 20,50 1,69
Niva 20,50 0,98 21,20 1,75
JC tvaroh tvrdy strouhany 113,00 5,38 117,00 9,66
JC tvaroh na peéeni 16,40 0,78 16,90 1,40
Smetana 12 % 13,40 0,64 13,90 1,15
Jogurt bily Nature 6,40 0,30 6,60 0,54
Madetka 25,80 1,23 26,60 2,20
Romadur 40 % 18,10 0,86 18,70 1,54
JC mléko polotugné 17,50 0,83 18,10 1,49
JC méslo AB 75 % 35,50 1,69 36,70 3,03
JC méslo 82 % 38,30 1,82 39,60 3,27
Lipanek vanilka 8,50 0,40 8,80 0,73
JC AB podmésli 18,10 0,86 18,70 1,54
JC smetana lah. 33 % 17,50 0,83 18,10 1,49
Nové Lipno Sunka 21,20 1,01 21,90 1,81
Primérny dopad DPH

Zdroj: Vlastni vypaty

Tabulka¢. 7 (2.¢ast) — Vypeet dopadu DPH u mlékarenskych produkt

Zména Zména Dopad na Dopad na
Produkt prodejni DPH spot febitele prodejce
ceny (vK ¢€) (vKéE) (v %) (v %)

JC Eidam platky 30 % 0,60 0,75 80,53% 19,47%
Niva 0,70 0,77 90,41% 9,59%
JC tvaroh tvrdy strouhany 4,00 4,28 93,47% 6,53%
JC tvaroh na pegeni 0,50 0,61 81,37% 18,63%
Smetana 12 % 0,50 0,51 98,11% 1,89%
Jogurt bily Nature 0,20 0,24 83,27% 16,73%
Madetka 0,80 0,97 82,67% 17,33%
Romadur 40 % 0,60 0,68 87,96% 12,04%
JC mléko polotuéné 0,60 0,66 90,75% 9,25%
JC méslo AB 75 % 1,20 1,34 89,57% 10,43%
JC méslo 82 % 1,30 1,45 89,91% 10,09%
Lipanek vanilka 0,30 0,32 93,21% 6,79%
JC AB podmésli 0,60 0,68 87,96% 12,04%
JC smetana lah. 33 % 0,60 0,66 90,75% 9,25%
Nové Lipno Sunka 0,70 0,80 87,64% 12,36%
Primérny dopad DPH 88,50% 11,50%
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5) Poslednim krokem je vypditat pramérny dopad za cely soubor
produkt .

K celkovému hodnoceni je pouzit aritmetickyaper. Nevyhodou této metody
je jeji nespolehlivost vifpact extrému jednotlivych hodnot, ale ty se v tomtolswu

nenachdzi, proto bude povazovana za spolehlivoagikové vyhodnoceni.

Jednoduchy aritmeticky imér = (2 Dopadu DPH jednotlivych polozek)/pet

polozek

Pramérny dopad na spisbitele = (80,53% + 90,41% + 93,47% + 81,37% +
98,11% + 83,27% + 82,67% + 87,96% + 90,75% + 89,57%0,91% + 93,21%
87,96%+ 90,75% + 87,64%) / 1538,50 %

Praimérny dopad na prodejce = 100 % - 88,5 %1550 %.

U cen zji§ovanych v obchodninetzci je vysledkem 88,5 % dopad DPH na

spotebitele a pouze 11,5 % DPH nese prodejce.

Pokud by tedy rél spotebitel ze 4 % (o které byla zvySena sazba DPH) nést
88,5 %, znamenalo by to, Ze do gpbitelskych cen mlékarenskych produke
pienaseno @meérné (4 * 0,885) =3,54 % zmeny DPHnavic oproti fivodni sazb.

6.2 Vypocet pfesunu DPH pomoci nakupnich cen

Vysledek pedchozi metody vSak je€Sthemusi znamenat, Ze potrawvisky
rettzec zamirné prenesl jen 3,54 % zény sazby DPH na spatbitele, nebt jeho
zamer mohl byt jiny a vysledek 3,54 %trhe byt zgisoben nap metodou tvorby cen.
Proto dalSim krokem, ktery vede ke Zzjisit dopadu DPH u tohoto potraviiséého

fetézce, je zjiskni tvorby prodejnich cen u mlékarenskych produkt

Mym predpokladem bylo, Z&etzec pouziva k tvorb spotebitelskych cen
uréity koeficient, ktery se jist po zméné sazby DPH zrmil. Zpasob, jakym se dany
koeficient zn&nil by mohl vést k ufeni vySe pesunu zminy sazby DPH.

Tvorbu spatebitelskych cen je mozné zjistit pomoci sledovakupnich cen

tohototetézce, které jsou také uvedeny v tabulc® (1. i 2.¢asti). Prodejni cena musi
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byt z nakupni ceny t¥ena utitym koeficientem, ktery by # zahrnovat jak marzi, tak
DPH.

Tento koeficient vSak nemusi byt stejny pro vSechmigkarenské produkty.
Dotazovanim v potravitakémietézci jsem zjistila, Ze pro mlékarenské produkty jsou
v fetézci pouzivany dva koeficienty, kterymi nasobi nakiupenu bez DPH a to zvias

pro:
« mléko i trvanlivé, maslo,
+« ostatni mléné produkty.

VySi téchto koeficient Ize vypdaitat jako:

K=TC kde
NC
PC........... je prodejni cena s DPH v danésia,
NC.......oee. nékupni cena bez DPH v danégsini.

Koeficienty v jednotlivych nssicich jsou uvedeny v tabulte?.

Tabulkaé¢. 7 — Pongr prodejni a nakupni ceny odiz2007 do unora 2008

Produkt Pomér prodejni a nakupni ceny v jednotlivych m  ésicich
Zari fijen |listopad | prosinec | leden Gnor
JC Eidam platky 30 % 1,255 1,255 1,253 1,290 1,290 1,290
Niva 1,252 1,252 1,252 1,252 1,294 1,294
JC tvaroh tvrdy strouhany 1,252 1,252 1,252 1,252 1,297 1,297
JC tvaroh na peéeni 1,254 1,254 1,255 1,293 1,293 1,293
Smetana 12 % 1,255 1,253 1,250 1,297 1,297 1,288
Jogurt bily Nature 1,250 1,261 1,261 1,300 1,300 1,300
Madetka 1,252 1,252 1,252 1,291 1,291 1,291
Romadur 40 % 1,249 1,252 1,250 1,292 1,292 1,292
JC mléko polotuéné 1,171 1,173 1,171 1,211 1,211 1,211
JC méslo AB 75 % 1,171 1,171 1,171 1,171 1,213 1,213
JC méslo 82 % 1,164 1,164 1,173 1,212 1,213 1,213
Lipanek vanilka 1,271 1,256 1,256 1,300 1,300 1,300
JC AB podmasli 1,250 1,250 1,250 1,292 1,292 1,292
JC smetana lah. 33 % 1,250 1,249 1,249 1,292 1,292 1,292
Nové Lipno Sunka 1,251 1,251 1,251 1,292 1,292 1,292

Zdroj: Vlastni vypaéty Pozn.: Koeficienty jsou zaokr. na 3 desetinnatani
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Ztabulky ¢. 7 je mozné Wist, Ze opravdu existuji vtomto souboru
reprezentarit pouze dva pouzivané koeficienty. Koeficient proékwol i trvanlivé,

a maslo je nizsi nez koeficient pro ostatni progukahrnuje tedy nizSi marzi.

Vypocet rozditi koeficienti pti 5 % DPH a p 9 % DPH uvadi tabulké. 8.
ProtoZze ke zinmé ceny doSlo pevazrie v prosinci roku 2007, je rozdil jednotlivych
koeficienti rozdilem &chto hodnot v résici prosinci oproti résici listopadu, kroré tii

piipadi, kdy doslo ke zvySeni ceny az v lednu.

Tabulka¢. 8 — Rozdil koeficierit pred a po pecergni

Rozdil

Produkt koeficient G
JC Eidam platky 30 % 0,038
Niva 0,043
JC tvaroh tvrdy strouhany 0,044
JC tvaroh na peéeni 0,038
Smetana 12 % 0,047
Jogurt bily Nature 0,039
Madetka 0,039
Romadur 40 % 0,041
JC mléko polotugné 0,040
JC méslo AB 75 % 0,040
JC méslo 82 % 0,040
Lipanek vanilka 0,044
JC AB podmasli 0,041
JC smetana lah. 33 % 0,043
Nové Lipno Sunka 0,041

Zdroj: Vlastni vypaty

| presto, Ze koeficienty nejsou v tabulce reprezefitaidly stejné, potravirtéky
fetzec se p tvorbé prodejnich cen drziiplizné koeficienti uvedenych v tabulcé 9.
Rozdilnost koeficierit tabulky ¢. 8 a tabulkye. 9 miZze byt zfisobena fedevsim tim,
Ze nakupni cena bez DPH jasto uvadna s pesnosti na dv desetinnd mista, coz
samozejm¢ u prodejni ceny neni mozné a proto doch&zityorb¢ cen k uéitému

zaokrouhleni.
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Tabulka¢. 9 — Koeficienty pro mlékarenské produkty

Koeficient p Fi | Koeficient p Fi

5 % DPH 9 % DPH Rozdil

Produkt

JC Eidam platky 30 %
Niva
JC tvaroh tvrdy strouhany
JC tvaroh na pegeni
Smetana 12 %
Jogurt bily Nature 1,25 1.29 0.04
Madetka
Romadur 40 %
Lipanek vanilka
JC smetana lah. 33 %
Nové Lipno Sunka
JC AB podmasli
JC mléko polotuéné
JC maslo AB 75 % 1,17 1,21 0,04
JC maslo 82 %

Zdroj: Vlastni tabulka

Zamérem potravinéskéhorettzce tedy ejmé bylo opravdu penést celé 4 %
zvySeni sazby d&nz pridané hodnoty. Jednalo by se o stoprocenti@isyn na
spotebitele. Jenze vidledku tvorby ceny pomoci stinu koeficientu a nakupni ceny
bez DPH ktomuto stoprocentnimuepunu DPH nedochéazi, nebgii klasické

kalkulaci tvorby cen sefpdpoklada, ze cena se tvgako:
(Nakupni cena bez DPH + marze) * (1 + sazba DPH).

S timto pedpokladem pracovala i prvni metoda, kterd vidwala DPH
metodou shora. Demonstratévade vys¥tlim rozdil ve vypdtu, opit na prvni polozce

souboru reprezentantJC Eidam platky 30 %):
» Nakupni cena bez DPH je zde v lednu 20@8LK,89
Potravindskyretézec postupoval jiz zmémym zpisobem a to
15,89* 1,29 = 20,4981 20,50

Prodejni cena byla opravdu stanovena 1&26,50. Mohlo by se tedy zdat, Ze na
spotebitele genesl celou DPH, neBavysil swij koeficient o 4 %, tak jak se zvysila
sazba DPH. ProtoZe podnik zvolil vyfet dar z pridané hodnoty saiasreé s vypatem

marze, nefenesl skuténé celou DPH na sptbitele.
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KdyZ podnik sestavuje davé giznani, vypaéitava DPH ze zakladu d&ncoz je
tedy v naSem fjjpac cena ¥etr® marze. Pokud by cé#t prenést celou DPH na

spotebitele, musel by gidtat prodejni cenu takto:
(15,89 * 1,9) = 19,068 * 1,09 =20,78 20,80.

Vzhledem k vypétu prodejni ceny potraviiigkym tettzcem genesl podnik
pouze 15,89 * 0,09 1,43. PIna vy3e DPEini : (15,89 * 1,2) = 19,068 * 0,09 1,72°,

Rozdilna vySe&hto dvou polozek nam ukazuje, Ze podnikresl pouze K
1,43 z plnych K 1,72. tedy penesl piblizné pouze 80 %.

Zavér: Pavodni zangr podniku byl penést celé 4 %, ale wisledku si musel byt
védom rozdilu ve vypétu a tedy i toho, Ze négnasi plnych 100 %.

6.3 Zhodnoceni regresivity dopadu DPH na vybraném trhu

Regresivita DPH fedstavuje miru rozdilnosti slave zé&tZe jednotlivych typ
poplatniki podle vySe jejich fijmu. Tzn. Ze dopad péppresun této dahje hodnocen
na zaklad sledovani fijmu jednotlivych poplatnik, ktefi jsou na zakla#l tohoto
kritéria rozaleni do jednotlivych skupin. Jak jiz bylo znéimo ve 4. kapitole, rozliSuji

se da# progresivni, proporcionalni a regresivni.

Cilem této diplomové prace bylo zjistitgsun DPH prosednictvim sledovani
spotebitelskych cen, proto neni mozné hodnotit regiesitéto dag, neba nebyly
sledovany gjmy poplatniki. Vzhledem k tomu, Ze se ale jedna o trh s mlélshkngni
produkty, tedy se zakladnimi potravinami, d4 $edpokladat, Ze sistem dichodu
podil dar z piidané hodnoty na celkovychtipnech klesa. Jednalo by se tedy ai da
regresivni. Ktomuto z&wu dosgli i Caspersen-Metcalf (1993), kdyz analyzovali
mozny dopad DPH v USA.

® Marze je ve vysi 20 %, nebdoeficient 1, 29 zahrnuje DPH ve vysi 9 %.

19y tabulcet. 10 vyslo K 1,69, coZ je dano zaokrouhlovanitii ypoctu shora.
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7 Faktory pusobici na vybraném trhu

V predchozi kapitole bylo zji8ho, Ze potravinovyetézec genesl ze zvySené
sazby DPH na spi#bitele u mlékarenskych produkB8,5 %. Akoliv pii vypoctu
spotebitelskych cen pomoci koeficientu, by se mohlat,zé&é enasi celé 100 %, neni
tomu tak. Jak bylo prokazéno, zavisi tdeqevsim na Zsobu tvorby ceny.
Z predchozich vypéti je mozné usoudit, Ze cileratézce bylo penést zvySeni DPH na
spotebitele, ne vSak ve 100%-ni vysi. Pse tedy podnik rozhodli@nést térér 100 %

a jeho pesun nebyl nagklad vice nez stoprocentni? Nepesl zbylych 11,5 % na

spotebitele teba pozdji? To vSe ukuji faktory, které na daném trhigobi.

Jiz v teoretick&4sti byly tyto faktory popsany, nyni budou apliknyéna dany

potravindskyettzec, konkrétd na trh s mlékarenskymi produkty.

7.1 Elasticita nabidky a poptavky

Jak se uvadi v teoriich o elasticppoptavky, zakladni potraviny maji nulovou
elasticitu poptavky . Tzn. z&lkoliv by prodejce zvysil ceny mlékarenskych produikt

poptavka po nich by se neznila.

Graf ¢. 11 zobrazuje sptgbu mlékarenskych produkt letech 2000 az 2007.
Ackoliv spoteba VCR stale zaostava za vydgmi staty EU, vlivem zminy
stravovacich navyk se v poslednich letech &daa zvySovat a aekava se jeji dalsi
narst. Vzistajici spatba mlékarenskych produkitedy souvisi spiSe s inklinaci
k zdpadoevropskému trendu neZz sec¢ron cen na tomto trhu, neboceny
mlékarenskych produkitrostou kazdym rokem stab#innflaci. NejwtSi propad byl
zaznamenam po roce 1989 u $pby mléka, ktery byl zZisoben cenovou liberalizaci
a zdrazenim mlékarenskych produkKe zgtnému zvySeni spiby dosSlo az v roce
1999. (Mlékarensky svaz, 2005)

Z toho tedy vyplyva, Ze cenova elasticita poptaycy ml&nych produktech
nebude nulova, ale spiSe nizka. Kdyby byla nulowk, by spatebitelé wvibec

nereagovaly na zvySeni ceny mlékarenskych pradtddt&nym snizenim své speby.

V pripact nizké elasticity poptavky @ize tedy prodejceipnést térx 100 % na

spotebitele, kéemuz u zkoumaného potravinokekzce doslo.
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Graf ¢. 11 — Spateba mléka a midnych vyrobkKi na 1 obyvatele v kg v letech
2000-2007

Spotieba mléka a mlé énych vyrobk G na 1 obyvatele v kg v
letech 2000-2007
250,0
245,0 R
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=< 220,0
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200,0
195,0
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Zdroj: Cesky statisticky fad

Elasticita nabidky souvisi v tomtdipact s moznosti reagovat na &nu ceny
zmenou vyroby. Vyroba, ktera nedokaze prudce reagoaanénu ceny zarrenim se
na vyrobu jiného produktu, ma nizkou elasticitu idk&lp. Vyroba mlékarenskych
produkti je dosti kapitaloy naragna a specializovana. Nedokaze tedgopientovat
svoji vyrobu na Upléjiny produkt. Co je jedi& mozné, je zagfit se ve vyrob na jiny
mlékarenskych produkt podle preferenci spoiteli, které v posledni da&bpridavaji
syrim na ukor mléka. Roli zde hraji i bariéry vstupu atbg&tvi, které jsou na trhu
s mlékarenskymi produkty vysoké. Z hlediska nizkasticity nabidky, kterd se trhu
s mlékarenskymi produkty tyka, byémDPH nést pevazre prodejce. Tento faktor
ziejm¢ neni tak vyznamny, aby ovlivniligsun DPH. Faktory elasticity nabidky

a poptavky zavisi také na charakteru trhu.

7.2 Charakter trhu

Jak jiz zminil David, P. (2007, s. 42fim vice se situace na daném trhu

vzdaluje dokonalé konkurenci, tim obtfirse stanovuje celkovy dopad dén

Trh mlékarenskych produkt je obsazen fblizn¢ 28 jak domacimi tak
zahranénimi vyrobci. Zhruba polovinu trhu Ize povaZovat zeelké vyrobce
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mlékarenskych produkt zbytek trhu je tvilen malymi zpracovateli. Mezi nejsi
vyrobce na naSem trhu paMadeta, a. s. - Jikeské mlékarny, Danone, a.s., Olma, a. s.

a Bel SyryCesko, a. s. (Zeletava).

Vstup na tento trh ma zé@e bariéry. Za hlavnirpkazku lze povazovat velkou
kapitalovou narénost vstupu na trh. Na tomto trhu je velkd konkoeem pestoze
spoteba mlékarenskych produktstoupa, jen pomalu se spalta mlékarenskych
produkti priblizuje drovni vysglych zemich EU. Proto vstup na trh by byl velmi
problematicky. Velmi dlezita je zde i reklama vyrobcdo které investuji iedevsim
zahranéni spol€nosti jako je Danone, a. s. Vzhledem k malé difeiassi produki jsou
néklady na reklamu dalSi kapitalovou&zat

Zde je teba také zminit moznost substituce mlékarenskyodytti, ktera na
tomto trhu neni moc zaznamenavana. Dochazi pouzamke¢ struktury pozadawvk
spotebiteli, tedy v poslednich letech stoupa $pba syra a klesa speba mléka, jak je

vidét z grafuc. 12.

Graf¢. 12 — Spaeba konzumniho mléka a éyma 1 obyvatele v kg

Spotieba konzumniho mléka a syr G na 1 obyvatele v kg
70,0
o M“\
60,0 v \’//‘\\’\.\‘
50,0
40,0 —e— MIéko konzumni celkem
30,0 —=— Syry celkem
20,0
10,0 1= = 4./._’_._——1—/4_——'
0,0 T T T T T T T
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Zdroj: Cesky statisticky fad

Neba’ mléekarenské produkty jednotlivych vyraboejsou pilis diferenciované,
mohou odBratelé, zejména velké potravigéé rettzce, velkoobchody atd., vytket
velky tlak na tyto vyrobce. Mohou tid zejména na sniZzeni nakupnich cen. Pokud by
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vyrobce nesnizil své prodejni ceny mlékarenskychdpkii, pak by velkoobchod
kupoval mlékarenské produkty od jiného vyrobce.tdasly zisk by byl pro vyrobce
mlékarenskych produkttak velky ztratou, Ze je pro¢nsnazsi tomuto tlaku vyheét

Tento tlak mohou vytvié&t | kon€&ni spotebitelé.
Vzhledem k pedchozim uvedenym skdteostem je tento trh spiSe oligopolni.

Z hlediska prodeje mlékarenskych produldisobi na daném trhu &fp vetsi
mnozstvi velkych spotmosti jako nap Kaufland, Tesco, Hypernova atd. a malé
obchody s potravinami, kterych v posledni d@bvem silné konkurence velkoobchiod
ubyva. Vstup na tento trh jiz neni tak kapit@lavar@ny, ale malé obchody nemaji
takovou vyjednavaci silu v oblasti nakupnich cekojavelkoobchody. Diky této
vyjednavaci sile mohou velkoobchody zastadkini ceny a tim eliminovat zvysSeni
ceny vlivem fistu sazby DPH, jak k tomu @kterych mlékarenskych produkopravdu
doSlo. Nizké nékupni ceny mohou byt také jednimlagrtich divoda prod
potravin&sky fetzec penesl ténst 100 % zvySeni sazby DPH na gpeditele.
Odavodreni pra: fetézec nepenesl plnych 100 % zvySené sazby DPH lze hleiain

ve velké konkurenci potravifgkychiettzai.

U malych obchodl mize byt tento fesun samagjme uplrg jiny, neba’ pokud
malé obchody na rozdil od velkoobcliobdudou p#izovat produkty za vysSi nakupni
ceny, picemz bude jejich cilem zachovani stejné marze, dojdgesunu
stoprocentnimwi nadstoprocentnimu. Pokud vSak v ramci zachovdientely snizi
svoji marzi (tzn. prodejce ponegast DPH), bude fiesun také nizSi nez stoprocentni.
Otazkou je, zda budou ochotni snizit svou margiiksachovani konkurenceschopnosti.
V této situaci setasto zmiuje model cenovéhoudce, ktery vytvél cenu v odutvi

a ostatni v obavze ztraty podilu na trhu se od této ceny neodchyli

7.3 Casovy faktor

Jak vyplyva z teorie, s délkotasového obdobi se zvySuji elasticity nabidky
a poptavky, tedy po titém ¢asovém intervalu by se podil danesené spiabiteli mgl
snizovat. Také zde hraje vyznamnou roli oznamowdekt. Daové subjekty jsou
o0 zvySeni sazby DPH informovanigodem a proto mohou reagovat tak, ze zvysi

spotebitelské ceny jestpred vstoupenim novely zakona v platnost.
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Pri sledovani cen v potravinovérfettzci bylo zjiS€no, ze tém¥ u WtSiny
sledovanych reprezenténtv souboru mlékarenskych prodaktdoSlo ke zvySeni
spotebitelskych cen jiz v prosinci roku 2007, tedysit [ed zavedenim nové snizené
sazby DPH.

Tabulka¢. 10 ukazuje, Ze potravinougtzec zvysil v prosinci spiebitelské
ceny u v3ech reprezentantyjma #i. Zvysil tedy svou marziiblizné o 18 %*. Pokud
si vyjadime korunovy rozdil marze v prosinci oproti listdpaa zname korunovou
castku DPH v prosinci (tzn. ip zvySeni spatbitelskych cen), dZeme si snadno
dopcitat podil tvdici rozdil marze na DPH. Tedy kolik % DPH by sedef&slo do
prodejni spdebitelské ceny ip zachovani stalé marze zZsice listopadu 2007. Tento
vypcet je uveden v tabulcg 11, jejimZ vysledkem je tedy vice neZz 100%-fdspn
DPH @i stavajici 5%-ni sazbv mgsici prosinci 2007, i@sreji pramérné presun
151,27 %

Tabulka¢. 10 (1.cast) — Vypa@et marze za listopad a prosinec 2007

Produkt Listopad

NC PC DPHzPC5% Marze
JC Eidam platky 30 % 15,89 19,90 0,95 3,07
Niva 16,38 20,50 0,98 3,14
JC tvaroh tvrdy strouhany 90,24 113,00 5,38 17,38
JC tvaroh na peéeni 13,07 16,40 0,78 2,55
Smetana 12 % 10,72 13,40 0,64 2,05
Jogurt bily Nature 5,08 6,40 0,30 1,02
Madetka 20,60 25,80 1,23 3,97
Romadur 40 % 14,48 18,10 0,86 2,76
JC mléko polotuéné 14,95 17,50 0,83 1,72
JC maslo AB 75 % 30,32 35,50 1,69 3,49
JC maéslo 82 % 32,67 38,30 1,82 3,81
Lipanek vanilka 6,77 8,50 0,40 1,33
JC AB podmasli 14,48 18,10 0,86 2,76
JC smetana lah. 33 % 14,01 17,50 0,83 2,66
Nové Lipno Sunka 16,95 21,20 1,01 3,24
Primérné %-ni zvySeni marze

Zdroj: Vlastni vypaty

1V tomto pgipads maze byt aritmeticky pimér trochu zkresleny dikyiém prodejnim cenam,

u kterych nedoslo k zadné Zn¢. Presto se jedn& o zvySeni marze okolo 18 %.
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Tabulka¢. 10 (2.cast) — Vypa@et marze za listopad a prosinec 2007

. %-ni zvySeni
Prosinec mar%/e
Produkt Vv prosinci
DPH z PC oproti
NC PC 5% Marze listopadu
JC Eidam platky 30 % 15,89 20,50 0,98 3,64 18,64%
Niva 16,38 20,50 0,98 3,14 0,00%
JC tvaroh tvrdy strouhany 90,24 | 113,00 5,38 17,38 0,00%
JC tvaroh na pegeni 13,07 16,90 0,80 3,03 18,65%
Smetana 12 % 10,72 13,90 0,66 2,52 23,28%
Jogurt bily Nature 5,08 6,60 0,31 1,21 18,69%
Madetka 20,60 26,60 1,27 4,73 19,18%
Romadur 40 % 14,48 18,70 0,89 3,33 20,69%
JC mléko polotuéné 14,95 18,10 0,86 2,29 33,21%
JC méslo AB 75 % 30,32 35,50 1,75 4,64 0,00%
JC méslo 82 % 32,67 39,60 1,89 5,05 32,49%
Lipanek vanilka 6,77 8,80 0,42 1,61 21,53%
JC AB podmésli 14,48 18,70 0,89 3,33 20,69%
JC smetana lah. 33 % 14,01 18,10 0,86 3,23 21,48%
Nové Lipno Sunka 16,95 21,90 1,04 3,91 20,57%
Primérné %-ni zvySeni marze 17,94%

Postup vypdtu:
» Marze vK¢é¢=PC-NC-DPH
> %-ni zvySeni marZe v prosinci oproti listopadu =
= (marze v prosinci / marze v listopadu) * 100
» Podil marze naDPH vV % =

= [(Rozdil marze v K)/(DPH 5 % z PC v prosinci)] * 100
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Tabulkaé¢. 11 — Vyjadeni podilu marze na DPH v %

Marse Rozgil DPH 5 % P(zdil

Produkt marze zPC marze na

Listopad | Prosinec v K€ |vprosinci | DPHvV %

JC Eidam platky 30 % 3,07 3,64 0,57 0,98| 58,54%
Niva 3,14 3,14 0,00 0,98 0,00%
JC tvaroh tvrdy strouhany 17,38 17,38 0,00 5,38 0,00%
JC tvaroh na peéeni 2,55 3,03 0,48 0,80| 59,17%
Smetana 12 % 2,05 2,52 0,48 0,66 71,94%
Jogurt bily Nature 1,02 1,21 0,19 0,31 60,61%
Madetka 3,97 4,73 0,76 1,27 60,15%
Romadur 40 % 2,76 3,33 0,57 0,89 64,17%
JC mléko polotuéné 1,72 2,29 0,57 0,86 66,30%
JC maslo AB 75 % 3,49 3,49 0,00 1,75 0,00%
JC maslo 82 % 3,81 5,05 1,24 1,89| 65,66%
Lipanek vanilka 1,33 1,61 0,29 0,42 68,18%
JC AB podmasli 2,76 3,33 0,57 0,89 64,17%
JC smetana lah. 33 % 2,66 3,23 0,57 0,86 66,30%
Nové Lipno Sunka 3,24 3,91 0,67 1,04 63,93%
Primérny %-ni podil marze na DPH 51,27%

Zdroj: Vlastni vypaty

Reseni otazky, zda potraviisiy retizec nepenesl| dalsi % DPH na spebitele
v dalSich misicich, vyeSilo sledovani prodejnich cen jestdalSich Sesti gsicich, tedy
od krezna do srpna roku 2008. Vysledekiget je uveden vifloze ¢. 3, ze které je
patrné, Ze nedoSlo k Zadnému vyraznéiimtur cen, pouze zde byly zavag akeni
ceny.

7.4 Ostatni faktory

Pri presunu da& na konéné spotebitele fisobi mnoho dalSich faktior Nag.
faktor sezénnosti se sice na trhu s mlékarenskynykty neda filis uvazovat, ale
piesto existuje obdobi, kdy je zvySena poptavka pékarenskych produktech a to
obdobi Vanoc. Ke zvySeni sazby daioslo k 1. 1. 2008, ale jiz zngimy oznamovaci
efekt zmsobil zdraZzeni o #sic dive. ZvySeni cen mlékarenskych produkiz
v prosinci fineslo ret¢zci velkou marzi. U &kterych produki doslo ke zvySeni az
v lednu. Jednalo se o Nivu, Jifeské maslo AB 75 % aCJtvaroh tvrdy strouhany.
U Nivy a Jih@éeského masla AB 75 % z&mé nedoSlo ke zvySeni prodejnich cen,
neba’ tyto produkty jsou v obdobi Vanoc nejvice zadanéjiah zdrazeni by odlakalo

spotebitele ke konkurenci, ktera j&3t prosinci ceny nezvysila. UCJtvarohu tvrdého
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strouhaného nedoSlo ke zdrazeni nejspiS vliveménprdptavky po tomto produktu

v prosinci, kdy dalSi zdrazeni by znamenalo jizrodpjnost tohoto produktu.

Jak jiz bylo zmigno velkou roli hraji také aki ceny, kdy vlivem tlakdetzca
dochéazi k nakupu produkiza nizsi ndkupni cenyiattzce tedy mohouipnaset tét
100 % zvySené DPH,figemz spdiebitelé diky aknim cenam tento ipsun vibec
nepociti.
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8 Zaver
Méteni daiové incidence péit stdle VCR mezi malo vyuzivané problematiky

oproti zahranii, kde je patrna soustavna snaha pSivtransparentnosti dopadu

bifemene naiizné skupiny poplatnik

Tato diplomova prace se zabyvalairenim dopadu jedné z nejvyneégsich dani
statniho rozp&tu a to dad zpridané hodnoty pro&dnictvim sledovani
spotebitelskych cen. V lednu 2008 doslo ke zvySeniegsrézsazby DPH z 5 % na 9 %.
Od této zniny sazby DPH Ministerstvo financitqdpokladalo zvySenirjpmua statniho
rozpatu o 26,5 mld. K.2 Nejwétsi cenovy nérst byl atekavan u vody, tepla a jizdného,
neba na €chto trzich neni tak velka konkurence, tudiz mopmdejci gfenést 100 %
nebo i vice nez 100 % zvySeni DPH do sgaitelskych cen. U zakladnich potravin se

nepredpokladal tak velky cenovy nigat, nebd mezi prodejci panuje velka konkurence.

Pro analyzu fesunu DPH byl do této prace vybran trh s mlékangmsk
produkty, jejichz cenové zvySeni bylo sledovanootravindskéhoretézce v intervalu

12 mesiai.

Ackoliv se redpokladalo, Ze prodejci mlékarenskych produiktbudou v piné
miie prenaset zvyseni sazby DPH do svych prodejnich ¢espése je ponesou na ukor

sniZzeni své marze, z vyzkumu této prace vyplynulo:

= zvySeni sazby DPH se promitlo ve sledovaném paisgskémietézci do
spotebitelskych cen &Siny mlékarenskych produkt pomoci
oznamovaciho efektu dans pedstihem jednoho é&sice. Tzn. Ze
spotebitelé byli nuceni nést vice nez cca 151 % stéivapzby DPH,

jese pred vstoupenim novely zakona o DPH v platnost;

= u sledovaného potravitekého rettzce se nesplnilo cekavani pouze
malé ¢asti gesunu zvySeni sazby DPH do gpbitelskych cen, nelio

vysledkem sledovani cen mlékarenskych produket pgesun zvySeni

2 Inkaso DPH v roce 2008 oproti roku 2008 bylo vy&38,805 mid. K. (viz pilohag. 2)
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sazby DPH ve vysi cca 88,5 %. Potravsid iettzec tedy nesl pouze
11,5 % zndny sazby DPH;

= zkoumanim nakupnich cen bylo zfi8b, Ze cilem potravirtakého
fettzce nebylo fesrt presunout d&ové lremeno ve vySi gimeérné
88,5 %. Koeficienty, kterymi jsourppaitdvany nakupni ceny na ceny
prodejni sice vykazovaly snahibepést celd 4 % zvySeni sazby DPH, ale
vlivem tvorby cen, kterého si musel byt potra¥sidy rettzec vwdom,

nedoslo k plnémuipneseni daového lfemena na spi#bitele;

» kdodaténému pgesunu DPH na sp@bitele jiz nedoSlo, coZz bylo
prokazano sledovanim cen az do srpna roku 2008.

Hypotéza, Zegettzec Fenese na spibitele jen malowast zvySeni DPH, se
nepotvrdila. Zejmeé v pripadt tohototettzce ma velky vliv jeho konkurenceschopnost
a tlak na vyrobce mlékarenskych produkiezi prodejci potravin panuje sice velka
konkurence, ale postaveni tohdtkzce na trhu je igjme tak silné, Ze rnize vyvolat
tlak na vyrobce mlékarenskych prodiul tim docilit snizeni nakupnich cen. Tyto nizké
nakupni ceny mu umozni zawhdakéni ceny, kéemuz opravdu doslo uékterych
potravin po zvySeni sazby DPH a tim se zvySuje jetiakurenceschopnostigfmeé
proto se v pipad tohoto retézce vliv konkurence tolik neprojevi. aBobi zde
samozejmk i vliv charakteru trhu s mlékarenskymi produktyebr’ tyto produkty
nejsou pilis diferencované a vyroba mlékarenskych produja velmi kapitalo¥
naraina. Proto je moZné, aby silné potravinaefzce vytvdely tak velky tlak na
vyrobce mlékarenskych produkt DalSim divodem je také vastajici spatba

mlékarenskych produkt

U menSich obchadlze samoiejmé predpokladat situaci jinou a toto plati i pro
trh s jinymi potravinami, nelokazdy trh ma sva specifika a rozdilné faktoryrétea

ném pasobi.
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9 Summary

This diploma thesis deals with value added tax ewetbpment of consumer
prices on partial market. Term of tax incidence dadtors are explained in the

theoretical part of thesis. These factors are &dteon partial market.

The aim of diploma thesis is an analysis of addsdestax reduce rate variance
(from 1. 1. 2008) in consumer prices and evaluffexieof value added tax on chosen
products. This analysis was made in the terms abfa, which are acting on partial
market. In diploma thesis were monitoring milk puots prices in chosen food shops
Company in interval of one year. Then assessmesatnaade in the influence of VAT

increase rate on consumer

The assessment of influencing factors in milk mawkas made in the terms of
VAT.

Keywords

Value added tax, reduce rate, tax incidence (infteg, tax shift, competition.
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10 Souhrn

Tato diplomova prace se zabyva dopademédapridané hodnoty na vyvoj
spotebitelskych cen na dilm trhu. V teoretické&asti diplomové prace je vy&ien

pojem daoveé incidence a faktory, kterégobi na didim trhu.

Cilem diplomové prace je analyzovat &m snizené sazby dare pridané
hodnoty (od 1. 1. 2008) ve spebitelskych cenach a zhodnotit dopadéawybranych
vyrobki z hlediska faktar, které na ddim trhu pisobi. V diplomové praci byly
sledovany ceny mlékarenskych produkiu vybraného potraviiigkého rettzce
vintervalu jednoho roku a néasledrehodnocen dopad zvySené sazby DPH na
spotebitele prosednictvim spdebitelskych cen.

V poslednicasti diplomové prace byly zhodnoceny faktory, kigigobi na trhu

mlékarenskych produkta maji vliv na dopad DPH.
Klicova slova

Dan z pidané hodnoty, snizené sazba,naa incidence, f@sun da#,

konkurence.
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12 Prilohy

Pfiloha ¢. 1 - Seznam zbozi podléhajici snizené sazbé k 15.

cervenci 2006

k zakonue. 235/2004 Sb.
ve zréni zakonas. 441/2005 Sb.
ve zréni zakonas. 319/2006 Sb.

Seznam zboZzi podléhajiciho snizené sazb

Ciselny kéd Nazev zb 0Zi
Harmonizovaného
systému popisu

¢iselného
ozna covani zbozi
01-23, 25 Potraviny v ¢etn & napoj 1 (vyjma alkoholickych,
vymezenych zvlastnim p ravnim p ¥edpisem [70],
Ziva zvi rata, semena a rostliny, a p risady
p ¥ipadn & krmiva; voda.
Mimo zbozi za razeného do <ciselnych kéd  u:
2203-2208
28-30, 40, 48, 56, 61, 62 Radiofarmaka, sorbit p ro diabetiky, aspartam,
sacharin a jeho soli, antibiotika,
farmaceutické vyrobky - jen pouzivané pro
zdravotni pé &i, prevenci nemoci a lé ¢bu pro
humanni Iéka rské a cely.
Ex - 4818 D &tské pleny
Ex - 6111 D &tské pleny
Ex - 6209 D &tské pleny
Ex - 49 Knihy, brozury, noviny a casopisy, kde
reklama
nep resahuje 50 % plochy, obrazkova alba,
obrazkové knihy, p redlohy ke kresleni a pro
d &ti, hudebniny tist &né c&irukopisné,
kartografické vyrobky vSechdruh av cetn &
atlas 1, nast  &nnych map, topografickych plan ol
a globus a, krom & tiskovin pIn & nebo podstatn &
ur cenych k reklam  &.
01- 96 Zdravotnické prost redky podle zvlastnich
pravnich p redpis 4, [71] v ¢etn & nahradnich
dil a, u kterych je cestnym prohlaSenim
dolozeno, Ze zbozi nal ezikur cgitému
zdravotnickému prost redku k oSet  rovani
nemocnych, vyjma zboZzi kapitoly 24.
48, 64, 66, 84, 85, 87, Zbozi pro osobni pouzi vani nemocnymi ke
90, 91 zmirn &ni nasledk & nemoci, jez neni
zdravotnickym prost redkem pravnichp  redpis u,
ato:
- Braille papir
- Bilé hole pro nevido mé a caste ¢né vidici
osoby
- Osobni a kuchy riské vahy s hlasovym vystupem
pro nevidomé a céste ¢né vidici osoby
- Manipula &ni stroje a za ¥izeni prop repravu
t gZce zdravotn & postizenych osob upoutanych
na voziku
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- Psaci stroje a stroj e na zpracovani textu

(slovni procesory) u pravené k pouzivani
nevidomymi a ¢aste &né vidicimi osobami
nebo osobami s amput ovanou nebo ochrnutou
horni kon ¢etinou

- Elektronické kalkula ¢ky s hlasovym nebo
hmatovym vystupem pr onevidoméa  caste ¢né
vidici osoby a elekt ronické po  ¢citaci stroje
s hlasovym nebo hmat ovym vystupem pro
nevidomé a céste ¢né vidici osoby

- Po ¢ita ce specialn & upravené pro nevidomé
a ¢éste ¢né vidici osoby s hlasovym nebo
hmatovym vystupem ne bo hardwarovym
adaptérem pro zv &tSovani pisma a obrazu,
a jejich jednotky a pridavna za rizeni
s hlasovym nebo hmat ovym vystupem nebo
hardwarovym adaptére m pro zv &tSovani pisma
a obrazu

- Braillska po ¢ita cova tiskarna pro nevidomé
a gaste &né vidici osoby, klavesnice pro
nevidomé a gaste &né vidici osoby a jiné
vystupni a vstupni j ednotky po cita ce pro
zpracovani hmatového pisma

- Jednotky po ¢ita cuap ridavnaza rizeni
k po ¢ita ¢am umoznuijici jejich ovladani
osobami se snizenou jemnou motorikou nebo
amputovanymi kon cetinami

- Telefony a videotele fony konstruované pro
pouziti neslySicimi osobami

-2V &tSova ce televizniho obrazu pro nevidomé
a céste ¢né vidici osoby

- Specialni akustické nebo vizualni p ristroje
pro neslysici, nevid omé a caste cné& vidici
osoby

-Ru ¢ni ovladani noznich pedal 4, ru - &ni paky,
\Y cetn & radici paky, prot glesn ¢& postizené
osoby

- Hodinky pro nevidomé a caste ¢né vidici
osoby s hmatovym neb o hlasovym vystupem
s pouzdrem jinym nez z drahych kovu
a vibra ¢niasv &telné hodinky pro neslySici
osoby

- Vibra ¢niasv &telné budiky pro neslysici
osoby a budiky s hla sovym nebo hmatovym
vystupem pro nevidom éa caste ¢né vidici
osoby

- Castiasou  &astit  &chtovyrobk 1, u kterych
e cestnym prohlaSenim dolozeno, Ze zboZzi
nélezi k ur ¢itému vySe uvedenému druhu
zboZzi.

Detské seda  ¢ky do automobil Q.
stromy, zakrsky, ke reake riky, téz

roubované, t &ch druh 1, které rodi jedlé

ovoce a o rechy



Priloha €. 2 - Vyvoj inkasa vybranych dani v letech 2005 - 2008

v mld. Ké
Dan 2004 2005 2006 2007 2008
Darni 2z pfidané hodnoty 184 320 208 413 217 74 236 385 255 190
Dane 5puti"ehni a5 541 110491 119 535 1358 947 130 553

Dari 2z pFijmd pravnickych

osoh 106526 137432 125865 1535674 173590

Dafi z pFijmd vyb. sréZkou- o o0 o j4moz 1S7o0 19299

g 36
Dan silnicni 5509 5191 5425 5915 6 002
Daii dédicka 100 103 124 109 115
Dan darovaci a1a 510 &04 63z 345
Daii z prevodu nemovyitosti 9461 7494 7 7EE Q77 ER=L
E;Itj-l_pﬁimv. Ll il L) 5099 5252 4977 4 250 4 281
DPFO - podnikateld 24 040 26 583 17 854 17 003 17 749
DPFO ze zav. Cinnosti 12627 110ee2 | 111633 0 1263885 115 180
Dari z nemovitosti 4 943 4 Q57 2017 2123 5195
CELEKEEM™M 551 3867 628 360 633614 | 715961 T37 449

Zdroj: Cesky statisticky fad



Priloha ¢. 3 — Ceny mlékarenskych produkti od brezna do srpna 2008

—_— Méma Bfezen Duben Kv éten Cerven Cervenec Srpen
jednotka | NC PC NC PC NC PC NC PC NC PC NC PC
JC Eidam platky 30 % 100 g 15,89 20,50| 15,89 20,50| 15,89 20,50 15,89 20,50 15,89 20,50 15,89 20,50
Niva 125¢g 16,38 21,20| 16,38 21,20| 16,38 21,20| 16,38 21,20| 16,38 21,20 16,38 21,20
JC tvaroh tvrdy strouhany 2 kg 90,24 | 117,00| 90,24 117,00| 90,24 117,00| 90,24 117,00 90,24 117,00 90,24| 117,00
JC tvaroh na peceni 250 g 13,07 16,90| 13,07 16,90 13,07 16,90 10,25 13,30*| 10,25 13,30*| 13,07 16,90
Smetana 12 % 215¢g 10,72 13,90| 10,72 13,90| 13,07 16,90| 13,07 16,90 13,07 16,90| 13,07 16,90
Jogurt bily Nature 150 g 5,08 6,60 5,08 6,60 5,08 6,60 5,08 6,60 5,08 6,60 5,08 6,60
Madetka 200 g 20,60 26,60| 20,60 26,60 20,60 26,60| 20,60 26,60 20,60 26,60 20,60 26,60
Romadur 40 % 100 g 14,48 18,70 | 14,40 18,60 13,29 15,90*| 14,48 18,70 14,48 18,70 14,48 18,70
JC mléko polotu¢né 1L 13,90 16,80*| 14,95 18,10 14,95 18,10 14,40 17,50*| 14,40 17,50*| 14,95 18,10
JC méslo AB 75 % 250 g 24,44 29,60*| 24,44 29,60*| 24,44 29,60*| 30,32 36,70 23,50 28,50 23,50 28,50
JC méslo 82 % 250 g 28,20 34,20*| 32,67 39,60 32,67 39,60 32,67 39,60 32,67 39,60 32,67 39,60
Lipanek vanilka 80 g 6,77 8,80 6,77 8,80 6,77 8,80 6,77 8,80 6,77 8,80 6,77 8,80
JC AB podmasli 1L 14,48 18,70 | 14,48 18,70 | 14,48 18,70 | 14,48 18,70| 14,48 18,70 14,48 18,70
JC smetana lah. 33 % 250 ml 14,01 18,10| 14,48 18,70| 14,48 18,70| 14,48 18,70| 14,48 18,70| 14,48 18,70
Nové Lipno Sunka 150 g 16,95 21,90| 16,95 21,90 16,95 21,90 16,95 21,90 16,95 21,90 16,95 21,90

Zdroj: Vlastni Sateni. Poznamka: Ali ceny jsou uvedeny*s




