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Další hodnocení:
Autorka zpracovala marketing pro pořádání akcí/eventů. V praktické části se zaměřa na akci PPC restart, kterou
analyzuje z různých pohledů. Zdrojem dat pro analýzu byl vhodně zpracovaný dotazník pro účastníky konference.
* Autorka doplňuje i ekonomickou analýzu pořádání akce včetně nutného marketingu. Práci považuji za zdařilou po
obsahové i formální stránce a nemám k ní vážnější výhrady. * Doporučuji k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Výsledky šetření vyznívají velmi pozitivně. Shledáváte nějaké zásadní nedostatky u konání konference, kterým je
nutné se vyhnout?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak se liší marketing pro akce/eventy od propagace jiných typů produktů nebo služeb? Jaké prvný marketingu
eventů považujete za stěžejní?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
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