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Dalsi hodnoceni:

Tématem bakalarské prace je event marketing, konkrétné je cilem na zakladé vysledkd prezentovaného vyzkumu
poskytnout doporu€eni na zlepSeni dalSich eventd organizovanych agenturou Taste. Cil prace je zvolen spravné

a je splnitelny na daném prostoru. S ohledem na zvolenou problematiku je v teoretické asti postupné rozebran
event marketing v€etné aktualnich trendd, vyznam event marketingu v ramci komunikaéniho mixu a rovnéz
planovani a tvorba event marketingové strategie. Citace a prace se zdroji jsou na dobré urovni, jsou dostate¢né
pestré a ve vétsiné pfipadu téz dostate¢né aktualni. Metodika je nalezité popsana. Pro sbér dat autorka textu
vyuzila polostrukturovany rozhovor s event manazerkou o 21 otazkach, dale pak dotaznikové Setfeni s u€astniky
konference (navratnost 78%). Piepis rozhovoru, vzor dotazniku a také tabelizovana data z dotazniku jsou

vhodné uvedena v pfilohach prace. V praktické ¢asti je nejdfive pfedstavena zvolena spolecnost. Nasledné jsou
predlozeny vysledky dotaznikového Setfeni rozdélené do nékolika sekci. Zde bych ocenil vice data prezentovat v
grafech a tabulkach tak, aby se zvysSila pfehlednost vyhodnoceni. Ziskana data pak rovnéz mohla byt analyzovana
do vétsi hloubky, urcité je v nich skryto vice zjisténi. Nicméné i tak se jedna o pomérné zdafilé vyhodnoceni. Poté
studentka prezentuje doporuceni. Prace je zpracovana systematicky a jeji jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuiji.
Na praci je znat zajem autorky o dané téma. Konzultace byly pravidelné. Praci doporuduji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakymi komunikacnimi kanaly agentura propaguje své eventy a registrace na né? Kolik do nich pomérové
investuje? Jaké metriky se u téchto komunikaénich kanall meéfi? A jaky kanal je nejefektivnéjsi a pro¢?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaka je role sponzoru a partnert pfi eventech podobnych tomu, ktery je v praci rozebiran? Jaké jsou vyhody a
nevyhody spoluprace s partnery/sponzory?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaka je role emoci a zazitku pfi eventech? Vysvétlete. A popiste nastroje, kterymi Ize budovat pozitivni emoce i pfi
odbornych konferencich.

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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