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Abstrakt

Tato diplomova prace nabizi analyzu obsahii dvou regionalnich médii, a to Slovackého deniku
a tydeniku DOBRY DEN S KURYREM. Cilem analyzy je odhaleni mozného vlivu
vlastnickych struktur na tvorbu obsaht téchto medii. Specifikem analyzy je zaméfeni se na
regionalni periodika zasahujici stejné Uzemi, v tomto piipadé Moravské Slovacko. Prace se
zamétuje na medidlni obsahy vydané pied volbami do zastupitelstev mést a obci pred volbami
do Senatu Parlamentu Ceské republiky v fijnu roku 2018. Tato diplomova prace uplatiiuje
kvalitativni metodu analyzy dat, konkrétné zakotvenou teorii. Prace je zalozena na

teoretickém konceptu politické ekonomie médii a teorii nastolovani agendy.
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Abstract

The following dissertation presents a analysis of the content of two regional media, ,,Slovacky
denik“ and ,,DOBRY DEN S KURYREM*. The goal is to reveal the influence of ownership
on the content creation of these media. A specific feature of the analysis is the focus on the
regional media covering the same territory, in this case ,,Moravské Slovacko®. The thesis
focuses on media content released before the elections to local councils and before the
elections to The Senate of the Parliament of the Czech Republic in October 2018. This thesis
applies a qualitative method of data analysis, specifically the grounded theory. The
dissertation is based on the concept of political economy of the mass media and the theory of

agenda setting.
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UVOD

Pro spravny chod zemi s liberaln¢ demokratickym rezimem jsou velmi podstatné
vSeobecné, rovné a piimé volby, vyuzivajici tajné¢ hlasovani. Politické strany, hnuti nebo
jednotlivy kandidati se v nich utkavaji, aby skrze hlasy voli¢t dosahli vét§iho podilu na moci.
K ziskavani vétSsiho poctu voli¢l pak pouzivaji nejriznéjsi aktivity, které se daji souhrnné
nazvat volebni kampani. Jeji ucel je vzdy stejny, ale formy jednotlivych kampani se od sebe
lisi. Soucasti mnohych z nich je placena inzerce v médiich. Zdanlivé rovné podminky v tomto
druhu kampané naruSuje fakt, ze n€ktefi politici mohou byt napojeni na vlastniky médii nebo
rovnou média vlastnit. Pak nastava stfet zajyml a hrozi riziko, ze piipadni politicti kandidati

zneuziji ptistup do médii ke kampani mimo inzertni prostor v mediich.

Média v zajmu zachovani zdanlivé rovnych piilezitosti a nestranného informovani
tento privilegovany pfistup do médii ¢i pfimo vyuZzivani médii ke kampani nedavaji najevo
nebo jej zakryvaji. Podstatnou roli pti politické zaujatosti médii ve prospéch né€kterych stran,
hnuti ¢i kandidath mize hrat nejen vlastnicka struktura, ale i slozit¢j$i propojeni, které neni
mozné jednoduse rozkliCovat. Medialni zaujatost obsahu médii vSak lze odhalit, a tedy

i zkoumat.

Tato prace se vénuje odhalovani zaujatosti dvou médii mensiho dosahu. Jedna se
0 tiSt€nd periodika, ktera vychazeji na uzemi regionu Moravské Slovacko, které se nachazi
v jihovychodni ¢asti Ceské republiky. Jednd se o tydenik DOBRY DEN S KURYREM
a Slovacky denik patiici do sité Deniku. Klicovym obdobim pro zpracovani analyzy politické
zaujatosti obsahti téchto periodik je obdobi pfed komunalnimi volbami, které probéhly v fijnu
2018. Prave lokalni média totiz mohou mit velky vliv u téchto typil voleb, které se zakladaji
vice na lokalnich tématech a nikoliv celostatnich. Soubé&zné s komunalnimi volbami
do zastupitelstev mést a obci probéhly volby do tietiny Senatu Parlamentu Ceské republiky.
Jednim z volebnich obvodi, kde se tyto volby v fijnu 2018 konaly, byl i volebni obvod ¢&islo
80, jehoz centrem je Uhersky Brod a na jeho velké ¢asti vychazeji obé zkoumana periodika.
Tato prace analyzuje vSechna vydani obou periodik v obdobi od pondéli 3. zati 2018 do patku
12. fijna. Obdobi tak postihuje mésic pied komunalnimi volbami a tyden pied druhym kolem
voleb do Senatu.

Prvni Cast této prace se vénuje teoretickému ukotveni analyzy. NejdulezitéjSim
teoretickym konceptem, ktery objasni vychodiska k analyze, je politicka ekonomie medii
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Edwarda S. Hermana a Naoma Chomskyho, reprezentovany Modelem propagandy. Poprvé
koncept autori formulovali vroce 1988 a od t¢ doby prosel koncept n&kolika zménami,
zejména vlivem novych geopolitickych problémil. Koncept se soustied’'uje na vlastniky médii
a kritiku jejich potteby ziskat skrze média bohatstvi prodejem publika, které se stdva zbozim
pro inzerenty. Vlastnici médii prosazuji vétsi vydéle¢nost médii na ukor poctivého
a nezavislého zpravodajstvi. Média se tak stavaji zaujatymi i pfes sebedeklaraci nezavislosti
a nestrannosti. Pravé vlastnicka struktura obou periodik zkoumanych touto praci je Gstiednim
motivem této analyzy. V piipadé tydeniku DOBRY DEN S KURYREM se jedna o senéatora
a majitele holdingu SYNOT Iva Valentu, zatimco vlastnikem Slovackého deniku je
spole¢nost Penta Investments, ktera podnika i v jinych odvétvich. Moznost ovliviiovat obsah
obou médii ve prospéch majiteli je vtéchto pFipadech podle Modelu propagandy
pravdépodobnd, nebot’ oba vlastnici maji i jiné nez medidlni z4jmy. Koncept politické
ekonomie meédii Chomskyho a Hermana vychazi ze situace a medialniho prostiedi Spojenych
statli americkych, pfesto se jeho klicové ¢asti daji aplikovat na podminky naseho tisku a tato

prace se pokusi o uziti na lokalni Grovni.

Dalsim dutlezitym konceptem pro teoretickou podporu této analyzy je teorie
nastolovani agendy, kterd vychazi z vyzkumua americkych védci Donalda Shawa a Maxwella
McCombse. Pravé otazka souvislosti témat uvefejnénych v médiich a jejich nésledné
nastoleni v ramci spolecenské ¢i politické agendy hraje vyznamnou roli pii pfedvolebnich
kampanich. To, do jaké miry je mozZné nastolit vefejna témata skrze meédia, je dilezité
k pochopeni toho, jak je mozné ovlivnit postoje vefejnosti ve prospéch politickych stran, hnuti
¢i jednotlivych kandidati. Teorie nastolovani agendy prosla od svého vzniku také vyvojem
a dnes je mozné ji aplikovat v nékolika stupnich. Pavodni vyzkumy Shawa a McCombse se
zabyvaji pravé agendou médii a vefejnosti pfed volbami, a to ve Spojenych statech
americkych. Tato prace se sice nezabyva piimo vyzkumem vlivu médii na nastoleni témat
ve spole¢nosti, pfesto vychazi z ideje, ze pomoci médii lze ptildkat pfizeit volici béhem
piedvolebni kampané, ¢ehoz majitelé médii mohou vyuzit ve svlij prospéch nebo v prospéch
svych zajmi. Z téchto diivodi pak ovliviiuji obsah médii, byt’ ta se mohou sama prezentovat
jako nezavisla a nestrannd. Mohlo by se zdat, Ze vyuziti tohoto zptisobu propagace svych
z4jml mohou vyuzivat zejména majitelé celostatnich médii, nicméné pravé lokalni média

mohou nastolovat témata, které se tykaji obyvatel dané ¢asti tzemi mnohem 0zeji, néz témata

1 Koncept se objevuje v knize Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass Media.



v obsazich celostatnich masovych médii. Pokud je totiz konzument vystaven informacim
bude pfemyslet a budou pro néj mit vétsi vyznam. Této skutecnosti mohou mayjitelé lokalnich

médii vyuzit ve svilj prospech.

Blize se vliviim na obsahy médii vénuje teoreticky koncept Pamely Shoemakerové
a Stephena Reese (1996). Jejich pojeti téchto vlivii pojima celé spektrum nejriznéjsich
faktorti, které se mohou do obsahu médii dostat. Seznam faktori odstupniovali tak, ze je
piehledné setadili od téch nejkonkrétnéjSich, které se tykaji samotnych jednotlivei, az
po ideologicky ramec, ktery prostupuje cely spole¢ensky fad. Ve své publikaci Mediating the
Message: Theories of Influences on Mass Media Content stanovili pétici klicovych faktord,
kterym se vénuji. Ty zahrnuji charakteristiky jednotlivce, medialni rutiny, celkovou strukturu
medialni organizace, vlivy z vnéjsi oblasti a ideologii. Seznameni s timto konceptem je pro
tuto analyzu dilezité zejména kvili odhaleni mnoZzstvi vlivii, které se mohou promitnout
do obsahu médii a vyrazné jej tak ovlivnit. Zejména pak vlivy tykajici se vlastniki a politické

situace mohou byt pro tuto analyzu klicové.

Vyznamnym faktorem v celém procesu analyzy meédii jsou vlastnici vybranych
zkoumanych médii a také jejich zajmy, které mohou skrze tiSténa periodika uplatiovat.
Vydavatelem tydeniku DOBRY DEN S KURYREM je vydavatelstvi DOBRY DEN
S KURYREM, a.s., jejimz jedinym akcionafem je spole¢nost SYNOT sidlici stejné jako
redakce tydeniku v Uherském Hradisti. Skrze matetskou spoleénost WCV WORLD
CAPITAL VENTURES CYPRUS LIMITED fidi SYNOT podnikatel Ivo Valenta. Ten se
v fijnu roku 2014 stal senatorem za obvod 81. — Uherské Hradisté?. O dva roky pozdéji ziskal
také post zastupitele Zlinského kraje, do n€hoz patii i okres Uherské Hradisté. Na podzim
roku 2018 pak v komunalnich volbach (které jsou kliCové pro tuto praci) ziskal misto
Vv zastupitelstvu krajského mésta Zlina. Motivace ovlivnit postoje volici smérem k aktivni
podpofe Ivo Valenty je zde skute€né moznd a vzhledem k dal§im ekonomickym zajmim
i pravdépodobna. V tomto pfipadé by smér politické zaujatosti tydeniku DOBRY DEN
S KURYREM mél byt jasny, prace se tak zamé¥i na zjistovani podpory zajmi Ivo Valenty.

Druhym zkoumanym médiem je Slovacky denik. Ten patii vydavatelstvi Vitava Labe
Media, které na uzemi Ceské republiky vydava celou sit’ regionalnich periodik. Vlastnikem

vydavatelstvi je v tomto ptipadé spole¢nost Penta Investments. Ta plisobi nejen na tizemi

2 Drtiva ¢ast tohoto sendtniho volebniho obvodu se kryje s izemim, na kterém vychazi kazd¢ pondeli tydenik
DORBY DEN S KURYREM.



na$eho statu, ale i v dalsich zemich® a najit zajmy, které by Slovacky denik mohl pro tuto
firmu h4jit neni tak zfejmé jako u predchoziho média. Ptesto zde vliv vlastnika pied volbami

neni vylou€eny a jako konkurenéni médium bude Slovacky denik také podrobné analyzovan.

K analyze nami stanoveného problému, tedy moznosti ovliviiovani obsahu médii
jejich majiteli, ndm samotnd obsahova analyza staCit nebude. K hlub§imu proniknuti
do obsahu periodik ndm poslouzi zakotvena teorie. Sedlakova uvadi, ze toto pojmenovani je
neptesné, nebot’ se jedna spiSe o souhrnny piistup ¢i strategii pro sbér i analyzu dat. Klicovym
prvkem tohoto postupu je schopnost vhledu, uméni rozpoznat v datech dilezité udaje a skryté
struktury. Autor této prace je s prostiedim, ve kterém vychazi obé periodika, dobie
obeznamen a dokdze dobie rozpoznat dilezité udaje pro tento vyzkum potiebné. Prave
hledani souvislosti o referovani ve Slovackém deniku a v tydeniku DOBRY DEN S
KURYREM o uréitych udalostech nebo osobnostech mize byt v nékterych kontextech
shledano jako vysledek ovlivnéni obsahu periodika jeho majitelem v jeho prospéch.
Zakotvena teorie ndm muiZze znacné pomoci tyto informace v obsazich najit a analyzovat je.
Proto je pro tento typ prace zakotvena teorie v kombinaci s obsahovou analyzou idealni

volbou.

3 Spolecnost SYNOT piisobi taktéz v mnoha statech Evropy, ale vzhledem k ptivodu Iva Valenty a sidlu celé

v

regionalni periodikum.



1 TEORETICKA CAST

1.1 Model propagandy

Koncept Modelu propagandy predstavili Edward S. Herman a Naom Chomsky pii popisu
politické ekonomie médii v knize Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass
Media. ,,Ackoliv text vySel na konci studené valky a v zéasadé se zabyva chovanim
americkych médii v 60.-80. letech 20. stoleti, jeho zakladni argumenta¢ni ramec pickonava
specifické podminky bipolarniho patu a je pievoditelny na piedchozi i budouci obdobi.*
(Koutil 2002: 24) Podle Hermana a Chomskyho hraji média ve Spojenych statech dulezitou
roli pfi uchovavani statutu quo, skrze fadu mechanism, které slouzi jako skryty natlak na tato
média a ta tak slouzi z4jmim spolecenskych elit. Média jsou zaroven soucasti trhu a jako
takovd maji zajem na udrzeni stavajicich poméra, ze kterych Cerpaji vyhody. Jejich vidéni
pozice médii ve spolecnosti vychdzi z poznatkii Waltera Lippmanna, ktery si uz ve 20. letech
minulého stoleti v§imnul, ze budovani souhlasu spole¢enskymi elitami je pravidelné uzivano
popularnimi vladami (Lippmann 1921: 248). Chomsky s Hermanem pak zkoumali, jak se
pravé média podileji na vytvafeni souhlasu a jaké k tomu vyuzivaji prostiedky. V ramci
formulovani Modelu propagandy sestavili seznam péti faktorti, které maji vliv na média pii
produkci jejich obsahu a zaroven slouzi k reprodukci statutu quo a zajmum elit. Tyto faktory

nasledné¢ formulovaly do jako pét filtri:

1) Velikost, vlastnictvi a orientace médii na zisk

2) Vliv inzerce

3) Vybér zdroji

4) Piimy a neptimy tlak ze strany vlady nebo obchodnich spole¢nosti

5) Antikomunismus

,»otruéné feceno, model propagandy popisuje decentralizovany a nekonspiracni trzni
systém kontroly a zpracovani, ackoliv vlada, jeden nebo vice soukromych aktérid muze dat
podnét a mobilizovat elity ke koordinovanému feSeni problému.” (Herman 2000: 101-112)
Fungovani tohoto modelu dolozili autofi na konkrétnich ptikladech, které v knize

Manufacturing Consent analyzovali.
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Vliv majitele

Prvnim filtrem urcujicim formovéani obsahu médii je vlastnicka struktura. Praci
novinail tento faktor ovliviluje dle autorti uz od 19. stoleti. S dalSim rozvojem masovych
médii a jejich koncentraci v rukou mensiho mnoZstvi podnikatelti se tento faktor stal pro
tvorbu obsahu je$té vice urcujici. ,,Jednim z dtlezitych divoda byl nartst rozsahu novinového
podnikani a souvisejici zvySeni kapitalovych ndkladii v poloving devatenactého stoleti, které
bylo zalozeno na technologickych zlepSenich spolu se zvySenym tlakem majiteli na osloveni
velkého publika. Rozsifeni volného trhu bylo doprovazeno industrializaci tisku.“ (Chomsky,
Herman 2003: 4).

Média se stala diilezitymi podnikatelskymi subjekty na trhu a jako takova musi slouzit
vlastniklim. Diilezitym bodem tohoto faktoru je, ze zajmy vlastnikli jsou shodné se zajmy elit,
které muze tvofit nejenom vlada, ale také napiiklad bankovni sektor a dal$i nemedialni
nadnarodni korporace. Zajmy vlastnika jsou tak trhem nadfazeny nad obecné pozadavky
na objektivitu a nestrannost médii, coz do jist¢é miry determinuje jednani médii v rdmci
spolecnosti. Vlastnik média se nejen ohlizi na zajmy elit, ale také on sam se orientuje na zisk

a tomu pfizplsobuje fungovani média jako podnikatelského subjektu®.

Média jsou dle modelu propagandy v rukou malého mnozstvi podnikateld, kteti skrze
své firmy mohou vlastnit rtizné mediatypy jako noviny, casopisy, televize ¢i rozhlas
(Chomsky a Herman 2003: 4). Tento faktor se tyka i pfedloZené analyzy médii, nebot
napiiklad Ivo Valenta je majitelem nejen tydeniku DOBRY DEN S KURYREM, ale také
napiiklad internetové platformy ParlamentiListy.cz a ma také podil na vlastnictvi televize
TVS, ktera stejné jako tydenik plisobi na Moravském Slovacku.® Vydavatelstvi Vltava Labe

média pak vlastni celou sit’ regionalnich denikt napii¢ celou Ceskou republikou.

Chomsky s Hermanem také upozornuji na fakt, Ze ¢asto jsou medidlni organizace
poplatné firmdm do jejichz struktur dand média patii. ,,Velké medidlni spole¢nosti se rozrostly
mimo oblast médii a nemedidlni spole¢nosti si upevnily silnou pfitomnost v masmédiich.*
(Chomsky, Herman 2003: 12). Zvlast¢ v pripadé nemedialnich spole¢nosti hrozi mozné
zasahy do obsahu podfizenych medidlnich organizaci. Tento faktor je pozorovatelny
i u zkoumanych médii. Skupina Synot podnikd v mnoha odvétvich, mezi nejznamé;jsi patii

hazard. Stejné tak Penta Investments ma zajmy nejen v medialni sféfe.

4 Tuto skuteénost reflektuje zejména druhy filtr Modelu propagandy, tedy vliv inzerce.
> Hlubsi vhled do této problematiky poskytne kapitola Charakteristika zkoumanych médii a jejich majitelskych
struktur
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Faktor uchovavani statutu quo se pak jest¢ projevuje v této oblasti ve spojeni s
vladnimi zésahy do podnikatelského sektoru. Majitel mnoha firem s riznym polem
podnikatelské ¢innosti, véetné té medialni, pfihlizi pii zasazich do obsahu médii k tomu, ze
vlada ma moznost se na prosperité jeho firem podilet nejriiznéjSimi zptisoby v oblasti dotacni
politiky a danové politiky. (Chomsky, Herman 2003: 13) Média takového vlastnika pak

budou spise vychazet vlade vstiic a nebudou se stavet proti nastavenému politickému klimatu.

,»Struéné feceno, dominantni medialni organizace jsou pomérné velké podniky, jsou
fizeny velmi bohatymi lidmi nebo manazery, ktefi podléhaji vyraznym omezenim ze strany

majiteld a dalSich sil orientovanych na zisky.* (Chomsky, Herman 2003: 14).

Vliv inzerce

Druhy filtr predstavuje zavislost médii na inzerentech. Média nemohou byt plné
zéavisla na penézich z prodeje, proto nabizi ve svém obsahu prostor pro prezentaci riiznych
subjektd, které za tento prostor plati. Tento zdroj je pak dominantnim zdrojem financi pro
média. V tomto ohledu média musi ziskat pozornost inzerentl, aby generovala dostate¢ny
zisk pro pokryti ndkladii a potieb majitele. Diky dobrym ziskiim si pak mohou medialni
organizace (zvlasté pak televize) dovolit nakup novych produktt, zlepSeni systému tvorby
obsahu a ziskavaji tak na trhu vyhodu, na ukor svych konkurenti (Chomsky, Herman
2003: 15).

Zde také hraje vyznamnou roli skute¢nost, Ze média jsou podnikatelskym subjektem
a jejich majitelé pozaduji zisky z jejich ¢innosti. ,,Nejdilezitéjsim pramenem zmén
v profesionalnim kodexu jsou majitelé. Jejich neustalé volani po zisku, jejich starost
0 minimalizovani ndkladii a zvySovani pfijmii neustdle ovliviiuji zpusob, jakym se zpravy
shromazd’uji a sdéluji.“ (McChesney 2009: 23) Fakt, ze média musi bojovat o piizen
inzerentd, podstatné komplikuje vztah té€chto medialnich organizaci k potencidlnim zdrojim
jejich pfijmu. Témér je vyloucen kriticky pfistup k pfipadnym inzerentim a realné hrozi
moznost az vstficného pristupu kviili hrozbég, ze inzerent presune své finance ke konkurenci.
Obsahy médii se tak pfizplisobuji co nejvice potiebam inzerentl, tak aby jim vytvofily
vhodné podminky pro jejich reklamni sdéleni. Chomsky s Hermanem tvrdi, Ze ,,média soutézi
0 zaStitu inzerentil, zaméstndvaji specializované pracovniky, kteti vyhledavaji inzerenty a také
vysvétluji, jak jejich programy slouzi potfebam téchto inzerenti.” (Chomsky, Herman
2003: 16) Medialni organizace totiz vychazeji z predpokladu, Ze podniky nebudou poskytovat

investice (ve form¢ inzerce) u té spolec¢nosti, kterd poskozuje jejich zajmy nebo piimo
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je samotné. Roli v piipadé vybéru umisténi inzerce miize hrat i ideologicky protiklad média.®
(Chomsky, Herman 2003: 16-17) ,Zjednodusené¢ feCeno, masova média maji zajem
na prildkani publika s kupni silou, nikoliv publika jako takového. Je to pravé bohaté
publikum, které dnes vyvoldva zajem inzerenti, stejn¢ jako v devatenactém stoleti.*

(Chomsky, Herman 2003: 16)

Vliv zdrojii informaci

Podstatny vliv na tvorbu medialniho obsahu ma také tieti filtr, kterym maji Chomsky
a Herman na mysli vliv vybéru zdrojii. Novinafi pfi své ¢innosti pracuji s fadou informaci,
které jim poskytnou zdroje. Zpusob, jakym si vSak tyto zdroje vybiraji mize znacné ovlivnit
charakter vysledného medialniho produktu. Tteti filtr se zaméfuje na to, jak s touto

skutec¢nosti pracuji elity.

Média musi denné¢ naplnit prostor, ktery je pro zpravodajstvi vymezeny.
Problematicka je vtomto ohledu skute¢nost, Ze medialni organizace nemohou mit sve
reportéry na vSech dilezitych mistech v dany den, nehled¢ na to, Zze dopfedu nemohou
pfedvidat, jakd neoCekavand udalost se stane, tudiz ani v tomto piipadé neni zarucena
piitomnost reportéra, ktery by situaci zpravodajsky pokryl.” (Chomsky, Herman 2003: 18)
Aby tedy mohla média kazdy den zaplnit pfedem dany prostor relevantnim obsahem, musi se
spoléhat na své zdroje informaci o udalostech. Zde nastupuji elitni zdroje, které jsou novinafi
hojné vyuzivany. Kromé oficialnich statnich zdroji, kam bychom mohli zatradit naptiklad
vladu, urady, ministerstva nebo bezpecnostni slozky statu, lze mezi elitni zdroje zaradit také

soukromé, které predstavuji hlavné nejriznéjsi firmy a korporace.

Jednim z dtvodi, pro¢ média hojné tyto zdroje vyuzivaji je také duraz na objektivitu,
kterou na masovd média spole¢nost klade. Pokud uzivaji pravé oficidlni zdroje, které jsou
povazovany za vérohodné, budou s mensi pravdépodobnosti celit natknuti ze zaujatosti
a z manipulace. Také zde hraji roli finan¢ni prostfedky, protoZze zatimco v piipadé€ ziskavani
informaci z oficialnich zdroji jsou naklady minimalni, proces ovéfovani informaci z jinych
pomérné omezeny a novinafi se na informace z téchto zdroji spoléhaji, coz zvySuje jejich

moc ovlivnit vysledné medidlni obsahy. ,,Pokud si novinat dovoli pfijit s tématem, o kterém

6 Levicova liberalni vlada nebude mit napiiklad zadjem podporovat chod konzervativniho pravicového média.

7 Stejny problém postihuje nejen medialni organizace s celostatni plisobnosti, ale také, jako naptiklad v ptipadé
této analyzy, média regiondlni. Ta sice medialn& pokryvaji daleko mensi izemni ¢ast, nez-li média celostatni,
pfesto ani ony nemohou mit reportéry v§ude. Mnohdy tato média ¢itaji velmi nizky pocet zaméstnanct, coz
moznost naprostého zpravodajského pokryti jesté snizuje.
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se zadny oficidlni zdroj nezmifnuje, je obvinén z neprofesionality a pokusu propaSovat

do zprév své vlastni nazory.“ (McChesney 2009:16)

S faktorem oficialnich zdroji souvisi také velky rozvoj public relations (PR), tedy
zpusobu, jakym se dnes ve vétSi mife prezentuji zvlasté soukromé spolecnosti. Ty zfizuji
takzvand oddeleni pro styk s verejnosti, ktera slouzi jako oficialni zdroje a jejich ukolem je
prosazovat do médii zajmy spolecnosti. ,,Mazani PR agenti jsou schopni ddvat zpravam tvar,
ktery vyhovuje zdjmim jejich vétSinové korporatni klientely, a to tim, Ze obstardvaji
prvotiidni tiskové zpravy, placené ,,odborniky*, udajné neutralni, av§ak piedem ptipravené
skupiny obc¢ant a recyklovatelné zpravodajské udalosti.“ (McChesney 2009: 18) Novinafi
pak produkty PR piebiraji, protoze jim poskytuji materidl pouzitelny k tvorbé obsahu médii,
ato bez vétsiho pracovniho Usili, coz zaméstnancim médii Setii ¢as® a v dusledku i penize

medidlni organizace, protoze PR casto funguje jako bezplatna sluzba.

Také statni oficidlni zdroje se snazi vyuzit tlaku na informovanost médii a podnikaji
kroky, které vedou K lepsimu prosazeni jejich informaci do médii. ,,Zajist'uji medialnim
organizacim zdzemi, ve kterych se mohou shromazd'ovat, ddvaji novindiim piedem kopie
projevu a ptipravovanych zprav, planuji tiskové konference vhodné k uzavérkam, pisi tiskové
zpravy v pouzitelném jazyce, a peclivé organizuji své tiskové konference a schlizky
s prilezitostmi k fotografovani. (Chomsky, Herman 2003: 22) Vd¢ék novinait
za zjednoduseni jejich prace, pak mulze vést k tomu, ze tyto oficidlni zdroje nebudou svou

praci poskozovat, aby vzajemn¢ prospesny vztah nenarusili.

Vliv kritiky

Ctvrty filtr tvoii podle obou autorti Modelu propagandy tlak nebo kritika, kterou se
snazi nejrazngjsi sily ovlivnit obsah média. Tato kritika pak mtze byt pfima nebo neptima.
V prvnim piipade se jednd o telefonaty ¢i dopisy, které vedou od plivodce stiznosti pfimo
do redakce a snazi se ovlivnit obsah novin ¢i vysilani svou kritikou. Zvlasté¢ pak poukazuji
Chomsky s Hermanem na moznost, Ze tento tlak pomoci kritiky miZe vytvaret i vlada®.
(Chomsky, Herman 2003: 26) ,,Vlada je vyznamnym producentem kritiky, pravidelné napada,
vyhrozuje a ,,opravuje” média a snazi se potlateni odchyleni od zavedené vladni linie.*

(Chomsky, Herman 2003: 28)

8 To se projevuje zvlasté v dobg, kdy redakce snizuji podty zaméstnancti a objem prace, kterou musi zvladnout
zbyly ¢lenové redakce, se zvySuje.

%V originalnim zpracovani Modelu propagandy uvadi jako ptiklad dokonce Bily diim, jako producenta takové
kritiky va¢i médiim.
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Subjekty, které tuto kritiku provadé€ji, pouzivaji nejriizn¢jSi argumentaci
ke zpochybnéni obsahu médii. Mohou pozadovat odtajnéni zdroje informaci'® ¢ vysvétleni

tvrzeni, kterd v kritizovaném obsahu zaznéla.

Neptimy tlak na média skrze kritiku pak mohou vytvafet soukromé spole¢nosti
I politické strany, a to naptiklad financovanim organizaci nebo think-tankd, ktera se zaméfi na
vefejnou kritiku médii, a to v souladu se zajmy subjektd, jez je financuji. Konkrétni kritika
meédii se v mnohych piipadech dostava az na Groven soudnich sport, coz je v dusledku pro
média financné narocna zalezitost a piispiva to tak v kone¢ném duasledku k ptizpiisobeni

obsahu médii vnéj$im tlaktim.

Vliv anti-ideologie

Patym filtrem ovliviujicim vyslednou podobu medidlnich sdéleni je v Modelu
propagandy je antikomunismus. Tato myslenka pochazi z obdobi studené valky, kdy svét
délila ,,Zeleznd opona“ a zapadni 1 vychodni bloky se proti sobé vymezovaly. Model
propagandy vznikl ve Spojenych statech americkych, kde se komunistické ideologie jevila
jako zcela nepratelska. ,,Sovétskd, ¢inskd a kubanska revoluce byla traumatem pro zépadni
svét; probihajici konflikty a zneuziti propagandy komunistickych statd prispély
K nartstajicimu odporu vii¢i komunismu a upevnéni antikomunismu jako zakladniho principu

zapadni ideologie a politiky.* (Chomsky, Herman 2003: 29)

Krom& dopadu na politické mySleni mél boj proti komunismu i rozmér
V podnikatelské sfére, kde ptedstavoval komunismus boj proti podnikatelskému prostiedi, coz
vedlo majitele médii, aby kladli vétsi diraz na prosazeni ideologie antikomunismu do obsahu
médii. Zapadni svét pak vtomto vidéni reality vystupoval jako obrance svobody

a demokracie. Média se tomto vidéni svéta podilela a reprodukovala pravé zapadni hodnoty.

Tento filtr se vSak s rozpadem bipolarniho svéta zacal ukazovat jako neaktudlni a bylo
jej tieba revidovat. Ustiedni role boje proti komunismu ve vychodnim bloku jiz neni tolik
potiebna a vlivem geopolitickych zmén se do popiedi dostavaji ideologie jiné. Proto by podle
Hermana patému filtru vice sluselo oznaceni anti-ideologie, coz poukazuje na proménlivost
politického mysleni, které obsahy médii do jisté miry determinuje. (Herman 2000: 108-111)
,Mozna, ze antikomunismus, ktery ovladal americkou scénu az do padu Sovétského svazu,

dnes na sebe v zakulisi bere podobu valky proti teroru a zitra do boje s Cinou, ale roli Gstéedni

10 Tento problém se tyka i aktualniho obdobi. V zati 2018 otiskl denik The New York Times anonymni esej,
kterou dle deniku zaslal ¢len vlady Donalda Trumpa. Esej se kriticky vyjadfovala o prezidentovi a ten po
newyorkském deniku pozadoval odhaleni zdroje, coz dle n¢j bylo v zajmu celé zemeé.
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sjednocujici ideologie, kterd poskytuje ramec, v némz probihd podavani zprav a komentari,
zustava zasadni pro fungovani sdélovacich prostiedkt v svété, stejné jako v USA.* (Sparks
2007: 71) Praveé téma boje s terorismem zacalo ve Spojenych statech a nasledné u jejich
spojencti rezonovat ve spole¢nosti a v médiich ve velkém po teroristickych Utocich v New
Yorku v zafi 2001.

Tento filtr mize byt pro predlozenou analyzu méné relevantni, nez tomu je u filtrt
predchazejicich. Lépe by se jeho ucinky sledovaly v médiich s celostatni ptisobnosti, ptesto
by se mohly tyto Gdinky projevit i u lokalnich médii. V Ceské republice podle prazkumi

ull

vefejného minéni velmi rezonuje strach z terorismu** ve spolecnosti, coz by se mohlo odrazet

i na obsahu médii, ktera se snazi pfitihnout pozornost Stenaii. 2

1.2 Agenda setting

Ve tieti fazi vyzkumu 0¢inkti médii se pozornost znovu obraci k siln€j§im G¢inklim
médii na spolenost. V ramci této faze pak vyvinuli americti teoretici koncept nastolovani
agendy, ktery se vénuje vztahu medidlni a spoleenské agendy, predevsim tedy tomu, zda
a jak mohou média ovlivnit to, o ¢em jednotlivci ve spolecnosti pfemysli a mluvi. Ptinos
tohoto teoretického konceptu pro tuto analyzu spociva predevsim v politickych disledcich
agendy setting. To, zda média o urcitych tématech referuji (a popfipadé jak o nich referuji)
muze ovlivnit postoj jedinc a ten se muze projevit v ramci volebniho aktu. | proto tato
analyza sleduje obsahy médii pfed samotnymi volbami, kdy by se dala snaha o pozménéni

postoju jedinct v téchto obsazich najit.

Za autory puvodniho konceptu agenda setting jsou povazovani Maxwell McCombs
a Donald Shaw ze Spojenych statii americkych. Jejich tvrzeni o moZnosti medialni agendy
ovlivnit tu vefejnou vychazeji z poznatku, které ucinili pti predvolebnich vyzkumech v letech
1968 a 1972. Pomoci obsahové analyzy podrobili zkouméani média v mensich lokalitach
a na zaklad¢ vysledkli dotaznikového Setfeni v tomtéz mist¢ se dobrali onoho duilezitého
poznatku, tedy, Ze témata, o kterych voli¢i vdaném okrsku ptemysleli, koresponduji
s obsahem medialni produkce. Hned prvni vyzkum zroku 1968 ptinesl piedpokladany

11 podle prizkumu z listopadu roku 2018 povazuje za velmi redlnou hrozbu pro Ceskou republiku terorismus
vice nez Sedesat procent obyvatel a vice neZ polovina se pak také obava uprchlikti. Obé odpovédi souvisi se
sou¢asnou mezinarodni situaci, kterd se vypofaddva s tim, co média oznacuji jako ,migracni krize*. Zdroj
vysledkd prizkumu: https://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c2/a4803/9/0v190123.pdf

12 7vlasté pak v tydeniku DOBRY DEN S KURYREM, ktery vlastni Ivo Valenta. Jeho politicka rétorika se
mimo jiné zaméiuje také na problém migrace a terorismu, ktery on sam vidi jako velkou hrozbu. Proto by se
mohla ideologie anti-terorismu objevit i v obsazich tohoto média.
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vysledek. ,,Mira dulezitosti, kterou voli¢i pfidélili péti tématiim, odpovida dileZitosti téchto
témat ve zpravodajstvi. Jinymi slovy, mira dulezitosti péti kliCovych témat kampané mezi
nerozhodnutymi voli¢i byla prakticky totozna s dulezitosti téchto témat ve zpravodajstvi
v ptislusnych tydnech®. (McCombs 2009: 121).

O ¢tyfi roky pozdéji provedli Shaw a McCombs vyzkum znovu, tentokrat v jiném
rozsahu a jiné lokalité. Zvolili také zkoumdni ve vétSim ¢asovém tuseku, coz piineslo nové
poznatky. Vyzkumnici zjistili, ze voli¢i béhem pfedvolebni kampané vice konzumuji masova
média, coz je zpusobeno zajmem o politické déni. To vede k CastéjSi komunikaci
0 politickych tématech mezi jedinci ve spolecnosti a naslednému nastolovani verejné agendy.
Dilezitou roli pfi tomto procesu vSak hraji nejrizn€jSi proménné tykajici se jedinct
od pfislusnosti k ur¢ité socialni skupiné az po potfebu vyhledavat konkrétni typ média.
(Lowery, DeFleur 1995: 286-287) Stru¢né feceno, média pii nastolovani agendy neptisobi

stejné na celou spole¢nost, zalezi na individudlnich charakteristikach jedinci.

Ve stejné dob¢ pak korelaci medialni a vefejné agendy zkoumal Gerad R. Funkhouser.
Ten se soustfedil na celou plochu Spojenych statti americkych a ke zjistovani korelaci obou
agend pouzil sekundarni zdroje. Funkhouser se ale krom¢ souvislosti mezi agendami medialni
a vefejnou jest¢ zaméfil na posouzeni, do jaké miry odpovidd vefejna a medialni agenda
skute¢nému stavu véci. ,,Hlavni zavéry Funkhouserovy studie Ize shrnout do dvou stanovisek:
1. Medialni pozornost vénovana ur€itym témattim siln€ ovliviiuje pfitomnost téchto témat na
vefejnosti; 2. Pfitomnost a vyvoj témat v rdmci medidlni agendy nekoresponduji se
skute¢nymi trendy.“ (Skodova a kol. 2008: 22) Popsané vyzkumy se zamé&fuji na prvni fazi
vyzkumu nastolovani agendy, tedy o ¢em na zakladé medialnich obsahid jednotlivci v ramci
vefejnosti premysli. Vztah agendy medidlni a vefejné byl pak také obohacen o moznost

ovlivnéné agendy politické.

Druhy stupeii nastolovani agendy

V prubéhu ¢asu pak k této prvni fazi neboli k prvnimu stupni agendy setting piibyl
stupenn druhy, ktery zkoumal, jak medidlni obsahy mohou ovlivnit to, jak o nastolenych
tématech vetejnost premysli. McCombs uvadi, ze podstatou druhého stupné nastolovani
agendy je skuteCnost, Ze vefejna témata a objekty maji uréité atributy, které je charakterizuji.
V ramci zpravodajstvi pak miize dochézet ke zdiiraziiovani n¢kterych atributi, coz v dasledku

miZze vést k ovlivnéni zpiisobu, jakym o tématech lidé smysli nebo mluvi (McCombs 2009:

121).
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Jednotlivé atributy maji mezi sebou vztahy a maji rizné hodnoty a jejich vybér je tedy
Vv ramci nastolovani agendy velmi dualezity. Pro tento vyzkum je podstatny zpusob, jakym
média prezentuji agendu atributl politickych kandidatl, a tedy jaké obrazy téchto kandidath
jsou prezentovany konzumentim médii. Vychazime z predpokladu, ze drtiva vétSina volic¢i
nema zajem nebo Cas studovat dopodrobna profily jednotlivych kandidati do politickych
funkci.®® Obraz danych kandidatd v mysli voli¢ti pak tedy do jisté miry formuji medialni
obsahy vénujici se témto kandidatim do politickych funkci. ,,VétSina ztoho, co vime
0 atributech politickych kandidati — v8e od jejich politického presvédceni po osobnostni rysy
— pochazi zezprdv o obsahu volebnich kampani v masovych médiich. (McCombs
2009: 121). McCombs zduraziuje, Ze tento fenomén se tyka nejen celostétnich voleb, ale Ize
se snim setkat také u voleb lokdlnich. Pravé to je ptipad této analyzy, kterd se zabyva

volbami politikti do komunalnich zastupitelstev na (zemi regionu Moravské Slovacko.

Zejména druhy stupen nastolovani agendy vyvolava dojem, Ze média maji vEétSi moc
ovlivnit nd§ zptisob mysleni vice, nez bychom se mohli domnivat. A prave to se stava teréem

kritiky této teorie, kterd médiim ptisuzuje az piilis silny vliv.

Treti stupen nastolovani agendy

Vzhledem k tomu, ze tato analyza poskytuje vhled do obsahu dvou tisténych medii
pusobcich na stejném uzemi, lze také zminit i tieti stupeil nastolovani agendy, ktery se tyka
intermedialni agendy. Zkoumani tohoto faktoru vychazi z potfeby pochopit, jak vlastné
probiha vytvareni medidlnich obsah. Proces tvorby obsahti médii vysvétluje fada
teoretickych koncept,, mezi které bychom mohli zafadit napiiklad teorii medialnich rutin
¢iteorii gatekeepingu. Zkoumani intermedialni agendy pfineslo pohled na tvorbu obsahi
z hlediska samotného medialniho trhu. ,,Pfedpoklad je vcelku jednoduchy: dulezitym zdrojem
vybéru udalosti do medialnich obsahi jsou témata obsazena v ostatnich médiich
a ve zpravodajskych agenturach. Média tak k vlastni produkei nepouzivaji jen mimo-medialni
zdroje, ale i obsahy jinych médii, piipadné agentur.“ (Skodova a kol. 2008: 24) Ehrlich
upozoriiuje na to, ze pracovnici v jednotlivych redakcich sleduji obsahy konkuren¢nich médii.
Sleduji nejen vybér témat, ale také naptiklad formu zpracovani. Vzhledem k pomérné silnému
konkuren¢nimu prostiedi nechté€ji zaméstnanci redakci dovolit jinému médiu konkurenéni

vyhodu, kterou by mohla byt zprava ¢i udalost, kterou nezatadili do obsahu svého média.

13V ptipadé voleb do komunalnich zastupitelstev se sice voli¢i dle vyzkum spise rozhoduji dle osobniho vztahu
ke kandidatovi a na zakladé jejich osobni zkuSenosti s timto ¢lovékem. Ptesto i zde hraje medialni prezentace
kandidatt zna¢nou roli, zvlasté ve méstech a vétsich obcich.
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Vlivem tohoto rutinniho jednani a vyuzivanim agenturniho zpravodajstvi dochazi k tomu, Ze
obsahy jednotlivych konkurenénich médii se od sebe pfili§ nelisi. (Ehrlich 1997: 306-307)

Je samoziejmé otdzkou, do jaké miry bude intermedialni agenda determinovat obsahy
dvou analyzovanych lokalnich médii. Lze predpokladat, Ze na ¢im menSim uUzemi média
pracuji, tim vice se shoduji obsahy médii v této oblasti. Je to dano niz§im poc¢tem udalosti,
kterym se mohou vénovat. Shoda témat v médiich této analyzy je o¢ekavatelna také vzhledem
k tomu, Ze se jedna o analyzu tydeniku a deniku’*. Redaktofi tydeniku mohou sledovat b&éhem
tydne vydani deniku a tomu pak mohou ptizplisobit obsah svého média. Spise je ale mozné,
7e ob& periodika vyuzivaji stejné zdroje informaci. V poslednich letech dochazi v oblasti
tisténych periodik k Utlumu prodeje, a to vede kredukci nakladt. Dusledkem pak je
informaci od zachrannych slozek nebo produkty public relations, a roste také vyuZzivani
externich spolupracovnikli A Vv neposledni fadé¢ dochédzi ke snizovani tvorby pivodniho

zpravodajstvi. (Aldridge 2007: 45-47)

1.3 Faktory ovliviiujici obsahy médii

Teoreticky koncept odhalujici pozadi tvorby medialnich obsahti rozpracovali Pamela
J. Shoemakerova a Stephen D. Reese (1996), ktefi sestavili seznam a popis pétici faktord,
které¢ vysledné medialni sdéleni ovliviiuji. Kromé individualnich charakteristik redaktorti
zaradili na seznam také faktor medidlnich rutin, vliv samotné mediélni organizace, ale také

vlivy z mimo-medialni sféry nebo tfeba faktor ideologie.

Individualni charakteristiky

To, jakym zplisobem zaméstnanci redakei piistupuji ke zpracovani udalosti do zprav,
vyrazné ovliviiuji individudlni vlastnosti jedinct, ktefi tuto ¢innost provadéji. V tomto hledu
hraji roli faktory jako etnicita, gender, vzdélani, socidlni status komunikatora, nabozenstvi,
sexudlni orientace Ci zkuSenosti daného novinafe. VSechny tyto faktory maji vliv na praci
redaktort, a tedy na to, jakym zpisobem budou redaktofi postupovat pii zachycovani reality.

(Shoemakerova, Reese 1996: 63-104)

14 K podrobengjsimu popisu obou médii se jesté dostaneme, je ted viak na misté objasnit, e jedna
charakteristika vyrazné odli¢uje obsahy obou periodik. Soucasti Slovackého deniku, jakoZto v§ech regionalnich
mutaci Deniku, je ¢ast vénujici se celostatnimu déni. Tato Cast je spole¢na pro vSechny mutace, a protoze se
primarné nezam&fuje na zpravodajstvi z Moravského Slovacka, nebude ani tato ¢ast zahrnuta do kvalitativni
analyzy. Vyjimkou bude situace, kdy v obsahu celostatni ¢asti Slovackého deniku bude zpracovana udalost
z regionu Moravské Slovacko. S nejvétsi pravdépodobnosti by ji totiz zpracovavali redaktofi Slovackého deniku
a v regionalni ¢asti novin bychom ji potom nenalezli.
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Medialni rutiny

Jedna se o druhy stupen vradmci teoretického konceptu uchopujiciho faktory
ovliviiujici medialni tvorbu. Tento faktor je propojen s ptedchazejicim a navazuje na néj.
K tomu, abychom tvorbé obsahti v ramci medialnich organizaci porozuméli, musime brat
ohled na ,medialni systém, v némz lidé pracuji, véetné béznych postupt a pravidel tohoto
femesla, které jsou tak soucasti soustavného shromazd’ovani informaci.“ (Shoemakerova,
Reese 1996: 101) Vramci svého povolani totiz musi novinafi denné piistupovat
ke zpracovani velkého mnozstvi udalosti, coZz vede k vytvofeni relativné ustalenych postupu,
které jim tuto praci zjednodusuji. ,,Rutiny jako pravidelné¢ vzorce jednani zpravodajskych
organizaci usnadiiuji kontrolu toku price a umoziuji zpracovavat v kratkém casovém
horizontu ne¢ekané udalosti.” (Trampota 2006: 55) Zejména diky ustalenym vzorcim tvorby
medialniho obsahu mohou redakce zpracovavat i mimotradné udalosti a katastrofy, ke kterym

novinafi ptistupuji s nauéenym zptisobem zpracovani (Tuchmanova 1973: 129).

Ty se promitaji do vSech ¢asti produkce medidlnich sdéleni. UZ pii samotném vybéru
témat do zpravodajstvi Ize z teoretickych konceptti gatekeepingu nebo teorie zpravodajskych
hodnot vyabstrahovat vzorce, které béhem tohoto procesu uplatiuji. Velkého mnozstvi
udalosti denn¢ a omezeny prostor pro ve zpravodajstvi znamena, Ze ne kazdd udalost
je zpracovana a logicky tedy musi existovat postupy, které vyselektuji vysledny medialni
obsah. Krom¢ toho se rutiny objevuji i v oblasti fungovani redakce, kde jsou nastaveny
uzavérky a rozdéleny ukoly mezi jednotlivé zaméstnance. Na vyslednou podobu medidlniho
sdéleni ma také vliv zavedeného formatu médial® a redaktor pii své praci musi brat ohled
na charakteristiky tohoto formatu'®. Prace redaktora také obnasi pii tvorbé obsahd zachéazeni

se zdroji, které se fadi pravé mezi medialni rutiny.

Nez se vysledné medialni sdéleni dostane az k recipientovi musi v rdmci redakce projit
slozitym procesem, ktery je ale diky témto rutinnim ukonliim a zavedenym vzorcim
zjednodusen. Toto zjednoduSeni vsak muze byt ve vysledku Skodlivé, protoze jednotné

zpracovani vSech textl mtize vést ke zkresleni realnych udalosti.

15V piipadé této analyzy se jedna o tisténa periodika.
16 Miize se napiiklad jednat o pieddefinovanou délku textu, Zanr, dany podet fotografii umisténi na strance, délku
titulku nebo by mél také redaktor psat text s ohledem na moznost jeho kraceni editorem.
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Medialni organizace

Tento faktor opét posouva analyzu tvorby medidlnich obsahti o tiroveni vySe. Zabyvani
se chodem medialni organizace néds vede k odhalovani jejich struktur, cilt, rozhodovacich
procest ¢i vlastnictvi. V této fazi se analyza odklani od dlrazu na charakteristiky jednotlivce
¢1 medialni rutiny a zamétuje se spiSe na specifika fungovani danych medidlnich organizaci

jako celkd.

Shoemakerova a Reese uvadéji, ze obecné postupy fazené mezi medialni rutiny se
mohou naptiklad dostat do rozporu s témi Castmi organizace, které jsou zodpoveédné
zanaklady. To, zda pak tato Cast organizace poskytne redakci finan¢ni prostiedky na
zkvalitnéni ¢innosti, je Cisté Vv jeji kompetenci a redakci nemusi vyhovét (Shoemakerova,
Reese 1996: 133-134). Pravé ekonomicka stranka chodu medialnich organizaci ma velky vliv
na tvorbu medidlnich obsaht.!” Kromé& snahy o ekonomicky tspéch média mize hrat roli
snizovani nakladli na vyrobni proces, technické zazemi nebo struktura pozic napfic

organizaci.'®

V ramci struktur medidlni organizace také zaleZi na vlastnictvi média. Redakce mohou
byt v tomto sméru vice autonomni nebo se fidit doporu¢enimi ¢i pfimo nafizenimi vlastnika.
Pak také zalezi na formé& vlastnictvi a zda je medialni organizace napiiklad soucasti vétsiho

podnikatelského subjektu nebo korporace.

Vliv nemedialni sféry

Média se v ramci svého pusobeni setkavaji s externimi vlivy, které ptichazeji z vn

181
sféry. Mezi né se fadi naptiklad vztah novinarii se zdroji informaci. Vzhledem k tomu, Ze
redaktoii nemohou byt na v§ech mistech, kde probihaji udalosti vhodné ke zpravodajskému
zpracovani, musi se mnohdy spolehnout na zdroje, které jim udalost piiblizi. Zaroven se tim
ale novinafi vystavuji riziku, které plyne z moznosti, ze zdroj jim zataji nebo zkresli
informace. Ze strany novinafe pak také zalezi na vhodném vybéru zdroje. Vhodné jsou pak

zejména ty zdroje, které poskytly uz v minulosti kvalitni a spolehlivé informace a které jsou

schopny bez vétsiho usili novinafe dodat mnozstvi takovych informaci (Gans 1979: 129-130).

17 Tématu se vice vénuje &ast zamiena na politickou ekonomii médii a model propagandy Chmokskyho
a Hermana.

18 Radi se sem specifika jednotlivych organizaci od role manaZera, pies redaktory, inzertni a ekonomicka
oddéleni az po spolupracovniky redakci. Zvlastni alohu pak Shoemakerova a Reese prikladaji roli editora, ktery
ma v procesu tvorby celého medialniho obsahu velmi silnou pozici (Shoemakerova, Reese 1996: 152-53).
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K tomuto faktoru se také vaze rozmach public relations, které se snazi v meédiich prosazovat
své zajmy.

Do externich vlivii miZzeme také zaradit konkurenci v ramci medialni oblasti. Kazda
medialni organizace Celi tlaku ze strany konkurenc¢nich subjektii a musi na né¢ reagovat. To,
jakym zpisobem se s trznim prostiedim vyrovnavaji, pak miize do jisté miry ovlivnit i obsahy
téchto médii. V Uvahu musime brat také vliv inzerce, ktera je v drtivé vétSiné piipadu
dominantnim zdrojem financi pro komer¢ni média. Tyto organizace se pak musi snazit
prilakat inzerenty a publikovani obsahu, které neni v zdjmu téchto inzerentl, tak mnohdy

nepiichazi v Gvahu.'® (Shoemakerova, Reese 1996; Chomsky, Herman 2003)

V nékterych ptipadech obsah médii muize ovlivnit i politicka situace v zemi, kde
média pusobi. Politické elity mohou regulovat medidlni obsahy bud’ pifimo zékony
a nafizenimi nebo skrze vyvijeni kritiky a nepiimi tlak?°. (Shoemakerova, Reese 1997: 190-
198)

Ideologie

Jednd se o nejvyssi stupent v ramci seznamu vlivii na obsah médii. Od konkrétnich
vlivli na jednotlivce jsme se dostali az k t€ém nejSirSim moznostem ovliviiovani médii.
Samotny pojem ideologie nema v rdmci socialni véd jednotnou definici. Shoemakerova a
Reese pohlizeji na obsah koncept ideologie z hlediska marxistické teorie. ,,Ideologic je
termin, ktery se vyvinul v ramci marxistické tradice a oznacuje komunikaéni procesy, jimiz
drzitelé moci prostfednictvim institucionalizovaného strukturovani kultury dosahuji maximum
kontroly a minimum konfliktd v prostiedi. (Val¢ek 2015: 38) Ideologie je také souborem

ramcu, skrze které nahlizime na svét kolem a také na sebe sama, ideologie nam ukazuje, co

mame vnimat jako pfirozené (Becker 1984: 69).

Postaveni médii v ramci ideologie piiblizil ve svém dile francouzsky filozof Louis
Althusser. Jednou z opor ideologie jsou dle n&j ideologické statni aparaty, které ,.tvofi rizné
socialni instituce, jejich plisobeni je latentni a jejich doménou je infiltrace do privatni sféry.*
(Reifova 2014: 82) A pravé média v tomto piipadé sehravaji dileZitou roli, protoze slouzi

z4jmum spolecenskych elit, které se snazi ve spole¢nosti udrzet status quo.

Dle Shoemakerové a Reese vSak existuje 1 moZnost, Ze medidlni organizace se vymezi

proti statusu quo a nebudou dale reprodukovat hodnoty a vyznamy vladnouci ideologie

19 Problematika je vice rozvedena v ramci popisu modelu propagandy.
20 Model propagandy tento zpiisob ovliviiovani médii v originale oznaduje jako flak.
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(Shoemakerova, Reese 1997: 216). V ramci této analyzy vSak lze predpokladat tendenci médii
udrzovat status quo. I zde se totiz promitd Model propagandy, ktery fika, ze medialni
organizace pracuji ve prospéch svych majitell, ktefi maji Casto zdjem na udrzeni statusu quo,
at’ uz z politickych ¢i ekonomickych divodi. Majitelé analyzovanych médii jsou vlastniky
dalsich podnikatelskych subjekti, které v ramci spole¢nosti dobfe funguji, a tedy zajem na
poruseni statusu quo maji minimalni az nulovy. Vzhledem k tomu, ze tento faktor stoji
vramci konceptu Shoemakerové a Reese nejvySe, promitaji se do né¢j i nékteré rysy
charakteristické pro ptedchozi faktory. Ve spojitosti s mocenskymi elitami a majiteli médii Ize
poukazat napiiklad na politickou ekonomii médii a Model propagandy. Zvlasté politicka linie,
nastinéna v predchozim faktoru mimo-medialni sféry, zde projevuje sviij tlak (Shoemakerova,

Reese 1997: 221-227).
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2 METODICKA CAST

2.1 Vybér vzorku

Tato prace se zabyva analyzou dvou tiSténych regiondlnich médii v obdobi pied
volbami do zastupitelstev mést a obci. Pro analyzu byla vybrana dvé tisténa periodika
vychézejici na uzemi regionu Moravské Slovacko, ktery zahrnuje okresy Uherské Hradisté
a Uhersky Brod. Jednd se o Slovacky denik a tydenik DORBY DEN S KURYREM.
Vzhledem ke skuteCnosti, ze pouze tato dvé média piedstavuji veSkera regionalni ti§téna
periodika na vybraném tizemi, neni potieba do analyzy zahrnovat dalsi média. K regionalnim
médiim na Moravském Slovacku patii také televize TVS, zde se vSak jedna o jiny mediatyp

a také divacky dosah této televize neni srovnatelny s obéma tisténymi periodiky.

Analyze byla podrobena vSechna vydani obou médii, ktera vySla mésic pied volbami
do zastupitelstev mést a obci a do Senatu Parlamentu Ceské republiky na podzim v roce 2018.
Konkrétné se jedna o obdobi mezi od 3. zaii 2018 do 12. ¥{jna. Casové obdobi je rozvrzeno
tak, aby zachycovalo mésic pfed komunalnimi volbami a také cely tyden pfed kondnim
druhého kola voleb do Senatu. Pii vybéru vzorku a casového obdobi byl kladen daraz na
souvislost regionalniho zpravodajstvi s volbami do obecnich zastupitelstev a také senatu.
Regionalni média totiz mohou zasahnout naladéni voli¢t lepé prave v ptipadé€ mistnich voleb,
nebot’ v drtivé vétSing piipada referuji o udalostech tykajicich se ptimo osob a situaci z dané
lokality. Ctenat, potazmo voli¢, tyto osoby a situace zna osobné a je tedy nachylnéjsi byt
ovlivnén pravé informacemi z regiondlnich médii. Stejné je to v pfipad¢ voleb do senatu, kde
voli€i vybiraji pfimo svého zastupce, ktery dany volebni obvod zastupuje. Roli zde tedy také

hraje osobni znamost kandidata, coz mohou opét ovliviiovat mistni média.

Pti konstruovani vzorku jsme brali ohled na skutecnost, ze mésic pted volbami je
dostate¢né obdobi na to, aby se projevila pfipadna tendence médii podporovat urcity politicky
subjekt nebo jednotlivé kandidaty. Navic za¢atek tohoto obdobi je shodny s obdobim, kdy se
naplno rozbihaji ptedvolebni kampané, proto i média mohou zacit vykazovat znaky politické

predpojatosti v tomto zkoumaném obdobi.

Volby do zastupitelstev mést a obci se konaly na uzemi celé Ceské republiky v patek
5. a v sobotu 6. fijna 2018. Navzdory skute¢nosti, ze lidé v komunalnich volbach vybiraji své
kandidaty na zaklad¢ osobni zndmosti a zkuSenosti, 1ze 1 zde ofekavat souboj politickych

uskupeni, které maji i celostatni plisobnost. Jejich stfet lze ofekavat zejména ve méstech,
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Vv pfipadé¢ ndmi zkoumaného regionu v Uherském Hraditi a Uherském Brodé. Ve treting
senatnich obvodi Ceské republiky pak probéhly soub&zné s komunalnimi volbami, tedy
5.a6. fijna, volby do Senitu Parlamentu Ceské republiky. Jednim z t&chto obvodd bylo
i obvod cislo 80, jehoz centrem je Uhersky Brod a na jehoz velké Casti vychazeji obé
zkoumand periodika. Proto v ramci této analyzy sledujeme souvislosti nejen s ptipadnym
pfiklonem médii ke kandidatim do obecnich zastupitelstev, ale také ke kandidatim

do senatu.?

Do analyzy jsou zahrnuty obsahy vSech tisténych vydéani Slovackého deniku
aDOBREHO DNE S KURYREM vdaném obdobi. Analyza se soustfed’uje zejména
na produkty redakéni prace. To znamena, ze z analyzy jsou vyjmuty obsahy jako jsou kulturni
servis, televizni program nebo sportovni vysledky. V téchto ptipadech by se t€Zko hledala
politickd zaujatost, vzhledem k tomu, Ze na podobu inzerce nema redakce vliv a kulturni
servis tvoii pouze pozvanky na spoleCenské udélosti pfimo od Ctenaih médii. Podrobné se
analyzy vénuje rubrikdm zpravodajstvi, krimi, kultufe a sportu. Vzhledem k zajmim
majiteli?> musime analyzovat i tyto rubriky, zdanlivé nepromlouvajici do politického déni.

vvvvv

blizkych, nas nuti pfistoupit 1 na analyzu sportovniho a kulturniho zpravodajstvi.

Do analyzy jsou zahrnuty také obsahy pravidelnych i nepravidelnych ptiloh obou
vydani kromé¢ televizniho programu, ktery neposkytuje obsahy tvorené regiondlni redakci
a netykaji se tak bezprostiedné zprav z daného regionu. V piipadé Slovackého deniku se jedna
o ptilohu Slovacké noviny, vychazejici kazdou stfedu a patek. Obsah této pravidelné ptilohy
tvoii zejména zpravy a rozhovory tykajici se kulturniho a spolec¢enského déni v regionu, proto

Vv této analyze nesmi chybét.

Z analyzy jsou v piipadé Slovackého deniku vyjmuty obsahy celostatni ¢asti tohoto
média. Ty se netykaji bezprostfedné déni v regionu a jsou tvofeny prevazné prazskou redakci,
popiipad¢ jinymi regiondlnimi redakcemi. Vl1iv té€chto obsaht na volby do zastupitelstev mést
a obci na Moravském Slovéacku je tak zanedbatelny, i kdyz si je autor této analyzy védom, ze
v individualnich piipadech k textim celostatni ptilohy mohou &tenafi prihlizet v ramci

rozhodovani, komu dat v komunalnich volbach sviij hlas.

2L Problematice kandidati do senatu v Uherském Brodé se vénuje kapitola Charakteristika zkoumanych médii a
jejich majitelskych struktur popisujici vlastnické struktury médii a jejich provazanosti s politickou scénou.
22 lvo Valenta skrze své firmy zasahuje na Slovacku oblast sportu i kultury.
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Prace se dominantné soustfedi na kvantitativni analyzu daného vzorku. Pro blizsi
seznameni S vymezenym vzorkem by jist¢ v mnoha podobnych pfipadech poslouzila
kvantitativni obsahova analyza. Vzhledem ke komplikovanosti potencialnich proménnych
a jejich vztahd vSak v pfipadé této prace neni vyuziti kvantitativni obsahové analyzy pftilis
vhodné. Obsahy obou médii se skladaji z mnoha tematicky se prolinajicich kategorii
a obsahuji velké mnozstvi jmen, nazvl spolecnosti a politickych uskupeni. Analyza se také
primarné vztahuje k volbdm do obecnich zastupitelstev v regionu Slovacko a obsahy
analyzovanych médii mohou ovlivnit politické déni az v deviti desitkach obci?3. V kazdé
z nich kandiduji jina politicka uskupeni a osoby a zafazeni takového mnozstvi osob a subjektt

do kvantitativni analyzy by byl pfili§ obtizny.

Tézko interpretovatelnd by potom byla také data o poctu zastoupeni jednotlivych
politikii ¢i politickych subjekti v ramci analyzovanych obsahti. Vzhledem k tomu, Ze
regiondlni zpravodajstvi Casto ziskdva informace pravé od vedeni jednotlivych obci jako
oficidlnich zdroji, nelze jednoduSe konstatovat politickou zaujatost na zakladé zvySeného
poctu zminek ¢i citaci jednotlivych osob a subjekti. Klicovym faktorem pro interpretaci dat
pak v této analyza budou predev§im vyznamy a kontext jednotlivych sdéleni, jejichZ analyza

ve vysledku povede k vytvofeni teorie pomoci metody takzvané zakotvené teorie.

Samotné vymezeni vzorku tedy spoc¢iva v odhaleni vyznamu, ktery je ur¢en moznosti
ovlivnit politické déni v regionu, jeho ¢asti nebo v nékteré z obci na Slovacku. Pokud mé tedy
medialni produkt potencial ovlivnit politické déni v regionu a takového déni se tyka, je
soucasti analyzovaného vzorku. Takové vyznamy byly odhaleny u medidlnich produktt
napfi¢ vSemi tematickymi C¢astmi obou médii. V piipadé Slovackého deniku tvorii
analyzovany vzorek celkem sto osmdesat medidlnich produktii v podobé novinovych ¢lankii.
Neveétsi mnozstvi zabiraly texty zpravodajstvi (63) bez tematické specifikace. Jednalo se
zejména o obecné informovani o déni v regionu. Velké mnozstvi ¢lanki se pak specidlné
vénovalo pfimo politickému déni (55), at’ uz v podobé informovani o déni na radnicich
¢i obecnich ufadech nebo piimo o volbach, jejich pribéhu a vysledcich. Vliv na politické déni
byl také rozpoznan v relativné velkém pocétu medialnich produkti vénujicich se kulturnimu
déni v regionu (47). Ackoli se kulturni déni pfimo nemusi vztahovat k politice, ¢asto dochézi
v téchto c¢lancich k zobrazovani odrazu politické reprezentace mista, o kterém ¢lanek
informuje. Vzhledem Kk faktu, Ze vétSinu naplné pravidelné ptilohy Slovackého deniku, tedy

Slovackych novin, tvofi pravé medialni produkty zachycujici kulturni déni, je pocet téchto

23 \/zhledem k nejednoznaénému vymezeni regionu a variabilité obsahu nelze piesné &islo stanovit.
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jednotek zahrnutych do analyzovaného vzorky relativné vysoky. Analyzy zahrnuje do vzorku
také clanky z oblasti sportu (6), ve kterych se vyskytly vyznamy potencialné ovlivijici
politické déni. Obsahy Slovacké deniku a Slovackych novin obsahovaly ve velkém poctu
stejné medialni produkty. Pokud se néktery ¢lanek opakoval v rdmci zkoumaného obdobi byl
pocitan pouze jako jedna jednotka. Béhem analyzy vSak bylo k samotnému faktu opakovani
Clanku ptihlizeno a vyznamy vyplyvajici ze znovuzatazeni ¢lanku redakci do nékterého
z jinych vydani Slovackého deniku nebo Slovackych novin byly zahrnuty do analytického

procesu.

Obsah Slovackého deniku nerozlisuje graficky ¢i tematicky texty zpravodajstvi
a publicistiky. VétSina zkoumaného vzorku sestava z textu, které jsou zpracovany dle zasad
zpravodajskych zanr a do této kategorie spadaji (168). Presto je ¢ast vzorku tvofena texty,
které se svym charakterem tadi mezi publicistické¢ zanry (12) a ze své podstaty tedy mohou
nést ur€ité hodnoty redakci do nich vloZené, aniz by byl ¢tenat informovan, Ze dany medialni
produkt nebyl vytvoiren dle zasad tvorby zpravodajskych zanr. Jednalo se zejména
o rozhovory s politickymi osobnostmi regionu, a také texty fadici se do kategorie story
i hluboké lidské pribéhy. Vyjimku v tomto ohledu ¢ini editorialy $éfredaktora Pavla Bohuna
ve Slovackych novindch, které jsou graficky oddéleny od zpravodajskych textl a jako

editorialy jsou oznaceny.

V ptipad¢ DOBREHO DNE S KURYREM tvoii zkoumany vzorek celkem
jedenasedmdesat mediadlnich produktii. Stejné jako v ptipadé Slovackého deniku se sestava
vzorek z ¢lank napfi¢ vSemi hlavnimi tematickymi ¢astmi zkoumaného média. V oblasti
zpravodajstvi bez blizsi specifikace bylo identifikovano 29 medialnich produktt, které se
zabyvaly dénim v regionu, zprdvami z oblasti kriminalnich udalosti nebo ekonomiky.
V ptipadé ¢isté politického déni bylo identifikovano 21 c¢lankd z této tematické oblasti.
Nejvétsi cast medidlnich produktl z politické oblasti tvotily ¢lanky vénujici se praveé volbam
nebo politickému déni vramci dvou nejvétSich mést regionu, a to Uherského Hradisté
a Uherského Brodu. Podobnost s obsahem Slovackého deniku lze spatfovat také v relativné
vysokém po¢tu medidlnich produktt z oblasti kulturniho a spolegenského déni (19).2* Mozny
vliv na politické déni byl odhalen také ve sportovnim zpravodajstvi (3). Nejednalo se vSak

0 zpravy pfinasSejici informace o vysledcich sportovnich utkani, obsah téchto medidlnich

2 Velkou roli v relativng vysokém poétu ¢lankdl pojednivajicich o déni v kultufe a spolenosti a zarovei
potencialn€ ovliviujicich politické déni zapficinuje charakter daného regionu. Ten je bohaty na rozmanité druhy
lidovych slavnosti a udalosti, které mize vyuzit politickd reprezentace k vlastni propagaci a média tuto

sebeprezentaci mohou védomé nebo nechténé svym obsahem zvyraznit.
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produkti se tykal spiSe majetkovych pomérd a finanénim situacim ve sportovnich

organizacich.

Pomér zpravodajskych textli vici publicistickym vyznél ve prospéch zpravodajstvi
(65). Publicistické texty DOBREHO DNE S KURYREM tvorily prevazné komentafe, které
byly fadné oddéleny od béznych zpravodajskych texti graficky a byly také oznaceny jako
komentare. Piesto, je zle do analyzy zahrnout, nebot’ autory téchto komentatii jsou ¢lenové
redakce, ktefi se zaroven podili na tvorbé zpravodajstvi a od udalosti o nichz referuji tedy

nemaji patficny odstup.

Celkoveé tedy tvori vétsi ¢ast zkoumaného vzorku medidlni produkty Slovackého
deniku, coz je ale vzhledem k vétSimu poctu vydéani a obsahiim piilohy Slovacké noviny
oCekavatelné. Také vysoky pocet politickych prispévki je relevantni vzhledem ke zvolenému

zkoumanému obdobi, které zachycuje mésic pied volbami do zastupitelstev mést a obci.

2.2 Zakotvena teorie

Hlavni metodou této analyzy regionélnich periodik bude zakotvena teorie. Mame za to,
ze nejlepSim zplsobem, jak odhalit moZnosti ovlivnéni médii vlastniky v rdmci obsahi téchto
médii, je vyuziti kvalitativni metody, ktera bere v potaz individualni pfipady, je mozné s ni
odhalit detailni informace o problému, kter¢ by kvantitativni vyzkum neumoznil

a vV neposledni fadé a je v ni mozné vyuzit zkuSenosti vyzkumnika s danou problematikou.

Na tomto misté je potieba upozornit na vztah vyzkumnika této analyzy k jednomu
ze zkoumanych periodik. Vyzkumnik je externim ¢lenem redakce tydeniku DOBRY DEN
SKURYREM a podili se na tvorbé obsahu tohoto média. Od roku 2014 piispiva texty
a fotografiemi do rubriky Spole¢nost a podili se na kompletovani obsahu v ptimo v prostorach
redakce, coz mu zajiSt'uje nejen kontakt s ostatnimi zaméstnanci redakce, ale také detailni
vhled do jejiho chodu. Pravé znalost fungovani prostiedi, ve kterém se obsahy tohoto média
tvori, muze piispét ke kvalifikovanéjsi analyze téchto obsahi. Jednou z charakteristik, kterou
musi vyzkumnik uplatiujici zakotvenou teorii mit, je ,,schopnost vhledu, uméni rozpoznat
v datech podstatné tidaje a skryté struktury, ptisoudit datim vyznam a byt dostatecné citlivy
k jejich vyznamovym nuancim.* (Sedlakova 2014: 403) Proto je u vyzkumnika stéZejni vhled
do problematiky, kterou zkouma, a jeji porozuméni. Vyzkumni je také dobife obeznamen
S prostfedim (regionem), ve kterém periodika vychdzi. Kromé trvalého bydlist¢ v tomto
regionu ho zvyhodiuje 1 prace redaktora, ktery poznava cely region, vztahy jeho obyvatel
a charakteristiky téchto vztaht.
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Sedlakova ovSem také upozoriiuje na to, Ze vyzkumnik se nesmi nechat pfili§ unést
zkuSenosti se zkoumanou problematikou. Aby mohl dobfe provést analyzu, musi pfistupovat
k datim s Cistou mysli bez planu najit v datech vztahy vydefinované piedem. ,,Nema smysl na
ziskana data aplikovat jiz zndma, predem pfipravena nebo prevzata vykladova schémata,
protoze v takovém piipadé¢ neumozni, aby se z dat vynofilo to, co je pro zkoumané téma
podstatné.” (Sedlakova 2014: 403) Této podminky si je autor této prace védom a zaméiuje
nato, aby byl postup analyzy vykonan ve shodé s popsanymi charakteristikami zakotvené

teorie.

Tento kvalitativni postup vychazi z myslenek americkych sociologli Anselma Strausse
a Barneyho Glassera, odborna vefejnost dnes vSak pracuje s pojetim zakotvene teorie tak, jak
ji pfedstavili Anselm Staruss a Juliet Corbinova.? Jako jednu z vyhod tohoto typu vyzkumu
uvadéji jeho autofi moznost, Zze vyzkumnik pfinese zkuSenosti z nového oboru a tim piispéje
k ziskani lepSich dat. Vyzkumnik tedy nemusi byt pfimo sociolog, aby metodu mohl Gspésné
uplatnit. (Strauss, Corbinova 1990:16) Trampota s Vojtéchovskou uvadéji, Ze ,,metoda
zakotvené teorie je vyuzitelna ke sledovani socialnich interakci a procest. Zajima se zejména
0 to, jak lidé jednaji, jaké okolnosti a podminky je k jejich jednani vedou a jak je jejich
jedndni utvareno socialnimi procesy.* (Trampota, Vojtéchovské, 2010: 264) V naSem ptipadé
se budeme zabyvat tim, zda a popfipadé jak, se projevuji majitelské struktury v obsazich

zkoumanych médii.

Zakladem této metody je sesbirani data, ktera budou nésledné analyzovéna. V piipadé¢
této konkrétni analyzy se jedna texty a fotografie v regionalnich médiich, které vychazeli

béhem mésice pied volbami do obecnich zastupitelstev mést a obci v fijnu 2018.

Pro kvalitni provedeni analyzy je potifeba kddovat data. Strauss a Corbinova uvadé;i tii
typy kodovani, které jsou v rdmci zakotvené teorie provadény. Jsou to 1) oteviené kodovani
2) axialni kédovani a 3) selektivni kodovani. Americti teoretici ale upozornuji na to, ,,ze
hranice mezi jednotlivymi typy kodovani jsou uméle vytvorené. Tyto typy nenasleduji nutné
za sebou jako né&jaké stupné.* (Strauss, Corbinova 1999: 40) Jednotlivé typy kddovani jsou
navzajem provazané, takze neni neobvykly piechod od jednoho typu K jinému a zase zpét

b&hem samotného procesu kodovani dat.

% Detailné popsali tuto metodu v knize Basics of Qualitative Research zroku 1990, ktera vysla v Geském
ptekladu jako Z&klady kvalitativniho vyzkumu v roce 1999.
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Pravé oteviené kodovani je prvnim dileZitym krokem ke spravnému provedeni
analyzy. B&hem tohoto procesu vyzkumnik vytvaii zdkladni kategorie, které se vazou
ke zkoumanému problému. Zde dochazi k ur¢ovani zakladnich charakteristik zkoumanych
jeva a kjejich tfidéni. (Sedlakova 2014: 412) V piipadé této analyzy budou rozebrany
jednotlivé texty, v nich vétné vazby a z nich vyplyvajici zakladni jevy, které budou oznaceny
a stanou se zakladem pro dal$i analyticky postup. Strauss a Corbinova upozoriuji, Ze zde ma
jednat spiSe o konceptualizaci jevl, tak aby se nasledné¢ dalo s témito oznacenimi lépe
pracovat. ,Jiz v této rané fazi mohou mit charakter termind, na jejichz zakladé vystavime
novou teorii. MlZzeme vyuzit jak jiz zavedené, tak vytvoiené pro danou situaci, ale vhodné;jsi
odvozovat ndzvy Kkodu zobecnénim z analyzovanych dat. (Sedlakovd, 2014: 412)
Pojmenovani by sice mélo vystihovat podstatu jevu, ktery popisuje, piesto je tieba dbat na to,
aby byl dany pojem o néco abstraktnéj$i nez pfimo pojmenovani takovéhoto jevu. Neméné
podstatnym krokem bé&hem otevieného kodovani je rozvijeni oznaCenych Kategorii.
Vlastnostem a dimenzim kategorii je tfeba dobie porozumét, stejné jako vztahlim mezi nimi.
Je tieba je systematicky rozvijet a fadit, vzhledem k tomu, ze pozd¢ji budou velmi podstatné
pfi analyze vztahti pravé kategorii, subkategorii a hlavnich kategorii. (Strauss, Corbinova
1999: 48)

Dalsim typem kodovani, se kterym se v ramci zakotvené teorie muZeme setkat je
axidlni kdédovani. To pracuje s kategoriemi, které si vyzkumnik vydefinoval v ramci
prechoziho typu kodovani. Tyto kategorie totiz spojuje vyznamové s dalsimi kategoriemi
a stejn¢ tak vytvaii vztahy se subkategoriemi. Strauss a Corbinova vsak dopliuji, Ze se
nejedna o vytvareni souhrnnych teoretickych formulaci, nybrz o stalé rozvijeni kategorii,
tentokrat ovSem piesahujici vlastnosti a dimenze. (Strauss, Corbinova 1999: 71)
Upfiesiovanim jednotlivych vlastnosti a dimenzi kategorii dostava vyzkumnik jejich lepsi
charakteristiky, které se dale nazyvaji subkategorie. ,,V Axialnim kdédovani jsou subkategorie
vztahovany ke svym kategoriim pomoci nééeho, ¢emu fikame paradigmaticky model. (...)
V zakotvené teorii spojujeme subkategorie s kategoriemi do souboru vztahd urujiciho
pfi¢inné podminky, jev, intervenujici podminky, strategie jednani a interakce a nasledky.*

(Strauss, Corbinova 1999: 72)

V podstat¢ model nabizi analyzu vztahl jednotlivych komponentli kategorii
a subkategorii, které vyplynuly z piedchoziho kdédovani. V ramci modelu se setkavame se
vztahy pri¢innych podminek, jevu, kontextu intervenujicich podminek, strategii jednani

a interakce a nasledkt. Trampota s Vojtéchovskou vysvétluji fungovani paradigmatického
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modelu jako tak, Ze ,pficinné podminky tedy zplsobuji néjaky jev, ktery lze popsat sadou
vlastnosti, v nichz se odehrava (kontext). Jev zle zvladnout, ovladnout nebo na néj reagovat
pomoci konkrétni strategie jednani a interakci, které jsou ovlivnén $ir§imi podminkami.
Pouziti této strategie jednani pak znamend pro dany jev urcité nasledky.” (Trampota,
Vojtéchovska, 2010: 268) Nasledné uvadéni subkategorii do vztahu s kategoriemi je dalSim
dilezitym krokem v radmci axidlniho kodovéani. Po uvedeni téchto dvou komponenth
do vztahu je fada zpét na navrat k datim, ktera jsou analyzovana a je potieba hledat dikazy
pro vytvorené vztahy. Stejné tak je ale podstatné ve stejnou chvili hledat ty pripady, ve
kterych vyroky, které jsme vytvoftili, platit nemusi (Strauss, Corbinova 1999: 80). Neustale
vsak musi vyzkumnik pfi téchto ¢innostech pfemyslet nad dalSim umisténim oznacenych
kategorii na jejich dimenzionalni Skale. Cely vyzkum je tedy neustaly proces, ve kterém se

nékteré kroky opakuji tak, aby ve vysledku pomohly dospét k co nejpresné;si teorii.

Poslednim typem kodovani uplatiiovanym pii analyze pomoci zakotvené teorie je
selektivni kddovani. Strauss s Corbinovou uvadéji, ze se v tomto piipadé jedna o proces velmi
podobny axialnimu kdédovani, vtomto piipadé se vSak odehrava v abstraktn€js$i roving.
V principu jde o to, srozumiteln¢ a jasné vylozit poznatky, kterych vyzkumnik dosahl v ramci
uplatiiovani vSech ptedchozich kroki zakotvené teorie. K tomu je potfeba provést nékolik
kroku, které vyzkumnika ve vysledku mohou dovést Kk cili. Prvnim z nich je vylozeni kostry
piibé¢hu, které stoji konceptualizaci popisného ptibéhu, pravé jednoho hlavniho jevu. Zde je
dilezité prave identifikovat z mnozstvi ziskanych poznatkti vyznacny jev a kolem néj postavit
jednoduse hlavni piibéh (Strauss, Corbinova 1999: 88). Druhym krokem je pak uvedeni
kategorii do vztahu K centralni kategorii. ,,S pouzitim ptib&hu jako voditka mize analytik
zaCit usporadavat a preusporadavat kategorie podle paradigmatu, dokud se mu nezda, ze

ptibéhu odpovidaji, a tak vytvorit analytickou verzi ptibehu. (Strauss, Corbinova 1999: 94)

Tretim krokem maji byt kategorie vzajemné vztahovany na dimenzionalni urovni, coz
by podle autorti Strausse a Corbinové nemél byt problém, pokud je cely piibéh vypravén
logicky a ptesné. Béhem nasledujiciho kroku jsou tyto vztahy ovétovany podle udaji. Zpétné
se tak vraci vyzkumnik k datim, ze kterych Cerpal, a snazi se ovéfit, zda jsou vydefinované
vztahy platné pro vSechny ptipady ve zkoumané mnoziné€ ptipadii. (Strauss, Corbinova 1999:

96) V zavérec¢ném kroku pak vyzkumnik pracuje na odhalovani odli$nosti a specifik kategorii.

,,Proces zakotveni teorie kon¢i jejim ovétenim. Dochazi k tomu pomoci schémat, kdy
se vyslovuji vyroky o vztazich mezi kategoriemi v riznych kontextech a tyto vyroky se
ovétuji podle zdrojovych udaji.« (Trampota, Vojtéchovska, 2010: 269) Neni vSak zcela nutné
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vyluéné hledat shodu, nebot” jak Strauss s Corbinovo upozoriuji, vétSinou se dokonala shoda
nevyskytuje. SpiSe, nez vynuceni shody je tak dobré zatrazovat ptipady, co nejblize této shodé.

(Strauss, Corbinova 1999: 103)
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3 ANALYTICKA CAST

3.1 Charakteristika zkoumanych médii a jejich
majitelskych struktur

3.1.1 Slovacky denik

Slovacky denik je soucasti celorepublikové sité¢ regiondlnich deniku, které patii
do vydavatelstvi Vltava Labe Media, a.s. Celkem vychazi Denik v sedmdeséati regionalnich
mutacich. Pasobnost Slovackého deniku je téméf totozna s pusobenim druhého zkoumaného
média, tedy DORBEHO DNE SKURYREM. Obsah tvofi zejména informace
Z UherskohradiStska a Uherskobrodska. Obsah Slovackého deniku vSak casto dopliuji

informace z dalsich okrest Zlinského kraje, tedy z Kroméftizska, Vsetinska a Zlinska.

Na rozdil od DORBEHO DNE S KURYREM vychézi Slovacky denik kazdy viedni
den a v sobotu s vyjimkou statnich svatkut. Stejn¢ jako u dalSich regionalnich mutaci Deniku,
tvori 1 obsah Slovackého deniku jak Cast regionalni, tak ¢ast celorepublikova, vénujici se
zpravam z celého Uzemi Ceské republiky. Toto specifikum je v rdamci provadéné analyzy
dualezité, protoze vetsi diraz je kladen pochopitelné na obsah regiondlniho charakteru, ktery

ma potencidl vice ovlivnit ¢tenafe daného média.

Regiondlni obsah Slovackého deniku je rozdélen do tematickych casti. Kwvili
denikovému formatu tohoto periodika neni v kazdém ¢isle vénovan stejny prostor jednotlivym
tematickym celkim a ty tak nejsou pravideln¢ zastoupeny, jako je tomu naptiklad
u konkurenéniho DOBREHO DNE S KURYREM. Uvod je zpravidla vénovan zpravam ze
Slovéacka (UherskohradiSt'ska a Uherskobrodska) a také $ifeji ze Zlinského kraje?8. Nasleduji
informace z regionalniho kulturniho a sportovniho déni. Stejné tak ¢tenaf najde v obsahu

i informace ze sportu a kultury, které maji charakter celostatniho zpravodajstvi.

Dalsim specifikem Slovackého deniku je mnozstvi pravidelnych piiloh, které dopliuji
vydani tohoto tiSt€éného periodika. Kromé tematickych pfiloh vénujicich se zdravi,
volnoc¢asovym aktivitdm, kulturnim udalostem nebo piilohy v podobé televizniho programu,

vychézi dvakrat tydne jako ptiloha Slovackého deniku, a to Slovacké noviny.

Historie Slovackych novin saha az do zac¢atku padesatych let, kdy byl tento tydenik

pod nazvem Slovacka jiskra vydavan uherskohradist'skym okresnim vyborem KSC. V roce

26\/ ném mohou byt zpravy jak z okresu Uherské Hradistg, tak z dal$ich okresu Zlinského kraje.
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1990 po politickych zménach v Ceskoslovensku doslo k piejmenovani tydeniku na Slovacké
noviny a vydavatelem zistal Okresni Gfad Uherské Hradisté. Od roku 1994 smétoval tydenik
k nezavislosti a jeho vydavani se postupné ujalo hned nékolik vydavatelstvi. K nejvétsi zmeéné
doslo vroce 2001, kdy Slovacké noviny koupilo vydavatelstvi Vltava-Labe-Press (dnes
Vlitava-Labe-Media), které vlastni tydenik dodnes. V roce 2006 zahajilo vydavatelstvi

vydavani Slovackého deniku, jehoz pravidelnou piilohou staly Slovacké noviny.?

V soucasnosti vychazi Slovacké noviny dvakrat tydné, a to ve stfedu a v patek. Obsah
Slovackych novin tvoii zejména zpravodajstvi z Uherskohradist'ska a Uherskobrodska, které
redakce ptipravila i do tiSténého vydani Slovackého deniku. Specifikem je Cisté regionalni
povaha obsahu. Vzhledem k velkému mnozstvi prostoru v této ptiloze, obsahuji ¢lanky vice
fotografii a mohou mit vétsi rozsah nez v ptipadé Slovacké deniku. Informace uvetejnéné
ve Slovackém deniku se také opakuji prave v ptiloze Slovacké noviny, redakce nékdy ptikroci
k modifikaci téchto ptivodnich ¢lankt ze Slovackého deniku a pfizpusobi je prostoru, ktery je

k dispozici v ramci Slovackych novin.

Redakce Slovackého deniku sidli stejné jako redakce DORBEHO DNE S KURYREM
v okresnim meésté, a to v Uherském Hradisti, Havlickova 160. V soucasnosti je na postu
Séfredaktora Pavel Bohun. Vydavatelem je Vltava-Labe-Media, a.s., kterd patii firm¢ Tvali
Investments Limited sidlici na Kypru. Spole¢nost Tvali Investments Limited pak patii do
skupiny Penta Investments. Tato skupiny ma mezindrodni charakter a nelze proto pfilis
ocekavat, Zze bude uplatiiovat moznost ovlivnit obsah vlastnénych médii na uzemi regionu
Slovacko. Na rozdil od Ivo Valenty a osob spojenych se skupinou Synot, zde neni nalezena
tak pfimé linka mezi majitelskou strukturou Slovacké deniku a regiondlnimi politickymi

ambicemi Clend této majitelské struktury.

3.1.2 DOBRY DEN S KURYREM

Tydenik DORBY DEN S KURYREM vznikl slou¢enim dvou do té doby soubé&zné
pusobicich tydenikti Dobry den, Slovacko a Velkomoravsky Kuryr. Pravé za provozem
Velkomoravského kuryru stala spole¢nost Synot, konkrétné firma Synot W, a.s. Slouceni
obou médii probéhlo na jafe roku 1999. Nasledné vzniklo vydavatelstvi DOBRY DEN
S KURYREM a.s.?8 které vydavani nové vzniklého tydeniku DOBRY DEN S KURYREM

27 Na tvorb& obsahu Slovackych novin pracuje stejna redakce jako tvorbé& obsahu Slovackého deniku.
28 Vydavatelstvi vzniklo transformaci pivodniho vydavatelstvi Velkomoravského kuryru. Toto puavodni
nakladatelstvi neslo ndzev VELKOMORAVSKY KURYR, a.s.
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ptevzalo. V piedstavenstvu a dozor¢ich radach vydavatelstvi zasedli mimo jiné zastupci firmy

Synot W, a.s., ¢imz se potvrdilo spojeni skupiny Synot a nové vzniklého média.?®

V souasnosti vychazi DOBRY DEN S KURYREM Vv ti§téné podobé kazdé pondéli
dominantné na uzemi okresu Uherské Hradisté, k némuz patifi mésto Uhersky Brod a jeho
okoli. Obsahem média je zpravodajstvi jak z Uherskohradist'ska, tak z Uherskobrodska,
ojedinéle se pak objevuji v obsahu i zpravy z dalSich ¢asti Zlinského nebo Jihomoravského
kraje, pokud se jedna o udalosti redakci vyhodnocené jako dulezité pro déni v celém regionu.
Pravidelné tvoii tisténé vydani dvaatficet stran, ve vyjimecnych piipadech snizuje redakce
tento pocet na osmadvacet nebo dokonce &tyfiadvacet.®® Tydenik se zaméfuje vyhradné na
regionalni zpravodajstvi a nevyuziva prostor pro vydavani zprav celostatniho charakteru jako
je to v piipadé druhého zkoumaného média Slovackého deniku. Sidlem DOBREHO DNE
S KURYREM je Uherské Hradi§té, Zelny trh, &islo popisné 1245. Zde je umisténa cela

redakce, tydenik tedy neprovozuje dalsi pobocky v jinych mistech regionu.

Obsah tydeniku je tematicky roziazen do pravidelnych rubrik. Uvodni &ast tydeniku je
vénovana zpravam z Uherskohradist'ska a Uherskobrodska, na tuto ¢ast navazuje kulturni
rubrika zahrnujici pozvanky na kulturni udélosti v regionu. Nejobecnéjsi ¢ast novin tvofenou
redakci je rubrika Relax, kterd s vénuje tématim souvisejicim napiiklad s roénim obdobim,
zdravim, médou, tradicemi a podobné. Mapovani kulturniho déni se také vénuje pravidelné
celostrankove informovani z déni ve Slovackém divadle, nejvétsim profesionalnim souboru

v na Uzemi Slovacka.

Nejvice prostoru v tisténé verzi novin tvoii sportovni rubrika, ktera zahrnuje nejen
psané reportaze, ale 1 vétSinou fotbalové vysledky nizSich soutézni, coz zatraktiviiuje obsah
novin a diky tomu ziskal tydenik zna¢nou c¢ast svych ctenaii. Mimo jiné je pravidelné
vénovan velky prostor v této rubrice fotbalovému Kklubu 1. FC Slovacko, ktery vybudoval
zakladatel firmy Synot Ivo Valenta a jehoz skupina Synot fotbalovy tym vyznamné finan¢né
podporuje.

Posledni pravidelnou rubriku tvoii ¢lanky informujici o spoleéenském déni v regionu.
Na rozdil od kulturni rubriky, poskytuje spolecenské ¢ast novin reportdze z udalosti, které jiz
probéhly a tykaly spolecenského déni nejen v oblasti kultury, ale tfeba také sportu nebo

gastronomie.

2% Obchodni rejstiik vedeny Krajskym soudem v Brng, spisova znacka B 3044,
30 Viechna vydani podrobena této analyze obsahovala plny pocet stran, tedy dvaatficet.
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V soucasnosti je Séfredaktorem tydeniku Pavel Paska, ktery se této role ujal v roce
2012, poté co jiz dva roky pusobil na pozici vedouciho redaktora, na kterou se dostal
Z kulturni rubriky. Podle poslednich dostupnych udajii se pohybuje niklad tydeniku kolem
dvanacti tisic kusii, ¢tenost pak piesahuje dvacet tisic.3! Posledni velkou zménou v upravé
vzhledu i1 obsahu prosel tydenik v roce 2016, poté co oficidlné piesla pod vydavatelstvi Our

Media.

Majitelska struktura

Uz od zagatku existence DOBREHO DNE S KURYREM patfilo toto periodikum
do holdingu Synot. Ptedstavitelé spole¢nosti Synot W zasedli v dozoré¢ich a piedstavenskych
organech vydavatelstvi DOBRY DEN S KURYREM a $éfredaktorka Velkomoravského
kuryru, ktery uz diive patfil do holdingu Synot, Pavlina Kitimalova se stala $éfredaktorkou

nové vzniklého média.

Spole¢nost Synot vznikla v roce 1991 a u jejiho zaloZeni stal Miroslav Valenta starsi
spoleéné se syny Ivem a Miroslavem. Casem se spoleénost rozristala a dnes jiz podnikani
Synotu zasahuje do mnoha odvétvi véetné herniho primyslu, prodeje automobili,

bezpecnostnich sluzeb ¢i pro tuto analyzu klicové medialni ¢innosti.

Ivo Valenta

Kli¢ovou osobou spojenou se Synotem a zaroven dilezitou pro tuto analyzu je Ivo
Valenta, ¢elni pfedstavitel holdingu Synot.®? Ivo Valenta vstoupil aktivng do politiky v roce
2014. V tomto roce se stal kandidatem do Senatu Parlamentu Ceské republiky za obvod ¢&islo
81 — Uherské Hradi§té.3® Do voleb vstoupil jako kandidat za Stranu soukromnikt Ceské
republiky, podafilo se mu vyhrat prvni kolo s téméf osmnactiprocentnim ndskokem pted
druhym Pavlem Botkem (KDU — CSL) Ivo Valenta nasledné vyhral i druhé kolo, a to téméf

0 deset procent pied protikandidatem. Stal se stal senatorem za Uherskohradist’sko.

Na jaie roku 2015 udélal Ivo Valenta krok k rozsiteni svého podnikani v oblasti médii.
Spolecnost WCV  World Capital Ventures Cyprus, tedy matefska spole¢nost skupiny

Synot, vstoupila jako majoritni akcionaf do spole¢nost Our Media, a.s., kterd provozuje

31 Tyto udaje poskytuje spolenost REGION MEDIA, kterd nabizi predlozena &isla zejména potencialnim
inzerentim, proto mohou byt tyto idaje zkresleny pravé ve prospéch média.

32 Prace nenabidne hlubsi rozbor podnikatelskych aktivit ani historického vyvoje spole¢nosti Synot. Tyto tidaje
jsou pro analyzu irelevantni, poskytnuté zakladni informace slouZi jako ujasnéni vztahu podnikatele Ivo Valenty
a spole¢nosti Synot, do které patii tydenik DOBRY DEN S KURYREM.

3V roce 1996 se nelisp&iné pokousel za tento volebni obvod kandidovat do Senatu Parlamentu Ceské republiky
i otec Ivo Valenty, Miroslav Valenta starsi.
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napiiklad webovy portal ParlamantniListy.cz.3* Kromé& toho rozsiiil Ivo Valenta podnikani
vV oblasti médii také jest¢ na Slovacku, kde vydavatelstvi Our Media, a.s. vstoupilo
do spole¢nosti J.D.Production, s.r.o., kterd provozuje televizi TVS puisobici pravé
na Moravském Slovéacku.®® Pod vydavatelstvi Our Media, a.s. také spadaji dalsi média jako
napiiklad Praha TV, TV Brno, Regiondlni televize CZ. Ze zahrani¢nich tituld spad4 do tohoto
vydavatelstvi take slovensky denik Pravda.

Kvili podeziteni ze stfetu zajmii Celil Ivo Valenta zacitkem roku 2019 kritice,
atopravé na zékladé¢ informaci o vlastnéni n€kolika médii. Klicové vSak v ptipadé Ivo
Valenty bylo to, ze pfislusny zdkon zakazujici politikiim vlastnéni médii byl zédkonodarci
pfijat az po zvoleni Ivo Valenty senatorem. Tato klicova informace poslouzila jako divod ke

zpro$téni sendtora Valenty vSech téchto podezieni.

Podnikéni Ivo Valenty tak vyznamné zasahuje do oblasti kultury a sportu na Slovacku.
Valenta je totiz zakladatelem Nadace SYNOT, ktera financné¢ podporuje prvky lidové kultury,
kulturni organizace, sportovni organizace nebo zdravotnicka zafizeni. Vyznamnymi
prispivateli této nadaci jsou pravé firmy skupiny Synot, coZ nadaci s podnikanim senatora
Valenty uzce spojuje. Vzhledem k témto finan¢nim aktivitam je potieba pii analyzy ptihlizet

i do oblasti kultury a sportu, kde by se potencialné mohl vliv Nadace SYNOT projevit.

Svoji  politickou kariéru rozvijel dale Valenta vramci voleb do krajskych
zastupitelstev na podzim roku 2016. Zaujal prvni misto na spolecné kandidatce Strany
soukromnikii Ceské republiky a Strany svobodnych ob&and. Ivo Valenta zde vystupoval jako
nestranik nominovany Stranou soukromnikii Ceské republiky Se ziskem necelych osmi
procent hlasii ziskalo toto uskupeni v zastupitelstvu Zlinského kraje Ctyfi mandaty. Ivo
Valenta ziskal 4013 preferenénich hlasti a po Jitim Cunkovi (KDU — CSL) a Miroslavu
Adéamkovi (STAN) tak mé&l v souctu teti nejveétsi pocet preferencnich hlasii. Jako nominant
Strany soukromnikii Ceské republiky ziskal v téchto volbach mandat krajského zastupitele

také Michal Dvoulety, vedouci kancelaie senatora Ivo Valenty.

Na konci roku 2016 figuroval Ivo Valenta na ¢elni pozici holdingu Synot, o ¢emz
sv&d¢i i oficialni tiskové zpravy, které ho oznacuji jako majitele Synotu. V tomto obdobi tak
pusobil jako politik a podnikatel, ktery vlastni fadu médii jako naptiklad portfolio
vydavatelstvi Our Media, a.s. Sife politickych aktivit Ivo Valenty se rozrostla b&hem volebni

kampané na podzim roku 2017. V této dobé se spojila Strana soukromniki Ceské republiky

3 Obchodnf rejstiik vedena u Méstského soudu v Praze, spisova znacka B 15201.
3 Obchodni rejstiik vedeny Krajskym soudem v Brné, spisova znacka C 36269.
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s Ob¢anskou demokratickou stranou. Kandidati Strany soukromniki Ceské republiky presli
na kandidatni listiny ODS. Rok pied tim také Ivo Valenta financné podporil ODS, coz
poukazuje na spojenectvi senatora s timto politickym subjektem. Kromé toho, Ze Valenta za
Stranu soukromniki Ceské republiky kandidoval do senatu a také do zastupitelstva Zlinského

kraje, je také jejim St€drym donatorem, a to je dalSim dikazem jeho politické aktivity.

Na konci roku 2017 uz neni vlastnicka linka mezi Ivo Valentou a skupinou Synot tak
piima. Oficialni tiskové zpravy oznauji Valentu jako piedsedu piedstavenstva®® spole¢nosti
WCV World Capital Ventures Cyprus sidlici na Kypru, kterd vlastni skupinu Synot. V této
dob¢ uz oficialni dokumenty nespojuji Ivo Valentu s oznacenim majitel Synotu, i kdyz tento
fakt média Casto zjednoduSuji a oznaceni majitel pouzivaji. Vzhledem k analytické povaze
této prace je zapotiebi pozici Ivo Valenty a s nim spojenych klicovych osobnosti ke skupiné
Synot vymezit pifesnéji. Ivo Valenta je tedy celni predstavitel spole¢nosti WCV
World Capital Ventures Cyprus, ktera je vlastnikem skupinu Synot, do niz spada
i vydavatelstvi DOBRY DEN S KURYREM, a.s., které vydava analyzou zkoumany tydenik.
Tato linka je komplikovanéjsi nez obecné konstatovani, ze Ivo Valenta je majitelem tydeniku
DOBRY DEN SKURYREM, piesto ilustruje, jaké slozit¢é majetkové vztahy existuji
ve spojitosti s Ivo Valentou. Klicovou osobou ve vazbé senatora Valenty na tydenik je

vedouci jeho sendtorské kancelare Michal Dvoulety.

Tato analyza se zmétila na obdobi pred volbami do zastupitelstev mést a obci v roce
2018. Zde se totiz mohla projevit snaha majitelskych struktur tydeniku ovlivnit obsah
DOBREHO DNE S KURYREM ve sviij prospéch. Ivo Valenta se totiz jako kandidat uéastnil
i téchto voleb, a to konkrétné v krajském mést& Zlin. Tydenik DOBRY DEN S KURYREM
primarné neinformuje o déni z toho mésta. Ojedinéle se vSak zpravy ze Zlina v tydeniku
objevuji. Také tiSténé vydani je dostupné ve mésté Zlin, i presto, Ze uz nepatii do oblasti,
které se obsah tydeniku pravidelné vénuje. Motivace majitele tydeniku k ovlivnéni obsahu
ve prospéch senatora zde tedy byla pfitomna. Ivo Valenta zaujal ¢tvrté misto na kandidatni
listing koalice ROZHYBEJME.ZLIN, na které se kromé Strany soukromnikti Ceské republiky
podilela také Strana svobodnych ob¢anii a nezavisli kandidati. Toto politické uskupeni ziskalo
ve volbach tfi mandaty a Ivo Valenty se diky dvéma tisicim preferencnich hlasti dostal

do zastupitelstva mésta Zlin.

3V originalnim zné&ni chairman of the board.
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Michal Dvoulety

Role Michala Dvouletého v ramci majitelskych struktur tydeniku je mnohem lépe
dohledatelna nez v ptipadé samotného Ivo Valenty. Spojeni Dvouletého s fungovanim
tydeniku ma kotfeny uz dob¢, kdy tydenik vznikal. Na postu §éfredaktora vysttidal Dvoulety
Pavlinu Kiimalovou. A pravé po Michalu Dvouletém se dostal na post $éfredaktora Pavel

Paska, ktery vede tydenik do soucasnosti.

V roce 2014 se stal Michal Dvoulety vedoucim kanceldife senatora Ivo Valenty
a zarovenl také jeho asistentem. V tomto obdobi nebyl Dvoulety politicky pfili§ aktivni
a na politickou scénu vstoupil az po volbach na podzim roku 2016. Byl totiz sou¢asti spole¢né
kandidatni listiny Strany soukromnikii Ceské republiky a Strany svobodnych ob&ant
do zastupitelstva Zlinského kraje. Jako zastupce Strany soukromnikti Ceské republiky
zaujimal ¢tvrté misto na kandidatni listin€. Toto kandidujici uskupeni nakonec ziskalo praveé
Ctyfi mandaty v zastupitelstvu Zlinského kraje, ¢imz se Michal Dvoulety stal krajskym

zastupitelem.

Uz v této dobé lze ale nalézt u jeho osoby stiet zajmi, nebot’ zastaval vysokou pozici
v ramci vydavatelstvi DOBRY DEN S KURYREM, a.s. Michal Dvoulety je od listopadu
roku 2009 az do soucasnosti pfedsedou piedstavenstva vydavatelstvi, které ma na starosti
vydavani tydeniku DOBRY DEN S KURYREM. Kromé toho, az do podzimu roku 2014,
obsahovala tiraz tydeniku i informaci, ze vykonnym feditelem vydavatelstvi DOBRY DEN
SKURYREM, as. je pravé Michal Dvoulety. V dobé kandidatury Ivo Valenty na pozici
senatora na Uherskohradist’sku vSak tato informace z tiraze zmizela a v soucasnosti se uz

neobjevuje.

Michal Dvoulety je také spojen s vydavatelstvim, do kterého v roce 2015 vstoupila
jako akcionaf spole¢nost Iva Valenty WCV World Capital Ventures Cyprus, tedy Our Media,
a.s. Oficialné je totiz Michal Dvoulety pfedsedou dozor¢i rady tohoto vydavatelstvi a je tak
evidentné spojen s vice medialnimi aktivitami spolecnosti vlastnici Synot. Jeho mimopolitické
aktivity pak jeSté zahrnuji naptiklad post mistoptedsedy spravni rady Parku Rochus, o.p.s.,
ktery zastava od Cervna roku 2017. Na vzniku Parku Rochus se podilela jak spolecnost Synot,
tak Mésto Uherské Hradiste.

V tomto ohledu je pak problematickd i kandidatura Michala Dvouletého na pozici
zastupitele mésta Uherské Hradisté v podzimnich komunalnich volbach v roce 2018. Jako

predseda predstavenstva vydavatelstvi, které vydava v tomto regionu tydenik, jenZz informuje
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pravé i o déni v Uherském Hradisti, mohl mit vliv na tvorbu obsahu DOBREHO DNE
S KURYREM. Dvoulety se stal lidrem kandidatni listiny koalice Naplno pro Hradists,
na které se podilela Strana soukromnikéi Ceské republiky, Strana svobodnych obéani
a nezavisli kandidati. Skladba politickych subjektt v této koalici je stejna jako v ptipadé voleb
do zastupitelstva mésta Zlina, kde stal v ¢ele Ivo Valenta. Ten také oficialné podporoval hnuti

Naplno pro Hradiste.

Kandidati Naplno pro Hradisté ziskali celkem dva mandéty v zastupitelstvu mésta
Uherské Hradisté. Kromé lidra kandidatky Michala Dvouletého se dostal do zastupitelstva
za Naplno pro Hradisté i Miroslav Valenta, bratr senatora lvo Valenty. 3’ Michal Dvoulety se
tak dostal jesté vice do stfetu zajma vzhledem ke svému postaveni ve vydavatelstvi DOBRY
DEN S KURYREM, as. Soudasnd ted zastava dvé politické funkce, a to zastupitele
Zlinského kraje a zastupitele mésta Uherské HradiSté. Stile je také vedoucim kanceléfe

senatora Ivo Valenty a také jeho asistentem.

Libor Lukas

Libor Lukas$ kandidoval na podzim roku 2018 do politické funkce na celostatni urovni.
Ve volebnim obvodu ¢islo 80 — Zlin, kam patii 1 velka ¢ast obci z okresu Uherské Hradiste,
véetné mésta Uhersky Brod, kandidoval na post sendtora. Jeho spojeni s ¢lenem Strany
soukromnikii Ceské republiky a Gelnim piedstavitelem skupiny Synot Ivo Valentou jej
zarovet spojuje s tydenikem DOBRY DEN S KURYREM, ktery mohl skrze sviij obsah
Libora LukaSe ve volbach zvyhodnit. Na rozdil od Ivo Valenty a Michala Dvouletého, je
Libor Luka$ v politice mnohem delSi dobu a zastaval velké mnoZstvi funkci, nez se spojil

s podnikatelem a senatorem Valentou.

Prvni vrcholnou politickou funkci zastaval Libor Lukas mezi lety 2004 a 2008, kdy
pusobil na pozici hejtmana Zlinské¢ho kraje za Obc¢anskou demokratickou stranu. Po volbach
do zastupitelstev kraji vroce 2008 pak zastaval funkci statutdrniho ndméstka hejtmana

Zlinského kraje a do jeho oblasti pisobnosti pattily strategicky rozboj a investice.

V roce 2014 se pak v doplnovacich volbach v obvodu ¢islo 80 — Zlin pokousel poprvé
ziskat funkci senatora, v druhém kole v8ak ziskal méné hlast, nez vitéz Petr Kuncar (KDU —

CSL). Spolu se pak znovu utkali o senatorsky post v tomto volebnim obvodu v roce 2018.

37 Pivodné& oznamena povolebni spoluprace téchto dvou kandidati s ODS na nové vladni koalici se nakonec
neuskutecnila a zastupitelé Naplno pro Hradiste se pridali na stranu opozice.
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Jesté pred odchodem ze zastupitelstva Zlinského kraje se spojil Libor Lukas s Ivo
Valentou, kterého doprovazel na jeho oficialnich schiizkach a jednanich. Oficialni spojeni se
Stranou soukromnikti Ceské republiky pak probéhlo pii kandidatufe do Senatu Parlamentu
Ceské republiky. Libor Luka$ za Stranu soukromnikii Ceské republiky kandidoval jako
nestranik jest¢ s podporou ODS, STAN, Svobodnych, ZVUKu 12, Noveho impulsu,

Moravant a Nezavislych.

Libor Lukas stal také v ele kandidatni listiny politického subjektu SPOLECNE PRO
PITIN, ktera kandidovala do zastupitelstva obce Pitin. Navrhujici stranou v piipadé Libora
Lukase stejnd jako v senatnich volbach byla Strana soukromnikii Ceské republiky. Hned
na dva politické posty tedy kandidoval politik s vazbami na analyzovany tydenik skrze osobu
Ivo Valenty a Stranu soukromnikii Ceské republiky. Libora Lukase s Ivo Valentou a skupinou
Synot si poji také podnikatelska ¢innost. Libor Luka$ je ¢lenem dozorcich rad nebo je
spolecnikem ve firmach a spole¢nostech, ve kterych maji sviij podil firmy skupiny Synot nebo

piimo Ivo Valenta.®

Libor Luka$ nakonec mandat senatora ve volebnim obvodu &islo 80 — Zlin neziskal,
v druhém kole jej opét porazil protikandidat Kiestanské demokratické unie — Ceskoslovenské
strany lidové Patrik Kunc€ar. Do zastupitelstva obce Pitin na Uherskobrodsku byl ale byvaly
hejtman nakonec zvolen a ziskal tak alespon jednu ze dvou funkci o néz v podzimnich

volbéach usiloval.

3.2 Analyza Slovackého deniku a Slovackych novin

V rdmci analytického procesu jsme se zaméfili na obsahy regionalniho periodika
Slovacky denik, jehoz pravidelnou ptilohou jsou Slovacké noviny, které dopliuji denik
dvakrat tydn€, a to ve stfedu a v patek. Pfiloha se zamétuje pouze na zpravodajstvi
Z Uherskohradist'ska a Uherskobrodska, ojedinéle se v ni objevuji zpravy z $ir§iho kruhu,
zahrnujiciho Zlinsky kraj. Zatimco samotny Slovacky denik seznamuje ¢tenaie nejen s dénim
v okrese Uherské HradiSté, ale Casto prostor pro regiondlni zpravodajstvi vypliuji ¢lanky
zamé&fujici se na dalsi ¢asti Zlinského kraje®. Pocet ¢lankll z okresu Uherské Hradisté je tedy
nizsi nez celkovy pocet vSech ¢lanki. Slovacké noviny, jako pravidelna ptiloha, ptebiraji
texty ze Slovackého deniku, které vySly vdaném tydnu a vEénuji se zpravam

Uherskohradi$t’ska a Uherskobrodska.

38V ptipadé Academic School, Stiedni $kola, s.r.o. je predsedou dozoréi rady Ivo Valenta, Libor Lukas je pak
fadovym ¢lenem dozoréi rady. Ivo Valenta je skrze svoji firmu spoluvlastnikem Academic School.

Vv

% Jedna se zejména o okresy Vsetin, Zlin a Krom&iiz.
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Analyza odhalila vazby a stranéni politickym c¢initelim ¢i kandidatim, které lze
na regionalni urovni rozklicovat. Takzvané ,,komunalni volby* jsou pfilezitosti pro mnozstvi
kandidét na vefejné funkce, proto je naro¢né odhalit mozné stranéni média vS§em potencidlni
kandidatim. Analyza vSak odhalila formy zaujatosti, které se tykaji nckolika subjektl
a kandidati do obecnich zastupitelstev v roce 2018 a kromé toho odhalila analyza i prvky

zaujatého informovani v kontextu politické ekonomie médii, konkrétné stranéni inzerentim.

3.2.1 Nadreprezentace nepolitickych osobnosti

Hned v prvni ¢asti zkoumaného vzorku byla patrna nadreprezentace nepolitickych
osobnosti*?, v pfipadé Slovackého deniku se jednalo o osobu Antonina Macha. Jeho osobnost
je totiz uzce spojena s udalosti, které vénoval Slovacky denik velkou pozornost, totiz
Slovackym slavnostem vina a otevienych pamatek (SSV a OP) v Uherském HradiSti. Antonin
Mach je teditelem organizace, ktera kazdorocné udalost porada, tedy Klubu kultury Uherské
Hradis$té, pfesto vénovala média jeho nazorim vetsi pozornost, véetné upozoriiovani na jeho
osobni kvality v publicistické ¢asti Slovackych novin. Presto, Ze nejde o lacinou zdlezitost
a meéstskou kasu to néco stoji, uzndni musim vyseknout predevsim armddé organizatorii.
Al kdyz se vam tamni reditel Klubu kultury Antonin Mach o vikendu uprostred toho mumraje

bude na prvni pohled jevit jako bezstarostny typek, miiZete si byt jisti, Ze md za sebou Fadu

bezesnych noci. (Slovacké noviny, 7.9. 2018) Editorial $éfredaktora deniku Pavla Bohuna

poukazuje na ndmahu a praci, kterou vénuje Mach projektu, stejn¢ jako na jeho osobni
charakteristiky. V piipadé Antonina Macha je problematika spatfovana predevsim v jeho
politické angazovanosti. Jako ¢len Obcanské demokratické strany byl v této dobé& v pozici
kandidéata do méstského zastupitelstva v Uherském Hradisti a zdtraznovani jeho kvalit se pro
n¢j stalo nepochybné konkurencni vyhodou proti jinym kandidatim. Stejné tak se stal

Antonin Mach pro ¢lanky o SSV a OP ve Slovackém deniku jedinym hlasem organizatora .

Maskovani skutecného aktéra
Zatim, co v piipadé doprovodnych akci, které nespadaji pfimo pod Klub kultury, ale
jsou poradany v ramci SSV a OP se autofi ¢lankti odkazovali na pofadatele obecné, u ¢lanku

shrnujicich velkolepost udalosti ¢i u informovani o dalSich aktivitach byl citovan Antonin

40 Oznadeni této kategorie neplyne z apoliticnost osobnosti, o kterych média Vtomto piipadé referuji. Toto
oznaceni ma za ukol odlisit pfipady, kdy média vénuji prostor lidem, ktefi sice zasahuji svou kandidaturou do
volebniho procesu, piesto neni politika jejich hlavni naplni prace. Jednoduse feceno, do této kategorie spadaji
osobnosti, které se zivi jinak nez politikou. Jejich politicka angazovanost v§ak neni vyloucena.

41 S yyjimkou mésta Uherské Hradistg, které je spolupoiadatelem a za n&jz se vyjadfoval starosta Stanislav Blaha
(ODS).
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Mach. ,, Poznejte nezaménitelnou atmosféru otevienych vinnych sklepii, slovacké

pohostinnosti a folkloru, * lakaji poradatelé na putovani Vinohradskou ulici. (Slovacky denik,

8.9. 2018) Tato udalost sice spadd formalné do aktivit SSV a OP, ale hlavnim potadatelem
a sponzorem je Nadace SYNOT, coz citace opomiji a hlas konkrétniho potradatelé¢ vynechava.
V piipad€ dalich aktivit spojeni s SSV a OP je vSak uplatnovano informovani zastiténé

Antoninem Machem. Staré pddium podle reditele Kiubu kultury Antonina Macha nedostalo

certifikat bezpecnosti, a tak po 18 letech sluzby uvolnilo misto novému. (Slovacky denik, 7.9.
2018)

Zvyhodnéni externich spolupracovniku

Do kategorie nadreprezentace nepolitickych osobnosti patii také nadreprezentace
politickych aktivit kandidatt plynouci z jejich blizkého vztahu k redakei. Piikladem takové
jednani je popis nejcastéji zastoupenych profesi na kandidatkach v okrese Uherské Hradisté.
Za druhou nejvétsi skupinu profesi, tedy seniord, byl jako mluvci redakei vybran Rostislav
Rajchl, ktery slouzi nejen jako piiklad popisované skupiny lidi, ale je zde i pfimo citovan.
V textu neni sdéleno vysvétleni vybéru tohoto mluvéiho. Jednim z uchazecu z rad seniorii je
muz z Uherského Brodu. (...) , Ditvodem je to, abych prispél k dalsimu rozvoji naseho
meésta, “ Fekl Deniku pétasedesatilety Rostislav Rajchl.  (Slovacky denik, 6.9. 2018) Text
s témé&f stejnym znénim byl uverejnén také ve ,,volebnim specidlu® Slovackych novin (27.9.
2018), tentokrat s informaci, Ze Rostislav Rajchl je byvalym feditelem uherskobrodské
hvézdarny. Rostislav Rajchl je zaroven autorem textl, které pravideln€ vychazi v ptiloze
Slovackého deniku, tedy ve Slovéackych novinach, a tim je dokazéna vazba tohoto kandidata
na redakci. Motiv pro vybér mluvéiho do <¢lanku shrnujiciho nejcetnéjsi profese
na kandidatkach tedy nejspiSe pramenil ze snadného ptistupu k tomuto zdroji informaci.
Tento nekriticky a tendencni pfistup k tvorbé textu vSak kandiddta Rostislava Rajchla

zvyhodnil skrze medializaci jeho kandidatury.

3.2.2 Pozitivni vykreslovani Stanislava Blahy

Dalsim vyznamnou Kkategorii nalezenou béhem analyzy je nadreprezentace
politickych osobnosti*?. V této souvislosti jsme identifikovali postupy, které naznacuji
poruseni nestranného a vyvazeného informovani o déni v daném regionu. Tato zjiSténi

se tykaji pfedevSim osoby starosty Uherského Hradisté Stanislava Blahy, ktery obhajoval

42 Tato kategorie zahrnuje predeviim ty osobnosti, které jsou nejen politicky aktivni, ale politika je také jejich
hlavni naplni prace. Na rozdil od predchozi kategorie se jedna zejména o Celni pfedstavitele obci, ktefi
dominantné utvaieji politické déni v dané lokalite.
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ve volbach svoji funkcei a byl lidrem kandidatni listiny Obcanské demokratické strany praveé
v Uherském Hradisti. Jako nejvyssi predstavitel mésta se pochopitelné mize vyjadiovat
k mnohym udalostem tykajicich se déni ve mésté, piesto jako problematické vidime spojovani
jeho jména s ptedev§im pozitivnimi udalostmi. Stanislav Blaha byva davan redakci
do souvislosti s udalostmi pozitivniho charakteru, které se tykaji déni v Uherském Hradisti.
Zcela pak obsahy vylu¢uji spojeni jména starosty Uherského Hradisté s udalostmi negativniho

nebo kontroverzniho charakteru.

Stanislav Blaha prinasejici inovace

Jednou z kategorii pozitivni reprezentace Stanislava Blahy jsou ¢lanky vénujici se
otevi‘eni nebo znovuotevi‘eni novych budov a instituci. ,, Chodim sem kazdy rok nejen na
zahajeni skolniho roku vzdy s emotivnimi pocity, nyni jesté umocnénymi o to, Ze jsme Zdkum

zabezpedili nové prostredi, ve kterém se maji mnohem lépe nez pied tim, " poznamenal jesté

starosta Stanislav Blaha. (Slovacky denik, 5.9. 2018) Krom¢ nadmérné reprezentace osoby

Stanislava Blahy postradaji ¢lanky citace kli€ovych osobnosti, v uvedeném ptikladu schézi

naptiklad vyjadieni feditele dané organizace, a to pravé na ukor reprezentace starosty meésta.

Stanislav Blaha stiedem spolec¢enského déni
Dale je pravidelné spojovano jméno Stanislava Blahy se spoleCenskymi udalostmi

a je zdlraziovana jeho pfitomnost a aktivita v ramci dané udalosti. K Sikovnym kucharkam se

pridal i starosta Uherského Hradisté Stanislav Blaha. ,, Pred konanim akce na sebe prozradil,

Ze ma v lasce jablecny kompot. Tak jsem mu navrhla, aby ho varil primo pred divaky. A on se
nebranil, “ prozradila s usmévem hlavni poradatelka Veronika Friedlova. (Slovacké noviny,
26.9. 2018) I téchto ptipadech se objevuje nadreprezentace osoby Stanislava Blahy na tkor

dalSich osobnosti spojenych s danou udalosti. Nenajdete vétsi a lepsi festival folkloru a vina

na Slovacku, v Ceské republice ani v Evropé. Na tom se shodli cetni hosté, kteri vystoupili

na novem podiu na Masarykové namesti v Uherskéem Hradisti, kdyz zahajovali 16. rocnik

Slovackych slavnosti vina a otevienych pamdtek. ,Jsem rad, Ze vas miizu privitat z noveho

pddia, které dnes zaziva spolecné s nami svoji premiéru. Chtél bych na vivod podékovat vsem

organizatorum _a snad i nékomu tam nahore, protoze pocasi, jak to tak vypadd, nam zase

wjde na jednicku, * doufal v priznivou piredpovéd starosta Uherské Hradisté Stanislav Blaha.

Na pédiu po ném zavzpominal na zacatky slavnosti senator a podnikatel Ivo Valenta. Oba

spolu s hejtmanem Jirim Cunkem, naméstkem hejtmana Jirim Soukupem, prezidentem Svazu

vinaru Tiborem Nyitrayem a reditelem Klubu kultury UH Antoninem Machem odstartovali

letosni Slavnosti vina a otevienych pamatek. (Slovacké noviny, 12.9. 2018) Jedinému
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Stanislavu Blahovi se v uvedeném piikladu dostalo citace, ostatni politi¢ti i nepoliticti hosté
byli pouze zminéni. Stejné tak v tomto piipadé nachézime ptiklad pozitivniho informovani

o0 udalosti a nasledné spojeni jména starosty s touto udalosti.

Stanislav Blaha rozdavajici ocenéni
Tretim typem spojovani jména starosty Uherského Hradisté s pifedev§im pozitivnimi
udalostmi je piedavani nejriznéjSich ocenéni, ve kterych je zdaraziovana pravé role

Stanislava Blahy. Diikazem toho jsou i desitky uspésnych studenti, kteri v utery 18. zdii

v 15:30 V hradistské Redute prevzali certifikat jazykovych zkousek a gratulaci od starosty
Uherského Hradisté Stanislava Blahy. On sam je byvalym Zdakem Zdkladni skoly UNESCO.
(Slovécky denik, 19.9. 2018) Clanek opét postrada jakékoliv vyjadfeni zastupce dané $koly,

piesto, Ze se jedna o text s fotografii zafazeny v kulturni rubrice a pojednava o uspéchu jedné
z uherskohradist'skych $§kol. Misto vyjadfeni zastupce Skoly, obsahuje text citace dvou
politiki, a to Stanislava Blahy a Vaclava Klause mladSiho jako pfedsedy Vyboru pro védu,

vzdélani, kulturu, mladez a télovychovu.

Stanislav Blaha jako uspéSny starosta

Kromé& témat z nepolitického okruhu byl Stanislav Blaha redakci zvyhodiiovan
I ve zpravodajstvi o politickém déni ve mésté, o déni na radnici a o otazkach tykajicich se
kvality Zivota obyvatel Uherské HradiSté. Specifikem tohoto druhu informovani je
upozadovani jména starosty Uherského Hradisté v ptipadé¢ zprdv o nelGspéchu nebo
kontroverznim jednani piedstaviteld vladnouci koalice na radnici. Naopak v piipadé
pozitivniho informovani byva do souvislosti se zpravou davan odkaz na Stanislava Blahu
nebo piimo jeho vyjadieni. Piikladem takového pozitivniho informovani spojeného s 0sobou
starosty je uvedeni do provozu takzvané ,mlzné stény*, kterd ma snizit prasnost ve meésté
a obyvatelim uleh¢it. Zprava vySla v den voleb do obecnich zastupitelstev. S desitky let
tAhnoucimi se problémy s polétavym popelem, ktery produkuje uherskohradistska teplarna

(CTZ) ze skladky uhli, je konec. Alespon to si slibuje vedeni mésta S odkazem na mlzZici stenu,

kterd v pristich dnech zacne s ostrym provozem. ,, Léta neresenou véc bylo nutné posunout

dal. Od roku 2013 jsem vV lokalité nékolikrdt byl hovoril s lidmi a o prasnosti jsem se

presvedcil na viasini oci. Spolu s CTZ jsme pak hledali reSeni, jak prasnost v lokalité sniZit na

minimum, “ sdélil starosta mésta Stanislav Blaha. (Slovacky denik, 6.10. 2018) Clanek vysel

na titulni stran¢ vydani a citovan byl pouze starosta Uherského Hradisté.
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Starosta nahrazen obétnim berankem
V ptipadech, kdy je vedeni mésta konfrontovano s kontroverzi nebo problémem, ktery
samo zavinilo, neodkazuje redakce na starostu Stanislava Blahu, ale pouze na mistostarosty

nebo tiskového mluvéiho mésta Uherské Hradist€. Jako jedina méstska cdst nemaji

vlastni kulturni diim ¢i spolecenské zdzemi, kde by se schazeli ¢i poradali akce. (...)

O potiebach spolecenskych prostor pro tamni obyvatele pritom vedeni Hradisté velmi dobre

Vi. ,, VzZdadném pripadé se nebrdanime vést na toto téma rozhovor. Nasi snahou urcité bude

3

nalézt tu nejlepsi moznost pro to, aby néjaké kulturni zazemi bylo pro Rybarny k dispozici,

reagoval mluvci uherskohradistské radnice Jan Pdsma. (Slovacky denik, 11.10. 2018) Zde

vyjadieni starosty chybi, jednd se o problém s negativnim dopadem na jednani vladnouci
koalic, kterd m& kompetenci v majetkovych zaleZitostech rozhodovat. Ne¢innost radnice v8ak

zde omlouvéa pouze mluvéi mésta Jan Pasma.

V nékterych ptipadech slouzi jako obranny hlas koalice mistostarosta. Nejdrive

problémy s povinnosti vybudovat velkokapacitni parkovisté, kterou Uherské Hradisté firmé

odpustilo, poté kritika rozsireni vystavby z 200 na 350 bytii, a nakonec i trestni ozndmeni. Aby

toho nebylo mélo, k ndmitkdm proti dalsi vystavbé se N posledni dobé pridavaji i soucasni

obyvatelé této lokality. (...) Stavebni ruch vskutku zpusobuje rozsirovani cyklostezky ze dvou

na §irku tri metru, jak potvrdil mistostarosta Uherského Hradiste Zdenek Prochazka. Podle

jeho slov se jedna o diileZitou trasu, kterou si tamni obyvatelé sami prali. (Slovacky denik,
12.9. 2018) Nazor vedeni mésta vtomto pfipadé prezentuje pouze mistostarosta Zdenck
Prochazka a vyjadieni starosty uplné chybi. Jedna se totiz o ptfipad, ve kterém vedeni mésta

celi kritice. Jméno starosty Stanislava Blahy se zde viibec nevyskytuje.

Stanislav Blaha jako Casty respondent

Zvyhodnéni starosty Uherského Hradisté v ramci predvolebnich obsahii Slovackého
deniku jesté¢ dopliiuje prostor, ktery je specialné vénovan rozhovorim se samotnym
Stanislavem Blahou. V takzvaném ,,volebnim specialu“ Slovackych novin dostal jako jediny
zastupce komunalni politiky prostor pro rozhovor. Ten se obsahové tykal predev§im kampané,
kterou ved| starosta v ramci voleb do zastupitelstev mést a obci vroce 2018. To doklada
i samotny uvod rozhovoru. V rozhovoru prozradil, pro¢ v lété navstévoval Hradistaky u nich
doma, ale také to, kdo je ,, PFema*, o kterém pordad mluvi. (Slovackeé noviny, 27.9. 2018) Text
se zjevné nevénuje aktudlnimu problému, kterému by Celilo mésto a tématem rozhovoru se
stala kandidatura a kampan starosty. O vstficném pfistupu média k tomuto rozhovoru svéd¢i
také kooperativni charakter rozhovoru, v némz tazatel vychazel vstiic pozitivni sebeprezentaci
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Stanislava Blahy a vedl rozhovor v neformalnim stylu. Pfikladem je uziti slova Hradistaky
namisto obyvatele Uherského Hradisté. Rozhovor neni oznacen jako placend inzerce
arozhovory s jinymi osobnostmi komundlni politiky v Uherském Hradi$ti nenabizi toto
konkrétni vydani ani zddné pozd¢jsi. Zvyhodnén byl Stanislav Blaha i ve vydanich po
skonceni voleb, kdy jako jedinému mu byl poskytnut prostor opét pro rozhovor, tentokrat

redakce nenabidla po skonceni voleb rozhor s Zadnym jinym politikem.

3.2.3 Nadreprezentace starosty obce Modra

V ramci kategorie zvyhodnovani politickych osobnosti jsme narazily na ptipad
nadreprezentace starosty obce Modra Miroslava Kovarika. Pfesto, Ze v obci Modra Zije jen
néco malo pies 730 obyvatel a jeji vyznamnost pro region je v tomto ohledu zcela minimalni,
objevuje se zpravodajstvi z déni v této obci velmi Casto. V drtivé vétSiné piipadi pak je
klicovou osobou poskytujici informace o vSech udalostech v obci pouze starosta Miroslav
Kovaiik. Ve sledovaném obdobi se vyskytlo informovani o déni v této obci v priméru téméf
jednou za dvé vydani. Dominantni ulohu v ¢lancich vénujicich se Modré zastava prave
starosta obce. Jedna se napiiklad o pfipady pozvanek na udalosti v obci. Pri strasném veceru

nepiijde podle starosty obce Miroslava Kovarika 0 zavedeni anglosaského lidového svéatku

H