EKONOMICKA FAKULTA TUL \\\\I///

Bakalarska prace

Koncept regionalnich znacek produktu jako nastroj
podpory cestovniho ruchu

Studijni program: B0488A050006 Mezinarodni ekonomickeé vzta-
hy

Studijni obor: Cestovni ruch

Autor prédce: Klara Svecova

Vedouci prace: Ing. Vojtéch Beran

Katedra marketingu a obchodu

Liberec 2024



EKONOMICKA FAKULTA TUL \\|//
Nz
IS

Zadani bakalarské prace

Koncept regionalnich znacek produktu jako nastroj
podpory cestovniho ruchu

Jméno a pfijment: Klara Svecova

Osobni cislo: E21000515

Studijni program: B0488A050006 Mezinarodni ekonomické vzta-
hy

Specializace: Cestovni ruch

Zadavajici katedra: Katedra marketingu a obchodu

Akademicky rok: 2023/2024

Zasady pro vypracovani:

Vymezeni cild BP.

Vymezeni teoretickych vychodisek souvisejicich s tématem BP.
PFedstaveni zkoumaného regionu.

Vytvoreni ndvrhd turistické stezky a srovnani se zahrani&im.
Formulace zavérl BP a zhodnoceni pfinosd BP.

a s wN



Rozsah grafickych praci:

Rozsah pracovni zpréavy: 30 normostran
Forma zpracovani prace: tiSténa/elektronicka
Jazyk prace: ¢estina

Seznam odborné literatury:

 HALL, Colin Michael a Stefan GOSSLING, 2016. Food Tourism and Regional Development.
Londyn: Routledge. ISBN 978-1-315-69169-5.

« KARLICEK, Miroslav et al., 2018. Zdklady Marketingu. 2. vyd. Praha: Grada. ISBN
978-80-271-0954-8.

. LOCHMANOVA, Alena, 2015. Cestovni ruch. Prostéjov: Computer Media. ISBN
978-80-7402-216-6.

« SENKOVA, Anna a Jifi VANICEK, 2017. Teoretické Vychodiska Gastronémie, Stravovacich
a Cateringovych Sluzieb. online. Mlada Veda, ro€. 5, €. 8, s. 200-208. ISSN 1339-3189.
Dostupné
z: https://www.proquest.com/docview/1985531316/abstract/649D10C626164CCOPQ/1.

* YANG, Meng, 2018. Regional Product Packaging. Melbourne: Images Publishing Group. ISBN
978-186470700.

Vedouci prace: Ing. Vojtéch Beran
Katedra marketingu a obchodu

Datum zadani prédce: 1. listopadu 2023
Predpokladany termin odevzdani: 31. srpna 2025

L.S.

doc. Ing. Ale$ Kocourek, Ph.D. doc. Ing. Zuzana Péni¢kova, Ph.D.
dékan garant studijniho programu

V Liberci dne 1. listopadu 2023


https://www.proquest.eom/docview/1985531316/abstract/649D10C626164CC9PQ/1

y

Prohlaseni

Prohlasuji, Ze svou bakalarskou praci jsem vypracovala samostat-
né jako plvodni dilo s pouzitim uvedené literatury a na zakladé
konzultaci s vedoucim mé bakalafské prace a konzultantem.

Jsem si védoma toho, Ze na mou bakalarskou praci se plné vzta-
huje zdkon €. 121/2000 Sb., o pravu autorském, zejména § 60 -
Skolni dilo.

Beru na védomi, ze Technicka univerzita v Liberci nezasahuje do
mych autorskych prav uzitim mé bakalarské prace pro vnitini po-
tfebu Technické univerzity v Liberci.

Uziji-li bakalafskou praci nebo poskytnu-li licenci k jejimu vyuZziti,
jsem si védoma povinnostiinformovat o této skute¢nosti Technic-
kou univerzitu v Liberci; v tomto pfipadé ma Technicka univerzita
v Liberci pravo ode mne poZadovat Uhradu nakladd, které vyna-
lozila na vytvoreni dila, az do jejich skutec¢né vyse.

Soucasné Cestné prohlasuji, ze text elektronické podoby prace
vloZzeny do IS/STAG se shoduje s textem tiSténé podoby prace.

Beru na védomi, Ze ma bakalarska prace bude zvefejnéna Tech-
nickou univerzitou v Liberci v souladu s § 47b zédkona ¢. 111/1998
Sb., o vysokych §kolach a o zméné a doplnéni dalSich zakonl (za-
kon o vysokych $kolach), ve znéni pozdéjsich predpisd.

Jsem si védoma nasledkd, které podle zdkona o vysokych $ko-
lach mohou vyplyvat z poruSeni tohoto prohlaseni.

4. dubna 2024 Klara Svecova



Koncept regionalnich znac¢ek produktl Hané jako podpora

cestovniho ruchu

Anotace

Bakalafska prace je zaméfena na vytvorfeni stezky v regionu Hané propojujici vyrobce,
jejichz vyrobky jsou certifikované regionalni znackou. Prvni ¢ast je vénovana obecné
teorii cestovniho ruchu a seznameni s pfiklady regionalnich znacek. V ¢asti druhé
dochazi k porovnani jiz existujicich turistickych stezek a zmapovani stavu vyrobcu.

Ziskané informace jsou dale implementovany do nasledného navrhu turistické stezky.

Klicova slova
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The Concept of Regional Brands of Hana Products as a Support

for Tourism

Annotation

This bachelor’s thesis is focused on the creation of a tourist trail in Hana region, that
connects producers whose products are certified by regional brand. The first part is
dedicated to the general theory of tourism and familiarization with examples of
regional brands. In the second part, there is a comparison of already existing tourist
trails and a more detailed view of certified producers in Hana region. The obtained

information is further implemented in the subsequent design of the tourist trail.

Key Words

Tourism, local product, Hana, tourist trail
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Uvod

Téma bakalarské prace je zaméfeno na regionalni znacky produktl a jejich vyznam
v odvétvi cestovniho ruchu, v nédmz otazka lokalnosti je vramci udrzitelnosti
aktualnim trendem. Pro vyzkum byl zvolen region Hana, kteremu se zadny odborny
text z hlediska regionalnich zna¢ek doposud nevénoval, i pfes to, ze je domovem
Olomouckych tvarlzku a potencial vyroby regiondlnich produktl je podpofen kulturni

zakladnou.

V prvni ¢asti jsou nastinéné teoretické poznatky vztahujici se k cestovnimu ruchu,
véetné vyjmenovani vlivil na okoli, které jsou cestovnimu ruchu ¢asto pfisuzovany.
Dale jsou v této &asti predstaveny jednotlivé formy cestovniho ruchu, které maiji
k problematice regionalnich produktd nejblize. Volné navazujici teoreticka vychodiska
regionalnich znacek seznamuiji s pfiklady znaceni a jejich roli v podnikatelské sféfe,
pficemz jedna z podkapitol je vénovana nejvyznamnéjSimu systému znaceni podle

Asociace regionalnich znacek.

Druha Cast se zaméfuje na region Hané a identifikaci jejiho jiz vyuzitého turistického
potencialu. Nasledné jsou blize pfedstaveny dvé regionalni znacky, které na uzemi
operuji. V této &asti je dale poukazano na strukturu certifikovanych vyrobkd
a angazovanost vyrobcl do &innosti podporujici cestovni ruch. Ve vztahu
k regionalnim znackam, je navazujici kapitola zaméfena na dvé turistické stezky, které

s certifikovanymi vyrobci Uzce spolupracuiji.

Ziskané informace jsou v zavéru implementovany do navrhu dvou turistickych stezek,
jejichz obsahem je navstéva certifikovanych vyrobcl abliz8i poznani jejich

podnikatelské ¢innosti.
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1 Cile a metodika bakalarské prace

Hlavnim cilem bakalafské prace je: zpracovat navrh turistické stezky v regionu Hana
za pomoci certifikovanych regionalnich vyrobkd, ktera by na daném uzemi podporila

cestovni ruch rozsifenim nabidky produktu destinace.
Ke splnéni hlavniho cile budou slouzit cile dil&i, jejichz naplni bude:

DC 1: Zmapovat stav ozna¢enych produktl regionalnimi zna¢kami v regionu Hana.
DC 2: Identifikovat stav stezek vyuzivajici regionalni produkty jako turistickou aktivitu
v Ceské republice a v zahranié&i.

DC 3: Vytvorit navrh podplrného materialu ve formeé karti¢ky ke sbirani razitek.

Hlavni cil vychazi zliterarni reSer§e sestavené ze sekundarnich zdrojl
pojednavajicich o cestovnim ruchu, regionalnich produktech a jejich znaceni, které
tvofi teoretickou ¢ast. Pro vysvétleni pojmU v teoretické &asti je vyuZita metoda
deskripce a k vyty&eni zachytnych bodl kapitol byl vyuzit nastroj myslenkové mapy,
viz Pfiloha A. Prakticka ¢ast je zamérfena na srovnavani turistickych stezek, ktera je
rovnéz zpracovana formou deskripce pomoci sekundarnich dat. Pro lepsi pfedstavu

o metodice bakalafské prace je na nasledujici strané uveden obrazek €. 1.
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2 Teoreticka vychodiska cestovniho ruchu

Cestovni ruch je problematické definovat, jelikoz se tento pojem prolina veskerymi
védnimi disciplinami (Sauer et al., 2015). Tuto komplikovanost také potvrzuje sama
Alena Lochmanova (2015, s. 8):,,cestovni ruch vZdy zahrnuje cestovani, ale ne kazdé
cestovani je cestovnim ruchem. Cestovni ruch zahrnuje rekreaci, ale ne kazda
rekreace je cestovnim ruchem. Cestovni ruch se uskutecriuje ve volném c&ase, ale ne
cely volny ¢as je vénovan cestovnimu ruchu” (Lochmanova, 2015). Hayley Stainton
(2021a) vnima cestovni ruch jako odvétvi, které zahrnuje veskeré c¢&innosti
odehravajici se v navstévnické ekonomice. Jedna se o traveni volného ¢asu mimo
domov, za motivem relaxace, rekreace a zabavy, kdy dochazi k vyuzivani komeréné
poskytovanych sluzeb (Walton, 2023). Svétova organizace cestovniho ruchu UNWTO
(2023) definuje cestovni ruch jako ekonomicky, kulturni a socialni fenomén, jez
zahrnuje jak pohyb lidi do zahranici, tak i na mista mimo jejich obvyklé prostfedi po
dobu kratsi nez jeden rok, za osobnimi &i profesnimi Ucely. Aby se v8ak jednalo
o cestovni ruch v pravém slova smyslu, nesmi byt cestujici osoba za své ¢innosti na
daném misté finanéné odménéna. (Lochmanova, 2015). Oznadeni pro tyto osoby se
zejména ve statistickych datech uzivd pojem navstévnici (Sauer et al., 2015). Podle
délky svého pobytu se rozliSuje, zda se jedna o vyletnika &i turistu. Turista se
v destinaci zdrzi prfes noc Cili vice nez 24 hodin, vyletnik naopak méné hodin bez
prespani (CSU, 2014).

2.1 Vyznam a pfinosy cestovniho ruchu

Cestovni ruch patfi k nejmladsim lidskym &innostem, jenz se zacal pIné rozvijet az od
druhé poloviny 19. stoleti (Lochmanova, 2015). Divod existence potieby lidi cestovat
Ize vysvétlit pomoci Maslowovy pyramidy potfeb také znamou jako teorii motivace
(Sauer et al., 2015). Aby &lovék mohl naplnit pokrogilejsi potfeby, je prvné motivovan
naplnit ty zakladni (Susman, 2022). Nejnize postavené jsou fyzické potfeby, mezi
které se fadi potfeba jidla, piti, spanku, dychani a tepla. Pokud jsou tyto potieby
naplnény nabird motivace jiny rozmér, ktery vede ve finalni verzi az k potfebé

seberealizace (vrcholu pyramidy) (Cherry, 2022). Pfi dovrseni vrcholu se snazi Clovék
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maximalné rozvijet svij potencial, jez mlze uspokojit pomoci poznani a prozitkl, coz

jsou zakladnimi kameny pro motiv cestovat (Lochmanova, 2015; Cherry, 2022).

Stejné jako umoznuje uspokojovani potfeb, dotyka se iokolniho svéta. V tomto
pfipadé Ize k vyty&eni oblasti dopadu vyuzit teorii udrzitelnosti, ktera uréuje 3 pilife:
ekonomicky, socialni a environmentalni (Enel Group, 2023). Cestovni ruch mdze mit
na oblast jak pozitivni vlivy, tak inegativni, kdy je vzdy cilem ty Spatné omezit
(GSTC, 2018). V nasledujicich podkapitolach se bude prace zabyvat zakladnimi

pfinosy.

2.1.1 Ekonomické vlivy

Cestovniruch hraje ve svétové i narodni ekonomice vyznamnou roli. Podle poslednich
vyzkumU Svétové rady cestovani a cestovniho ruchu (WTTC) (2023) se cestovni ruch
podilel v roce 2022 na tvorbé globalniho GDP ze 7,6 %. Podle vySi podilu CR na HDP
mézeme tak vyvodit, jak je stat na daném odvétvi zavisli. V Ceské republice se podil
na HDP pohyboval od roku 2003 kolem 3 %. KvUli koronavirové krizi se v roce 2020
a 2021 podil snizil o polovinu, tedy tvofil pouhych 1,55 %. Velice podobné je to
s hrubou pfidanou hodnotou. Ta pfinesla do ekonomiky 85 mld. K& &ili podil tvofi 1,53
% (CSU, 2023).

Cestovni ruch patfi k nejlepsim pfikladdim odvétvi, kde se uplatiiuje tzv. multiplikaéni
efekt. Pfijmy tak neproudi pouze do odvétvi cestovniho ruchu, ale podnécuje k rozvoji
jinych sluzeb, jako jsou napf. doprava, vzdélani nebo zvySuje nakupni moznosti
(Fialova a Nekolny, 2017). V nasledujicim obrazku &.2, CSU zobrazuje mnozstvi
vydajl, kdy zbozi nese nejvy$si podil. Navstévnici taktéz vynalozili znaénou sumu na

dopravu, ubytovani a stravovani.
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Obrazek 2 Struktura spotfeby podle druhu CR 2019 - 2021 (v mid. K¢)

Zdroj: Pfevzato dle CSU (2023)

Dal$im dulezitym aspektem je zaméstnanost. Podle WTTC (2023) se v roce 2022
podafilo vytvofit 22 milionl pracovnich mist po celém svété. Jak je znazornéno na
obrazku €. 2, v cestovnim ruchu v roce 2021 pracovalo 215,2 tisic osob, coz odpovida,
Zze v oboru pracuje kazdy 25¢ech. Ze zminéného poctu pracujicich osob je 35 tisic
sebezaméstnanych (CSU, 2023). Navic cestovni ruch udrzuje pfi Zivoté mistni
femesla, jak je to napriklad u Kfistalového udoli, které shlukuje oblasti v minulosti
proslulé vyrobou skla, coz se pro mnohé stalo turistickou atraktivitou
(CzechTourism, 2023b).

Dalsi ekonomickou vyhodou by mohlo byt rozsifeni povédomi o regionu jakozto
o turistické destinaci. V tomto pfipadé pomaha s propagaci Czech Tourism pres

organizace destinacniho managementu dale jen DMO (CzechTourism, 2023a).

2.1.2 Socialné-kulturni vlivy

Na rozdil od ekonomickych vlivd, socialni (socialné-kulturni) vlivy jsou hife méfitelné

a vétsina literatury pracuje hlavné s negativnimi aspekty. Sauer (2015) déli socilni
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vlivy do tfech podskupin: do psychologickych, sociokulturnich
a politicko-administrativnich. Jak bylo zminéno vyse, ekonomickym pfinosem je
rozSifeni poveédomi o regionu pomoci DMO a nejen na urovni tuzemska, ale takeé
mezinarodni (CzechTourism, 2023a). Dale z administrativniho hlediska se jedna
o fakt, Ze o region bude Fadné postarano, coz mlze podpofit dalsi rozvoj v oblasti

planovani (Sauer et al., 2015).

Z psychologického hlediska mdze mistnim pfinést pocit hrdosti a zapojit je do aktivit
spojené s cestovnim ruchem (Sauer et al., 2015). V roce 2023 oslovil Brnénsky denik
vice nez 100 lidi zijicich v Brné a ukazalo se, ze Briiaci jsou na své mésto hrdi.
NejCastéji dotazovani zminovali atmosféru mésta, kterou spojovali s no¢nim zivotem
a s pratelskou a pospolitou komunitou. Pravé jako druhé zminily pamatky
a gastronomii (Koufil, 2023). Zrovna Hrad Spilberk, podle dat Czech Tourism, se
umistil na druhém misté nejnavstévovanéjsich turistickych c¢ildl v Jihomoravském kraji
s 606,9 tis. navstévniky (Kupc&ikova, 2022). S podobnymi vysledky pfisel i pivovar
Starobrno, jez délal svUj vlastni vyzkum v rdémci marketingové kampané. Spokojenych
se zivotem v Brné je 83 % dotazanych. Hrdych na mésto je o necelych 10 % méné Cili
74 % (Heineken, 2023). Pfikladem pro zapojeni do aktivit cestovniho ruchu mize byt
prosty obc¢an Jifi PaleniCek, ktery vystupuje pod Facebookovym profilem jako “Jirka
Jp Brouk”. Jeho uclet je zalozen na organizovani vyprav po okoli, kterych se sam
ucastni, podava tipy na vylety a zabyva se ochranou pfirody a kulturniho bohatstvi
(Jirka Jp Brouk, 2023).

Cestovni ruch se jakozto odvétvi velmi od ostatnich lisi a na rozdil od prdmyslu ma
spoleéenskou silu bortit lidské predsudky a mlze slouzit jako nosi¢ miru
(Prakash, 2023). Na tomto idealu je postaven International Institute for Peace through
Tourism, zkracené |IPT, jez svUj zrod datuje k roku 1986. Jeho vizi je stat se prvnim

odveétvim Sifici svétovy mir (IPPT, 2023).

vvvvvv

vvvvvv

a zachovani mistnich hodnot a folklérnich tradic (Sauer et al., 2015). Slovacko je tim
dobrym pfikladem. Diky pfedavani tradic z generace na generace a vinné turistice si
misto dokdzalo zanechat svou autenticitu (Slovacko, 2023). Vroce 2015

CzechTourism spustil komunikaéni kampan, kdy pomoci webovych stranek a aplikace
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,Tradice méd smysl” se snazil pozdvihnout védomi o tradicich v regionech Ceské
republiky (Marketingové noviny, 2015). Mezi nimi se objevila iHana
(CzechTourism, 2015).

2.1.3 Environmentalni vlivy

Stejné jako z hlediska socialnich vlivll i u environmentalnich pfevaZzuji negativa, ale
cestovni ruch mize pfinaset ijista pozitiva. Jednim z nich je ochrana kulturniho
a zejména pfirodniho dédictvi tvorbou narodnich parkl, chranénych krajinnych
oblasti a rezervaci. Pfikladem je napfiklad Kena, ¢i Tanzanie, kde se turista mize
setkat s tzv. ,Velkou pétkou” slozenou ze lva, nosorozce, buvola, slona a leoparda.
| pfes to, ze by obycejné jejich ochrana nebyla prioritou, diky pobidce cestovniho
ruchu zavedla vlada ochranna opatfeni (Anderson, 2023). Existence turistické
atraktivity je pro cestovniruch jedna z nejpodstatnéjsich véci, stejné jako vybudovana
infrastruktura (Baloch et al., 2023). Diky turismu se dafi obzivnout jinak nezajimavym
a poskozenym mistim té&zebniho prdmyslu. Dobrym pfikladem je Luzicka jezerni
krajina nachazejici se v Némecku, kde zaplavenim byvalych uhelnych dold vzniklo
misto zrozené k aktivnimu odpoc&inku ve vodé i na kolech (Lausitzer Seenland, 2023).
Pro budovani infrastruktury je bran v potaz i jeho dopad na zivotni prostfedi, kdy je
nejvétsi snahou minimalizovat negativni jevy. Tato skuteénost souvisi i s
problematikou strategického fizeni. Z dlivodu prehlceni nékterych turisticky
vytizenych mést jako jsou napfiklad Dubrovnik nebo Benatky, se destinace uchyluji
k fizeni navstévnosti formou poplatkl nebo jinych opatfeni. Nejen, Ze se snizZuje
dopad na okolni prostiedi, ale turistim pfinasi kvalitn&jsi zazitek z navstévy mista
(Lachmann, 2019).

2.2 Formy cestovniho ruchu

Lochmanova (2015) formy cestovniho ruchu déli podle naplhovani potfeb na zakladni
formy aformy specifické. Mezi zakladni fadi rekreacni, zdravotné orientovany,
sportovné turisticky CR a kulturné poznavaci CR. U specifickych se potom jedna
o filmovy, temny, dobrodruzny, nabozensky, kongresovy, svatebni, venkovsky

cestovni ruch a gastroturismus.
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Jednim z hlavnich motivl rekreaéniho cestovniho ruchu je pro &lovéka nabrani
fyzickych a psychickych sil. Vznikl z potfeby odpodinku od stresujici prace, ato
formou aktivni &i pasivni (Domokos et al., 2015). Pro rekreaci je dllezité vhodné
prostfedi jako jsou napfiklad mista uvody, ulesa nebo na vesnici
(Lochmanova, 2015). Jako pfiklad poslouzi dovolena umofe ¢i chatafeni
(Domokos et al., 2015; Sauer et al., 2015).

Podobné charakteristiky jako rekreaéni cestovni ruch sdili i zdravotné-orientovany
cestovni ruch (Domokos et al., 2015). Ten tvofi dvé podkategorie, a to zdravotni
a lazensky cestovni ruch (Lee a Kim, 2015). Zdravotnim cestovnim ruchem se rozumi
provedeni lékarského zakroku &i rehabilitace mimo bézné prostfedi. Hlavnim motivem
jsou podle néj nizsi naklady nebo naopak nabizena vyssi kvalita sluzeb. Cilem je tak
se vyhnout ¢ekacim listinam ¢i omezenim dané ze zakona (Pashkov et al., 2018). Mezi
jedni¢ku destinaci patfi napfiklad Kanada, Singapur nebo Japonsko (Stephano, 2023).
Lazeriskou turistiku definuje Global Wellness Institute (GWI) (2020) jako cestovani
spojené s udrzovanim &i zlepSovanim osobni pohody. Rika, Ze zdravotni cestovni ruch
je reaktivni formou, zatimco lazenstvi a wellness je proaktivni, ponévadz cestujici se
snazi udrzet si svlj zabé&hly Zivotni styl a zdravi, at uz fyzické &i psychické. Mezi
vyznamné destinace v Ceské republice patfi napfiklad Lazerisky trojuhelnik zapsany
do UNESCO (Ceské dédictvi UNESCO, 2023). V UNESCU jsou zapsany i svétové
lazné jako napfiklad Baden Baden (Némecko), Bath (Anglie) nebo Vichy (Francie)

(Frantiskovy lazné, 2023).

Jak nazev sportovné — turistického cestovniho ruchu napovida, zabyva se tento typ
cestovniho ruchu sportovnimi aktivitami. Doktorka Hayley Staintonova (2021c)
vychazi z definice CR, kdy se jedna o pohyb osob do oblasti mimo jejich pfirozené
prostfedi za u¢elem aktivni participace na sportu ¢i sportovni udalosti. Sportovni ruch

vyrazné pfispiva do statni pokladny. Dobrym pfikladem je napfiklad Barcelona, kdy po

vewv s
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2.3 Kulturné - poznavaci cestovniruch

Kulturné-poznavaci cestovni ruch, také znam jako kulturni cestovni ¢i
kulturné-spoleéensky cestovni ruch popisuje UNWTO (2023) jako druh cestovniho
ruchu, kdy motivaci navstévnikl je poznavani a objevovani hmotnych a nehmotnych
atraktivit & produktl v dané destinaci. Podle Kajzara (2014) kulturné—poznavaci
cestovni ruch dava navstévnikim pfilezitost pochopit a ocenit charakter destinace,
jeji kulturu a hodnoty. Jak je z definice patrné, jedna se o rozsahlé téma. Je spojovan
s nékterymi specifickymi formami jako je gastroturistika, venkovsky cestovni ruch,
nabozensky cestovni ruch i Event tourism, ktery je zaméfen na festivaly a jiné akce.
Také zmifiuje navstévu pamétihodnosti, divadel a galerii (EASZP, 2023). Kajzar (2014)
dodava navstévu archeologickych lokalit, kulturni odliSnosti (zejména tradice

a zvyky) a pfirodu.

Cestovni ruch zaméfeny pfimo na poznavani regionalnich produktl jesté zdaleka
nebyl definovan. Proto iz dlvodu rozsahlosti a omezenosti rozsahu bakalaiské
prace, budou dale zminény pouze CcCtyfi, které blize souvisi se zkoumanou

problematikou.

2.3.1 Gastroturismus

Gastroturismus Ize chapat jako nav§tévovani primarnich a sekundarnich producentd
potravin, gastro festivall, restauraci a specialnich lokalit, pro néz je ochutnavka jidla
¢i  zazitek zjejich pfipravy hlavnim motivaénim faktorem cestovani
(HALL a Gossling, 2016). Prvni zminky pojednavajici o gastronomii se objevuji jiz ve
francouzské literatufe z pocatku 19. stoleti, avSak jako fenomén patfici do kulturniho
cestovniho ruchu se rozvinul az v poslednim desetileti. Na rozdil od vétsiny produkt
cestovniho ruchu, jez maji nehmotny charakter, stravovaci sluzby tvofi jak nehmotny
produkt, ¢im se rozumi servis, ale také hmotny produkt — samotné jidlo, ktery se stava
cilem navstévy zakaznika (Senkovd a Vanicek, 2017). Dolezitym pojmem
v gastroturismu je tzv. kulinafsky cestovni ruch, kjehoz hlavnim slozkam
bezpodmineéné patfi konzumace ¢i ochutnavka daného jidla, proces pfipravy, anebo
koupé mistniho potravinarského produktu. Uréitym rysem tohoto specifického typu

cestovniho ruchu je fakt, ze se poji s danou oblasti, a tak vznika regionalni napoj Ci
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potravina (jeden z moznych pfikladld regiondiniho produktu), které jsou dale

vyuzivany k podpofe pivni, vinné nebo syrove turistiky (HALL a Gossling, 2016).

2.3.2 Etnicky cestovniruch

Jak bylo zminéno v minulé kapitole zabyvaijici se vlivy cestovniho ruchu, cestovni ruch
jako jiné odvéti ma pro destinaci ekonomicky pfinos a podnécuje k zachovani tradic
a zvykd, které by absenci cestovniho ruchu mohli zaniknout, ¢imz se narazi na dalsi
pojem-etnicky cestovni ruch. Salasiah Che Lah (2014) tento termin definuje jako
poddruh kulturniho cestovniho ruchu, kdy hlavnim motivem turisty je vyhledavat
pfimy, autenticky a nékdy az intimni kontakt s lidmi, jejichz kulturni i etnické pozadi
se od turisty odliduje. Cestujici se navstévou rliznych regionll seznamuji s mistnim
kulturnim dédictvim, které zahrnuje nejen zminéné zvyky a tradice, ale také zivotni
styl, folklor, lidovou architekturu, mistni gastronomii i dokonce lokalni produkty, které
slouzi jako prostifednici k porozuméni charakteristik destinace
(Vaduva et al., 2021; Gonda et al., 2021).

2.3.3 Venkovsky cestovni ruch

Regionalni produkty jsou propojené is venkovskym cestovnim ruchem, ktery je
spojovan s venkovskym zivotnim stylem a aktivitami vykonavané na venkové.
K témto aktivitam se Ffadi napf. rybafeni, pomahani s hospodaiskymi pracemi, coz
obnasi pobyt na farmé&, navétévu skanzenl nebo farmarskych stezek
(Sip a Schwartzhofova, 2020; CzechTourism, 2023c). Né&které farmy mimo jiné
produkuji své vyrobky, které mohou byt registrovany regionaini znackou podobné
jako je to v pfipadé levandulového statku v Bezdékoveé ¢i Zlaté Farmy ve Vrbatkach

nachazejici se v Olomouckém kraji (ARZ, 2023b).

2.3.4 Zazitkovy cestovniruch

Jednim z novodobych trendl v cestovnim ruchu je si z cest odnést zazitek, ktery
mUze mit nékolik podob, pficemz jednémi z nich jsou pravé gastroturismus (zazitek

z pfipravy a ochutnavky jidla, jak bylo uvedeno v kapitole o gastroturismu) a etnicky
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cestovni ruch (zazitek spojeny Z poznani odlisné kultury)
(Stainton, 2021c; Bambini, 2022). Zazitkovy cestovni ruch musi byt autenticky a mit
schopnost cestujici pohltit tak, aby na danou zkuSenost nikdy nezapomnéli (Scott
Dunn, 2023). Mimo gastroturismus a etnicky cestovni ruch se €asto poji napf. se
sportovnim cestovnim ruchem (adrenalinové sporty), dobrodruznym cestovnim

ruchem (vylet na Safari) nebo se slow turismem (Scott Dunn, 2023; Stainton, 2021c).
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3 Teoreticka vychodiska regionalnich znac¢ek produktt

V ramci cestovniho ruchu ziskavaji vys$si pozornost mimo jiné lokalni ¢&i regionalni
produkty, které se neodmyslitelné poji s konkrétnim uzemim, avSak provazanost
mista pUvodu s produktem respektive sjeho znaCkou neni zcela nic nového
(Cvijanovi¢ et al., 2020; Kaskova a Chromy, 2014). Misto plvodu je jednim pfikladem
tzv. positioningu znacky, kterou Karlicek (2018, s. 137) oznacuje jako ,pozici, kterou
ma znacka zaujmout v mysli cilové skupiny oproti znackam konkurence,” na coz ma
vliv nejen narodnost znacky ale taktéz izemé vyroby produktu s ni souvisejici
(Karlicek, 2018). V dnednim globalizovaném svété se do zemi dostava zbozi, jehoz
produkce by byla bud na daném misté nemozna nebo jsou daleko levnéjsi, coz ale
nese své environmentalni a sociokulturni nasledky, které Ize zmirnit nakupovanim
u regionalnich vyrobcl (GBB, 2020; Deppen, 2020).

Problematika regiondlnich produktl ma vyznamny interdisciplindrni charakter a jeho
aspekty se zabyva teritoridlni marketing v&etné geografie, ktera na néj pohlizi
z rliznych uhlG. Jednim takovym ptikladem je i geografie turismu, k jehoZ jednomu
z Ukoll patfi zkoumani vztahu mezi regiondinimi produkty a turismem
(Kaskova a Chromy, 2014). Region, ¢imzZ se rozumi oblast zemé se spoleCnymi znaky
a jejiz hranice jsou definovany umeéle ¢lovékem ¢i pfirodou, se vyznamné podili na
kvalité zminénych produktl (Costa et al., 2023; Kaskova a Chromy, 2014). Obyvatelé
v ném zijici vykazuji spoleéné znaky v zivotnim stylu, mys$leni, nabozenstvi, jazyku
a chovani, které dohromady davaji unikatni charakter regionu, jez nasledné vkladaji
i do svych produktd, a proto je dlleZité tyto pfevazné femesiné a zemédélské prace
chranit, aby nedoslo k jejich zaniku (Yang, 2018; ARZ, 2023a).

3.1 Regionalni znacka produktu

Regionalni produkty jsou soucéasti kultury regionl a pro mnohé zakazniky &i turisty
zajimajici se o udrzitelny cestovni ruch se staly zajimavou atraktivitou a nahledem do
zplUsobu Zivota mistnich obyvatel (Yang, 2018; Margarisova a Vokacova, 2016).
K vyzdvizeni jejich kvality nad ostatnimi produkty, provazanosti s regionem
a udrzitelnosti se certifikuji tzv. regionalni znackou, kterda vyrobclm poskytuje

konkuren¢ni vyhodu formou podpory z hlediska marketingu a mozné spoluprace mezi
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vyrobci, samospravou a jinymi organizacemi (Petr, 2016; Stoklasa a Pitrunova, 2020).
ochranné znamky, které maiji za ukol poskytnout zna¢ce ochranu, pfed napodobenim
jinymi vyrobci Cili kazda ochranna znamka je i znaCkou, ale znacka je ochrannou
znamkou jen od doby, kdy projde zapisem do rejstfiku ochrannych znamek vedenym

Uradem pramyslového vlastnictvi (Cahlik, 2023; Soukalova, 2015).

Obecné pojem ,znacka" definuje American Marketing Asocciation (2023) jako jméno,
pojem, design, symbol nebo jiny prvek, kterym Ize identifikovat produkt prodejce
a odlidit ho od produktl ostatnich prodejcl, ktera je spojena s uréitou identitou
a image. Mezi témito pojmy je skryty rozdil, a¢ se zdaji byt totozné (Idealab, 2023).
Identita majici podobny obsah jako dfive zminény positioning je vytvarena prodejcem
a jedna se o hodnotu, kterou chce prodejce prezentovat a pfedat zakaznikim. Na
druhou stranku image predstavuije to, jak je zna¢ka vnimand zakazniky, coz se mize
liSit od pfedstav prodejce (Karlicek, 2018; Idealab, 2023).

Vnimani regionalnich znacek z velké ¢asti ovliviiuje samotna znacka regionu. Obé maji
stejny ukol, ato motivovat rozvoj v regionu, ale kazda to déld svym zplsobem
(Kaskova, 2014; Stoklasa et al.,, 2014). ZnaCka regionu je vysledkem tzv. place
marketingu, ktery pomaha propagovat region jako celek smérem ven a ma dullezité
zastoupeni zejména v prezentovani turistické destinace, kdy je snaha navstévnikim
ukazat to, co vSechno mohou na daném misté navstivit (Kaskova et al.,, 2016;
CzechTourism, 2023a). Regionalni znacka na druhou stranu prezentuje vyrobky
a sluzby pochazejici z daného regionu spiSe dovnitf, a proto je vhodné zvazit ziskani
této znacky producenty, ktefi nemaji v planu své produkty expandovat do zahranici
(Zavadil, 2023).

3.2 Systémy regionalniho znaceni produktt

Uvédomeéni si plné podstaty regionalnich znaCek nastava v pochopeni znaceni.
Spilkova (2016) regionalni znacky fadi mezi tzv. uCelové znacky, které garantuji
kvalitu vyrobku, jeho ekologi¢nost, i jinou Zadanou hodnotu. Zakladem je, Ze stejné
jako vyrobky certifikované (oznacené) znaCkou kvality nebo ekoznackou, musi i

produkty oznacené regionalni znackou splfiovat urcita kritéria certifikacniho systému.
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Plvod znadeni pochazi z Evropské Unie, kterad si v minulosti kladla za cil integraci
ekonomik, avsak pozdéji zna¢ky zacali uplathovat i samotné staty na svém domacim
trhu (Diamantopoulos et al., 2017). Na evropské Urovni znaceni se k potvrzeni plvodu
znaci zemépisnym oznacCenim. Vyrobci musi prokazat, ze vyrobek byl skuteéné
vyroben na Uzemi EU atim se zaruCuje za poskytovanou kvalitu
(Evropska komise, 2023).

Evropskymi znac¢kami, ktera jsou vyobrazena na nasledujicim obrazku €. 3, se znadi
pouze potraviny, zemédeélské produkty, vina a lihoviny. Prvni z leva (Cervenozluta
znacka) je znacka ,Chranéné oznaceni plvodu” zkracené CHOP. Aby se vyrobek mohl
povazovat za to, ze byl vyroben v uréitém Uzemi, musi v tomhle Uzemi probihat jeho
cely vyrobni proces, coZz znamena Ze napfiklad u vyroby vina, musi hrozny vina
pochazet ze stejného mista jako jejich nasledné zpracovani (Evropska komise, 2023;
MZe, 2023a). Druha zleva je znaCka ,Chranéné zemépisné oznaceni" zkracené
CHZO. Na rozdil od prvni ma volnéjsi podminky, ponévadz produkty s timto
oznacenim se na Uzemi vyrabi jen ¢astecné (MZe, 2023b). U lihovin se v dané oblasti
musi odehravat vétsi ¢ast destilace a u vina musi alespon 85 % hroznl pochazet
z dané oblasti zpracovani (Evropska komise, 2023). Dalsi znaCkou na obrazku je
znacka ,Zaruéena tradiéni specialita” zkracené ZTS. Na rozdil od pfedchozich
oznaceni, vyrobky ZTS nejsou vazané k zemépisné oblasti nybrz k metodam
zpracovani. Aby vyrobek se mohl povazovat za tradiéni a vyslouzit si tuto znacku,
musi byt vyrabén tradi¢nimi metodami po délku vice jak 30 let (ICBP, 2021). Jako
posledni aprvni zprava je znaCka, kterou mohou ziskat jen producenti
z nejvzdalengjsich regionll EU, ke kterym patii portugalské autonomni regiony (Azory
a Madeira), Spanélské Kanarské ostrovy nebo francouzska zamorska uzemi (Martinik,
Francouzska Guyana apod.) (Evropsky parlament, 2023; Evropska komise, 2023).
Tato Uzemi maji ztizené zemépisné podminky at uz se jednd o klima, rozlohu,
povrchem ¢i odlehlosti, aproto se je EU snazi vtomto sméru podpofit
(Evropsky parlament, 2023). V Ceské republice se nejenom znad&i evropskymi
znackami ale taktéz narodnimi a regionainimi. Z dlivodu rozsahlosti bakalarské prace

budou zminény pouze nékteré.
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Obrazek 3 Znadeni produktl EU

Zdroj: Upraveno a pfevzato dle Evropska komise {(2023)

Z Ceskych znacek k nejznaméjsSim patfi Klasa, jejiz logo je vyobrazeno na obrazku
€. 4 prvni zleva. Ta ale zaru€uje, Ze vyrobek je pouze kvalitni a nezavadny bez zaruky
nalezitosti k oblastem Ceské republiky, a proto stoji za zminku ,,Cesky Vyrobek," ktery
je vyobrazen vedle znac¢ky Klasa zastitujici nejen hmotné produkty ale také sluzby &i
know-how (Klasa, 2023; Nada&ni fond Cesky vyrobek, 2023b). Zakladem je, aby
vlastnik mél ¢eské ob&anstvi, podnikal na Uzemi CR a vytézek z podnikani nepfevadél
mimo hranice statu (Nadaé&ni fond Cesky vyrobek, 2023a). Dalsi je znacka ,Nositel
Tradice”, kterou zastituje Ministerstvo kultury v navaznosti na projekt UNESCO
s nazvem ,Zijici lidské poklady.” Jiz od roku 2001 se touto znackou ocefuji jen
opravdovy mistfi svého oboru za u¢elem chranit jejich femesla, kterym by jinak hrozil
zanik (NULK, 2016; Sachova, 2014). Jako posledni mezi vyobrazenymi logy zna&ek je
,Regionaini potravina.” Na rozdil od Ceského vyrobku a znacky Nositele tradice, se
Regionadlni potravina zaméfuje pouze na zemédeélské a potravinové vyrobky
(SZIF, 2023). Od roku 2010 Ministerstvo zemédélstvi udéluje znacku vitézlim
krajskych kol (soutézi), kdy podminkou pro udéleni znaéky je domaci produkce na
uzemi kraje, ke které je nutnost, aby 70 % surovin k vyrobé pochazelo z téhoz kraje
(CzechTourism, 2023d; ICBP, 2022).

(/ CESKY
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Obrédzek 4: Vlybrané nérodni znaceni produkt( v CR
Zdroj: Upraveno a pfevzato dle Kazmierski (2013)
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Na rozdil od narodnich znacek, které spravuji z vétsi Casti statni instituce, regionalni

znaceni ma plvod z iniciativy samotnych vyrobcl (Kazmierski, 2013).

3.2.1 Asociace regionalnich znac¢ek

Nejrozsifengjsi systém regionalniho znaceni koordinuje na narodni urovni Asociace
Regionalnich Zna&ek (dale jen ARZ), ktera v Ceské republice plsobi jiz od roku 2007.
Vznikla v ramci projektu na zvysSeni povédomi o soustavé chranénych uzemi Natura
2000 spojenim prvnich t¥i regionli — Sumavy, Beskyd a Krkono$ (Kazmierski, 2014;
Spilkova, 2016; AOPK CR, 2023a). Nyni asociace s&ita 30 regionl a 31 zapojenych
¢lent skladajicich se predevdim z Mistnich Akénich Skupin (dale jen MAS)
a Destinacnich agentur, ktefi komunikuji s vyrobci a zaroven slouzi jako regionalni
koordinatofi spravujici certifikovani produktl na regionalni urovni (Zavadil, 2023;
ARZ, 2023a). Pokud si vyrobce pieje svlj vyrobek certifikovat, musi nejdfive
kontaktovat tohoto koordindtora, ktery mu nasledné poskytne informace, jak
postupovat. Vyrobce musi dale vyplnit Zadost a k ni pfilozit vzorek vyrobku, jez ma
byt certifikovany (MAS Cesky Sever, 2023). Zadosti jsou posuzovany dvakrat do roka
certifikaéni komisi, jez nasledné rozhoduje o udéleni znacky po posudku spinénych
kritérii, ke kterym patfi kvalita, Setrnost k pfirodé, regionalni plvod vyrobku
a jedine&nost, ktera plyne ze vztahu k regionu (ARZ, 2023a; MAS Cesky Sever, 2023).
Pokud vyrobce kritériim vyhovi, je s nim uzaviena smlouva o uzivani a udéleni znacky.

Certifikace je platna po dobu dvou let, poté se musi obnovit (MAS Cesky Sever, 2023).

Jak je zobrazku ¢. 5 vidét, kazdému regionu je pfifazovana znaCka s vlastnim
grafickym designem, kde zakladem je kulaty tvar a spiralovity obrazec vystihujici
charakter regionu jako je napf. u Hané klasek obili. ZnaCky se nasledné udéluji ve
3 kategorii: vyrobky, sluzby a zazitky (ARZ, 2023b). Nejpocetnéjsi kategorii je skupina

vyrobkl, ktera se dale déli na 3 skupiny:

e Remeslné a textilni vyrobky — pafi k nim napf. keramika, $perky, krajky, hracky
a kostymy, kraslice, obrazy, pfedméty ze dfeva a jinych materiald
e Pfirodni produkty — fadi se sem napf. kvétiny, bylinné pfipravky, pfirodni

kosmetika, ¢aje, sirupy, med a marmelada
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e Potraviny a zemédélské produkty- napf. pe€ivo, €okoladové vyrobky, zelenina,
ovoce, mlééné amastné vyrobky, pivo, krmivo pro zvéf (MAS Moravska
cesta, 2022).
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Obrédzek 5: Mapa regionalnich znacek dle ARZ v Ceské republice
Zdroj: Pfevzato dle ARZ (2023)

V nékterych regionech vSak ARZ neoperuje, coz v8ak neznamena, ze by oblasti

neméli svyj vliastni systém znaceni.

3.2.2 Ostatniregionalni znacky

K dal$im regionalnim znackam stoji za zminku znacka , Tradice Bilych Karpat,” jez jeji
logo je vyobrazeno na obrazku €. 6 jako prvni zleva. Jedna se o jednu z nejstarSich
znacek, ktera se pouziva na hranicich Moravy a Slovenské Republiky v oblasti pohofi
Bilych Karpat (Ob&anské sdruzeni TBK, 2023a; 2023b). Bilé Karpaty jsou vedeny jako
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chranéna krajinna oblast, pro niz jsou typické rozlehlé kvétinové louky a ovocné
stromy jako jsou hrugné a jabloné (AOPK CR, 2023b). Znacky se udéluji jak produktim
na moravské, tak i na slovenské strané, kdy vyrobci musi dodrzet podobna kritéria
jaké stanovuje ARZ (ObcCanské sdruzeni TBK, 2023b).

Dalsi 3 zna¢ky uvedené na obrazku €. 3 jsou znaCky pouzivané v oblasti Libereckého
kraje. VSechny tfi certifikuji zejména femesiné azemédélské vyrobky, znacka
Jizerské Hory,” navic udéluje znacku izazitkim (LAG Podralsko, 2023;
Sdruzeni Cesky raj, 2023; MAS Frydlantsko, 2023).

jondlni pro ~analni
Vo o Vg <2\Q‘Q’\()r\?l pro%f
iy o) "
- — o LUZICKE HORY
Tradice CESKY RAJ A MACHUV KRAJ S
Bilych Karpat PROD aw’ N JiZerské hON

Obrazek 6 Vybrané regionalni znacky
Zdroj: Upraveno a pfevzato dle Kazmierski (2013)
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4 Region Hana

Kazdy region ma sva specifika aHana neni vyjimkou. Diky mirnému podnebi
a rovinatému povrchu se Fadi mezi nejurodnéjsi oblasti Ceské republiky (Wehrenberg,
2022). Bohatost a $tédrost krajiny, pro kterou jsou typické zlatavé lany obili stfidajice
lesy, umoznila rozvoj taméjSimu zemédélstvi coz pomohlo mistnim zit po staleti
v blahobytu (Centrala CR Olomouckého kraje, 2023; Wehrenberg, 2022;
Bilek a Krystek, 2014). Toto se také odrazilo v mistnich tradicich, zejména v krojich,
jejichz vyvoj se zastavil v baroku, ¢imz si pro svou bohatost ziskaly jméno ,Koruna
Moravy” (Wehrenberg, 2022). Mimo vy$ivanych kroji Hana ma mnoho co nabidnout
i zfemesiné vyroby a gastronomie, které doprovazi barvité hanacké nareci
(CzechTourism, 2015).

41 Geografické umisténi

Prvni zminky o Hané pochazi jiz z po¢atkl 16. stoleti, kdy se zaala formovat podél
feky Hané, podle které nese svlj nazev Cili v oblastech Vy$kova, Kroméfizska
a TovacCova, poté se rozsifila na sever kolem Hornomoravského uvalu do oblasti

Olomoucka, Prostéjovska a Litovelska (Kosif Kostelec, 2022; Hanaci Praha, 2021).

Soucasné pfesné vyhranéni hranic Hané je ale velice slozité, ponévadz prameny se
v této oblasti rozchazeji, avSak se shoduji v jediném — nachazi se ve stfedni Moravé.
Podle Hanackého Kromeéfizského folklornino sboru se nazev Hana pouziva pro
vSechna Uzemi mluvici sttedomoravskym nafecim, které déli do 4 skupin: Mala Hana,
Hana, Zahofi Lipanské a Zahofi Hostynské (Kosiif Kostelec, 2022). Obrazek ¢&. 7

zachycuje mapu zkoumaného regionu.
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Hostynské|

Obrdzek 7 Mapa Hané
Zdroj: Vlastni zpracovani

Hana tedy v pravém slova smyslu tvofi podle obrazku &. 7 hranice kolem Vys$kova
a Kroméfize na jihu, na vychodé kolem Pferova, Uni¢ova, na severu protina Zabfeh na
Moravé azpatky kVySkovu se vraci pfes Mohelnici a Prostéjovsko
(Kosit Kostelec, 2022). Spolek Hanaci Praha definuji pouze Hanou a Malou Hanou.
U Malé Hané se shoduiji s folklornim sborem ¢ili do ni spada Konicko a hranice tvofi
Boskovice s Jevickem. V Centralni Hané se opét objevuje ze shora ¢ast Zabrezska,
Litovelsko, Olomoucko, Prostéjovsko, Pferovsko zakoncujice Kroméfizskem
a Vyskovskem (Hanaci Praha, 2021). Podle RIS provozovanym Ministerstvem pro
mistni rozvoj je region totozny s turistickou oblasti Stfedni Morava Olomouckého kraje
s pfesahem do Zlinského kraje, do Kroméfizska (MMR, 2021). Olomoucky kraj Hanou
oznacuje jako daleko mensi Usek. Jedna se o vétsi ¢ast Stfedni Moravy (viz obrazek

€. 8) (Centrala CR Olomouckého kraje, 2023).
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Litovel

Konice Olomsve

Prostéjov

Obrazek 8 Vymezeni Hané dle Olomouckého kraje
Zdroj: Pfevzato dle Centraly cestovniho ruchu Olomouckého kraje (2023)

4.2 Turismus v regionu Hana

Jak bylo zminéno v kapitole zabyvajici se o geografickém rozlozeni, region Hana se
rozprostira pres tfi kraje, coz ma za nasledek, ze se oregion déli 3 organizace
destinaéniho managementu: Stfedni Morava, ktera zabira vétSi Cast Hang,

Kroméfizsko, které se stara o cestovni ruch kolem Kroméfize, a nakonec oblast

VySkova spadajici do Brna a okoli (CzechTourism, 2024).

4.21 Stfedni Morava

Stfedni Morava méa hodné, co nabidnout at uz zkultury ¢&i pfirody. Kulturné
historickym centrem Stfedni Moravy je Olomouc, kde je nejvétsi koncentrace pamatek
aje jednou z pamatkovych rezervaci. Nejvyznamnéjsi z nich je Sloup Nejsvatéjsi
Trojice, ktera je zapsana na seznamu UNESCO a stoji pfed goticko-renesancni radnici
s orlojem na Hornim nameésti. Dalsi vyznamnou pamatkou je torzo Pfemyslovského
palace, kde vjeho arealu se nachazi iKatedrala sv. Vaclava. Mimo nékolika
vyznamnych baroknich soch, akasen, navstévnici mohou navstivit secesni Vilu
Primavesi a barokni Baziliku Navstiveni Panny Marie, ktera je postavena na Svatém
kopecku (Statutarni mésto Olomouc, 2024; Centrala CR Olomouckého kraje, 2024c).

Kousek od ni se nachazi i jedna z nejvice navstévovanych atraktivit, a to zoologicka
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zahrada (Centrala CR Olomouckého kraje, 2024d). Druhou pamatkovou rezervaci je
Lipnik nad Beévou, u kterého se nachazi 1 ze 3 vefejnosti pfistupnych hradd-hrad
Helf$tyn. Zbylé 2 hrady jsou hrad Bouzov a hrad Sternberk. Zpfistupnénych zamkd je
o néco vice, jedna se o zamky v Konici, Cechach pod Kositem, Namésti na Hané,
Prerové, Tovadové, Plumlové, Usové, Dievohosticich a Hustopec€ich nad Becvou.
DuleZité postaveni maji na Stfedni Moravé i muzea. V Olomouci se jedna o muzea
uméni a Pevnost poznani, v Cechach pod Kosifem se nachdazi hasi¢ské muzeum
a muzeum koc¢art (Centrala CR Olomouckého kraje, 2024c). K poznani blize hanacké
kultury slouzi Hanacké muzeum v Choliné a Hanacky skanzen v Pfikazech, ktery je
vybudovan v plvodnich vélkou nezni¢enych lidovych stavbach (Narodni muzeum
v pfirodé, 2023). Knejvyznamné&j$im pochutinam patfi tvarlzky s jejichz historii
a vyrobou se mohou navsétévnici seznamit v Muzeu tvarlGzkd v Losticich. Exkurze do
svych vyroben nabizi Palirna u zeleného stromu v Prostéjové, ktera se fadi mezi
nejstarsi  palirny v Evropé nebo také pivovary Holba a Litovel
(Centrala CR Olomouckého kraje, 2024a). Z pfirodnich atraktivit tou nejcennéjsi je
jedina CHKO v oblasti destinace, a to CHKO Litovelské Pomoravi, kudy protéka feka
Morava a do které spada vyznamna ornitologicka lokalita Chomutovské jezero (AOPK
CR, 2024a; 2024b). V Severni ¢asti CHKO se vyskytuji Mlade&ské jeskyné, které patii
k 1 ze 3 jeskyni na Uzemi destinace Stfedni Morava (AOPK CR, 2024a). Dal&imi jsou
Javori¢ské jeskynd, které se nachazi v Narodni pfirodni rezervaci Spranék
a ZbraSovské aragonitové jeskyné, které zaroven s Hranickou propasti, jez je
nejhlubsi zatopena propast svéta, lezi v Narodni pfirodni rezervaci Hdrka
(Sprava Jeskyni CR, 2024a; 2024b). Mimo vyjmenované narodni pfirodni rezervace
se na uzemi Stfedni Moravy nachazi dalsi 3: Vrapa¢ v oblasti MladeCe, Zastudandi
v oblasti Tovadova a Zebracka v oblasti Pferova. Pfirodnich rezervaci se tu nachazi
5, kdy jednou z nich je pfirodni rezervace Maly Kosif, jez spada do pfirodniho parku
Velky Kosif. Zde se nachazi jedina narodni pfirodnich pamatka destinace Stfedni
Moravy Kosifské lomy (Centrala CR Olomouckého kraje, 2024d; 2024b). DalSim
vyznamnym pfirodnim parkem je Kladecko, které se také chranénou oblasti-pfirodni

rezervaci Prlchodnice (Centrala CR Olomouckého kraje, 2024e).
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4.2.2 Kromérizsko

v vry

V oblasti Kroméfizska, ktera je 1 ze 4 destinaci Zlinského kraje, je dominantou mésto
Kroméfiz pfezdivana jako ,Handcké Athény” (Region Kromefizsko, 2024;
CzechTourism, 2024b). Kroméfiz navstévnikim nabizi pohled na jedno
z nejkrasngjsich historickych mést v Ceské republice doplné&né o muzea a galerie,
kde mezi nejvyznamngjsi se fadi muzeum filmovych legend, zelezni¢ni muzeum
a muzeum Kroméfizska. Diky vlivu cirkve, je mésto obohacené kostely rlznych
architektonickych slohl jako je napf. goticky kostel sv. Mofice nebo barokni kostel sv.
Jana Kftitele (CzechTourism, 2024b). Pro co je vS8ak Kroméfiz znama je ale jeji barokni
arcibiskupsky zamek s kvétnou zahradou, které se fadi mezi pamatky UNESCO. Mimo
zamek v Kroméfizi jsou v regionu vefejnosti zpfistupnény 3 dalsi zamky: v Bystfici
pod Hostynem, zamek Chropyné, HoleSov, kterému se pfezdiva ,Handcky Versailles"
a mésto jako takové disponuje Zidovskymi pamatky. Z hrad( se jedna pouze o hrad
Cimburk nachazejici se u Kory&an (Region Kroméfizsko, 2024). Nahled do hanacké
kultury poskytuje muzeum zemeédélské techniky v Pravcicich, ktera byla potfeba na
obdélavani poli nebo muzeum v pfirodé v Rymicich, které podobné jako Hanacky
skanzen v Pfikazech ukazuje, jak se na Hané kdysi zilo
(Muzeum zemédélské techniky, 2024; Muzeum Kroméfizska, 2024). Na Kroméfizsku
neni tolik pfirodnich pamatek jako ve Stfedni Moravé, avsak se mize py$nit napf.
Skalkami u Hulina nachazejici se nedaleko vyznamné ornitologické lokality Zahlinické
rybniky, Kurovickymilomy nebo skalkou Kominky nachazejici se v uzemné Clenitéjsich
Chfibech, kde se navic nachazi nejvy$si bod vrchoviny, kopec Brdo
(CzechTourism, 2024c; Region Kroméfizsko, 2024). DalSi tvarnéjSi oblasti jsou
Hostynské vrchy pojmenované podle hory Hostyn, na jehoZ jednom z vrcholl se
nachazi vyznamné poutni misto baziika Nanebevzeti Panny Marie
(Turistickd mapa.cz, 2024). Cast Hostynskych vrché tvofi oblast zvand Rusava, jeZ je

vyuzivana k lyzovani (CzechTourism, 2024c).

4.2.3 Brno a okoli-Vyskovsko

Brno aokoli je 1 z5 destinaci Jizni Moravy, do které spada iVysSkovsko
(Centrala CR-Jizni Morava, 2024). Ve Vyskové se mimo muzea Vyskova a letecké

techniky nachazi 1 z5 DinoParkdl v Ceské republice, ktery je propojeny se
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zoologickou zahradou (CzechTourism, 2024a; DinoPark, 2024). Zoo je zaméfena na
domestikované druhy zvifat z celého svéta, kde v jejim arealu se nachazi replika
Hanackého statku vjehoz prostory se vyuzivaji jako Environmentalni centrum
(DinoPark, 2024; ZOO Vys&kov, 2024).

4.3 Regionalni znac¢ky produkti na Hané

cv s

Na uzemi Hané mohou producenti ziskat 2 regionalni znacky. Tou nejrozsifenéjsi, jak
jde vidét z obrazku &. 9 je znacka ,HANA Regiondini Produkt®,” ktera jak bylo zminéno
v podkapitole 3. 2. 1. patii k jedné z 30 znadek produktl regionl spravujici Asociaci
regionalnich znacek. Jako koordinator znacky operujici v regionu Hana je asociaci
povéfena MAS Moravskd cesta, jez znac¢kou ,HANA Regionaini Produkt®” do Unora
roku 2024 ocenila 72 vyrobci z celkového podétu 106 nositell znadek, pfictemz jeden
z nich je zaroven drzitelem iznaCky druhé, Cili drzitelstvi obou znaCek se nijak

vzajemné nevyluéuje (ARZ, 2023c).
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Obrézek 9 Znacka Hanécké Vérobek a HANA regiondini produkt
Zdroj: Uprave a prevzato dle Okresni Hospodarské komory v Prostéjové, (2019) a Asociace
regiondlnich znacek (2023)

Z toho vyplyva (viz obrazek &. 10), ze drzitelll regionaini zna&ky ,HANA Regiondini
Produkt®” je 67 % a zhruba 32,1 % pfipada na znacku druhou, zvanou jako ,Handcké
vérobek,” ktery od roku 2012 udéluje Ob&anské sdruzeni Sikulky u Sykorek na akci
.Handcky glétovani,” kde vyrobci obdrzi pamétni zezlo s rytinou ptacka vyskytujici se
na ochranné znamce, ktera je k vidéni na obrazku ¢. 9 atzv. ,Handcké stavovské
glét,” coz je vyraz pro listinu s ocenénim o udéleni znacky (Hracky Sykora, 2024).
Drzitelé se poté stavaji pravoplatnymi ¢leny Hanacké ambasady, ktera ma sidlo na
zamku v Cechéach pod Kosifem (Hra¢ky Sykora, 2024; Nevrla, 2019). Druhy graf na
obrazku ¢&. 10 ukazuje podily certifikovanych produktl. Do unora 2024 bylo
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certifikovano 132 vyrobk(l z &ehoz 97 znich, tedy 73,5 %, nese znacku ,HANA
Regionalini Produkt®.” Od poctu vyrobcl oznacené znackou ,Hanacké vérobek” se
pocet vyrobkd nelidi &ili s 34 vyrobky tvofi 25,8 %. Zbyld procenta pfipadaji na

vyrobky, které nesou znac¢ky obé.

Drzitelé znacek Certifikované produkty
1
I Obé znacky Handcké Vérobek

HANA regionaIni produkt

Obrazek 10 Podil DrZitel(i znadek a certifikovanych produkti (2024)

Zdroj: vlastni zdroj zpracovani

Velmi zajimava je dale struktura produktl uobou znadek na kterou se zaméfuje
nasledujici graf na obrazku &. 11. Vyrobky byli rozdéleny na kategorie podle ARZ,
ponévadz Hanacka ambasada své vyrobce rozliSuje jen podle napiné prace (Hracky
Sykora, 2024). Z celkovych 98 vyrobk(i oznadené znaékou ,HANA Regiondini
Produkt®,” pfevazna vétSina (62,2 %) spada do potravinarskych ¢i zemédélskych
produktl. Jako druhou nejrozsitenéjsi kategorii jsou nasledné femesiné vyrobky
s 19,4 %. Provozovatelé ubytovacich sluzeb jsou pouze 4 a tvofi tak pouhé 4,1 %,
zazitky nejsou zastoupeny vibec. Na druhou stranu znacka ,,Hanacké Vérobek," jejiz
drziteli je 37 vyrobcl se prevazna vétsina (82,9 %) zabyva femeslinou vyrobou, coz? je
zejména dané cilem znalky sdruzovat Sikovné femesliniky a udrzovat tak tradici
vyroby (Nevrld, 2019). Druhou nejvice zastoupenou kategorii jsou pfirodni produkty
s 8,6 % a teprve az po nich potravinaiské a zemédélské vyrobky. Dalsim rozdilem od
ARZ je fakt, ze mezi drziteli znaCky neni nikdo, kdo by provozoval stravovaci Ci
ubytovaci sluzbu, ale naopak je zde certifikovany jeden zazitek v podobé folklorniho

sboru zvany ,Skifévani z Drahanovic” (HraCky Sykora, 2024).
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Hanacké Vérobek HANA Regionalni produkt®

B Potraviny a zemédélské produkty Ubytovaci a stravovaci sluzby
I Piirodni produkty
B zazitky

B RemesIné vyrobky

Obrazek 11 Porovnani struktury sloZeni znacek (2024)

Zdroj: vlastni zdroj zpracovani

| pfes to, Ze kazda znacka ma svou dominujici kategorii, v zavéru se navzajem
vyrovnavaji. Z celkovych 132 vyrobkl 62 znich spadd do zemédélské i
potravinafské vyroby, coz jak jde vidét z obrazku €. 12 tvofi dohromady 47 %. Druhou
silnou kategorii je femeslIna vyroba, kdy 19 vyrobkd certifikovanych ARZ dopliuje 29
drzitell znacky ,Handcké vérobek,” coz ve vysledku dava 36,4 %. Se 17 vyrobky tvofi
pfirodni produkty 12,9 % ana poslednich dvou pomysinych pfi¢kach se umistila

kategorie ubytovacich a stravovacich sluzeb s 2,9 % a zazitky s 0.8 %.

Potraviny a Remeslné Pfirodni
zemédélské produkty

Obrazek 12 SloZeni certifikovanych produkti (2024)

Zdroj: vlastni zdroj zpracovani
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4.3.1 Regionalni znacka a turismus

Zazitky, ubytovaci a stravovaci sluzby pojitko s turismem maji, av8ak u vyrobkl to
neni tak jednoznacné, proto se tato kapitola bude dale zabyvat aktivitou vyrobcu
potravinarskych, zemédeélskych femesinych a pfirodnich produktl. RUznych akci
a jinych aktivit se u€astni 76,42 %, zbylych 23,58 % své aktivity bud neuvadi nebo se
jich netcdastni. Z grafu na obrazku ¢&. 13 Ize vidét, Ze nejcastéji (zhruba 50 vyrobcd)
se ucastni kulturnich akci jako jsou napf. festivaly, slavnosti atp., kde bud pouze
prodavaji své produkty nebo predvadi své femeslo. Dale rozSifené jsou klasické
jarmarky a trhy, kterych se vyrobci se znackou ARZ u€astni vice nez kulturnich akci.
Naopak vyrobci se znaCkou ,Handcké vérobek” se ucCastni pfedevsim prodejnich
vystav, které ma na starosti Hanacka ambasada (CzechTourism, 2019). Aktivné;jsi
vyrobci pofadaji edukaéni programy pro Sirou vefejnost, zejména formou dilni¢ek pro
déti a seniory nebo kurzy, na kterych se zajemci mohou naucit dané vyrobky vyrabét.
Samotné exkurze, které slouZi jako lakadlo pro turisty poskytuje pouhych 6 vyrobcu
certifikovanych znackou od ARZ, ubytovaci nebo stravovaci sluzby navic mimo svou

hlavni naplii nabizi 10 vyrobcd.

Hanacké vérobek HANA regionalni produkt [l Obé znacky
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Obrazek 13 AngaZovanost certifikovanych vyrobcl v aktivitach podporujici CR (2024)
Zdroj: vlastni zdroj zpracovani
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| pfes to, Ze se vyrobci soustfedi spiSe na svou vyrobu, se v roce 2021 oteviela nova
cyklotrasa ,Ochutnej Moravu na kole." Cyklotrasa ma dohromady 91 km alze ji
pfizplUsobit poZadavkim turisty (Ochutnej Moravu na kole, 2024a). Za projeti celé
trasy a nasbirani razitek u13 zapojenych subjektl, navstévnik ziska pamétni
magnetku (Ochutnej Moravu na kole, 2024b). Stezka sdruzuje zejména certifikované
vyrobce znadkou HANA Regiondlni Produkt a JESENIKY Regionaini produkt, ale
soucasti stezky jsou i podnikatelé, ktefi znaCku nemaiji jako je napf. LoStické muzeum
tvarGzkU. Prohlidky nabizi zejména farmari jako je ,Levandulovy statek Bezdékov,
Doubravsky Dvur' nebo ,Of¢i Statek Brni¢ko,” ostatni vyrobci své produkty pouze
prodavaji nebo nabizi stravovaci sluzby (Ochutnej Moravu na kole, 2024c). Stezka je

cilena zejména na rodiny s mladsimi détmi.
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5 Turistické stezky v zahranici

S regionalnimi produkty pracuje spousta dalSich zemi, pro které zachovani tradice je
velice dllezité. Napfiklad v Japonsku, které bylo dlouho izolované si zanechalo svou
typickou autenti¢nost, na jedné z jeho nejvyznamnéjsich historickych stezek zvané
Nakasendo, jez vede zKjota do Tokia, prochazi ohni$tém regiondlnich vyrobcd
v oblasti Kiso. Tito vyrobci nejsou certifikovani zadnou znac¢kou, ponévadz vyhody,
které mohou Cerpat zregionalnich znadek jim nabizi samotna destinace
(GoNagano, 2024). Existuji v8ak i pfipady, kdy je regionalni znaCka provazana se

znackou destinace.

5.1 Turistické stezky kantonu Wallis

Wallis nebo také znamy pod pojmem Valais je oblast nachazejici se na jihu Svycarska,
ktera tvofi hranice s Italii a Francii. Diky hornatému povrchu Alp se Wallis v zimnim
obdobi tési z lyzovani, zatimco v letnim obdobi se jedna o oblibené misto pro horskou
turistiku (Schweiz Tourism, 2019). NejvyznamnéjSim stfediskem je napfiklad Zerrmat
leZici pod horou Matterhorn, jeZ je symbolem Svycarska a zarovef je vyobrazena na
mistni regionalni znacce ,Wallis Zertifizierte Qualitat,” v pfekladu Wallis Certifikovana
Kvalita, viz obrazek &. 14 (Schweiz Tourism, 2019; Valais Wallis Promotion, 2024a).
Touto znac¢kou bylo certifikovano vice jak 1000 vyrobkd, které se déli do 4 kategorii:

Zemédélské vyrobky, femesiné vyrobky, primyslové vyrobky a kosmetika.

Samotnych drzitel( znacéky je 287 (Valais Wallis Promotion, 2024a).

ZERTIFIZIERTE
QUALITAT

Obrazek 14 Regionaini znacka z oblasti Wallis
Zdroj: Valais Wallis Promotion (2024)

V lokalni produkci stoji v popfedi vinafstvi, na ¢emz je postavena i nabidka cestovniho

ruchu destinace. Kv(li snaze Svycarska o co nejvétsi udrzitelny pfistup, jsou vina
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navic certifikovany i znackami, které dokazuji jejich ekologiénost a dobré zachazeni
jak s pracovniky, tak i se zvifaty. Vinafi navic mohou své vina pfedstavit na soutézi
zvané ,La Selection des Vins du Valais,” ktera se kona kazdy rok. Vyherci si domu
poté odnesou zlatou Ci stfibrnou stejnojmennou ,medaili,” ktera zakaznikovi garantuje
tu nejvyssi kvalitu. Toto oznaceni vin znackou ,La Selection des Vins du Valais,” je

mozné si prohlédnout na obrazku ¢&. 15 (Bettschen et al., 2023).

Obrazek 15 Zlata a Stfibrna znacka La Selection des Vins du Valais

Zdroj: Upraveno a pfevzato dle Bettschen et al. (2023)

S téméf 60 odrldami hroznl se vinice vyznacené na obrazku ¢&. 16 svétle zelenou
barvou, rozkladaji na Uzemi orozméru 5000 hektarl (Valais Wallis Promotion,
2024b). Podél této oblasti vede vinna stezka, jez zacina v obci Martigny, kudy pres
feku Rhénu vede cesta k vinicim Grand Cru ve Fully (Alpenwild, 2024). Podle obrazku
€. 16 se prochazkou dale turista dostava do vesnice Saillon patfici k jedné
z nejzachovalejSich stfedovékych vesnic ve Wallis (Alpenwild, 2024). Stezka dale
pokraguje pfes Chamoson, Conthey do Sionu, hlavniho mésta kantonu. Ze Sionu,
které stfezi dva hrady, cesta dale pokracuje pfes Saviese, Lens a Venthdne. Ze
Selgeshe, ktery se nachazi v blizkosti Venthdne a mésta Sierre vede vinna stezka dale
do obce Varen a konci obci Leuk. Celkova trasa tak dohromady dava néco kolem 66
km turistickych tras, jez jsou tvofeny specialné upravenymi silnicemi a zpevnénymi
cestami pro potfebu vinné stezky, po které se lze vydat jak pésky, tak i na kole
(Alpenwild, 2024). S kombinaci nadherné pfirody a architektury stezka turisty
seznamuje s péstovanim vinnych rév, umoziuje nahled do vinnych sklipkd nebo také
nabizi moznost nasledné degustace vina. Nemusi byt absolvovana cel3, turista si
mUze libovolné vybrat, jakkoliv dlouhy Usek (Alpenwild, 2024; Valais Wallis Promotion,
muzeum, které svou tématikou navazuje na vinnou stezku formou pfedstaveni historie

vinafstvi tohoto kantonu (Alpenwild, 2024; Valais Wallis Promotion, 2024d).
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Obrazek 16 Vinna stezka v oblasti Wallis

Zdroj: upraveno dle Bettschen et al. (2023)

Dal$im velmi vyznamnym produktem Wallisu, jez jsou certifikované znac¢kou , Wallis
Zertifizierte Qualitdt,” jsou vyrobky ze Safranu, ktery se péstuje ve mésté Mund
nachazejici se mezi Vispem a Bringem. Podél Safranovych poli byla vytvofena nau¢na
stezka s 6 stanicemi sinformacnimi tabulemi, jez stru¢né prezentuji informace
o historii $afranu, jeho postaveni v kuchyni, p&stovani a zpracovani, pro¢ se mize
sbirat pouze rué¢nég, stejné jako zajimavosti z pohledu biologie a tradice mésta. Cast
stezky je bezbariérova, avéak celd Ize projit pouze pésky. Casova naroénost se
pohybuje kolem 90 minut aje vhodna pro rodiny s détmi
(Valais Wallis Promotion, 2024c). Nauéna stezka je vénovana ijedlym kastanim, jez
vede Kastanovym udolim ve Fully (Valais Wallis Promotion, 2024e). Kastany patfi
k dllezitym surovinam mistnich restauraci, které nesou znacku ,Saveurs du Valais,"
némecky , Walliser Genuss,” ¢imz zakaznikiim fikaji, ze jejich jidlo je pfipraveno pouze
z lokalnich surovin (Valais Wallis Promotion, 2024f; 2024e). Kastanova stezka méfi
1,26 km a stejné jako Safranova stezka je vhodna pro rodiny s détmi (Valais Wallis
Promotion, 2024e). Co se ty¢e ostatnich lokalnich produktl exkurze &i kurzy nabizeji
zejména pivovary, pekafi chleba a vyrobci syrl. Ostatni produkty jsou nabizené
zejména na lokalnich trzich a v obchldkach, které jsou situované podél vinné stezky,
¢imz si turista mUze produkty kdykoliv po cesté koupit
(Valais Wallis Promotion, 2024b).
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5.2 Turistické stezky v regionu Wadden

Region Wadden je oblasti nachazejici se u Waddenského mofe na severu Nizozemska
s presahem do Némecka a Danska. Pobfezni ¢ast je délena na mensi useky: na
pobfezi Danska, pobrezi Némecka, pobfezi Severniho Holandska, pobfezi Friska
a pobfezi nizozemského mésta Groningen. Mimo pobfezi, Waddenské mofe omyva
daldich 5 pro turismus dlleZitych ostrovl: Texel, Vlieland, Terschelling, Ameland
a Schiermonnikoog (Visit Wadden, 2024c). Hlavnim turistickym lakadlem je pravé
zmifiované mofe Wadden, které je diky svému jedine¢nému piseénému pobfezi a
bahnitym plocham zapsané od roku 2009 do svétového seznamu dédictvi UNESCO.
(UNESCO World Heritage, 2024). Toto prostiedi laka zejména k cestovani autem,
pésky, na lodi a na kole, ale na své si pfijdou i milovnici vodnich sportd (Visit Wadden,
2024a; 2024b). Stejné jako Svycarsky Wallis ma i Wadden svou regionalni zna¢ku
Waddengoud,” ktera se zaméfuje na zemédélské produkty, potraviny a produkty
souvisejici srybolovem. Dale ma své certifikované aktivity a restaurace
(Waddengoud, 2024a; 2024b). Svou vilastni zna¢ku maji i ostrovy Texel (Echt Texels
Produkt) a Ameland (Amelands Produkt)(Amelands Produkt, 2024a; Echt Texels
Produkt, 2024a). VS8echny tfi znac¢ky jsou k vidéni na obrazku ¢. 17.

Obrazek 17 Znacka Amelands Produkt, Waddengoud a Echt Texels Produkt

Zdroj: Amelands Produkt (2024); Wolltbettdecke.de (2024)

Znacka ,Amelands Produkt” se podobné jako Waddengoud zabyva producenty
z potravinového, zemédélského odvétvi arybolovu (Amelands Produkt, 2024a).
Béhem tzv. Mésice uméni, v roce 2023 spustili degustacni stezku po restauracich
Amelandu. Navstévnici mohli zajit do jakéhokoli podniku zafazené do této stezky,
avSak v cené stezky bylo zapocteno pouze 8 navstév restauraci (Amelands Produkt,
2024b). V ramci znacky ,Echt Texels Produkt” je mozné se setkat se 3 barvami

znaCkami podle pracovni naplné nositele znacky. Zelenou barvou ziskavaji klasicti
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vyrobci produktl, oranzovou dostavaiji ti, co produkty dale zpracovavaji jako napf.
feznici Ci restaurace, a nakonec hnédou ziskavaiji prodejci
(Echt Texels Produkt, 2024a). Pro lep$i zazitek s poznanim krajiny a nositell znacky
byla vytvofena stezka pro cyklistiku, ale absolvovat ji I1ze jak pésky, tak iautem.
Stezky pokryvaji cely ostrov ajsou rozdéleny na 2 ¢asti, na severni stezku, ktera
dohromady dava 60 km ajizni stezku, ktera méfi 40 km. Stezky se daiji, jakkoliv
kombinovat stejné tak i nemusi byt navstiveni vSichni vyrobci, kterych je na stezce
rozmisténych 31. Stezka neslouzi pouze pro ucely turismu, mapa pomaha se

zorientovat i oby¢ejnym zakazniklim (Echt Texels Produkt, 2023).

ZnacCka ,Waddengoud” vytvari stezky na jiném principu. Doposud se jednalo o stezky,
které pracovali s jednotlivymi certifikovanymi produkty, ovéem touto znackou jsou
stezky certifikovany jako jeden samostatny produkt Cili jejich celkova napln
(Waddengoud, 2024b). Dohromady pod znackou ,Waddengoud” je turistim nabizeno

7 tras, jejichz nazvy a stru¢né charakteristiky jsou blize rozvedeny v tabulce €. 1.

Tabulka 1 Seznam stezek certifikované znackou Waddengoud

Nazev stezky Pocet km Typ stezky Zaméreni stezky z:s(;g\eltek

Vesnici Zoutkamp 6,7 Pési Rybareni 23
Pristavem Lauwersoog 5,1 Pési Rybareni 29
Farmari s nejnizsi stopou 10,2 Pési Zemédaélstvi a pfiroda 34
Od ovsa k drti 42 Cyklisticka Regionalni produkty 23
Mezi vesnicemi Andel

a Warffum 6,6 Pési Zemédaélstvi a pfiroda 20
Farmari s minimaini stopou 57,3 Cyklisticka Zemédaélstvi a pfiroda 30
Bohatstvi kam oko dohlédne 44,5 Cyklisticka Regionalni produkty 20

Zdroj: vlastni podle Waddengoud (2024b)

Jak jde z tabulky ¢&. 1 vycist, 4 stezky jsou pé&si a 3 jsou upravené pro jizdu na kole.
Podobné jako u kantonu Wallis se povaha produktl z dané destinace odrazi na
zaméfeni stezek. Stezka vesnici Zoutkamp predstavuje turistim historii jednu
z nejrusnéjsich rybarskych osad osmdesatych let, pro kterou je typicky vylov krevet.
Trasa zacina ikonéi u Rybafského muzea, kde turisté ziskaji vSechny potiebné
informace. Cesta poté vede pres Lovisté a udirnu Uhotl, byvalé rybi trzisté, rybarsky
dim a lovidté krevet (Visit Wadden, 2024d). Na druhou stranu stezka Farmafi
s minimalni stoupou (at uz v pési nebo cyklistické podobé) turisty seznamuje

s farmari, ktefi se zavazali k udrziteInému podnikani s péci o pfirodni i kulturni krajinu.
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Navstévnik se na farmach dozvi o péstovani rostlin achovu zvifat, doplnéné
o ochutnavku lahldek pfipravené z vystupl ¢innosti farmard (Visit Wadden, 2024e).
Stezka ,Bohatstvi kam oko dohlédne” se zaméfuje na severni Groningen s bohatou
minulosti. Dnes je bohatstvi oblasti stéle viditelné. Urodnost jilovité pdy Ize ocenit
na polich vyuzivané pro ekologické péstovani zeleniny, uméni ve zdejsich galerii a na
architektufe, cesta dale vede pfes pobfezi kulturniho dédictvi Waddenského more
apro zajemce je tu moznost nahlédnout na chov Waddenskych prasat
(Visit Wadden, 2024q). Stezka ,Od ovsa k drti" vypravi turistim o pfirodé a historii
regiondlnich produktl Hogelandu a na rozdil od stezky kolem Groningenu se vice
zaméfuje na gastronomii, kdy turisté maji moznost ochutnat Groningenské vajeéné
koule, které patfi k nehmotnému kulturnimu dédictvi UNESCO (Visit Wadden, 2024f).
Vychozi bod je uobou dvou tras kulturni stfedisko Andledon, které je nositelem
znaCky Waddengoud, ale soucasti stezky jsou i producenti, ktefi znacku nemaji, coz
plati v pfipadé vSech stezek s certifikaci Waddengoud (Visit Wadden, 2024f; 2024g;
2024e; 2024d).

5.3 Podobnostia odliSnosti stezek

AcCkoliv stezky v oblastech Wallis a Wadden jsou v leda¢em odlisné, maji i mnoho
spolecného. Obé stezky jsou spojeny s vyznamnou pfirodni lokalitou, kdy Wallis Cerpa
z prostiedi Alp aWadden ze stejnojmenného mofe. Zaméfuji se na produkty
zemeédélskeé &i potravinové povahy, kdy kombinuji sportovné-turisticky cestovni ruch
s gastroturismem ¢&i venkovskym cestovnim ruchem s dlrazem na udrzitelnost.
V obou pfipadech stezky, se podnikajici subjekty zaméfuji na svou primarni ¢innost,
sekundarné se cestovnimu ruchu vénuji pouze néktefi. Velky rozdil spociva
v navaznosti s komunikaci destinace. V ramci kantonu Wallis, jsou prezentovani
vSichni vyrobci na strankach destinace a informace Ize dohledat mimo némciny ve
tfech jazycich. Vinna stezka prochazi misty, kde je koncentrace regionalnich
producentl nejvy$si, prochazi i mistnimi trznicemi, kde své vyrobky vyrobci prodavaji.
Na druhou stranu kvUli vicero regionalnich znacdek je komunikace Wadden nejednotna.
Certifikované subjekty komunikuje zejména organizace, pod kterou je znacka vedena,
destinace pfebira jen informace, které jsou pro turistu nejrelevantnéjsi, zbytek si musi
dohledat na jednotlivych strankach znac¢ky. Vramci jazyku komunikace stezek

a regionalnich produktl zlstava Wadden pouze u nizozemstiny. Co se ty¢e podoby
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stezek ve Wadden obecné, ostrov Ameland pojima stezku jako specialni bali¢ek,
ostrov Texel se blizi k principlim vinné stezky ve Wallis a v pfipadé pobfezni oblasti
Wadden se jedna o samotné certifikované produkty, které jsou spise zaméfeny na

obecné poznani lokality nez na detailn&jsi poznani lokalnich vyrobcd.
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6 Navrh turistické stezky

Na zakladé ziskanych informaci regionalnich znacek ve spojeni s turismem bude dale
uveden navrh 2 stezek zaméfené na odliSné segmenty: na rodiny s détmi a seniory.
Pro lepsi seznameni s cilovymi segmenty, budou pfedstaveni zastupci z kazdé

skupiny:

Zastupcem rodiny s détmi je domacnost rodiny Hanakovych, kde za nakup rozhoduje
pani Hanakova. V domacnosti se mimo rodi¢d pani a pana Hanaka nachazi 2 déti ve
véku 8 a 6 let. Ziji ve stfedné velkém mésté s mésiénim hrubim pfijmem 68000,- K&.
PFi vybirani produktd dava Pani Hanakova prednost kvalitnim vyrobkdm pochazejici
z Ceské republiky, které nenarusuji Zivotni prostfedi. Volny ¢as se svou rodinou travi
pfevazné aktivne, nej¢astéji détmi oblibenou aktivitou jizdou na kole. Do programu
rada zahrnuje ic¢innosti s edukativnim obsahem, které détem rozSifuje poznatky
z Ceskeé kultury, proto by si pfala se svou rodinou absolvovat stezku, ktera nejen, ze
déti néco naudi, ale zaroven by jim ukazala, co vSe jim pfiroda ve spolupraci

s Elovékem muze nabidnout.

Zastupcem seniorl jsou manzelé Malinovi, ktefi patfi k vékové skupiné ranného stafi.
Ziji v malém mésté s mésiénim pfijmem 30000,- K&. Vzhledem k tomu, Ze oba jako
déti vyrlstali na venkové, maji cit ke starym poctivym femeslim. Sdili vasni
k cestovani, ale protoze jim zdravi nepfeje se vénovat fyzicky naro€nym aktivitam,
¢asto se dopravuji pomoci motorovych vozidel. V ramci vyletl je pro né nejdulezitéjsi
poznani Sirého okoli, at uz v historickém ¢&i pfirodnim kontextu, proto by si pfali

absolvovat stezku, ktera by brala v potaz jejich zdravotni disponibilitu.

Pro podporu navstévnosti stezky byl vytvofen navrh karti¢ky (ukazka viz pfiloha 2),
pomoci, které by turista sbiral razitka. Po sbéru v8ech razitek by za odménu ziskal

magnetku. Stezka by mohla byt podpofena i prodejem turistickych znamek a vizitek.

6.1 Stezka pro rodiny s détmi

Stezka pro rodiny s détmi ma podle navrhu 14 zastavek. Celkova trasa méfi 97 km ¢ili

ma o 6 km vice nez stezka Ochutnej Moravu. Na zminénou stezku volné navazuje,
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setkavaji se v Cervence, ktera je podle obrazku &. 18 osma zastavka stezky a pak dale
v Losticich, jez je zastavkou desatou. Za¢atek i konec se nachazi v bodé ¢.1, pfiCemz
si turista mUze sam vybrat smér cesty. Navic prochazi rlznymi turisticky zajimavymi

misty, coZ zvy$uje $ance, Ze turista v destinaci zlistane del$i dobu.
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Obréazek 18 Ndvrh stezky pro rodiny s détmi

Zdroj: vlastni zdroj zpracovani

Celkové rozmisténi subjektl podilejici se na stezce je vidét na jiz zminéném obrazku
€.18. Stezku zahajii ukonci v bodé &. 1 Hanacka Ambasada, ktera, jak bylo jiz zminéno
v pfedeslé kapitole, zastfeSuje vyrobce certifikované znackou ,Handcké Vérobek.”
Sidli v prostorach zamku Cechy pod Kosifem, kde probihad stald prodejni vystava.
Mimo to se zde konaji rlizné akce jako jsou napfiklad femesiné dilny pro déti i starsi
konajici se o vikendu v hlavni turistické sezoné (CzechTourism, 2019). Pro zpestfeni
navstévy, je kromé zamku moznost navstiveni Hasi¢ského muzea &i Muzea kodard.
Druhou zastavkou je vesnice Celechovice na Hané, kde se nachazi mald kozi farma
Rozinka. Pani Jarmila Zelenska, ktera farmu vede je nositelkou ,Handckého gléta,” Cili
drzitelkou znalky ,Handcky Vérobek.” Své kozi produkty jezdi prodavat na trhy

ovsem zajemci jsou vitani i na samotné farmé, kde je majitelka provede, seznami je
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s chovem koz, vyrobou produktl z koziho mléka, které mohou i ochutnat a obecné
s Zivotem na venkové. Aktivitam se pfizpUsobuje i malym détem (Zelenska, 2024).
Treti zastavkou je vesnice Trebd&in spadajici pod obec Lutin. Zde Zije Hana Kadalova,
drzitelka znaCky ,Handcky Vérobek," ktera se zabyva tradiéni hanackou technikou
zdobeni kraslic pomoci slamy. Jeji kraslice jsou k vidéni na Hanacké ambasadé,
Udastni se nej¢asté&ji velikonoénich trhl afemesinych dilen (Metro 70, 2017,
Okresni hospodarska komora v Prostéjové, 2014). Ctvrtou zastavkou je obec Lou&any
nedaleko mésta Namésté na Hané. Zde turista nahlédne do rodinné dilni¢ky manzeld
Sykorovych, ktefi se od roku 1992 zabyvaji vyrobou dfevénych hracek. Josef Sykora
je vyuceny drevomodelar, ale k vyrobé hratek ho dovedli az jeho déti. Mimo
dfevénych hratek zamérené zejména na jemnou motoriku déti také vyrabi kuchyriské
pfedméty, magnetky a kliCenky, které pak barevné zdobi jeho Zena. Z pocatku byl
jako Ffemeslnik zapojen v projektu ARZ, av8ak kvlli nespokojenosti s jednanim
Hanackou Ambasadu. Hracky Sykora jsou tedy drziteli zna¢ky ,Handcky Vérobek"
(Sobecky, 2023). Patou zastavkou je samotnd Namést na Hané. Mléko pro
certifikované vyrobky Zemédélského druzstva Senice na Hané se ziskavaji z mlééné
farmy nachazejicich se v Lou€¢anech a v Namésti dochazi ke jeho dalsimu zpracovani.
Na farmé v Lou€anech chovaji Hol$tynsky Cernostrakaty skot, ktera spliiuje nejvyssi
pozadavky na zivotni pohodu zvifat (ZD Senice na Hané, 2020b). Z mléka vyrabi
zejména jogurty, syry, tvarohy a zakysané vyrobky. Jejich vyrobky jsou oblibené
zejména u cukrafl a zmrzlinafl, mléko dovazi do $kolnich jidelen, nemocnic,
restauraci a kavaren. Vyrobky jsou certifikovany zna¢kou ARZ stejné tak jako dale
zminéni vyrobci (ZD Senice na Hané, 2020a). Sestou zastavkou je rodinna Pekarna
a cukrarna v Mezicich s vice nez 45letou tradici, kde se Femeslo pfedava z generace
na generace (ARZ, 2024a). Zabyvaji se pe€enim jak tradicnich, tak i méné tradicnich
pochoutek jako jsou svatebni dorty, ¢ajové cukrovi, zakusky nebo kolac¢e, ke kterym
patfi velmi bézné hanacké a svatebni kolaCe jako od babi¢ky. K peceni vyuzivaji
nedlechténé plvodni obiloviny jako je $paldova apohankovd mouka
(Pekarna a cukrarna Mezice, 2024). Sedma zastavka turisty zavede do Litovle, které
v minulosti patfilo k nejvyznamnéjsim hrnéitskym méstiim na Moravé (Metelka, 2023).
Hrnéifskou tradici pfevzala Miluse Hrachovinova, ktera se o hrncifstvi zajima od svého
utlého détstvi. Své vyrobky prodava zejména na jarmarcich, kde se femeslo pfimo

prfedvadi, proto se naucila i dratovani, které je s hrncifstvim spojované. V jeji dilné
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najdou své jak déti, které se seznami s hrncitskym femeslem, tak i starSi, ktefi si
zavzpominaji na staré ¢asy. Mimo keramickych hrncd a dal$iho kuchyriského nadobi,
také pani Hrachovinova vyrobila i nékolik kolekci keramického nadobi pro panenky
(Kameniny z Litovle, 2015). Mimo znalky ARZ ziskala iocenéni Mistra tradi¢ni
rukodélné vyroby Olomouckého kraje (Metelka, 2023). Osma zastavka, jak uz bylo
diive zminéno, je na samotném konci Cervenky, kde se nachazi farma Doubravsky
dvdr. Zde se mUze turista posilnit v Sypce, kde je nabizena zmrzlina vyrobena pfimo
z doubravského mléka nebo také most z Mezic, coz je dalsi vyrobek certifikovany
znatkou ARZ (Doubravsky dvir, 2024b; ARZ, 2023b). Farmu lIze projit jak
s privodcem, tak i bez privodce, po farmé jsou vystavené informaéni cedule o Zivoté
a chodu farmy. Na prohlidce s privodcem lze navic vyzkou$et nahanéni a dojeni krav,
vyrobu syrl. V ramci prohlidky je zahrnuta i ochutnavka (Doubravsky dvir, 2024a).
K devaté zastavce do Mohelnice se turista dostane cestou pfes CHKO Litovelské
Pomoravi. V Mohelnici na néj ¢eka doslovné Filcové kralovstvi. Eva Nevrla vyrabi
z filce zejména edukadéni pomdcky pro déti do materské a zakladni $koly. Pomoci filce
déti mohou poznavat hmyz, ptacky a také si slozit své lidské télo. Mimo své vyrobky
nabizi kurzy $iti z filcu, nebo rlizné edukativni programy pro déti zamérené na ekologii
a pfirodu (Edukativni pomdcky, 2024). Desatou zastavkou jsou Lostice proslulé pro
svou historii ve vyrobé& tvarlzk(. Naproti muzeu, které je zasvéceno tomuto
tradiénimu hanackému syru stoji Tvarlzkova cukrarna, kterou od roku 2009 vede
rodina Postulk(. PeCou se zde rlizné mouéniky prevazné délané z vlastnorué¢né
vyrabéného listového tésta, které jsou potom pInéné Sleha¢kou délané z tvartzka.
Mouéniky jsou dochucovany povidly, brusinkami, ofisky, Sunkou atp. Nejedna se tedy
o obycejné sladké provedeni mouénikl. Mimo cukrarna nabizi tvarizkové langose,
hotdogy nebo bramboraéky. Mimo zna¢ku ARZ cukrdrna ziskala ocenéni Ceska
chutovka, Vyrobek OK a Regiondlni potravina (ARZ, 2024b). Jedenactym bodem
stezky je Mladeg, ve kterém maluje své obrazy Pavla Sromova. Malovani obrazd byval
jen jeji konic¢ek, ale poté, co se ji obrazy za&ali doma hromadit, rozhodla se, Ze je bude
prodavat. Na svych obrazech zachycuje zejména pfirodu a prvky Hané, ke které ma
blizky vztah (ARZ, 2024c). Dalsi umélkyni je Bohumila Tomancova, ktera vede svdj
Ateliér Tomanec v Mérotiné. Tato zastavka ¢. 12 je vénovana bronzovym $perkdm.
Bohumila Tomancova za své vytvory byla jiz nékolikrat ocenéna na mezinarodnich
setkanich uméleckych kovard (ARZ, 2024d). Bod &. 13 pfedstavuje malou rodinnou

farmu pod Kastany nachazejici se ve Hvozdé. Zeleninu, ovoce a bylinky, které se na
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farmeé vypéstuji, rodina zpracovava do ¢alamad, marmelad, kompotd, omadéek a jinych
podobnych vyrobkl (ARZ, 2024e). Posledni zastavka je dale v Rakové u Konice, kde
sidli Velkorakovsky minipivovar. Mimo pivo, vsak vyrabi i sladové ty€inky a femesiné
limonady, které jsou momentalné dostupné v 5 pfichutich (ARZ, 2023b; Raks, 2023).
V Rakové pivovar provozuje i samoobsluzné bistro, kde Ize samotné pivo i limonady

ochutnat, ovSem nabidka pfichuti se pokazdé lisi (CzechTourism, 2024d).

6.2 Stezka pro seniory

Stezka pro seniory ma podle navrhu ma 13 zastavek. Celkova trasa méfi 107,5 km
a plati pro ni stejné podminky jako u stezky pro rodiny s détmi s rozdilem, Ze se jedna
o motorizovanou stezku Cili se turisti po ni budou pohybovat autem. Start i cil jsou
stejné jako v pfipadé predeslé stezky, zacinajicim bodem ¢&.1, ktery je viditelny dale
na obrazku ¢&. 19, proto uz dale nebude zmifiovan. Opét prochazi rlznymi turisticky

zajimavymi misty.
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Obréazek 19 Stezka pro Seniory

Zdroj: vlastni zdroj zpracovani

Celkové rozmisténi subjektl podilejici se na stezce je vidét na jiz zminéném obrazku
¢.19. Hanacka ambasada v bodé €. 1 byla jiz pfedstavena u pfedes$lé stezky, proto se
prace bude zabyvat subjekty od bodu &. 2. Vtomto bodé se turista dostane do

Laskova, kde se nachazi mala ¢esnekova farma Allium zdravi, kterou vedou manzelé
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Bednafovi. Navazuji na bylinkafskou tradici, kdy podle receptur po babiéce,
vypéstovany Cesnek vyuzivaji k vyrobé ¢esnekového sirupu, ktery podporuje imunitni
systém, Cinnost obé&hové a travici soustavy, a odpuzuje klistata. Obecné je taky
vhodny pro lidi, které trpi stresem, cukrovkou nebo vysokym cholesterolem
(ARZ, 2024f; Allium Zdravi, 2015). Dale vyrabi panensky olej a Cesnekové chipsy,
které jsou v hodné k vafeni i bézné konzumaci. Produkty nesou znac¢ku ARZ (Allium
Zdravi, 2015). Zdravi se vénuje i tfeti zastavka, ktera se zarover se ¢tvrtou nachazi
v Brodku u Konice. Spole€nost s nazvem Nadéje vlastni Mgr. Jarmila Podhorna, ktera
se zabyva bylinkarstvim. Z vypéstovanych bylin vyrabi bylinné tinktury, masti, oleje,
spreje, pfedmeéty do koupele a détskou kosmetiku, které jsou certifikované znackou
ARZ. Zakaznikim nabizi moznost konzultace ohledné vybéru spravné kombinace
bylinek a jejich nasledné uzivani, také pravidelné pofada pfednasky a seminafe
(Nadgéje, 2024b). Bylinné zahrady jsou vefejnosti pfistupné. Po telefonické dohodég, je
mozna od 2 osob individualni prohlidka s doprovodem. Skupinové prohlidky jsou od
20 osob, které provadi samotna pani Podhorna (Nadéje, 2024a). Druhou osobou
plsobici v Brodku u Konice je Miloslava Zatloukalova, ktera se zabyva tradi¢nim
zpracovavanim a pletenim slamy a lyka, za které obdrzela Hanacké gléto. K ¢innosti
se dostala diky své mamince, kterd z domova pracovala pro ,Ustfed! lidové umélecké
vyroby” v Lipové. | pfesto, Zze v détstvi kvlli nucenému pomahani se ji ¢innost
znelibila, dnes k ni pfistupuje s laskou. Slamu potfebnou k vyrobé ziskava z zitnych
klasU, které se svou rodinou se¢ou na poli kosou. Usilovna prace se ji zavdédila v roce
2006, kdy ziskala ocenéni ,Nositel tradice lidového uméni,” pfi€emz za pleteni z Iyka
zOstava v Ceské republice jako jedina (S laskou k femeslu, 2020b). Svému femeslu
zaucuje svou dceru, ale seznamit se s nim mohou i lidé na femeslinych trzich, kde své
pleteni pfedvadi (S laskou k femeslu, 2020b; 2020a). Pro $koly navic po domluvé
nabizi kurzy, kde se déti dozvi obecné poznatky o femesiné praci na Hané a pleteni
si samy vyzkousi (S laskou k Femeslu, 2020a). Pata zastavka se vénuje vCelafstvi. Jifi
Hudecek, vlastnik VEelarstvi Hudecek na Plumlové, se s v&elarstvim poprvé seznamil
na brigadé. Rok na to si pofidil vlastni uly a zacCal sbirat praktické zkuSenosti. Dnes se
do &innosti zapojuje celd rodina. Med nese zna¢ku ARZ (Huded&ek, 2024). Sestou
zastavkou je okresni mésto Prostéjov, jehoz hlavnim hospodafskym zaméfenim byval
textilni prdmysl. Drzitelka znacky Hanacké Vérobek Eva Schwarzova se naudila $it od
své maminky a svou dovednost sdili se svou dcerou, se kterou nejen ze vyrabi

patchworkové okrasné deky, polstafe, ubrusy, kabelky a taburety, ale také i deky
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ajiné drobnosti pro miminka. Své vyrobky déla na zakazku nebo je prodava na
Hanacké Ambasadé (EVAPE, 2024a; 2024c). Pro zkuSeng&jsi lidi v Siti nabizi kurzy
patchworku, kdy uéastniky seznami s historii této metody a rlznymi Sicimi technikami
(EVAPE, 2024b). V Prostéjové turisté navstivi navic malou rodinou firmu Green Tree
Food, jez je zastavkou €. 7. Zabyva se pfedevsim vyrobou ¢okoladovych pralinek
riznych chuti, v jejich nabidce se nachazi napf. syrové, matové &i s pfichuti matcha
Caje (Green Tree Food, 2024b). Zazitek z Cokolady si lze zpestfit ¢okoladovym
wellness a tzv. Cokoparty, ktera zajemce seznamuje s historii €¢okolady, jejich
ochutnavkou i samotnym tvofenim (Green Tree Food, 2024c). Sice se firma primarné
zaméfuje na svou cokoladovou vyrobkovou fadu, regionalni znackou jsou
certifikovany pouze cibulady, jez se vyskytuji v 7 rGznych pfichuti. Zakladem cibulad
jsou zluté nebo Cervené cibule, které se zpracuji do podoby marmelady dochucené
kofenim (Green Tree Food, 2024a). V Kralicich na Hané, které jsou 8. zastavkou, sidli
rodinna firma Kofeni od tetiny. Jejich ¢innost spodiva v baleni a michani rlznych
smeési kofeni a bylinek, které neobsahuji zadné dalsi zbyte¢né latky. Kofeni je
certifikované znac¢kou ARZ a zakaznici se s nim mohou setkat na jarmarcich a na
trznici v Prostéjové (Kofeni od tetiny, 2019). Pfes Tovacov turista zavita do Troubek,
zastavky €. 9, k Jarmile Vitoslavské, ktera se zabyva Sitim a vySivanim pravych
hanackych krojl jak slavnostnich, tak i neformalnich. Dale se zabyva vys$ivani ubrust
a decCek. Vroce 2009 jeji vyrobky ziskali zna¢ku ARZ, ale k roku 2024 jeji vyrobky
v katalogu jiz nefiguruji, za to svou vyrobou jsou poznamenany Hanackym glétem.
V roce 2010 reprezentovala Ceskou republiku na vystavé EXPO v Cing, rok na to
ziskala ocenéni Zivnostnik roku (Hanacké kroje, 2024). V roce 2013 diky své lasce
k femeslim a tradicim Hané byla ocenéna titulem ,Nositel tradic lidovych femesel,”
podobné jako pani Zatloukalova (NULK, 2021). Od Troubek se stezka vraci zpatky
k Prostéjovsku. Zastavkou €. 10 je Zlata farma, jediny nositel obou znac¢ek, nachazejici
se ve Stétovicich nedaleko Vrbatek. Farma se zabyva predevéim chovem plemene
Ceského strakatého skotu, ovéem se zde daji nalézt ijind domaci zvifata (ARZ,
2024q). Cast ziskaného mléka si farma zpracovava sama ve své mlékarné (Zlata
farma, 2016b). Po mléku nejvyznamnéjsSimi produkty jsou kefir, tvarohové vyrobky
asyry na gril (ARZ, 2024g). Farma pofada rlzné kulturni akce, pro skupiny po
telefonické dohodé je schopna zafidit prohlidku (Zlata farma, 2016a). Zbyvajici dva
subjekty jsou drziteli znagky ,Handcké vérobek”. Ze Stétovic stezka dale vede do

Celechovic na Hané. Zde se turista seznami s pali¢kovanim, které k roku 2024 provadi
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Jaroslava Skopalova jiz 16 let. Pali¢kovani sice svou tradici na Hané nema, avsak se
jedna ojednu ztechnik vytvareni krajek. Po nékolika neuspésnych zadatcich ji
nakonec s tvorbou pomohl Mohelnicky spolek krajkarek. Svou krajkafskou dovednost
vyuziva ke zdobeni kabelek, tasek a $perkl, krojové krajce jako pani Vitoslavska se
nevénuje. Jeji krajky jsou vystaveny v malém muzeu krajek v Mohelnici, ale svou
éinnost predstavuje na rlznych kulturnich akci po celém Prost&jovsku (Malkova,
2015). Posledni zastavkou je umélecké kovarstvi a zamec€nictvi Stawaritsch v Kostelci
na Hané. Kovarnu zalozil v roce 1992 Alfred Stawaritsch, jehoz snem vzdy bylo mit
po vzoru svého stryce vlastni kovarskou dilnu. Postupem ¢asu se k Cinnosti pfipojili
i jeho 2 synové se kterymi se snazi svym zakaznikim poskytnout kovaiské prace na
miru. Zabyvaji se vyrobou prevazné outdoorovych dopliikl jako jsou brany, $tity,
zabradli, schodisté, navrhuji také své vlastni dila arestauruji staré kovarské
pfedméty. Svou ¢&innost pfedvadi na rlznych akci, pravidelné se uUcastni napf.
tradiéniho kovarského festivalu na hradé Helf$tyn a spolupracuji s muzeem kodarU
v Cechéach pod Kosifem (Stawaritsch, 2019). Za svou &innost ziskali mnoho ocenéni
jako napt. Zivnostnik roku, Mistr tradiéni rukodélné vyroby a v roce 2010 ziskali titul
.Nositel tradice lidovych femesel” (Stawaritsch, 2019; NULK, 2021).
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7 Zhodnoceni ekonomickych pfinost a doporuceni

K realizaci navrhu je nutné podotknout, ze se projekt neobejde bez pIné podpory
zapojenych subjektl. Jakakoliv neshoda s jedinym vyrobcem &i povéifenou osobou
zastiesujici cestovni ruch by vedla k nenapinéni potencialu a cili stezky, proto je
dllezité predem v8echny zUCastnéné seznamit se v8emi benefity, které by stezka

mohla pfinést.

Zavedeni turistické stezky by mélo na oblast ekonomicky pfinos dvojiho typu. Jako
prvni by turisté byli motivovani se v misté zdrzet del$i dobu, coz by vedlo k vysSi
Utraté v destinaci. Z druhého hlediska, je stezka dobrym zplsobem, jak komunikovat
vyrobce navenek, ¢imzZ se o nich zvysi povédomi a napomuze jim k navazani vztah

s potencialnimi zakazniky.

Vizi do budoucnosti by tak mohl byt jednotny kanal, ktery by nejen nabizel regionalni
vyrobu jako atraktivitu pro turisty, ale také sdruzoval v8echny vyrobce bez ohledu na
jejich ucasti na cestovnim ruchu. Kanal by sumarizoval videchny informace, jako jsou
adresy mozného nakupu a kontaktni Udaje pro dodateé¢né dotazy zakaznikl, dal$i

vyhodou by byla i interaktivni mapa, kde by vSichni vyrobci byli zaznamenani.
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Zaver

Bakalarska prace e se zaméfovala na problematiku regionalnich znackek produktl a
propojeni v navaznosti na cestovni ruch v regionu Hana. Hlavnimcilem prace bylo
zpracovat navrh turistické stezky v regionu za pomoci certifikovanych regionalnich
vyrobkl, kterd by na daném Uzemi podpofila cestovni ruch rozsifenim nabidky

produktu destinace.

Prvni &ast se zabyvala teoretickymi vychodisky cestovniho ruchu avztahem
s regionalnimi produkty, z ¢ehoz vyplynulo, ze zkoumané zdroje nedefinuji pfimé
zaméfeni turismu na regionalni produkty. V navaznosti byli v druhé poloviné

popisovany teoretické poznatky z oblasti regionalnich znacek.

Druha cCast se zaméfila na region Hané, kde operuji dvé znacky, pfiéemz vyrobky
certifikované znackou Asociace regionalnich znaCek byly pfevazné zemeédélské
produkty a potraviny, zatimco vyrobky se zna¢kou ,Hanacky vérobek,” tvofily z velké
Casti femesIné vyrobky. V ramci cestovniho ruchu se vyrobci nejc¢astéji ucastnili
kulturnich akci a jarmarkl. Dale bylo zjisténo, Ze v oblasti jiz existuje stezka na
podobném principu autor€ina navrhu. Ve vztahu k regionalnim zna¢kam, dalsi kapitola
nabidla pohled na dvé turistické stezky ve Svycarsku a Nizozemsku a jejich nasledné
porovnani, z kterého vzeslo, ze obé jsou zaméfeny spiSe na potravinovou produkci,

ktera je pro danou oblast nejvice typicka.

Ziskané informace byli implementovany do navrhu dvou turistickych stezek, kdy prvni
byla mifena na rodiny s détmi a druha na segment seniord. K realizaci ndvrhu by dale
zaviselo na angazovanosti vyrobcl a samotné destinace, kterd by méla stezky na
starost. Na zavér bylo zminéno doporuéeni na zfizeni jednotného komunikac¢niho

kanalu, ktery by podporoval vSechny certifikované vyrobce v oblasti.
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