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Pro uvedeni konkrétnich pfipominek a otazek k praci, resp. prabéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalsi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:
1. Proc¢ jste nezvolil v ramci marketingového mixu 8P, ale jen 7P?

NAVRZENA ZNAMKA:

(POUZIVEJTE STUPNICI A, B, C, D, E, F) A - VYBORNE.

Slovni hodnoceni prace:

Teoreticka Cast bakalarské prace je zpracovana prehledné s charakteristikou a definici
marketingu prfedevsSim pak jeho komunika¢niho mixu a jejich zakladnich cilQ.
Marketingovy mix je charakterizovan na urovni 4P a 7P, doplnén o z&kladni
marketingové analyzy. V praktické Casti jsou uvedeny zakladni charakteristiky a
specifika vybraného podniku. Vhodné volena SWOT analyza a jeji grafické znazornéni
ukazuje na urcité nedostatky ve funk&nosti hotelu a jeho mozné ohrozeni z hlediska
konkurenéniho prostfedi. Tento vysledek je moznou hybnou silou pro majitele hotelu
pro naslednou praktickou aplikaci navrzenych doporuceni. Analyza cen a obratu a
dal$i hodnoceni predevSim ze zdrojl socialnich siti, které jsou v souc¢asné dobé



kliCovym aspektem sdélovani informaci. Dotaznikové Setfeni i dob& uzavieni vSech
podnikl tohoto typu hodnotim jako velice Uspésné a ziskané odpovédi vyjadiené grafy
maiji jednoznacnou vypovidajici schopnost pro o pfedstavach a potiebach zakaznikl
a pfispivaji tak ke tvorbé zavéra.

V navrhové Casti jsou doporuCena prakticka opatfeni, které pfi jejich realizaci
pravdépodobné povedou ke zlepSeni marketingové komunikace a s tim souvisejicim
predpokladem narlstu spokojenych hostu.

Zavér BP je vyhodnocenim toho, jak byl naplnén jeji cil stanoveny zadanim a pro koho
je vyuzitelna.

Zaveér:
BP ma praktické vyuziti a jeji cil byl spInén. Prace neni plagiatem.

Bakalarskou praci doporu€uji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: A — vyborné.
Vedouci bakalarské prace: Dr. Ing. Pavel Tvrznik

Datum, misto a podpis vedouciho: 1. 5. 2021, Brno



