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1 UVOD

Ptevazna vétsina populace si pod marketingem piedstavi reklamu. Tento mylny nazor
je denné¢ podporovan zahlcenim reklamami ze stran médii a poté dochazi k této mylné
interpretaci. Reklama je pouze kapkou v mofi s nazvem marketing. Marketing vytvari
spole¢nostem hodnoty pro zakazniky a buduje s nimi pevné vztahy (Kotler a kol., 2005).
Marketing mize byt chapan jako uspokojeni potieb zakaznika s naslednym ziskem pro
podnik.

Teoretickd Cast prace je vénovana moZnostem podpory prodeje, popisu a definicim
marketingové komunikace. Podpora prodeje je pomérné rozsihlé téma, které se dotyka
naptiklad strategie podpory prodeje. V dnes$nim konkuren¢nim prostiedi je dilezity spravny
vybér nastroju podpory prodeje a jejich aplikace vhodnym zptisobem. Marketingova
komunikace ma dva hlavni ¢lanky: odesilatele a piijemce. Je velmi dilezité naslouchat
zakaznikiim, protoze pravé oni si ur¢i, kde trati své penize. Pro komunikaci mezi témito
dvéma subjekty je definovano nékolik pravidel pro uspokojeni obou stran, coz je shrnuto v
této bakalarské praci.

Cilem této prace je navrzeni vhodnych nastroji podpory prodeje, které by byly
uplatnitelné na konkrétnim piikladé nové vznikajici firmy hannyen - fashion atelier. Tato
firma se chce zaméfit na volna mista na trhu ve vytvareni kostymu pro tanecni sport. Jde ji o
skloubeni povinnych technickych parametrti kostymtl uréenych Ceskym svazem taneéniho

sportu, s eleganci tane¢nimu sportu danou a pozadavky sponzort jednotlivych tane¢nich part.



2 SYNTEZA POZNATKU

2.1 Historie tance

»otaleti pred Aischylem lidé tancili spolu a vyjadfovali tak své kolektivni city
radostné, bojovné nebo bolestné. Z tohoto tance lidu vznikl chor a chor se stal zdrojem
tragedie* (Duncan, 1947, 9).

Od pocatkil lidstva jsme provazeni tancem. Tanec je pohyb téla na urCity rytmus,
hudbu. ,,Tanec umira tehdy, mizi-li ze scény hudba, na kterou se dobie tanci, ¢i muze
prislusny tanec vibec tancit, nebo v ptipadé neexistence jakéhokoliv zaznamu — po vymieni
poslednich interpreti” (Degen, 2003, 38).

Tanec lidské pokoleni provazi jiz od dob primitivnich, pravékych. Za dob antickych, u
vyspélych civilizaci 1 u barbarskych kmenti, slouzil tanec pfevazné jako prostiedek
duchovnich ritudld. Ve starém Recku Zeny tanily okolo stromu zasvéceného Dionisovi.
Starobyla knéZska bratrstva Rimant jako Saliové, i fratres arvales tancovali s meéi, prilbami
a Stity o Martové slavnostech. Stafi Indové uctivali boha slunce Hélia tancem a starobyla
japonské legenda vypravi o rozhnévané bohyni slunce Amaterasu-Omikami, kterou si ostatni
bohové snazili usmitit, jak jinak, neZ tancem (Rey, 1947). ,,Cim hloubgji piekradujeme prah
davné minulosti, ¢im vice se obeznamuje s Zivotem a zvyky tzv. Primitivl, tim jasnéji
poznavame zivotni vyznam tance” (Rey, 1947, 48). S postupnym vyvojem lidstva téchto
»pohanskych® ritudli ubyvalo. Za dob stiedoveékych cirkevnich dogmat byl tanec dokonce
povazovan za hiiSny a tedy pfisn¢ zakédzany. V dalSich etapach lidské civilizace se
spolecenské poméry uvolnovaly. Nikdy uz vSak nedoSlo k navratu k prastarym koifentim.
»lanec jako vyraz zbozného hnuti duse a symbol nebeského rytmu zivota je mrtev (Rey,
1947, 55).

,» Podle mého ma tanec za cil vyjadfovati nejvzneSenéjsi a nejhlubsi city a lidskou
dusi; city, jez vnukd Apollon, Pan, Bakchus a Afrodita. Tanec m4 v naSem zivoté ustavit
ohnivou a zivou harmonii, a je kfivdou, vidét v ném jen frivolni nebo piijemnou zdbavu*
(Duncan, 1947, 19). I pfes to byl v této dobé tanec druhem zabavy pro bohatou vladnouci
vrstvu. Krélovsky dvir ,,.zlatého krale”, Krale Slunce Ludvika XVI., tane¢nimi zabavami
piekypoval. Tyto tance méli jasné predepsané krokové pasaze tancené za doprovodu umélé
hudby. Dbalo se na drZeni téla i vedeni pazi, dodrzovani patficné etikety bylo pravidlem

(Solcova, 2008).



Spolecensky tanec, myslime tim formu spolecenské zabavy v podobé, jak ji zname
dnes, zacal vznikat az v prib&hu 19. stoleti. Prikopniky tohoto obdobi jsou naptiklad
vidensky valc¢ik a polka. Jim vdécime za parové tancovani. Zacatkem 20. stoleti se v Evropé
zacaly prosazovat nové tance, jako napriklad waltz ¢i tango, které se dostavaji i do tanecnich
Skol. K rozsifeni tanct vSak nedochéazelo, protoze kazdé z tane¢nich $kol méla sviij vlastni
styl a interpretaci jednotlivych tancti. Rok 1929 je rokem ,tanecni revoluce®. Angli¢ti ucitelé
tance upfesnili charakteristiku a techniku tancli, popsali nejoblibenéjsi variace a
stanovili pozadavky na hudbu a tempo. Tim vznikl tzv. mezinarodni styl. Tanec opét ziskal
svou podstatu — komunikativni schopnost. Tim byl zpfistupnén mnohem S§ir§i zakladné
tane¢nikti (Odstr¢il, 2004).

Dalsi vlna objevovani novych tancti nastala jiz pted 2. Svétovou valkou. K nejvétSimu
rozmachu vSak dochizelo béhem obdobi valky, kdy s americkymi vojaky na evropské fronty
pfisla 1 jejich oteviend a uvolnénd mentalita a kultura. Z tanci, které tancovali, bylo citit jiné
spoledenské poméry, stiet bélosské a Sernosské kultury, ale také kultury indidnské. Reé je o
tancich ptivodem ze Severni a Jizni Ameriky (Degen, 2003).

Diilezitost tance zduraziiuje 1 Milan Degen, ktery v knize SpoleCensky tanec ve
dvacatém stoleti zminuje pravé i1 vySe citovanou velkou tanecnici 20. Stoleti Isadoru
Duncanovou. ,Jisté je, ze bez tance se ani pfiSti generace neobejdou.” (Degen, 2003, 38)
Degen (2003, 38) cituje Isadoru Duncanovou: ,, Tan¢it znamena Zzit. Totiz, jak na planeté¢
Zemi, tak i v celém vesmiru plati zdkon axiom — vSe je v pohybu a neustale se méni. Jakmile
tedy Clovek ztrati schopnost se pohybovat vlastnim asilim — umira vétsinou diive nez ostatni

jedinci, ktefi si ji zachovali.*

2.2 SoutéZni spolecensky tanec - Tanecni sport

Pro obycejného divéka klasickych sportovnich udalosti jako je fotbal, hokej a dalsi, je
tanec jakozto sport nepiedstavitelny. Lidé maji zarytou predstavu o tanci jako o spoleenské
odpocinkové zélezitosti spojené vétSinou s konzumaci alkoholu. Kazdy sport mé vSak zéklad
V bézné, redlné lidské Cinnosti. U tanecniho sportu tomu neni jinak (Odstr¢il, 2004).

Tanecni sport je parova sportovni disciplina. Vychazi z spolecenského tance.
Kolébkou soutézniho tancovani jsou oznaCovany Spojené staty americké. Tane¢nim parem

mize byt muz a Zena, ¢i chlapec a divka. V tomto sportu jde o velice uzkou spolupraci dvou



lidi, kterd se podoba partnerskému souziti. Takovou spolupraci nenajdeme v zddném jiném
sportovnim odvétvi. Sportovni tanec ma predepsané figury s danymi pravidly. Tan¢i se na
nahodné vybranou hudbu. Ta svym rytmem odpovida danému tanci a pary se snazi co nejlépe
vyjadrit charakteristické rysy tance i melodii a strukturu hudby (Odstr¢il, 2004).

,Pravy tanec ma byt pienesenim zemské energie skrze lidské télo. Neni
podivuhodnéj$iho prostiednika. Tanecnik bere svou silu a radost z panenskych sil zem¢ a
svym télem, nddhernym prosttedim, provadi pfeménu vSech energii z nasi planety sklizenych
a prostfedkuje je t€lim divaka* (Duncan, 1947, 29).

Razné tanecni soutéze se konaly jiz na zaCatku minulého stoleti. K ustdleni a
pravidelnému konani soutézi ve sportovnim tanci dochazi az ve 30. letech 20. stoleti
(Odstr¢il, 2004). Tyto soutéze se konaji pravidelné, témét kazdy vikend. Na parketé tancuje
vzdy nékolik part. Pary jsou hodnoceny porotci, ti musi mit specidlni porotcovskou licenci.
V kazdém kole pary od porotcii ziskavaji tzv. ,kiize*. Pary s nejvysSim poctem kiizi od
vSech porotcli postupuji podle postupového klice dale, postupné do semifinale az findle. Ve
findlovém kole se jiz hodnoti znamkami od 1 do 5,6, podle toho, kolik part se do finale
probojovalo. Hodnoceni zndmkou 1 je nejlep$i. Souctem znamek se urci tfi nejlepsi pary
soutéze (Anonymus, 2014). Soutéze v taneCnim sportu jsou tzv. postupové a nepostupové. Pro
ucely postupovych soutézi jsou tanecni pary rozdéleny do rtznych kategorii podle véku a
vykonnostni tfidy. Na zdklad¢ vysledkli ztéchto soutézi, ziskavanim bodl, jsou pary
rozdélovany do jednotlivych tfid vzestupné od tfidy D az po M. Zvlastni tfidou je tzv. ,,P“ —
profesionalové, kterou par nedostava ziskem bodu, nybrz do ni dobrovoln¢ vstupuje (Odstr¢il,

2004).

Rozdéleni kategorii podle véku: Déti 1., Déti I1., Junior 1., Junior II., Mladez, Do 21

let, Dospéli, Senior I., Senior II., Senior III., Senior IV.

Rozd¢leni kategorii podle vykonnostni ttidy: D, C, B, A, M, P



Tabulka 1. Struktura vékového a vykonnostniho rozdé€leni (podle Soutézniho tadu

CSTS, 2014)

Vékova kategorie Vékové rozpéti Vykonnosti tfida
Déti I (Juveniles I) Do 10 let D
Déti I (Juveniles 1) 10— 12 let D, C
Juniofi I (Juniors I) 12 — 14 let D,C,B
Juniofi I (Juniors II) 14 — 16 let D,C,B
Mladez (Youth) 16 — 19 let D,C,B,AM
Do 21 let (Under 21) 16 — 21 let D,C,B,AM
Dospéli (Adults) 19 — 35 let D,C,B,A MP
Seniofi I (Seniors I) 3545 let D,C B AMP
Seniofi I (Seniors IT) 45 — 55 let D,C,B,A MP
Seniofi 11 (Seniors I11) 55 -65le D,CB AMP
Seniofi IV (Seniors V) Nad 65 let D,C,B,A MP

Podrobnéjsi rozdéleni najdete v Ptiloze 1 Tabulka Struktura soutézi (Odstrcil, 2004).

Specialni kategorii je vykonnostni tfida E a tzv. HOBBY tanecnici, ktefi nejsou
registrovani u Ceského svazu taneéniho sportu. Vykonnostni tfida se vzdy uréuje podle
partnera. Partnerka miize libovolné prechdzet ve vykonnostnich tfidach, podle vykonnostni
tfidy partnera, se kterym momentalné soutézné tanci (Degen, 2003).

Nejvyznamngj§imi tuzemskymi soutézemi jsou Mistrovstvi Ceské republiky STT,
Mistrovstvi Ceské republiky LAT a Mistrovstvi Ceska republiky v 10 tancich. Zebiiek
nejlepSich Ceskych tane¢nikii se vytvari z umistovani parit na tzv. TaneCnich ligach.
Nejvyznamnéj$imi svétovymi soutézemi jsou samoziejme¢ Mistrovstvi Evropy a Mistrovstvi
Svéta. Do svétového ZebtiCku se pary zapisuji podle umistovani na svétovych soutézich typu
Open, International Open a World Open. Nové od roku 2003 se vypisuji soutéze s ndzvem
Grand Slam. Ze vSech uplné nejznaméjsi soutézi a pomyslnou mekkou tenéiho svéta je
kazdoro¢né potfaddand soutéz v anglickém Blackpoolu (Odstr¢il, 2004).

Tanecni sport se sklada ze dvou oddé€lenych disciplin. Standardni a latinsko-americké
tance. Vykonnostni tfidy jsou ur€ovany zvlast’ pro kazdou disciplinu. KaZzda disciplina se
sklada z 5 soutéznich tancti. Pro STT disciplinu to jsou soutéznimi tanci waltz, tango, valéik,
slowfox, quickstep. V LAT discipliné pak tance Samba, cha-cha, rumba, passo doble a jive
(Odstréil, 2004).




2.2.1 Historie tane¢niho sportu

,Prvni tanecni soutéze sice vznikly jiz pocatkem minulého stoleti, ale k
plnému rozmachu doslo az ve 30. letech s definici internacionalniho tane¢niho stylu*
(Odstréil, 2004, 10).

Ve dvacatych letech dvacatého stoleti, se nékteré evropské zemé stavaji priakopniky ve
vzniku organizovaného sportovniho tancovani. Jsou stanoveny normy tance a také je
zavedena koncepce celosveétové spravy. Vznikaji narodni i mezinarodni organizace tanecnich
soutézi (Degen, 2003). Dne 10. zafi 1935 je v Praze zalozena FIDA (International Amateur
Dancers Federation/Mezinarodni amatérska tanecni federace) (WDSF, History, 2014). O rok
pozdéji se v némeckém Bad Nauheim kona prvni svétovy Sampionat. FIDA existuje po 20 let.
Je to obdobi, poznamenané¢ druhou svétovou valkou a spory mezi amatérskym a
profesionalnim tane¢nim taborem (Degen, 2003).

Dne 12. kvétna 1957 wvznikd ICAD (Internacional commitee of amateur
dancers/Mezinarodni rada amatérskych tane¢niktl) (WDSF, History, 2014). Ptesto pietrvavaji
obtize se sladénim se zajmy organizaci profesionalnich tanecnikti (Odstrcil, 2004). V roce
1990 se ICAD rozhodne zménit sviij nazev na IDSF (International dance sport
federation/Mezinarodni tane¢ni federace) (WDSF, History, 2014). V roce 1992 tane¢ni sport
piijima sportovni principy a stava se sportovnim odveétvim. To diky ¢lenstvi IDSF v GAISF
(General Association of International Sports Federation) a konecné v roce 1995 je IDSF
piijeta do IOC (Mezindrodniho olympijského vyboru) (Odstr¢il, 2004).

V roce 1997 jsou taneCni sport a IDSF plné uznény na zasedani MOV v Laussane
ve Svycarsku. IDSF se stava ¢lenem mezinarodnich sportovnich federaci uznanych MOV
(ARISF). V tom samém roce je také taneCni sport poprvé na svétovych hrach (WDSF,
History, 2014). V roce 2003 se kona prvni Grand Slam. V roce 2004 je k IDSF piipojena
Mezinarodni tane¢ni organizace (IDO), ta zastit'uje soutéze jinych tanec¢nich styll jako je hip-
hop, disko, show dance atd. V roce 2011 se IDSF piejmenovava na Svétovou federaci
tanec¢niho sportu — WDSF (Odstr¢il, 2004).

V soucasné¢ dobé tanecni sport usiluje o své zatazeni mezi olympijské discipliny

(Odstréil, 2004).



2.2.2 Historie a charakteristika tanca standardnich

Standardni tance, dale jen STT, jsou historicky starsi, nez latinské. Vznikaly béhem
20. letech 20. stoleti. Jsou uméle vytvotrené pievazné v Anglii tamnimi profesionaly. Pravé
anglicti ucitelé tance dlouhodobé¢ studovali vybrané tance, které nejvice vyhovovaly anglické
mentalité¢. Popsali zdkladni a nejjednodussi figury a techniku, predepsali jim konkrétni
tempo. Tyto definice jsou dodnes zdkladem STT tancd. Jejich figurdlni repertoar se pfi
zachovani charakteru kazdého tance neustale rozSifuje a upravuje i1 v soucasnosti (Degen,
2003).

Pivodné se do této skupiny fadilo vice tancti. Pro ucely vyuky tance na
spolecenskych akcich a také pro ucely soutézniho tance byly do této skupiny vybrany jen
nékteré tance. Dnes jich mezi sportovni tance patii celkem 5. 4 tance jsou tzv. Svihové,
vyznacuji se ladnosti pohybu. Jsou to waltz, slowfox, quickstep a val¢ik. Ten ma své kotfeny
v Rakousku, je nazyvdm Videniskym val¢ikem. 5. tanec je neSvihovy, tzv. chozeny, je jim
tango. Tango je také jedingym STT tancem, ktery nevznikl v Evropé. Je to ptiivodné latinsko-
americky tanec, ktery pochazi z Argentiny. Proto je nékdy nazyvéano argentinskym tangem, i
kdyz od pravého Argentinského tanga se lisi zcela jinym stylem tancovani (Odstrcil, 2004).

Pro tyto tance je charakteristické pevné, neménné, uzaviené¢ ramové drzeni tane¢niho
paru. Par celou dobu tance stoji "t€lo na télo" — v kontaktu, vzdy ¢elem k sobé&. Pohyb po
parketu se déje tzv. v taneCnim sméru. To je pti pohledu ze shora proti sméru hodinovych
rucicek. Soucasny STT styl se vyznacuje dravosti, obdivem ke krase, romanti¢nosti a citovym

prozitim hudby a pohybu (Odtsr¢il, 2004).

2.2.3 Historie a charakteristika tanct latinsko-americkych

Latinsko-americké rytmy nastupuji na scénu s jazzem, jak piSe Odstr¢il (2004).

Latinsko-americké tance, dale jen LAT, vznikaly v riznych dobach, na riznych
mistech. Do podoby, v jaké je zname dnes, se vyvinuly az v obdobi okolo 2. svétové valky.
Jsou tak o néco mladsi, nez STT tance. Béhem valky se vétSina téchto tanc dostala do
Evropy. Byli to ti sami, pfedev§im angli¢ti tanecni mistfi, ktefi je opét zacali tzv.
"standardizovat". Popisovali je a zaznamenavali, aby je mohli vyu€ovat. V druhé poloviné 20.

stoleti byl o tyto tance velky zajem. Tato disciplina se vSak ve své podobé¢ ustalila az v 80.



letech minulého stoleti. To se projevil dopad kritiky, ktery fikal, Ze tyto tance by mély alespon
pfipominat jejich pivodni lidovou formu. Objevil se vétsi a markantnéj$i pohyby panve i
trupy i potfesy ramen. Stejné jako u STT zde plati, Ze figuralni i technicky vyvoj LAT tanct
se neustale posouva (Degen, 2003).

Mezi soutézni latinskoamerické tance patfi: samba, cha-cha, rumba, jive a paso doble.
Na soutézich v CR se k této discipling u détskych kategorii pridava polka, ta ale nepatii mezi
LAT tance. Tance cha-cha a rumba jsou povazovany za tance kubanské. Prvotné vSak pochazi
z Brazilie. Brazilie je zase povazovana za domov samby, kde je velmi rozsifend. Jeji kofeny
ale najdeme v Africe (Anonymus, 2014). Tanec jive pochazi ze Severni Ameriky. Vznikl ze
smésice puvodem africkych tanci boogie-woogie, swingu a rock and rollu. Diky své
je jediny tanec soutézni skupiny LAT tanci, ktery pochazi z Evropy. Je inspirovan Spanélskou
koridou. Partner je toreadorem a partnerka predstavuje jeho $atek — muletu. Rovnopravnost
s partnerem ji dava druhy kofen paso doble. Tim je Spanélsky ndrodni tanec flamenco
(Odstr¢il, 2004). Mezi latinsko-americké tance patii i cela fada dalSich tanct, jako je mambo,
bamba, salsa, son, pachanga, merengue, zuouk, bachata, samba de gafieira, kizomba a mnoho
dal$ich. Tyto tance nejsou tak zpopularizované (Degen, 2003).
ma mnohdy slozitéjsi kroky a vice se otaci. Tancuji se jak na misté, tak 1 v pohybu po celém
taneCnim parketé, samba a paso doble v tzv. taneCnim sméru. Jsou charakteristické vétsi
volnosti pohybu, rytmickou pfesnosti, variacemi, temperamentem, smyslnosti, velkym

citovym nabojem i oblékanim (Odstrcil, 2004).

2.3 Kostymy pro tane¢ni sport — vzhled, technické parametry a pravidla

»soutézni obleceni musi ukazovat sportovni zaméteni disciplin tane¢niho sportu®
(CSTS, Soutézni rad, pt. 9 Pravidla obleceni, 2006, 1).

Soutézni ¥ad Ceského svazu taneéniho sportu, pfiloha 9 Pravidla oble¢eni a Pravidla
pro oblékani z pravidel IDSF ndm poskytuji informace o poZadavcich na kompletni image
taneCnik. Tato pravidla nepopisuji tedy pouze odév. V pfiloze 2 Tabulka 5. Make-up,
Tabulka 6. Dekoraéni $perky (CSTS, Soutézni ¥ad, pf. 9 Pravidla pro obledeni, 2006),
Tabulka Pravidla oblékani — zeny (vytah z pravidel IDSF) a Tabulka Pravidla oblékani — muzi



v

(vytah z pravidel IDSF) (Odstr¢il, 2004) najdeme podrobnéjsi informace o celkové image
tanec¢nika. Celkovy vzhled tanecnikli dotvari specificky uces. Dilezitou soucasti tanec¢niho
kostymu je 1 spravna obuv. DéEli se na boty pro STT tance a na boty pro LAT tance jak u
partnerky, tak u partnera. Ur¢itd omezeni jsou u bot partnerek, konkrétné¢ u podpatkd. Viz.
piiloha 3 Tabulka 3. Boty, ponozky, puncochy (CSTS, Souténi fad, pt. 9 Pravidla pro
obleceni, 2006).

Pozadavkl na vzhled a technickou funk¢nost kostymi pro tane¢ni sport je cela fada.

V téch zakladnich Pravidla oble¢eni CSTS udavaji toto:

e Obleceni musi vytvaret v kazdé discipliné charakteristickou podobu STT nebo LAT
paru (viz. tvarove zony).

e (Obleceni musi zakryt intimni partie tél tane€nikil (viz. intimni zony).

e Obleceni a make-up musi respektovat vék a tiroven tane¢niki.

e Pouzivani nabozenskych symbolil jako dekorace, nebo jako dekorac¢ni Sperky je ptisné
zakazano (toto neplati pro osobni Sperky).

e Je dovoleno tancit v obleCeni pro niz$i kategorie.

(CSTS, Soutézni fad, pt. 9 Pravidla pro obledeni, 2006).

,» Kazdé pouziti materialu, barvy nebo stfihu, ¢i jiny zdmér, které by ukazovaly na
nesouhlas s témito pravidly, bude povazovano za jejich poruSeni v ptipadé€, Ze tak rozhodne
odborny dozor soutéze a to 1 kdyZ nedojde k poruseni doslovného znéni téchto pravidel*
(CSTS, Soutézni fad, pi. 9 Pravidla pro obleceni, 2006, 1). Soutézni ad, Pravidla oblékani
dale zdiraznuji ,,Odborny dozor je opravnén pozadat soutézici o odstranéni ¢asti Sperkti nebo
obleceni, které piedstavuje nebezpec¢i pro samotné tanecniky ¢i jejich soupete a ti musi toto
rozhodnuti respektovat® (CSTS, Soutézni fad, pt. 9 Pravidla pro oble¢eni, 2006, 1).

Pravidla ndm stanovuji nékolik ptikazii a zédkazi. To, co je: prisné zakazano (PZ),
pouze dovoleno (PD), nesmi, musi (CSTS, Soutézni ¥ad, pt. 9 Pravidla pro obledeni, 2006).
V piipadé, Ze tanecnici nerespektuji tato pravidla, mize byt onen par diskvalifikovany ze
soutéze. Disciplinarni komise ma navic opravnéni k pozastaveni soutézni ¢innosti
provinilému paru (CSTS, Soutézni ¥ad, pf. 9 Pravidla pro oblegeni, 2006).

Pravidla obledeni CSTS nam definuji konkrétni nazvoslovi, které najdeme v piiloze 4
Definice termini, vysvétlivky (CSTS, Soutézni #ad, pt. 9 Pravidla pro oble¢eni, 2006).

Do spravného odivani soutéznich tanecnikli nepafi jen pfimo soutézni kostymy.

Dtlezitou soucasti tréninkového procesu je i tréninkové obleceni. To nepodléha tak pfisnym a



konkrétné specifikovanym pravidlim. Je ale stejné dalezité dbat na alesponi par zékladnich
aspektii. Tréninkové obleceni by opét mélo odrazet charakteristické zaméteni jednotlivych
disciplin. Dale by mélo spliovat zakladni hygienické a bezpecnostni pozadavky a nemélo by
nijak omezovat v pohybu a mélo by tvarem piipominat soutézni obleCeni, ptredevSim
Z divodu navyku na konkrétni typ sukné, ¢i fraku (Odtrs¢il, 2004). Na piiklady tréninkového
obleceni se mizete podivat v ptiloze 5 Obrazek Tréninkové obleceni STT — Zeny, Obrazek
Tréninkové obleceni STT — muzi, Obrazek Tréninkové obleceni LAT — Zeny a Obrazek
Tréninkové obleCeni LAT — muZzi. Odstrcil ve své knize Sportovni tanec dale zmituje tzv.
pfedsoutézni obleceni. To je obleceni, ve kterém se tanecnici pfipravuji a roztancovavaji
ptimo pied vlastni soutézi a je dalezitou soucasti celkové image tanec¢nika. Jde vétSinou o
sportovni, teplakové bundy, kalhoty a celé komplety. Nékteré pary, vétSinou spise partnerky,
pouzivaji Zupany. Na tomto obleCeni byva viditelnd identifikace tane¢nikid. Jejich jméno,
reprezentovand zem¢ a klubova ptislusnost. Na pfedsoutéznim obleCeni se otvird nejveétsi
prostor pro reklamu jejich sponzora (Odtrscil, 2004).

Tak jako kazdd modda, 1 taneni moda podléhd soudobym stylim a trendim (Odtrscil,

2004).

2.3.1 Kostymy pro latinsko-americké tance

Tane¢ni figury a pohyby v LAT tancich jsou odvaznéjsi, divocejsi. To se odrazi na
povaze a vzhledu kostymu pro tyto tance. Saty partnerek jsou spofejsi, sukng kratsi - kolové,
¢i cipové, které se v pohybu zvedaji vysoko do pasu. Proto zde plati kolikrat ptisnéjsi
pravidla, nez pro kostymy STT tanci. Odborny soutézni dozor obvykle nejvice dba na
dodrzeni zakryti vSech intimnich partii zejména u partnerek. Zda je rozpéti mezi koSicky
podprsenky mensi nez 5 cm. Jestli kalhotky kostymu nejsou t&lové barvy. Saty mohou byt
riznobarevné, ve sttizich se kreativit¢ meze nekladou. V typu materialii témét zaddnd omezeni
nejsou. Ty musi byt pouze dostateéné pruzné, aby tanecniky nijak neomezovaly v pohybu.
Odborny dozor opét kontroluje pouze doplikky, Sperky. Ty musi byt ke kostymu upevnény
tak, aby nehrozilo odtrzeni a tim pfipadné zranéni tane¢nikti. Nausnice kruhového tvaru jsou
zakdzany. Pfi tanci by mohlo dojit k zahdknuti a naslednému protrZeni uSniho laltcku.
Partnefi tanci v latinskych kalhotach. To jsou kalhoty typického stiihu. Dnes jsou moderni
Siroké splyvavé nohavice. Tane¢ni koSile byva rizného stithu. Ma omezeni pouze ve vystiihu.

Ten mizZe byt hluboky maximalné po horni linii kalhot. Dfive koSile nesméla mit jiné, nez



dlouhé rukavy. Soucasnym trendem, ktery vétSinou udavaji nejlepsi svétovi tanecnici, jsou %4
rukavy, nékdy dokonce kratké rukavy. Typickou barvou panského oble¢eni je Eerna. (CSTS,
Soutézni tad, pt. 9 Pravidla pro obleCeni, 2006) V soucasnosti v§ak i v panské taneéni mode
najdeme riznobarevné modely jak kalhot, tak koSili. LAT kostymy, damské i panské, byvaji
hodné zdobené sklenénymi kaminky ¢i flitry, riznymi jinymi aplikacemi. K doladéni celkové
image je dulezity i uces. Vlasy byvaji nagelované, stazené¢ do volného culiku ¢i spleteného
copu. Velmi moderni jsou kratko stfizené a upravené vlasy, mikada. Typicky je nizko,
VvV modernim pojeti naopak vysoko posazeny drdol. VSe dopliuje vyrazné liceni
S nalepovacimi fasami a pouzivani hnédidel pro zvyraznéni barvy odhalené ktize (Odstr¢il,
2004). Priklady soutéZniho obleceni si miiZete prohlédnout v ptiloze 6 Obrazky 1 - 4 Kostym
na LAT tance.

Mnohem vét§i omezeni jsou v kostymech pro vekové kategorie Déti a Juniord 1.
Obleceni v téchto kategoriich nesmi byt wuSito z materidli se svételnymi efekty a
transparentnich materiald. Taktéz nesmi byt pouzito zadnych zdobicich materiali se
svételnymi efekty, jako jsou kameny a flitry. KoSile pro partnery nesmi byt vzorovana, nesmi
mit vyhrnuté rukavy a stojaty limec. Musi byt zastréend do kalhot. Satky pro partnerky musi
byt pouze predepsanych dovolenych stfihti. Omezeni se tyka vysttihu, rukéva a tvaru a délky
sukné. Pfesnéjsi predstavu o vizualni podobé détskych kostymt poskytuje piiloha 7 Obrazek
Pfiloha 1. Obleceni pro déti — partneti a Obrazek Pfiloha II. Obleceni pro déti — partnerky.
V téchto kategoriich plati uréitd omezeni i na Gées (CSTS, Soutézni fad, pt. 9 Pravidla pro
obleCeni, 2006). TaneCnici tan¢i ve specialni obuvi uzplisobené pro LAT tance (Odstrcil,

2004).

2.3.2 Kostymy pro standardni tance

Obleceni na STT tance, pfedevS§im pro partnery, je daleko méné volné nez u LAT
tanct (Odstrcil, 2004).

Pro Détské kategorie a kategorii Junior I. plati stejna pravidla, jako u vySe zminénych
kostymil na LAT tance (CSTS, Soutézni fad, pt. 9 Pravidla pro obleceni, 2006).

Od kategorie Junior II. aZ po Senior IV. jsou stanovena nasledujici pravidla. Partner
tan¢i vzdy v Cernych STT kalhotéch, to jsou kalhoty typického stfihu. KoSile byva konfekéni,

nebo frakova, bilé barvy. Na ni je vzdy Cernd vestiCka. Pfipadné tanecni sako specidlniho



stiihu. Pfi zvednutych pazich do tane¢niho ramu musi byt linie ramen a pazi hladka. Na krku
ma partner ¢erné¢ho ¢i bilého motylka, nebo kravatu. Od ttidy B je vyzadovan tane¢ni frak se
vSemi nalezitostmi — frakova kosile, limecek, frakové a manzetové knofliky, frakovy pas,
motylek. Obleceni pro partnery na STT tance nikdy nebyva zdobené kameny, flitry, ani
jinymi aplikacemi. Preferuje se Cisty, uhlazeny vzhled. K tomu je doladén i uces tanecnika
(CSTS, Soutézni tad, pi. 9 Pravidla pro oble¢eni, 2006). Ukéazku takového soutézniho fraku
nabizi ptiloha 8 Obrazek Tanecni frak.

Partnerka tanci vZdy v dlouhych jednodilnych Satech. V soucasnosti se do mody opét
vraci spiSe kratsi sukné, do pul lytek. Vzhledem k tésnému drzeni v paru musi byt sukné
dostatecné Siroka. Partnefi v paru se navzajem prolinaji v krocich a sukné nesmi branit
volnosti a velikosti pohybu. Proto je vzdy bohata s n¢kolika spodnicemi. Byva z lehkych
materiali. Diky tomu 1 krasné dotvari pohyb tane¢nikli. Dal§Sim typickym prvkem STT Satt
jsou zavoje na partnercinych pazich. Ty jsou také vyrobeny z jemnych, lehkych, splyvavych
materiall. Pfi tanci vlaji za tanecniky a také dotvaii plynuly, klouzavy efekt pohybu po
parketu. Saty jsou opét bohaté zdobeny kameny, flitry a jinymi aplikacemi. V piiloze 9
Obrazek 5 - 7 STT gsaty se muZete podivat, jak takové Saty vypadaji. Utes odrazi
charakteristickou elegantnost STT tanct. Vlasy byvaji s¢esané do drdoli raznych tvarg,
doplnéné o plastické vinky zprameni vlasi. Make-up je vyrazny. Pouzivaji se opét
nalepovaci fasy, tipytky i hnédidla pro zvyraznéni barvy odhalené kiize (CSTS, Soutézni fad,
pi. 9 Pravidla pro obleceni, 2006). Odborny soutézni dozor se zde zamétuje predevsim na
dostate¢né zakryti intimnich zon. Mezeru mezi koSicky podprsenky a na dopliikky a Sperky.
(CSTS, Soutézni fad, pt. 9 Pravidla pro oblegeni, 2006).

Tanecnici tanci ve specialni obuvi pravé pro STT tance (Odstrcil, 2004).

2.3.3 Kostymy pro show dance

Tanec¢ni show jako takova podléhd ptisnym pravidlim. AvSak obleCeni neméd zadna
jina technickd omezeni, neZ jako kostymy pro LAT ¢i STT tance. Tane¢ni show miZe byt
LAT nebo STT. Pak zde plati pravidla jednotlivych disciplin. Jedinym nepsanym pravidlem
je, Ze kostym by mél odrazet motiv konkrétni tanecni show. Pfedstavu o takovém kostymu

nam vytvorii pfiloha 10 Obrazek Kostym pro show dance.



2.4 Historicky vyvoj kostymii pro tane¢ni sport

1920 — 1950: toto obdobi je obdobim wvzniku odvétvi sportovniho tancovani.
K tehdejsi dobé neodmyslitelné patii spoleenskd zabava v podobé¢ plest a taneCnich vecert.
Takovych udalosti se zpravidla ucastnili hlavné 1idé z vyssich spolecenskych vrstev a k t€ém
patfila i urcitd Groven oblékani. Damy se na podobnych udalostech neukézaly jinak nez v
krasnych dlouhych robach. Nezbytnou soucésti panského Satniku byl klasicky frak. Na
soutéZich ve spolecenském tanci se tancovalo v obleceni, které odpovidalo tehdejSim

spoleCenskym zvyklostem z prosttedi balt (Odstr¢il, 2004).

Obrazek 2. Tane¢ni kostym z obdobi let 1920 — 1950

Léta 1950 a 1960: v téchto letech se tanecni sport t&sil velké popularité a zdjem o n¢j
vzristal. To mu umoZiovalo, aby si vytvofil 1 vlastni modni styl. Po 2. Svétové vélce se
moralka uvolnila. Sukné partnerek na STT tance se zkracovaly az do vysky ke koleniim. Byly
skladany z mnoha vrstev spodnic a pfipominaly sukné baletnich primadon. Téla $att byla
bohaté zdobena a uCesy az neumérné zvetSené. Panska moda frakld se vSak nijak vyrazné
nezménila. LAT méda zaZivala doslova revoluci. Saty partnerek se minimalizovaly, pfidalo se
na zdobeni a ucesy, jako u STT, byly hodné zvétsené. U pant byl frak nahrazen smokingem,
pak vestami. NejvyraznéjSim prvkem tohoto obdobi se pak staly bohaté zdobené kombinézy.

Diky zdobeni kostymi vyrazné vzrostla i cena takového modelu (Odstr¢il, 2004).



Obrazek 3. Tane¢ni STT kostym z obdobi let 1950 a 1960

70. a 80. léta: panska STT modda ani v tomto obdobi nezaznamenala zadné velké
obmény. U dam se Saty opét prodlouzili a vyraznym prvkem se stava riznobarevné peii na
spodnim lemu sukné. V LAT se u partnerii zacaly objevovat oddé¢lené kalhoty a koSile, ty se
Celkove se kostymy staly pohodIn¢jSimi a umoznovaly tane¢nikim vét§i rozsah pohybu.

Naklady na soutézni obleCeni stale vzriustaly (Odstrcil, 2004).

Obrazek 4. Tanecni LAT kostym z obdobi let 1970 a 1980

Konec minulého stoleti: kone¢n¢ 1 ddmské STT obleCeni zacalo zdiraziovat Zenskost.
Vsazelo se hlavné na elegantni jednoduchost se zajimavym detailem a bohatym zdobenim. I

panské obleceni doznalo nepatrnych zmén. Frak zistal stalici na STT poli, ale zménila se jeho



konstituce. Zacaly se pouzivat odlehcenéjsi a poddajn€jsi materialy. Latinafi vzdy touzili po
originalit¢ a tak jejich obleCeni zaCalo spiSe odrdzet vlastni osobity styl jednotlivcii.
Zakladnimi jednotkami LAT mddy je pestrost a rozmanitost. Miizeme se tedy setkat prakticky

s ¢imkoli. OvSem vzdy v souladu se zvySe uvedenymi pravidly oblékani (Odstr¢il, 2004).

Obrazek 5. Tane¢ni STT kostym z obdobi konce minulého stoleti

2.5 Reklama na tane¢nim kostymu

Jsme zvykli, Ze na dresech zejména fotbalistdi, hokejistli, ale 1 jinych vykonnostnich
sportovcll najdeme velkd loga firem, které sponzoruji dany klub, ¢i jednotlivce. Vyvoj
tanecnich kostymii béhem 70. a 80. let 20. stoleti zapfiCinil vznik mnoha novych firem
zabyvajicich se vyrobou tane¢ni mdédy. Tento trh zacinal byt pieplnény.To tane¢nikim
ptineslo i néjaké vyhody — sponzorovani jejich obuti a obleceni. Firmy chtély byt vidét a tak
tane¢ni hvézdy spojovaly pravé se svymi vyrobky (Odstréil, 2004).

Tanec¢ni par miZe byt sponzorovan i jakoukoli jinou firmou, které se nezabyva
tane¢nim odvétvim. V Pravidlech oblékani Soutézniho #adu CSTS neni jedind zminka o

pravidle, které by zakazovalo reklamu na soutéznich kostymech. Nenajdeme tam vSak ani



7adna jind omezeni ¢i definovani moZnosti zobrazovani propagacnich materialii na kostymu.
Stejné jako na krasobruslarskych kostymech a kostymech jinych tane¢né sportovnich disciplin
neni zvykem vidat velké loga sponzorskych firem, tak tomu neni zvykem ani u kostymu pro
sportovni tanec. Vzhledem ke sporosti damskych LAT $att a bohatosti motivli a zdobeni STT
Satll na nich ani neni prostor pro podobna sdéleni. Pansky STT frak v historii prosel malymi
zménami, ale pouze ve své technické funkcnosti. Elegantni vzhled STT tanec¢nika je
vyzadovan 1 dnes. ,, Kazeni“ tohoto uhlazeného vzezieni barevnymi firemnimi logy neni
zadouci. LAT obleceni partnerti byva v soucasnosti rovnéz bohaté¢ zdobeno. Jediné, s ¢im se
na taneénim kostymu muizeme setkat, jsou malé cedulky, vySivky, vétSinou vsak docela
nenapadné, s napisem sponzora, prevazné vyrobce onoho kostymt (CSTS, Soutézni fad, pt. 9
Pravidla pro oble€eni, 2006).

Jaké mame tedy moznosti? Podle Odstréila velky prostor pro reklamu nabizi
predsoutézni oblecCeni, které je definovdno vySe. Proto i toto obleceni je dulezitou soucasti

moderniho sportovniho tane¢nika (Odstr¢il, 2004).

2.6 Soutéze v tane¢nim sportu

Tane¢ni sezonou, v jejimz pribéhu se poradaji soutéze v taneCnim sportu, je obdobi
vzdy od mésice zaii po mésic Cerven, vCetné. Pravidelné kazdy vikend probihaji postupoveé
a tzv. Tanecni ligy, coz jsou postupové soutéze pro tfidu M. Letni mésice Cervenec a srpen
jsou oznacovany za tanecni prazdniny. Béhem tohoto obdobi pary jezdi na soustfedéni a
usilovné se pfipravuji na nadchdzejici novou sezonu. Vrcholem sezony domaci scény
tane¢niho sportu jsou mésice leden, unor a biezen, kdy se konaji 3 nejvyznamnéjsi soutéze
roku. Jsou to Mistrovstvi Ceské republiky ve STT, Mistrovstvi Ceské republiky v LAT a
Mistrovstvi Ceské republiky v 10 tancich. Dal§imi vyznamnymi udalostmi jsou soutéze
mezinarodniho charakteru, tzv. Openy nebo Grand Slamy (Odstr¢il, 2004).

SoutéZze v tanecnim sportu organizuji jednotlivé taneni klubu pod spravou
jednotlivych divizi. Tane¢ni divize jsou spravnimi celky, které odpovidaji izemné spravnim
celkim Ceské republiky — kraji. VSechny tyto divize spadaji pod spravu CSTS (CSTS,
Soutézni fad, 2014).



2.7 Podpora prodeje

Jiz ve 30. letech 20. stoleti najdeme prvni literarni zminky o podpoie prodeje.

V Evropé se zacala vyuzivat az zacatkem let padesatych (Heskova a kol., 2003).
Kotler (2000) identifikuje podporu prodeje jako jeden z komunikacnich nastroji
Marketingového mixu, konkrétné¢ Propagace. Podotyka, ze podpora prodeje ovliviluje
zejména okamzité chovani zakaznika. Johnova (2008) podporu prodeje oznacuje za soubor
kratkodobych stimuld, které maji stimulovat, motivovat zdkaznika k okamzitému nakupu
vyrobku nebo sluzby. Timto stimulem miize byt vyhoda, pfidana hodnota, kterou zdkaznik
ziskd, kdyz na nabidku zareaguje. ,,Podstatou podpory prodeje je piijit s takovymi stimuly,
které ptitahnou a uspokoji cilové skupiny zakazniki a soucasné¢ budou v souladu se
strategickymi, taktickymi 1 operativnimi cily organizace, tedy budou ptinosem k pf{jmim
nebo ziskiim organizace, zvysi jeji navstévnost, rozlozi navstévnost pravidelnéji v ¢ase apod*
(Johnova, 2008, 225). Oproti tomu Kotler (2000) uvadi, Zze podle mnoha pozorovateli je
podpora prodeje pro podnik spiSe ztratova. Stale vice spotiebitelil se orientuje spiSe na nizsi
ceny a jsou presvédceni, ze vSechny znacky jsou si podobné. To je vede k tomu, Ze si tvoii
jakysi okruh vyhleddvanych znacek, nez aby dali stalou piednost znacce jedné. Mnoho
podnika vSak dnes vynaklada az ptili§ vysoké ¢astky na podporu prodeje, namisto toho, aby
se soustfedili na inovace, ¢i zlepSeni sluzeb zdkazniktim. Jako ptiklad udava firmu Procter &
Gamble, ktera investovala do zavedeni programu ,trvale nizkych cen* a vyplatilo se ji to.
P&G vychazela z nazoru, Ze podpora prodeje skodi sile znacky. Podle Kotlera (2000) je tedy
podpora prodeje vhodna spiSe pro podnik se $pickovou, ale malo znamou znackou. Podpora
prodeje pak prilaka spiSe nové zakazniky a zdkazniky s nalomenou loajalitou vic¢i znacce jiné.
Zejména pak zakazniky, ktefi jsou ,,dnes tady a zitra n€kde jinde“. Kotler se s Johnovou
shoduje v publikaci Marketing od A do Z (2003), kde fika, ze podpora prodeje vede
k okamzitému zvyseni trzeb.

Johnova (2008) zminuje, Ze v podpofe prodeje mizeme spolupracovat i s dalSimi, tzv.
partnerskymi organizacemi.

Gerard J. Telis (2000) uvadi vice nez 20 typt podpory prodeje a nespocet dalsich
odvozenych permutaci a kombinaci. V publikaci Moderni marketing Philipa Kotlera a kol.,
(2007) zjistime, ze podpora prodeje se déli na 4 zakladni druhy. Na Spotiebitelskou podporu,
Podporu obchodnika, Podporu organizaci a Podporu prodejcti. Kazda jednotlivd skupina

podpory obsahuje urcité nastroje podpory prodeje.



Spotiebitelska podpora — je uréena ke stimulaci spotiebitelskych nakupt. Zahrnuje

nastroje jako slevy, kupony, bonusy, soutéze a dalsi (Kotler a kol., 2007).

Podpora obchodnika (maloobchodu) — firma sjeji pomoci ziskava podporu
distributorti a povzbuzuje jejich prodejni Usili. Patfi sem specidlni slevy, bezplatné zbozi,

vérnostni bonusy i Skoleni (Kotler a kol., 2007).

Podpora organizaci — ta zahrnuje nastroje jak podpory spotiebitelské, tak podpory
obchodniky. Jsou to nastroje jako kongresy, veletrhy, ptipadné soutéze prodejci. Tyto
nastroje slouzi prevazné k ziskavani novych obchodnich nabidek. Stimuluje prodej, odménuje

zékazniky z fad organizaci a ma také za ukol motivovat prodejce (Kotler a kol., 2007).

Podpora prodejci — stejné jako predchdzejici podpora i tato slouzi k motivovani
prodejct, také k efektivnéjSimu pracovnimu nasazeni. Z nastroji podpory prodeje sem
patii prémie, provize, bezplatné darki a rizné typy soutézi (Kotler a kol., 2007).

Skala nastrojii podpory prodeje je velmi rozsahld. Pro zvoleni vhodného néstroje je
zapotiebi notnych zkuSenosti. Velké firmy mivaji vlastni odborniky na podporu prodeje,
mens$i mohou vyuzit sluzeb specializovanych agentur. Zakladnim pravidlem je podporu
prodeje nejen pouzivat, ale hlavné ji 1 sledovat, zaznamenavat vysledky a ty nasledné¢

vyhodnocovat. Diky tomu se podnik mtize vyvijet a zlepSovat (Kotler, 2003).

Podpora prodeje se vétsinou pouziva v kombinaci s dal§imi nastroji komunika¢niho

mixu, jako je naptiklad reklama (Kotler a kol., 2007).

2.7.1 Cile a Nastroje podpory prodeje

Pti vytvateni podpory prodeje, vybirani konkrétnich nastroju podpory prodeje je
charakteristiku. M¢ly by byt jednoznacné a jasné. M¢ly by byt odvazné, ale ne nesplnitelné.
Na cilech by se mély shodnout vSechny zi¢astnéné strany (Telis, 2000).

Podle Heskové a kol. (2003) si miiZzeme vybrat z nasledujicich zékladnich cilt:

- vyvolat zdjem vyzkousSet nové znacky
- prohloubit poznatky o produktech / sluzbach

- ziskat nové zdkazniky



- nabizet vyhodu nebo darek v ptipad¢ chovani zékaznika podle vyhlasenych podminek
- posilit prodej zbozi / sluzeb
- zvySit roven informovanosti
- zvysit prodejni sili obchodnich zastupct
V této praci se zamétujeme zejména na nastroje podpory prodeje spotiebitelim.
Zakladnimi nastroji tohoto typu prodeje jsou: Vzorky, Spotrebitelské kupony vyrobcii,
Prémie a darky, Slevy, Cenové balicky a zvyhodnénd baleni, Loterie a soutéze, Vérnostni a

bonusové programy, Vystavovani a prezentovani produktii — osobni prezentace (Telis, 2000).

Vzorky - Jednim z nastroju podpory prodeje jsou vzorky (sampling), tim je oznacena
nabidka vzorku urcitého vyrobku nebo sluzby pro testovani. Tento zplisob se nejCastéji
aplikuje u novych vyrobki, kdy se jejich potencionalni zdkaznik s timto vyrobkem jesté
nesetkal a v dasledku toho je umoznéno se s danym vyrobkem obeznamit. Tento postup se
Casto uplatiiuje v pocatcich vyroby produktu, anebo kdyz je tento vyrobek zavadén na novy
segment trhu (Kotler a Armstrong, 2004). Jako vzorek jsou pouZivana mala baleni na jedno
pouziti nebo ¢asti vyrobku. Ceny vyrobka se pohybuji od symbolickych hodnot na pokryti
nakladli nebo zcela bezplatné. Distribuce vzorka nejcastéji probiha v obchodech, na promo
akcich, do schranek, na ulicich nebo mohou byt soucasti jinych vyrobkt - jako soucast tiskové
reklamy je vzorek piiloZen v Casopise na strance tisténé reklamy. Sampling je pravdépodobné
nejefektivnéjsi ale 1 nejnakladnéjsi zpiisob uvedeni produktu na trh, coz je uvedeno v
publikaci od Kotler a kol. (2007).

Jejich pozitivni vlastnosti je rychlé seznameni s novym produktem, cCasto ve
zmenSeném méiitku. Kvalitu Ize porovnat s hodnotami produktu ¢i znacky, ktera je jiz na trhu
znama. Hlavni negativni stranka je drahd vyroba, ktera byla jiz zminéna vysSe v textu, a

podoba produktu nemusi vzdy odrazet puvodni zamér (Tellis, 2000).

Spotiebitelské kupony - Spotiebitelské kupony jsou mezi zdkazniky velmi oblibené
(Kotler a Armstrong, 2004). Kupony jsou jakési certifikaty, které zakaznik ziska za jiz
provedené nakupy. Jejich podstatou je, ze zakaznici ziskaji pfedem stanovenou slevu na dalsi
nakup (Kotler a kol., 2007). Jednim z pravidel byva ¢asové omezeni na urCité obdobi, kdy
kupon plati. Kupony jsou nejcastéji distribuovany medialné v inzerci nebo u reklam v tisku. V
soucasné dobé¢ se rozsifuje zastoupeni prostiednictvim direct mailu, nebo umisténi na obalu

ptipadé v obalu nebo blizkosti daného zbozi. Dalsi moznosti, kterd se uplatiluje i u vzorki je



ptilozeni k jiz zakoupenému vyrobku (Telis, 2000). Kupony vétsinou stimuluji trzby jiz

zavedené znacky anebo urychluji zavedeni znac¢ky nové (Kotler a kol., 2007).

Prémie a darky - Prémii neboli darek vétSinou obdrzime k jiz zakoupenému
produktu. Byvaji to predméty levné, nizkoobratkové. Predméty, které nejsou bézné dostupné a
jsou Vv zajimavém provedeni. Firma, ktera se piikloni k témto darktm, jejich darovanim
neziskava Zadny vyrazny uzitek, ale spotiebitele pifjemné piekvapi. Ukolem prémie je
navodit pocit, Ze je dany spotiebitel v prodejné vitan, Ze si ho prodejce jako zdkaznika vazi.
Ten pak miva tendenci se ke koupi oné znacky, ¢i produktu opét vratit. Prémie tak mize byt

levna v nakladech, ale cenna v budoucim zisku firmy (Telis, 2000).

Slevy - ,Slevy jsou urcité zaruky firem, které zvyhodnuji spotiebitele pti nakupu
uritych vyrobki za danych podminek™ (Telis, 2000, 379). Slevy jsou pomérné podobné
charakteristiky jako kupony. Na rozdil od kupont je vSak k jejich ziskani vyZzadovano vétsi
zakaznikovo usili. Aby zakaznici byli k tomuto Usili motivovani, slevy musi mit nédsledujici
zakladni rys — sleva vyZaduje vy$$i nomindlni hodnotu, nez kupon. Slevu pak budou vyuZivat
hlavné spotiebitelé, ktefi jsou velmi citlivi na cenu vyrobku, Ktefi mai dobré organizacni

schopnosti ¢as na vyhledavani téchto slev (Telis, 2000).

Cenové¢ balicky a zvyhodnéna baleni - ,,Cenovy balicek je forma nabidky zbozi
s docasn¢ nizsi cenou* (Telis, 2000, 380). Cenovy balicek byva oznacen vétSinou Stitkem,
ktery uddva momentéalné niz8i cenu produktu — ,,minus % ceny®, vétsi velikost produktu — ,,0
25% vice*, nebo oznacuje nckolikandsobné balicky, tzv. zvyhodnénd baleni — ,,dva za cenu
jednoho®. Tyto cenové nabidky nabizi spotiebitelim financni Gsporu oproti bézné utrat¢.
Proto je tento nastroj velmi efektivni zvlasté pii stimulaci kratkodobych trzeb (Kotler a kol.,
2007). Cenova zvyhodnéni jsou velmi oblibenou formou odménovani u spotiebiteld, protoze
vyhoda je okamzita a ni¢im nepodminéna. Pro firmy je v§ak nevyhodou, Ze spotiebitelé si jich
nemusi vSimnout, pokud nejsou propagovany, napiiklad reklamou (Telis, 2000). Dalsi
nevyhodu podniky vytvoii Castym ¢i dlouhodobym vyuZzivani tohoto ndstroje. To miZze
narusit zékaznikovo vnimani poméru kvalita/cena. Zakaznik pak pfestane nabidku vnimat

jako vyhodnou (Kotler a kol., 2007).

Loterie a soutéze — Tyto nastroje jsou komunikacni akce zalozené na ziskani vyhry

at’ uz s vétSim nebo mensim vynaloZenim sil zakaznika (Kotler a kol., 2007). Loterie jsou



zalozeny na principu slovovani, pfi ném se nahodné ur¢i vitéz. Loterie jsou jednodussiho
charakteru, ale v Ceské republice jsou vymezeny zékonem loterijich a jinych podobnych
se vitéz urci podle alespon néjakych pravidel (Telis, 2000). Po spottebitelich je vyzadovano,
aby se do soutéze aktivné¢ zapojili, napt. vymysleli slogan (Kotler a kol., 2007). Prvotnim

cilem takovychto loterii a soutézi je vytvotit zajem o znacku (Telis, 2000).

Vérnostni a bonusové programy — ,.Ctyii dileZité zisady mohou zajistit, Ze
bonusovy program dosahne svych cilli a nestane se jen dal§im nadkladem firmy: zaméteni na
slibné zakazniky, vSt€povani loajality, vytvofeni hodnoty a vytvofeni ziskového centra*
(Telis, 2000, 386). V ramci téchto programt zakaznik muze ziskat urcitou hotovost nebo
jinou odménu za pravidelné pouzivani vyrobkll ¢i sluzeb urCité spolecnosti. Naptiklad to
muze byt 1 zboZi, které je nabizeno zdarma nebo za niZsi cenu ke koupi konkrétniho produktu
(Kotler a kol., 2007). Hlavnim zamérem bonusovych programi je ptilakat zakazniky tak, aby
se znich stali vérni zékaznici. V tom pfipadé pak muzeme piestoupit k programim
veérnostnim. Bonusy jsou zajimavym reklamnim nastrojem vhodnym zejména pro velké
spolec¢nosti. Ty je pouzivaji k tomu, aby obstaly v cenové konkurenci s novymi a malymi

firmami (Telis, 2000).

Vystavovani a prezentovani produktt - Hlavnim cilem prodejce je upoutat pozornost
zékaznika, vzbudit zdjem o dany produkt. Toho nejsnaze docilime tim, ze zakaznikovi dame
moznost vyzkouseni nebo ochutnani naseho produktu. Jedna se o velmi G¢innou formou
podpory prodeje, obzvlasté pro konzervativnéj$i zakazniky. Ti si pfed koupi radi dany
vyrobek otestuji. Akce v prodejnach neboli expozice maji za tikol zaujmout bud’ originalnimi

poutaci, nebo piimo vystavenim vyrobku (Kotler a kol., 2007).

2.8 Reklama

Reklama je jednim z nejstarSich a nejrozSifencjSich nastroji masové komunikace,
kterym mutizeme ovlivnit nakupni rozhodovani spottebiteli (Heskova a kol., 2003). Kotler
(2003) tika, ze reklama je nejucinnéj§im nastrojem pii budovani povédomi spotiebitelii o
existenci podniku, vyrobku, sluzby, ale malokdy vede k jejich koupi. V dalsi své publikaci

dodava, ze v disledku netimérného ristu poctu reklamnich sdéli, se v nich dnes uz témer



nikdo nevyzna (Kotler, 2000). U¢innost reklamy tedy pozvedneme, pojmeme-li ji népadité,
neobvykle a vtipné (Kotler, 2003).

Reklama ma 4 rizna poslani. Jde-1i o novy vyrobek, pak o ném chceme informovat
nebo zakaznika presvedcit K jeho koupi. U jiz znamého, zabéhnutého vyrobku nam jde spise o
pripomenuti se &1 wjisténi spotiebiteli, Ze nakoupili spravné. Oslovi-li reklama touhy
zakazniku, pak splnila svij cil (Kotler, 2003).

Nevyhodou reklamy je, ze za ni musime platit. Zacinajici a malé firmy musi dobie
zvazovat, zda je tento vydaj nutny a vzhledem k jejich rozpoctiim proveditelny (Johnova,
2008).

Zavérem si dovolim jednu citaci. ,,Déavejte pfednost akcim, které odpovidaji ¢i zvySuji
image va$i znaCky a pifidavaji hodnotu. Snazte se délat akce na podporu prodeje zaroven
s reklamou. Reklama vysvétluje, pro¢ by si mél zakaznik vyrobek koupit, a akce na podporu
prodeje jej k tomu motivuji. Reklama a podpora prodeje, vyuzivate-li je spolec¢né, vytvareji

uc¢innou kombinaci* (Kotler, 2003, 90).



3 CILE A UKOLY PRACE

3.1 Hlavni cil prace

Cilem této bakalaiské prace je vybrat konkrétni nastroje podpory prodeje, které jsou

vhodné k propagaci kostymu pro tanecni sport zna¢ky hannyen — fashion atelier.

3.2 Dil¢i cil prace

Dil¢im cilem prace je analyzovat firmu hannyen — fashion atelier, jeji cile, realizacni
tym, lokalizaci, nabidku a produkty, cilové zakazniky a konkurenci.

Dale navrhnout konkrétni podporu prodeje, reklamu, propagaci znacky hannyen —
fashion atelier na 3 vybranych akci sportovniho tance konanych v Olomouckém, Zlinském a

Moravsko-Slezském kraji v roce 2014.

3.3 Ukoly price

e provést analyzu firmu hannyen — fashion atelier, jeji cile, produkty, klicové
zékazniky a konkurenci.

e vytvorfit seznam akci sportovniho tance konanych v Olomouckém, Zlinském a
Moravsko-Slezském kraji v roce 2014

e vybrat 3 akce vhodné pro propagaci hannyen — fashion atelieru

e navrhnout konkrétni formu propagace na téchto akcich



4 METODIKA

Cilem praktické casti bakalaiské prace bylo vybrani konkrétnich nastroji podpory
prodeje vhodnych pro propagaci tane¢nich kostymu firmy hannyen — fashion atelier. K tomu
bylo zapotiebi nejprve ziskani teoretickych informaci o tanci jako takovém, tane¢nim sportu a
hlavné o kostymech pro tanecni sport. Dale bylo nutné identifikovat podporu prodeje a jeji
nastroje a reklamu.

V praktické Casti byla provedena analyza firmy hannyen — fashion ateliér. Vstupni
informace byly zjistény rozhovorem s hlavni odpovédnou osobou hannyen — fashion atelieru.

Syntézou teoretickych poznatkli a analyzy hannyen — fashion atelieru jsme dosli
k navrhu pouziti konkrétnich nastroju podpory prodeje vhodnych k propagaci této znacky.

Identifikaci akci sportovniho tance v Olomouckém, Zlinském a Moravsko-Slezském
kraji pro rok 2014 jsme byli schopni vybrat z nich 3 akce nejvhodnéjsi pro propagaci kostymu

hannyen — fashion atelieru.



5 VYSLEDKY

5.1. Analyza firmy hannyen — fashion atelier

5.1.1 Obecné poznatky

Hannyen — fashion atelier je nové vznikajici firma, kterd své misto na trhu teprve hleda
a utvari. Zabyva se ndvrhem a vyrobou tane¢nich kostymi, pfedevSim pro tane¢ni sport. Jeji
zaméteni je vSak $ir§i — kostymy pro pole dance, disco dance, a dalsi tane¢ni odvétvi. Druhym
hlavnim zaméfenim hannyen — fashion atelieru je navrh a vyroba svatebnich a spolecenskych
Sattl. Pravni forma hannyen — fashion atelieru je Zivnostnik a v ramci Ceské republiky je

jednou z mala firem s podobnym zamétenim.

5.1.2 Idea a cile firmy

Ideou hannyen — fashion atelieru je vybudovat ve mésté Olomouc silnou zakladnu
tanecniho sportu ve spolupraci s tamnimi kluby sportovniho tance. Chceme zde vytvotit misto
poskytujici technické zazemi tane¢nikiim vSech tane¢né sportovnich disciplin. Misto, kde by
se tanecniklim dostalo nejen materidlniho vybaveni, ale i rady a inspirace.

Cilem hannyen — fashion atelieru je poskytovat komplexni sluzby tane¢nikiim. Tedy
navrhovat a vytvaiet originadlni modely soutéznich kostymii pro tanecni sport a ostatni tane¢né
sportovni discipliny. Produkovat kolekce tréninkového a predsoutézniho obleceni. Poskytovat
prodej zdobicich materialii, obuvi a dalSich doplikovych atributi nezbytnych pro vykon

tanecniho sportu.

5.1.3 Realiza¢ni tym

Realizaéni tym se skladd pouze z jedné osoby. Pracovni naplii realizacniho tymu je
velmi rozsahla, od samotného fizeni chodu firmy, komunikaci se zdkazniky, dodavateli 1
obchodnimi partnery, ptes grafické navrhy kostyml aZ po zajiStovani matridli a samotnou
vyrobu kostymi. Hannyen — fashion atelier vidi nedostatky v tomto slozeni. Pro plynulejsi
chod a vétsi prosperitu firmy by bylo vhodné, aby vSechna tato prace byla rozdélena mezi

alesponi 2 pracovniky.



5.1.4 Lokalizace

Sidlo hannyen — fashion atelieru je ve mést¢ Olomouc. Provozovna atelieru se pak
nachazi v tésné blizkosti centra mésta Olomouce na Palackého ulici ¢p. 21. Tato adresa je
sidlem Domu u parku. Dim u parku je kulturnim centrem, v jehoz aredlu se nachazi
spolecensky sal o kapacité az 300 osob. Sal je zdoben historickou Stukovou vyzdobou a nabizi
moznost pro poradani Siroké skaly kulturnich akci od plesi, vecirkt, svatebnich hostin, ptes
firemni akce, vystavy, koncerty, az po sportovné spolecenskou udalost jako je soutéz ve
sportovnim tanci, ¢i v jinych tane¢nich disciplinach. Soubor nemovitosti Domu u parku dale
tvofi hlavni administrativni budova - byvaly spolkovy dim (Dim odborovych sluzeb). V této
Casti objektu se nachazi kancelafe vhodné pro komeréni vyuziti. Ve dvorni casti pak

restaurace pro 40 0sob.

5.1.5 Nabidka a Produkty

V hannyen — fashion ateileru se vam dostane kompletni péce a rady od navrhu stiihu
Satl, pres barvu, vybér materialu, az po vlastni realizaci. Hlavnim namétem prace hannyen —
fashion atelieru je vytvafet navrhy odévt podle typu zakaznika s ptihlédnutim na jeho télesné
dispozice a vlastni pfedstavu. Pii navrhu i realizaci modelt se vzdy inspiruje nejen svétovym
moédnim trendem ve sportovnim tanci, ale 1 jinymi spole¢enskymi udalostmi. Inspiraci muze
byt 1 kazdodenni Zivot a svét okolo nas. NejdilezitéjSim parametrem pro vytvoreni kvalitniho
modelu je prace s kvalitnimi materialy. Hannyen — fashion atelier spolupracuje s nékolika
osvédCenymi  dodavateli. Ke zdobeni modeli pouziva kiistalové komponenty
SWAROVSKI® ELEMENTS a ¢eskou tradi¢ni znacku PRESIOCA®.

Pro navrh a realizaci kostymt pro tanecni sport je potieba mit urcité zkuSenosti s
taneCnim sportem. Spravné navrhnout a usit takovy tanecni kostym ma své zakonitosti.
Navrhatka a hlavni odpovédna osoba hannyen — fashion atelieru se sama aktivné vénuje
sportovnimu tanci, design a vyrob& tanec¢nich kostymul jiz fadu let a stile pravidelné

navstévuje domdaci i mezinarodni soutéze.



Obrazek 6. Ukazka kostymu z dilny hannyen — fashion atelieru

!

5.1.6 Cilovi zakaznici

Klicovymi zakazniky jsou tane¢nici sportovniho tance vSech ve&kovych i
vykonnostnich kategorii, pfevazné z Olomouckého, Zlinského a Moravsko-Slezského kraje.
Dale pak tane¢nici vSech tane¢nich disciplin a G¢astnici tane¢nich kurzl, pro které je tanec
zivotni naplni a vasni. Hannyen — fashion atelier se muze soustiedit na osloveni
potencionalnich zakaznikd i z fad maturanti, navstévniku plest, vecirkl, svateb — tedy
nevésty, druzicky a dalsi, zkratka vSech ucastnikii takovych spolecenskych akei, kde je

vyZadovana urcita uroven oblékani.

5.1.7 Konkurence

Hannyen — fashion atelier sidli ve mésté Olomouc, kde ma vybornou vychozi pozici.
Specializované vyrobg, designu kostymi pro tanecni sport a doplitkovému prodeji tanenich
potieb se v Olomouci zadna firma zatim nevénuje. Chce-li se hannyen — fashion atelier
zaméfit na pokryti poptavky v Olomouckém, Zlinském a Moravsko-Slezském kraji, musi
ptihlédnout ke konkurenci v podobé¢ zejména nasledujicich firem:

vvvvv

Kromériz:



e Dance-point — tane¢ni servis pana lgora Henzélyho — prodej latek, zdobicich
materiald, obuvi a kosmetiky vhodnych pro tane¢ni sport
e REN dance design — navrh a vyroba tane¢nich kostymt Renaty Vacové
Ostrava:
e Flamenco dance shop - prodej latek, zdobicich materialti, obuvi a kosmetiky vhodnych
pro tane¢ni sport
o Heller Dance and Fashion - prodej latek, zdobicich materiald, obuvi a kosmetiky

vhodnych pro tane¢ni sport, ndvrh a vyroba tane¢nich kostymu

Ve mésté Olomouc a jeho okoli je vSak dostatecny pocet tane¢nich klubti a Skol. Svéfenci
téchto klubt a skol jsou potencionalnimi zakazniky hannyen — fashion atelieru.
Olomouc:
KST Quick Olomouc a TK Olymp Olomouc — sportovni tanec, Tane¢ni $kola Coufalovi,
Tanecni Skola Progress a TK Mango — Skoly tance, kurzy tance, Lola’s dance — streetové
tance, Aires del sur — tane¢ni Skola flamenca, Synchro SKUP Olomouc - oddil
synchronizovaného plavani, Sportovni aerobic pii Omega centrum sportu a zdravi, Apokalips
pole dance studio a nové vznikajici tane¢ni studio Michaely Patalové a mnoho dalSich
organizaci.

Z dalsich blizkych mést a tane¢nich klubt ¢i Skol zmifime hlavné nasledujici:

Krométiz:
KST Swing Krométiz a TK Gradace Krométiz — sportovni tanec, Igor Henzély — tane¢ni
Skola, Tane¢ni kurzy Kroméiiz — Marek Dvornik, ...
Zlin:
TK Fortuna Zlin — sportovni tanec, Tane¢ni Skola A&A M¢édilkovi, Dance Studio Starlight —
taneCni studio a sportovni tanec, Delila — centrum tance a pohybu, Domino — tane¢ni $kola, ...
Sumperk:
KST NEXT Sumperk a Klub tane¢niho sportu Sumperk — sportovni tanec, ...
Pterov:
Taneéni §kola Plus Pterov, Taneéni sdruZeni Prerov, Taneéni $kola Eva a Libro Sramkovi,
Tanecni centrum DUCKBEAT,...
Prostéjov:

TK Sindler, TS Free Dance, Tane¢ni §kola PIROUETTE, Tane¢ni $kola Hubeny, ...



5.2 Nastroje podpory prodeje vhodné pro hannyen — fashion atelier

V dusledku studie vySe provedené analyzy firmy hannyen — fashion atelieru jsme jako

vhodné nastroje podpory prodeje vybrali nasledujici:

1)

2)

3)

4)

5)

Spotiebitelské kupony — mizeme je vyuzit tieba v piipadé, Zze zédkaznik nakoupi v
hannyen — fashion atelieru produkty v minimalni vys$i pfedem stanovené sumy. Diky
tomu ziska poukézku na slevu pti dal§im nadkupu. Napt. zdkaznik nakoupi komponenty
SWAROVSKI® ELEMENTS v hodnoté alespoii 5.000,- K¢ a tim ziska 10% slevu na
ptisti nakup také komponenti SWAROVSKI® ELEMENTS.

Prémie a darky — prémie a darky jsou vybornym ndstrojem pro udrzeni pozornosti a
kladného vztahu spotiebitele ke zna¢ce hannyen — fashion atelier. Darovani malého
necekaného darku, napiiklad v podobé origindlniho vaku na Saty, nebude v celkovém
finanénim zisku z kostymu pro hannyen — fashion atelier velkou ndkladovou zatézi.
Zakaznici ziskaji pocit vyjimecnosti a luxusu a radi se vrati vyuzit sluzby hannyen —
fashion atelieru.

Slevy — slevy se daji vyborné aplikovat pii propagaci na tane¢ni akci. Hannyen —
fashion atelier se muze stat sponzorem darovanim poukazi na urcitou procentualni
slevu param, které se umisti na pozadovaném potadi. Nejen, ze tim bude propagovat
své kostymy piimo u tanecniki, ale zajisti si tim 1 reklamu na dané akci. Jednotlivi
sponzofi se bézn¢ jmenovité vyhlasuji a v misté konani akce mohou zvetejnéné své
propagacni materidly jako roll-up, reklamni plachty, letdky, plakaty, vizitky a jiné.
Vystavovani a prezentace produktii — vystaveni a prezentovani produkti firmy
hannyen — fashion atelier, povazujeme za nejvice efektivni nastroj podpory prodeje.
Kostymy znacky hannyen — fashion atelier jsou originalni, napadité a napiiklad
v mé&sté Olomouci se s Nimi ob¢ané bézné¢ nesetkavaji. Je tedy pravdépodobné, ze
prezentace téchto kostymil u nich vyvola zajem o tuto znacku.

Bonusové a vérnostni programy — K tomuto nastroji miizeme piistoupit az v momenté,
kdy hannyen — fashion atelier ziska uz alespon néjakou zakladnu stalych klientt. Za
téchto podminek si bude moci dovolit poskytnout V.I.P. zadkaznikiim napt. 10% slevu

Z ceny prace na kazdém dalSim kostymu.



5.3 Identifikace akci sportovniho tance v Olomouckém, Zlinském a
Moravsko-Slezském kraji pro rok 2014

e Seznam soutézi vypsanych v kalendaii CSTS a WDSF pro rok 2014 konanych v
Olomoucké divizi:

Mistrovstvi Ceské republiky v 10 tancich - 22. biezna 2014 — Olomouc
- Soutéz z kategorie nejvyssich narodnich soutézi. Mohou se ji ucastnit pouze pary nejvyssi
narodni tfidy A a mezinarodni ttidy M.
OK Dance Open - 7. ¢ervna 2014 — Olomouc
- Tzv. oteviena postupovd mezindrodni soutéz, které se mohou ucastnit pary vSech zemi a
vykonnostnich tfid B, A, M.
Podzimni CUP 2014 - 11. fijna 2014 - Nezamyslice
- Domaci postupova soutéz Juniorskych a Dospélych kategorii vykonnostnich tfid D, C, B
Memorial Dr. Miroslava HyZi - 1. listopadu 2014 — Olomouc
- Domaci postupova soutéZ Juniorské kategorie tfidy B, kategorie Dospélych tiidy A a
Tanecni liga kategorie dospélych
O cenu starosty obce Rapotin — 8. listopadu 2014 - Rapotin

- Domaci postupova soutéz Juniorskych a Dospélych kategorii vykonnostnich ttid D, C, B

e Seznam soutdZi vypsanych v kalendaii CSTS a WDSF pro rok 2014 konanych ve
Zlinské divizi:
Tanecni festival TK GRADACE - TLIM 2014 — 20. zaii 2014 - Otrokovice
- Domaci postupova soutéz Détskych, Juniorskych a Dospélych kategorii vykonnostnich tiid
D, C, B, A a Tanec¢ni liga kategorii Junior a Mladez
O VSETULSKOU LENTILKU 2014 — 1. listopadu 2014 - Holesov
- Domaci postupova soutéz Juniorskych a Dospélych kategorii vykonnostnich ttid D, C, B
Krométizsky Tane¢ni Festival 2014 — 6. prosince 2014 - Kroméfiz
- Domaci postupova soutéZz Détskych, Juniorskych a Dospélych kategorii vykonnostnich tiid

D, C, B a Tane¢ni liga kategorie Dospélych



e Seznam soutézi vypsanych v kalendaii CSTS a WDSF pro rok 2014 konanych
v Moravsko-slezské divizi:

Mistrovstvi svéta LAT-DOSPELI - 4. #ijna 2014 — Ostrava
- Soutéz nejvyssiho svétového statutu.
International Open — 4. fijna 2014 — Ostrava
- Tzv. oteviena postupova mezinarodni soutéz, které se mohou ucastnit pary vSech zemi a
vykonnostnich ttid B, A, M.
CZECH DANCE OPEN OSTRAVA 2014 — 5. fijna 2014 — Ostrava
- Tzv. oteviena postupova mezinarodni soutéz, které se mohou ucastnit pary vSech zemi a
vykonnostnich tfid B, A, M.
O Zlutého smajlika - soutéz Moravskoslezské divize - 3. Roénik — 29. listopadu 2014 -
Ostrava
- Domaci postupové soutéz Détskych, Juniorskych a Dospélych kategorii vykonnostnich ttid
D,C,B
Tatra 2014 — 29. listopadu 2014 - Koptivnice

- Domaci postupova soutéz kategorie Dospélych vykonnostni tfidy A

5.4 Navrh propagace hannyen — fashion atelieru na 3 vybranych akcich

Z vySe uvedeného seznamu akci sportovniho tance v Olomouckém, Zlinském a

Moravsko-Slezském kraji pro rok 2014 jsme vybrali nasledujici akce z téchto diivodu:

1) Mistrovstvi Ceské republiky v 10 tancich - 22. biezna 2014 — Olomouc

V dobé pisemného zpracovavani této prace bylo sice jiz po terminu konani MCR v 10
tancich. Tuto mistrovskou soutéZ jsme vSak vybrali hlavné z divodu, Ze akce byla
organizovana sptatelenou instituci hannyen — fashion atelieru a to Klubem sportovniho tance
Quick Olomouc. Tato skutecnost a dalsi fakta jako lokalizace akce pfimo v mésté Olomouc a
celorepublikové zaméfeni na discipliny STT i LAT tanct umoznovaly hannyen — fashion
atelieru vyraznou propagaci.

hannyen — fashion atelier se stal jednim ze sponzort akce. Do cen pro findlové pary
vénoval hodnotné dary a poukazy na slevu pii usiti tane€niho kostymu v celkové vysi pres
9.000,- K¢&. Redlna vynaloZena ¢astka na tyto dary pfitom byla niZsi o cca 6.000,- K¢, prave

diky slevovym poukaziim. hannyen — fashion atelier m¢l v tésné blizkosti tane¢niho parketu a



moderatorského pddia vystaven sviij roll-up, vedle n€j prezentoval tanecni kostym vystaveny

na figurin€. V hale byly distribuovany dalsi propagacni materialy hannyen — fashion atelieru.

2) Tanecni festival TK GRADACE - TLIM 2014 — 20. zaii 2014 - Otrokovice

Tuto souté¢z jsme vybrali z divodu kondni v nedalekych Otrokovicich. Potadajici
organizaci akce je taktéz sprateleny TaneCni klub Gradace Krométiz. Hannyen — fashion
atelier by tak mohl mit vyhodu pii vyjednavani konkrétnich podminek, za kterych by zde
mohl svoji znac¢ku prezentovat.

Navrhujeme prezentaci podobného charakteru jako na MCR v 10 tancich. Vénovanim
vécnych darli pro pary bychom ziskali punc sponzora akce. Z tohoto statutu by vyplyvala
urcita prava pro zvefejnéni propagacnich materiali. Nedilnou soucasti prezentace by opét

mélo byt vystaveni kostymu z dilny hannyen — fashion atelieru.

3) Krométizsky Taneéni Festival 2014 — 6. prosince 2014 - Krométiz
bude taneéni klub, s nimz hannyen — fashion atelier udrzuje vielé vztahy. Jak Taneéni festival
TK GRADACE - TLIM 2014, tak Krométizsky Tane¢ni Festival 2014 soutéze vypsané
pro nejvétsi spektrum vékovych i vykonnostnich tiid tane¢niki. Hannyen — fashion atelier
vyrabi kostymy pro vSechny tyto kategorie. Proto je pro né¢j vyhodnéjSi prezentovat svou
znacku na sice menSich, ne tak vyznamnych akcich, ale za to akcich, kde mtze oslovit Siroké
portfolio potencionalnich klientd.

Na této akci bychom chtéli jiz oteviit maly stanek s ukdzkou vice soutéznich kostymd,
tréninkové kolekce obleceni a s doplinkovym prodejem. Piedpokladame, Zze toto nam bude

umoznéno na zaklad¢ finan¢niho prispéni k organizaci Festivalu.



6 ZAVER

Struktura bakalaiské prace byla rozdélena na dvé zakladni ¢asti — syntézu poznatkl a
vysledky. Hlavnim cilem bakalafské prace na téma Navrh podpory prodeje kostymui pro
taneCni sport bylo vybrat konkrétni nastroje podpory prodeje vhodnych k propagaci kostymi
pro tanecni sport znacky hannyen — fashion atelier. Dil¢im cilem prace bylo analyzovat firmu
hannyen — fashion atelier, jeji cile, realizani tym, lokalizaci, nabidku a produkty, cilové
zékazniky a konkurenci. Dale navrhnout konkrétni podporu prodeje, reklamu, propagaci
znacky hannyen — fashion atelier na 3 vybranych akci sportovniho tance konanych
V Olomouckém, Zlinském a Moravsko-Slezském kraji v roce 2014. Prace se skladala
Z jednotlivych ukoli:

e provést analyzu firmu hannyen — fashion atelier, jeji cile, produkty, klicové

zakazniky a konkurenci.

e vytvofit seznam akci sportovniho tance konanych v Olomouckém, Zlinském a

Moravsko-Slezském kraji v roce 2014

e vybrat 3 akce vhodné pro propagaci hannyen — fashion atelieru

e navrhnout konkrétni formu propagace na téchto akcich

Obsah kapitol v syntéze poznatki byl zvolen za UCelem seznamit Ctenafe se
zakladnimi pojmy podpory prodeje a reklamy a s charakteristikou tance, tane¢niho sportu a
kostymt pro tane¢ni sport. Tyto kapitoly byly uvodem do problematiky daného tématu,
kterym se bakalafska prace zabyvala. Na toto teoretické osvétleni navazuje prakticka cast —
vysledky. Prvni kapitola praktické Casti se vénuje analyze firmy hannyen — fashion atelier,
ktera se specializuje na vyrobu praveé kostymu pro tanecni sport. Na zaklad¢ této analyzy byly
definovany jednotlivé nastroje podpory prodeje, které budou dobie aplikovatelné do praxe
v propagaci firmy. V dalsich kapitolach se zabyvame identifikaci tane¢nich akci
v Olomoucké, Zlinském a Moravsko — Slezské kraji pro rok 2014. Nasledné z nich vybirame
3 nejvhodnéjsi akce pro prezentaci hannyen — fashion atelieru a také navrhujeme konkrétni
formu propagace.

Vystupem bakalarské prace bylo zjistit, které nastroje podpory prodeje jsou vhodné,
aby hannyen — fashion atelier vylepsil své postaveni trhu. Témito nastroji byly stanoveny
spotiebitelské kupony, prémie a darky, slevy, vystavovani a prezentace produktii a bonusové a
vérnostni programy. Diky podpotfe prodeje slozené z téchto nastrojii by firma hannyen —

fashion atelier mohla ziskani stal¢ klienty z fad sportovnich tane¢nik.



7 SOUHRN

Tato bakalafska prace se zabyva tane¢nim sportem, specialné pak kostymy pro tanec¢ni
sport. Dale slozkami marketingového mixu a to reklamou a podporou prodeje a jejimi
nastroji. Vysledkem a hlavnim cilem prace bylo definovani konkrétnich nastroji prodeje,
které jsou vhodné pro propagaci nové vznikajici znacky hannyen — fashion atelier. Cinnost

hannyen — fashion atelieru je zaméfena na navrh a vyrobu praveé kostyma pro tane¢ni sport.

Dil¢im cilem prace byla analyza hannyen — fashion atelieru. Diky ni jsme pochopili
hlavni ideu této firmy a jeji cile. Ziskali jsme komplexni piehled o lokalité firmy, jejich
produktech, cilovych zakaznicich a konkurenci. Dalsim dil¢im ukolem bylo navrhnout
konkrétni podobu propagace kostymti hannyen — fashion atelieru na vybranych akcich
tane¢niho sportu potadanych v Olomouckém, Zlinském a Moravsko-Slezském kraji v roce
2014. Toho jsme byli schopni diky syntéze dat, ziskanych fizenym rozhovorem s hlavni
odpovédnou osobou hannyen — fashion atelieru a identifikaci akci sportovniho tance

vV Olomouckém, Zlinském a Moravsko-Slezském kraji pro rok 2014.



7 SUMMARY

This bachelor thesis deals with dance sport, in concrete terms with costumes for dance
sport. Furthermore, it deals with parts of marketing mix, which are advertisement and sale
support with its tools. Result and the main aim of this paper was defining of concrete sale tolls
which are appropriate for propagation of a newly arising brand hannyen — fashion atelier. The
aktivity of hannyen — fashion atelier is focused on design and production of dance sport

costumes.

The intermediate aim of this paper was analysis of hannyen — fashion atelier. Thanks to this
analysis, we could understand the main idea of this company and its goals. We gained a
comprehensive overview of the locatity, products, target customers and the competition of
this company. Another intermediate aim was to suggest a concrete design of hannyen —
fashion atelier costumes” propagation at selected events of dance sport which were organized
in Olomoucky, Zlinsky and Moravian-Silesian region in 2014. This was possible thanks to a
synthesis of data obtained during an interview with the person in charge of hannyen — fashion
atelier and thanks to identification of sport dance events in Olomoucky, Zlinsky and

Moravian-Silesian region in 2014.
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Piiloha 2

Tabulka 5. Make-up

5. MAKE-UP
Partner MLz Zena
Disciplina ST LA, ST l L&,
Deti, Jun.l, Make-up - PZ
Jun.ll = Sen. BO
Tabulka 6. Dekoracni Sperky
6. DEKORACNI SPERKY (ne osobni sperky)
Fartner MALZ Zena
Disciplina =10 LA =10 | LA
Deti Dekoraz ni Sperky- PZ
Juniofi | DekoraZ ni Sperky se svételnymi efeldy — PZ
(Dekoratni Sperky ber svételrch efektl jsou dovoleny)
Jun.l—Sen. BO

Tabulka Pravidla oblékani — muzi (vytah z pravidel IDSF)

Pravidla pro oblékani - muzi (vytah z pravidel IDSF).

v déti jun. | jun. Il, m. |, do., se. | jun. | jun. I, m. 1, do., se.
muzi
STilA ST ST LA LA
Kalhoty cerné kahoty kalhoty v han@ cerné kalhoty v barvé cerné
nebe poinedni modi neko pulno&ni modfi
bila kodile s alou- blg kosile s dlouhymi dlouhé rukéwy, | s rukdwy, negovolens
ynitini | hymi rusévy rukavy ii frakové) cema, auinedni | télovd harva
modr nebo bilé
nepaovoleno vesta v banvé kelhot frak v barvé temé j«esta.'-; ba{\f‘;f \-lesi:a.vszqu. t_)ult:ro
vnéjsi nebo oilnaZni «alhot mozrd | v b.;r..e kelhot
s modli {u jun. I Moere
P |8 tema kravata erna kravetz nsho | poveleno i sako) kravata, motylek, Satek
8 | ! | dopliiky |nebo motylek motylek. k frakové nebo Sale mone
E koili bily motyles
ngjscu povoleny prubledné materidly max. 23 % plochy
material | lesklé materialy ani
maleridly se vzarem
zdobeni [ nepovoleno [ moiné
ihecns neisou poveleny whimuté rukavy a zvednutg limee, norni éast muze byl aleviend pe spodek hrudni kosti,
kasile musi byt zastigera do kalhot
obuti gerné boty 13 nizkém podoatku {max. 2 cm), Cemé nonozky I Z4dn4 omezenl
uces clouné viasy musi bt svazdny
make-up nepovoleno nepovoleno
Sperky nepoveleno nesmi ohrozavat nepovaleno nesmi ohroZovat




Tabulka Pravidla oblékani — Zeny (vytah z pravidel IDSF)

Pravidia pro obiekani -

zeny (Vytah z pravidel IDSF)
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Ptiloha 3

Tabulka 3. Boty, ponozky, puncochy

3. BOTY. PONOZKY, PUNCOCHY )
Partner MLLZ Zena
Disciplina ST | LA ST [ LA
y Pocpatek: musibyt max 25 com Podpatelc biolavy, musfbit max 3,5cm
Deti Ponosly: musibjt a musibst & L kratkeé ponoZky jsou dovoleny
) Pun:ochy: télové - PD, sitované- PZ
Podbatek: musibyt max 5 cm
Juniori | Boty: BO Kratké ponoZky are allowed
Ponozky: musibyt a musibyt C Punzochy: sitované- PZ
Jun.ll —Sen. BO




Piiloha 4

Definice termind, vysvétlivky

DEFINICE TERMING, VYSVETLIVKY

Beronreseni (B0 )= v piedmétng véci nenl Z3dné omezani

Plisté mhamnn (P2), pouze dovolero [FD), rusd, mestd, ... = piipadé nerespalctovani tado formulovaného pravidla ma
adbarny dozor souté®e, nebo vedoust soutéEnl oblasti pravemoc diskvaliflovat provinily par . Havicje disciplinarmi komise
opravneéna na omezenou dobu pozastavit soutéznl Ginnest provinilemu par.

...f...= nebo, pfipadné wibér z uvedenyich ndur hi

Iwfinemi 28ma 12) = oblasti t& a, které ates byt zak oty neprihlednym materialem, nebo prihlednym materidlem, podlodenym
neprihledmim materidlem. Jeli poufits télowd banca, musi bt T=D (viz bann).

Fro partnedoy plaf:
Tanga gou P2
Kalhoky talowé barvy jsou P2,
Prsa mus bytzadoty, vad dlenost mezi kofi sy mesry’ byt wvEE1 nez S om.

Tvarowd z6ma (TZ)= nejmensi oblast 8la, kterd nrwsd bit zaonta, W téchto oblastech je dowaleno powuEieat prihledné
materi aly jakdcoliv barvy (pokcud neni dale uvedena jina.

Zakadni maferizl = wybrarl tear obledeni
Se svitelnymi e'fektg.rgkwwé. tipytivé, flitrove, ...
Bez svételmych efdot

Oekoraoe = cokoliv plidélané na zdladnim materialu, vlasechg, ki
Se svitelnymi efaity [k ameny, flitny, korale, perly, ...
- Bez svitelnych efaketl (pefi, kwting, maSle, frazng, krajkowé apliace, shcky, ...
Spony do kravat, knofliky, marzetové knofliiky, pregky nejsou povazovany za dekorace.

Bakavd limie {BL) — horni hranics kalhodoows (2 jae nizled™)
= Ffima horizontalni linie w Orovni horniho konce linie mez hyad'owymi svaby (intergluteal line), piicemz linie mezi
had'ovirmi svaly mesan bit widiteIns.

Halkothoa frie (ML) —spodni hranice kalhokowe /2 (ja ws ok o)
= Linie rozkrae —kydelni kloub (trochanter majary
o vzadu — ceby hEdowé svaly must byt zaonty
& wepiedu — hranice vede linii mez ohnutou nohou a torzem

Wzdalenost mez BL a KL musi byt na boku witsl nez Sem.

Panshy bad mzeprufi kosie (BRE) — bod, ke kterému midEe byt rozepnuta (oteviena) homi éast obledeni (oegile, top)
= =sfied piediy opasku nebo stied horni linie kalhot

Barny
- fermd () — dema nebo plinoéri modf

bil3(9)

félava [T)— barva pokodoy tanednika piizoutéZils opalenim)

félava 5 dekoracani [ Ta0)

kbovolad barea (L) —jaiakoliv barva, wé. michanych barew

Fbavolna barea kome 8lave [LaT)

Jedrabarevna krome Felove (LirT)

Dk rakay (OR )= rdaw po zapést], wyhrnuté rdeavy sou P2
Makeya —zahrnuje ideni oblideje, umélé opalowini, umélé nehty, umela fasy.

Dekaradni Soerky — Speky wwivofeng jdoo soudast tanedniho obleceni



Pifiloha 5

Obrazek Tréninkové obleceni STT — Zeny

Obrazek Tréninkové oble¢eni STT — muzi




Obrazek Tréninkové obleceni LAT — Zeny

Obrazek Tréninkové obleéeni LAT — muzi




Piiloha 6

Obrazek 1 Kostym na LAT tance

Obrazek 2 Kostym na LAT tance




Obrazek 3 Kostym na LAT tance




Ptiloha 7

Obrazek Ptiloha I. Obleceni pro déti — partnefi

Pfiloha ll: Oble€eni pro Déti - partnerky

A.

C.

Tvary vystfihu - dovolené stihy, ostatni - PZ

AR (DG 40 MRS
s A i

/Wﬁ/ﬁ/“ﬁ?ﬂ

Hladka nebo plisovana, minimalné 1, maximalné 3 polokruhy - PD, jedna kruhova
spodnice dovolena, vEtsi spodnice - PZ

- “olany na sukni nebo spodnici, vyztuhy lemu sukné —vse PZ

Priklady:

Délka nesmi byt kratsi neZ 10 cm nad kolena a ne delsi nez t&sné pod kolena
dovolené stiihy, ostatni - PZ

Obrazek Ptiloha II. Obleéeni pro déti — partnerky

Pfiloha I: Obleéeni pro Déti - partnefi

Kosile:

konfekéni, hladka, s dlouhymi rukavy — PD

lesklé a vzorovang materaly — P2, doporuguje se bavina nebo smés s bavinou
stojaty limee - P2

wyhrnuté mukavy - P2

musibyt zastréena do kalhotucked



Pfiloha 8

Obrazek Taneéni frak.

Pfiloha 9

Obrazek 5 STT Saty




Obrazek 6 STT saty




Pfiloha 10

Obrazek Kostym pro show dance




Ptiloha 11

Seznam otazek pii rozhovoru s hlavni odpovédnou osobou hannyen — fashion atelieru
1. Kdo, ¢i co je Vase firma, jak se jmenuje a ¢im se zabyva?

2. Jaka je firma pravni formy?

3. Co je ideou firmy a jejim hlavnim cilem?

4. Kdo Véam ve Vasi praci pomaha?

5. Co vSechno je naplni Vasi prace?

6. Kde firma sidli? Mate n¢jakou provozovnu?

7. Popiste, prosim, misto, budovu, ve které se nachazi.

8. Co Vase firma nabizi?

9. Jaké jsou Vase produkty?

10. Co je podle Vas nejdalezitejsim prvkem k vyrobé kvalitniho produktu?
11. Kdo jsou Vasi zékaznici?

12. Znate svou konkurenci?



