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Vyjadfeni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje zasadni nedostatky, autor
v praci fadné cituje.

Diléi pFipominky a naméty:

Prace je zaméfena na vytvoreni marketingové komunikace pro provozovnu znacky Carbon
Cleaner (s presahem na dal$i provozovny). V teoretické ¢asti autor uvadi ¢tenare do
problematiky a seznamuje se zakladnimi pojmy, které jsou pro pochopeni praktické ¢asti
prace nezbytné. V praktické ¢asti prace se autor zabyva analyzovanim soucasného stavu
marketingu Carbon Cleaner, navrzenim marketingové strategie a komunikace.

Teoreticka a prakticka ¢ast prace jsou v rovnovaze.

V praci se témér nevyskytuji pravopisné chyby/preklepy, z formalniho hlediska mam
pouze pripominku k seznamu pouzité literatury, kde autor zdroje sefadil dle abecedy,
avsak seznam jiZ neni o¢islovan. Na strané 19 autor uvadi definice ze zdroje Keller (2007)



a u téchto definic pak uvadi pravdépodobné primarni autory (Market Facts, Rajendra
Srivasta) - tyto citace jsou uvedeny ve formétu pfijmeni, strana a nenachazi v seznamu
literatury.

Celkem autor pouzil pro vypracovani prace 22 literarnich zdrojt a 5 zdrojt internetovych,
z nichz prevladaji knizni zdroje, zarovenn autor zaradil i nékolik zdroji z odbornych
zahrani¢nich databazi, zavére¢ny seznam literatury by mél byt ¢islovany.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamkKky:

Prace jako celek je dobfe Citelna a splnila stanoveny cil, vysledky prace mohou byt pro
danou firmu pfinosné.

Autor spravné interpretoval ziskané vysledky s ohledem na teoretické poznatky k dané
problematice. Prace je dle mého nazoru v souladu s pozadavky na diplomovou praci, a
proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Pocet zakaznikl spoleCnosti se pohybuje mezi 18 - 30 za mésic. Je tento pocet pro

A

spole¢nost dostacujici, uvazuje o rozsifeni napriklad do vétsich prostor?

2. Jsou Vami sestavenda doporuceni vyuzivana v praxi? Pfi pohledu na marketingové

nastroje k prosinci 2021 je web carbon-cleaner.cz pro poboc¢ku HK, v praci zminovany web

www.carbon-cleaner.eu je vsoucasné dobé nefunkéni, Facebook spole¢nosti ,,Carbon
2240

Cleaner Hradec Kralové - Dekarbonizace spalovaciho tstroji“ neni pfili§ aktivni (posledni
dva prispévky v zari 2021 a predtim v dubnu 2021).

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B

V Hradci Kralové, dne 17. prosince 2021
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