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Vyjadrieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagidtorskym systémem nevykazuje zadné z&sadni
nedostatky.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Z4dné zasadni pfipominky k praci nemam.



Celkoveé posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamKky:

7 X7

Prace se sklada ze dvou stézejnich ¢asti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickym vychodiskiim z
oblasti marketingové komunikace a budovani znacky. V aplika¢ni ¢asti prace jsou
predstaveny vysledky analyzy ptivodniho stavu marketingu znacky Carbon Cleaner, poté je
navrzena marketingova strategie a komunikace pro provozovnu v Hradci Kralové (1. faze).
Po vyhodnoceni vysledk(i navrzené strategie doslo v dal$i fazi k navrhu implementace i
v dalgich provozovnéach v CR.

Autor ve své praci pracoval systematicky, spravné interpretoval ziskané vysledky s ohledem
na teoretické poznatky k dané problematice. Zvolené metody a zptisob jejich pouziti jsou
adekvatni.

Pristup autora pfi psani prace hodnotim velmi pozitivné, pravidelné praci konzultoval,
operativné zapracovaval pripominky a naméty vedouci prace.

Jak jiz bylo uvedeno vyse, pfedlozena diplomové préace se vénuje vytvofeni marketingové
komunikace pro provozovnu znacky Carbon Cleaner v Hradci Kralové, s presahem i na
dalsi provozovny. Diléimi cili bylo urceni archetypu, definice cilové skupiny, tvorba
komunika¢niho manualu a propagacnich materiali. Praice ma jednoznalny prakticky
piinos. Vytyleny cil byl naplnén.

Prace spliuje svym rozsahem i obsahem pozadavky kladené na diplomovou praci, je
napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalarskych a diplomovych
praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011), neshledavam zde zavaznéjsi
nedostatky.

Otazky k obhajobé:

1) Autor na strané 53 uvadi hlavni konkurenty firmy - necht zhodnoti vyznam
marketingové komunikace a znacky v konkurenénim boji v ramci tohoto odvétvi?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A

V Hradci Kralové, dne 16. prosince 2021
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