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Motivy nakupu biopotravin CR a Rusko

Souhrn

Bakalatska prace se vénuje problematice motivii nakupu biopotravin v Rusku a v Ceské
republice. Cilem prace je charakterizovat soudasnou poptavku po bio potravinach v Ceské
republice a v Rusku, se zaméfenim na motivy nakupu biopotravin v obou statech. Dil¢im
cilem této prace je odpoveédét na otdzku, zda bio potraviny jsou docasnou tendenci, kterd
pretrva jesté n€kolik let, nebo je to skute¢na preména preferenci obyvatel ve sméru zdravého
zivotniho stylu a zdravé vyzivy. V praktické ¢asti je pouzitd metoda dotaznikového Setfeni,
které je hlavnim primarnim zdrojem informaci v této bakaldiské praci. Hlavnim zjisténim je
to, ze v Ceské republice bio potraviny jsou poptavany vice nez v Ruské federaci. Bio
potraviny jsou téz poptavany vice ve velkych méstech, zejména v hlavnich méstech. Hlavnimi
motivy pro nakup bio potravin jsou piedevS§im snaha dodrzovat zdravy zivotni styl,

konzumovat nezdvadné potraviny a pochutnat si na vyrazngjsi chuti.

Kli¢ova slova: biopotraviny, certifikace, Ceska republika, dovoz a vyvoz biopotravin,

Rusko, spotifeba biopotravin, trh biopotravin, vyvoj biopotravin.



Motives of Buying Organic Groceries in the Czech

Republic and in Russia

Summary

The bachelor thesis deals with the theme of buying organic food in Russia and the
Czech Republic. The aim of the thesis is to characterize the current demand for organic food
in the Czech Republic and Russia, focusing on the motives of purchasing organic food in both
countries. The partial aim of this work is to answer the question whether bio foods are a
temporary tendency that persists for several years, or it is a real transformation of the
preferences of the population towards a healthy lifestyle and healthy nutrition. The main
finding is that in the Czech Republic organic food is demanded more than in the Russian
Federation. Bio foods are also sought more in large cities, especially in major cities. The main
motives for buying organic food are above all the effort to maintain a healthy lifestyle,

consume safe food and enjoy more appetizing flavors.

Keywords: certification, consumption of organic groceries, development of organic groceries,
import and export of organic groceries, organic groceries market, organic groceries, Russia,

Czech Republic.
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1. Uvod

Tato bakalatrska prace se vénuje problematice motivlii ndkupu biopotravin v Rusku a
v Ceské republice. Téma je velmi aktudlni, protoZe stale vice lidi se zajimé o zdravy Zivotni
styl, zdravou vyzivu, jejiz soucasti jsou bio potraviny. V posledni dob¢ lze sledovat vyrazny
nartist poctu obchodil s bio potravinami, farmatskymi vyrobky, bezlepkovymi produkty a
bezlepkovymi vyrobky. Rust poctu téchto obchodl je vysvétlen piredevSim poptavkou, kterd
je zptisobena ménicimi se preferencemi spotiebiteltl ve vztahu k potravindm.

Diivodem pro vybér tohoto tématu je milj osobni z4jem o tuto problematiku a ochota
se v budoucnu zabyvat biopotravinami jako maloobchodnim zbozim. Pravé proto je nutné
charakterizovat souCasnou poptavku po biopotravinach a zjistit hlavni motivy nékupu
biopotravin v Ceské republice a v Rusku.

Hned na Gvod prace lze stanovit, ze v Ceské republice tendence poptivky po
biopotravinach a zdravém Zivotnim stylu je vyrazngjsi nez v Rusku. V Ceské republice je
mnohem vé&t§i pocet obchodid s biopotravinami a vice farmarskych trhit a obchodl
s farmafskymi vyrobky nez v Rusku. Je to déno tim, Ze v Ceské republice obyvatelé vénuji
vétsi pozornost zdravému Zivotnimu stylu a pfechazeji z klasickych potravin, v nichZ se ¢asto
pouzivaji udajné¢ nezdravé produkty jako palmovy olej nebo geneticky modifikované
produkty, na potraviny, které byly vyrobeny z ptirodnich neupravenych polotovarti, popiipadé
produkty péstované v ramci ekologického zemédélstvi. V Rusku se tato tendence zacala
projevovat na zacatku minulého roku, kdy i v médiich byly spustény reklamy na zdravy
zivotni styl a biopotraviny, ale i na ulicich se zacaly otevirat obchody s bio potravinami a
produkty ekologického zemédélstvi. Nicméné tato tendence je mnohem vyraznéjsi ve velkych
méstech (Moskva, Petrohrad) nez v mensich méstech. Na venkové tato tendence neni patrné
viibec, a to jak v Ceské republice, tak v Ruské federaci, protoze na venkové lidé maji lepsi
pfistup k zeméd¢lskym vyrobklim a mnohdy je péstuji i sami.

Je velmi zajimavé, zda tendence popularity biopotravin je docasné nebo trvald. Jedna
se o docasny trend, ktery prestane byt aktudlni za ne¢kolik let? Nebo se jedna o stalou zménu
Zivotniho stylu u populace Ceské republiky a Ruské federace? Vzdyt jesté pred deseti lety se
o zdravém zivotnim stylu, biopotravinach, ekologickém zeméd¢lstvi hovofilo pouze
v odbornych kruzich nebo ve spojeni s diskuzemi o zdravotnich problémech, zejména
cukrovce, alergiich, rakoviné apod. V soucasné dob¢ o zdravém zivotnim stylu hovoii téméf
kazdy. Je to frekventované téma v médiich, Casopisech, v odbornych kruzich i mezi Sirokou

vetejnosti.



2. Cil prace a metodika
1.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je identifikace a porovnani spotiebitelskych motivii ndkupu
bioproduktti v Ceské republice a v Rusku, nasledna formulace doporuceni k podpote jejich
prodeje v danych statech.

Dilé¢im cilem této prace je charakterizovat souc¢asnou poptavku po biopotravinach v
Ceské republice a v Rusku a odpovédét na otdzku, zda biopotraviny jsou doasnou tendenci,
kterd pretrva jesté¢ nékolik let, nebo je to skutecnd pfeména preferenci obyvatel ve sméru

zdravého Zivotniho stylu a zdravé vyZzivy.

1.2 Metodika

Bakalatska prace se sklada ze Ctyt kapitol. Prvni kapitolou je tivod prace, ve kterém
jsou stanovena vychodiska pro vyzkum problematiky biopotravin.

Druhou kapitolou jsou cile a metodika prace.

Ve treti kapitole se vénujeme teoretickym vychodiskim prace, zejména definici
biopotravin, jejich oznadeni v Rusku a v Ceské republice, jejich certifikaci v obou zemich.
Dale ve tieti kapitole se vénujeme trhu biopotravin v obou statech, zejména jejich vyrobé,
dovozu, vyvozu a distribuci ve zkoumanych statech.

Pro dosazeni cili prace je nutno pouzit metody kvalitativniho a kvantitativniho
vyzkumu. Teoretickd Cast prace vychazi z analyzy literatury a dostupnych zdroji z oblasti
biopotravin a zdravé vyzivy. ProtoZze téma je pomérné nové, neni pfili§ mnoho literatury na
toto téma. Hlavnim sekundarnim zdrojem informaci jsou piedeviim zikony Ceské republiky a
Ruské¢ federace tykajici se znaceni potravin a jejich certifikace.

V praktické ¢asti je pouzita metoda dotaznikového Setteni, které je hlavnim primarnim
zdrojem informaci v této bakalarské praci. Pomoci dotaznikového Setfeni budou dotdzani lidé
v Ruské federaci a v Ceské republice a budou zji§tény viechny mozné diivody a motivy k
nakupu biopotravin ve specializovanych obchodech nebo v hypermarketech, které tyto
potraviny nabizeji. Hlavni otdzky, které¢ bychom méli zodpovédét v ramci provedeného
dotaznikového 3etfeni, jsou nasledujici: ,,Na zaklad& kterych kritérii lidé z Ruska a z Ceské

republiky rozhoduji o nakupu biopotravin?*, ,,Nakupuji obyvatelé mést biopotraviny castéji,



nez obyvatelé vesnic?“, ,,Rozhoduje cena pii ndkupu biopotravin a mize cena odradit od
nakupu biopotravin?*

Celkem se dotazovani zucastnilo &tyfi sta Sedesat osob z Ruska a z Ceské republiky
(dvé sté tficet osob z kazdého statu) rtiznych vékovych kategorii, pohlavi, socialniho statutu,
urovné piijmi a vzdélani. Mezi hlavni otazky dotazniku byly zatazeny zejména otazky
tykajici se ceny biopotravin, motivli nakupu, preferovany ptivod bio potravin, misto nakupu
biopotravin a dalsi. Vysledky dotaznikl jsou vyhodnoceny v programu MsExcel a doplnény o
grafickd znazornéni Cetnosti vysledkii. Vysledky dotaznikovych Setfeni provedenych v téchto

statech budou porovnany mezi sebou a z tohoto porovnani budou vyvozeny zavéry prace.



3. Teoreticka vychodiska

Teoreticka ¢ast prace se zamétuje na definici a oznaceni biopotravin v Ceské republice
a v Rusku, na vyznam bio stravy v soucasné dob¢ a trh biopotravin v Ceské republice a
v Rusku. Teoreticka ¢ast je urcena predevsim proto, aby byly vymezeny definice z oblasti,

kde se analyzuji stanoveny pfedpoklady pro dalsi vyzkum.

1.3 Biopotraviny — definice

Je nutno hned na zacatku poznamenat, Ze bio potraviny jsou moderni tendenci, ktera
vznikla jako odezva na neustéle se zvySujici pomér nemocnych diabetem, alergiemi, obezitou.
Stale vice lidi konzumuji ptfidany cukr a stl, které v takovém nadmérném mnozstvi zplisobuji
znaéné zdravotni problémy a riziko pro zivot. Nicméné pokud se podivame zpatky, tak pred
padesatymi lety v Ceské republice a v Rusku byly konzumovany piedeviim vyrobky
klasického zeméd¢lstvi, bez dodate¢né tepelné tpravy nebo konzervace. Tehdy Slo o
pfirozené bio vyzivé, kterou nikdo neoznacoval slovem bio. V moderni dobé bohuzel toto
oznaCeni se tykd bohuzel jenom vybranych produktl, protoze i produkty klasického
zemédé€lstvi ne vzdy spliuji pozadavky na bio potraviny. Co je biopotravina je uvedeno
v nasledujici definici:

Podle Cervenka (2011, s. 15) "biopotravina je potravina vyrobend za podminek
uvedenych v zdakoné o ekologickémzemedelstvi a splnujici pozadavky na jakost a zdravotni
nezavadnost stanovené zvlastnimipredpisy, na niz bylo vydano osvédceni o biopotravine."

Podle pfirucky "USDA National Organic Program Consumer Brochure" (Roberts,
2013, s. 206) jsou biopotraviny:"produkovany vyrobci, kteri kladou diiraz na pouZziti
obnovitelnych zdrojit a ochranu piidy a vody a prispivaji tak k uchovani Zivotniho prostredi
pro budouci generace. Maso, driibez, vejce a mlécné vyrobky nesouct oznaceni bio pochazi ze
zvirat, které nedostavaji Zadnda antibiotika nebo ristové hormony. Biopotraviny jsou vyrabény
bez pouziti konvencnich pesticidii, hnojiv vyrobenych se syntetickych latek nebo odpadniho
kalu."

V modernich podminkich velkd pozornost vénovana zdravému Zivotnimu stylu a
zdravé stravé. "Pod pojmem zdrava vyziva si predstavuji vyvazené stravovani, které clovéeku
prinese dobry pocit, prodlouzi mu zivot a prodlouzi mu ho kvalitné (Kunova, 2011, s.9)". Lidé
uz chapou jejich velkou dulezitost pro svoje zdravi a zivot jako celku. Marketéii jiz

soustied’uji sva reklamni sdéleni na spotiebitele preferujici nutricné vyvazené potraviny a
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definuji tuto skupinu lidi jako velmi lakavy konkrétni segment trhu. Bez ohledu na velkou
popularitu dané problematiky v soucasné dobé¢, 1ze konstatovat, ze drtiva vétSina spotiebitell
nejsou dosud dostatecné o tom informovani.

Strava patii do zdkladnich potieb kazdého ¢loveéka. Poptavka po biopotravindch roste
po celém svété, a to navzdory skutecnosti, ze jejich cena je o 10 az 50 % vysSsi nez u
obycejnych produkti (Eagri, 2016).

V roce 2009 globélni velikost trhu biopotravin ptesdhovala 59 miliard dolari, a
primérnd mira ristu ¢inila cca 10 — 15 %. V roce 2013 globalni velikost trhu biopotravin
ptesahovala 70 miliard dolard (Bio-info, 2016). Tyto hodnoty neustdle rostou, protoze stale
vice lidi inklinuje ke zdravému zivotnimu stylu a snaze ocistit svlij jidelnicek od pesticidl a
chemickych latek, vEetné alergentl, jimiZ je pestra naSe moderni strava.

Biopotraviny jsou produkty zeméd¢lstvi a potravinaistvi, které se péstuji v souladu se
zavedenymi pravidly. Podle Sabersky (2009, s. 20) tyto normy piedpokladaji zamitnuti
uzivani (nebo minimalizaci pouzivani) pesticidii, umélych hnojiv, riistovych regulatoru,
umélych potravinatskych ptidatnych latek a geneticky modifikovanych potravin. ,,Dusicnany
se dostavaji do rostlin predevsim vlivem hnojeni umélymi chemickymi hnojivy. V téle se
dusicnany rozkladaji na nitrity a ty se mohou v Zaludku slucovat s urcitymi bilkovinami a
vytvaret nitrosaminy, které jsou karcinogenni (Sebersky, 2009, s. 21).“ Naptiklad organicka
zelenina se péstuje pouze z nemodifikovanych osiv, pomoci pfirodniho hnojiva a v
specidlnich teplotnich podminkach.

Stejné podminky a zakony ptsobi v rdmci zivoc€isné vyroby. Dobytek se nachazi v
nejpohodingjsich podminkach, bez zadnych stisnénych stanki, atd. Zivi se jen pfirozenym

krmivem bez ristovych stimulantd, hormonil nebo konzervac¢nich latek.
1.3.1 Certifikace, kontrola a znaceni v CR

Jako prvni musi byt vymezené nékteré dilezité pojmy:

Ministerstvo zemédélstvi (2015, s. 5) definuje bioprodukt, jakoukoliv surovinu
rostlinného pfipadné zivoc€isného puavodu, které pochdzeji zekofarmy. Do kategorie
bioproduktu se fadi hospodarské zvitata. Bioproduktem se oznacuje nejen suroviny, které jsou
uréeny k vyrobé biopotravin, ale také zdstavova zvifata, pfipadné suroviny uréené pro
nepotravinarské vyuziti napt. vlna, pradny len.

Biopotravina — biopotravinou dle § 3 ve smyslu zdkona ¢. 242/2000 Sb. o

ekologickém zemédélstvi se rozumi potravinu vyrobenou dle podminek stanovenych timto
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zakonem vcetné piedpisit Evropského spolecenstvi. Tyto potraviny musi spliiovat pozadavky
jakosti a zdravotni nezavadnosti upravené zvlaStnim pravnim predpisem (Eagri, 2016).
,Biopotravina je produkt vyprodukovany v souladu s pozadavky zakona ¢. 242/2000 Sb. o
ekologickém zemedeélstvi, narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 a narizeni Komise (ES) ¢. 889/2008
(Prilohy k narizeni Komise (ES) 889/2008)(Eagri, 2016). “.

Kazdé potravina oznacend piivlastkem BIO ¢i jako eko potravina, musi mit oznaceni
na obalu v podob¢ kédu organizace, kterd provedla kontrolu, zda tato potravina odpovida bio
nebo eko kvalité. Tyto kody jsou snadno dohledatelné na strankach riznych kontrolnich
organizaci pro naslednou kontrolu ze strany spotiebitele.

Ministerstvo zemédé€lstvi (2015, s. 5) definuje Ekofarmu, jako ,samostatnou,
uzavienou hospodarskou jednotku. Zemédélsky podnikatel nemusi provozovat ekologicke
zemedeélstvi na vSech pozemcich, které viastni nebo uziva. Musi vSak pro ekofarmu vyclenit a
Jjednoznacne urcit zakladni vyrobni prostiredky, od konvencnich pozemkii a budov tak musi byt
jednoznacné oddéleny pozemky, hospodarské budovy, hospodarska zvirata, které slouzi k
ekologickému zemedeélstvi. Smyslem tohoto vyclenéni je jasnd identifikace c¢innosti
ekologicky zaméfené¢ho zeméd¢lce, paklize chee produkovat bioprodukty.
zamétime na oznaceni, které musi tyto potraviny spliiovat, aby mohly byt oznacovany jako
biopotraviny.

Potravina musi byt produkovana z ekologického zeméd¢lstvi, jez se vyznacuje svoji
Setrnosti k ptirodé. Dulezité¢ je, aby pro vyrobu — produkci biopotravin nebylo pouzito
chemickych pfipravkil, jakymi jsou naptiklad hnojiva mineralniho ptivodu, hormont nebo
pesticidi, jez zabrafuji pfirozenym procesiim probihajicim v ptirod€. Piisny zékaz se vztahuje
také na geneticky upravené organismy a k nim ptfidané latky, jez jsou bézné pouzivany
v potravinafstvi. Za predpokladu, Ze dojde k naplnéni vSech podminek, miZeme tyto
biopotraviny oznacit znackou BIO (Nazeleno, 2015).

Oznaceni biopotravin — jako prvni se musi uvédomit, Ze pro oznaceni biopotravin je
mozné uzit dv€ moznd loga. Jednim je logo, které je ur¢eno pouze pro ¢esky trh a tim druhym
je zase oznaceni vychazejici z Evropské unie. Viibec prvni oznafeni pro biopotraviny se
zacalo vyuzivat jiz koncem 90. let 20. stoleti. V tehdejsi dobé se ovSem jednalo spiSe o
princip dobrovolnosti. Podle Grosshausera (2015, s. 89) od 1. 7. 2010 byla pfedstavena

posledni verze evropského loga pro biopotraviny.
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Logo urcené pouze pro Cesky trh, které je vydavano v souladu se zdkonem ¢. 242/2000
Sb. o ekologickém zemédélstvi, ve znéni pozdéjsich predpist, a vyhlasky ¢. 16/2006 Sb.,
ktera vysla v platnost 6. 1. 2006. Timto logem, které oznacuje Ceské biopotraviny je tzv.
biozebra viz. obrazek v ptiloze (Biospottebitel, 2016). Toto logo ukazuju, ze se jednd o
produkt ekologického zeméedélstvi. Déale musi byt opatfeno kontrolnim ¢islem organizace CZ-
KEZ-01, CZ-ABCERT-02 nebo CZ-BIOKONT-03. Takto se v Ceské republice oznaduje
biopotravina. Povéfeni k jejimu udileni ddva Ministerstvo zemédélstvi a jedna se o vybrané
organizace KEZ o. p. s, ABcert AG a Biokont, s. r. 0. (Biospotiebitel, 2016). V Ceské
republice musi byt biopotraviny oznaceny jednak biozebrou, ale také logem Evropské unie.
Toto nafizeni se nevztahuje na biopotraviny, jejichz pivod je z dovozu. V pfipadé takovychto
produktt nejsou vyzadovana ob¢ dvé loga.

Biopotraviny ovSem mohou byt také opatieny logem Evropské unie. Takovéto
oznaceni se muze pouzivat od 1. 7. 2010 a je shodné pro vSechny vyrobce zaméfené na
biopotraviny v Evropské unii, které jsou uréeny pro ekologickou produkci. Logem viz.
obrazek v ptiloze, se oznacuje i produkty, které se do Evropské unie dostavaji ze tietich zemi.
Grosshauser (2015, s. 91) uvadi, ze organizace se musi fidit Nafizenim EU o ekologickém
zem&délstvi. Logo evropské biopotraviny je definovano v nafizeni Rady 834/2008 o
ekologické produkci a ekologickych produktech. Jeho celkovou podobu, véetné ciselného
koédu stanovuje natizeni Komise Evropské unie ¢. 2711/2010. V ptipadé, kdy je vyuzito logo
na obalu biopotraviny musi byt soucésti také obecny ¢iselny vzor kontrolniho organu: AB —
CDE - 999 (Eagri, 2016).

Paklize se bude nakupovat na specialnich farmach, uzivajicich znaceni ekologicka,
kde jsou nabizeny biopotraviny, tak jsou zde povinni ptedlozit platny certifikat o ptivodu
bioproduktu. Tyto certifikaty vydavaji kontrolni organizace a zarucuji, Ze vyrobky prodavané
na farmé byly podrobeny kontrole dodrzovani zakonem stanovenych podminek uréenych pro
ekologické zemédélstvi. Na takovémto certifikatu se najde seznam vsech produktd, jez mlze
farma prodavat s ozna¢enim BIO (Bio-info, 2016).

Ministerstvo zemédélstvi (2015, s. 20) uvadi, ze v Ceské republice jsou hlavnimi
kontrolnimi organy v oblasti biopotravin nasledujici organizace:

e KEZ, o.p.s., kod na obalu: CZ-BIO-001

* ABCert AG, organizacni slozka kod na obalu: CZ-BIO-002
¢ BIOKONT CZ, koéd na obalu: CZ-BIO-003

« UKzZUZ
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Uvedené kontrolni organizace realizuji kontrolu spojenou s vydanim certifikatu o
ptvodu biopotraviny nebo ekopotraviny. Posledni uvedeny organ UKZUZ provadi kontrolu
podle natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 882/2004 (Eagri, 2016).

Ke kontrole pravosti biopotravin jsou urceny soukromé kontrolni organizace KEZ o.
p. s, ABcert AG a Biokont, s. r. 0., mimo tyto soukromé subjekty byla kontrola ekologického
zemédélstvi svéfena také UKZUZ — Ustfedni kontrolni a zkudebni Gstav zemédélsky
(Andromenovyziva, 2016).

Cinnost kontrolnich orginu se zaméfuje zejména na kontrolu &innosti spojenych
s vydanim certifikati pravosti biopotravin, bioprodukti pfipadné dalSich bioprodukti.
UKZUZ vykonava ufedni kontrolu, ktera je zaméfena hlavné na poskytovéani statni podpor
ekologickym zemé&dé&lciim véetné vyrobcti biopotravin. UKZUZ pii kontrole se zaméfuje
hlavné na potiebnou dokumentaci, rostlinou produkci, zde patii veskerd hnojiva, ptipravky
uréené na ochranu rostlin (Eagri, 2016). Zivo&isnou produkci, kde je rozhodujici krmivo,
welfare zvifat — blahobyt zvifat a v neposledni fad¢ identifikace a oznaCovani produkti
pochézejicich z ekologického zemédélstvi. Na trhu se miizeme také setkat s vyrobky, které se
oznacuji jako BIO, ale na toto nemaji pravo a tedy se jedna o klamavé oznaceni. K odstranéni
téchto nedostatkli hodné napomohl zakon o ekologickém zeméd¢€lstvi. V soucasné dobé maji
spotiebitelé moznost podavat podnéty k zahajeni spravniho fizeni s vyrobci pfipadné i
distributory, v ptipad¢, kdy se setkaji s vyrobky ozna¢enymi jako BIO ¢i EKO, ackoliv na
toto oznaceni nemaji narok (Aandromenovyziva, 2016).

V Ceské republice obliba biopotravin neustale roste. Lokalni vyrobci tohoto druhu
potravin jsou UspéSni i1 v produkci do zahrani¢i. NejcastéjSim mistem, kde si mohou
spotiebitelé zakoupit biopotraviny, jsou maloobchodni fetézce a specializované prodejny
zdravé vyzivy. V Ceské republice se nejvice zpracovava bio masné vyrobky, ale v poslednich
letech za¢ina také narist produkce biovina. V Ceské republice Ministerstvo zemé&délstvi
podporuje Mésic biopotravin a ekologického zeméd€lstvi, ktery ptipadd kazdorocné na mésic
zafi. Smyslem této akce je seznameni s novymi trendy v oblasti biopotravin, ale také jejich
pfinos pro ekologické zemé&délstvi, zivotni prosttedi a chovné hospodaiské zvirata
(Bezpecnostpotravin, 2016). Ceska republika ma spousty vyrobcii biopotravin, ale mezi ty
nejvetsi se fadi spolecnosti jako napiiklad Olma, a.s., Biopark, s.r.o., PRO — BIO, obchodni
spol., s.r.o., POLABSKE MLEKARNY, a.s. a mnohé dalsi (Bio-info, 2016). Nejvice vyrobcii
biopotravin se nachazi v Jihomoravském kraji a také v Praze. Najde se zde ovSem celd fada

malovyrobcet, kteti vyuzivaji svych bio a ekofarm a davaji také moznost se seznamit s tim, jak
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viibec cely proces biopotravin vznikd. Tyto mista jsou velmi Casto navstévovana zejména
Skolskymi zafizenimi, kde se d¢ti seznamuji nejen s vyrobky, ale také pravé se zvitaty,
zemédélskou &innosti atd. V Ceské republice pravé v letosnim roce vesel v platnost novy
zakon, ktery dava povinnost zavadét zdravé potraviny do Skolskych zafizeni. Biopotraviny
dnes se zakupuji nejen na specializovanych farmach, ale také v nejrtiznéjSich fetézcich jako
jsou BILLA, LIDL atd. (Vaclavik, 2010, s. 83).

Biopotraviny jsou povazovany za stale vétsi piinos pro trh a to nejen ten Cesky, ale i

celosvétovy. Lidé totiz neustdle projevuji vétsi zjem a tim roste i jejich spotieba.

1.3.2 Certifikace, kontrola a zna¢eni v Rusku

V Ruské federaci velmi dlouho na statni Grovni nebyli stanovené pojmy ,.ekologicky
Cisty“, ,,biologicky cisty™ a ,,organicky“. Tato skute¢nost ztézovala certifikaci, kontrolu a
znaceni biopotravin. Ne&které vyrobce oznacovali své vyrobky jako ekologicky nebo
biologicky ¢isti bez zddného potvrzeni, ale jen za marketingovymi tcely.

Prvnim zdkonem, ktery upravoval tuto oblast v Rusku na statni Grovni stal GOST
51074-2003 ,,Potraviny. Informace pro spotiebitele. Obecné pozadavky*, ve kterém bylo
oficidln€ povoleno pouzivani oznaceni ,,ekologické* vyrobky jen v piipad¢ uvedeném niz:

»3.3.1.5 Informace o vlastnostech produktu, jako je napriklad ,, kultivovany s pouzitim
pouze organického hnojiva“, , péstovany bez pesticidu”, , péstovany bez pouZiti
priumyslovych hnojiv®, ,, vitaminizovany*“, , bez konzervantii* a dalsich je pripustna pouze v
pripade, Ze vyrobce ma potvrzeni takovych informaci. Oznaceni potravin jako , Setrnych k
Zivotnimu prostredi *“ neni povoleno*

Jen vroce 2016 nabyl platnost zdkon GOST 56508-2015 ,,Vyroba ekologické
produkci. Pravidla vyroby, skladovani, pfepravy". Tato norma plati na ekologické vyrobky
rostlinného, zivoc¢isného a mikrobidlniho ptivodu, stejné jako akvakultury v pfirodni, oSetiené
nebo zpracované formé, které se pouzivaji jako potrava, krmivo nebo osivo, a stanovi
pozadavky na jejich vyrobu, skladovani a ptepravu.

§3.2 GOSTu definuje pojem vyrobky ekologického zemédélstvi (organické
produkty) jak ,,Vyrobky rostlinného, Zivocisného, mikrobialniho pitvodu, a také akvakultury v
prirodni, oSetFené nebo zpracované formé, které se pouzivaji jako potrava, krmivo nebo osivo,

vyrobené na vyrobe certifikované za ucelem splnéni pozadavkii daného standardu®.
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Kapitola 11 GOST 56508-2015 urcuje pravidla obalovani vyrobkl ekologického
zemédé€lstvi. Mezi zékladni patii: ,,/1.2.1 Obaly produktii ekologického zemédeélstvi, musi mit
minimalni negativni dopad na produkci a Zivotni prostredi. Je treba usilovat o minimalizaci
obaliu. 11.2.2 NepouzZiva se obalovy material, ktery miize vést ke kontaminaci vyrobkii
ekologického zemedelstvi. 11.2.3 Pro obalovani bioproduktit pouZiti polyvinylchloridu neni
povoleno.”

Kapitola 12 zminuje zakladni pravidla oznaCovani biopotravin: ,,/2.1.1 Pro
oznacovani a propagaci produktii a ingredienci, které spliuji pozadavky tohoto standardu,
jakoz i v dokumentech doprovazejicich organické produkty se pouziva termin ,, organicky
produkt* a ,,12.1.4 Pojem ,,organicky produkt‘ neni dovoleno pouzivat pro vyrobek, pokud v
souladu s pozadavky pravnich predpisii Ruské federace, on obsahuje geneticky modifikované
organismy, sestava z geneticky modifikovanych organismii nebo byl vyroben z geneticky
modifikovanych organismii.*

V soucasné dobé zadny certifikacni Ufad neni akreditovan k provadéni ekologické
certifikace podle GOST 56508-2015. Navzdory nedostatku statnich norem, existuji firmy,
které produkuji skute¢né ekologické produkty v Rusku. Potvrzuji to dobrovolnou certifikaci.
Vyrobce potravin bud’ ziskavaji evropské a jiné zahrani¢ni certifikaty ekologicky Cisté
produkci, nebo jsou ucastniky dobrovolni certifikaci nestatnimi organizacemi. Pro certifikaci
vyrobkl dodavanych do zahrani¢i se vztahuji predpisy EU 834/2007 a 889/2008. Poslednim
pravnim piedpisem v oblasti biopotravin stal GOST R 57022-2016 ,,Vyroba organickych
produktt. Postup provedeni dobrovolné certifikace". Tento standard stanovuje postup pro
dobrovolnou certifikaci ekologické produkce. A hlavné:

* interakce certifikacnich organti pro ekologické zemédélstvi a Zadateli;
* ov¢fovani a hodnoceni ekologické vyrobys;

+ pfijeti feSeni o certifikace ekologického zemé&délstvi;

* vyhotoventi certifikatl pro ekologickou produkci.

Certifikacni proces ekologické produkce zahrnuje organizaci prace, dvoufazovou
primarni certifikaci ekologické vyroby, kontroly béhem platnosti certifikatu a recertifikovani
ekologické vyroby, které je nutno provést pred vyprSenim certifikatu.

V Rusku na zéklad¢ vySe zminénych GOSTu existuji soukromé organické normy,
které pracujici na principu dobrovolni certifikaci. Naptiklad, standard ,Listecek zivota.

Organicky“, navrzeny Ekologickym svazem Petrohradu nebo standard,,StO Agrosofiya“
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vyvinuty Neziskovym partnerstvim pro rozvoj ekologického a biodynamického zemédé€lstvi
Agrosofiya.

Zadné dalsi ruské soukromé ekologické oznadovani a certifikace, kterych existuje
velké mnozstvi, nejsou odborniky trhu s ekologickymi produkty povazovany za vazné.

V roce 2007, rusky systém ekoznaceni ,,ListeCek Zivota* také se stal clenem GEN. To
znamena, ze vyvinuté specialisty Petrohradského Ekologického svazu ekoznaceni je uznané
mezinarodnim spoleCenstvim v souladu se zisadami ISO 14024 a mezinarodni praxi
dobrovolné ekologické certifikaci. SpbEU (Petrohradsky Ekologicky svaz) se stal prvnim a
jedinym organem certifikace zbozi (prace a sluzby) v Rusku v oblasti zivotniho prostiedi,
ktery ma pravo vydavat ekologicky certifikat mezinarodni Grovni.

Standard StO ,,Agrosofiya® ,,0 ekologickém zemédélstvi, ekologické péce o zivotnim
prostiedi a souvisejicim oznaceni ekologickych vyrobkl byl vyvinut na zéklad¢ natizeni EU
2092/91 ,,0 ekologickém zemédélstvi a odpovidajicim oznacovani vyrobki a potravin,*.

Vstup Ruska do Svétové sité ekologického oznaceni potravin pro vyrobce organickych
produktt, prace a sluzeb, které prosly dobrovolné certifikace a obdrzeli ekoznacku, vyznacuje
rozSifeni moznosti v mezinarodnim partnerstvi a obchodii na globalni urovni. Rusky
spottebitel dostava ujisténi, ze vyrobky oznacené jako ekologické budou nejen bezpecné pro

zdravi, ale také vyrobené v souladu s pfisnymi mezinarodnimi standardy.

1.4 Trh biopotravin

1.4.1 Produkce a vyvoj biopotravin v CR

Bio potraviny se predevSim péstuji a vyrabéji na farmach. Nicméné, v posledni dobé
obycejné Ceské a ruské farmy uz nezaruci garanci bio kvality, protoze se pii produkci ve
velkém nedodrzuji bio standardy, které jsou nutné pro oznaceni potraviny jako bio. Napftiklad,
pfi chovani zvifat se nedodrzuji pravidla pro jejich krmeni nebo vyb&hu (volny vybch v
ptirod¢) (Bio-info, 2016). Proto stale Castéji zacaly vznikat takzvané ekofarmy, které nabizi
skute¢nou bio kvalitu vyrabénych potravin. V Ceské republice klasické farmy jsou stale
Castéji pfeménovany v ekofarmy. Podivame se, jaké produkty tyto ekofarmy nabizi.

Bezesporu hlavnimi produkty, které nabizeji ekofarmy v Ceské republice, jsou
biopotraviny, zejména mlécné vyrobky z kravského, koziho mléka, domaci kuteci a kiepelci
vejce, zelenina a ovoce. Podle Ministerstvo zemédé€lstvi (2015, s. 100 - 105) produkty

nabizené ekofarmami lze rozdélit do nékolika skupin:
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Cerstvé mlééné vyrobky a vejce

Biofarmy, na nichZ se chovaji hospodarské zvitata, nabizeji prodej mléénych vyrobkl
a domadcich vajec. Jedna se o prodej ,,ze dvora®“ nebo o nabidku produkce z jednotlivych
farem na farmatskych trzich ve méstech. Hlavni odlisnosti Cerstvych mléénych bio vyrobki
od jejich substitutl proddvanych v maloobchodech je doba trvanlivosti, kterd je podstatné
krat$i, nez v ptipad¢ konvencni vyroby. Znamena to minimalni nebo Zadné konzervacni latky
a Setrnou pasterizaci. Tento produkt je vhodné spotfebovat do nékolika dni. Zaroven mlécéna
produkce nabizena ekofarmami obsahuje pfirozeny obsah tuku a mléénych kultur, a nehrozi
riziko nedostatku zivin a minerala v ptipad¢ konzumaci bio mléénych vyrobkda.

Nabidka bio mléénych vyrobkli zahrnuje mléko, domdéci tvaroh a maslo, bilé a
ochucené jogurty a jogurtové krémy (slazené domaci marmeladou nebo medem). Zvlastni
pozornost je vénovana syrum, které se vyrab&ji na ekofarmdch. Domaci syry jsou pouze
nékolika druhli v zavislosti na délce zakysani a urovni srdZzeni — pravé toto zdsadnim
zptisobem ovliviiuje chutové vlastnosti a tvrdost syri. Velmi oblibenym a €asto nabizenym
syrem je doméci mozzarella, coz je nejmékci druh domacich syrti nabizenych na ¢eskych
ekofarmach (Eagri, 2016).

Ekofarmy a jednotlivi farmafi téZ nabizeji moznost zakoupeni bio Cerstvych kufecich a
kiepeléich vajec. Vejce je nejbéznéjsi produkt nabizeny i nejmensimi ekofarmami v Ceské
republice. V posledni dobé se zacaly Sifit ekofarmy specializujici na kfepelci chov a tedy
nabidku kiepel¢ich vajec. Je to vhodna alternativa kutfecimu vejci, které néktefi jednotlivei

nekonzumuji ze zdravotnich diivoda (Eagri, 2016).

Cerstvé maso, dritbeZ a ryby

Na biofarméch je mozné téz zakoupit Cerstva masa, dribez z domécich chovili a ryby
z ekologickych rybnikli. Nabidka masa a zvétiny je Sir$i, zejména co se tyCe veptrového,
hovéziho, skopového, jehnéciho masa. Tyto chovy jsou na ¢eskych ekofarmach zcela bézné.
Zvéfina jako kanc¢i, danck a podobné druhy strakatych plemen nemutze byt chovana na
farmach — tato zvitata vyristaji ve volné ptirod€. Na ekofarmach piesto jsou tyto druhy masa
dostupné ke koupi béhem myslivecké sezony.

Velmi poptavanou a taky ¢asto chovanou driibezi jsou kufata, slepice a kohouti. Podle
Ministerstvo zeméd¢lstvi (2015, s. 115) ekologicky chov dribezi predpokldda krmeni pouze
pfirodnim krmivem bez pfidani antibiotik, proteinii nebo jinych chemickych pfisad. Navic,

zasadou ekologickych chovii je chov ve volné pfirodé€ a delsi doba dospivani mladych kufrat.
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Na ceskych farmach se téz stile vic objevuji pstrosi chovy; nabidka pStrosich produktl
zahrnuje vejce a maso.

Pii hledani ekologickych rybniki v Ceské republice prostfednictvim internetu, nebyl
dohleddn zadny rybnik dodrzujici zésady ekologického chovu ryb. Nicméné pii osobnim
pfedbézném zjistovani u farmait dodrzujicich zésady ekologického zemédélstvi (na
farmaiskych trzich v Ceské republice), bylo zjiiténo, ze ekologické rybniky piesto existuiji,

ale nabidka ryby z téchto rybniki je zna¢né omezena.

Uzeniny a tradi¢ni masové pokrmy

Uzeniny a masové pokrmy jsou jednou z dobrych tradic Ceské narodni kuchyné.
Nabidka ekofarem téz zahrnuje prodej ekologickych a zdravi nezavadnych potravin z masa a
driibezi, naptiklad tlaCenku, rizné druhy pastik, klobasy, Speky, sadlo apod. (Eagri, 2016).

Dle biofarmy nabizi cerstvé ovoce a zeleninu, vcelaiské vyrobky a produkty

femeslnikl z ekologickych materidlti

1.4.2 Spotieba, dovoz a vyvoz biopotravin v CR

Jako prvni se budeme zabyvat spotiebou biopotravin v Ceské republice. Biopotraviny
si stale Cast¢ji nachdzeji svoje misto v Ceskych domécnostech. O tom také svéd¢i neustéle
nariistajici poget zakazniki, ktefi jsou ochotni si pfiplatit za biopotraviny. Ceska republika
zaziva tzv. boom, ktery je spojen s neustale se zvysujicim poctem prodejen specializujicich se
na bio, eko a farmarské produkty. K vyznamnym prodejctim se fadi Sklizeno, Na§ Grunt, My
Food Market, Food Story pfipadné také Moje Kredenc (Noviny, 2016).

O neustale se zvySujicim zijmu ze strany Cechil o biopotraviny svédéi i vyjadfeni
Ministerstva zemédélstvi (2015, s. 89), které¢ potvrdilo, ze mezirocné lidé utratili témer 2
miliardy korun za tento druh potravin. Toto ¢islo v souctu na biopotraviny €ini narist o 9,5 %,
ovSem v celkovém souctu ve spotiebé potravin se jednd stale o nizké Cislo, nebot’ spotieba
biopotravin se pohybuje na urovni 1%. Ackoliv ministr Jurecka potvrdil, rostouci oblibu
biopotravin, tak soucasné uvedl, Ze prioritou pro Ministerstvo zemédé€lstvi je aplikace tzv.
,Akéniho planu CR pro rozvoj ekologického zem&dé&lstvi pro rok 2020, Stat také poskytuje
znacné dotace na ekologicky obhospodatované plochy, hlavné se toto vztahuje na ty vyrobce,
ktefi se vénuji biopotravindm (Eagri, 2016). Nejvice biopotravin Ce§i nakoupi

v maloobchodnich fetézcich, poté navstévuji prodejny se zdravou vyzivou a biopotravinami.
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Dutkazem toho, ze Cesky trh se stava stale zajimavéjSim pro prodejce biopotravin je i to, ze
spolec¢nosti Sklizeno a My Food Market maji v planu do roku 2018 oteviit az 58 novych
prodejen (Noviny, 2016). Cesi se nejvice zaméfuji na mléko, mlééné vyrobky, dale pak

hotové pokrmy a ovoce véetné zeleniny.

Vyvoz biopotravin z CR

Co se tyka vyvozu, tak i ¢esti vyrobcei biopotravin se podileji na vyvozu biopotravin do
zahrani¢i. V mnohych piipadech se jednalo o tzv. reexport tedy potraviny, které byly
dovezeny do Ceské republiky a nasledné zase vyvezeny do jinych zemi. Pro piiklad, tak
reexport &inil pétinu z celkového vyvozu biopotravin z Ceské republiky. V kone¢ném soudtu
se vyvezlo biopotravin za celkem 1,17 miliardy korun. Z ¢eské republiky se vyvazeji
biopotraviny nejcastéji do zemi Evropské unie a to celkem v 95 % z celkového objemu
(Vaclavik, 2010, s. 79). Mezi nejcastejsi destinace kam se tyto komodity vyvazely, bylo
Rakousko. Sem se dovezly biopotraviny za celkem 232 milionii korun. Nasledovalo
Némecko, zde bylo dovezeno potravin s oznacenim biokvalita za 228 milionti korun (Denik,
2016).

K nejvétsim exportérim se fadi spolecnosti, které se na téchto pozicich drzi jiz
dlouhodobé a to jsou firmy RACIO, s.r.o., Sonnentor s.r.o. a Lifefood Czech Republic s.r.0.
(Eagri, 2016).

Dovoz biopotravin do CR

V neposledni fadé se musime také podivat na dovoz biopotravin do Ceské republiky.
Tato oblast je trochu sporna, nebot’ biopotraviny se vyznacuji svym zdravym piinosem, ale na
druhou stranu tim, Ze se dovazeji mnohdy ptes pil svéta, tak ndklady na né rostou a také se
nejedna o Setrny zpisob vuci pfirodé. Pokud se zaméfime na dovazené komodity, tak
nejéastéjsim importem do Ceské republiky je détska vyziva. Dale se spise jedna o kofeni,
kavu a caj, ale také kakao, cokoldda. Do kategorie specidlnich surovin lze jist¢ zaradit
obiloviny, luskoviny a olejniny, pfipadné pekaiské vyrobky vcetné téstovin. Avsak nejcastéji
se u nas budeme setkavat s ovocem a zeleninou. Velkou oblibu si také na c¢eském trhu nasly
nejruznéjsi ovocné a zeleninové napoje (Probio, 2016).

K nejéastéj§im zemim, ze kterych se do CR dovéZeji biopotraviny, se fadi zejména
staty zapadni Evropy, jako jsou Rakousko a Némecko. Od roku 2014 se také nové do Ceské

republiky dovazeji biopotraviny ze zemi jizni Ameriky, jako jsou Kolumbie, Argentina, ale
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také z asijskych stati Thajska a Filipin. Z téchto stath se nejcastéji dovazi kokosovy olej
(Vetweb, 2016). Z téchto informaci jasn¢ vyplyva, Ze co se tykd dovozu biopotravin, tak
Ceska republika vyuziva nejriizn&j§i zemé& svéta, aby zajistila §iroké spektrum nejriizngjsich

potravin.
1.4.3 Produkce a vyvoj biopotravin v Rusku

Ekologické zemédélstvi v Rusku vzniklo v roce 1989, kdy byl spustén jesté sovétsky
program "Alternativni zemé&délstvi". Za dva roky, tento program pfispél k mezinarodni
certifikaci celé fady farem, ale se skoncil nezdarem, protoze trh zadkaznikl k témto produktim
pfipraven nebyl.

V roce 1994 Ruska federace zacala vyvoz Cisté certifikované pohanky do Evropy a od
roku 1995 funguje ruskd tovarna na zpracovani organické hmoty v regionu Kaluga. Nyni
ekologicka vyroba biopotravin existuje v Tulském, Orelském, Novgorodském, Omském,
Pskovském, Kurskem, Vladimirském, Orenburgském, Jaroslavickém a Moskovském
regionech a dalSich krajich.

Na ruském trhu trh biopotravin je jen v samém zac¢atku. Setrnost k Zivotnimu prostiedi
a zdjem o vyrobu bezpecné produkce pomalu roste. Hlavnimi divody pro zaostavani za
Spojenymi staty a evropskymi zemémi byl dlouholety nedostatek jednotného konceptu
ekologicky Setrnych vyrobkli. Nejasné postaveni statu v této zalezitosti a nizka ekologicka
kultura populace také rtst trhu a obchodu biopotravinami zpomaluji. Nicméné, spotiebitelska
poptavka se postupné tvoii na trhu samostatny sektor zdravé produkce. Objevili se také
narodni organizace pro certifikaci biopotravin (naptiklad, NP "Ekologickd unie" v
Petrohrad€). Oni vyvinuly své vlastni normy, s pfihlédnutim k mezinarodnim pozadavkim na
ekologické zeméd¢lstvi a ruské realité. To vSe jasné ptispiva k rozvoji trhu biopotravin.

K hlavnim kanalim prodeje biopotravin patii (foodmarket, Ne4/2013):

* Supermarkety, které prodavaji vétsi ¢ast biopotravin v Rusku

* Specializované obchody pro prodej pfirodnich produktt a biopotravin

* Pifimy prodej prostiednictvim on-line obchodii, které umoziuji vyhnout
maloobchodnim pfirdzkam a je velmi rychle rostoucim smérem.

* Lékarny, které prodavaji omezeny sortiment bioproduktli. Jsou to v podstaté potraviny
pro diabetiky a nizkokalorické potraviny, produkce détské vyzivy a kosmetika.

(foodmarket, 2013)
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Na novou uroven vyroba biopotravin v Rusku vysla s 1 ledna2016roku, kdy nabyl
platnost narodni standard organické produkce GOST P 56508-2015 (Statni standard Ruské
federace, 2016).

Podle Andreje Moleva, prezidenta holdingu "AgriVolga" produkce ekologického
zem&délstvi na zapade€ je na 20-30 % drazsi nez podobnd produkce bez oznaceni "bio". V
Rusku cenovy rozdil je navic vétsi. Podle Moleva tyto deformaci 1ze vysvétlit nedostate€nym
rozvojem trhu a nedostatkem kultury spotfeby organickych produkt. Jakmile trh stane
konkurenceschopnéj$im cenovy rozdil prestane byt tak vyrazny (Svaz ekologického
zem&délstvi, 2015). Pouzivat biopotraviny v Rusku je obtizné a nakladné, fikaji odbornici.
Ale 1 pres tuto skutecnost, rusky trh biopotravin roste na 30 % za rok (Rusko jde za
biopotravinami, 2014).

Odbornici [IFOAM (International Foundation for Organic Agriculture) odhaduji, Ze na
2013 rok 2013 Rusku bylo 144254 hektarii zemédé€lské plidy pro ekologicky Cisté
zemddalstvi. Cast této oblasti se pouziva pro véelatstvi (13723 ha), produkci obili (9889 ha),
ovoce a bobule (31 ha), hroznt (16 ha), olejniny (170 ha), obilovin (850 ha) a zeleniny (96
ha). Vroce 2013 v Rusku existovalo 70 podnikl, které vyrdbéli ekologické produkty.
Vyrobce biopotravin preferuji rozmisténi pirevazné v regionech s ¢ernou pidou (Tula, Kursk,
Belgorod), v Sibife (Omsk, Novosibirsk), na severovychodé¢ Ruska (Archangelsk) a na jihu
"Organik", "Agranta", "Arivera" atd. (Organikmarket, 2016).

Podle IFOAM objem trhu s biopotravinami v Rusku na rok 2014 v zemi ¢inil 60 az 80
miliontl dolarii, coz je jen 0,1 % od ro¢nich prodeji vSech potravinarskych vyrobkd v zemi
(Efremov, 2015).

V soucasné dobé¢ certifikované ekologické produkty produkuji malé a stfedni podniky
a farmy. V Rusku teto malé farmy snaZi se spojovat do skupin a sdruzeni, coz jim umoziiuje
vystupovat pod jednou znackou, 1épe organizovat vstup svych vyrobkil na trh a tak dale.
Naptiklad, sdruzeni "Ekoklaster" A. Konovalova sjednocuje asi desitku zemédé€lstvi, a také
pfes sedmdesat ruskych a desitky zahrani¢nich firem z 18 zemi, které se specializuji na
vyrob¢, zpracovani a prodeje ekologickych vyrobkl a eko-sluzeb pro rusky trh. V mnoha
regionech Ruska se vytvari sdruzeni a projekty pro rozvoj ekologického zeméd¢lstvi: ecopark
"Suzdal", druzstvo "Nase farma" (hlavni dodavatel produktli ekologického zemédélstvi do
supermarkettl "Azbuka chuti"), korporace "Organic" spole¢nost "Eco-kultura", "AgriKepital"

a nékolik dal§ich. Kromé toho, podle ruskych odbornikli, dnes rusky trh biopotravin je
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mnohem vétsi nez ho hodnoti zdpadni experti. Oni to vysvétluji skuteCnosti, Ze mnoho
ruskych malych a stiednich zemédé€lskych podnikii skute¢né vyrabéji bioprodukty, ale
nechtéji ziskavat certifikaci. Vice nez polovina produkti ruského zemédélstvi se tvori na
soukromych hospodafstvich a na rolnickych hospodarstvich, které prosté nemaji financni
prostiedky pro pouzivani chemickych latek a intenzifikaci (Belova, 2014).

V hlavnim e-shope Ruské federaci Ecoharmony.ru lze koupit vyrobky ruskych
vyrobct. Existuji nejen biopotraviny, ale také biokosmetika, chovatelské a détské zbozi.

Pticinami, které omezuji rozvoj trhu biopotravin v Rusku odbornici ve sféte nazyvaji
vysoké ceny bioprodukce, absence promysSleného systému podpory ekologické vyroby,
nedostatek certifika¢nich standardd a kontroly za jakosti bioprodukce. Jednim z hlavnich
sméru v dané oblasti je ted’ vytvofeni systému financni podpory biovyroby z diivodu potieby
ve velkych finan¢nich prostfedcich na zacatecni etapé.

Experti pfedpokladaji Ze potencidl trhu biopotravin v Rusku ¢ini 700 miliard rublu.
Ptechod na technologie organického zemédé€lstvi zvysi ptijmy vyrobcet v ruskych podminkach
az 0 500 %. Trh zemé&d¢lstvi stane nezavisly od hnojiv, antibiotik, riistovych hormonti. Budou
to vyrobky s vysokymi pozadavky na kvalitu, které¢ jsou konkurenceschopné a poptavka na
které roste jak na tuzemském, tak i na svétovém trhu, coz je perspektivnim smérem rozvoje
pro ruské vyrobce biopotravin (Efremov, 2015).

Avsak podle svétovych statistik organizace IFOAM na dne$ni den Rusko nema trhu
nebo vyrobnich kapacit, které by mohli soutézit s vyrobci biopotravin jinych zemi (IFOAM,

2017).
1.4.4 Spotieba, dovoz a vyvoz biopotravin v Rusku

Na dnesni den trh biopotravin v Rusku se nachazi ve fazi aktivniho formovani. Podle
zemédélského tufadu Spojenych stith v Rusku FAS USDA objem ruského trhu
certifikovanych biopotravin na konci roku 2013 ¢inil 148 milionti dolarti (0,15 % ze vSech
potravinafskych vyrobkll). V roce 2014 objem trhu se zvysil o 4,8 % a ¢inil 10,8 tis. tun
produkce, podle DISCOVERY R. G. v roce 2015 trh piezival krizi spojeny s politickymi
sankci a zlstal se na stejné urovni (Chinalogist, 2016).

V roce 2012 obrat ruského trhu bioproduktt ¢inil 120 - 140 miliont dolart, a v roce
2014, podle dat Svazu ekologického zemédélstvi jiz 190 miliont. Vice nez 90 % z tohoto
objemu bylo dovezeno, predevSim z evropskych zemi, které aktivné prodavali své vyrobky,

véetné vyrobkll z surovin zakoupenych v Rusku. Zatimco pouze 2 - 3 % Rust konzumuji
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bioprodukty, ackoli vyzkum ROMIR ukazuje ze pteplatit za zdravé jidlo je pfipraveno 58 %
respondentl. To ukazuje na existenci obrovské akumulované poptavku u ruského trhu
biopotravin.

Vyzkum Grand View Research, Inc. ukazal, ze rusky trh ekologickych potravin a
napojui bude v obdobi 2016-2020ro¢né vyriistat prumérné o 15,5 %. Celkovy trh bioprodukta
na rok 2020 odhaduji ve vysi asi 212 miliard dolart. Podle udajii "AgroEcolnform" potenciél
trhu ekologickych produkti v Rusku na rok 2020 ¢ini 300 miliard rubli (Organikmarket,
2016).

Vyvoz biopotravin z Ruska

Rusko exportuje organickou pohanku, proso, vojtésku, organickou pSenici, len a lesni
plody, houby, piniové ofisky a bylinky (Efremov, 2015).

Hlavnim omezenim vyvozu biopotravin je proces certifikaci. Pokud ruské bioprodukce
bude spliiovat vSechny mezinarodni standardy, vyvoz vyrobki bude jesté aktivngjsi. Hlavni
trhy pro vyvoz biopotravin jsou Asie, Stiedni vychodu a moznd i Afrika. Diky devalvaci rublu
ruskd produkce muize byt jesté¢ vice popularni, ale je tfeba pozornost stitu, aby tyto trhy
otevtely. Je potfebnd diplomacie a mezindrodni dohody na nejvyssi Grovni.

V Cin& je poptavka po vsech potravinach, véetné velkého mnoZstvi spotiebitelt
ekologickych produktii. Ale tato zem¢ je pomérné piisnd co se ty¢e dovozu ze zahraniCi
produktti. Vyhlidky ruskych biopotravin na ¢inském trhu by méli podpofit ruskych vyrobct
k certifikaci své produkce a stit ke zjednani potadku ve sféfe vyroby organické produkce
(Chinalogist, 2016).

Trh s biopotravinami v Rusku muze ¢init 300-400 miliard rublll a stejnou vysi je
exportni potencidl téchto vyrobkli. Podle feditele Svazu ekologického zemédélstvi
Lyubovedskogo Jakoba, pokud budou naladéné vSechny mechanismy trzni regulace vyrobct
ekoprodukce, po piijeti ptislusnych pravnich ptedpisi a norem, béhem 5 let, Rusko miize
dosédhnout podilu 10-15 % na svétovém trhu produktl ekologického zeméd€lstvi (Sozrf,
2013).

Zaroven jiz existuje praxe, kdy ekologicky ¢isté suroviny se z Ruska vyvazi (zejména,
ofechy, bobuli, hub, medu, bylin), a zpét Rusko dovazi jiz zpracované produkty se zndmkami

"eko" nebo "organic".
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Nicméné, podle nazoru Lyubovedskogo rusti zeméd¢lci museji stale spoléhat jen sami
na sebe. Rozvoj doméciho zemédélstvi, véetné ekologického neni zahrnuty mezi hlavnimi cili

soucasné ruské diplomacie (Gazeta, 2015).

Dovoz biopotravin do Ruska

Za posledni roky v disledk trvani potravinové embargo v Rusku doslo k celkovému
sniZzeni objemu dovozu potravin ze 60 miliard dolari az do 20 miliard. Klesajici trend urcité
ovlivnil dovoz biopotravin do zemé. Soucasné podpofil rozvoj domacich vyrobct a stal
pfi¢inou zmény zemi dodavateli biopotravin.

Nyni rusky trh organickych potravin se odhaduje kolem 10 miliard rubld, ze kterych
90 % ¢inila dovozni produkce z jiz zakdzanych sankcemi zemi. Vzhledem k tomu, Ze rusky
trh zatim nemuze uspokojit poptavku po bioproduktech, hlavnimi uchaze¢i o nahrazovani
dovozu ekologickych zemédélskych produkti jsou mobiln€jsi zemé Euroasijského
hospodaiského spoletenstvi (Kazachstan, Tadzikistan, Uzbekistan) a Cina. Ted’ nejvétsi
zdjem o dovoz do Ruska a rozsifeni na ruském trhu maji Cina a Bélorusko (Svaz
ekologického zeméd¢lstvi, 2015).

Trh ekologickych zemédélskych produkti v Rusku roste na 10-15 % ro¢né, v souladu
s prognézou v roce 2020 bude cinit nejméné 18 miliard rubld. Zemé Euroasijského
hospodaiského spolec¢enstvi mohou zajistit az 30 % trhu (kolem 6-7 miliard rubld).Podil
béloruskych vyrobkt, podle odhadi by mohl dosahnout zhruba 3,5 miliardy rubld. Diive
Bélorusko jiz uspésné€ vstoupilo na rusky trh s mlékem a mlécnymi vyrobky, a ted’ béloruska
produkce ¢ini asi 50 % od dovozu mlécnych vyrobkt v Rusku.

Cina ma dobré zkusenosti s exportem ekologickych produkti. Ona dovazi produkty
ekologického zemédélstvi v zemi EU, Spojené staty Americké, a také v Japonsko. Jestli
poéitat se s tim, ze Cina jiz podepsala dohodu s velkymi ruskymi zemédélskymi podniky na
vyrobu zemédélskych biopotravin, jeji podil v roce 2020 by také mohl pohybovat v rozmezi
od 3 miliard rublii. Cinsky export ma podporu ve vlddnich opatieni. Cinsky trh je pruzny a ma
rychlou reakci. Je zaméfeny predevSim na Moskvu a na Délni vychod, kam uz aktivné
biopotraviny dovazi (Gazeta, 2015).

Prevdzna c¢ast ruskych vyrobcl biopotravin neni certifikovand. V duasledku toho
existuje predstava ze obchod biopotravinami ¢ini 4.5. - 7.5 miliard rubld, z nichz vice nez
90% se dovazi. Doméci vyrobce ekologickych produkti se konaji v sektoru netizené¢ho

obchodu (Svaz ekologického zeméd€lstvi, 2013).
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Vykonny teditel Svazu ekologického zemédélstvi v Rusku Roman Gurov tvrdi, ze za
ucelem ochrany vlastniho trhu ekologickych zeméd¢lskych produktii je tieba nejprve rozvijet
mistni obchodni sit¢, za druhé, zah4jit sériovou vyrobu ekologickych produktii u velkych
zem&délskych podniki, které jiz spolupracuji s federdlnimi cesty distribuci. Omezenim pro
velké zemédé€lské podniky pifed vyrobou bioproduktii slouzi nedostatek specialisti a
osvédcenych technologii. Ve skute¢nosti v nadchdzejicich letech na ruském trhu budou spise
produkty, které nevyzaduji zddné dodatec¢né investice (na vybaveni nebo dopravu). Naptiklad,
obilni produkce - obiloviny, mouka, téstoviny (Agroinfo, 2015).

Tudiz, Rusko a Cina v piistich par letech budou hlavnimi hra¢i na ruském trhu

bioproduktti.
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4. Vlastni prace

Hlavnim primarnim vyzkumem provedenym v této préci je dotaznikové Setfeni uréené
pro respondenty z Ceské republiky a z Ruska. Byl vytvoten dotaznik, ktery byl distribuovan
v Ceské republice a v Rusku. Celkem na otazky odpovédélo 460 lidi, z toho 230 osob v Ruské
federaci a 230 osob v Ceské republice. Dotaznik byl distribuovan pievazné online,
prostiednictvim e-mailu, socidlnich siti a Google formulare.

V nésledujicim textu uvadim porovnani odpovédi na jednotlivé otazky a komentaie
k nim.

Prvni dotaz zjistoval vék respondentt.

Graf & 1: VEk respondentii v CR a v RF
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Zdroj: vlastni Setieni (2017)

Vékové byli respondenti v nasledujicim slozeni: V Ceské republice se zucastnilo
dotaznikového prizkumu 4,8 % respondentli v kategorii 60 a vice rok. Dale 18,3 %
dotazanych bylo ve v€kové skuping 46-59 rokl. Dalsi kategorie bylo rozhrani 16-29 let, do
kterého spadalo celkem 33,9 %. Nejvice (43 %) byli respondenti ve vékové skupiné 30 - 45
let. V Ruské federaci bylo 7,8 % dotazanych ve vékové kategorii 60 a vice rokd. 25,7 %
v kategorii 46 - 59 let, 32,6 % ve vékovém rozhrani 30 - 45 let, 33,9 % respondentii bylo ve
veéku 16 - 29 let.

Dalsi dotaz zjist'oval pohlavi respondentt.
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Graf &. 2: Pohlavi respondentii v CR a v RF
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Zdroj: vlastni Setfeni (2017)

V Ceské republice byly mezi respondenty Zeny, a to v zastoupeni 57,8 %, muzi bylo

42,2 %. V Ruské federaci pak odpovidalo 51,3 % muzt a 48,7 % zen.
Dalsi dotaz byl zaméten na zjisténi rodinného stavu respondenta.
Graf & 3: Rodinny stav respondentii v CR a v RF
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Zdroj: vlastni Setfeni (2017)

V Ceské republice bylo celkem 27 % dotazanych v manzelském svazku a vétsina (tj.
73 %) bylo bud’ svobodnych, nebo rozvedenych. V Ruské federaci vétSina respondentt (tedy
57,4 %) byla v manzelském svazku, zbytek (42,6 %) byli bud’ svobodni, nebo rozvedeni.
Dalsim dotazem bylo zjis$téni, jestli maji respondenti ve spole¢né domacnosti dit¢ do
15 let véku.
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Graf &. 4: Piitomnost ve spoleéné domacnosti déti do 15 let v CR a v RF
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Zdroj: vlastni Setfeni (2017)

V Ceské republice celkem 60,4 % respondentil uvedlo, Ze ma doma dité do 15 let a
39,6% se shodlo o opaku. V Ruské federaci pak ma celkem 78,3 % dotazanych dit¢ do 15 let

ve spole¢né domdacnosti a pouze 21,7 % respondenttli bylo bezdétnych nebo se star§Simi détmi.

Dalsi otazka v dotaznikovém Setfeni byla zaméfena na zjisténi, v jaké ekonomické

situaci se respondenti nachazeji.

Graf ¢. 5: Porovnani ekonomické situace respondenti v CR a v RF
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V Ceské republice celkem 11,3 % respondentt uvedlo, Ze jejich ekonomicka situace je
podprimérna, 28,3 % priznala, ze nadprimérna a priimérnou ekonomickou situaci oznacilo

celkem 60,4 % respondentd. V Ruské federaci svoji ekonomickou situaci popsalo jako
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podprimérnou celkem 12,5 % dotdzanych. Nadprimérnd ekonomicka situace byla
zaznamenana u 30,5% respondentll a celkem 57 % se shodlo, Ze se nachazi v primérné

ekonomické situaci.
Dalsi dotaz, ktery by mohl uzce souviset s ndkupem biopotravin, se tykal velikosti

mésta, kde respondenti bydli.

Graf &. 6: Porovnani velikosti mésta respondentii v CR a v RF
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Zdroj: vlastni Setieni (2017)

V Ceské republice bylo 7 % respondenti z vesnice, 13,5 % dotdzanych bylo z obce do
500 tisic obyvatel a naprosta vétSina (tj. 79,5 %) pochazi z obce ve velikosti 500 tisic — milion
obyvatel, coz zaroven byli vSichni dotdzani z Hlavniho mésta. V Ruské federaci bylo 6,9 %
respondentll z vesnice, 14 % dotazanych uvedlo, ze bydli v obci do 500 tisic obyvatel, 25,2 %
obyva Hlavni mésto a vétSina respondentti (53,9 %) Zije v obci, kterd ma od 500 tisic do
milionu obyvatel.

Dalsim dotazem bylo zaméfeni na zjisténi vzdélani ti¢astnikti dotaznikové prazkumu.
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Graf &. 7: Porovnani vzdélani respondentii v CR a v RF
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Zdroj: vlastni Setieni (2017)

V Ceské republice bylo celkem 3,9 % respondenti pouze se zakladnim vzd&lanim,
12,6 % dotadzanych me¢lo stfedoskolské vzdélani bez maturity. Vysokoskolské vzdélani mélo
celkem 26,1 % respondentli dotaznikového prizkumu. VétSina respondentt (57,4 %) ovSem
disponovala stiedoskolskym vzdélanim s maturitou. V Ruské federaci bylo celkem 7,8 %
dotazanych se zadkladnim vzdélanim, 11,3 % respondentli uvedlo, ze maji stiedoskolské
vzdélani bez maturity. Vysokoskolské vzdélani uvedlo celkem 11,7 % dotdzanych. VétSina
respondentt (69,1 %) pfiznala sttedoSkolské vzdélani s maturitou.

Dalsi dotaz byl smé&fovan na zji§téni, zda se v Ceské republice a i v Ruské federaci

nakupuji biopotraviny.

Graf & 8: Nakupovani biopotraviny v CR a v RF
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Zdroj: vlastni Setfeni (2017)
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V Ceské republice nakupuje biopotraviny celkem 42,6 % dotazanych (57,4 % pak
biopotraviny nenakupuje), v Ruské federaci nakupuje pouze 26,5 % dotazanych biopotraviny
(73,5 % biopotraviny nenakupuje).

Dalsi dotaz mél ptinést zjiSténi, jaky atribut je rozhodujici pro ndkup biopotravin.

Graf & 9: Rozhodujici atribut p¥i nakupu potravin v CR a v RF
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V Ceské republice je celkem pro 70,4 % respondentdl rozhodujici cena. 18,4 %
dotazanych uvedlo, Ze pro nakup biopotravin se rozhoduji na zéklad¢ slozeni potravin a pouze
11,2% respondentli povazuje za rozhodujici pivod a znacka biopotravin. V Rusku je
rozhodujicim prvkem pro nakup biopotravin cena, kde tento atribut zkoumd 85,2 %

dotazanych. Celkem pro 13,1 % respondentl je nejpodstatnéjsi plivod a znacka biopotravin a

vvvvvv

biopotravin slozeni.

Dalsi dotaz byl sméfovan na zjisténi, zda je blizko bydlisté respondentli obchod s

biopotravinami.

Graf ¢&. 10: Blizkosti obchodu s biopotravinami v CR a v RF
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Zdroj: vlastni Setieni (2017)
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Celkem 86,7 % respondenttl z Ceské republiky uvedlo, Ze maji blizko svého bydlisté
moznost nakoupit v obchod¢ s biopotravinami. Pak 10,2 % respondentt uvedlo, ze v blizkosti
jejich bydlisté se obchod s biopotravinami nenachdzi a pouze 3,1 % dotazanych tuto
skutecnost nezjiStovalo. V Ruské federaci byly vysledky velmi odlisné od dosazenych
vysledkds v Ceské republice. Celkem 73,8 % dotdzanych nema v blizkosti svého bydlisté
obchod, ktery nabizi biopotraviny. Pouze 19,7 % respondentli pak uvedlo pravy opak (tedy, Ze
maji v blizkosti bydlisté¢ obchod s biopotravinami) a 6,6 % respondentll z Ruské federace
pfiznalo, Ze tuto skute¢nost nezjistovalo.

Dalsi dotaz byl sméfovan na zjiSténi biopotraviny, jakého pavodu preferuju

respondenti.

Graf & 11: Preference piivodu biopotravin v CR a v RF

Mistni -
7,1% (¢eského stni
0.09 ptivodu) 1,6% (ruského
, A)\‘ ptivodu)
& Evropského ,
neborginého & Evropského
ptivodu 45,9% nebo jiného

/52,5%ptivodu

0 fan
92,9 % Je mi to jedno ~ Je mi to jedno
_

Zdroj: vlastni Setieni (2017)

Na dotaz, jaky ptvod biopotravin dotdzani preferuji, odpovédélo celkem 92,9 %
respondentii z Ceské republiky, Ze preferuji mistni (¢esky) ptivod a pouze 7,1 % respondentt
pfiznalo, Ze preferuji potraviny z evropskych nebo jinych zemi. V Rusku vice neZ polovina
respondentt (52,5 %) dava prednost domacimu (ruskému) ptivodu biopotravin. Celkem 45,9
% pak preferuje biopotraviny evropského ptivodu, nebo z jinych zemi. Celkem pak 1,6 %
dotdzanych uvedlo, Ze je jim jedno, odkud biopotraviny pochazeji.

Dalsi dotaz byl sméfovan na zjistovani, jak casto lidé nakupuji biopotraviny.
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Graf &. 12: Frekvenci nakupu biopotravin v CR a v RF
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V Ceské republice nejméné respondenttl (1 %) nakupuje biopotraviny denng, 6,1 %
dotazanych pak nékolikrat za rok. 9,2 % respondenti nakupuje biopotraviny n¢kolikrat tydné
a 12,2 % jednou tydn¢. Jednou mési¢né nakupuje biopotraviny celkem 25,5 % dotdzanych a
45,9 % respondentli nakupuje biopotraviny nékolikrat mésicné. V Ruské federaci nikdo z
respondentll nenakupuje denné biopotraviny. 3,3 % nakupuje jednou tydné potraviny v bio
kvalité, 19,7% respondentli nékolikrat tydné. Celkem 24,6 % respondentli nakupuje
biopotraviny jednou mésicné. Stejné procento dotdzanych (26,2 %) uvedlo, ze nakupuje
biopotraviny nékolikrat mési¢né a druha skupina nékolikrat za rok.

Dalsi dotaz byl sméfovan na zjisténi, kde lidé nakupuji biopotraviny.

Graf & 13: Misto nakupu biopotraviny v CR a v RF
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V Ceské republice nejméné (2 %) respondentii nakupuje biopotraviny pies internet.
V supermarketu nakupuje biopotraviny celkem 184 9% dotdzanych. V obchod¢
s biopotravinami nakupuje 22,4 % respondentli. Nejvice (57,4 %) dotdzanych biopotraviny
nakupuje na farmarskych trzich. V Ruské federaci nikdo zrespondenti nenakupuje
biopotraviny pies internet. V supermarketu nakupuje biopotraviny 1,6 % dotdzanych.
V obchodé¢ s biopotravinami nakupuje 4,9 % respondentii z Ruské federace. Nejvice (93,4 %)
dotazanych nakupuje biopotraviny na farmatskych trzich.

Dalsi dotaz sméfoval na zjisténi, zda jsou biopotraviny levnéjsi, drazs$i nebo stejné

drah¢ jako bézné potraviny.

Graf ¢. 14:Nazor respondentu na cenu biopotravin ve srovnani s konven¢ni potravinami v CR a v RF
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V Ceské republice se 2 % dotazanych domniva, ze ceny se neli§i mezi biopotravinami
a béznymi potravinami. Ovsem 98 % respondentl se shoduje, ze biopotraviny jsou drazsi nez
b&zné potraviny. Nikdo z respondenti z CR neuvedl, Ze by byly biopotraviny levnéjsi nez
bézné potraviny. V Ruské federaci byly obdobné vysledky. VétSina dotdzanych (96,7 %)
uvedla, Ze biopotraviny jsou drazsi nez bézné potraviny. 3,3 % respondentii se domniva, ze
biopotraviny jsou stejn¢ drahé jako bézné potraviny. Nikdo z dotdzanych neuvedl, Ze jsou
biopotraviny levnéj$i nez bézné potraviny.

Pro¢ lidé vlastné kupuji biopotraviny v CR? To byla dalii otizka v dotaznikovém

prazkumu.
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Tabulka ¢&. 1: Motivy pro niakup biopotravin v CR

Urcité ano | SpiS ano Spis ne Urc¢ité ne
Jsou zdravé;jsi 66 31 1 0
Dodrzuju zdravy zivotni styl 29 67 2 0
Mam problémy se zdravim 9 12 12 65
Jsou kvalitnéjsi 23 44 22 9
Ma4ji lepsi chut’ 62 22 10 4
Kviili welfare zvirat 12 43 23 20
S{1a21m se podporlt mrlvstm 61 23 13 1
vyrobce a malé farmare
J sem z dets'tV1 zvykly/a pouze 73 61 13 1
na bio kvalitu
Lakaji me male bio obchody a ) 3 71 7
obsluha v nich
Maji c}obry vliv na udrzitelny 1 12 45 40
10ZVOj
Jiny diivod (uved'te)

Zdroj: vlastni Setfeni (2017)

V Ceské republice je motivace Cechil k ndkupu biopotravin riiznd. Respondenti se
mohli vyjadfit k n€kolika riznym motivacim, rovnéZz v rizné mife pravdivosti tvrzeni.
Sestasedesat dotazanych z CR kupuje biopotraviny kvili pesvédéeni, Ze jsou uréité zdravéjsi
nez bézné potraviny, 31 dotdzanych, ze jsou spisSe zdravejsi. Jeden Clovek si spiSe nemysli, ze
jsou biopotraviny zdravéjsi, ale nikdo zrespondentli neni ptfesvédéen o tom, ze nejsou
biopotraviny zdravé. Biopotraviny urcité respondenti (29) také nakupuji, protoze dodrzuji
zdravy zivotni styl, 67 dotdzanych nakupuje spiSe pro zdravy Zivotni styl biopotraviny. Dva
respondenti spiSe nekupuji biopotraviny kvili svému zdravému zivotnimu stylu a zadny
z dotdzanych neuvedl, ze urcit¢ pro dodrZzovani zdravého Zivotniho stylu biopotraviny
nekupuje. Dalsi motivaci k ndkupu biopotravin by mohly byt problémy se zdravim, s tim
naprosto souhlasi celkem 9 respondentti, pro 12 dotdzanych je to také spiSe aktudlni motivaci.
Pro 12 respondentl spiSe nejsou problémy se zdravim motivaci k ndkupu biopotravin. Ov§em
vétSina respondentl (65) se shoduje, Ze biopotraviny urcité¢ nenakupuji kvili svym
problémim se zdravim. Celkem 23 respondentti uvedlo, ze motivaci pro ndkup biopotravin je
urité jejich kvalita. CtyFiaétyticet dotazanych se domniva, Ze biopotraviny jsou kvalitngjsi
nez bézné potraviny. Dvaadvacet respondentii si ale spiSe nemysli, Ze jsou biopotraviny
kvalitngj$i. Devét respondentll naprosto neni presvédéeno o tom, Ze biopotraviny jsou

kvalitn€j$i nez bézné potraviny. Hlavni motivaci k ndkupu biopotravin by mohla byt chut’
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téchto bioproduktil, coz naprosto souhlasi u 62 respondenti, dalSich 22 dotdzanych uznalo, Ze
jsou biopotraviny chutngj§i nez bézné potraviny. Celkem 10 respondenti uvedlo, ze
biopotraviny spiSe nemaji lepsi chut’ nez bézné potraviny. Pro 4 dotdzané absolutné neni
motivaci lepsi chut’ biopotravin. Kvili welfare zvifat urcit¢ nakupuje biopotraviny 12
respondentll, 43 dotdzanych spiSe kvili welfare. Ttiadvacet pak zvolilo odpovéd, Ze spise
nenakupuji biopotraviny kvuli welfare a dvacet respondentli rozhodné nekupuje biopotraviny
kvili welfare. Kvilli snaze o podpofeni malych farmafti a mistnich vyrobct nakupuje
biopotraviny celkem 61 dotdzanych. SpiSe ze stejného diivodu nakupuje biopotraviny dalSich
23 dotazanych. Ttindct respondentl spiSe nenakupuje biopotraviny kvili snaze o podpofeni
mistnich vyrobcli a malych farmaii a 1 respondent absolutné nenakupuje biopotraviny
z uvedené¢ho divodu. Celkem 23 dotazanych méa motivaci k ndkupu biopotravin ze zvyku,
protoze jsou zvykli na bio kvalitu, pro 61 respondentl je to spiSe z tohoto diivodu motivace.
Ttinact respondentl si nemysli, Ze zrovna zvyk je motivaci pro ndkup biopotravin a jeden
Clovék je o tom piesvédCen. Pouze dva respondenti jsou presvédceni, ze nakupuji
biopotraviny z diivodu potieby navstivit bio obchody a kviili obsluze v nich. Tii dotdzani
uvedli, Ze spiSe nakupuji biopotraviny kvili potfebé navstévy bio obchodl a obsluhy téchto
obchodi. Celkem 21 respondentii nenakupuje biopotraviny z diivodu ldkavosti navstiveni bio
obchodu a jeho obsluhy a vétSina respondentii (72) rozhodné z tohoto diivodu nenakupuje
biopotraviny. Pouze 1 respondent uvedl, Ze nakupuje biopotraviny proto, Ze maji vliv na
udrzitelny rozvoj. Z tohoto divodu spiSe nakupuje biopotraviny dalSich 12 respondentt.
Celkem 45 dotazanych spiSe nenakupuje biopotraviny kviili jejich vlivu na udrzitelné zdroje a
40 dalSich je ptesvédceno, ze tohle neni diivodem ndkupu biopotravin. Bylo také mozné
stanovit jiné motivace, které respondenti maji k ndkupu biopotravin, ale nikdo z respondentt
nic neuvedl.

Dalsi otazka v dotaznikovém prizkumu byla pro¢ lidé vlastné kupuji biopotraviny

v RF.
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Tabulka ¢. 2: Motivy pro nakup biopotravin v RF

Urcité ano | SpiS ano Spis ne Urc¢ité ne
Jsou zdravé;jsi 50 11 0 0
Dodrzuju zdravy zivotni styl 47 13 1 0
Mam problémy se zdravim 18 7 18 18
Jsou kvalitnéjsi 4 41 11 5
Ma4ji lepsi chut’ 46 13 2 0
Kviili welfare zvirat 1 3 27 30
SI’1a21m se p(’)dporltw mistni 5 29 16 1
vyrobce a malé farmare
J sem z detgtw zvykly/a pouze 41 5 12 3
na bio kvalitu
Lakaji me male bio obchody a 0 0 19 42
obsluha v nich
Maji QObry vliv na udrzitelny 0 ) 39 27
10ZVOj
Jiny diivod (uved'te)

Zdroj: vlastni Setfeni (2017)

V Ruskeé federaci je motivace Rusti k ndkupu biopotravin rizna. Respondenti se mohli
vyjadiit k n¢kolika rliznym motivacim, rovnéz vrizné mife pravdivosti tvrzeni. 50
dotazanych z Ruska kupuje biopotraviny kvilli pfesvédceni, Ze jsou urcité zdravéjsi nez bézné
potraviny, 11 dotazanych, Ze jsou spiSe zdravéjsi. Zadny z respondentl neni piesvédéen o
tom, ze by biopotraviny nebyly zdravéjsi nez bézné potraviny. Biopotraviny urcité nakupuje
47 respondenttl, protoZze dodrzuji zdravotni Zivotni styl, 13 dotdzanych nakupuje spiSe pro
zdravy zivotni styl biopotraviny. Jeden respondent spiSe nekupuje biopotraviny kvuli svému
zdravému Zivotnimu stylu a zadny z dotdzanych neuvedl, Ze ur€ité¢ pro dodrzovani zdravého
zivotniho stylu biopotraviny nekupuje. Dal§i motivaci k ndkupu biopotravin by mohly byt
problémy se zdravim, s ¢imz naprosto souhlasi celkem 18 respondentti, pro 7 dotazanych je to
také spiSe aktudlni motivaci. Pro 18 respondentt spiSe nejsou problémy se zdravim motivaci
k ndkupu biopotravin. A stejny pocet respondentt (18) se shoduje, Ze biopotraviny urcité
nenakupuji kvili svym problémiim se zdravim. Celkem 4 respondenti uvedli, Ze motivaci pro
nakup biopotravin je urcité¢ jejich kvalita. Jednactyficet dotdzanych se domniva, Ze
biopotraviny jsou kvalitn€j$i nez bézné potraviny. Jedenéct respondentil si ale spiSe nemysli,
ze jsou biopotraviny kvalitn€j§i. Pét respondentii naprosto neni piesvéd¢eno o tom, Ze
biopotraviny jsou kvalitngj$i nez bézné potraviny. Hlavni motivaci k ndkupu biopotravin by

mohla byt chut’ téchto bioproduktli, coZz naprosto souhlasi u 46 respondentd, dalSich 13
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dotazanych uznalo, ze jsou biopotraviny chutnéjsi nez bézné potraviny. Celkem 2 respondenti
uvedli, Ze biopotraviny spide nemaji lepsi chut’ nez b&Zné potraviny. Zadny z dotdzanych
nema motivaci k ndkupu ve formé leps$i chuti biopotravin. Kvili welfare zvifat urcité
nakupuje biopotraviny 1 respondent, 3 dotdzani nakupuji biopotraviny spiSe kvuli welfare.
Sedmadvacet pak zvolilo odpovéd’, ze spiSe nenakupuji biopotraviny kvili welfare a tficet
respondentll rozhodné nekupuje biopotraviny kvili welfare. Kviili snaze o podpoieni malych
farmait a mistnich vyrobcti nakupuje biopotraviny celkem 5 dotazanych. SpisSe ze stejné¢ho
déivodu nakupuje biopotraviny dal§ich 29 dotazanych. Sestnact respondentii spise nenakupuje
biopotraviny kvili snaze o podpofeni mistnich vyrobcii a malych farmaii a 11 respondentt
absolutné¢ nenakupuje biopotraviny z uvedené¢ho divodu. Celkem 41 dotazanych ma motivaci
k nakupu biopotravin ze zvyku, protoze jsou zvykli na bio kvalitu, pro 5 dalSich respondentt
je to spiSe z tohoto diivodu motivace. Dvanact respondentli si nemysli, ze zrovna zvyk je
motivaci pro ndkup biopotravin a tfi dal§i respondenti jsou o tom presvédéeni. Zadny z
respondentll nenakupuje biopotraviny kvili potfeb& navstévy bio obchodii a obsluhy téchto
obchodi. Celkem 19 respondentii nenakupuje biopotraviny z diivodu ldkavosti navstiveni bio
obchodu a jeho obsluhy a vétSina respondentii (42) rozhodné z tohoto diivodu nenakupuje
biopotraviny. Zadny respondent neuvedl, Ze nakupuje biopotraviny proto, Ze maji vliv na
udrzitelny rozvoj. Z tohoto diivodu spise nakupuji biopotraviny dalsi 2 respondenti. Celkem
32 dotazanych spiSe nenakupuje biopotraviny kviili jejich vlivu na udrzitelné¢ zdroje a 27
dalSich je presvédceno, Ze toto neni divodem nakupu biopotravin. Bylo také mozné stanovit
jiné motivace, které respondenti maji k ndkupu biopotravin, ale nikdo z respondentli neuvedl
zadnou jinou moznost motivace nakupu biopotravin.

Dalsi otdzka dotaznikového prizkumu byla nastavena tak, aby se zjistilo, z jakého

diivodu respondenti nenakupuji biopotraviny v CR.
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Tabulka ¢&. 3: Diivodu respondentu nenakupu biopotraviny v CR

Urcité ano | SpiS ano Spis ne Urc¢ité ne

Nevim co to je 1 0 18 113
Jsou draZzsi, nez jiné potraviny 98 32 1 1
Péstuju sdm(a) 25 3 12 92
Nevétim na biokvalitu 97 22 10 3
Na‘t)vld}(a bio ’ potravin  je 16 12 19 85
zna¢né omezena
Pouze bio potraviny
nedokazou vyfesit problémy

. . 105 27 0 0
se zdravim za  jinak
neménnych podminek
M}V/shrn, Ze to meni nic vic, 101 29 1 1
nez marketing
Nevidim Zadny rozdil mezi
klasickou potravinou a bio 43 49 32 8
potravinou
Jiny divod (uved’te)

Zdroj: vlastni Setfeni (2017)

Nevim, co to jsou biopotraviny, tak odpovédél jeden respondent z Ceské republiky.
Osmnact respondentl si mysli, Ze tohle neni spiSe diivodem k nekupovani biopotravin a 113
je presvédceno, Ze toto neni divodem k nenakupovani biopotravin. Biopotraviny jsou drazsi
nez jiné potraviny, toto je rozhodné¢ divodem pro nekoupeni biopotravin pro celkem 98
respondenttl, spiSe je to diivodem pro dalSich 32 dotdzanych. Jeden respondent si spiSe
nemysli, Ze je vysSsi cena biopotravin ditvodem k nenakupovani té€chto potravin a dalsi jeden
respondent je zcela presvédCen o tom, Ze vyS$$i cena biopotravin nezplsobuje odmitani
nakupu biopotravin. Dal§im poznatkem, pro¢ lidé nenakupuji biopotraviny, je, ze si lidé sami
biopotraviny vypéstuji. Pétadvacet dotdzanych toto tvrzeni zcela potvrzuje a dalsi 3 spiSe
souhlasi. Dvanact respondentli spiSe tento poznatek nevidi jak divod k nenakupovani
biopotravin. A vétSina (92 respondentll) absolutné nesouhlasi s danym tvrzenim. Celkem 97
dotazanych se shodlo, Ze diivodem, pro¢ nekoupit biopotraviny, je, Ze na bio kvalitu nevéfi,
dalSich 22 respondentii se spiSe domnivéa, ze je to kvuli nedivéfe v bio kvalitu. Deset
respondentll uvedlo, Ze nedivéra k bio kvalit¢ pro né spiSe neni divodem k nekupovani
biopotravin a 3 dotdzani naprosto odmitaji, Ze by biopotraviny nekupovali kvili tomu, ze
neveti v bio kvalitu. Jako divod, pro¢ lidé nenakupuji biopotraviny, je uvedena znacné
omezena nabidka biopotravin; toto tvrzeni zastdva 16 respondentl a spiSe jej zastdva 12

dalsich respondentl. S danym tvrzenim spiSe nesouhlasi 19 dotdzanych a 85 respondentt
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absolutné¢ nesouhlasi s danym tvrzenim. Celkem 105 dotdzanych nekupuje biopotraviny
hlavné kvili ptesvédceni, Ze biopotraviny nedokdzou vyfesit problémy se zdravim za jinak
neménnych podminek, dalSich 27 respondenti uvedlo, Ze spiSe z tohoto diivodu biopotraviny
nekupuji. Nikdo z respondentii se nevyjadiil né¢jakym zpiisobem kladné k danému tvrzeni.
Biopotraviny jsou pouhym marketingem, to se domniva celkem 101 dotdzanych, spiSe si to
mysli dalich 29 respondenti. Pouze jeden respondent si spiSe nemysli, Ze jsou biopotraviny
jen marketingovym tahem a dal$i jeden respondent toto absolutné vylucuje. Nejsou patrné
rozdily mezi klasickymi a bio potravinami, proto respondenti nenakupuji biopotraviny;
s timto nazorem souhlasi 43 dotdzanych a 49 dotdzanych spiSe s timto tvrzenim souhlasi. Pro
32 respondentl toto tvrzeni neni spiSe pravdivé a pro 8 dalSich dotdzanych absolutné takové
tvrzeni neni pravdivé. Jiny divod nikdo z respondentti neuvedl.

Dalsi otazka dotaznikového prizkumu byla nastavena tak, aby se zjistilo, z jakého

diivodu respondenti nenakupuji biopotraviny v RF.

Tabulka ¢. 4: Diivodu respondentu nenakupu biopotraviny v RF

Urcité ano | SpiS ano Spis ne Urc¢ité ne
Nevim co to je 18 16 18 117
Jsou drazsi, nez jiné potraviny 119 42 6 2
Péstuju sdm(a) 113 32 11 13
Nevétim na biokvalitu 16 9 62 82
Nabvld?a bio pot’ravm je 111 36 17 5
zna¢né omezena
Pouze bio potraviny
nedokaZf)u Vyr'e':s1t problémy 95 56 13 5
se zdravim za jinak
neménnych podminek
M}V/shm, Ze to neni nic vic, 152 9 5 3
nez marketing
Nevidim z&dny rozdil mezi
klasickou potravinou a bio 12 19 70 68
potravinou
Jiny divod (uved’te)

Zdroj: vlastni Setfeni (2017)

Vyjadfeni respondent z Ruské federace: ,Nevim, co jsou biopotraviny,“ tak
odpovédélo celkem 18 respondentii. Sestnict respondentii si mysli, Ze tohle neni spise
diivodem k nekupovani biopotravin a 18 dalSich respondenti je pfesvédceno, ze toto neni
spiSe divodem k nenakupovani biopotravin. Celkem 117 respondentli stimto tvrzenim

rezolutné nesouhlasi. Biopotraviny jsou drazsi nez jiné potraviny, toto je rozhodné diitvodem
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pro nekoupeni biopotravin pro celkem 119 respondentti, spiSe je to divodem pro dalSich 42
dotazanych. Sest respondenttl si spiSe nemysli, Z¢ je vy$§i cena biopotravin divodem
k nenakupovani téchto potravin a dalsi 2 respondenti je zcela pfesvédceni o tom, Ze vyssi cena
biopotravin nezpiisobuje odmitdni ndkupu biopotravin. Dal$im poznatkem, pro¢ lidé
nenakupuji biopotraviny, je, ze si lidé sami biopotraviny vypéstuji. Celkem 113 dotazanych
toto tvrzeni zcela potvrzuje a dalSich 32 respondentli spiSe souhlasi. Jedenact respondent
tento poznatek spiSe nevidi jako diivod k nenakupovani biopotravin. Celkem 13 respondentt
absolutn¢ nesouhlasi s danym tvrzenim. Celkem 16 dotdzanych se shodlo, ze divodem, pro¢
nekoupit biopotraviny, je, Ze na bio kvalitu nevéfi, dalSich 9 respondentt se spiSe domniva, Ze
je to kvili nedavéte v bio kvalitu. Celkem 62 respondentli uvedlo, Ze nediivéra k bio kvalité
pro n¢ spiSe neni diivodem k nekupovani biopotravin a vétSina (82 dotdzanych) naprosto
odmitd, Ze by biopotraviny nekupovali kvili tomu, Ze nevéti v bio kvalitu. Jako divod, pro¢
lidé nenakupuji biopotraviny, je oznacen znacn¢ omezenou nabidkou biopotravin, toto tvrzeni
zastava 111 respondentl a spiSe jej zastava 36 dalSich respondentti. S danym tvrzenim spise
nesouhlasi 17 dotdzanych a pouze 5 respondenti absolutné nesouhlasi s danym tvrzenim.
Celkem 95 dotazanych nekupuje biopotraviny hlavné kvili presvédceni, ze biopotraviny
nedokazou vyfesit problémy se zdravim za jinak neménnych podminek, dalSich 56
respondentll uvedlo, Ze spiSe z tohoto divodu biopotraviny nekupuji. Ttinact respondentt
tento ndzor piilis nesdili a 5 dalSich absolutné toto tvrzeni odmita. Biopotraviny jsou pouhym
marketingem, to si mysli celkem 152 dotazanych, spiSe si to mysli dalSich 9 respondenti.
Pouze pét respondentl si spiSe nemysli, Ze jsou biopotraviny jen marketingovym tahem a
dalsi tfi dotazani toto absolutné vylucuji. Nejsou patrné rozdily mezi klasickymi potravinami
a biopotravinami, proto respondenti nenakupuji biopotraviny, s timto ndzorem souhlasi pouze
12 dotdzanych a 19 dotazanych spiSe stimto tvrzenim souhlasi. Pro 70 respondentl toto
tvrzeni neni spiSe pravdivé a pro 68 dalSich dotazanych absolutné takové tvrzeni neni

pravdivé. Jiny nebo dalsi divod nikdo z respondentti neuvedl.
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5. Diskuze a analyza dotaznikového Setieni

Rozhodné by mélo existovat n¢jaké srovnani, pro¢ jsou biopotraviny lepsi a v ¢em
konkrétné spociva jejich kvalita, a takova srovnani s fakty pak je tfeba predkladat Siroké
vefejnosti. Jak je patrné z dotaznikového Setfeni, osvéta ohledné biopotravin je nedostacujici.
Dotaznikovy prizkum ukazal velice zajimavé informace ohledné pohledu na biopotraviny v
Ceské republice i v Ruské federaci.

Z demografického hlediska je patrné, Ze nejmensi skupinou podle zastoupeni ve
veékové kategorii je v obou zemich vékové rozhrani 60 a vice let. Co se tyce pohlavi, v obou
zemich se jednalo vcelku o rovnomérné zastoupeni muzii i Zen, coz dotaznikovému prizkumu
dodava na objektivnosti. V ramci rodinného stavu respondentdl bylo zjiiténo, ze v Ceské
republice je vétSina svobodnych ¢i rozvedenych respondentti a v Ruské federaci je tomu
naopak. V Ruské federaci také ¥ respondentli ma ve spole¢né domacnosti dité do 15 let véku
(v CR to bylo cca 60% respondentt s ditétem do 15 let véku). Tyto udaje byly také dilezitym
atributem v dotaznikovém priizkumu, protoze rodiny s détmi maji jiné finan¢ni zatiZeni, nez
lidé bez déti ve spolecné domacnosti, takze tento ukazatel miize byt také velmi prospésny
v naSem pruzkumu a i v analyze vysledkd.

Ekonomické situace respondentti v Ceské republice i v Ruské federaci byla az na
drobné procentudlni nuance totozna. VéEtsina ucastnikli dotaznikového prizkumu se ptiklonila
k primérnému hodnoceni své ekonomické situace.

Vzdélani respondentii v Ceské republice i v Ruské federaci bylo téméf shodné.
Respondenti dotazniku byli pfedev§im stiedoskolaci s maturitou, sniz§im nebo pouze
zakladnim vzdélanim bylo z celkového poctu do 20 % v obou zemich. I piesto, Ze respondenti
byli pfevazné vzdélani lidé, tak si stejné nebyli jisti, jaké vyhody pfinasi biopotraviny.

Lidi z vesnic, kteti se zcastnili dotaznikového prizkumu, bylo velmi mélo a stejné
tak 1 respondenti z malych mést. VétSina respondentli pochazela z vétSich mést ¢i hlavniho
mésta, kde v Ceské republice se tyto kategorie sloudily do jedné (Ceska republika ma
prakticky jedno velké mésto, které by odpovidalo parametriim, které je zaroveil i hlavnim
méstem).

Prvni ¢lenéni se tykalo zjiiténi, zda respondenti nakupuji biopotraviny. V Ceské
republice nakupuje biopotraviny téméi polovina respondentd, v Ruské federaci to byla ale
slabsi tfetina dotazanych. Toto zjiSténi pfinaSi zaroven odpovéd na mySlenku, kterd byla
zmifiovana v Givodu préce, 7e v Ceské republice je vice lidi, kteii vyhledavaji prostiedky pro
zdravy Zivotni styl, v Ceské republice se vice lidi vénuje zdravému Zivotnimu stylu
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v porovnani s Ruskou federaci. V ptipadé negativni odpoveédi na danou tvodni otdzku
v dotaznikovém Setieni byli respondenti okamzit¢ odk4azani na pokraCovani dotazniku, ktera
se tykala divodd, pro¢ nenakupuji biopotraviny. Vysledky dotaznikové metody tak ptinesly
nejpravdépodobnéjsi diivody k nekupovani biopotravin. Jak v Ceské republice, tak i v Ruské
federaci se neprokazalo, ze by hlavni divod pro nepofizovani biopotravin pramenil
z neznalosti terminologie biopotravin. Z vysledki je mozné shrnout vysledky, které zobrazuji
pravdépodobné divody k nenakupovani biopotravin, tedy respondenti, ktefi nenakupuji
biopotraviny, uvadéji mezi hlavni diivody vy$s$i cenum nez je u jinych potravin. Tim byla
zodpovézena jedna z hlavnich otdzek ve druhé kapitole této prace (Metodika a cil préce), ze
cena skutecné muze ovlivnit rozhodnuti o nakupu biopotravin. Pak také, Ze biopotraviny jsou
pouze marketingovym tahem spole¢nosti, a také nediivéra v bio kvalitu, hlavné ze strany
Cechil. Na t&chto aspektech, které rozhoduji o koupi (v tomto piipadé o nekoupé) biopotravin
se lidé z obou statli znaén€ shodli. Z dotazniku také vyplynulo, Ze Rusové hojné sami péstuji
zeleninu a dal§i produkty v domacim prostfedi a v bio kvalité, proto nemaji potiebu
nakupovat biopotraviny. Tady ovsem neplati, ze si lidé sami péstuji tyto produkty pouze na
vesnicich, vzhledem k bydlisti respondentt je patrné, ze Ize si péstovat produkty i ve mésté a
lidé to vyuzivaji. V Rusku také za jeden z hlavnich divodi povazuji znacné omezenou
nabidku biopotravin, coz v Ceské republice vnimaji opacng, ale to je dano i tim, Ze v Ruské
federaci teprve velice nedavno zacala néjaka vefejna propagace zdravého zivotniho stylu.
Cedi také ptili§ nevédi o rozdilech mezi b&znymi potravinami a biopotravinami, tak
zdavodnuji nekupovani biopotravin.

I v ptipad¢ kladnych odpovédi nasledovala skdla otdzek, které mély vice ptiblizit
postoj lidi k biopotravindm. Dotaz sméfovany na zjisténi, podle ¢eho se lidé rozhoduji pii
nakupu potravin, odhalil, Ze 1idé nej¢astéji vybiraji potraviny podle ceny, pak je zajima ptvod
potraviny a v posledni fad¢ sloZeni potraviny. Toto zjiSténi je trochu zavadéjici, protoze by
mélo byt prioritou slozeni potravin, aby odpovidalo opravdu zdravému zivotnimu stylu a
o¢ekavani, které mé vybrand potravina spliiovat. TakZe cena potravin stoji za tim, co budeme
konzumovat, respektive co nam dovoli penézenka. Proto by mély byt biopotraviny néjakym
zptisobem oSetfeny, napiiklad zdkonem, aby nebyly ceny pfili§ propastné a lidé si mohli
dovolit nakoupit 1 ,,zdravéjsi a ,kvalitnéjsi* potraviny. S tim souvisi i vysledky na dotaz
ohledné ceny biopotravin ve srovnani s béznymi potravinami. Vice nez 96% ucastnikii z obou
statli na dotaznikovém priizkumu se shodlo, Ze ceny biopotravin jsou urcité vyssi, nez ceny

béznych a jinych potravin.
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Blizkost specializovaného obchodu s biopotravinami potvrdilo vice nez 85%
respondenttl, avSak v Ruské federaci je to pouhych cca 20 %, coz by odpovidalo hypotéze, Ze
v Ceské republice je k dispozici vice specializovanych prodejen s biopotravinami a veétsi
moznost farmaiskych trhli, nez je tomu v Ruské federaci.

Lidé si také vybiraji biopotraviny nejlépe mistni vyroby, coz je hlavné ¢eska tendence,
Rusové jsou naklonéni kromé mistniho ptivodu potravin i evropskym potravindm. Cetnost
nakupti biopotravin je u obou statii trochu odlisna. Rusové uvedli, ze nenakupuji biopotraviny
denné¢ a jen malo respondentli nakupuje jednou tydné, ovSem v dalSich moznostech bylo
celkem rovnomérné rozlozeni zastupcii. Cedi nejvice nakupuji biopotraviny né&kolikrat
meésicné. Mist, kde I1ze biopotraviny zajistit, je hodné, ale Rusové davaji prednost predevsim
farmatskym trhiim. Cesi jsou otevieni v nakupovani biopotravin v supermarketech, ale i ve
specializovanych prodejnach s biopotravinami. Pomoci internetu témét nikdo z obou statil
biopotraviny nenakupuje.

Kritéria, kterd rozhoduji u spottebitelit o nadkupu biopotravin, lze shrnout asi tak, Ze
biopotraviny jsou zdravéjsi a chutngjsi nez b&zné potraviny. Cesi kupuji bio produkty také
proto, aby podpofili mistni vyrobce a malé farmare. Rusové nakupuji biopotraviny z tohoto
diivodu tplné¢ minimalné. Rusové také uptednostiiuji nadkup biopotravin z divodu zvyku na
biopotraviny z détstvi, a také kviili dodrzovani zdravého Zivotniho stylu. Cesi zase berou
v uvahu 1 welfare zvifat, Rusové ale toto viibec neberou jako kritérium pro nakup biopotravin.
Rozhodné nejsou motivy pro ndkup biopotravin touha navstivit bio obchody a obsluhu
v téchto obchodech, a také ani to , Ze maji biopotraviny dobry vliv na udrzitelny rozvo;j.

Cesi jsou vice naklonéni zdravému Zivotnimu stylu, to se projevuje také rozmanitosti
moznosti nabidky biopotravin, Rusové jsou ale zase vice dusledni, a kdyz se rozhodnou
pfestoupit na zdravy Zivotni styl, pak vytrvaji a pjdou za svym presvédéenim, Cesi zase
budou experimentovat, ale stejné se vrati k vyzkousenému. Rusové jsou k biopotravindm vice
nedivéfivi. Pro Cechy je zasadni, aby potraviny (i biopotraviny samoziejmé) byly ptivodem
z Ceska, ale presto je to nakonec cena, co rozhodne.

Vzhledem k pfetechnizovanému svétu a novym technologiim vyuZivanym
v zemédélstvi lidé budou stile vice feSit jiné alternativy, které by vedly klepSimu a
zdravéj$imu Zivotnimu stylu. Proto pfedpoklddame, Ze tendence poptavky po biopotravinach

budou trvalého rézu, a to jak v Ceské republice, tak i v Ruské federaci.
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6. Zavér

Tato bakalatska prace se vénuje problematice motivii ndkupu biopotravin v Rusku a
v Ceské republice. Jedna se o trend poslednich let, kdy neustaly narGist poptavky po
biopotravinach ma za nésledek rostouci pocet vyrobct téchto potravin. Muze se také do jisté
miry uvést, ze se jedna o velmi perspektivni oblast podnikani. V préaci bylo uvedeno, jak musi
byt potraviny oznaCovéany, podle jakych vyhlaSek se musi producenti fidit, aby mohli
oznaGovat své potraviny jako bio. Stejné jako ve svété, tak i v Ceské republice se biopotraviny
tés1 velkému zajmu, a proto se zamétim na rusky a Cesky trh.

Prace se téZ zabyva problémy certifikace a kontroly biopotravin v obou zkoumanych
statech, produkci a vyvojem biopotravin, jejich spotfebou a dovozem.

Nedilnou soucasti prace je vlastni prace, kterd spocivd v provedeni dotaznikového
Setfeni v€etné analyzy a diskuze vysledkl tohoto Setfeni. Hlavni zjiSténi jsou predevSim tato:
trh s biopotravinami se rozviji v obou statech, ale v Ceské republice jeho vyvoj je mnohem
v Rusku. Jako dostaéujici 1ze uvést nabidku biopotravin v Ceské republice na rozdil od Ruska,
kde biopotraviny jsou jakousi specidlni vyzivou a jejich nabidka je omezend. Je to vysvétleno
1 tim faktorem, Ze v Rusku lidé péstuji nebo nakupuji produkei na farmarskych trzich, zatimco
v CR lidé nakupuji potraviny v hypermarketech a sami tolik nep&stuji.

Velmi dilezitym zjisténim prace je, Ze cena pozadovana za biopotraviny je vyssi nez
za jiné bézné potraviny v obyCejnych obchodech. V tomto kontextu Ize doporudit
provozovatelim bio obchodu sniZit ceny na ptiznivou Groven a informovat o tom spotiebitele.
U téch biopotravin, kde cenu neni mozné snizit, je nutné informovat o zvlastnich vlastnostech
nebo doplitkovém uzitku spotiebitele ziskaném diky nédkupu této potraviny, aby byl zdjemce
ochoten tuto cenu zaplatit.

Dal$im doporucenim pro provozovatele bio obchodl je rozSifovat svou nabidku
potravin. Toto doporuceni plati zejména pro ruské provozovatele, ale v nékterych ptipadech i
cesti provozovatele bio obchodl by méli zvazit, zda nenabidnout svému zékaznikovi vice
moznosti a roz§ifit stdvajici sortiment.

Dal$im doporucenim je to, Ze v bio obchodech by mohly byt otevieny prodejny
s cerstvym hotovym jidlem a pokrmy, které si zakaznici vezmou do prace nebo domti. Mnozi
lidé nemaji moznost si pravideln¢ vatit, ale chtéli by mit k obédu nebo veceti zdravé pokrmy
z bio potravin. Tato nabidka jim pomuze tuto moznost realizovat.

Celkové lze tvrdit, Ze cile prace byly splnény a hypotézy potvrzeny.
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9. P¥ilohy

Piiloha 1 Dotaznik ,,Motivy nakupu biopotravin“ urcen ke zji§téni motivu nakupu a
zji$téni nakupujicich skupin lidi je anonymni.

Vyplnéni dotazniku zabere vdm méné nez 10 minut. Oznacte, prosim jednou nebo vice

odpovedi.
1. Nakupujete biopotraviny?
* Ano
* Ne - prejdéte na otazku
¢. 9.

2. Podle ¢eho rozhodujete pii nakupu potravin?
* Cena
* Plvod/znacka

e Slozeni

3. Je v blizkosti vaseho bydlisté obchod s biopotravinami?
* Ano
* Ne

* Nezjistoval/a jsem
4. Biopotraviny, jakého pivodu preferujete?
Ceského pavodu
* Evropského plivodu
¢ Jemito jedno
5. Jak ¢asto nakupujete biopotraviny?
* Denné
* Jednou tydné
* Ncékolikrat tydné
* Negkolikrat mési¢né
* Jednou mésicné
* Negkolikrat za rok
6. Kde nakupujete biopotraviny?
* 'V supermarketu
* 'V obchodé¢ s biopotravinami
* Na farmarském trhu
* Ptes internet
7. Cena biopotravin je z Vaseho pohledu ve srovnani s norméalni potravinami je?

* Vyssi
* Stejna
e Nizsi

8. Jaké jsou motivy pro nakup biopotravin? (Vyznacte odpovéd’)

Ur¢i ‘ Sp ‘ Sp ‘ Ur¢i
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t€ ano

iS ano

iS ne

t€ ne

Jsou zdravé;jsi

Dodrzuju zdravy zivotni styl

Mam problémy se zdravim

Jsou kvalitngjsi

Maiji lepsi chut’

Kvuli welfare zvifat

Snazim se podpofit mistni
vyrobce a malé farmare

Jsem z détstvi zvykly/a pouze
na bio kvalitu

Lakaji m¢ malé bio obchody a
obsluha v nich

Maiji dobry vliv na udrzitelny
r0ZvOj

Jiny divod (uved’te)

9. Pro¢ nenakupujete biopotraviny? (Vyznacte odpovéd’)

t€ ano

Uréi

isS ano

Sp

iS ne

t€ ne

Uréi

Nevim co to je

Jsou drazsi, nez jiné potraviny

Péstuju sdm(a)

Nevéfim na biokvalitu

Nabidka bio potravin je znacné
omezena

Pouze bio potraviny nedokézou
vyfesit problémy se zdravim za jinak
neménnych podminek

Myslim Ze je to nic vic, nez
marketing

Nevidim zadny rozdil mezi
klasickou potravinou a bio potravinou

Jiny diivod (uved’te)
Demografické udaje o respondentovi:
10. Vék
e 16-29
e 30-45
* 46-59
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* 60avice
11. Pohlavi
* Zena
* muz
12. Rodinny stav
* Svobodny(a)

* Vdany(a)

13. Mate ve spole¢né domacnosti déti do 15 let?
* Ano
* Ne

14. Moje ekonomicka situace je
* podprimérna
* primérna
* nadprimérna
15. Velikost mého mésta
* vesnice
* obec do 500 tis. Obyvatel
* obec 500 tis. — 1000 tis. Obyvatel
* hlavni mésto
16. Vzdélani
e Zakladni
* stfedoskolské (bez maturity)
» stfedoskolské (s maturitou)

* vysokoskolské

Priloha 2 Seznam obrazka

1.7

Zdroj: biopotraviny

v Evropské unii
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Zdroj: ekoznacka v Rusku



