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Anotace
NAROZNA, Dagmar. Audioknihy na trhu a jejich poslech. Hradec Kralové: Pedagogicka
fakulta Univerzity Hradec Kralové, 2022. Pocet s. 97. Bakalarska prace.

Bakalarska prace se zabyva audioknihami na trhu a jejich poslechem. Prace je rozdélena
do dvou ¢asti — teoretické a praktické. V teoretické Casti prace je popsana geneze vzniku
audioknih nejen v Ceské republice, ale i ve svéte. Dale se prace zaméfuje na
technologicky rozvoj, ktery je tzce spjat s audioknihami samotnymi. Kromé popisu
vyvoje audioknihy prace popisuje také stav audioknizniho trhu v Ceské republice v roce
2020. V neposledni fadé jsou v teoretické Casti prace rozebrana jednotliva vydavatelstvi
a proces vzniku audioknihy.

Cilem praktické casti je zjistit, jak vypada profil muzského a zenského posluchace
audioknih a jaké jsou jejich preference. Profil posluchace byl zjisfovan pomoci
kvantitativniho vyzkumu, a to konkrétné dotaznikovou metodou. Na zaklad¢ ziskanych
odpovédi od respondenti byl vytvoren projekt Kino v hlave, ktery slouzi k rozsifeni

povédomi o audioknihdch u mladych lidi.

Kli¢ova slova: audioknihy, poslucha¢, mluvené slovo, poslech, profil posluchace,

audioknizni vydavatelstvi, audioknizni trh



Annotation
NAROZNA, Dagmar. Audiobooks on the market and their listening. Hradec Kralové:
Faculty of Education, University of Hradec Kralové, 2022. Number of pages: 97.

Bachelor thesis.

The bachelor thesis deals with audiobooks on the market and their listening. The work is
divided into two parts — theoretical and practical. In the theoretical part of the work, I
describe the genesis of the origin of audiobooks not only in the Czech Republic but also
in the world. Furthermore, the work focuses on technological development, which is
closely linked to the audiobooks themselves. In addition to describing the development
of the audiobook, the thesis also describes the state of the audiobook market in the Czech
Republic in 2020. Last but not least, the theoretical part of the thesis analyzes individual
publishers and the process of creating an audiobook.

The aim of the practical part is to find out what the profile of male and female audiobook
listeners looks like and what their preferences are. The listener’s profile was determined
by means of quantitative research, specifically by the questionnaire method. Based on the
answers received from the respondents, the Cinema in the Head project was created,

which serves to raise awareness of audiobooks among young people.

Keywords: audiobooks, listener, spoken word, listening, listener profile, audiobook

publishing, audiobook market
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UVOD

V diivéjsich dobach 1idé neméli moznosti, které mame my v dnesni dob&. Neméli zadné
moderni technologie, které by lidem umoziovaly poslouchat hudbu ¢i pfibehy.
Nezbyvalo jim nic jiného nez si historky, pohadky nebo piibéhy vypravét navzajem. Doba
se meéni a vyviji, a to sebou piinasi i pokroky. Diky technologickym pokrokiim mohla
vzniknout audiokniha, jak ji dnes zname. Je soucasti naSich zivotl, mizeme ji nalézt
v obchodé, v knihovné, ve Skole nebo Skolce, v domove pro seniory anebo ve virtualnim
prostiedi jako internet. V nabidce stale pfibyvaji nové a nové tituly z raznych zanra.
Vydavatelé se snazi vydavat takova dila, ktera jsou u posluchaci zadana. V dnes$ni
uspéchané dobé sebou audiokniha pfina§i vyhody, které posluchaci vitaji. Hlavni
vyhodou je, ze lidem Setfi ¢as. Dale umozriuje osobam, které jsou napiiklad zrakove
postizené, , Cist knihy sluchem.

Audioknihy se staly fenoménem posledni doby, a proto jsem se rozhodla toto téma
zpracovat. Tato bakalafska prace se zabyva audioknihami na trhu a jejich poslechem.
Cilem bakalarské prace je zjistit, jak vypada profil posluchace audioknih a jak se lisi

preference muzl a Zen pii vybéru audioknih.

Bakalarska prace se sklada ze dvou casti, a to teoretické a praktické. Teoreticka Cast je
rozdélena do 10 kapitol. V prvni kapitole se zabyvam definici pojmu audiokniha.
Nasledujici kapitola je zaméfend na audioknizni desatero, dale navazuji kapitolou
historie, a to nejen v Ceské republice, ale i ve svété. Nedilnou soudasti historie je
technologicky rozvoj audioknih, tomuto tématu patii ¢tvrta kapitola. Poté pokracuji
v paté kapitole formaty audioknihy. Nasledujici tf1 kapitoly jsou o aduikniznim trhu
v Ceské republice, tedy konkrétné o stavu trhu v roce 2020. V piedposledni kapitole se
zabyvam audiokniznimi vydavatelstvimi, které zaujimaji nejvétsi zastoupeni na trhu u

nas. Na zavér predstavuji proces vzniku audioknihy.

V praktické ¢asti je stanoven cil prace. Dale jsou zde uvedeny hypotézy, prabeh sbéru dat
a také popis zpracovani vyzkumu. Nakonec jsou zde vyhodnoceny jednotlivé otazky.
Nasleduje celkové zhodnoceni dotaznikového Setfeni. V zavéru praktické cCasti je

predstaven projekt Kino v hlavé, ktery navazuje na dotaznikové Setfeni.



1. Audioknihy

Lidé si vypraveji pifibeéhy uz od pradavna. V diivejSich dobach neexistovaly zadné
moderni technologie, skrze které by lidé poslouchali pfibéhy. Lidem tedy nezbyvalo nic
jiného nez si vypravet piibehy navzajem. S vypravénim pribéhti souvisi pojem ,,narativni
transport”. S timto oznacenim pfiSel brazilsky psycholog Guilherme Brockington.
Narativni transport je stav, ke kterému dochazi prave pii poslechu ptibeht. Je to stav, kdy
si jedinec vypravény piibéh piedstavuje ve své fantazii a dochézi tak k uniku od realného
svéta do svéta fantazie. V dnes$ni uspéchané dobé lidé radi utikaji do svéta vlastni fantazie.
Ocitaji se tak v uzavieném prostiedi, kde se citi komfortné a maji moznost odpoutat se

od vSednich starosti. !

S novou dobou pfichazi 1 nové moznosti. V dneSni dobé mnoho lidi posloucha
audioknihy. Na tvod je dilezité si vysvétlit samotny pojem audiokniha. Audiokniha je
spojeni dvou slov a témito slovy jsou audio a kniha. Slovo audio podle vSeobecné
encyklopedie nese vyznam ,sluch, sluchovy, tvkajici se slySeni, slySitelnosti Ci zvuk,
zvukovy, tykajici se zdznamu a reprodukce zvuku.*> Ve veobecné encyklopedii je slovo
kniha vysvétlené jako ,,rukopisny, tistény nebo jakymkoliv jinym zpusobem rozmnozeny
graficky dokument, kniharsky zpracovany do tvaru svazku a tvorici myslenkovy a vytvarny

celek.*

Pod pojmem audiokniha se rozumi nahravka mluveného slova. Nahravka obsahujici
zaznam literarniho textu, ktery je namluven jednim nebo vice interprety. Jedna se o
interpretaci literarniho textu. “Mohli bychom zde obecné hovorit o fonografickém
zpracovdni ci ,,akustickém prepisu“ literatury. Jde o geneticky nejmladsi médium
literatury. “* Miize se jednat o text z knihy, divadelni hry ¢&i poezie. Audiokniha mfize

obsahovat zkracenou nebo nezkracenou verzi namluveného textu.’ Zvukové zaznamy

'"BROCKINGTON, Guilherme, MOREIRAB, Ana Paula Gomes, BUSOC, Maria Stephani a spol.
Storytelling increases oxytocin and positive emotions and decreases cortisol and pain in hospitalized
children. PNAS. [online]. [cit. 2022-01-09]. Dostupné Z:
https://www.pnas.org/content/pnas/118/22/e2018409118.full.pdf

2 KOLEKTIV AUTORU. Vseobecna encyklopedie v osmi svazcich (1. svazek): /a-b/. Praha: DIDEROT,
1999. ISBN 80-90255-3-1. s. 251.

3 KOLEKTIV AUTORU. Vicobecna encyklopedie v osmi svazcich (4. svazek): /k-I/. Praha: DIDEROT,
1999. ISBN 80-90255-6-6. s. 110.

4 PAVLOVSKY, Petr. Audiokniha: médium mezi literaturou a rozhlasem. Tvar: literarni tydenik, 2009,
ro€. 20, €. 8, s. 10. [online]. [cit. 2022-01-09]. Dostupné z: http://old.itvar.cz/prilohy/136/Tvar08-2009.pdf
5 SKYTOVA, Alzbéta, KAPOUNOVA, Katefina. Audioknihy jako staronovy piistup k literatuie. Ctenai
mgesicnik pro knihovny. [online]. [cit. 2021-12-28]. Dostupné z: https://svkkl.cz/ctenar/clanek/2009

10


https://www.pnas.Org/content/pnas/l
http://18.full.pdf
http://old.itvar.cz/prilohy/136/Tvar08-2009.pdf
https://svkkl.cz/ctenar/clanek/2009

jsou poté uchovavany na kazetach, CD, v mp3 formatu nebo v dneSni dobé na
internetovych strankach audio vydavatelstvi. Audioknihy vznikly jako pomoc pro

nevidomé lidi a pro lidi, ktefi neovladali dovednost &teni.®

2. Desatero audioknih

Na Masarykov€ univerzité se skupina studentli oboru Informacni studie a knihovnictvi
zabyvala dlouhodobym projektem Audioknihy.net v ramci Aplikacniho seminare.

V ramci tohoto projektu se skupina zaméfila na propagaci audioknih. Kromé
audiokniznich recenzi, ¢lankd, soutéi, pfednasek po CR a upozorfiovani na rizné akce
spojené s audioknihami vzniklo i audioknizni desatero. Deset vyhod, které ziskate pfi

poslechu audioknih.

., 1. Audioknihy Setii nds cas

2. Audioknihy Setii nase oci

3. Audioknihy vylepSuji nase vnimani, soustiedéni a pozornost

4. Audioknihy miizeme sdilet

5. Audioknihy se nam vejdou do kapsy (ve formdtu MP3 na nasem prehrdvaci)

6. Audioknihy nds vraceji do détskych let (kdy nam predcitali nasi rodice)

7. Audioknihy mohou poslouchat vsichni (nevidomi i negramotni)

8. Audioknihy miizeme poslouchat v$ude (v metru, v posteli, v auté, na zahrade, ve viaku)
9. Audioknihy ndam mohou prinést umélecky zazitek

10. Audioknihy jsou jediné knihy, které se ctou samy“.”

Toto desatero slouzilo k propagaci audioknih na Ceském trhu. Nejdiive bylo pouze
v psané formé a nasledné bylo doplnéno 1 fotografiemi. Audioknizni desatero oslovilo
Karla Cernoska z vydavatelstvi Typanum, ktery pouzil obrazky na ,pohledy a plakaty,
které byly vystaveny v knihovndch. Jednalo se o rozsdhlou propagacni kampan napric

knihovnami, kdy se snazili poukdzat i na jinaci zpiisob cetby knih.*®

6 PAVLOVSKY, Petr. Audiokniha — Nové médium?. Advojka. [online]. [cit. 2021-12-28]. Dostupné z:
https://www.advojka.cz/archiv/2009/5/audiokniha-nove-medium

7" AUDIOKNIHY.NET. Audioknihy .net a naposlech.cz spole¢né. Naposlech.cz. [online]. [cit. 2021-12-28].
Dostupné z: https://naposlech.cz/zprava/audioknihy-net-a-naposlech-cz-spolecne

8 BUCHTOVA, Barbora, KAPOUNOVA, Katefina, MACHACKOVA, Pavla a spol. Audioknihy.net -
portal audioknih. Inflow. [online]. [cit. 2022-01-09]. Dostupné z: https://adoc.pub/audioknihynet-portal-
audioknih.html
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3. Historie audioknih

Audioknihy patii k nejmladsi formé ¢teni. Spousta lidi se mize domnivat, Ze audioknihy
jsou trendem posledni doby, avSak realita je jina. Dle slov Petra Pavlovského: ,,Je nutno
videt, Ze sama slovesnost je o tisice let starsi nez kniha, a zvldasté tisténd kniha, a jesté

mladsi a lokdlné omezenéjsi je vseobecnd gramotnost.“

Lidé si v drivéjsich dobach
vypravéli rizné piibeéhy, bachorky nebo pohadky. Odlisnost mezi vypravénim a
audioknihou je znatelnd. Audiokniha je pfesnou interpretaci jiz existujiciho textu, ktery
byl sepsan autorem. Pfi interpretaci takového textu nedochazi ke zméné, kdezto u
slovesnosti nebo vypravéni neni dan konkrétni text. Lidé si pfibéhy vymysleli a

upravovali podl¢ své fantazie.

Presny rok vzniku audioknih neni nikde jasné stanoven. Vyvstava zde problém, zda
povazovat za rok vzniku prvni predcitani, prvni desku se zvukovym zaznamem ¢i prvni

namluvenou knihu pro nevidomé.

3.1 Spojené staty americké

V 30.letech 20.stoleti vznikl v Americe projekt , Talking Books Program‘ (Projekt
mluvicich knih). Tento projekt vznikl ve spojeni dvou instituci, a to Americké spolecnosti
pro nevidomé (American Foundation for the Blind, zkracené AFB) a Knihovny pro
nevidomé (Library of Congress Books for the Adult Blind). Cilem tohoto projektu bylo
zpristupnit knihy veteranim prvni svétové valky a také lidem, ktefi byli zrakoveé
postizeni. V roce 1934 vysly prvni ,,Talking Book™. K prvnim nahranym titulim patii
Bible, Shakespearovy sonety a také knihy od Rudyarda Kiplinga'®. V Britanii vysly prvni

audioknihy o rok pozdgji.!!

3.2 Velka Britanie
Jeden z prvnich napadt na audioknihu pfisel po bitvé na Sommé v roce 1916. Béhem boje
pfisla spousta vojaka o zrak. Mezi nimi byl i kapitan Ina Fraser. Jeho velkou vasni bylo

Cteni, proto se po ztraté zraku zacal ucit Braillovo pismo v St. Dunstan's hostelu, kde bylo

9 PAVLOVSKY, Petr. Audiokniha: médium mezi literaturou a rozhlasem. Tvar: literarni tydenik, 2009,
ro€. 20, €. 8, s. 10. [online]. [cit. 2022-01-09]. Dostupné z: http://old.itvar.cz/prilohy/136/Tvar08-2009.pdf
10 7 dostupnych zdrojii nelze prresné uréit pro¢ byly nahrdny pravé tyto dila.

11 BLOG.AUDIOLIBRIX.CZ (UPRAVENO). Historie audioknih. Sly§.to. [online]. [cit. 2022-01-11].
Dostupné z: https://slys.to/aktuality/2249/2-historie-audioknih/
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o nevidomé veterany postarano. ,,Béhem pobytu v St. Dunstan's, pfi poslechu gramofonu

ptisel kapitan Fraser s napadem na Talking Book. “!2

Néapad kapitana Ina Fresera se zaCal realizovat v nahravacim studiu RNIB (Royal
National Institute of Blind People — Kralovsky narodni institut nevidomych). RNIB
zfidilo v Londyné roku 1934 své prvni nahravaci studio. Prvni ,,mluvena kniha“ vysla
v Britanii poslucha¢im 7. listopadu roku 1935. Namluvena kniha byla nahrana na

13

jednostranné Selakové desce.”” Doba trvani nahraného mluveného zdznamu byla

dohromady 25 minut."* K prvnim nahranym kniham patiily napi.: ViaZda Rogera
Ackroyda od Agathy Christie nebo Tajfun od Josepha Conrada.'> Primérna délka
namluvené knihy byla 10 Selakovych desek, ktera trvala 25 minut. Tyto desky poté mohli
lidé prehravat na specidlnich gramofonech, které méli moznost prehrani ve trech

rychlostech. !¢

12 RNIB. Celebrating the history of Talking Books. RNIB. [online]. [cit. 2021-12-28]. Dostupné z:
https://www.rnib.org.uk/reading-services/celebrating-history-talking-books

BHOROVA, Iva. Manipulace s historickymi zvukovymi nosi&i a

jejich ochrana. Novy fonograf. [online]. [cit. 2022-01-10]. Dostupné z: https://novyfonograf.cz/wp-
content/uploads/2020/06/2020-metodika-osvedceni-1.pdf : “Selakovd deska je plochy, tenky, okrouhly
kotouc riizné velikosti, ktery je vyroben z Fady prisad vcetné Selakové pryskyrice.”

14 VINYLOVEDESKY.CZ. Selakové desky. Vinylové desky.cz. [online]. [cit. 2022-01-10]. Dostupné z:
http://www.vinylovedesky.cz/selakove-desky : ,,V USA v roce 1902 byla vyrobena prvni Selakova deska,
kterou bylo mozné prehrat oboustranné.”

15 Z dostupnych zdrojii nelze piresné urdit pro¢ byly nahrdny pravé tyto dila.

16 RNIB. Celebrating the history of Talking Books. RNIB. [online]. [cit. 2021-12-28]. Dostupné z:
https://www.rnib.org.uk/reading-services/celebrating-history-talking-books
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4. Technologicky rozvoj audioknih

Diky véde a technologickym pokrokiim doslo v oblasti audioknih k velkym zménam.

4.1 Fonograf

Na pocatku nahravani audioknih stal vynalez Thomase Alva Edisona a tim byl fonograf,
ktery si T. A. Edison nechal patentovat 19. Unora 1878. Jedna se o zafizeni, které
zaznamenava zvuk. 7

Prvni nahravka, ktera byla zaznamenana na fonografu, byl uryvek détské fikanky Mary
Had a Little Lamp (Mary m¢la jehniatko). Nahravka byla poprvé predstavena v redakci

asopisu Scientific American a to 6. prosince roku 1877.1%

Po vynélezu T. A. Edisona, v roce 1888 v USA némecky vynalezce Emile Berliner
zhotovil upln€ prvni gramofon. Gramofon funguje na podobném principu jako jiz
zminovany fonograf, jen s tim rozdilem, ze zvukovy zaznam kmitu je ukladan v drazkach
gramofonové desky. Tento zaznam poté jehla, kterd se pohybuje v drazce desky a snima
kmity v podob& chvéni, prenasi na membranu. Tato membrana se nasledné rozkmité a

vydava zvuk, ktery je diky piipevnénému zvukovodu zesilen. '

4.2 Magneticka paska

Vznik magnetického pasku je spojen s nékolika jmény. Na uplném zacatku stal dansky
vynalezce Waldemar Poulsen, ktery zhotovil Telegraphone znamy také jako Mluvici
ptistroj. ,,Prdce s kilometry viasové tenkého drdtku nebyla snadnd. Zdaznam i pri vysoké
rychlosti byl zaSumény, stiih nemozny, a nejvice starosti méli technici s vyhleddnim jeho

koncii, kdyz se pretrhl. «“ %

1”NARODNI TECHNICKE MUZEUM. Fonografické zaznamy. Narodni technické muzeum. [online]. [cit.
2021-12-29]. Dostupné z: https://www.ntm.cz/index.php?gq=muzeum/sbirkova-oddeleni/elektrotechnika-
informatika-akustika/fonograficke-zaznamy: ,, Principem fonografu je mechanicky zaznam kmitii zvukem
rozechvéné membrany. Membrdna je spojena s rycim hrotem, ktery do rotujiciho zdaznamového média ve
tvaru valecku vyryva zvukovou stopu s proménnou hloubkou. Nejcastéji pouZivanym zdaznamovym
materidalem byla voskovd hmota. Zarizeni mélo dvé jednotky, jednu pro zdznam, druhou pro prehravani.
18 MUJROZHLAS. Takhle se zrodil zvukovy zdznam. A po fonografu piisel gramofon. Radiozurnal.
[online]. [cit. 2022-01-11]. Dostupné z: https://radiozurnal.rozhlas.cz/takhle-se-zrodil-zvukovy-zaznam-a-
po-fonografu-prisel-gramofon-6227060

19 ENTER. Gramofon. Narodni technické muzeum. [online]. [cit. 2021-12-29]. Dostupné z:
https://www.ntm.cz/data/projekty/muzejni-pedagogika/enter gramofon.pdf

20 TECHNICKY DENIK. Osmdesit let s magnetofonovym paskem. Technicky denik. [online]. [cit. 2022-

01-11]. Dostupné z: https://www.technickytydenik.cz/rubriky/archiv/osmdesat-let-s-magnetofonovym-
paskem 13333.html
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Proto némecky technik Fritze Pfleumera pfiSel s vylepSenim, ze dratek nahradil
papirovym paskem, na kterém byl pfilepen zZelezny prach, ktery byl najemno namlety.
Poté svij napad prodal firmé AEG. Ta vymeénila papirovy pasek za tenky celuloidovy
pasek. ,,P7i previjeni pres extrémné tenkou mezeru kruhového elektromagnetu se podarilo
zaznamendvat zvukové kmitocty — a tak se zrodil prvni magnetofon, ktery slavil triumfy

na Berlinské rozhlasové vystavé roku 1935. “?!

Pro nevidomé osoby byla manipulace s magnetickou paskou velmi slozitd. Proto nastal

velky zlom, kdyz se na trhu objevily audiokazety.

4.3 Audiokazeta

K dal§i zméné doslo v roce 1963 a to 28. srpna na veletrhu v Berlin€. Touto zménou byla
audiokazeta, kterou vynalezl Lout Ottens, ktery pracoval pro firmu Philips.?
Audiokazetu bylo mozné prehrat v prenosném kazetovém piehravaci, ktery je znamy pod
nazvem Walkman. Nazev Walkman se skladd ze dvou slov a to Walk = chodit a
Man = muz. V doslovném piekladu tedy Walkman znamena chodici muz. Walkman je
maly pfenosny prehravac na kazety se sluchatky. Uzivatel Walkmanu muze poslouchat
kazetu kdekoli a kdykoli béhem dne.?* Prvni Walkman uvedla na trh spole¢nost Sony
v roce 1979. Vynalezci Walkmanu jsou Kozo Ohson a Akio Morita. Kazety se staly velmi

rychle oblibenymi. Lidé upiednostiiovali kazety pied gramofonovymi deskami. 2*

4.4 Kompaktni disk
Po audiokazetach, u kterych ¢asto dochazelo k pietrzeni magnetického pasku, ktery sice
po opravé byl prehratelny, ale uz ne v plné kvalité, nasledovala dalsi zména, a tou byl

kompaktni disk neboli CD (compact disc). Prvni CD bylo vylisovano 17. 8. 1982 v

21 TECHNICKY DENIK. Osmdesit let s magnetofonovym paskem. Technicky denik. [online]. [cit. 2022-
01-11]. Dostupné z: https://www.technickytydenik.cz/rubriky/archiv/osmdesat-let-s-magnetofonovym-
paskem 13333.html

22 KRAL, Milan. Od vynalezu magnetofonové kazety uplynulo 50 let. Cesky rozhlas. [online]. [cit. 2022-
01-11]. Dostupné z: https://sever.rozhlas.cz/od-vynalezu-magnetofonove-kazety-uplynulo-50-let-6855839
23 TUHUS-DUBROW, Rebecca. The gadget that broke humanity. The Boston Globe. [online]. [cit. 2021-
12-29]. Dostupné Z: https://www.bostonglobe.com/ideas/2017/09/01/the-gadget-that-broke-
humanity/NS9wsBmtIMHOmrEvRRmtZIL /story.html

24 RADLOVA, Nicola. Mluvené slovo a audioknihy v prib&hu asu. Bakalaiska prace. Praha, 2021.
Univerzita Karlova, Fakulta humanitnich studii. Vedouci prace Mgr. Irena Rehofova, Ph.D. Dostupné také
z: https://dspace.cuni.cz/bitstream/handle/20.500.11956/126739/130306389.pdf?sequence=1
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némecké tovarné Polygram Langenhagen, ktera patfila firmé Philips. Na vyvoji CD se
podileli odbornici dvou spoleénosti, a to Philips a Sony.?® Prvotni véci na vyieSeni byla

kapacita paméti disku. Nejdiiv méla kapacita dosahnout na 1 hodinu nahravky.

Z toho ale pozdéji seslo, protoze viceprezident spoleCnosti Sony Ohga, trval na délce
75 minut, a to ztoho divodu, ze mél rad vaznou hudbu, konkrétné Beethovenovu
9. symfonii, ktera méla délku 75 minut. To bylo divodem, proc¢ byla kapacita paméti disku
navySena na 75 minut, aby se tam veSel cely zvukovy zaznam 9. symfonie od
Beethovena.?® Nastal v§ak problém, protoze spousta knih kviili své délce byla nahravana

na nékolik diskd. To bylo pfic¢inou vzniku zkracenych variant namluvenych knih.

4.5 Format mp3

Velky zvrat pfisel, kdyz vyzkumny tym Karlheinze Brandeburga 26. listopadu roku 1996
zaregistroval v USA patent na komprimovany format mp3 souborti. Tento tym se zabyval
od roku 1977 kompresemi souboru, aby neztratily svoji kvalitu. Diky mp3 souborim bylo
mozné na CD nahravat nezkracené verze mluveného slova. mp3 format posunul
audioknihy na dal§i uroven. Zacala rust poptavka posluchact po nezkracenych verzich

audioknih.?’

4.6 Digitalni ulozisté

S pfichodem internetu, ktery se datuje k pocatku roku 1990, se zménilo hodné véci
v oblasti audioknih. K prvnimu oficialnimu pfipojeni k internetu v Ceské republice doglo
13. 2. 1992 na vyznamné &eské technické univerzité CVUT (Ceské vysoké udeni
technické v Praze).”® S internetem pfisly i nové moznosti, mezi které patii stahovani
neboli download. Jde o moznost stahovani dat ze vzdalenych serverd. Prikopnikem v této
9

oblasti byla americka spole¢nost Amazon se svoji dcefinou spoleénosti Audible.com. 2

Vroce 1998 spolecnost Audible.com zalozZila webovou stranku, na které bylo mozné

25 LOUDA, Pavel. CD disky slavi 25 let sériové vyroby. Computerworld. [online]. [cit. 2021-12-29].
Dostupné z: https://www.computerworld.cz/clanky/cd-disky-slavi-25-let-seriove-vyroby/

26 LONGDON, Victoria. Why is a CD 74 minutes long? It's because of Beethoven. Classic FM. [online].
[cit. 2021-12-29]. Dostupné z: https://www.classicfm.com/discover-music/why-is-a-cd-74-minutes/

27 SCHULTZE, Petra. Kratka historie audioknih. Audiolibrix blog. [online]. [cit. 2021-12-29]. Dostupné z:
https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/

28 CHLAD, Radim. Historie internetu v Ceské republice. MUNI. [online]. [cit. 2021-12-30]. Dostupné z:
https://www.fi.muni.cz/usr/jkucera/pv109/2000/xchlad.htm

2 AMAZON. Relationship Between Audible & Amazon. Amazon. [online]. [cit. 2021-12-30]. Dostupné

z: https://www.amazon.com/gp/help/customer/display.html?nodeld=202162230
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zakoupit digitdlni audioknihy.’® Digitalni distribuce knih skyta spoustu vyhod. Jednou
z vyhod je, ze audiokniha je vzdy skladem u prodejce a posluchac si mize audioknihu po
zaplaceni okamzité stahnout a zacit ji poslouchat. Také posluchac uSetii spoustu prostoru
ve svém obydli, protoze nemusi skladovat fyzické CD nebo audiokazety. Po ptichodu

downloadu vzrostla vétsi poptavka po audioknihich. 3!

Na Ceském trhu Ize sledovat primo 1imérny vzestupu digitalni distribuce. V roce 2015
tvoril digitdlni prodej pouze 25 % oproti fyzickému prodeji, ktery tvoril 75 %.%
V porovndni s rokem 2019 procento digitdlniho prodeje prevysilo prodej fyzickych nosicii
atoo 52,10 %.%

Ze zpravy o trhu audioknih a mluveného slova z roku 2019 v Ceské republice je ziejmé,

ze 1idé si moznost downloadu oblibili a vyuzivaji ji vice nez klasicky fyzicky prodej.

30 STEFLOVA, Jitka. Ctenaii a posluchagi ve svétle soutasnosti: porovnani jejich chovani. Magisterska
diplomova prace. Brno, 2014. Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta. Vedouci prace Mgr. Alzbéta
Skytova. Dostupné také z: https://is.muni.cz/th/k690f/dp_mgr.pdf

3l SCHULTZE, Petra. Kratka historie audioknih. Audiolibrix blog. [online]. [cit. 2021-12-30]. Dostupné z:
https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/

32 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluveného slova v roce 2015 v
Ceské republice. In: Naposlech.cz. [online]. [cit. 2022-01-09]. Dostupné Z:
http://www.naposlech.cz/Naposlech/media/content/content/AVA-Zprava-o-trhu-audioknih-2015.pdf

33 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluveného slova v roce 2019 v
Ceské republice. In: Naposlech.cz. [online]. [cit. 2022-01-09]. Dostupné Z:
https://naposlech.cz/Naposlech/media/content/content/Zprava-AV A-o-trhu-audioknih-a-mluveneho-
slova-v-roce-2019-v-CR.pdf
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5. Format audioknih
Na audio kniznim trhu najdeme vice formati audioknih. Mezi hlavni dva typy patfi

audioknihy v nezkracené a zkracené verzi. Tyto dva formaty se li§i délkou nahraného
mluveného slova. Poslucha¢ si mize zvolit takovy format audioknihy, ktery mu
vyhovuje. Nakladatelstvi si sama urcuji, zda vydaji zkracenou nebo nezkracenou verzi

audioknihy.

e Zkracena audiokniha

e Nezkracena audiokniha

Zkracena audiokniha neboli Abridged audiobooks. Jedna se o audioknihu, ktera neni
v plném znéni. Zaznam audioknihy je upraveny, jsou vyskrtnuté nepotiebné pasaze. Tyto
Skrty ale nezasahuji do hlavni mySlenky textu. Posluchac i ptesto, ze poslouché zkracenou
verzi, nepfijde o hlavni myslenku dila. Ve zkracené verzi nejsou interpretovany veskeré
pasaze vychoziho textu. Divodem vzniku zkracenych audioknih jsou vyrobni naklady a
také finanéni a Gasové naklady na strané poptavky. 34

Casto se zkracené audioknihy vyuzivaji pii uéeni se cizim jazykiim. Nejenze lze vyuzit
zkracenou audioknihu k poslechu, ale existuji 1 knizni vydavatelstvi, ktera se zabyvaji
vydavanim zkracenych knih. K jednim z nich patfi naptiklad nakladatelstvi Penguin nebo

Macmillan Education.

Nezkracena audiokniha neboli Unabridget books se shoduje v plném rozsahu s literarni
ptedlohou. Nejsou zde provadény zadné zmény. Posluchac béhem poslechu ziska veskeré
detaily, které jsou v literarni pfedloze napsany. Pro nékteré posluchace muze byt u
nezkracené audioknihy nevyhodu ¢asova narocnost ¢i vyssi finanéni naklady na koupi

nezkracené audioknihy.®

Kromé zkracenych a nezkracenych verzi audioknih na audiotrhu najdeme i dalsi formaty.
Mezi tyto formaty mizeme zatadit dramatizace. Jedna se o rozhlasové a divadelni hry,

které jsou upraveny do formatu scénare. Dramata jsou z pravidla namlouvana vice

3¥ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Co je audiokniha? Asociace audioknih. [online]. [cit. 2021-

01-01]. Dostupné z: https://asociaceaudioknih.cz/home-page/co-je-audiokniha/
3ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Co je audiokniha? Asociace audioknih. [online]. [cit. 2021-

01-01]. Dostupné z: https://asociaceaudioknih.cz/home-page/co-je-audiokniha/
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interprety ¢i herci, ktefi jsou vedeni rezisérem k vét§imu prociténi emoci béhem piednesu.
Dramatizace maze byt pro posluchaCe prijemné&jsi na poslech diky vétSimu poctu
interpreti. Poslucha¢ se diky tomu muze lépe orientovat v postavach, kdezto u
interpretace textu pouze jednim naratorem muze dochazet k zaméfiovani postav

posluchagem .3

36 SMOLIKOVA, Klara. Jak vznika audiokniha? Klara Smolikova. [online]. [cit. 2022-01-02]. Dostupné
z: http://klarasmolikova.cz/clanek/jak-vznika-audiokniha
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6. Audioknizni trh v Ceské republice

Audioknihy se na ¢eském trhu objevily pozdéji, nez tomu bylo naptiklad na némeckém
trhu.’” V Némecku je letita tradice vefejného predéitani literatury. Jednou z nejstarsich
vydanych audioknih v Némecku byla Bible.® Bible byla vybrana pro audioknizni

zpracovani z toho diivodu, Ze je nejprodavanéjsi a nejétenéjsi knihou svéta. *°

Nejstarsi zdznam mluveného slova na ¢eském trhu je komicky monolog dédecka, ktery
namluvil Jindfich Mosna (Gramophone Concert Record, cca 1905).* B&hem prvni
republiky, ktera je datovana od roku 1918 do roku 1938, doslo diky vynalezu gramodesek
k rozsifeni zaznamu mluveného slova na ¢eském trhu. Tyto zaznamy na gramodeskach
jiz spliiovaly pozadavky na audioknihu. Jednalo se o zaznamy, které obsahovaly
interpretaci literarnich ¢i hudebné-literarnich textli. Zaznam byl nahran v nahravacich
studiich a poté byl distribuovano na gramofonovych deskach.*!

Na tyto desky byly nahrany zaznamy: ,sentimentdlni melodramatické ,, scénky”,
pohddky, kabaretni skece, divadelni monology, dialogy Spejbla a Hurvinka, komické
monology Viasty Buriana; Viastou Burianem ¢i Janem Werichem nactené povidky (Kiir

vojina Hlinomaze; O neslusném jezkovi) apod. “*

Némecké nakladatelstvi Ultraphone vydavalo prvni audioknihy, které byly dostupné
na ¢eskoslovenském trhu. Ultraphone v roce 1929 zacala zastupovat ceska firma Ravitas.
Nejdiive se u nas prodavaly pouze dovezené nahravky s mluvenym slovem, to se ale
zménilo v roce 1930, kdy byla v Praze postavena prvni lisovna desek v Ceskoslovensku

a v Seské produkci zadaly vychazet prvni desky s mluvenym zaznamem.*

37 Némecky trh se nejéastéji objevuje ve srovadni s Geskym trhem.

33 PAVLOVSKY, Petr. Audiokniha — Nové médium?. Advojka. [online]. [cit. 2022-01-03]. Dostupné z:
https://www.advojka.cz/archiv/2009/5/audiokniha-nove-medium

39 TANCEROVA, Tereza. Nejétengjsi knihy viech dob: které piib&hy si ziskaly nejvice &tenaiu?.
Blog.kniha.cz. [online]. [cit. 2022-01-14]. Dostupné z: https://blog.kniha.cz/nejctenejsi-knihy-vsech-dob/

4 PAVLOVSKY, Petr. Audiokniha: médium mezi literaturou a rozhlasem. Tvar: literami tydenik, 2009,
ro¢. 20, ¢. 8, s. 10. [online]. [cit. 2022-01-03]. Dostupné z: http://old.itvar.cz/prilohy/136/Tvar08-2009.pdf
4 PAVLOVSKY, Petr. Audiokniha: médium mezi literaturou a rozhlasem. Tvar: literami tydenik, 2009,
ro€. 20, €. 8, s. 10. [online]. [cit. 2022-01-03]. Dostupné z: http://old.itvar.cz/prilohy/136/Tvar08-2009.pdf
42 PAVLOVSKY, Petr. Audiokniha: médium mezi literaturou a rozhlasem. Tvar: literami tydenik, 2009,
ro¢. 20, ¢. 8, s. 10. [online]. [cit. 2022-01-03]. Dostupné z: http://old.itvar.cz/prilohy/136/Tvar08-2009.pdf
4 PAVLOVSKY, Petr. Audiokniha: médium mezi literaturou a rozhlasem. Tvar: literami tydenik, 2009,
ro€. 20, €. 8, s. 10. [online]. [cit. 2022-01-03]. Dostupné z: http://old.itvar.cz/prilohy/136/Tvar08-2009.pdf
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Mezi prvni nahravky mluveného slova mizeme fadit dialogy Spejbla a Hurvinka od
Josefa Skupy. Tato dvojice patfila k velmi oblibenym rozhlasovym postavam. V rozhlase
byly prenaSeny divadelni predstaveni a také rozhlasové hry. Bohuzel se vSak vétSina
zaznamii nedochovala.** Prvni gramofonova deska se Spejblem a Hurvinkem vysla

15. fijna roku 1930.%

,, Kromé audioknih s nahrdvkou vytvorenou specificky pro posluchace (rozhlasu,
audioknihy) prisly i audioknihy reprodukcni — na zvukovych nosicich se zacaly vydavat

zdznamy z TV poradii nebo z divadelnich predstavent. “*

Od roku 1932 je pod nakladatelstvim Ultraphone zapsano nakladatelstvi Supraphon. Po
druhé svétové valce dosSlo k znarodnéni Supraphonu, ktery se stal soucasti
Gramofonovych zavodi, z davodu BeneSovych dekretd. Tento osud potkal i dalsi
vydavatelstvi, a tim bylo ¢eské vydavatelstvi ESTA, které zacalo se svoji Cinnosti v roce
1930. Gramofonové zavody za doby komunismu fungovaly jako jedina spole¢nost, ktera
vydavala hudbu a mluvené slovo. V roce 1969 se Supraphone stal samostatnym narodnim

podnikem. 4’

Kromé samotnych audioknih zacaly vznikat i zvukové knihy pro nevidomé. Zvukové
knihy vydavala Slovenska slepecka tla¢, kterd vznikla 28. listopadu roku 1946. Jednalo
se o tiskarnu pro nevidomé. *® Pod tiskdrnou roku 1962 zacaly vychéazet zvukové knihy*’
pro nevidomé. Spole¢nost dnes funguje pod nazvem Slovenskd knizZnica pre nevidiacich
Mateja Hrebendu v Levoci. Nejdiive zvukové knihy vychéazely na magnetofonovych

paskach, poté byly vydavany na audiokazetach. V sedmdesatych letech se staly

4 FAJMON, Kamil. Spejbl a Hurvinek: Zvukova historie 1. Naposlech.cz. [online]. [cit. 2022-01-13].
Dostupné z: https:/naposlech.cz/tema/spejbl-a-hurvinek-zvukova-historie-1

4 SUPRAPHONE. Historie spole¢nosti — Prvni deska se Spejblem a Hurvinkem. Supraphone. [online].
[cit. 2022-01-13]. Dostupné z:https://www.supraphon.cz/historie-spolecnosti/5-prvni-deska-se-spejblem-
a-hurvinkem

4 PAVLOVSKY, Petr. Audiokniha: médium mezi literaturou a rozhlasem. Tvar: literami tydenik, 2009,
roc. 20, €. 8, s. 10. [online]. [cit. 2022-01-03]. Dostupné z: http://old.itvar.cz/prilohy/136/Tvar08-2009.pdf
47 SCHULTZE, Petra. Kratka historie audioknih. Audiolibrix blog. [online]. [cit. 2022-01-03]. Dostupné z:

https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/
48 SCHULTZE, Petra. Kratka historie audioknih. Audiolibrix blog. [online]. [cit. 2022-01-14]. Dostupné z:

https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/
Y Zvukové knihy jsou nahravky pro nevidomé.
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popularngj§imi audioknihy na LP deskach. V té dobé Supraphon zacal vydavat
audioknihy jak na LP deskach, tak na audiokazetach.™

Po padu komunistického rezimu vzniklo né€kolik audiokniznich vydavatelstvi. Roku 1991
vzniklo vydavatelstvi Audiostory. O par let pozdéi, tedy roku 1995, vzniklo
vydavatelstvi Radioservis. Tentyz rok se nevidomi zvukat Pavel Musil rozhodl z divodu
nedostate¢né nabidky zvukovych knih zalozit spolek Mluvici kniha. Cilem tohoto spolku
bylo zprostiedkovani zvukovych knih nevidomym a jinak zrakové postizenym. Kromé
spolku Mluvici kniha a jiz zminéné Slovenské kniznice pre nevidiacich Mateja Hrebendu
funguje na Ceském trhu i Knihovna a tiskdrna pro nevidomé K. E. Macana. Tyto

spole¢nosti poskytuji zvukové knihy pouze lidem se zdravotnim znevyhodnénim.>!

Audioknihy se stavaly ¢im dal tim obliben€&jsi u svych posluchact. Na pielomu tisicileti
se staly popularnéj§imi audioknihy na CD nosicich. S pfichodem internetu CD nosiCe

ustoupily do pozadi a do popredi se dostal digitalni download. 2

50 SCHULTZE, Petra. Kratka historie audioknih. Audiolibrix blog. [online]. [cit. 2022-01-14]. Dostupné z:

https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/
Sl SCHULTZE, Petra. Kratka historie audioknih. Audiolibrix blog. [online]. [cit. 2022-01-14]. Dostupné z:

https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/
52 SCHULTZE, Petra. Kratka historie audioknih. Audiolibrix blog. [online]. [cit. 2022-01-14]. Dostupné z:

https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/
22


https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/
https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/
https://blog.audiolibrix.cz/tema/kratka-historie-audioknih/

7. Audioknizni trh v roce 2020

Audioknizni trh v Ceské republice oproti zahrani¢nim trhéim neni tak velky. Nejvétsi je
trh Spojenych stati americkych. Jeden z divodu, pro¢ Spojené staty stoji v Cele, je ten,
Ze spousta Ameri¢anu cestuje za praci a stravi tak spoustu Casu na cestach, kde jim je

spolecnikem audiokniha. Vratme se ale zpét k ceskému trhu.

Jak jsem jiz zminovala, ¢esky trh s audioknihami neroste tak rychle jako v jinych zemich.
Jednim z divodu, pro¢ tomu tak mize byt, jsou knihkupectvi. V knihkupectvi prevazuje
pocet fyzickych knih oproti poctu audioknih. Vyhodou fyzické knihy v knihkupectvi je
okamzity kontakt Ctenafe s knihou. Zakaznik si mize knihu prolistovat nebo se do ni
zaCist, a poté se muze rozhodnout, zda si knihu koupi ¢i nikoliv. Bohuzel u audioknihy
toto nelze. Zakaznik si nemuze pustit uryvek mluveného slova v knihkupectvi. Nema tak
moznost zjistit, zda mu vyhovuje prednes a hlas interpreta. Jediné, co zakaznik muze

udélat proto, aby se o audioknize dozvédél vice, je anotace na zadni strané audioknihy.

Velkou vyhodu pro zakaznika je internetovy prodej audioknih. Na internetovych

obchodech je moznost poslechu ukazky audioknihy.

V prvnich letech internetového prodeje internet podporoval prodej kamennych
knihkupectvich. Zakaznik si nasel na internetu informace o knize a Sel si ji koupit do
kamenného knihkupectvi. To se ale zménilo. V dnes$ni dobé€ se vice vyuziva internetovy
prodej oproti fyzickému prodeji na prodejné. Dochazi 1 k situaci, ze zakaznik si knihu

vybere v knihkupectvi, a poté si knihu koupi ptes internet, kde je asto levn&jsi.”

Asociace vydavateli audioknih vydala uz popaté zpravu trhu audioknih a mluveného
slova. Zprava zpracovava data nasledujicich vydavatelstvi: Albatros Media, Audioberg,
Audiotéka, Bookmedia, Euromedia Group, Fonia, Jan Melvil Publishing, OneHotBook,
Publixing, Radioservis, Supraphon a Tympanum. Audioknizni trh v roce 2020°* vzrostl
0 12,4 % oproti roku 2019. Tento vysledek je pozitivni 1 pres slozitou situaci, kterd v roce
2020 byla. Z divodu opatfeni, které byly zptusobeny COVID-19, doslo k uzavieni
kamennych prodejen, kde bylo mozné audioknihy zakoupit fyzicky. Klesl fyzickych

prodej audioknih™ o vice nez 12 %. Oproti tomu vzrostl prodej digitalnich®® audioknih.

53 TRAVNICEK., Jifi. Ctenafi a internauti: Obyvatelé¢ Ceské republiky a jejich vztah ke &teni (2010). 1.
vyd. Brno: Host, 2011. ISBN 978-80-7294-515-3. s. 29.

34 Zprava o audiokniznim trhu z roku 2021 neni vefejnd, proto jsou v prdci uvddénad data z roku 2020.

55 Fyzicky prodej audioknih = Ndkup audioknihy na CD v kamennych prodejndch.

5 Digitdini prodej audioknih = Nékup audioknihy v mp3 formdtu na internetovych strdankdch.
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Celkovy prodej za rok 2020 ¢ita 230 843 322 K¢, z toho 86 513 261 K¢ ¢inil fyzicky
prodej a 144 330 061 K¢& digitalni prodej audioknih. 7

Nejvétsi podil na trhu mé vydavatelstvi OneHotBook s 16,54 %. Druhy nejvétsi podil ma
Tympanum s 16,13 %, nasleduje Radioservis s 14,10 % hned poté vydavatelstvi Albatros
Media s 14,08 % a na patém misté je Supraphon s 11,72 %.®

Celkovay pocet nove vydanych tituli za rok 2020 ¢inil 442. Nejvice novinek vyslo béhem
kvétna a listopadu. Naopak nejméne titula vyslo v lednu a v srpnu. V porovnani s rokem
2019, kdy vyslo 418 tituld, se jedna jen o mirny narist. Mezi nejvydavangj§imi zanry
patrily detektivky a thrillery, beletrie obecné a poté audioknihy pro déti a mladez. Oproti

roku 2019 vyslo vice titult od Seskych a slovenskych autord.>

°7 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluveného slova v roce 2020 v
Ceské republice. In: Asociace vydavateli audioknih. [online]. [cit. 2022-01-06]. Dostupné z:

https://asociaceaudioknih.cz/wpo—content/uploads/ZOZ1/02/Zprava2020.pdf
38 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluveného slova v roce 2020 v

Ceské republice. In: Asociace vydavateli audioknih. [online]. [cit. 2022-01-06]. Dostupné z:

https://asociaceaudioknih.cz/wpo—content/uploads/ZOZ1/02/Zprava2020.pdf
3 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluveného slova v roce 2020 v

Ceské republice. In: Asociace vydavateli audioknih. [online]. [cit. 2022-01-06]. Dostupné z:
https://asociaceaudioknih.cz/wp-content/uploads/2021/02/Zprava2020.pdf
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8. Asociace vydavatelstvi audioknih

V dubnu roku 2014 vznikla asociace vydavatelstvi audioknih (AVA) v Cele s piedsedkyni
asociace Katefinou Konopaskovou.®’ Jedna se o zajmovy spolek, ktery se zabyva
vydavanim audioknih. Hlavni mySlenkou AVA je propagace a zvySeni povédomi o

audioknihach, které jsou na Ceském trhu k dostéani.

wZakladajicimi ¢leny Asociace byla vydavatelstvi Radioservis, Supraphon, Tympanum,
AudioStory, OneHotBook, Popron Music, Audioberg, Audiotéka a agentura Kristidn,
pozdéji pristoupilo vydavatelstvi Walker& Volf. Spolek zastupuje a prosazuje spolecné
zdjmy vydavatehi audioknih * ®!

Soucasnymi ¢leny AVA k roku 2022 jsou tato vydavatelstvi: Albatros Media, Audioberg,
Audiolibrix, Audiotéka.cz, Bookmedia, Euromedia Group, Fermata, Fonia, Kosmas,

Kristian, OneHotBook, Radioservis, S Pro Alfa, Supraphon a Tympanum.5?

8.1 Ocenéni Audiokniha roku

AVA vyhlasuje vyro€ni ocenéni Audiokniha roku. Napad na ocenéni vznikl v hlavé
Jakuba Horaka, ktery je audiokniznim publicistou, recenzentem a Séfredaktorem
magazinu www.naposlech.cz. Cilem je ocenit produkci audiokniznich vydavatelstvi, a
tim 1 podporovat ¢innost vydavatelstvi. Poté, co se dohodl Jakub Horak s AVA, byla
Audiokniha roku poradana AVA. ® Prvni roénik Audioknihy roku probéhl na veletrhu
Svét knihy ve velkém sale stiedni haly Pramyslového palace na Vystavisti Praha-

Holesovice, a to 16. kvétna 2014, kde byla udilena cena Audiokniha roku 2013.

Ocenéni Audiokniha roku ma v soucasné dobé 12 kategorii, ve kterych lze soutézit.
Témito kategoriemi jsou:
e, Zvidstni cena Asociace vydavatelii audioknih

e Audiokniha roku — absolutni vitéz

60 CTK. Trh audioknih loni popaté v fadé rostl. Nejprodavangjsi byla kniha bloggera Mansona. Lidovky.cz.
[online]. [cit. 2022-01-04]. Dostupné z: https://www.lidovky.cz/byznys/trh-audioknih-loni-popate-v-rade-
rostl-prevazil-digitalni-prodej-nejprodavanejsi-byla-kniha-bloggera.A200304 083924 firmy-trhy ele

8l NAPOSLCEH.CZ. Asociace vydavatelii audioknih. Naposlech.cz. [online]. [cit. 2022-01-04]. Dostupné
z: https:/naposlech.cz/vydavatel/asociace-vydavatelu-audioknih

62 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Asociace vydavateli audioknih. Asociace vydavateli
audioknih. [online]. [cit. 2022-01-04]. Dostupné z: https://asociaceaudioknih.cz/ava/

6 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Historic Audioknihy roku. Asociace vydavateli
audioknih. [online]. [cit. 2022-01-04]. Dostupné z: https://asociaceaudioknih.cz/historie/
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o (Cena posluchacii

e Nejlepsi audiokniha — dramatizace

o Nejlepsi audiokniha — vicehlasa cetba

o Nejlepsi audiokniha — jednohlasa cetba

e Nejlepsi audiokniha — mluvené slovo mimo kategorie
o Nejlepsi audiokniha pro déti a mladez

o Nejlepsi interpretka

o Nejlepsi interpret

o Nejlepsi zvukovy design

e Nejlepsi design “**

Nejnovejsi vysledky ocenéni Audioknihy roku jsou z roku 2020. Vitézové 8. rocniku cen-

Audiokniha roku 2020 byli vyhlaseni 20. kvétna 2021.

,,Nejlepsi audiokniha — jednohlasd cetba: Egyptan Sinuhet (OneHotBook)
Nejlepsi audiokniha — vicehlasd cetba: Svédectvi (OneHotBook)

Nejlepsi audiokniha — dramatizace: Viastnici (Audiotéka)

Nejlepsi audiokniha pro déti a mladez: H20 a tajna vodni mise (OneHotBook)
Nejlepsi interpret: Jan Potmésil (Riize pro Algernon, OneHotBook)

Nejlepsi interpretka: Vilma Cibulkovda (Sikmy kostel, OneHotBook)
Audiokniha roku — absolutni vitéz: Sikmy kostel (OneHotBook)

Nejlepsi design: VrazZda potrebuje reklamu (OneHotBook)

Nejlepsi zvukovy design: PohrieSovand (Audionaut)

Cena posluchacii: Slachta — T¥icet let pod prisahou (Témbr)«

Toto jsou tituly a interpreti, ktefi ziskali ocenéni za prvni misto v roce 2020.

64 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Kategorie ocenéni Audiokniha roku. Asociace vydavatelii
audioknih. [online]. [cit. 2022-01-04]. Dostupné z: https://asociaceaudioknih.cz/kategorie/
6 RADIOTEKA. Audiokniha roku 2020 - vyhlaSeni vitézii. Radiotéka. [online]. [cit. 2022-01-04].

Dostupné z: https://www.radioteka.cz/audiokniha-roku-2020-vyhlaseni
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9. Vydavatelstvi

Rada bych vice predstavila nasledujici vydavatelstvi, sefazené podle toho, jak si vedou

na trhu.

e OneHotBook

e Typmpanum

e Radioservis

e Albatros Media

e Supraphone

9.1 OneHotBook

Podle zpravy o trhu audioknih a mluveného slova z roku 2020, kterou vydava asociace
vydavatelt audioknih je OneHotBook nejvétsim vydavatelstvim audioknih na Ceském

trhu.%

Vydavatelstvi OneHotBook bylo zalozeno Martinem Pilafem, a to v listopadu v roce
2011. Pavodné vydavatelstvi OneHotBook Martin Pilat zalozil pod nazvem
Dragontattoo. Pod vydavatelstvim Dragontattoo vySla trilogie MuZzi, kteri nenavidi Zeny.
Prvni dil s nazvem Milénium Stiega Larssona namluvil herec Martin Stransky. Tato
audiokniha sklidila skvélé ohlasy u posluchal. Zaroveni se tato trilogie stala
nejrozsahlejsi audioknihou té doby. Cely zaznam mél dohromady 46 hodin, z toho prvni
dil mél délku 14 hodin a 30 minut. Dalsi dila uz byla namlouvana pod zastitou
vydavatelstvi OneHotBook. Martin Pilaf je i vsoucCasné dobé stale majitelem

OneHotBook. ¢’

OneHotBook se zaméfuje na vydavani audioknih ,soucasnych svétovych a ceskych
autorii i moderni literdrni klasiku a osobitou tvorbu pro déti s kompletni profesiondini

produkct zahrnujici dramaturgii, rezii, hudbu, postprodukci a design.“®® Snazi se, aby

66 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluvencého slova v roce 2020 v
Ceské republice. In: Asociace vydavateli audioknih. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://asociaceaudioknih.cz/wp-content/uploads/2021/02/Zprava2020.pdf

7 ONEHOTBOOK. O nas. OneHotBook. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://onehotbook.cz/pages/o-nas

%8 ONEHOTBOOK. O nas. OneHotBook. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://onehotbook.cz/pages/o-nas
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audiokniha v jejich podani byla pro posluchade tzv. ,,interpretaénim uménim“®. Proto si
pro své audioknihy peclivé vybiraji interprety a také vytvareji pro kazdé dilo zvlastni

hudebni doprovod, ktery pomaha vytvotit atmosféru daného dila.”®

Nejnovéjsi ocenéni, které OneHotBook ziskalo Vv roce 2020:
JAudiokniha roku 2020: Absolutni vitéz — Sikmy kostel v poddni Vilmy Cibulkove.
Audiokniha roku 2020: Nejlepsi interpretka — Vilma Cibulkova za Sikmy kostel.
Audiokniha roku 2020: Nejlepsi vicehlasa cetba — Svédectvi v poddni Veroniky Khek
Kubarové, Tatjany Medvecké, Evy Josefikové a Martina MySicky.

Audiokniha roku 2020: Nejlepsi jednohlasa cetba — Egyptan Sinuhet v poddni Lukdse
Hlavici

Audiokniha roku 2020: Nejlepsi interpret — Jan Potmésil za RizZe pro Algernon.
Audiokniha roku 2020: Nejlepsi audiokniha pro déti a mldadez — H20 a tajnd vodni mise
v poddnt Jirtho Labuse.

Audiokniha roku 2020: Nejlepsi design — VrazZda potrebuje reklamu s puvodnimi
ilustracemi vytvarného dua Tomski& Polanski.

Bystrouska 2019/2020: Nejlepsi détska audiokniha v kategorii 4-6 let — Hilda a pidilidi v

poddni Marthy Issové. !

Na webovych strankach OneHotBook kromé samotnych audioknih nalezneme i sekci
blogu. Na blogu jsou publikovany clanky, které se zabyvaji samotnymi audioknihami

nebo rozhovory s interprety audioknih.

9.2 Tympanum

Vydavatelstvi Tympanum se na Ceském audokniznim trhu fadi hned za vydavatelstvi
OneHotBook. Tento udaj vychazi z jiz zminované zpravy o trhu audioknih a mluveného

slova z roku 2020.7?

® ONEHOTBOOK. O nas. OnecHotBook. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://onehotbook.cz/pages/o-nas
0 ONEHOTBOOK. O nas. OneHotBook. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://onehotbook.cz/pages/o-nas
L ONEHOTBOOK. O nas. OneHotBook. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://onehotbook.cz/pages/o-nas
72 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluvencho slova v roce 2020 v
Ceské republice. In: Asociace vydavateli audioknih. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:

https://asociaceaudioknih.cz/wp-content/uploads/2021/02/Zprava2020.pdf
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Nézev Tympanum ,pochazi z latiny a znamend sluchovy bubinek, ktery je pri , Cteni
usima* tolik dilezity. "

Na podzim roku 2006 dva byvali studenti architektury Josef Burkovsky a Karel Cernosek

zalozili spoleéné vydavatelstvi Tympanum.’

Uz od pocatku svého pusobeni se
vydavatelstvi zaméfuje na vydani svétové a Ceské beletrie, naucné literatury, detektivek

a v neposledni fadé na audioknihy pro nejmensi posluchagce, a to pro déti.”

Tympanum nékteré své audioknihy dopliiuje popisem v Braillové pismu, a to nejen na
prebalu, ale i na samotném CD. Audioknihy, které jsou doplnény Braillovym pismem,
jsou oznaCeny znaCkou "blind-friendly". Vydavatelstvi spolupracuje s Knihovnou a
tiskdrnou pro nevidomé Karla Emanuela Macana a obcCanskym sdruzenim Mluvici

kniha.”®

Slovy jednoho ze zakladatelt Karla Cernosky: "U audioknih je Sance prorazit skutecné
Jjen s témi nejznaméjsimi tituly, doslova s bestsellery. Proto jsme sdhli treba po Agaté
Christie nebo Paulu Coelhovi. Ted jsme zrovna vydali Andéle a démony od Dana

Browna.""’

9.3 Radioservis

Radioservis je vydavatelstvim Ceského rozhlasu. Vzniklo v roce 1995 jako akciova

spolecnost.”® Na eském audiokniznim trhu je tfetim nejvétsim vydavatelstvim.”

Radioservis nenabizi pouze mluvené slovo, ale i hudbu. Mezi hudebnimi nahravkami

poslucha¢ najde naptiklad klasickou, jazzovou ¢i popularni hudbou z prvni poloviny

3 TYMPANUM. O néas. Tympanum. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z: https://www.tympanum.cz
7+ LIBERATURA. Liberatura o audioknihach — Vydavatelstvi Tympanum. Radio Wave. [online]. [cit.
2022-01-16]. Dostupné z: https://wave.rozhlas.cz/liberatura-o-audioknihach-5244036

S TYMPANUM. O nas. Tympanum. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z: https:/www.tympanum.cz
76 TYMPANUM. O nas. Tympanum. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z: https://www.tympanum.cz
77 STRAFELDOVA, Milena. Audioknihy v Cesku se neprosazuji lehce. Cesky rozhlas. [online]. [cit. 2022-
01-16]. Dostupné z: https://cesky.radio.cz/audioknihy-v-cesku-se-neprosazuji-lehce-8589503

78 EJUSTICE. Uplny vypis z obchodniho rejstifku. Vefejny rejstiik a Sbirka listin. [online]. [cit. 2022-01-
16]. Dostupné z: https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=723215&typ=UPLNY

7 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluvencého slova v roce 2020 v
Ceské republice. In: Asociace vydavateli audioknih. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:

https://asociaceaudioknih.cz/wp-content/uploads/2021/02/Zprava2020.pdf
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20. stoleti. Jejich katalog obsahuje vice nez tii sta titul(.%% Nejveétsi podil zde tvoii
mluvené slovo, a to zejména archiv Ceského rozhlasu. Radioservis se zaméfuje
predevsim na znamé tituly z Ceské a svétové tvorby od autorti jako jsou naptiklad Karel
Capek, Alois Jirasek, Jose ékvoreck}'/, Pavel Kohout, William Shakespeare, Lev
Nikolajevi¢ Tolstoj, Fjodor Michajlovi¢ Dostojevskij, George Orwell, Arthur Conan
Doyle, Agatha Christie, Georges Simenon, Dorothy L. Sayersova, Friedrich Diirrenmatt

a mnoho dalgich. 8!

Od 15. kvétna roku 2015 Radioservis zalozil sviij internetovy obchod Radioteka.cz, kde
si poslucha¢i muzou zakoupit audioknihu na CD nebo rovnou stahnout v mp3 formatu.
Dostupné jsou i raritni nahravky ze zlatého fondu Ceského rozhlasu, které nelze jinde

ziskat <32

9.4 Albatros Media

Od roku 2009 se Albatros Media stalo nastupcem nakladatelstvi Albatros. Albatros Media
pusobi na eském trhu uz od roku 2008.3% Svou velikosti se fadi na &tvrté misto, hned po
Radioservisu, na ¢eském audiokniznim trhu.** Kromé& audioknih vydavaji i e-knihy a

tisténé knihy.

Na Ceském trhu zaujimaji pozici nejvétsiho nakladatelského domu. Spada pod né
,Albatros, CooBoo, Motto, XYZ, Edika, BizBooks, CPress, Computer Press, Management
Press, B4U Publishing, Fragment, Fgmont, Kniha Zlin, VySehrad, Panteon, Domino,
selfpublishingovou sluzbu Pointa, partnersky projekt Edice Ceské televize a obchod s

tisténymi i elektronickymi knihami Palmknihy. “®

80 KAV. Vydavatelstvi Radioservis nabizi piedev$im audioknihy. Idnes.cz. [online]. [cit. 2022-01-16].
Dostupné Z https://web.archive.org/web/20130605150640/http://sdeleni.idnes.cz/audioknihy-z-
vydavatelstvi-radioservis-ffj-/zpr_sdeleni.aspx?c=A130423 093823 zpr sdeleni_ahr

81 NAPOSLCEH.CZ. Radioservis. Naposelech.cz. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://naposlech.cz/vydavatel/radioservis

82 NAPOSLCEH.CZ. Radioservis. Naposelech.cz. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://naposlech.cz/vydavatel/radioservis

83 EJUSTICE. Uplny vypis z obchodniho rejstiiku. Veiejny rejstiik a Sbirka listin. [online]. [cit. 2022-01-
16]. Dostupné z: https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektld=346562 &typ=UPLNY

8 ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluvencého slova v roce 2020 v
Ceské republice. In: Asociace vydavateli audioknih. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://asociaceaudioknih.cz/wp-content/uploads/2021/02/Zprava2020.pdf

85 ALBATROS MEDIA A.S. Pro¢ vydat knihu u Albatros Media. Issuu. [online]. [cit. 2022-01-16].
Dostupné z: https://issuu.com/albatrosmedia/docs/pro vydat knihu u albatros media
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Neustale pracuji na svém vyvoji a na tom, aby $§li s dne$ni dobou a trendy. V soucasné
dobé pracuji na mobilni aplikaci. Mimo jiné jsou poradateli nejvétsiho festivalu ve stfedni

Evropé. Tento festival je zaméfen na young adult literaturu. 3¢

9.5 Supraphone

Supraphon je hudebni vydavatelstvi, které bylo zalozeno v roce 1932. | Z historického
trhu zaujimaji paté misto z hlediska velikosti. Tento udaj vyplyva ze zpravy o trhu

audioknih a mluveného slova z roku 2020.%8

V diivéjsi dobé nazev Supraphone pivodné oznacoval moderni elektronicky gramofon.
V' povdlecnych letech nesly toto znaceni domdci gramodesky urcené pro export a
napomdahaly tak Sireni véhlasu predevsim ceské klasické hudby v nahrdavkdch ze tricdtych

a ¢tyricatych let. «%

Supraphone ma bezkonkureéné nejobsahlejsi zvukovy archiv v Ceské republice. I presto,
ze hudebni archiv byl vzdy prioritni, se v archivu vyskytovaly zaznamy mluveného slova,
a to dokonce jiz pred rokem 1989.%

,,Pred rokem 1989 obsahuje archiv Supraphonu kromé nescisiného mnozstvi snimkii
v§ech hudebnich Zanrii i cenné nahravky mluveného slova, které jsou nenahraditelnym

dokladem vyvoje ceského dramatického uméni i hereckého mistrovstvi. !

Velky posun vydavatelstvi Supraphon zaznamenalo vroce 2011, kdy byl zalozen
digitalni obchod. Tento obchod byl zalozen pod nazvem Supraphonline. Jednalo se o

historicky prvni digitalni obchod na Ceském trhu, , ktery vedle kiasického formdtu MP3

2

(v kvalitée 320 kbps) nabidl veskery sortiment rovnéZ v bezztratovém komprimacnim

8 ALBATROS MEDIA A.S. O nas. Albatros Media. [online]. [cit. 2022-01-16]. Dostupné z:
https://www.albatrosmedia.cz/c/o-nas/

87 SUPRAPHON. O nés. Suprahon. [online]. [cit. 2022-01-18]. Dostupné z: https://www.supraphon.cz/o-
nas

* ASOCIACE VYDAVATELU AUDIOKNIH. Zprava o trhu audioknih a mluveného slova v roce 2020 v
Ceské republice. In: Asociace vydavateli audioknih. [online]. [cit. 2022-01-18]. Dostupné z:
https://asociaceaudioknih.cz/wp-content/uploads/2021/02/Zprava2020.pdf

8 SUPRAPHON. O nas. Suprahon. [online]. [cit. 2022-01-18]. Dostupné z: https://www.supraphon.cz/o-
nas

% SUPRAPHON. O nas. Suprahon. [online]. [cit. 2022-01-18]. Dostupné z: https://www.supraphon.cz/o-
nas

%L SUPRAPHON. O nas. Suprahon. [online]. [cit. 2022-01-18]. Dostupné z: https://www.supraphon.cz/o-
nas
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Jormdtu FLAC, jenZ poskytuje kvalitu zdznamu srovnatelnou s kvalitou na CD
«92

nosicich.
UZ po jednom roce své ptisobnosti ziskal digitalni obchod dv€ nominace. Prvni nominace
byla na ocenéni eského internetu — Kristdlovda lupa 2012 v kategorii Projekt roku. Druha
nominace byla také v ocenéni Ceského internetu — Kristalova lupa 2012, ale tentokrat

v kategorii E-commerce inspirace.”

Kromé& moznosti stazeni soboru v mp3 formatu umoznuji svym posluchacim od roku

2016 nakup fyzickych nosi¢i CD, DVD a LP.*

92 SUPRAPHONLINE. O sluzb¢ Supraphonline. Supraphonline. [online]. [cit. 2022-01-18]. Dostupné z:
https://www.supraphonline.cz/0-nas.html
93 SUPRAPHONLINE. O sluzb¢ Supraphonline. Supraphonline. [online]. [cit. 2022-01-18]. Dostupné z:
https://www.supraphonline.cz/o-nas.html
% SUPRAPHONLINE. O sluzb¢ Supraphonline. Supraphonline. [online]. [cit. 2022-01-18]. Dostupné z:
https://www.supraphonline.cz/0-nas.html
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10.Proces vzniku audioknih

Vzit knihu, zapnout nahravaci zafizeni a precist ji celou na jeden zatah — tak lehké to
doopravdy neni. Pro vznik audioknihy je potfeba spousta lidi, casu a finan¢nich

prostiedki.

Na trhu ptisobi nékolik audiokniznich vydavatelstvi, jak jiz bylo zminéno v predchozich
kapitolach. Kazdé vydavatelstvi se soustfedi na urcity okruh zanrt. Na aplném zacatku je
dilezity vybér knizni predlohy. Vybér textu je dulezity, proto se pii rozhodovani
nakladatelstvi fidi podle nekolika kritérii a to naptiklad, jak je knizni pfedloha oblibena
u Ctenafq, ¢i jak je kniha prodavana. Muaze dojit i k takové situaci, ze sam autor knizni

predlohy oslovi audioknizni vydavatelstvi s nabidkou spoluprace.

Podstatnou roli pfi vybéru hraji také autorska prava. Autorsky zakon uvadi, ze v pripade
uplynuti 70 let od smrti autora se na dilo jiz nevztahuje autorské pravo.”> V opatném
ptipadeé se k dilu vztahuji autorska prava, které patii autorovi dila. .,V prvni rade je treba
uzavrit smlouvy s autory — spisovateli a jejich agenty, prekladateli, v pripadé vyuZiti
knizni obdlky i s ilustrdatory.“® S témito lidmi se nasledn& fesi finance za pouiti

uméleckého dila.

Nad vybranym textem se nasledné sejde tym z nakladatelstvi, aby rozhodl o rezisérovi,

interpretech a délce knihy.

Rezisér ma na starost celkovou podobu audioknihy. ,, On musi mit vizi, on musi védet
Jisté, jak nalozit s vvbranou predlohou. On se musi rozhodnout, jaké da audioknize
vyznéni, jaké tempo, jaky hlas. “*” Béhem nahravani pracuje s herci, aby finalni vysledek

spliioval veskeré véci, na kterych se domluvili s audiokniznim nakladatelstvim.*®

Volba interpreta ¢i vypravéce je stézejni. Vypraveé¢ audioknihy je Casto oznaCovan za
Lhardtora®, toto oznaceni pochazi z anglického slova , narrator neboli vypraveéc. Pii
vybéru interpreta je kladen ddraz na né€kolik véci, napfiklad zda hlas interpreta

koresponduje s obsahem dané audioknihy. ,,Vypravéce neni mozno ztotoznit s autorem,

95 Z4kon €. 121/2000 Sb., zdkon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméng
né¢kterych zdkonu (autorsky zékon). In: Sbirka zakonu. 7. 4. 2000. ISSN 1211-1244. s. 1664.
% SMOLIKOVA, Klara. Jak vznika audiokniha. Klara Smolikova. [online]. [cit. 2022-03-06]. Dostupné z:

http://klalgasmoli’kova.cz/clanek/jak—vznika—audiokniha
97 SMOLIKOVA, Klara. Jak vznika audiokniha. Klara Smolikova. [online]. [cit. 2022-03-06]. Dostupné z:

http://klagasmqlikova.cz/clanek/jak—vznika—audiokniha
% JAROSOVA, Renata. Jak vznika audiokniha: jsou za ni mésice prace. Médiaf. [online]. [cit. 2022-03-

06]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/jak-vznika-audiokniha-jsou-za-ni-mesice-prace/
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ackoli ve vypravéci je vidy néco z autora.”“* Interpret ma za tikol pochopit a nasledné
predat autorovu myslenku posluchacim. Dale se klade diraz na jméno osobnosti, to mize

ovlivnit nasledny prodej a propagaci audioknihy.

Nakladatelstvi ¢asto disponuji vlastnimi nahravacimi studii, pokud tomu tak neni, je

mozné si studio pronajmout. Napfiklad studia radii, soukroma studia ¢&i DAMU.!®

Délka nataceni se lisi podle poctu stranek knihy. Reziséfi audioknih se shoduji na tom, ze

primérné tiicet az padesat stranek je mozné natocit za jeden den.!'?!

Agentura Ceska produkce uvadi ,, Napriklad pro knihu o 300 strandch musite spolecné
s rezisérem, hercem a studiem najit 10 x 4 hodiny nataceciho cCasu. (...) NemiiZete tocit
pordd, protoZe je nutné nechat cas na rekonvalescenci hercova hlasu. Samotné natdaceni
tedy zabere dva az 1 tydny podle vytizenosti reziséra, herce a studia.“!> Podle
uvedenych informaci je tedy zjevné, Zze nataCeni se muze Casové liSit podle moznosti,
které rezisér ma.

Na nahravani dale spolupracuje zvukovy mistr, ktery dohlizi na kvalitu audioknihy.
Kromé zvukového mistra je také pritomna osoba, ktera dohlizi na jazykovou stranku
textu, zda je interpretace textu po strance vyslovnosti spravna. A v neposledni radé

zvukat, ktery upravi audioknihu do vysledné podoby, ktera je dostupna pro posluchage.!®?

O grafickou stranku audioknihy se stara grafik nebo ilustrator, ktery vytvoti ptebal
audioknihy.

Kdyz je audiokniha hotova, nasleduje distribuce do internetovych ¢i fyzickych prodejen.

99 STOCHL, Miroslav. Teorie literdrni komunikace. 1. Vyd. Praha, 2005. ISBN 80-86903-09-5. s. 59-64
10 DAMU. Zvukové studio DAMU. DAMU. [online]. [cit. 2022-03-06]. Dostupné z:
http://www.damu.cz/fakulta/zvukove-studio-damu

19" HORAK, Jakub, KAMBERSKY, Jakub. Od knihy k audioknize. Naposlech.cz. [online]. [cit. 2022-03-
06]. Dostupné z: https://naposlech.cz/zprava/od-knihy-k-audioknize : ,.Zhruba tFicet az padesdt stranek
textu se dd natocit za jeden den," ""uvedla Skapikové, rezisérka audioknihy Zitkovské bohyng od Katefiny
Tuckové, na Svéte knih v roce 2014.

102 JAROSOVA, Renata. Jak vznika audiokniha: jsou za ni mésice prace. Médiat. [online]. [cit. 2022-03-
06]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/jak-vznika-audiokniha-jsou-za-ni-mesice-prace/

13 SMOLIKOVA, Klara. Jak vznik4 audiokniha. Klara Smolikova. [online]. [cit. 2022-03-07]. Dostupné

z: http://klarasmolikova.cz/clanek/jak-vznika-audiokniha
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Prakticka Cast
V soucasné dobé se do povédomi lidi fenomén audioknih dostava ¢im dal tim vic, a proto

jsem se rozhodla ho hloubégji prozkoumat.

11.Cil vyzkumu

Hlavnim cilem mého vyzkumu bylo zjistit, zda lidé poslouchaji audioknihy ¢i nikoli.
Dil¢i cile se zaméfovaly na to, jak vypada profil posluchace/posluchacky audioknih
v dnesni dob€. Dale jsem zjistovala, jaké jsou duvody, pro¢ lidé poslouchaji audioknihy,
a naopak jaké jsou duvody, pro¢ neposlouchaji. Jestlize cloveék audioknihy posloucha, tak
jaké ma preference, zda uptednostiiuje zkracena nebo nezkracena dila, ¢i v jakém jazyce
audioknihy posloucha, zda preferuje jednoho nebo vice interpretd, kolik hodin tydné
poslouché audioknihy, kde audioknihy ziskava, pti jakych aktivitach nejcastéji posloucha
knihy, jakou formu zpracovani audioknihy preferuje, jestli vyuziva audioknizni aplikace,

jaky zanr posloucha nejcastéji a jak Casto audioknihy nakupuje.

12.Stanoveni hypotéz

Na zacatku tvorby dotazniku jsem si polozila nasledujici hypotézy:
H1: Lidé ve vékovém rozmezi 18 az 24 let poslouchaji audioknihy.
H2: Lidé v dnesni dobé¢ preferuji tiSténou knihu pfed audioknihou a e-knihou.

H3: Hlavnim diivodem, proc lidé poslouchaji audioknihy, je, ze maji radi, kdyz jim nékdo

predgita.

H4: Vybér zanrd u muzi a Zen se lisi. U Zen oCekavam zanry: beletrie a osobni rozvoj. U
muzu zase naopak fantasy a sci-fi a d¢jiny a historie. Mé o¢ekavani vyplyva z pohledu,

jak vnimam dnesni dobu.

13. Priazkumna metoda

V bakalatské praci jsem vyuzila kvantitativniho vyzkumu, a to dotaznikovou metodou.
Dotaznik byl vytvofen prostfednictvim Google formulafe, obsahoval 30 otazek, z toho

27 uzavienych otazek a u 2 otazek byla moznost oteviené odpovedi.
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14.Sbér dat

Vyzkum se uskutecnil v obdobi od 31.1.2022 do 8.3.2022. Dotaznik byl uvefejnén na
socialni siti Facebook a také byl rozeslan na Obchodni akademii v Pardubicich mezi
studenty. Tuto skolu jsem zvolila z toho divodu, Ze jsem tam sama studovala. Poprosila
jsem svou pani uCitelku Cestiny, aby dotaznik rozeslala mezi své studenty.

Dotaznik vyplnilo 488 respondentll, z toho 380 Zen, 108 muzu a 3 jiné pohlavi. Nejvice
odpovédi bylo od respondenti ve vékové kategorii 18-24 let a 25-34 let, dohromady to
bylo 260 osob.

15. Zpracovani vyzkumu
Dotaznik se skladal z 30 otazek, odpovédelo na n& 488 osob. VSechny odpovédi byly

zahrnuté do nasledného vyhodnocovani.
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16.Vysledky dotaznikového Setfeni
Dotaznik byl rozdélen do tii Casti. Prvni ¢ast se zabyvala obecnymi faktografickymi

otazkami. Nasledovala cast druha, ktera byla zaméfena na Cteni knih, a ve tfeti Casti

dotazniku byly otazky tykajici se konkrétné posluchaci audioknih.

16.1 Faktografické otazky

Prvni tfi otazky byly zaméfené na zjisténi veéku, pohlavi a vzdélani respondenta.

Otazka¢. 1

Prvni otazka byla zaméfena na pomér muzskych a zenskych respondentt, ktefi vyplnili
dotaznik. Podle grafu 1 je vidét, ze Zenskych respondenti bylo vice nez muzskych.
V Cislech to znamena, ze zenskych respondentt bylo 380 a muzskych respondentti 108.
Tento vysledek muze souviset stim, ze jsem dotaznik nahravala do facebookovych
skupin, které se zabyvaly knihami a vétSinou v téchto skupinach prevazovaly zeny.

Podobné tomu je u Obchodni akademie v Pardubicich, kde je vice studentek nez studentt.

Graf 1 Rozdéleni respondentu podle pohlavi

Vase pohlavi je?

® MuZ = Zena

Zdroj: Vlastni tvorba
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Otazka ¢. 2

Druha otazka byla zaméfena na vékové rozpéti respondentt. Nejvice respondentt bylo
ve vekové skuping 25-34 let (130). Druhou nejpocetnéjsi skupinou byla vékova skupina
18-24 let (129). Tteti skupina byla ve vékovém rozmezi 35-44 let (88). Do ¢tvrté skupiny
spadaji lidé ve veku 45-54 let (65). Hned za Ctvrtou skupinou jsou lidé pod 18 let (56).
Druhé nejméné pocetna skupina jsou lidé ve véku 55-64 let (15). Nejméné respondentti
bylo ve vékové skupiné 65 let a vice (5). Tento vysledek byl ocekavany z divodu §ifeni
dotazniku mezi studenty na Obchodni akademii v Pardubicich a diky vyuziti potencialu

socialni sité Facebook.

Graf 2 Vékové rozmezi respondentu
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Zdroj: Vlastni tvorba
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Otazka ¢. 3

Posledni otazka z faktografické oblasti byla zaméfena na nejvyssi dosazené vzdélani
respondentt. Z grafu 3 muzeme vycist, ze nejvice respondentit ma dokoncenou stedni
Skola (s vyuCenim/bez vyuceni, s maturitou/bez maturity, odborné i neodborné). To
dopovida tomu, Ze nejvice respondentil je ve vékové skupin€ 25-34 let a 18-24 let.
Nejméné pocetnou skupinou jsou lidé s dokoncenym vysokoskolskym doktorskym

titulem a vy§sim vzdélanim.

Graf 3 Nejvyssi dosazené vzdélani respondenti
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Zdroj: Vlastni tvorba
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16.2 Otazky zamérené obecné na ¢teni knih

Otazky Ctyfi az Sest jsou zamétené na Cteni obecné. Zda respondenti ¢tou knihy a v jaké

mire.

Otazka ¢. 4

Tato otazka byla zaméfend na Cteni knih v minulém roce. Zde jsem se zaméfila na dveé
hlediska. Prvni informace, kterou jsem touto otazkou zji§tovala, bylo obecné Cteni knih
u muza a zen. Z grafu 4 vyplyva, ze Zeny Ctou vice nez muzi. V minulém roce 369 Zen
precetlo minimaln€ jednu knihu za rok, z toho 218 Zzen odpovédélo, ze v pruméru precte
10 a vice knih rocné€. U muzu jsou Cisla prectenych knih za minuly rok niz§i. V minulém
roce 95 muzu precetlo minimalné jednu knihu za rok. Z toho 46 muzi uvedlo, Ze rocné

prectou 1-4 knihy.

Tento zjistény fakt koresponduje s vysledkem vyzkumu, ktery byl proveden v roce 2007,
Narodni knihovnou CR a Ustavem pro &eskou literaturu AV CR. Tento vyzkum se
zabyval &tenim knih. ,,Z priizkumu vyplynulo, Ze 83 % Cechii precte za rok aspoii 1 knihu.
Ve vyrazné vétsiné jsou vétsimi ctendikami Zeny (88 %) nez muzi (77 %).<'* Stejné jak

v roce 2007, tak i v roce 2022 zeny Ctou vice neZ muzi.

104 TRAVNICEK, Jifi, RICHTER, Vit. Ctenafi a &teni v Qeské republice v roce 2007 Tiskova zprava.
Narodni knihovna CR a Ustav pro ¢eskou literaturu AV CR. [online]. [cit. 2022-04-07]. Dostupné z:
https://ucl.cas.cz/udalosti/ctenari-a-cteni/
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Graf 4 Pocet prectenych knih v minulém roce

Pocet prectenych knih v minulém roce u muza a zen
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Zdroj: Vlastni tvorba

Druhou informaci, kterou jsem ze ziskanych dat ze Ctvrté otazky zjiS§tovala, bylo, jaka
skupina s nejvys$sim dosazenym vzdélanim cetla v minulém roce nejvice. Z grafu 5 je
vidét, ze skupina osob s dokonfenym vzdélanim ze stfedni Skoly (s vyucenim/bez
vyuceni, s maturitou/bez maturity, odborné i neodborné) ¢te nejvice, jedna se o 190
respondentd. Druhou skupinou jsou lidé s vysokoSkolskym vzdélanim s magisterskym
titulem, zde je 101 respondentt, ktefi ¢tou knihy. Na tfetim misté jsou lidé se zakladnim
vzdélanim, tato skupina Cini 73 respondent, a na Ctvrtém misté je skupina
s vysokoskolskym vzdélanim s bakalarskym titulem, zde je 71 respondentd. Na
predposlednim misté jsou osoby s vyssim odbornym vzdélanim, kde je 22 respondentq, a
na poslednim misté 10 respondentd s vysokoskolskym vzdélanim s doktorskym titulem

nebo vyssim titulem.

Tento vysledek potvrzuje fakt, ktery byl zjistény v jiz zmiiovaném vyzkumu, ktery byl

proveden Narodni knihovnou CR a Ustavem pro &eskou literaturu AV CR v roce 2007.

Priizkum ukdzal, Ze nejvyraznéjsim faktorem, ktery oviivije cteni, je vzdelani <'%

15 TRAVNICEK, Jifi, RICHTER, Vit. Ctenafi a Gteni v épské republice v roce 2007 Tiskova zprava.
Narodni knihovna CR a Ustav pro Ceskou literaturu AV CR. [online]. [cit. 2022-04-07]. Dostupné z:
https://ucl.cas.cz/udalosti/ctenari-a-cteni/
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To vyplyvai z mého dotaznikového Setfeni. Prvni dvé nejpocetnéjsi skupiny ¢tenaiti jsou
lidé s dokon¢enym vzdélanim ze stfedni Skoly a lidé s vysokoSkolskym vzdélanim

s magisterskym titulem.

Graf 5 Jak lidé s dosazenym vzdélanim ctou
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Otazka ¢. 5

Otazka ¢.5 byla zaméfena na to, jak Casto lidé Ctou. Z grafu 6 vyplyva, ze nejvice
zenskych respondenti (129) cte knihy kazdy den. Oproti tomu nejvice muzskych

respondentt (30) uvedlo, ze knihy ¢tou pouze piilezitostné (na dovolené).

Graf 6 Jak casto lidé ¢tou knihy
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Zdroj: Vlastni tvorba
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Otazka ¢. 6

Zavérecnou otazkou v kategorii, kterd se zaméfovala obecné na Cteni knih, byla otazka,
ktera se zabyvala preferenci formatu knih u respondentd. U této otazky, méli respondenti
odpoveédi seradit podle preference (1 — nejvice preferuji a 3 — nejméné preferuji).
Z grafu 7 vidime, ze na prvnim misté je tist€éna kniha, kde 325 respondentti uvedlo, ze
tiSténou knihu preferuji nejvice. Na druhém misté je audiokniha, zde uvedlo 239
respondentd, Ze audioknihu preferuji hned po tisténé formé. Na poslednim misté, tedy
tfetim se umistila e-kniha, kde 196 respondentii uvedlo, ze nejméné preferuji e-knihu.

Zde se mé ocCekavani na otazku, jaky typ knihy lidé preferuji nejvice, naplnilo. Lidé stale

preferuji ti§ténou knihu pfed audioknihou nebo e-knihou.

Graf 7 Jaky typ knihy lidé preferuji
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Zdroj: Vlastni tvorba
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16.3 Otazky zamérené na uzivatele audioknih

Nasledujici série otazek je zaméfena uz konkrétné smérem k samotnym uZivatelim
audioknih. Nejdfive jsem zjistovala, zda lidé poslouchaji audioknihy nebo ne. Dale jsem

se zaméfila na divody, pro¢ lidé audioknihy neposlouchaji.

Otazka ¢. 7

V této otazce jsem se nejdiive zamefila obecné na fakt, zda lidé poslouchaji audioknihy
¢i nikoliv. Z grafu 8 je zfejmé, ze audioknihy posloucha 66 % respondentd, coz je 325

osob. Procento lidi, které neposloucha audioknihy, je 34 %, coz Cini 166 respondentd.

Graf 8 Rozdéleni respondenti podle poslouchani audioknih

Poslouchate audioknihy?

m Ano = Ne

Zdroj: Vlastni tvorba

Dale jsem se zaméfila na pomér muzskych a zenskych posluchaci. Z grafu 9 je zjevné,
Ze vEetsi procento posluchact audioknih je u Zen, jedna se 0 79 % (255). U muzi je pocet
posluchacu nizsi, konkrétné pouhych 21 % (67) muza posloucha audioknihy.

Zde je mozné sledovat obdobny trend jako u cteni fyzickych knih. Opét se ukazuje, ze
zeny maji vetsi zajem o knihy, tedy konkrétné€ o poslech audioknih nez muzi. Také zde

muze hrat roli celkovy pocet respondentti. V souhrnu odpovédélo vice zen nez muZza.
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Graf 9 Rozdéleni posluchacu na muze a Zeny

Jaky je rozdil v poméru muzua a Zen?
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Zdroj: Vlastni tvorba

Chtéla jsem také zjistit, zda mladi lidé ve v€ku 18-24 let poslouchaji audioknihy. Podle
hypotézy, kterou jsem si pied tvorbou dotazniku napsala, predpokladam, ze mladi lidé
audioknihy poslouchaji. Z grafu 10 je vidét, ze se mé ocekavani nenaplnilo. Vice nez
polovina respondentd uvedla, ze audioknihy neposlouchaji, presné€ 55 %, coz Cinni 71
respondentl. Na druhé strané 59 respondentii uvedlo, ze je posluchacem audioknih,

konkrétné 45 %.

Graf 10 Respondenti ve vékové skupiné 18-24 let

Pomér posluchacia ve vékové skupiné 18-24 let

= Pod 18 let Ano = Pod 18 let Ne

Zdroj: Vlastni tvorba
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Dalsi skupinou, kde prevlada odpovéd , Ne“, je ve vékovém rozmezi pod 18 let. V této
skupin€ pouze 30 % respondent uvedlo, ze audioknihy poslouchaji. Audioknihy jsou

nejvice oblibené u vékové rozmezi 25 az 64 let.

Graf 11 Rozdéleni respondentu podle véku
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Otazka ¢. 8

Tato otazka se tykala pouze téch osob, které vyplnily moznost, ze audioknihy
neposlouchaji. Respondent zde mohl vyplnit nékolik moznosti. NejCastejsi odpovedi
bylo, ze si jedinec radsi precte ti§ténou knihu, tuto moznost zvolilo 138 osob. Druhym
nejCastéj§im diuvodem je, Zze lidi nebavi poslouchat audioknihy, to odpovédélo 48
respondentt. Tretim divodem je, Ze lidé nevédi, kde jsou audioknihy k dispozici.

Touto otazkou koncil dotaznik pro respondenty, ktefi audioknihy neposlouchaji.

Graf 12 Duvody pro¢ lidé neposlouchaji audioknihy
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Zdroj: Vlastni tvorba
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16.4 Otazky zamérené na posluchace audioknih

Nasledujici otazky se tykaly pouze poslucha¢i audioknih. Jsou zde propojené oblasti
nejen o poveédomi audioknih, ale také preference posluchace u audioknih, jako naptiklad
zanr, interpret, délka dila, hudebni slozka a divody, pro¢ ¢lovek audioknihy posloucha ¢i

nikoliv.

Otazka ¢. 9

Nasledna otazka se tykala prvniho setkani s audioknihou. Nevice lidi odpovédé€lo, ze se
s audioknihami setkali pred nekolika lety. V détstvi, byla druha nejcastéjsi varianta, kdy

se respondenti dozveédéli o audioknihach.

Graf 13 Prvni setkani s audioknihami

Kdy jste se dozvédéli o audioknihach?
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Zdroj: Vlastni tvorba

Kromé¢ obecného rozdéleni respondentl jsem se dale zaméfila i na vékové rozlozeni, kdy
se jedinci poprvé setkali s audioknihami. Z grafu 14 lze vycist, Ze nejvice respondentd,
ktefti se setkali se audioknihami v détstvi, je ve vékové skupiné 25-34 let (36), a poté

18-24 let (18). Toto zjisténi mize pramenit z détstvi, kdy rodice détem predcitali knizky

napfiklad pred spanim nebo jim audioknizky poustéli, a to muze vést k tomu, ze jedinec
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si vybudoval navyk, ktery ma i v dospélosti. Naopak u moznosti, ze se jedinec o
audioknihach dozvédél teprve pred nékolika lety, kde tuto moznost volilo nejvice
respondenti ve vékovém rozmezi 25-54 let, vede ke dvéma moznostem. Prvni je, Ze
jedinec neposlouchal audioknihy v détstvi ¢i ze mu nebyly Ctené knizky, takze nemél
vztah ke Cteni ¢i poslechu. Druhou moznosti mize byt fakt, ze jedinec nemél povédomi
o existenci audioknih, a to napfiklad z divodu nedostatecného zajmu o rozvoj modernich

technologii.

Graf 14 Prvni setkani s audioknihami

Kdy se vékove skupiny dozvédély o audioknihach?

60

50

50
48 46
40 36
30 25
18
0 16 12 13114 12
10 4 8 78
| iz 12 2y
0 . — — ||

18-24 let  25-34let 35-44 let 45-54let  55-64 let 65 letavice Pod 18 let
®m Nedavno ® Pied nékolika lety V détstvi

Zdroj: Vlastni tvorba

50



Otazka €. 10

Tato otazka se zabyvala poctem poslechnutych audioknih v minulém roce. Opét jsem,
jako u grafu 4, rozdélila muze a Zeny zvlast. Zeny preposlechly vice audioknih za minuly
rok nez muzi. Shodny vysledek je, ze v minulém roce nejvice zen uvadélo, ze v prumeéru
poslechly 1 az 5 audioknih, a to je stejné i u muzd. Zajimavym vysledkem také je, zZe
druhé nejc¢astéj§i udavané mnozstvi poslechnutych audioknih je 16 a vice, tento vysledek

byl opét stejny jak u muzi, tak zen.

Graf 15 Pocet poslechnutych audioknih v minulém roce
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Zdroj: Vlastni tvorba
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Otazka ¢. 11

Dal§i otazka byla zaméfend na pocet hodin stravenych s audioknihou. Nejvice
respondentt uvedlo, ze poslouchaji audioknihy ne€kolikrat do mésice. Druhou nejcastéjsi
odpoveédi bylo, ze audioknihy poslouchaji kazdy den. To je zajimavy rozdil. Bud clovék
audioknihy posloucha kazdy den, nebo jen n€kolikrat do mésice. Ocekavala bych mensi

casovy rozdil, naptiklad kazdy den ¢i jednou tydné.

Graf 16 Jak casto lidé poslouchaji audioknihy

Jak Casto poslouchate audioknihy?
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Zdroj: Vlastni tvorba

V porovnani s grafem 6, ktery se zabyva tim, jak Casto lidé ctou, se vysledky lisi.
Respondenti nejvice uvadeli, ze ctou knihy kazdy den, dohromady tedy 29 %. Druhou
nejcastéjsi moznosti bylo, ze ¢tou 3-4 tydné, coz tvorilo 20 % hlast. KdyZz porovname
audioknihy s tiSt€énymi knihami, vychazi ztoho, ze lidé castéji Ctou knihy, nez

poslouchaji audioknihy.
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Otazka ¢. 12

Nasledujici otazka se tykala blize ¢asového udaje, tedy kolik hodin tydné respondent
audioknihy posloucha. Skoro polovina respondenti, konkrétné 43 %, uvedla, Zze
audioknihy poslouchd 1-5 hodin tydné. Dal§i skupinu tvoii 34 %, tito respondenti

odpoveédéli, ze poslouchaji tydné audioknihy méné€ nez 1 hodinu.

Graf 17 Pocet hodin poslechu tydné

Kolik hodin tydné€ poslouchate audioknihy?
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Zdroj: Vlastni tvorba

Otazka ¢. 13

Touto otazkou jsem se ptala posluchaci audioknih, zda se jim diky audiokniham zvysil
pocet ,,prectenych” knih v minulém roce. Z 325 osob, odpovédélo 219, ze se jim zvysil
pocet ,,prectenych® knih diky poslechu audioknih. Zbylych 106 respondenti nepocituje
zmeénu v , preCtenych™ knihach, vnimaji, ze ,,pfectou” stejné mnozstvi knih, nehled¢ na

moznost si knihu poslechnout.
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Otazka ¢. 14
Tato otazka je zamétend na aktivity, pii kterych lidé nejcastéji poslouchaji audioknihy.
Obecné lidé nejcCastéji poslouchaji audioknihy pfi doméacich pracich, pfed spanim a pfi

cestovani.

Graf 18 Cinnosti, u kterych lidé poslouchaji audioknihy
Kdy lidé nejcastéji poslouchaji audioknihy?
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= V praci

Zdroj: Vlastni tvorba

Zaméfila jsem se na rozdil mezi muzi a zenami pii poslechu audioknih. Zda je rozdil

v Cinnostech, pii kterych poslouchaji audioknihy.
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Rizeni auta a cestovani (MHD, vlak, letadlo) — tyto &innosti jsou nejvice spojené
s poslouchani audioknih u muzi. Hned za tyto aktivity se fadi domaci prace nebo
poslouchani knizek pfi prochdzkach. Na tietim misté¢ muzi poslouchaji audioknihy pfi

odpocinku nebo pred spanim.

Graf 19 Cinnosti, u kterjch muzi poslouchaji audioknihy

Kdy muZi nejcastéji poslouchaji audioknihy?
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Zdroj: Vlastni tvorba
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U Zen se aktivity li§i. Zeny nejéast&ji poslouchaji audioknihy pii domacich pracich, potom
je poslouchaji pred spanim. Dale jim dé€laji spolecnost pii cestovani a v neposledni fade

na prochazkach.

Graf 20 Cinnosti, u kterych Zeny poslouchaji audioknihy

Kdy Zeny nejc€astéji poslouchaji audioknihy?
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Otazka €. 15
Obecné se da fict, ze lidé nejrad&ji poslouchaji audioknihy o samoté. To vyplyva
z odpoveédi respondenttl, ktefi uvedli, ze 80 % z nich voli poslech o samoté, a u 12 % osob

zalezi na situaci, poté se rozhoduji, zda budu poslouchat ve spolecnosti nebo samostatné.

Graf 21 Poslech audioknih o samoté
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Zdroj: Vlastni tvorba
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Otazka €. 16

Tato otazka byla zaméfena na délku audioknih. V dnesni dobé , 94 % posluchacii
audioknih prehrdvani nikdy nezrychluje ani nezpomaluje.” Tato informace vychazi
z velkého audioknizniho prizkumu z roku 2020.'% Proto mé zajimalo, zda lidé preferuji
kratsi verzi nebo verzi nezkracenou. Z dotazniku vyplyva, ze 73 % posluchaca
upfednostiiuje verzi nezkracenou, tedy celé nactené dilo. Dal§im 24 % je jedno, zda

posloucha verzi zkracenou ¢i nezkracenou. Posledni 3 % uptednostiiuji verzi zkracenou.

Graf 22 Preference délky audioknihy

Jakou formu délky audioknihy
uprfednostiujete?

3%

= Je mi to jedno
= Nezkracené

Zkracené

Zdroj: Vlastni tvorba

106 HORAKOVA, Katefina. VELKY AUDIOKNIZNI PRUZKUM 2020. Audiolibrix.com. [online]. [cit.

2022-03-28]. Dostupné z: https://d2emjept89nv7b.cloudfront.net/assets/VAP/2020/CS/Audioknizni-
pruzkum-2020-prehled-docx.pdf
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Otazka ¢. 17

Kromé délky audioknih si posluchaci vybiraji 1 formu zpracovani audioknih. Lidé si
mohou vybrat ze tfi variant, a to z Cetby, dramatizace a dramatizované Cetby. Z vysledku
dotaznikového Setfeni vyplyva, ze lidé maji nejradéji samotnou Cetbu, tuto moznost
preferuje 49 % respondentd. S rozdilem 5 % se na druhém misté fadi dramatizovana Cetba

a na poslednim misté s 7 % je samotna dramatizace.

Graf 23 Forma zpracovani audioknih

Jakou formu zpracovani upiednostiiujete?

= Cetba - Doslovny prednes literarni
piedlohy s minimalnimi zvukovymi efekty.

= Dramatizace - Rozhlasové a divadelni
dramatizace. Text je upraven do formy
scénaie,

Dramatizovand ¢etba - Upraveny text
knizni ptedlohy. Pfednes je procitény. Na
interpretaci se mize podilet vice herct.

Zdroj: Vlastni tvorba

Otazka ¢. 18, ¢. 19 a¢. 20

V nasledujici tfech otazkach jsem se zaméfovala na poslech audioknih v cizim jazyce,
zda posluchaci tuto moznost vyuzivaji a jestli jim pomahaji pii uceni se cizich jazyku.
Tuto otazku vyplnilo celkem 325 respondenti ztoho pouze 81 osob posloucha
audioknihy v cizim jazyce. Z 81 odpovédi pouze 36 lidi vyuziva poslech knih v cizim
jazyce k uceni jazyka. Nejcastéji lidé poslouchaji knihy v anglickém jazyce (86,4 %), na
druhém miste byl slovensky jazyk (19, 8 %) a na tfetim misté jazyk francouzsky (3 %).
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Otazka €. 21

Touto otazkou jsem zjistovala, jak se lidé stavi k hudebnim predélim v audioknihach.

Nejvetsi pocet respondentd, tedy 101, odpovédélo, ze maji neutralni postoj k predélim a

samotné hudbé v audioknihach. Dalsich 155 lidi se stavi kladné k hudebnim slozkam,

spis se jim libi nebo se jim moc libi. Na druhé strané je 69 hlast pro to, ze se jim hudbu

spis nelibi.
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Graf 24 Oblibenost hudebnich predéla
Libi se Vam hudebni piedély u audioknih?

101

85
70
44
I 25

Moc se mi  Spis§ se mi libi Neutralni  SpiSe se mi  Nelibi se mi
libi nelibi

Zdroj: Vlastni tvorba
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Otazka ¢. 22

Tato otazka je cilena na herecké ztvarnéni audioknih. Zajimalo mé, jestli v dnesni dobé
velkych moznosti lidem staci audiokniha namluvena jednim hlasem nebo maji radi
ztvarnéni audioknihy s vice hlasy. Z dotazniku vyplyva, ze vice nez polovina respondentt
nema preference na hlasové ztvarnéni. Audioknihu s jednim interpretem voli 26 % osob

a pouhych 17 % ma rado namluvenou knihu s vice hlasy.
Graf 25 Preference ztvarnéni

Jaky typ ztvarnéni audioknihy preferujete?

17%

= Je mi to jedno

= Pouze jednoho
interpreta

Vice interpreta

Zdroj: Vlastni tvorba

Otazka ¢. 23
Béhem tvorby této otazky byla vytvorena hypotéza, ze se vybér zanri u muzi a Zen lisi.
U Zen oCekavam zanry: beletrie a osobni rozvoj. U muzii zase naopak fantasy a sci-fi a

déjiny a historie.
Z vysledka dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze nejoblibenéjsi zanr u Zen je beletrie (194),

na druhém mist¢€ jsou detektivky a thrillery (143), na tfetim misté je zanr fantasy a sci-fi

(122), ¢tvrté misto obsadily pohadky (63).
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Tento vysledek nenaplnil o¢ekavani mé hypotézy. V soucasné dobé je u zen oblibeny
podcast'’” Opravdové zlociny, ktery se zabyva piipady sériovych vrahf. V roce 2021

tento podcast vyhral prvni misto v soutézi Podcast roku.'*®

U muzi se ma hypotéza také nenaplnila. U muzi na prvnim misté, stejn€ jako u Zen, je
beletrie (39), na druhém misté se umistil zanr fantasy a sci-fi (34), tfeti misto obsadily
detektivky a thrillery (25). Az ¢tvrtou pozici si ziskal zanr d€jiny a historie (22).

Graf 26 Preference zanru

Jaky Zanr nejvice preferujete?
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Zdroj: Vlastni tvorba

197 SCHULTZE, Petra. Co je to podcast?. Audiolibrix blog. [online]. [cit. 2022-04-07]. Dostupné z:
https://blog.audiolibrix.cz/tema/co-je-to-podcast/ : ,.Podcast je audio seridl na pokracovani, ktery miiZzeme
poslouchat online zadarmo.”

18pODCAST ROKU. Vysledkova listina, ro¢nik #03. Podcastroku. [online]. [cit. 2022-03-28]. Dostupné
z: https://www.podcastroku.cz/
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Otazka ¢. 24

Dalsi otazka se tyka nejcastéji vyuzivaného pfistroje na piehravani audioknih. Nejvice
pouzivané zafizeni k prehravani audioknih je hudebni pfehrava¢ na mobilu/tabletu, to
odpovédélo 44 % respondenti. Na druhém misté s 20 % se umistily audioknizni aplikace.
Tretim nejvice vyuzivanym zafizenim je hudebni pfehravac na PC, tuto skute¢nost uvedlo

14 % respondentt.

Toto zjisténi mize byt ovlivnéno tim, Zze nejvice respondentl je ve vékovém rozmezi
18-44 let (podle graf 11), ktefi maji k modernim technologiim blizko, proto voli variantu

poslechu audioknih na svych hudebni prehravac¢ na mobilu/tabletu.

Graf 27 Nejvyuzivanéjsi zarizeni k poslechu audioknih

Jaké zatizeni nejCastéji vyuzivate k poslechu
audioknih?

= Audioknizni aplikace

= CD piehravac
- Gramofon
1% » Hudebni piehravac¢ na
mobilu/tabletu
» Hudebni piehravac na PC

= mp3 piehravac

= Radio

Zdroj: Vlastni tvorba
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Otazka ¢. 25

Z predchozi otazky jsme zjistili, ze 20 % respondentl, konkrétné 104 osob, vyuziva
k poslechu knih audioknizni aplikace. Nejvice vyuzivanym aplikacim patii Audiotéka,
mujRozhlas a Audiolibrix. Kromé té€chto aplikaci respondenti oznacovali kolonku ,.jiné
aplikace*, zde by v budoucim vyzkumu bylo dobré nechat otevienou odpovéd’, aby lidé

mohli napsat, o jaké aplikace se jedna a jaké vyuzivaji.

Graf 28 Nejvyuzivanéjsi audioknizni aplikace

Jakou audioknizni aplikaci pouzivate?

= Audible Audiobook

= Audiolibrix
Audioteka

= Jiné aplikace

= Librivox

= Melvil Audio

= mujRozhlas

Zdroj: Vlastni tvorba

Otazka ¢. 26

Tato otazka méla za cil zjistit, podle jakych preferenci si lidé vybiraji audioknihy.
Z dotazniku vyplynula nasledujici data. Nejdilezitéjsim bodem pii rozhodovani
posluchaca pfi vybéru audioknihy je autor predlohy, poté kladou diraz na zanr
audioknihy, dale je pro né dulezita anotace audioknihy. Na Ctvrtém misté je recenze
audioknihy, ta mize poslucha¢im pomoci pii vybéru. Na predposlednim misté je ukazka
audioknihy a na poslednim misté, pro posluchace nejméné dulezité, jsou interpreti

audioknihy.
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Otazka ¢. 27

Otazka ¢. 27 byla zaméfena na zpusob ziskavani audioknihy. Nejvice respondentd
odpovédélo, ze audioknihy ziskavaji na internetu, tuto skupinu tvofilo 59 % (192).
Druhym nejcast€jSim zptasobem s 26 % (85) je vyuzivani audiokniznich aplikaci. Pouze
9 % hlast (30) uvadi, ze si audioknihy pujcuje v knihovnach. Nejvice prekvapivé zjisténi

je, ze pouze 2 % lidi (7) voli moznost zakoupeni si audioknihy v kamennych prodejnach.
Graf 29 Nejcastéjsi zpusob ziskavani audioknih
Jak nejcastéji ziskavate audioknihy?

2%
\

= Na internetu

= P{jcuji si je od nékoho

V audiokniznich

o
26% aplikacich

= V kamenném obchodé

= V knihovné

|
)
4% |

Zdroj: Vlastni tvorba
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Otazka ¢. 28 a €. 29
V nésledujicich dvou otazkach jsem zjistovala, zda lidé za audioknihy utraceji penize.
7 325 hlast bylo 174 kladnych hlast pro to, ze si audioknihy kupuji. Zbylych 151

respondentt uvadi, ze za audioknihy neutraci penize.

Graf 30 Nakup audioknih

Kupujete audioknihy?

=" Ano = Ne

Zdroj: Vlastni tvorba

Z predchozi otazky ¢. 28 jsem zjistila, ze vice nez polovina respondentd audioknihy
kupuje. Poté nasledovala otazka, jak Casto posluchaci audioknihy kupuji. Nejcasté)si
odpovedi s 39 % je, Zze novou audioknihu si kupuji kazdy mésic. Druhou nepocetnéjsi
skupinou s 20 % jsou lidé, ktefi si novou audioknihu dopfeji jednou za ¢tvrt roku. S 16 %
hlast respondenti uvadeéji, ze audioknihu si koupi jednou za pul roku. Nejméne hlasu bylo

u moznosti koupé kazdy tyden, tuto variantu volilo pouze 5 % respondent.
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Graf 31 Jak ¢asto posluchaci kupuji audioknihy

Jak Casto audioknihy kupujete?

= Jednou za &étvrt roku

= Jednou za pual roku
Jednou za rok

= Kazdy mésic

= Kazdy tyden

= Méné nez jednou za rok

Zdroj: Vlastni tvorba

Otazka €. 30

Zavérecna otazka dotazniku byla zaméfena na divody, proc lidé poslouchaji audioknihy.
Tato otazka méla moznost oteviené odpovédi. Ziskala jsem z 325 odpovédi 98 riiznych
divodu, proc respondenti voli moznost poslechu audioknihy. Odpovédi Casto nesly stejny
vyznam, jen byly rdznym zptisobem formulované. Z tohoto divodu jsem se snazila

odpoveédi co nejvice zobecnit do grafové podoby.

Z grafu 32 je na prvni pohled zfejmy hlavni davod, pro¢ lidé poslouchaji audioknihy,
tento divod je, Ze lidé nemaji Cas na Cteni a audioknihy jim Setfi ¢as. Tuto moznost uvedlo
do dotaznika 130 respondentd. Druhou nejcastéjsi odpoveédi je, ze jedinci maji radi, kdyz
jim nékdo predcita, to muze pramenit z détstvi, kdyz rodice détem predcitaji pohadky

pred spanim.

U této otazky se potvrdila ma hypotéza, Ze nejCastéjsi divody, pro¢ lidé poslouchaji

audioknihy, je, Ze nemaji ¢as na Cteni a maji radi, kdyz jim nékdo pred¢ita.

Na tfetim misté uvadéji lidé vyhody audioknihy, ze ji mohou poslouchat pfi riznych
cinnostech. NejcCastéji uvadéli respondenti domaci prace, ¢i manualni prace, u kterych
cht&ji zamé&stnat hlavu a odpoginout si. Ctvrtou nejcast&jsi odpovédi bylo, Ze je nebavi

Cist, ale knizky maji radi, tak aspon skrze audioknihy ctou. To je jedna z dalSich vyhod,
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ze 1idé, 1 kdyz nejsou velci ¢tenafi, tak maji moznost se ke kniham dostat. Je mozné, ze

diky audiokniham najdou cestu i ke klasickym ti§ténym kniham.

Dalsimi dvéma davody, které 1ze spojit dohromady, jsou prochazky, sport, cestovani a
fizeni auta. Dohromady 26 lidi uvedlo tuto moznost. Dlouhy cas, ktery stravi za volantem
nebo na prochazkach, vyuzivaji k poslechu knih. Casto se také opakovalo, Ze pii sportu

vymeénuji hudbu ¢i podscast za audioknihu z toho diivodu, Ze cht&ji zménu.

Na konec bych uvedla méné Casté odpovedi, které jsou, ze lidé poslouchaji audioknihy
z divodu, ze je Clovek dyslektik ¢i, ze jim poslech knihy Setii o¢i. Lidé mivaji zapnuté
audioknihy jako kulisu, béhem prace. Nebo to, ze diky audioknize maji dalsi zazitek

z knihy nez jen ze samotného Cteni.

Graf 32 Duvody proc¢ lidé poslouchaji audioknihy

Pro€ poslouchate audioknihy?

Zvukova kulisa m 4
Zména od podcastw/hudby W §
Vpraci m 3
Setfimitoo¢i mmm Q
Relax pii prochazkach nebo sportu s 12
Pfipoménuti knihy, kterou jsem uz pfecetl/a B 2
Pti manualni praci, mizu délat dvé véci najednou mm 7
Pfi cestovani - fizeni/MHD s 14
Pied spanim mm §
Nemam ¢as na ¢téni a audiokniha mi Setfi ¢as IS [ 3()
Nekteré knihy radsi posloucham 1 1
Nebavi mé ¢ist, tak knihy poslouchdm m—— ()
Mam rad/a kdyz mi nékdo pfedéita I 03
Kvlili vzdélani/prace s hlasem m 3
Kdyz nemohu ¢ist fyzickou knihu, posloucham ji 1 1
Jsem dyslektik m 4
D4 se poslouchat i u jiné ¢innosti, pfedtu toho vic I———— 27
Audiokniha dopliuje format ¢etby/jiny typ zdzitku z cetby m §

Zdroj: Vlastni tvorba
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17.Shrnuti dotazniku

Po zpracovani a vyhodnoceni dat, které jsem ziskala dotaznikovym Setfeni, jsem dosla
k témto zavérim. Dotaznik vyplnilo vice Zen nez muzi, 78 % respondentl tvorily Zeny.
Nejvice zastoupenou skupinou tvorili lidé ve vékovém rozmezi 25-34, druha nejCetnéjsi

skupina byla ve vékovém rozmezi 18-24 let.

Z vyzkumu vyplyvé, ze zeny &tou vice nez muzi. Zeny v praméru predtou roéné 10 a vice
knih, kdezto muzi pouze 1 az 4 knihy. Lidé stale nejvice preferuji tiSténou knihu pred
audioknihou ¢i e-knihou. Z porovnani pieCtenych knih a audioknih u respondenti za
minuly rok vyplyva, ze lidé precetli 10 a vice knih, av§ak pouze 1 az 5 audioknih poslechli
za minuly rok. Nejvice respondentd uvedlo, ze ¢tou knihy kazdy den, a naopak

audioknihy poslouchaji nékolikrat do mésice.

Z celkového poctu 488 respondentti uvedlo 66 %, ze audioknihy poslouchaji. Opét se zde
ukazuje, ze zeny poslouchaji knihy vice nez muzi. Nejvice audioknihy poslouchaji lidé
ve vékovém rozmezi 25 az 64 let, a naopak nejméné oblibené jsou u lidi ve vékovém

rozmezi pod 18 let az 24 let.

Nejcasteji lidé poslouchaji audioknihy pii domacich pracich, pred spanim a pii cestovani.
Nejvice respondentt voli poslech audioknihy o samot€, konkrétné nezkracenou knihu ve
formé Cetby. Vice nez polovina dotazovanych nema preference k poctu hlast

v audioknize.

Na prvnim mist& ve vybéru Zanru je beletrie, a to jak u muzd, tak u zen. Zeny si poté
nejCastéji vybiraji detektivky, thrillery, fantasy a sci-fi a, v neposledni rad¢, pohadky.
Muzi po beletrii sahaji po zanrech fantasy a sci-fi, detektivky, thrillery a na ¢tvrtém misté
voli dé&iny a historii. Pfi vybéru kladou nejvétsi diraz na autora predlohy, zZanr

audioknihy a anotaci audioknihy.
Vice nez polovina respondenti uvedla, Ze audioknihy nejCastéji shani na internetu a

v audiokniznich aplikacich. To odpovida vysledkiim, které jsou spojeny se zpusobem

prehravani, nejCastéji lidé pouzivaji hudebni piehravace na mobilu/tabletu a druhou
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nejCastéj§i odpoveédi byly audioknizni aplikace. Z mnou uvedenych moznosti lidé

vyuzivaji nejvice k poslechu Audiotéku, majRozhlas a Aduiolibrix.

Co se tyCe nakupu audioknih, tak 174 respondentl, coz je vice nez polovina, uvedlo, ze

audioknihy kupuji pravidelné kazdy mésic.

Hlavnim divodem, pro¢ lidé poslouchaji audioknihy, je, Ze nemaji Cas na Cteni, a proto
vyuzivaji tuto moznost poslechu knihy. Druhym nejcastéj$im divodem je, ze maji radi,
kdyz jim nékdo predcita knihy nahlas. Na tfetim misté hodnoti kladn€ moznost poslechu
audioknih, které je spojené s dalSi Cinnosti. Mohou tak dé€lat zaroven dvé aktivity

najednou a neztraceji ¢as ctenim samotnych tiStenych knih.

Poslednim bodem shrnuti vyzkumu je verifikovani vymezenych hypotéz:

H1: Lidé ve vékovém rozmezi 18 az 24 let poslouchaji audioknihy.
Tato hypotéza, byla vysledky dotazniku vyvracena. Audioknihy jsou nejméné oblibené u
veékové skupiny ve vékovém rozmezi pod 18 let az 24 let. Naopak nejvice oblibené jsou

audioknihy u vékové skupiny v rozmezi 25 az 64 let.

H2: Lidé v dnesni dobé preferuji tiSténou knihu pred audioknihou a e-knihou.
Ze ziskanych dat z dotazniku, bylo zjisténo, ze 325 respondentt stale nejvice preferuje

ti§ténou knihu pred audioknihou ¢i e-knihou. Tato hypotéza byla potvrzena.

H3: Hlavnim divodem, pro¢ lidé poslouchaji audioknihy, je Ze maji radi, kdyz jim
nékdo predcita.

Tato hypotéza se nepotvrdila vzhledem k tomu, Ze respondenti uvadéli nékolik davodu,
pro¢ audioknihy poslouchaji. Vétsina dotazovanych, tedy 130, uvedlo, ze nemaji ¢as na
Cteni knih, a tak vyuzivaji moznosti poslechu knihy. Az na druhém misté s 93 hlasy se
objevila mnou uvadeéna hypotéza, ze lidé poslouchaji audioknihy, protoze maji radi, kdyz

jim nékdo predcita.
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H4: Vybér zanri u muzu a zen se liSi. U Zen o¢ekavam zanry: beletrie a osobni
rozvoj. U muzu zase naopak fantasy a sci-fi a déjiny a historie.

Posledni hypotéza se nepotvrdila. Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze jak u muzd, tak
u zen je na prvnim misté beletrie. Dale uz se zanry 1isi. U zen na druhém misté jsou
detektivky, thrillery, na tfetim fantasy a sci-fi a v neposledni fadé pohadky. Muzi na
druhém misté sahaji po zanrech fantasy a sci-fi, dale po detektivkach a thrillerech a na

ctvrtém miste voli d&jiny a historii.

Ze Ctyt hypotéz se potvrdila pouze jedna, a to, ze lidé stale preferuji fyzickou knihu.

Ostatni hypotézy byly vyvraceny.
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Projektova Cast

18.Projekt

Muyj projekt vychazi z dotaznikového Setfeni, ve kterém jsem zjistila fakt, ze mladi lidé
ve vékovém rozmezi pod 18 let az 24 let audioknihy neposlouchaji. Proto jsem se
rozhodla udélat projekt, ktery je zaméfeny pravé na osoby ve vySe uvedené vékové
skupiné. Pfemyslela jsem, jaké jsou moznosti, kde bych tuto vékovou skupinu zastihla.
Mozné bylo udélat prednasku ¢i workshop, ale to by bylo pouze jednorazové, a ja jsem

chtéla, abych s nimi méla delsi kontakt, proto jsem se zaméfila na socialni sité.

Ze socialnich sitich jsem si vybrala Instagram, protoze je zde velka koncentrace mladych

lidi.

18.1 Instagram

Instagram je aplikace, kterou lze pouzivat jak na telefonu, tak na tabletu ¢i pocitaci. Jedna
se o aplikaci, ktera slouzi ke sdileni fotografii nebo videi. Na Instagramu je umoznéno
uzivatelim své fotky nebo videa upravovat prostfednictvim digitalnich filtra. Uzivatel
ma moznost dat srdicko fotce nebo videu jiného uzivatele. Lze se zapojit do hlasovani
nebo anket na profilech ostatnich uzivatel, ¢i komentovat obsah ostatnich v komentaftich

pod fotkou & videm.!?”

Ze statistiky, ktera byla provedena v lednu v roce 2022 spolecnosti Statista, vychazi, ze
nejvice uzivatelll Instagramu je ve vékovém rozmezi 18-24 let a 25-34 let. V soucasné

dobé Instagram pouziva 1.2 miliardy uzivatelt. '°

109 STATISTA RESEARCH DEPARTMENT. Instagram — Statistics & Facts. Statista.com. [online]. [cit.
2022-04-05]. Dostupné z: https://www.statista.com/topics/1882/instagram/#dossierKeyfigures
110 STATISTA RESEARCH DEPARTMENT. Instagram — Statistics & Facts. Statista.com. [online]. [cit.
2022-04-05]. Dostupné z: https://www.statista.com/topics/1882/instagram/#dossierKeyfigures
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Graf 33 Pocet uzivatela Instagramu

Distribution of Instagram users worldwide as of January 2022, by age and
gender
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18.2 Kino v hlavé

Cilem mého projektu bylo propagovat fenomén audioknih mezi co nejvice mladych lidi.
Proto jsem se rozhodla vytvofit instagramovy profil Kino v hlavé. Jedna se o profil, ktery
ma za cil rozsifit povédomi o audioknihach u mladych lidi. Tento tcet jsem zalozila

22.3.2022, béhem vyhodnocovani dotaznikového Setfeni.

' STATISTA RESEARCH DEPARTMENT. Distribution of Instagram users worldwide as of January
2022, by age and gender. Statista.com. [online]. [cit. 2022-04-05]. Dostupné z:
https://www.statista.com/statistics/248769/age-distribution-of-worldwide-instagram-users/
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Obrazek 1 Instagramovy profil Kino v hlavé
kino_v_hlave - =

9 52 19
Prispévky Sledujici Sleduji

Kino v hlavée
Audioknihy
Pribéhy, které se odehravaji v nasi hlavé

Upravit profil

Zdroj: Vlastni tvorba

Nazev Kino v hlavé jsem vybrala z toho divodu, ze diky poslechu audioknihy si clovék
v hlavé vytvaii svij vlastni obraz interpretované knihy, takze ma ,své vlastni kino ve své

hlave®.
Poté jsem vytvortila svoji vlastni profilovou fotografii. Kreslila jsem ji v programu

Procreate. Volila jsem spiSe neutralni barvy, aby profil nebyl konkrétné zaméfen na zeny

¢i muze, proto jsem zvolila tyrkysovou barvu.
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Obrazek 2 Profilovy obrazek

Zdroj: Vlastni tvorba

Dale jsem zde pouzila propojeni motivi knihy a sluchatek, které maji znazornovat
audioknihu.
Po dokonceni vyhodnoceni dotaznikového Setfeni, které probé&hlo 21. 3. 2022, jsem

zaCala vytvaret samotny obsah profilu v grafickém programu Canva.

Prispévky jsou koncipovany do 4 riznych typt sdéleni:
1) Fakta = Vychazejici z mého dotaznikového Setreni
2) Tipy a recenze na audioknih
3) Otazky = Tykajici se fenoménu audioknih

4) Videa = Kratké shrnuti jednoho audioknizniho titulu
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Obrazek 3 Ukazka prispévku — Fakta

Nejtastéysi | -
a\ﬁhvr\-\' C
u kterych poslouchdame i

= - audioknihy

P¥i cestovdni

Zdroj: Vlastni tvorba

Z dosavadnich zkuSenosti na tomto profilu se mi nejvice osvédCily otazky, které

pokladam svym sledujicim ve Stories''?. Lidé se v této sekci nejvice zapojuji. Nasledné

odpovedi sdilim na svém profilu. Myslim si, ze je to skvély zpasob, jak inspirovat ostatni

nejen nazorem a zkusenostmi svymi, ale i ostatnich.

Ke dni 8. 4. 2022 sleduje profil 52 sledujicich. Pocet komentatt pod fotkami je pouze 1,

a to konkrétné pod fotkou, kde jsem se ptala, na jakych zafizenich nejCastéji poslouchaji

audioknihy. Odpovédi bylo, ze nejCastéji jedinec posloucha audioknihy v audioknizni

aplikaci Audiotéka. U anket se zapojuje vice lidi, naptiklad u ankety, ktera se tykala

¢innosti, u které jedinec nejvice poslouché audioknihy, odpovédelo z 52 sledyjicich 12.

Nejcastejsi odpovédi bylo, ze audioknihy nejvice poslouchaji pifi prochazkach, to

odpovédéli 4 sledujici.

Instagramovy profil najdete na adrese https://www.instagram.com/kino_v_hlave/ .

Y2 Stories je moznost sdileni obsahu se sledujicimi na 24 hodin, poté se sdéleni smaze.
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ZAVER

Bakalafska prace je zaméfena na audioknihy na trhu a jejich poslech. V teoretické ¢asti
je definovany pojem audiokniha a, stim spojené, audioknizni desatero, které bylo
vytvotilo na Masarykové univerzité skupinou studentt v ramci Aplika¢niho seminare.
Dal3i kapitola se zabyva historii audioknih v Ceské republice a v zahraniéni, napiiklad ve
Spojenych statech americkych ¢i Velké Britanii. K historii patfi 1 pokrok, a to
technologicky, ktery mél velkou roli ve vyvoji a rozmachu audioknih na audiokniznim

trhu. Tomuto tématu se vénuje kapitola Ctvrta.

Pata kapitola se zamétuje na mozné formaty audioknihy. Nejvyuzivanéj§imi formaty jsou
audioknihy zkracené a nezkracené. Poté nasleduji kapitoly Sest, sedm a osm, které se
vénuji audiokniznimu trhu v Ceské republice v roce 2020. Audioknizni trh v Ceské
republice neroste tak rychle jako v ostatnich zemich. Velkd zmeéna, ke které v této oblasti
doslo, byl ptichod digitalni downloadu, kdy si lidé mohli audioknihu stahnout online.
Diky tomu vzrostla vét§i poptavka po downloadu nez samotné fyzické audioknize.
Predposledni kapitola je zaméfena na audioknizni vydavatelstvi, kterd zaujimaji nejveétsi
zastoupeni na trhu u nas. Témito vydavatelstvimi jsou OneHotBook, Typmpanum,
Radioservis, Albatros Media a Supraphone. Na zavér teoretické ¢asti predstavuji proces

vzniku audioknihy.

Jelikoz audiokniha potfebuje svého posluchace, byla mu vénovana druha cast prace.
V praktické Casti jsem se zabyvala profilem posluchace, konkrétn€é rozdilem mezi
zenskym a muzskym poslucha¢em. Na zacatku jsem si stanovila cil prace, kterého jsem
chtéla dosadhnout pomoci vyzkumu, a také jsem si stanovila hypotézy. K dosazeni tohoto
cile bylo vyuzito kvantitativniho vyzkumu, konkrétné tedy dotaznikovym Setfenim.
Dotaznik vyplnili studenti Obchodni akademie v Pardubicich a uzivatelé socialni sité

Facebook. V dalsi ¢asti probéhlo vyhodnoceni jednotlivych otazek.

Z celkového poctu respondentd 488 vice nez polovina posloucha audioknihy.
Nejcastejsimi posluchaci audioknihy jsou lidé ve vékovém rozmezi 25 az 64 let.
Z vysledka dotaznikového Setfeni vyplyva, ze zeny poslouchaji audioknihy vice nez
muzi. Tento vysledek je stejny jako u ¢teni knih, kde se ukazalo, ze Zeny ¢tou vice nez

muzi. Nejen, ze se muzi a zeny lisi v poslechu a Cteni knih, ale i preferenci zanra. Jak u
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muzi, tak u Zen je na prvnim misté beletrie, potom se uz vybér lisi. Muzi nejcastéji voli
beletrii, fantasy a sci-fi, detektivky a thrillery a na ¢tvrtém misté d&jiny a historie. U zen
je na prvnim misté beletrie, detektivky s thrillery, fantasy a sci-fi, a poté voli pohadky.
Dale se také ligi aktivity, pfi kterych audioknihy poslouchaji. Zeny nejéast&ji poslouchaji
pii domacich pracich, pred spanim ¢i pfi cestovani. Muzi naopak pfi fizeni, cestovani
nebo na prochazkach. Obecné lidé nejradéji preferuji poslech audioknih o samoté nez

v kolektivu ostatnich jedincu.

V zavéru praktické casti je predstaven projekt Kino v hlavé, ktery navazuje na
dotaznikové Setfeni. Projekt se zamétuje na propagaci fenoménu audioknih u mladého
publika ve vékovém rozmezi 18-24 let a 25-34 let, protoze z vyhodnoceni dotazniku

vyplyva, ze prave lidé v tomto véku audioknihy neposlouchaji.

Hlavnim piinosem této bakalafské prace je zmapovani fenoménu audioknih u lidi a
preference posluchac¢i pfi vybéru audioknihy. Dale poukazuje na postoj mladych lidi
k audiokniham, ktery je takovy, ze mlada generace audioknihy nevyuziva tak moc, jako
generace star§i. Kromé toho také pfinasi rozdily v preferenci muzskych a zenskych

posluchacua.
Velkym pfinosem je projekt Kino v hlavé, ktery vznikl na zéklad¢ této bakalarské prace.

Tento projekt ma pred sebou dlouho cestu, ale véfim, ze se najde nekolik mladych lidi,

kteti skrze tento projekt najdou cestou k audiokniham a jejich poslechu.
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Priloha ¢. 1: Dotaznik

08,0222 0od 1 Profll posiuchale

Profil posluchace

Wazend respondentko. vazeny respondents,

obracim se na Vas s Zadosti o vyplnéni mého dotazniku, ktery poslouzi jako podklad pro
bakalérskou prici na téma  Audioknihy na trhu a jejich posluchasi”. Price je zamérena na
femomén audioknih a na souasny audioknizni trh.

Doveluji si Vés rovnéz poiddat o co nejpresndjsi a pravdive vyplnéni dotazniku. Diast ve
wyzkumu je anonymni a debrovolna.

Wyplnéni zabere cca 10 minut.

Predem dekuji za vyplnéni.

*Povinné pole
Zakladni informace

1. VaSe pohlavije? *

Oznacte jen jednu elipsu.

Mz

) Zena

) Jiné

2. Waswvek?*
Oznacte jen jednu elipsu.

JPod 18 let
1 18-24 let
) 25-34 lat
1 35-44 lat
[ 14554 et
() 55-64 let

{1 65letavice

hitpsidocs. googie. comTonmedr i Dy UK TAJQI On-BlSval Edsulas vHX T2 Es KB Y Culiedn
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3. Jaké je VaSe nejvyisi dosazené vzdélani? *
Oznacte jen jednu elipsu.

[ ) Zikladni £kola

) stiedni $kola (s vyuZenim/bez vyuieni, s maturitou/bez maturity, odborné |
necdborne)

") Vyési odborné
) Vysokoskolské - bakaldfsky titul
") Vysokozkolské - magistersky titul

| vysokogkolské - doktorsky titul nebo wySSi

Cteni knih

4. Kolik knin jste minuly rok pfecetl 7 *

Oznactte jen jednu elipsu.
—_—
14
~ 510
110 a vice

5. Jak castoditete imih‘,r? *
Oznacte jen jednu elipsu.

") Kazdy den
) 3 -4 tydné
11 -2 tjdné
) 1-2 do mésice

() Pilezitosnté (dovelend)

(__) Nikdy

hitps2isdocs. googie.comifonms di Dy UK TAJQI On-Blsvall Edsu Dt vHX o2 s ke Cubledi
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b. Sefadte knihy podle toho, co nejvice preferujete (1 - nejvic preferuji 3-nejmeéné

preferyji). *

Oznacte jen jednu elipsu na kazdem radku.

1 2 3
- r i ~ P
Audickniha ) ([ L)
. l." 'lI Fa Fa T
E-kniha . i L)
- I3 | {' 1 F R F ™
Tisténd kniha [ [ L

Poslech audioknih

7. Poslouchate audioknity? *
Oznacte jen jednu elipsu.

T ) Ao Preskocite na otdzky 9

'{ _? e Preskocte na otdzku 8§

Ne

B. Zjakého divodu neposlouchate audicknihy? *
Zaskrinéte viechny platné mozZnosti.
|:| Radsi si prectu tisténou knihu.
|:| Mebavi mé poslouchat audiokniby.
|:| Memam zarizeni na kterém bych audioknihy poslouchal/a.

|:| Hevim, co je to audickniha.

|:| Mevim, kde jsou audicknihy k dispozici.

Jimé: |:|

hitps2idocs. googis.comforme/dii DY UK TAJQ] On-Bl Svall Edsu D vHX 2 ek 56 CuBiedht

I
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9. Kdy jste se poprveé setkali s audioknihami? *
Oznacte jen jednu elipsu.

() v détstvi
() Pied nékelika lety

[ ) Neddvno

10.  Kolik audioknih jste minuly rok poslechli? *

Oznadte jen jednu elipsu.
15

C Je-10

(1015

16+

11.  Jak Easto audioknihy poslouchate? *
Oznatte jen jednu elipsu.
[ ) Kazdy den
[ )2-3tjdné
{1 tjdné

" ) Mkolikrdt do mésice

12, Kolik hodin tydné poslouchate audicknihy? *
Oznadte jen jednu elipsu.
" ) Méné nez 1 hedinu
" 11-5 hedin
) 6-10 hodin

"I vice neZ 11 hodin

hitpssidocs. googie. comTonms:dii Dy UK TAJHOn-Bloval Edsu D vHX T2 65 k6EY Cuiedn
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13.  2wysil se v uplynulém roce podet vami “pfectenych” knih diky poslechu

audioknin? *

Oznacte jen jednu elipsu.

Urcité ano Urcité ne

14.  Pfijakych aktivitach nejéastéji audiokniny poslouchate? *

Zazkrinéte viechny platné moznosti.
|:| Domdci prace

|:| Rizeni auta

|:| Pred spanim

|:| Pfi odpocinku

[ | cestovani (MHD, viak, letadla)
|:| Ma prochazee

|:| Kreativni/remeslné cCinnosti
|:| Ma dovaolené

|:| V praci

|:| PTi sportu

|:| Jiné cinnosti

15. Poslouchate audiokrihy radéji o samoté nebo ve spoleCnosti? *

Oznacte jen jednu elipsu.
;-_-,' 0 samots

) Ve spoleénosti

;._',' Zalezi na situaci

" ) Jemito jedno

hitpeciidocs. googhe. comTorme/d i Dy UK TAJ QI On-BlSval EdsuDik vHX o285 6 G Culiednt
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16. Upfednostiujete radé&ji audioknihy: *

Oznacte jen jednu elipsu.
) Nezkricené

) Zkrdcené

) Jemito jedno

17.  Jakou formu zpracovani audioknih upfednostiujete? *
Oznacte jen jednu elipsu.

) Getba - Doslovny prednes literdmni predlohy s minimalnimi zvukovymi efekty.

) Dramatizovana Zetba - Upraveny text knizni predichy. Prednes je procitény. Na
interpretaci se muze podilet vice hercu.

Dramatizace - Rozhlasové a divadelni dramatizace. Text je upraven do formy
scéndre.

Audiokniny v cizim jazyce

18. Poslouchate audioknihy v cizim jazyce? *
Oznacte jen jednu elipsu.

L JAno

I Ne Freskodte na otazky 217

5,

V jakémn cizim jazyce audioknihy poslouchate?

hitpezidocs. google. comTormeid 1 Dy UK TAJ QI Cr-BlSvall Edsu D vH X o2 st 66 Cubiedit
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19. W jakém cizim jazyce audioknihy poslouchate?*
Zaskrinéte viechny platné mozZnosti.
|:| Anglicky jazyk
|:| Meémecky jazvk
|:| Spanélsky jazyk
[ | Francouzsky jazyk
|:| Rusky jazyk
|:| Slovensky jazyk
[ ] Jin jazyk

20. Poslouchate audioknihy v cizim jazyce z divodu uceni se ciziho jazyka? *
Oznadte jen jednu elipsu.
\ , Ano

I He

5 +

Preference u audioknih

21. Libi se Vam hudebni pfedély v audioknihach? (Hudebnim pfedélem se rozumi:

hudba mezi kapitolami, na zaCatku knihy nebo na konci, hudba dokreslujici
atmosféru.)*

Oznacte jen jednu elipsu.

Urcité ane Urcité ne

22, Preferujete u audioknihy: *
Oznacte jen jednu elipsu.

) Pouze jednoho interpreta
I Vice imerpretd

{7 Jemitojedno

hitps'docs. googie. comTorme/dr | Dy UK TAJCH On-BlSvall Edsu DevHX o2 Btk 65 Cubdedn

7
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23. Jakeé zanry nejcastéji poslouchate? *
Zaskrtnéte viechny platné moZnosti.

[ ] Beletrie

|:| Fantasy a scifi

|:| Osobni rozvoj

|:| Literatura faktu

[ ] Pohadky

|:| Bicgrafie

[ ] Detektivky. thrillery

] Easopisy

|:| DiEjiny a historie

|:| Divadlo, rozhlas, televize

D Vyukowe materialy (ucebnice nebo prednasky)

[ ] Zivotni filozofie, nébozenstyi

24.  Jake zafizeni nejasteji vyuzivate k poslechu audicknin? *

Zaikrtnéte viechny platné moZnosti.

[ ] Radio

[ ] cD prehrava

|:| mip3 prehravat

|:| Audicknizni aplikace

|:| Hudebni prehrévas na mobilu/tabletu
[ ] Hudebni pizhrdvas na PC

D Gramofon

Audicknizni aplikace

hitpsidocs. googia.comfTonmes’did Dy UK TAJCIOn-BlSvall Edeu DEvHX 2 EskEGY Culiedi

am
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25

Profl posiuchats

Pokud pouzivate audiokniZni aplikace, kterou vyuZivate nejcastéji?

Oznacte jen jednu elipsu.

) Audiotéka

) Audiclibrix

L
() mijRozhlas

() Librivox

'S' Lecten

() Audible Audichook
) Melvil Audio

7 Jiné aplikace

Preference pfivybéru audicknih

dilezite). *

Oznacte jen jednu elipsu na kazdém radku.

1 2 3 4 5 6

Autor piediohy o O O o o O
Anotace audicknihy {_: f__:' ’_:J (__ 'i_: {_:'
Z&nr audiokniby l:_: :_:' :__:' ':_J 'i_: 'f_:'
Recenze audicknihy I.f_:, i_:' :__:' I:_; x__j ':_:'
Ukdzka sudickniby ) C O O O O OO
Imterpret audicknihy f__;' ';_:' i_ ) C—_} ':__: 'i___:'

hittps:iiI0Gs. 0oO0aie. COMMTONTE/ 4 Dy LK TA QI On-BiSyail EdsuDmsvHN o EstkEGY Culieds
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27.  Jakym zplUsobem nejCastéji ziskavate audiokniby? *

Oznadte jen jednu efipsu.

.J__\. W kamenném obchodé

() Nainternetu

~ )V audiokniznich aplikacich
W knihownd

() Pajéuji si je od nékoho

Makup audioknih

2B, Kupujete si audickniky? *
Oznadte jen jednu efipsu.

V#ne  Fleskoéte na otdzku 29

" I Ne Preskoéte na otazku 30

Ano kupuji.

29, Jak éasto si audicknihy kupujete *
Oznaéte jen jednu elipsu.
) Kady tjden
() Kazdj mésic
;._.,' Jednou za cturt roku
'\'_',' Jednou za pul roku
¢ ) Jednou za rok

) Méné nez jednou za rok

ps

Poslech audioknih

hitpsidocs. googie. comTorme:dr i Dy UK TAJCH On-El Svall Edsu Dk vHX o2 Bs K EE v Cubiedn
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30. Pro poslouchate audioknihy? *
Oznaéte jen jednu efipsu.
) Mam réd/a kdyz mi nékdo predéitd
.'J___\. Jzem dyslektik

-:. Mebavi mé &ist, tak knihy posloucham

' Memam cas na cténi a audiokniha mi setn cas

LA dime:

Cékuji za Vas cas a vyplnéni dotazniku.

Obash neni wytvoren ani schydlen Googlam.

Google Formulare

hitpsaidocs.googhe. comfTormesidi i Dy UK TANGH On-BIEvallE deu D vHN o2 sk 55 Y Culledit im



