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Souhrn

Diplomova prace "Propagace projektii a inovaci na webu" se zabyvala webovou
inovaci Constimator.com. V rdmci prace byla za ucelem zjisténi zajmu uzivateli o web
provedena analyza chovani jeho navstévnikt. Déle byl proveden vyzkum formou
dotaznikového Setieni, kdy byly zjiStovany postoje respondenti v oblasti spoleéného
investovani za c¢elem zvyseni zZivotniho standardu a zaroven cen nemovitosti na cenové map¢
prostiednictvim zlepSovani sluzeb obcCanské vybavenosti v obci s vyuzitim nastroje
Constimator. Vysledky dotazovani byly podrobeny statistickému testovani, aby byly
potvrzeny, nebo vyvraceny vlivy faktord na postoje respondentd. V zavéru prace jsou shrnuty

poznatky vlastniho vyzkumu.
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Cil prace

Cilem prace je uspofadat inovace, které v projektech nebo jejich realizacich zvySuji
cenu nemovitosti na cenové mapé nebo uzivatelskou kvalitu pro ucely propagace technologii

nebo pro vybérova fizeni.

Cilové hodnoty byly sledovdny pomoci faktord nemovitost, sluzba, domov a

st€éhovani.
Metodika prace

Diplomova prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti, a to na ¢ast literarni reserse a vlastni
praci.

Literarni reSerSe byla zpracovdna na zdklad¢ studia, analyzy, komparace a syntézy
literarnich a elektronickych zdroji. Literarni zdroje predstavuji ceské a zahrani¢ni odborné
publikace a ¢lanky publikované v riznych periodikach. Elektronickymi zdroji se rozumi
webové stranky. Jedna se o sekundarni zdroje dat, tedy data jiz existujici a nashromazdéna k
jinému ucelu. Literarni reSerSe byla vénovana oblastem nékupniho chovani, kulturnimu

kontextu, kulturnim dimenzim, také oblasti tykajici se postojl a teorie Sifeni inovaci.

Vlastni praci lze rozdélit na tii ¢asti zaméfené na webovy inovativni projekt v podobé
kalkulatoru naklad na stavbu Constimator. Prace je kombinaci experimentu a dotazovani,

které experiment rozsifilo.

Prvni ¢ast vlastni prace se zabyvala analyzou dat navstévnosti webu v ur¢itém obdobi

v jednotlivych letech a nasledné analyze rozdild v chovani néavstévnikli. Pro posouzeni



vyznamnosti zjiSténych rozdild v chovani navstévnikl byly pouzity statistické metody F-testu

a t-testu. Potfebna data byla ziskdna pomoci nastroje Google Analytics.

Druhou ¢ést vlastni prace predstavuje experimentalni online reklamni kampan, ktera

byla vytvofena a realizovana pomoci nastroje Google AdWords.

V ftieti Casti byl proveden vyzkum zaméfujici se na zjiSténi postoji respondenti na
otazky tykajici se rozvoje obce, obCanské vybavenosti, spole¢ného investovani a vyuziti

webového kalkulatoru Constimator.
Metoda sbéru dat

Za UCelem ziskani primarnich dat pro vyzkum byla pouzita kvantitativni metoda
vyzkumu. Kvantitativnimi metodami jsou chapany techniky sbéru dat o jevech, které jsou
méfitelné. V ramci kvantitativnich metod Ize pracovat i s udaji kvalitativniho charakteru, u
nichz ke kvantifikaci dochazi pomoci $kal. Jednou ze zakladnich technik kvantitativniho
vyzkumu je dotazovani. Pro vyzkum byla zvolena metoda dotazovani formou papirového
dotaznikového Setfeni s uzavienymi otdzkami, na néz respondenti odpovidali pomoci

sedmistupnové skaly.
Vyzkumny soubor

Vyzkumny soubor byl vybradn na zaklad¢ spojitosti s tématem a uvazeni autora. Ve
vztahu k zaméteni vyzkumu byly pro sbér dat vybrany dvé lokality v okoli Karlovych Vart.
Jednalo se o dv¢ rozrustajici se malé obce se satelitnimi méstecky. Konkrétné §lo o obce
JeniSov a Hory. Obec Hory se nachézi ptiblizné 9 km od centra Karlovych Varti a v obci k
1.1.2013 dle Ceského statistického tifadu bydlelo 224 obyvatel. Obec Jenisov je od Karlovych
Varl vzdalena piiblizné 7 km a pocet obyvatel k zac¢atku roku 2013 ¢ital 840. Vyzkumny
soubor piedstavoval 52 obyvatel téchto dvou obci (26 z obce JeniSov, 26 z obce Hory).

Dotaznik

Dotaznik byl tvofen souborem Sesti vyrokil, se kterym respondenti vyjadfovali miru
souhlasu resp. nesouhlasu pomoci sedmistupnové Likertovy Skaly: 1 - naprosto nesouhlasim,
2 - nesouhlasim, 3 - spiSe nesouhlasim, 4 - neutralni postoj, 5 - spiSe souhlasim, 6 - souhlasim,
7 - naprosto souhlasim. V piipadé jedné otazky byla pouzita skala dvoustupiiova: 1 - web
zauc¢im a pouziji pro spole¢né investovani, 2 - web nezauc¢im a pouziji spise individualné,

pfipadné nepouZiji viibec.



V prvni ¢asti dotazniku respondenti vypliovali zakladni udaje tykajici se pohlavi a
veéku a nasledovaly otazky tykajici se jejich postoje k rozvoji obce, ve které ziji, a ochoty

podilet se na tomto rozvoji. Dotaznik obsahoval nize uvedené vyroky:

Na skale 1 - 7 vyjadiete miru souhlasu s kazdym z nésledujicich vyrokii:

(Skala: 1 - naprosto nesouhlasim, 2 - nesouhlasim, 3 - spi$e nesouhlasim, 4- neutralni postoj, 5 - spise souhlasim,
6 - souhlasim, 7 - naprosto souhlasim)
1) Rozvoj obce je pro m¢ dulezitym faktorem.
2) Bez rozvoje obce cena mé nemovitosti klesa a s jejim rozvojem naopak roste.
3) V obci, ve které Ziji, vnimam nedostatek ob¢anské vybavenosti.
4) Pti stagnaci sluzeb (ob¢anské vybavenosti) v obci nemovitost prodam a odstéhuji se.
5) Pii stagnaci sluzeb (obCanské vybavenosti) v obci jsem pfipraven Se s dal$imi
obyvateli obce aktivné (v podobé spole¢ného investovani) podilet na rozvoji obc¢anské

vybavenosti.

Po vyplnéni ptedchazejicich odpovédi byl respondentim propagovan web
Constimator.com. Kazdému dotazovanému bylo mu vysvétleno, k jakému ucelu web slouZi,

jak funguje a jakeé efekty uzivateliim nabizi.

Na skale 1 - 2 vyjadrete sviij postoj k nasledujicimu vyroku:

(Skala: 1 - web zauc¢im a pouZziji pro spolecné investovani, 2 - web nezau¢im a pouziji individualng, pfipadné
nepouziji viibec)

1) Web zau¢im a pouziji pro spole¢né investovani nebo nezaué¢im a pouziji individualng,
ptipadné nepouziji viibec.
Zavéry
Diplomova prace "Propagace projekti a inovaci na webu", zalozena na studiu
relevantni odborné literatury, experimentu, vlastnitho vyzkumu a testovani dat, pfindsi
poznatky k tématu postoje respondentl v oblasti spole¢ného investovani skupiny investori za
ucelem zvySeni zivotniho standardu a =zarovenl cen nemovitosti na cenové mapé
prostfednictvim zlepSovani sluzeb obcCanské vybavenosti v obci s vyuzitim webového

kalkulatoru nakladd na stavbu Constimator. Zkoumény byly také faktory, které by mohly

postoje respondentl ovliviiovat.

Provedeny experiment v podob& analyzy statistik navsStévnosti webu ukazal, ze

uzivatelé jevi o web zajem, a to predevSim uzivatel¢ z CR, jejichz pocet prevlada nad



navstévami z jinych ¢asti svéta. Zaroven s tim bylo zjiSténo, ze CeSti uzivatelé s webem
pracuji a vyuzivaji ho aktivnéji a efektivnéji nez uzivatelé zahranicni, jejichz pasivita vyrazné
ovlivituje celkové¢ statistiky vSech sledovanych parametri. To potvrdily i1 vysledky blizsiho
porovnani chovani uzivatelis z CR a USA. Rozdily v chovani byly podrobeny statistickému

testovani metodou t-testu, podle kterého se ukazaly jako statisticky vyznamné.

Dvoujazycna experimentalni reklamni kampan vytvorena v souladu se specifikami
nizkého komunikaéniho kontextu v obou zemich naznacila, ze uzivatelé z USA na internetu
vyhledavaji slovni spojeni, ktera se vazou k u¢inkiim nabizenych webem, zatimco uzivatel¢ z

CR nikoliv.

Na zéklad¢ vyhodnoceni provedeného vyzkumu byly vyvozeny zavéry, podle kterych
si respondenti jsou do jisté miry védomi vlivu rozvoje obce a sluzeb obcanské vybavenosti na
cenu nemovitosti v obci. Tento rozvoj povazuji za dulezity faktor. Nicméné jako
nedostatecnou hodnoti obCanskou vybavenost vétSina respondentii. Pfesto respondenti nevidi
stagnaci sluzeb obcCanské vybavenosti jako divod k prodeji nemovitosti a ptest¢hovani.
Nemovitost vnimaji jako svilj domov a zastdvaji nazor, Ze s domovem se neobchoduje. Dalsi
¢ast vyzkumu poukédzala na tendence individualismu respondentii, kdy jejich odpovédi v
otazce ochoty zapojeni se do spole¢ného investovani za ucelem zlepSeni obcanské
vybavenosti vedly k zavéru, ze ochota ke kolektivnim investicim je velmi nizkd ne-li spiSe
vyjimecnd. Tyto tendence se promitly 1 do jejich postoje k webovému kalkulatoru

Constimator.

Pti zkoumani faktort, které by mohly mit vliv na postoje respondentl, byla pozornost
sméfovana na vliv mista bydlisté, pohlavi a v€ku. V odpovédich respondenti hraly tyto

faktory roli, ale zadny z vlivi nebyl statisticky vyznamny.

Pasivita vétsiny respondentti smérem k feseni problému, neochota spole¢né investovat
a zaucit webovy kalkulator ndklad na stavbu svéd¢i o jejich orientaci na institucionalni

ptistup, kterého se nechtéji vzdat.

Na zakladé neznamosti znaCky Constimator a charakteristice zminovaného modelu
postoje k reklamé the independent influences hypothesis je vhodné ke stavebni ¢asti webu
Constimator.com (vypoc¢tu nakladd na stavbu), ktera neoslovuje, jak navstévniky webu ze
zahranici, tak vétSinu respondentii z dotaznikového Setteni, pfipojit urCité piipady a situace
(napf. pravé v oblasti rozvoje obc¢anské vybavenosti), jez by slouzily jako ptiklady, které by

inspirovaly investory k investicim zvySujici cenu nemovitosti na cenové mapg.
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