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Souhrn:

Diplomova prace je zaméfena na mezinarodni obchod s vinem a zjisténi pozice ¢eského
vinafstvi v mezinarodnim srovnéni. Prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti — teoretickou

a praktickou.

V prvni ¢asti je popsana historie vina a jeho role ve spolecnosti. V této Casti je dale
objasnén pojem réva vinna, je zde vysvétlena vyroba vina a popsany hlavni zptsoby déleni
vina. Na zéklad¢ sekundarnich dat je zhodnocen vyvoj produkce, spotieby a predevsim

mezinarodni obchod s vinem.

Praktickd &ast je zaméfena na zhodnoceni pozice Ceské republiky v mezinrodnim
obchod¢ s vinem. Diiraz je kladen na moZznost uplatnéni Ceskych vin na zahrani¢nich
trzich, vlivy pozitivniho vnimani Ceskych vin tuzemskymi i zahrani¢nimi spotiebiteli
a faktory ovliviiujici preference spotiebiteld. Zvlastni pozornost je vénovana problematice
mladych vin, zejména Beaujolais Nouveau a Svatomartinskych vin, vcetné¢ posouzeni

souvisejicich marketingovych kampani.

Zaver prace je vénovan zhodnoceni moznych zplsobi pro uplatnéni Ceskych vin jak

pfi uspokojovani domaci spotieby, tak jejich vyvozu na zahrani¢ni trhy.
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Cil a metodika:

Hlavnim cilem této diplomové prace je zhodnoceni mezinarodniho obchodu s vinem
na svétovych trzich se zaméfenim na produkci, spotfebu, export a import. Tato
problematika je posuzovéna v kontextu obchodu svinem v Ceské republice. Zvlastni
pozornost je vénovana zjisténi pozice Ceské republiky v mezindrodnim srovnani
a uplatnéni Ceskych vin na zahrani¢nich trzich. Dil¢imi cili této prace je posouzeni vlivl
na pozitivni vnimani Ceskych vin tuzemskymi i zahrani¢nimi spotiebiteli,  zjisténi
determinantl trhu s mladymi viny a zjiSténi konkurenceschopnosti Svatomartinskych vin

v ramci domaciho trhu.



V ramci prace byla vyuzita metoda analyzy, komparace a syntézy. Diplomova prace se
sklada ze dvou zékladnich casti, z teoretické a praktické. V teoretické ¢asti byl analyzovan
historicky vyvoj a rozSifovani mezinarodniho obchodu s vinem. Na zékladé¢ studia odborné
literatury a internetovych zdroji byla definovdna teoretickd vychodiska a vysvétleny
zakladni pojmy, souvisejici zejména s révou vinnou, mezinarodnim obchodem s vinem
aregulacnimi opatfenimi na trhu s vinem. Dale byly porovnany objemy vyrobeného,

obchodovaného a spotiebovaného vina.

V praktické &asti se diplomova prace zaméfuje na zhodnoceni pozice Ceské republiky
v mezinarodnim obchodu s vinem na zékladé vyhodnoceni sekundarnich dat o produkci,
spotiebé a obchodu. Pro zhodnoceni pozice ¢eskych vin na mezinarodnim trhu byl pouzit
primarni sbér dat ve form¢ kvalitativniho vyzkumu. Tento prizkum byl zamétfen
na nékolik tematickych okruhti, pfedevsim uplatnéni Ceskych vin na zahrani¢nich trzich,
preference spotiebiteli a vyvoj segmentu "mladd vina". Primarni data byla pofizena
prostiednictvim fizenych rozhovorli s vybranymi odborniky v oblasti vinafstvi, zjisténé
udaje byly analyzovdna a komparovany, nasledné byly vyvozeny zdvéry a mozné

disledky.

Pro rozhovory byli vybrani odbornici napii¢ vinafskym spektrem, aby byla zajiSténa
riznorodost a plasticnost rGznych pohledi na tuto problematiku. Reprezentativnost
a komplexnost celkového pohledu na analyzovanou problematiku byla zajisténa oslovenim

odbornikili tohoto zamé&feni: vinafi, prodejci, sommeliéti a organizatofi vinaiskych akci.

Osobni dotazovani probihalo v obdobi od 3. 3. 2017 do 18. 3. 2017. Déle byly vysledky
konzultovany a potvrzeny dalSimi specialisty. Vyznamna ¢ast rozhovort a konzultaci dané
problematiky probéhla na Festivalu vina v Tébofe. Na zaklad¢ upoutavky na tuto akci
arozhovoru s organizatorem festivalu, ktery jsem vyslechl v rozhlasovém vysilani
Ceského rozhlasu Plus, jsem kontaktoval feditele festivalu a domluvil si osobni ucast
na této akci. Zde jsem mél nejen piilezitost potidit rozhovor s organizatorem této akce, ale
zaroven se zucastnit odborného programu, v rdmci kterého se prezentovala vitézna
vinafstvi celonarodni soutéze Vinai roku 2016. Béhem této odborné diskuse jsem ziskal
fadu argumentl, vedoucich k objasnéni specifik ceského vinafstvi. Tyto informace

a zjisténé souvislosti mély vyznamny vliv pro zpracovavani zavérti diplomové prace.



Zavér:

Vino ma velice dlouhou historii a zaujimalo vyznamnou roli pii obchodovani mezi ranymi
civilizacemi. Jeho historie saha nékolik tisic let pfed nas letopocet a s postupnym
rozSifovanim osidleni planety bylo rozSifovano i péstovani révy vinné. Vyrazny vliv
na péstovani révy vinné maji klimatické podminky, které jsou pro tuto plodinu idedlni
v jizni Evropé, zejména v Italii, Francii a ve Spané&lsku. Tyto zemé jsou logicky nejvétsimi
péstiteli révy vinné a nejveétsimi producenty vina. Ro¢né vyprodukuji tyto tii zemé skoro
polovinu celosvétové produkce vina, kterd se v poslednich letech ustalila na hodnoté

270 mil. hl.

Objem produkce mé vyznamny vliv i na obchod. Staty, které¢ vyprodukuji vice vina, nez
kolik jejich obyvatelé¢ spotiebuji, se stdvaji vyznamnymi exportéry. Naopak je tomu je
pfiniz§im objemu domaci produkce oproti spotieb&. Tyto staty pak pokryvaji vznikly
rozdil importem. Mezi nejvétsi vyvozce vina komodity patfi pravé Spanélsko, které
vyvezlo vroce 2015 24 mil. hl vina, nasledovano je Italii s vyvozem ve vysi 20 mil. hl
a Francii s objemem vyvozu 14 mil. hl. NejvétSimi dovozei jsou Némecko, které v roce
2015 dovezlo 15 mil. hl vina, Velk4 Britdnie s dovozem ve vysi 13,6 mil. hl a USA
s 11 mil. hl.

Ceska republika je také dovozni zemi, jelikoz domaci produkce uspokojuje spotiebu pouze
z20 - 40 % v zavislosti na kolisavé vySi produkce, kterd je ovliviiovana vykyvy
klimatickych podminek. V poslednich Sesti letech dosahuje produkce ceskych vin
pramérné hodnoty 554 tis. hl, spotieba dosahuje priimérné hodnoty 2 000 tis. hl.

Ceské vinaistvi si buduje v zahraniéi dobré jméno a to predevsim diky kvalité, kterou &esti
producenti nabizeji, ale také diky dobré prezentaci a umisténi na mezinarodnich soutéZzich.
Tyto akce maji pozitivni vliv jak na zlepSovani pozice vinafti v mezinarodnim srovnani, ale
také na edukaci zahrani¢nich spotiebitelll a zdjemct a ¢eska vina, kterd vynikaji druhovou

a kvalitativni odliSnosti, ktera je u nich velice cenéna.

S rostouci kvalitou €eskych vin stoupd i zahrani¢ni poptavka po nich a vytvaii se tlak
na producenty, aby uspokojili poptavku jak na domécim trhu tak i v zahrani¢i. Dle mého
nazoru se tedy jedna o previs poptavky nad nabidkou na trhu s kvalitnimi viny, které Ceské

republika ve stale vétsi mife produkuje. Pro vinafe se tedy otevird pfilezitost k pokryti



tohoto prostoru rozsifenim své produkce. Vzhledem k omezenym mozZnostem zakladani
novych vinic diky regulaci vini¢nich ploch spatiuji urcity potencial pro zvySeni produkce
kvalitnich vin v atlumu zpracovani hroznti k produkci méné kvalitnich sudovych vin

a jejich vyuziti k produkcei kvalitnich lahvovych vin.

V oblasti mladych vin se setkdvame s jednim z nejvétSich marketingovych taht na svéte,
kterym je fenomén Beaujolais Nouveau. Tato znacka byla zalozena v 80. letech 20. stoleti
a vybudovala si celosvétové renomé. Objemy produkce stoupaly rok od roku a tato vina si
budovala pozici i v Ceské republice. V roce 2005 ale vstoupil na éesky trh s mladymi viny
koncept Svatomartinskych vin, ktery vyuzil lokélni specializace na bila vina. S podporou
dobré marketingové kampané a vyuzitim zdkaznické orientace na domaci, tedy ceské
a moravské produkty, se znaCka Svatomartinskd vina uchytila a vybudovala si silnou
zékaznickou zakladnu. V Ceské republice jiz v souéasné dob& nezbyva prostor pro dalsi
druh mladého vina a Beaujolais Nouveau je na nasem trhu zastoupeno jen ve velice

omezené mire.
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