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Zhodnoceni mezinarodniho obchodu s vinem

Souhrn

Diplomova prace je zaméfena na mezinarodni obchod s vinem a zjisténi pozice ¢eského
vinafstvi v mezinarodnim srovnéani. Prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti — teoretickou

a praktickou.

V prvni &asti je popsana historie vina a jeho role ve spolecnosti. V této Casti je dale
objasnén pojem réva vinna, je zde vysvétlena vyroba vina a popsany hlavni zptsoby déleni
vina. Na zéklad¢ sekundéarnich dat je zhodnocen vyvoj produkce, spotfeby a predevSim

mezinarodni obchod s vinem.

Praktickd &ast je zaméfena na zhodnoceni pozice Ceské republiky v mezindrodnim
obchod¢ s vinem. Diiraz je kladen na moZznost uplatnéni Ceskych vin na zahrani¢nich
trzich, vlivy pozitivniho vnimani Ceskych vin tuzemskymi i zahrani¢nimi spotiebiteli
a faktory ovliviiujici preference spotiebiteld. Zvlastni pozornost je vénovana problematice
mladych vin, zejména Beaujolais Nouveau a Svatomartinskych vin, véetné posouzeni

souvisejicich marketingovych kampani.
Zaver prace je vénovan zhodnoceni moznych zplsobl pro uplatnéni Ceskych vin jak

pfi uspokojovani domaci spotieby, tak jejich vyvozu na zahrani¢ni trhy.

Kli¢ova slova: vino, réva vinnd, spotiebitel, producent, nabidka, poptavka, cena, produkce,

spotteba, dovoz, vyvoz, ¢eskd vina, mlada vina, hodnoceni vina, kvalita vina



Evaluation of Foreign Trade with Wine

Summary

The diploma thesis is focused on international trade with wine and determine the position
of Czech viticulture in international comparison. The work is divided into two main parts —

theoretical and practical.

The first part describes the history of wine and its role in society. Then there is clarified
term grapevine and explained production process of wine, including main methods

of division of wine products.

The practical part evaluates trends in production, consumption and international trade with
wine, based on collected secondary data. Emphasis is on the possibility of Czech wines
application on foreign markets, the effects of positive perception of Czech wines by both
domestic and foreign consumer and factors affecting consumer preferences. Special
attention is devoted to young wines, especially Beaujolais Nouveau and Svatomartinske

wine, including assessment of related marketing campaigns.

The conclusion is devoted to the evaluation of possible ways for Czech wines both in

meeting domestic consumption and their export to foreign markets.

Keywords: Wine, grapevine, consumer, producer, supply, demand, price, production,
consumption, import, export, Czech wines, young wines, evaluation of wine, quality

of wine
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1 Uvod

ey oo

prvnich lidskych civilizaci, pfedev§im v oblastech dne$niho Iranu, Recka a Arménie.
S rozsifovanim civilizace se §ifilo 1 péstovani a konzumace vina. Pro rozvoj vinafstvi méla
nejvétsi piinos doba Antického Recka a Starovékého Rima. Dal§im rozsifovanim a vlivem
téchto dvou kultur se vino dostalo do Sirokého povédomi v té dob¢ a dalo zaklad dnesnimu
vinafstvi. S rozSifovanim dalkového obchodu, kolonidlni expanzi a globalizaci svéta se
vino dostalo prakticky do celého svéta. Dlouhou historii ma vinaistvi i v Ceské republice.
Prvni pocatky vinafstvi na naSem uzemi se pfisuzuje Rimaniim, ktefi pfinesli p&stovani

révy vinné na nase Uzemi.

Mezi nejvétsi producenty vina patii v dneSni dobé staty Evropské unie. Produkce téchto
zemi predstavuje vice nez polovinu svétové produkce, kterd se v poslednich letech
pohybuje okolo 275 milioni hektolitrii. Nejvice vina se vyrobi v Italii, Francii a
ve Spanélsku. Objem produkce na starém kontinentu je regulovan legislativnimi zasahy
Evropské unie, které maji za cil chranit konkurenceschopnost a branit trh pred

nadbytec¢nou produkci vina nizsi kvality.

Spotieba vina je odlisSnd v riznych c¢éastech svéta. Vyznamnou roli hraje kulturni,
spolecenska a ekonomicka situace dané zemé. Staty s nejvétsi spotfebou vina jsou USA,
jejich spotieby zde dochéazi k velkym piebytkiim vina, a proto je Spanélsko nejvét§im
exportérem. Naopak tomu je v USA, které maji vysoky deficit vina a jsou nejvétSim
importérem této komodity na svété. Tyto nerovnosti v produkci a spotiebé v ruznych

statech davaji ptedpoklad pro stale rostouci vyznamny mezinarodniho obchodu s vinem.

Postaveni Ceské republiky na mezinarodnim trhu s vinem je dané domaci produkci, ktera
je kolisava v zavislosti na klimatické podminky v daném roce. Vyznamny vliv sehrava
regulace Evropské unie, kterd urCuje vyméru vinic s malou moznosti jejich dal§iho
roz§ifovani. Hlavné diky tomuto faktoru se domdci produkce vyznamné nezvysuje a stale
nepokryva spotiebu vina v Ceské republice. Sobé&stadnost Ceské republiky je

determinovana vysi produkce v jednotlivych letech a dosahuje pouze hodnot 20 — 40 %.



Diplomova prace se zam¢fuje na zmapovani mezinarodni produkce a spotfeby vina. Dale
se zabyva zhodnocenim postaveni Ceského vinafstvi a uplatnéni domadcich vin

na zahrani¢nich trzich.



2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této diplomové prace je zhodnoceni mezinarodniho obchodu s vinem
na svétovych trzich se zaméfenim na produkci, spotfebu, export a import. Tato
problematika je posuzovana v kontextu obchodu svinem v Ceské republice. Zvlastni
pozornost je vénovana zjisténi pozice Ceské republiky v mezindrodnim srovnani
a uplatnéni ceskych vin na zahrani¢nich trzich. Dil¢imi cili této prace je posouzeni vlivi
na pozitivni vnimani Ceskych vin tuzemskymi i zahrani¢nimi spotfebiteli,  zjiSténi
determinantl trhu s mladymi viny a zjiSténi konkurenceschopnosti Svatomartinskych vin

v ramci domaciho trhu.

2.2 Metodika

V ramci prace byla vyuzita metoda analyzy, komparace a syntézy. Diplomova prace se
skladé ze dvou zakladnich ¢asti, z teoretické a praktické. V teoretické casti byl analyzovan
historicky vyvoj a rozSifovani mezinarodniho obchodu s vinem. Na zékladé¢ studia odborné
literatury a internetovych zdroji byla definovéna teoretickd vychodiska a vysvétleny
zakladni pojmy, souvisejici zejména s révou vinnou, mezindrodnim obchodem s vinem
aregulacnimi opatfenimi na trhu s vinem. Dale byly porovnany objemy vyrobeného,

obchodovaného a spotiebovaného vina.

V praktické &asti se diplomova prace zaméfuje na zhodnoceni pozice Ceské republiky
v mezinarodnim obchodu s vinem na zékladé vyhodnoceni sekundarnich dat o produkci,
spotiebé a obchodu. Pro zhodnoceni pozice ¢eskych vin na mezinarodnim trhu byl pouzit
primarni sbér dat ve form¢ kvalitativniho vyzkumu. Tento prizkum byl zaméfen
na nékolik tematickych okruhti, pfedevsim uplatnéni ceskych vin na zahrani¢nich trzich,
preference spotiebitelli a vyvoj segmentu "mladd vina". Primarni data byla pofizena
prostiednictvim fizenych rozhovorli s vybranymi odborniky v oblasti vinafstvi, zjisténé
udaje byly analyzovdna a komparovany, nasledné byly vyvozeny zdvéry a mozné

disledky.



Pro rozhovory byli vybrani odbornici napii¢ vinafskym spektrem, aby byla zajiSténa
riznorodost a plasticnost riznych pohledi na tuto problematiku. Reprezentativnost
a komplexnost celkového pohledu na analyzovanou problematiku byla zajisténa oslovenim

odbornikili tohoto zamé&feni: vinafi, prodejci, sommeliéfi a organizatofi vinaiskych akci.

Osobni dotazovani probihalo v obdobi od 3. 3. 2017 do 18. 3. 2017. Déle byly vysledky
konzultovany a potvrzeny dalSimi specialisty. Vyznamna ¢ast rozhovort a konzultaci dané
problematiky probéhla na Festivalu vina v Tébote. Na zdklad¢ upoutavky na tuto akci
arozhovoru s organizatorem festivalu, ktery jsem vyslechl v rozhlasovém vysilani
Ceského rozhlasu Plus, jsem kontaktoval feditele festivalu a domluvil si osobni t&ast
na této akci. Zde jsem mél nejen piilezitost potidit rozhovor s organizatorem této akce, ale
zaroven se zucastnit odborného programu, v ramci kterého se prezentovala vitézna
vinafstvi celonarodni soutéze Vinai roku 2016. Béhem této odborné diskuse jsem ziskal
fadu argumentli, vedoucich k objasnéni specifik Ceského vinafstvi. Tyto informace

a zjisténé souvislosti mély vyznamny vliv pro zpracovavani zavérti diplomové prace.



Teoreticka vychodiska
2.3 Historie vina

Vino je povazovano za nejstar$i spolecensky néapoj, ktery svij pocatek datuje nékolik
tisicileti pfed nas letopocet. Proto prvni zminky o produkci nalezneme v oblastech, kde se
objevuji zminky o prvnich lidskych civilizacich a to pfedev§im na tzemi dne$niho Iranu,
Recka, a Arménie, kde bylo objeveno také nejstar§i vinafstvi na svété. Jeho stafi se
odhaduje na 6 100 let. (Owen, 2011). Nejstar$i zminky o viné jsou ale jeSté starSi.
V archeologickém nalezu v franu byly nalezeny v keramickych nadobach usazeniny

po viné, kterému se ptisuzuje staii dokonce 7 000 let. (Berkowitz, 1996)

Vino se postupné s rozsifovanim lidské populace §ifilo po celém svété. Mezi hlavni centra,
odkud se vino rozsifovalo do celého svéta, se povazuje sttedomoii a Blizky vychod. Velky
rozmach vina nastal ve starovékém Egypté, kde bylo vino vysadou Slechticii a kralt a také
se pouzivalo pfi ndbozenskych obtadech. Nejvice se vino péstovalo v delté Nilu a za vlady

Ramose II1I. bylo v Egypté napocitano 513 vinic. (Unwin, 1996)

Diky dobfe uchovanym zdznamim o vyrobé a nakladani s vinem se da celkem vérné
rekonstruovat postup vyroby vina vtehdejsi dobé. Pii vyrobé opattovali starovéci
Egyptané vina etiketami se jménem vyrobce, druhem kvality a ro¢nikem vina. D4 se
usuzovat, ze tehdejsi vina méla vyssi obsah alkoholu nez vina, které se produkuji v dnesni

dobé.

Asi nejvétsi ptfinos pro rozvoj vina méli staii Rekové, ktefi se zaslouzili nejen
o geografické rozsifeni péstovani vina, ale také o zdokonaleni techniky pro péstovani, sbér
a vyrobu vina. V Recku byl povazovan za zakladatele vinafstvi bith Dionysos, syn

nejvyssiho boha Dia, ktery byl povazovan za boha vina a nespoutan¢ho veseli.

Vino bylo népojem pro Sirokou spolecnost a jeho konzumaci byly pfisuzovany blahodarné
ucinky. Pravé ty vyzdvihoval nejslavnéjsi 1ékat starovéku Hippokratés z Kosu ve 4. stol.

pt. n. I. Vino se v Recku pilo zfedéné s vodou a mohlo se do néj pfidavat i kofeni. D4 se



ptedpokladat, ze vino v té dob¢ slouZzilo jako prostiedek pro ziskani inspirace tehdejSich

myslitelti, basniki a filosoft.

Dal§im vyznamnym centrem v historii lidstva a také i vina byl Rim. Diky provazanosti
kultur a hodnot s Reckem bylo vino i zde velice oblibené a bylo nedilnou soucasti fimské
stravy. Proto s riistem Rimské fiSe se rozsifovalo péstovani révy vinné po tzemi Evropy.
Pravdépodobné diky Rimaniim se dostala réva vinna i na nae tzemi. Jeji desata legie
z Vindobony méla pfedsunutou vojenskou stanici na Rimském vrchu nedaleko Mikulova.
Uvniti tehdejs$iho vojenského tabora byly nalezeny artefakty dokazujici vinatfskou ¢innost

fimskych vojéki v oblasti pod Palavou.

Po padu Rimské fiSe pievzali péstovani vina kiestansti mnisi a je mozné sledovat prinik
vyspélych a tradi¢nich vinafskych oblasti s oblastmi vysoké koncentrace nabozenskych
mist a klastert. Cirkev méla vyznamny vliv nejen na produkci vina, ale i na jeho
konzumaci. Jednalo se o ritualni napoj, ktery se stal vysadou cirkve, Slechty a bohat¢ ttidy.

Mezi obyc¢ejnym obyvatelstvem bylo nejrozsifenéjsim alkoholickym napojem pivo.

Vinohradnictvi mélo na nasem uzemi Gspéch a révé se zde dafilo. Vinafstvi se dostavalo
velké podpory i za vlady Karla IV., ktery v roce 1358 vydal nafizeni o zakladéani vinic.
To vedlo ktak vysoké produkci, ze musel byt v ziméroku 1370 zakidzdn dovoz
zahrani¢niho vina, aby byla omezena konkurence. Prvni kontrola jakosti vina a zapis
veskerych vinic do gruntovnich knih byla zavedena Vladislavem Jagellonskym v roce
1497. Nejstarsi odborna kniha o zakladani vinic a péstovani révy byla vydana roku 1558

s nazvem ,,Vinice v jakém polozeni byti ma“. (Kraus a kol., 2012)

Velkou ranu dostalo péstovani révy na nasem tzemi v roce 1866, kdy krutd zima zptisobila
vyrazny ubytek vinic a poté se zacaly objevovat prvni révokazy. V roce 1890 doslo
k nejvétsim Skoddm, zapfi¢inénym mSickou révokazem a nasledné houbovymi
onemocnénimi. Tento problém trval nékolik desetileti, bcéhem kterych doslo
k vyznamnému ubytku plochy vinic. Nésledek byl katastrofalni a plocha vinic na Moravé

dosahovala pouze 3 870 ha. Pro srovnani v roce 1654 to bylo 18 328 ha. Dne$ni vymeéra



vinic je regulovana nafizenim Evropské unie. "V roce 2015 cinila plocha vinic 19 633 ha,

coz prredstavovalo produkcni potencial CR." (Bublikova, 2016, str. 5)

2.3.1 Role vina ve spole¢nosti

Vino ma velmi dilezitou spolecenskou roli, kterd se li§i v riznych nabozenstvich
a civilizacich. Ve starovékém Egypté mélo vino dtlezitou roli pii obfadech. Dlouhou dobu
vino ale nekonzumovali faraoni, protoze ¢ervené vino bylo povazovano za prolitou krev
predkt, ktefi bojovali proti bohim. Tim se také vysvétlovalo, Ze opilstvi provéazelo
nestandardni chovani zapfi¢inéné konzumaci krve svych predkd. (Button, 2013)
Nabozenskou symboliku nalezneme ve viné také u kiestanstvi, kde se povazuje za krev

JeziSe, kterou prolil za hiiSné kiestany.

Vino mélo velky vliv na Reckou spoleénost, piedeviim na tamni myslitele ve starovéku.
Tehdejsi sympozia se zakladala na shromazdovani myslitelii, kde pobihaly filozofické
diskuze pfi piti vina. (Unwin, 1996) Mlzeme se tedy domnivat, Ze vino mélo vyznamny
vliv na mySlenky, které byly feckymi basniky, filozofy, matematiky a politiky

zformulovany.

V dne$ni dobé ma vino v nasi spolecnosti silnou pozici. Jednim z hlavnich divodi je
prokézani jeho pozitivnich vlivii na lidsky organismus a déle také jeho piijemné snoubeni
s mnozstvim pokrmu. Proto na reprezentativnich vecetich a spoleenskych akcich mizeme
dostat sklenicku dobrého vina. Vino je také Casto vyuzivano jako reprezentativni dar

mensiho charakteru, kterym se obdarovavaji jednotlivci nebo firmy.



2.4 Réva Vinna

Jedna se o rostlinu z Celedi révovitych, jejiz plody se vyuzivaji k pfimé konzumaci,
k vyrobé stav, destilatl a predevsim vina. Nazev je odvozen z latinského Vitis vinifera.
Latinské Vitis v ptekladu znamena réva a jedna se o rodové jméno. Ptivlastek vinifera
zna¢i jméno druhové. Proto je tedy spravné oznaceni rostliny, kterd se péstuje na vinicich,

réva vinna, misto vSeobecné pouzivaného nazvu vinna réva nebo vino.

V pritbé¢hu dlouhodobého vyvoje se réva vinnd objevovala v lesnich porostech a vyvijely
se uponky, které ji pomahaly k premén¢ v lianu, ktera se pne do korun stromt za sluncem.
Pozdéji byla objevena clovékem a byla zahdjena cilend domestikace. Réva vinna je
popinava dfevnata lidna, pnouci se po oporach, ke kterym je pfichycena tiponky. Ve volné
pfirodé¢ miize vyska nadzemni ¢asti rostliny dosahovat az 30 m. Dnes se rostliny péstuji
na opérnych konstrukcich a draténkach ve vinicich nebo vinohradech a dosahuji maximalni
vysky 4 m. (Kraus, 2012)

Obrazek 1: Vinice

ZI‘OJZ Vinaftvi Gala, 2014

Zakladem révového kefe je podzemni a nadzemni Cast. Podzemni c¢éast predstavuje

mohutny kofenovy systém. Hlavni kofeny révy vinné maji schopnost prorustat do hlubsich
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vrstev pudy, odkud ziskavaji vodu a mohou se dostat do hloubky nékolika metrii. Casto se
dostavaji az na mateCnou horninu a proto se predpokladd, ze matecna hornina ma
schopnost ovliviiovat mineralitu vina. (Pavlousek, 2015) ,,Nadzemni cast je tvorena
drevnatou a zelenou casti kere. Mezi drevnaté casti patri staré drevo (kmen, kordonova
ramena), dvouleté a jednoleté dievo. Jednoleté drevo je zdievnately letorost po opadu listii
a ukonceni vegetace. Na letorostu se nachdzi ocka (pupeny), listy, zalistky, kvetenstvi,

uponky a hrozny. *“ (Pavlousek, 2011, str. 47)

V péstitelské praxi se réva vinna rozmnozuje pouze vegetativné, nejcastéji roubovanim.
Generativnim zpiisob rozmnozovani se pouzivad ve Slechtitelském procesu pro vznik

novych odrid.

2.4.1 Odridy révy vinné

V Ceské republice se pouziva ¢lenéni odriid révy vinné do t¥i zakladnich skupin, které
odpovida fazeni ve Statni odriidové knize Ceské republiky. Razeni je nasledujici:

1. Mostové odrady

2. Stolni odrady

3. Podnozové odriady
Mostové odridy se vyznacuji menSim tvarem bobuli a jsou pouzivany k vyrobé mosti
a vina. Odridy stolni maji velké a sladké bobule, které jsou uréené k piimé konzumaci.
Podnozové odridy jsou pouzivany jako podnoze pfi roubovani a je u nich kladen diraz
na odolnost proti chorobam a parazitim. V Ceské republice je registrovano 60 mostovych
odriid, 9 stolnich odrid a 7 podnozovych odriid. (Seznam odriid zapsanych ve Statni

odradové knize, 2016)

Z vinohradnického pohledu se odriidy déli na bilé, modré a barvitky. Bilé odridy maji
bobule zbarvené piedevsim do zlutych a zelenych odstini a vyrdbi se z nich bilé vino.
Vyjimku tvofi odridy, které maji bobule zbarvené do Cervena, napt. Tramin cerveny, ale
ptesto se z nich vyrabi bilé vino. Modré odridy se vyznacuji modrou az fialovou barvou

bobuli a vyrabi se z nich hlavné ¢ervené nebo rizové vino.



Obrazek 2: Ryzlink vla$sky - bila odrida péstovana na jihovychodé Evropy

Zdroj: Vina z Moravy, Vina z Cech

Obrizek 3: Cabernet Moravia - modra odrida vy$lechténa v Ceské republice

Zdroj: Vina z Moravy, vina z Cech

Obrazek 4: Neronet - barviika také vySlechténa na nasem uzemi

Zdroj: Vina z Moravy, vina z Cech

Rozdil pfi vyrobé rtzovych a cervenych vin spocivd v délce macerace, pii které
se uvoliiuje antokyanové barvivo ze slupek a tim dava vinu barvu. Z modrych odrid se
vyjimecné produkuji také bila vina, kterd jsou nazyvana terminy Claret, Clairet nebo

Klaret. Toto oznafeni znamend, Ze se jedna o bilé vino vyrobené z modrych hroznl bez
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kvaseni. Odridy zvané barvitky obsahuji antokyanova barviva nejen ve slupce, ale takeé

v duzing bobule a pouzivaji se hlavné k vyrobé odridovych vin. (Pavlousek, 2015)

2.4.2 Zpisob vyroby vina

Zakladem pro vyrobu vina je sbér hrozni z vinic, ktery probiha v naSich zemépisnych
podminkach od konce srpna (rana tiroda) do konce listopadu (pozdni troda). Vyjimkou je

sbér hroznt v zimnich mésicich pro vyrobu ledového vina.

Po sklizeni hroznii dochézi k ,,odzrnéni*, kdy se oddéli tfapina (stopka) od duziny (bobuli).
Nazev odzrnéni pochézi z historického pojmenovani bobuli jako ,,zrno*“. Po odzrnéni
nasleduje drceni hroznti, které ma za vysledek rmut, tj. ,,narusené vinné hrozny, z nichz lze
vyrobit produkt“. (§ 3 Zékon ¢. 321/2004 Sb.). Ten je pak zpracovavan rizn¢ u riznych

druht vina.

Pro vyrobu bilého vina se rmut lisuje v kratké dobé po rozemleti (3-6 hodin). V dobé mezi
rozemletim a lisovanim dochdzi k maceraci, tedy uvolnéni aromatickych latek ze slupky
bobuli. U rizovych vin dochézi k lisovani béhem nékolika hodin po rozemleti, aby doslo
pouze k ¢astecnému uvolnéni Cerveného barviva ze slupek, a dale se zpracovava jako bilé
vino. Nasledné lisovani oddéli most a vylisované slupky (matoliny). Po vylisovani se

vétSinou most odkaluje a odd¢€luji se usazeniny.

Obrazek 5: Schéma vyroby bilého vina

'f“i{' A

g

Zdroj: The Worldwide Wine

21



Muze nasledovat také zvySeni cukernatosti ptfidanim cukru, ale pouze u stolnich
a jakostnich vin. U pfivlastkovych vin se cukernatost nesmi zvySovat. (§ 13 Zakon
¢.321/2004 Sb.) Nasleduje proces fermentace, neboli kvaseni. V této fazi dochézi diky
kvasinkdm k pfeméné jednoduchych cukrGi na alkohol a oxid uhli¢ity, ktery unika
do vzduchu. V této fazi se vinny most diky alkoholu preméiuje na vino. Uvoliiovani tepla
ma nezadouci vliv na kvalitu vina, protoze dochazi k odpafovani aromatickych latek. Proto
se nerezové tanky, ve kterych fermentace probihd, casto ochlazuji na teplotu 18-20°C a tim

dochazi ke zvyseni kvality vina. Kvasici most se nazyva burcak.

Chemicky vzorec kvaSeni:
C6H,206 (cukr) = 2 C;H;0H (alkohol) + 2 CO. (oxid uhli¢ity) + teplo

Pii vyrobé Cervenych vin se rmut necha nékolik dnli macerovat, aby slupky uvolnily
dostatek barviva a doslo ke kvaseni. Cervené vino tedy fermentuje v podob& rmutu a aZ po
prokvaseni dochazi k lisovani. U ¢ervenych vin dochazi ke zvySovani cukernatosti ihned
po odzrnéni, aby ptidany cukr kvasil se rmutem. ,,Predevsim u cervenych vin se casto po
hlavnim kvaseni provadi jesté jablecno-mlécna fermentace, tedy premena hrubé kyseliny

jablecné na hladsi kyselinu mlécnou.” (Vina z Moravy, vina z Cech)

Obrazek 6: Schéma vyroby ¢erveného vina

vl

Zdroj: The Worldwide Wine
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Posledni fazi vyroby vina pied jeho lahvovanim je Skoleni vina. ,,Skolenim vina se rozumi

proces manipulace vina od dokvaseni az po pripravu k lahvovani (pripadné prodeji jako
sudové vino).“ (Vina z Moravy, vina z Cech) Jedna se naptiklad o sifeni vina, coz je

proces obohacovani vina o oxid sific¢ity, ktery chrani vino ptfed nezddoucim znehodnoceni.
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DalSim zplisobem S$koleni vina je filtrace, kdy hlavné u Cervenych vin dochézi filtraci
k odstraniovani mikroorganizmii a kali. A v neposledni fad€¢ se pii Skoleni vina jedna

o zrani, napiiklad v nerezovych nebo dubovych sudech (tzv. barrique).

2.4.3 Déleni vina

Vino je mozné rozdélovat dle nékolika kritérii. Zakladni déleni je podle barvy na:

o bilé,
o ruzové,
o cervené.

Rozdily jsou dény zpravovanim rGznych odrid a dodrZenim rtznych zpracovatelskych

postuptl, viz 3.2.2 Zplsob zpracovani vina.

Vino miizeme rozd¢lit na tiché, perlivé a Sumivé.

o Tiché vino je nejrozsifenéjsi a jedna se o vino, které neni perlivé ani Sumivé.
(Odstavec 3 § 93 zakona ¢. 353/2003 Sb.)

o Perlivé vino se vyrabi z jakostnich vin, kterd jsou uméle sycena oxidem uhli¢itym
a pretlak oxidu uhli¢itého v hotovém produktu musi byt v rozmezi od 0,1 do 0,25
MPa. Muze se také nazyvat ,,jakostni perlivé vino®.

o Sumivé vino vznika sekundarnim kvasenim, pii kterém se cukr obsazeny ve ving
meéni na alkohol a oxid uhli¢ity. Pro vyrobu Sumivych vin se pouzivaji suché
a kyselejs$i odridy révy vinné. Pretlak v lahvich musi byt vy$s$i nez 0,3 MPa
aSumivé vino se muze nazyvat ,jakostni Sumivé vino“ nebo také ,sekt®.
Specifickym typem Sumivého vina je vino oznacené Champagne, které se mize
vyrabét pouze ve francouzské oblasti Champagne-Ardenne a pouze ze tfi odrad

(Chardonnay, Pinot Noir a Meunier) .
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Tabulka 1: Jakostni tfidy pro ¢eska a moravska vina

Jakostni tridy Minimalni Piirozeny obsah alkoholu
cukernatost
Stolni vino 11 °NM 6,5 % obj.

Zemské vino 14 °NM 8,3 % ob;j.

Jakostni vino
odridove 15 °NM 8,9 % obj.
mamkové 15 °NM 8,9 % obj.

Jakostni vino s piivlastkem

kabinetni vino 19 °NM 11,3 % ob;j.
pozdni sbér 21 °NM 12,5 % ob;.
vybér z hroznil 24 °NM 14,3 % obj.
vybér z bobuli 27 °NM 16,1 % obj.
vybér z cibéb 32 °NM 19,0 % ob;.
ledové vino 27 °NM 16,1 % ob;.
slamové vino 27 °NM 16,1 % ob;j.

Zdroj: Nova encyklopedie ¢eského a moravského vina - 1. dil

Tiché vina mizeme d¢lit také podle stafi na:
o mlada vina,
o zrala vina,

o archivni vina.

Ticha vina se déli také podle obsahu cukru na:
o sucha — jedna se o vina, ktera prokvasila na nizky obsah zbytkového cukru, ktery
dosahuje maximalné 4g zbytkového cukru na litr,
o polosuchd — vina, kterd maji obsah zbytkového cukru v rozmezi 4,1-12g/1,
o polosladkd — vina, kterd maji obsah zbytkového cukru 12,1-45g/1,

o sladka - vina s obsahem zbytkového cukru vyssim nez 45g/1.
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Sumiva vina se déli také dle obsahu cukru (Vino z Moravy, Vino z Cech):

o

brut nature - ptirodné tvrdé: obsahuje méné nez 3 g cukru/litr (cukr nebyl po
druhotném kvasSeni dodén),

extra brut - zvIasté tvrdé: obsah cukru mezi 0 az 6 g/litr,

brut - tvrdé: obsah cukru niz$i nez 12 g/litr,

extra dry - extra sec - extra suché: obsah cukru mezi 12 az 17 g/litr,

sec - dry - suché: obsah cukru mezi 17 az 32 g cukru/litr,

demi-sec - medium-sec - polosuché: obsah cukru mezi 32 az 50 g/litr,

doux - sweet — sladké: obsah cukru je vyssi nez 50 g cukru/lit.
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2.5 Mlada vina

Mlada vina jsou prvnimi lahvovanymi viny nového ro¢niku. Tato vina jsou typickéd svoji
pfijemnou ovocitou chuti a vini. V soucasné dobé jsou nejvyznamnéjSimi ptedstaviteli
mladych vin ¢eské Svatomartinské vino, francouzské Beaujolais nouveau a italské Vino
Novello. Na rozdil od Beaujolais a Vino Novello, kterd jsou pfedev§im Cervend, je vétSina
produkce Svatomartinskych vin vyrdabéna z bilych odriad. Tento fakt pomaha
i kvalitativnim znakiim téchto vin. Sklizen a dozravani nékterych odriid probihd az
na konci zafi, coz dava zrani vina velmi kratky casovy prostor. Pravé u Cervenych vin je
potieba pro vyzralou chut’ vina delsi ¢asovy prostor. Diky kratkému zrani vina v lahvi se
projevuje jiz zminénda svézest a ovocny nadech mladych vin, které jsou typictéjsi pro bila
vina. Dulezité je tedy datum prvniho otevieni mladych vin. U Svatomartinskych vin je
stanoveno na 11. 11. v 11 hodin. Beaujolais nouveau je tradicné¢ poprvé otevieno béhem
tietiho Ctvrtku v listopadu, tedy o vice nez tyden pozdé¢ji. Vino ma proto o par dni delsi
dobu pro zrani. I tento kratky c¢asovy usek hraje u kvality mladych vin vyznamnou roli.
Jelikoz se jedna o mlada vina, uréend k rychlé spotieb¢, uvadi se nejcastéji, Ze by méla byt

spottebovana do nésledujicich Velikonoc.

2.5.1 Svatomartinské

Pro vyrobu a pouziti nazvu Svatomartinské vino mohou byt pouzity hrozny
vyprodukované pouze na uzemi Ceské republiky a musi spliiovat kritéria, ktera hodnoti
nezavisla komise. Pod znackou Svatomartinské 1ze vyrabét pouze vina ranych odrid (Vino
z Moravy, vino z Cech):

o Bilé vino: Miiller Thurgau, Veltlinské cervené rané, Muskat moravsky,

o Cervené vino: Modry Portugal a Svatovaviinecké,

o Ruzové vino, klaret: Modry Portugal, Zweigeltrebe a Svatovaviinecké.

Aby vino mohlo nést nazev Svatomartinské, musi dostat od komise nejméné 78 bodi

ze 100 moznych.
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Obrazek 7: Logo Svatomartinské vino

SVAIQ
Zdroj: Vino z Moravy, Vino z Cech
Vétsina produkce Svatomartinského vina je v podobé bilého vina. Prvni zminky o mladych
vinech v Ceské republice sahaji az na dvir cisafe Josefa II, ale znatka Svatomartinské vino
byla zaregistrovdno Vinafskym fondem az vroce 2005. Od té doby byla realizovana

vyrazna medidlni podpora prodeje, ktera vedla k prudkému nariistu produkce, znazornéné

v nasledujicim grafu.

Tabulka 2: Vyvoj produkce lahvi Svatomartinského vina
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V grafu je patrné, jak za poslednich 10 let rostla produkce Svatomartinského vina.
Od svého pocatku v roce 2005, kdy cinila jeho produkce pouze 125 000 lahvi, doséhla
v roce 2012 hranice dvou milioni vyprodukovanych lahvi. Stavajici produkce je jiz dva

roky vyrovnana na trovni 2 300 000 vyrobenych lahvi Svatomartinského vina.

2.5.2 Beaujolais Nouveau

Toto mladé vino se vyrabi ve Francii, v oblasti Beaujolais. Jedna se o ¢ervené vino, které
je lehké, ovocné a vyrabi se vyhradné z odridy Gamay. Tradice Beaujolais nouveau
vznikla v oblasti Beaujolais v roce 1951. Mistni vinafi citili potencial v prodavani mladych
vin tésn¢ po sklizni k zajiSténi rychlého prodeje prebytecné produkce a ziskani cash flow.
Velké oblibé se Beaujolais dostalo v 80. letech 20. stoleti, kdy bylo rozSifeno nejen
do okolnich stati Evropy, ale diky masivni marketingové kampani do celého svéta.
(Vivino, 2014) Za vSe mluvi enormni nartist produkce, ktera v pocatku citala 15 000 hl, ale
v roce 2005 se vySplhala az na 500 000 hl. (Reply, 2014) Distribuce Beauolais nouveau do
celého svéta vedla i k logistickym problémtum. Pteprava velkého mnozstvi lahvi za kratky
Cas, aby byla uspokojena poptavka po celém svété a to presné ve tieti ¢tvrtek v listopadu,
kdy je oficidlni zahajeni nového ro¢niku Beaujolais nouveau, zplisobovala fadu problémd,

které bylo nutné fesit.

Obrazek 8: Logo Beaujolais Nouveau

Zdroj: Philadelphia Magazine, 2015
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V nasledujicich letech ale pfiSel Gpadek jasné viditelny z vyvoje produkce, kterd klesla
z trovné 500 000 hl v roce 2005 na 300 000 hl v roce 2010. Od té doby zaznamenala
produkce dalsi pokles, ktery pokracuje i pfes marketingové snahy o repositioning znacky

Beaujolais nouveau. (Machova, 2009)
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2.6 Vyvoj spotieby, produkce a obchodu s vinem

2.6.1 Vyvoj spotifeby vina

Spotiebu vina Ize v poslednich letech povazovat za ustalenou. Od ekonomické a finan¢ni
krize v roce 2008 se celkova spotieba vina pohybuje okolo hranice 240 mil. hl. Vyvoj
celkové spotieby je znazornén v nasledujicim grafu. Je zde patrny staly rast do roku 2008

s nasledujicim propadem a oscilaci na hranici 240 mil. hl.

Graf 1: Vyvoj svétové spoti‘eby vina v mil. hl
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Zdroj: International Organisation of Vine and Wine, 2016

V riznych castech svéta se muizeme setkat srozdilnou spotiebou vina na jednoho
obyvatele. Lze ale fici, ze spotfeba vina je rozloZzena rovnomérnéji, nez jeho produkce.
Na tento fakt ma vliv pfedev§im globalizace a rozvoj mezinarodniho obchodu, ktery

umoznil dopravu a konzumaci vina i v oblastech, které¢ nemaji podminky na vyrobu vina.

Ve spotrebé vina na hlavu dochdzi v souvislosti s globalizaci jiz nekolik desetileti
k vzdjemnému vyrovnavani rozdilu mezi jednotlivymi zemeémi. V tradicnich vinarskych
zemich spotieba vina klesa a je orientovana vice na vyssi kvalitu, zatimco v zemich, kde

vino prakticky neznali, mu prichazeji na chut. (Bublikova, str. 55, 2009)
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Pozitivni vliv na spotfebu vina mélo v 90. letech zjisténi, ze vino (pfedevsSim cervené)
obsahuje latky prospésné zdravi, zejména ucinné jako prevence kardiovaskuldrnich

onemocnéni. (Anderson, 2004)

Spotieba vina se napfic¢ svétem se pohybuje od jednotek litri na osobu a rok az po né¢kolik
desitek litri. Tento rozdil je dén pfedevSim bohatstvim zemé& a jejich obyvatel,
stravovacimi navyky, historickym vyvojem a tradici péstovani vina v dané oblasti. Nejvétsi
konzumace vina na osobu je pfisuzovana piedevsim statim Evropské unie. Nejvice vina

na osobu se vypije v Lucembursku a to 53 1/os. (European Commision, 2015)

Tento maly stat drzi prvenstvi ve zminéné statistice nejenom diky oblibé vina u jeho
obyvatel, ale také diky své velikosti. Ve statistikach spotfeby vina na osobu ¢asto obsazuji
prvni mista malé stity hlavné z toho diivodu, Ze poptavka neni rozptylena do velkého

poctu obyvatel.

DalSimi velkymi konzumenty vina, jsou staty s bohatou historii jeho vyroby. Ve Francii je
ro¢ni spotieba vina na osobu 47 1 a v Itdlii 41 1. Napiiklad v USA, které dovézeji vino
za vynaloZeni nejvice finan¢nich prostfedkil, je spotieba vina pouze 11 l/osobu. Cesky
primér konzumovaného vina na osobu a na rok se dlouhodobé pohybuje okolo 19 1.

(Vodickova, 2015)

Statistika spotfeby vina na osobu a rok vykazuje dlouhodoby pokles prakticky ve vSech
statech. Je to dano pfedevsim stagnujici spotiebou vina a rtistem poctu obyvatel. Proto
ukazatel spotfeby vina na osobu a rok pfi stejné celkové spotiebé vina v daném statu

a ristu poctu obyvatel klesa.

21



Tabulka 3: Spotfeba vybranych stata v tis. hl

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Spojené staty 27 250 27 600 28 425 29200 30 340 30 755 31 852
Francie 30 215 29 272 28 307 28 022 27 852 27 530 27 240
Italie 24100 24 624 23 052 22 633 21 800 20 459 20 525
Némecko 20224 20 200 19 707 20 300 20475 20320 20 506
Cina 14 514 15 180 16 341 17 135 16 520 15515 16 089
Velk4 Britanie 13 035 12 900 12 860 12 801 12 774 12 644 12 928
Argentina 10 342 9753 9 809 10 051 10 408 9931 10 350
Spanélsko 11271 10 896 9950 9 850 9 842 9920 10 014
Rusko 12 127 12 025 12 243 11279 10 405 9 685 8983
Australie 5120 5327 5273 5402 5429 5402 5449
Portugalsko 4613 4 695 4 686 4994 4 883 4701 4 859
JAR 3384 3463 3527 3217 3690 3970 4189
Spotieba celkem 245 600 240 600 242 800 243 600 243 000 239 100 240 000

Zdroj: Vlastni zpracovani dle OIV (2012) a Rezortni portal Ministerstva zemédélstvi
(2015 a2016)

Z prehledu vyvoje spotieby vina ve vybranych zemich svéta (tabulka 3: Spotieba
vybranych statii v tis. hl) je patrné, ze za poslednich 7 let doslo v celosvétovém meéftitku
k ustdleni spotfeby na hodnoté okolo 240 mil. hl. Nejvétsim spotiebitelem v absolutnim
vyjadfeni jsou Spojené staty americké, které se podileji zhruba 13 % na celosvétové

spotfebé a spotfebuji 31 852 tis. hl vina. Prvenstvi ve spotifebé vina si piivlastnili

R4

Na druhém misté v celkové spotiebé vina je Francie, ktera byla az do roku 2010 nejvétsim
spotiebitelem. Stale klesajici spotieba ji v roce 2015 pfisoudila 11,4% podil na svétové
konzumaci vina, tedy 27 202 tis. hl. Spotieba vina v Italii zaznamenava také propad a fadi
se na tfeti misto s vysi spotifeby 20 532 tis. hl za rok. Naopak Némecko, které se nyni
pohybuje na stejné urovni spotieby jako Itdlie, ma ustdlenou spotifebu a nevykazuje

dlouhodoby pokles spotieby.
V Ceské republice je spotieba stabilni a pohybuje se okolo 2 000 tis. hl. Za zminku stoji

vykyv v roce 2013, kdy doslo k propadu spotieby na 1 669 tis. hl, ale jednalo se pouze

o jednoleté vychyleni.
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Graf 2: SloZeni svétové spotieby vina
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Zdroj: Rezortni portal Ministerstva zemé&délstvi (2016)

Graf 2: Slozeni svétové spotfeby vina zobrazuje podil spotieby vina ve vybranych statech

svéta na celkové svétové spotiebé v roce 2015. Je zde ndzorn€ zobrazené zastoupeni statd,

které maji tento podil vyssi nez 1 %. Na pét stath s nejvétsi spotiebou vina piripada skoro

polovi¢ni podil na celkové spotiebé. Jedna se o USA, Francii, Italii, Némecko a Cinu.

Zazminku stoji i to, ¢ vyznamny producent, Spanélsko, spotiebuje pouze 4 %

z celkového objemu. Je to dano piedevsim tim, Ze Spanélska produkce je uréena hlavng

pro vyvoz.
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2.6.2 Vyvoj produkce vina

Celosvétova produkce vina je v poslednich letech pomérné ustalena a pohybuje se okolo

270 mil. hl.

Graf 3: Vyvoj svétové produkce vina v mil. hl
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Zdroj: International Organisation of Vine and Wine, 2016

Na grafu 3: Vyvoj svétové produkce v mil. hl je zachycen vyvoj produkce vina ve svété za
poslednich 15 let. Je patrné, ze vyvoj je stabilni, az na dvé vyjimky. V letech 2004 a 2013
doslo k vyraznému narGstu produkce, avsak v nasledujicich letech se produkce vratila
na niz§i, oscilacni uroven. Tyto vykyvy byly zapfi¢inény vysokou cukernatosti a velikosti
urody v danych letech a dale pak vyznamnymi zménami v politicko-ekonomické sféte.
Vyznamnou roli sehralo zejména rozsifeni EU v roce 2004 a s tim spojené zapojeni dalSich
statli do volného trhu. Vyznamnym vlivem bylo téz ukonceni programového obdobi v roce
2013, které mélo vyrazny dopad na trh s vinem. Objem vyprodukovaného vina

ve sledovanych zemich je zachycen v nésledujici tabulce.
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Tabulka 4: Produkce vybranych stati v tis. hl

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Italie 47314 48 525 42772 45616 54 029 44 229 48 869
Francie 46 269 44 381 50 757 41 548 42 134 46 804 47373
Spanélsko 36 093 35353 33397 31.123 45 308 38211 36 600
USA 21 965 20 887 19 140 21650 23 590 22 020 22 140
Argentina 12 135 16 250 15473 11778 14.984 15197 13 358
Chile 10 093 8 844 10 464 12 554 12 820 10 500 12 870
Australie 11784 11420 11 180 12 259 12310 12 020 12 000
JiZni Afrika 9 986 9327 9725 10.569 10.982 11316 11310
Cina 12 800 13 000 13 200 13511 11 780 11178 11178
Némecko 9228 6 906 9132 9012 8409 9202 8 788
Portugalsko 5868 7148 5622 6 327 6231 6 195 6703
Produkce celkem 272 217 264 188 267 803 258 211 292 218 270234 275 655

Zdroj: Vlastni zpracovani dle OIV (2012) a Rezortni portal Ministerstva zemédélstvi
(2015 a2016)

V soucasné dob¢ je nejvétsim svétovym producentem vina Italie, kterd v roce 2015
vyprodukovala 48 869 tis. hl vina a dosahla vice nez 17% podil na svétové produkci vina.
Dlouhodobé se tak fadi mezi dva nejvétsi producenty vina. V poslednich sedmi letech
vykazuje Italie relativné vyrovnanou produkci, kterd méla vyznamny narist v roce 2013
diky nadprimérné sklizni. K nartistu produkce vina doslo v roce 2013 také ve Spanélsku a
to se vyrazn€ odrazilo ve vyznamném zvySeni svétové produkce. Druhym nejvetSim
svétovym producentem vina je Francie, ktera si dlouhodobé udrzuje vysoky podil
na svétové produkci. Tyto dv€ zemé s nejvetsi produkei vina a velice silnou pozici svych
vin na mezinarodnich trzich doplituje na tietim misté Spanélsko. Tento zapadoevropsky
stat v roce 2015 vyprodukoval 36 600 tis. hl vina. Za zminku také stoji produkce Ciny,
kterd konzistentné zvySovala produkci vina do roku 2012, ale v poslednich letech se jeji
produkce ustdlila na hranici 11 170 tis. hl a orientuje se pfedevS§im na import, ktery

mezironé zaziva nejveétsi procentualni narast.

Pokud u spotfeby vina zastupovalo pét statl snejvysSi spotfebou skoro polovinu
celosvétové spotieby, u produkce se setkdvame dokonce s jest¢ vyraznéjsi disproporci.
T#i nejvétsi producenti, Italie, Francie a Spanélsko, vyprodukuji skoro polovinu

celosvétové produkce vina.
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Rozlozeni producenti vina ve svét€ je znacné nerovnomérné. Evropska unie
vyprodukovala vroce 2015 celkem 60,1 % veSkerého vina svéta a ztoho tii nejveétsi
producenti, Italie, Francie a Spanélsko, vyprodukovali okolo poloviny celkové produkce.
Nasleduje Severni Amerika, zastoupena Spojenymi staty americkymi, s 8% podilem a Jizni
Amerika, zastoupend Argentinou a Chile, shodné zajistuji po 5 % svétové produkce.
Kontinentem s nejmensim podilem na svétové produkci je Afrika, ktera ma své zastoupeni
prakticky pouze v Jihoafrické republice, kterd dosahuje 4% podilu na svétové produkci

vina.

Graf 4: SloZeni svétové produkce vina
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V Grafu 4: Slozeni svétové produkce vina jsou zastoupené staty s podilem produkce
vy$§im nez 1 %. Zajimavosti je srovnani produkce Ciny s Jihoafrickou republikou,
Australii, Chile a Argentinou. Nejlidnatéjsi stat svéta méa 4% zastoupeni na celosvétové
produkci, podobné¢ jako tomu je u vysSe zminénych stati s bohatou historii vinafstvi,
vysokou kvalitou své produkce a mezindrodnim véhlasem svych vin. Tento fakt mlize byt

dan velikosti ¢inského trhu a s tim spojenym tlakem na rist vlastni produkce.
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2.7 Mezinarodni obchod

Pojem obchod je mozné definovat jako redlnou a finan¢ni hospodaiskou transakci zbozi ¢i
sluzeb mezi dvéma subjekty. Tato sména miize probihat na vnitrostatni nebo mezinarodni
urovni za ucasti rtuznorodych subjektd. Obchodni transakce mohou probihat mezi
jednotlivei (domacnostmi), malymi, sttednimi a velkymi podniky, staty, mezindrodnimi

organizacemi a nadnarodnimi ekonomickymi uskupenimi.

Na zahrani¢ni urovni lze obchod definovat jako ,.souhrn zahranicnéobchodnich aktivit
dvou a vice narodnich ekonomik, prip. statii, shoduji-li se jejich hranice s hranicemi

o

ekonomiky, jednd se tedy o soucet dvou a vice zahranic¢nich obchodit". (Stérbova, str. 18

2013)

Zahrani¢ni obchod lze definovat dvéma zptlisoby, a to jako preshrani¢ni koncept (angl.
cross-border), podle kterého se jako zahrani¢ni obchod povazuje ptrechod zbozi a sluzeb
pfes statni nebo celni hranici bez ohledu na ekonomickou pfisluSnost ucastnikl transakce.
Tento koncept je Siroce rozsifen a ma dlouhou historickou tradici zejména diky tomu, Ze je
ztotoziiovana ndarodni ekonomika a stdt. Druhym konceptem je nérodni koncept (angl.
trade in value added), podle kterého pfedstavuje mezinarodni obchod transakce mezi
rezidenty a nerezidenty zkoumaného statu bez ohledu na statni hranice. Tento koncept se
zacind rozSifovat predevsim diky internacionalizaci a vstupu mezinarodnich organizaci

a nadnérodnich firem na dil¢i statni trhy.

V praxi a v pojeti mezinarodniho obchodu, pfedevSim pii tvorbé statistik zahrani¢niho
obchodu a tvorbé obchodni politiky statt, se vyuzivad pfeshranicni koncept. Narodni
koncept se vyuziva zejména ve statistikach platebni bilance a narodnich uc¢tech
(napt. HDP). Mezinarodni obchodni operace jsou sledovany v agregovanych skupinach,
ato pfedev§im na urovni zemi, integrovanych skupin typu EU, NAFTA, CEFTA

a kontinentd (Evropa, Severni Amerika, Asie, atd.).
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Typy mezinarodniho obchodu:
o export — pieshranic¢ni transakce zbozi ¢i sluzeb z doméci ekonomiky do zahranici,
o import — pieshranicni transakce zbozi ¢i sluzeb ze =zahraniéni do domaci
ekonomiky,
o reexport — preshrani¢ni transakce zbozi ¢i sluzeb ze zahraniéni do domaci
ekonomiky s naslednym vyvozem pies hranice,
o reimport - pfeshrani¢ni transakce zbozi ¢i sluzeb doméaci do zahrani¢ni ekonomiky

s naslednym dovozem zpét do doméci ekonomiky.

2.7.1 Vyvoj mezinarodniho obchodu

Obchodovani je spojené s lidskou spolecnosti jiz od pocatku lidstva a bylo projevem
prvnich hospodaiskych vztahli mezi zemémi. Jiz v pravéku dochazelo k obchodovani mezi
kmeny a barterovou sménou dochézelo k prvnim mezispolecenskym interakcim. Divodem
bylo tenkrat, stejné jako i dnes, nerovnomérné rozlozeni surovin a postupna specializace,

resp. délba prace.

Vzéajemné obchodni vztahy se prohlubovaly, ale vedly také ke konfliktliim. Stejné chovani
mizeme s trochou nadsazky sledovat i dnes, kdy se obchodni vztahy prolinaji do politické
roviny a mohou vést od nelprosného obchodniho vyjednavani az k mezindrodnim
konfliktim. Na mezinarodni obchod mélo velky vliv antické obdobi, kdy doslo k oddéleni
zem&délstvi a femesel. Utvofili se obchodni stezky a centra, kde dochazelo ke koncentraci

a uskutecfiovani zahrani¢niho obchodu.

Asi nejvetsi vliv mél na mezinarodni obchod rozvoj namotni dopravy a kolonializmus,
ktery s sebou pfinesl velky rozmach obchodu s novymi zemémi celého svéta. Vyvoj a staly
rast mezinarodniho obchodu byl ve 20. stoleti poznamenidn dvéma svétovymi valkami
a rozpadem kolonidlni soustavy. Od 60. let je mezindrodni obchod doprovéazen globalizaci
a internacionalizaci, pfedevS§im outsourcingem a offshoringem. Staly rst mezinarodniho
obchodu, ktery je patrny v poslednich letech, byl v roce 2008 poznamendn svétovou
financni krizi. Az na tento rok ovSem dochazi ke stdlému zvétSovani objemu

mezinarodniho obchodu. (Svatos, 2009)
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Po dlouhou dobu byl mezinarodni obchod povazovan pouze za nastroj smény a ziskani
vlastni vyhody, popf. statktl, které byly nedosazitelné pro dané uzemi. S rozvojem védnich
oborti, ptedev§im ekonomie, dochazelo ke studovani mezinarodniho obchodu v teoretické
roviné. Tfi hlavni proudy teoretického pohledu na mezinarodni obchod jsou

merkantelisticky, klasicky a neoklasicky.

Merkantelistické nazory se zakladaly na podpofe vyvozu a omezovani dovozu.
wZahranicni obchod oznacovaly jako hru s nulovym souctem, v niz, jestlize jedna zemé
vydeéla, potom druhda musi prodelat.* (Kalinska, 2007) Tyto nazory mély vyznamny vliv
na hospodaiskou politiku, zejména v obdobi od 16. do 18. stol., kdy byly vyvraceny
filosofy Davidem Humem a Adamem Smithem. Pravé Smith pfinesl do mezinarodniho
obchodu ptesvédceni o zvySovani celosvétového bohatstvi na zdkladé mezinarodni délby
prace. To popsal ve své praci Teorie absolutnich vyhod, kde piSe o tom, Ze by se zemé
meély specializovat na vyrobu téch vyrobku, které jsou schopny vyrdbét efektivnéji nez
zemg ostatni. Tento vyrok, zaloZzeny na faktech a poznatcich tehdejsi doby, je stale aktudlni
i po 250 letech od uvetejnéni a odviji se od n¢j vyvoj mezinarodniho obchodu v podobg,

v jaké ho zndme nyni.

2.8 Pozice Evropské unie v mezinarodnim obchodé

Evropskd unie pfedstavuje na trhu svinem vyznamného hrace. V zemich EU
se vyprodukuje vice nez polovina vSeho vina na svété a proto dochdzi k vyznamnym

zasahtim pro regulaci trhu.

Evropska unie pfijima takova opatieni, kterd maji efektivné reagovat na pozadavky trhu
a zohlediovat z4jmy spottebitelll, ale i producentii mezi ¢lenskymi staty. Snazi se udrzovat
rovnou piilezitost vinatskych a zpracovatelskych podniki. Jednotna politika EU narazi na
problém geografickych a klimatickych podminek, tedy Ze v riznych zemépisnych
polohach v rdmci unie jsou rozdilné podminky pro péstovani révy vinné a naslednou
produkci vina. V chladnéjSich zemépisnych polohach Evropy se réva téméf nepéstuje,

a proto jsou nejsevernéji poloZzenymi producenty staty Lucembursko a Francie.
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Nejvétsi produkce je koncentrovana v jiznich polohach, tedy v Itélii a Spanélsku. Rozdil
také predstavuji odliSnosti v kvalité¢ péstovanych a produkovanych vin. Dalsi odliSnosti
v produkci vina mezi Clenskymi staty predstavuje rdznorodost odrid, péstovanych
v riiznych &astech unie. V Ceské republice jsou takovymi zastupci Pélava nebo Aurelius

(ktizenec odriid Neuburské a Ryzlinku rynského).

Vzhledem k nadprodukci vina na izemi Evropské unie je konkurence mezi péstitelskymi
oblastmi relativné silnd a nachylna na zasahy do trhu. Prvni regulace trhu byla zavedena
vroce 1970, ale od plGvodni podoby proSla mnoha zménami. Ta nejvyznamnéjsi byla
v roce 2008. Tato regulace trhu s vinem je v ramci spolecné zemédé€lské politiky jedna
znejvyznamnéjs$i a nejkomplexnéjSich. Jedna se o opatfeni ohledné cen, intervenci
a obchodu. Déle zasahuje do produkce, ptepravy a vyrobnich postupii. Regulace odvétvi
byla zaloZena na principech:

o regulace nabidky,

o podpora kvality,

o mechanismy regulace trhu.

Evropska unie v roce 2008 reagovala na vysokou nadprodukci vina v ¢lenskych statech. Ta
vedla k vynaloZeni vysokych finan¢nich prostfedkt, které byly pouzity na jeji likvidaci,
predevsim destilaci. Tyto financni prostifedky mély byt vyuzity ve prospéch rozvoje
venkova ve vinafskych oblastech.(European Court of Auditors, 2012) Byla zavedena
regulace v podobé zakazu rozSifovani vinic. Tento zdkaz byl zaméfen predevSim
na omezeni vysadby vinic produkujicich nekvalitni stolni vina, které narusuji
konkurenceschopnost ostatnich producenti. Zaroven byla zavedena finan¢ni podpora

pro odchod z odvétvi a prechod k jinému zptisobu hospodareni.

Zakladnimi prostiedky pro boj snadprodukci vina se stala destilace, kluceni vinic
a omezeni opétovné vysadby. Zasadni otazkou produkce vina mezi unijnimi staty je
kvalita, ktera obecné klesa s rostouci produkci. Proto EU zavedla soubor enologickych
pravidel, kterd je potfeba dodrzovat pii vyrobé vina. Tykaji se naptiklad pfidavanim latek

do vina (doslazovani, sifeni) nebo zvySovani obsahu alkoholu.
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Clenské staty mohly pouzit prostiedky ptidélené Evropskou komisi na marketingovou
propagaci vin na svétovych trzich a pro podporu vyvozu vina mimo EU. Dale byly
poskytnuty finanéni prostiedky na podporu restrukturalizace odvétvi, aby se mohli prosadit

mensi producenti vina.

V navaznosti na reformu zroku 2008 se v programovém obdobi 2014-2020 komisaii
Evropské unie shodli na pokra¢ovani reformovani vinatrského sektoru EU, pficemz v ramci
liberalizace spolecné organizace trhu s vinem by mélo dochazet k posilovani pozice
Clenskych stath a regiondlnich subjektl. ,,Prodejnost a konkurenceschopnost vyrobkii
z révy vinné miize zvysit podpora inovaci. Nadale by se mela financovat restrukturalizace
a preména vinic, a to z duvodu jejich pozitivnich strukturdlnich ucinkit na odvétvi vina.
Podpora by meéla byt dostupna rovnéz pro investice v odvetvi vina, kterd smeéruji
ke zlepseni hospodarské vykonnosti podnikii. Podpora pro destilaci vedlejsich vyrobkii by
méla byt opatrenim, které je k dispozici clenskym statiim, které chteji tento ndstroj pouZzit

k zajistéeni jakosti vina a zaroven chranit Zivotni prostredi. *“ (EU, 2013)

Na zéklad¢ nafizeni komise jiz neni plosny zédkaz vysadby vinic. Je ale pfijato opatient,
které brani skokovému nartistu plochy vinic a tim naruSeni produkénich hodnot. Novy
systém pocita s postupnym uvoliilovanim plochy pro vysadbu novych vinic, ktera odpovida
1 % plochy osazené révou. Jedna se tedy o opateni, které ma zajistit flexibilitu a moznost

reakce na specifické podminky kazdého ¢lenského statu. (EU, 2013)

2.9 Mezinarodni obchod s vinem

Prvopocatky obchodu s vinem se datuji do ranych fazi obchodovani mezi prvnimi
civilizacemi. Dikazy mlzeme nalézt v Egypté, kde v péti amforach v Tutanchamonové
hrobce byly nalezeny sedliny bilého vina, které se v t¢ dobé v Egypté nevyrabélo a bylo
dovezeno ze zahraniéi. (Vergano, 2006) Také starovéké Recko disponovalo zahrani¢nimi

viny a obchodovalo piedeviim s Egyptem a Fénicii. (Stérbova, 2013)

Pravé rany vyvoj mezindrodniho obchodu s vinem zapficinil celosvétové rozsifeni

a popularitu tohoto napoje. Obchodovani mélo za nésledek nejen rozsifeni konzumace vina
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do jinych ¢asti svéta, ale pfineslo také rozsifeni péstovani révy vinné. Stejné jako u jinych
komodit m& i na trh s vinem vyznamny vliv globalizace a sblizovani trhG. I proto
mezinarodni obchod s vinem stale roste, jak ukazuje nasledujici graf zachycujici objem
a hodnotu obchodovaného vina. Je zde patrné, ze za poslednich 15 let doslo k navySeni
obchodovaného mnozstvi o 44 milioni hektolitriit za rok a k vice nez dvojnasobnému
nartistu hodnoty obchodu. Z toho tedy vyplyva, ze cenovy riist obchodovaného vina je
rychlejsi, nez riist obchodovaného objemu. D4 se tedy fici, Ze se obchoduje s draz§im

a muzeme se domnivat i kvalitn¢j$im vinem.

Graf 5: Objem mezinarodniho obchodu s vinem (mil. hl/ mld. EUR)
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle OIV (2012) a Rezortni portal Ministerstva zemédélstvi
(2015 a2016)

V roce 2015 dosahl svétovy obchod s vinem, ktery je povazovan za celkovy export vSech
zemi, hodnoty 104,3 mil. hl, coz pfedstavuje nartist o 1,8 % oproti roku 2014. V penéznim
vyjadreni se jednalo o hodnotu 28,3 mld. EUR. Jedna se o nariist oproti roku 2014 ve vysi

10,6 %.

2.9.1 Exportni zemé na trhu s vinem

Nasledujici tabulka zobrazuje detailni pohled na nejvétsi exportéry vina na svéte. Je zde

uvedena vyse exportu v roce 2014 a 2015, podil na celkovém exportu v roce 2015 a to vSe
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jak v objemovém vyjadfeni v milionech hektolitrii, tak 1 v hodnotovém vyjadieni

v miliardach EUR.

Tabulka 5: Export vybranych zemi 2014 a 2015

Objem v mil. hl Hodnota v mld. €
Podil na Podil na
2014 2015 Zména | svétovém 2014 2015 Zména | svétovém
14/15 exportu 14/15 exportu
2015 2015
Spanélsko 22,3 24,01  7,62% 23,01% 2,529 2,641 4,43% 9%
Italie 20,4 20,01 -1,96% 19,18% 5,081 5,353 5,35% 19%
Francie 14,3 14,01 -2,10% 13,42% 7,72 8,244 6,79% 29%
Chile 8,1 8,8 8,64% 8,44% 1,388 1,65 18,88% 6%
Australie 7 74  5,71% 7,09% 1,262 1,459 15,61% 5%
JAR 42 42 0,00% 4,03% 0,594 0,629 5,89% 2%
USA 4 421  5,00% 4,03% 1,103 1,395 26,47% 5%
Némecko 3,9 3,6] -7,69% 3,45% 0,976 0,953] -2,36% 3%
Celkem 1024 104,3 1,86% 25,6 28,31 10,55%

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Rezortni portal Ministerstva zemédé€lstvi (2015 a 2016)

Hlavnim exportérem pii pohledu na objem vyvezeného vina je Spanélsko, které
zaznamenalo meziro¢ni nartist o 1,7 mil. hl na hodnotu 24 mil. hl. NarGst produkce a tedy
i exportu Spanélského vina pokra¢uje jiz nékolik let. Hlavni pfi¢inou tohoto nariistu je
ukoncenim podpory na destilaci vina na potravinaisky alkohol ze strany Evropské unie
(ukonceni 2012), coz vedlo k zahlceni trhu vinem nizké kvality bez zemépisného ptivodu.

Dals$im diivodem je abnormalni sklizenl v roce 2013. (Vinatsky véstnik 3/2013, 2013)

Italsky a Francouzsky export zaznamenal sniZzeni okolo dvou procent. Naopak vyznamné

zvySeni ve vysi 8,6 % zaznamenalo Chile.

Pii porovnani hodnoty exportovaného vina jsou na prvnich dvou pfickach Francie a Italie
navzdory tomu, Ze v objemu vyvozu zastavaji 3., respektive 2. misto za Spanélskem.
To i pfes svilj vysoky objem exportu dosahuje pouze 9% podil na celkové hodnoté, a to
v dusledku vysokého zastoupeni (62 %) levnéjSich sudovych vin na vyvozu, coz snizuje

pramérnou exportni cenu.
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Ke stejnému jevu dochdzi v Jihoafrické republice, kde volné lozené vino ptedstavuje
dokonce 88 % exportu vina. Naopak u Italie a Francie ¢ini zastoupeni levnéjsiho sudového
vina na vyvozu pouze 23 %, resp. 16%, a proto je u téchto zemi vy$§i primérnd cena

exportovaného vina.

2.9.2 Vybrané zemé dovaZejici vino

Nasledujici tabulka zobrazuje nejvétsi importéry vina na svété. Je zde zaznamenana
velikost dovozu do jednotlivych zemi v roce 2014 a 2015, podil na celkovém importu
vroce 2015, a to vSe jak v objemovém vyjadfeni v milionech hektolitri, tak

1 v hodnotovém vyjadieni v miliardach EUR.

Tabulka 6: Import do vybranych zemi 2014 a 2015

Objem v mil. hl Hodnota v mid. €
Podil na Podil na
Zména | svétovém Zména | svétovém
2014 2015 14/15 importu 2014 2015 14/15 importu
2015 2015
Némecko 15,4 15,1] -1,95% 14,72%| 2,557 2,466 -3,56% 9%
Velka Britanie 13,6 13,6 0,00% 13,26%| 3,602 3,915 8,69% 14%
USA 10,7 11,0  2,80% 10,72%| 4,038 4,855] 20,23% 17%
Francie 6,9 7,8] 13,04% 7,60%| 0,621 0,669 7,73% 2%
Cina 3,9 5,6] 43,59% 5,46% 1,145 1,84] 60,70% 6%
Kanda 3,8 4,11 7,89% 4,00% 1,465 1,618 10,44% 6%
Rusko 4,7 4,0] -14,89% 3,90%| 0,865 0,625 -27,75% 2%
Nizozemsko 3,8 3,5 -7.89% 3,41%| 0,954 0,867 -9,12% 3%
Celkem 101,3 102,6] 1,28% 28,04 28,6 2,00%

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Rezortni portal Ministerstva zemédé€lstvi (2015 a 2016)
Vroce 2015 vzrostl objem dovazeného vina na 102,6 mil. hl oproti roku 2014
a 10 nejvétsich dovoznich zemi dosédhlo 70 % celého dovozu pii porovnavani objemu

importu.

Nejvétsim importérem z hlediska objemu je Némecko, které si od roku 2012 udrzuje dovoz

nad hranici 15 mil. hl vina. Nicméné¢ dochézi ke stalému propadu, ktery v porovnani let
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2014 a 2015 ptedstavoval snizeni objemu dovozu o 1,95 % a snizeni hodnoty dovozu

03,56 % na 2,47 mld. EUR.

Do Némecka se dovazi predev§im sudové vino, které predstavuje 59 % objemu dovozu.
Nejvétsim dovozeem sudového vina je Francie, kde tvoii 75 % objemu dovozu. Poptavka
po sudovém viné piedeviim ze Spanélska méla ve Francii za nasledek rist objemu dovozu
o 13 %, ale hodnota dovozu vzrostla pouze o 7,73 %, a to diky nizké cen¢ sudového vina.
Opaéné slozeni dovozu lze sledovat v Cing a USA. Cina dovéazi 71 % vina lahvového, tedy
drazS§iho nez sudového, a pfi rGstu objemu importu roste jeho hodnota rychleji.
V meziro¢nim srovnani let 2014 a 2015 doslo k nartstu objemu importu 0 43,59 % na vysi
5,6 mil. hl. Hodnota importu vzrostla o 60,7 % na castku 1,84 mld. EUR. Pravé ¢inska
spotieba méla nejvétsi vliv na rist objemu obchodu v roce 2015. Nejvetsim importérem pii
pohledu na hodnotu importu je USA, kde doslo po propadu importu v roce 2014 k narastu
jak objemu dovozu o 2,8 %, tak ptedev§im hodnoty dovozu o 20,23 % na hodnotu 4,86
mld. EUR. Za povSimnuti dale stoji pokracujici pokles importu do Ruska, ktery je

vrwe
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3 Vlastni prace
3.1 Pozice Ceské republiky v mezinarodnim obchodé s vinem

Pro spravné stanoveni pozice Ceské republiky v mezindrodnim obchod¢ s vinem je nejprve

potieba definovat domaci produkci a spotfebu vina.

“Za obdobi od vstupu CR do EU tuzemskd produkce znacné kolisi a vyvoj nelze
predpovidat. To pak ovliviiuje celkovou nabidku vina na trhu, kde predpoklad spolehlivosti
vyvoje je rovnéz jeste pomeérné nizky, ale jiz je patrny trend, kdy mnoZstvi vina na trhu
kulminovalo v letech 2008 a 2009, od té doby se nabidka snizuje. Naopak dlouhodoby
vyvoj spotreby vina vykazuje velmi spolehlivy trend, kde Ize mezirocné ocekavat minimalni
odchylky, stejné jako u vyvozu. Spotieba vina v posledni dobé stagnuje, obdobne vyvoz.”

(Bublikova, 2016)

Z celkové produkce vina v CR pfipadaji cca 2/3 na bila vina a 1/3 pfipad4 na vina ervena.

(Bublikova, 2016)

3.1.1 Produkce a spotieba vina v CR

Ve vinafském obdobi 2015, které je datovano od 1.8. do 31.7. 2015, je odhadovana
celkova spotfeba vina v Ceské republice na trovni 1 985 tis. hl. Jedna se o stabilni
hodnotu, kterd v poslednich letech nezaznamenava vysoké vykyvy a pohybuje se okolo
hranice 2 000 tis. hl. Spotieba vina v Ceské republice je stala hlavné diky stabilni politické

a ekonomické situaci, kterd nema vyrazny negativni nebo pozitivni vliv na poptavku.

Naopak je tomu u produkce, kterd je ovlivnéna vnéjSimi vlivy, ptredevSim pak vlivy
klimatickymi. Proto je mozné sledovat ve vyvoji domaci produkce vysoké vykyvy
v meziroCnich srovnanich, které mohou dosahovat az dvojnasobného navySeni, popf.

propadu produkce.
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V nasledujicim grafu je patrné srovnani Ceské produkce a spotfeby vina. Je patrné, ze
rozdil mezi produkci a spotfebou je vyznamny a je nutné pokryvat jej dovozem vina

ze zahraniCi.

Graf 6: Srovnani spotieby a produkce vina v CR v tis. hl
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Rezortni portal Ministerstva zemédé€lstvi (2015 a 2016)

V nasledujicim grafu je zachycen vyvoj podilu produkce bilého, ¢erveného a rizového
vina v CR v letech 1998 az 2015. Je zde mozné vidét zaméfeni Seské tuzemské produkce
na bilé odriidy. Tento podil se do roku 2007 snizoval, ale v poslednich letech se jiz ustalil
a vroce 2015 dosahoval 65 %. Stale tedy maji bila vina vétSinovy podil na ¢eské produkci.
Z grafu je také patrné, Ze od roku 2008 dochazelo ke zvySovani podilt rizovych vin, ktera
nyni tvofi 7,5 % domaci produkce. Riizovd vina jsou povazovéna za moddni trend

a z nasledujici tabulky je patrna schopnost ¢eské produkce piizplisobit se tomuto sméru.

A7



Graf 7: SloZeni produkce vin v Ceské republice
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Nasledujici tabulka zobrazuje vyvoj a srovnani produkce, spotieby, vyvozu a dovozu

ve vinafskych obdobich 2010/2011 az 2015/2016. Déle je zde vypocitdna sobéstacnost

Ceské republiky na trhu s vinem, kterA udava procentualni podil domaci produkce

na celkové domaci spotfebé. Ukazuje tedy, jaka cast Ceské spotfeby vina je zajiSténa

vlastni produkci.
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Tabulka 7: Sobéstaénost Ceské republiky v produkei vina (tis. hl)

2010/2011 | 2011/2012 | 2012/2013 | 2013/2014 | 2014/2015 | 2015/2016
Produkce 390 650 470 635 382 800
Spotieba 2260 2037 1669 2052 1980 1985
Vyvoz 287 282 328 247 198 200
Dovoz 2066 1717 1597 1594 1651 1600
Sobéstacnost 17,3% 31,9% 28,2% 30,9% 19,3% 40,3%

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Rezortni portal Ministerstva zemédélstvi

(2013, 2014, 2015 a 2016)

V roce 2015/2016 se hodnota produkce odhaduje na nadprimérnych 800 tis. hl, coz
predstavuje previs spotieby nad produkci o 1185 tis. hl. Tato nerovnost mezi spotiebou
a produkci je vyrovnavana dovozem, piedev§im ze zemi Evropské unie. Pfi pohledu
na sobésta¢nost Ceské republiky je patrné, Ze odhad pro obdobi 2015/2016 piedpoklada
vyznamny ndrast sobéstacnosti az na 40,3 %. Pro srovnani je zajimavy udaj, Ze

sobéstacnost Ceského trhu s vinem v Sestiletém priiméru dosahovala hodnoty 27,1%.

Tento ukazatel je z nejvétsi miry determinovan produkci. JelikoZ spotieba je relativné
stala, kolisavost produkce vyznamné vychyluje sobéstacnost ¢eského trhu s vinem. Tento

fakt podtrhuje srovnéani v poslednich dvou letech.

Spotieba se pohybovala ve vinatskych obdobich 2015/2016 a 2014/2015 na stejné urovni
1985 tis. hl, resp. 1 980 tis. hl vina. Produkce ale zaznamenala vyrazny rozdil a to
800 tis. hl v obdobi 2015/2016, res. 382 tis. hl v obdobi 2014/2015. Tento narist produkce
zapfiCinil vyraznou zménu v sobéstaCnosti, tedy zvétSenim podilu vlastni produkce
na domaci spotfebé. Rozdil mezi spotiebou a produkci je vyvazovan dovozem vin z cizich

zemi, predev§im ze zemi EU.
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Graf 8: Porovnani dovozu a vyvozu vin v Ceské republice
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Rezortni portal Ministerstva zemédé€lstvi (2015 a 2016)

Hodnota dovozu vina do Ceské republiky zaznamenala v obdobi 2010/2011 pokles z 2 066
tis. hl na urovenn 1 717 a v obdobi 2011/2012 dalsi snizeni na hranici 1 597 tis. hl. Na této
hodnoté dovoz stagnuje v poslednich ctyfech letech. Hodnotu dovozu je tedy mozné
povazovat za ustalenou. Detailni pohled na objem, strukturu a ptivod dovazeného vina
je popsan v kapitole 4.1.3 Struktura dovozu. Objem vyvozu je klesajici a v pozorovaném
obdobi 2010/2011 — 2015/2016 se snizil z 286 tis. hl na 200 tis. hl. Detailnéji je popsan

v kapitole 4.1.3 Struktura vyvozu.

3.1.3 Struktura dovozu

Dovozem vina je minén dovoz ze tfetich, ktery je fizen dle Natizeni Komise (ES)
€. 555/2008 a pfevozem vina mezi staty Evropské unie, tzv. itrakomunitarni obchod
s vinem, ktery se fidi Natizeni Komise (ES) ¢. 436/2009. Celkovy objem dovozu dosahl
v roce 2015 objemu 1 395 tis. hl vina v hodnoté 4 100 mil. K¢.
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Tabulka 8: Dovoz vina do CR
DOVOZ
2013 2014 2015
tis. hl mil. K¢ tis. hl mil. K¢ tis. hl mil. K¢
ZEU 1105 3536 1215 3445 1224 3460
% dovoz z EU 81% 84% 88% 86% 88% 84%
Celkovy dovoz 1369 4192 1382 4021 1395 4101

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Rezortni portal Ministerstva zemedélstvi (2014, 2015, 2016)

Tabulka 7: Dovoz vina do CR zachycuje vyvoj dovozu, ktery je rozdélen z hlediska

objemu a finan¢ni hodnoty dovadzeného vina. V poslednich tfech kalendainich letech je

dovoz ustaleny tésné pod hranici 2 000 tis. hl., resp. okolo hranice 4 200 mil. K¢.

Dovoz vina ze zemi Evropské unie tvoii 4/5 celkového dovozu vina do CR a je také

ustaleny, tedy neznamenava vétsi vykyvy. Detailni pohled na zem¢ piivodu dovazeného

vina do Ceské republiky v roce 2015 nalezneme na grafu 9: Struktura zemi dovazejicich

vino do CR, ktery zahrnuje dovoz viech druhd vina.

Graf 9: Struktura zemi dovazZejicich vino do CR
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Vino se do Ceské republiky dovazi hlavné ze zemi Evropské unie a to predeviim diky
volnému obchodu v ramci evropské unie a dobfe vyvinuté infrastruktute, kterd nema
vyrazny vliv na cenu dovazeného zbozi. Dal§im vyznamnym determinantem piivodu vina,
které se do Ceské republiky dovazi, je fakt, Ze zem& EU, piedeviim Francie, Italie

a Spanélsko, obsdhnou vice nez polovinu svétového exportu vina.

Na skladbu dovazen¢ho vina maji také velky vliv kvalitativni, chutové, geografické
i cenové preference. Kombinace téchto kritérii urcuje skladbu zemi, ze kterych se vino
dovazi. Nejvétsi podil na dovozu vina do Ceské republiky méa Spanélsko, ze kterého se
dovazi 33 % vina. Dal$im velkym importérem je Italie, kterd se podili na dovozu 21 %.
Stale vyznamnéjsi podil na dovozu vin do Ceské republiky ma Mad’arsko, ze kterého bylo
vroce 2015 dovezeno 12 % vin. Tento podil v poslednich dvou letech stale roste

a v mezirocnim srovnani let 2014 a 2015 byl zaznamenan nartst o dva procentni body.

Dalsi zemé¢, ze kterych se dovéazi vina, maji na struktufe dovozu jiz mensi zastoupeni.
Ze zemi jako je Francie, Slovensko, Némecko a Moldavsko se dovézi do Ceské republiky
okolo 5 % objemu dovazeného vina. Zastupci zemi Nového svéta, JAR a Chile,

se na dovozu vina do Ceské republiky podileji pouze 3 %, resp. 2 %.

Detailngj§i pohled na dovoz vina do Ceské republiky je uveden v tabulce 9: Struktura
dovozu vina do CR. Dovoz je zde rozdélen dle celni nomenklatury na $umivé vino, vino
v baleni do 2 litrd a vino v baleni nad 2 litry. U kazdé skupiny je uveden celkovy objem
dovozu a jeho finan¢ni hodnota. Dale jsou zde vybrany tfi zemé s nejvétSim podilem
na dovozu daného typu vina do Ceské republiky a srovnany jak v absolutnim vyjadieni

objemu a hodnoty, tak i v relativnim podilu na dovozu daného typu vina.
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Tabulka 9: Struktura dovozu vina do CR

% na objemu % hodnoty
hl mil. K¢ celkového celkového
dovozu dovozu
Sumivé vino |Celkem 43866 433415
Némecko 17 329 74021 40% 17%
Italie 14 841 124640 34% 29%
Francie 8 698 209 575 20% 48%
Vino do 21 Celkem 536 320 2397 692
Spanélsko 142 077 328 075 26% 14%
Némecko 63 534 306 844 12% 13%
Francie 60 982 519 466 11% 22%
Vino nad 21 |Celkem 769 5171 1085912
Spanélsko 320 688 333532 42% 31%
Italie 179 709 256 222 23% 24%
Mad’arsko 104 315 182 131 14% 17%

zdroj: Vlastni zpracovani dle Rezortni portal Ministerstva zemédélstvi (2016)

Do Ceské republiky bylo v roce 2015 dovezeno celkem 43 866 hl Sumivého vina. 40 %
tohoto objemu bylo dovezeno z Némecka, ale dovoz ztohoto statu pfedstavoval pouze
17 % hodnoty dovdzeného Sumivého vina. Projevuje se zde rozdil mezi dovozem
v objemovém a hodnotovém vyjadreni. Pfedev§im u Sumivého vina je znatelny cenovy

rozdil dovazenych produktl a jeho vliv na primérnou dovozni cenu.

Je tedy zfejmé, ze pies vysoky objem dovazeného Sumivého vina z Némecka, byla jeho
Sampaiiské. Pravé z Francie bylo dovezeno Sumivé vino s nejvétsi hodnotou, kterad
predstavovala 48 % z celkové hodnoty dovozu Sumivych vin. Naproti tomu objem dovozu

z Francie Cinil pouze 20 %.

Dalsi slozkou dovozu, ktery je stanoven dle celni nomenklatury, je vino do 2 1, tedy vino,
které se do Ceské republiky piepravuje v nadobach a obalech o objemu mensim, neZ jsou
dva litry. Celkem bylo dovezeno 539 320 hl tohoto vina v hodnoté 2 397 692 mil. K¢.
Z pohledu hodnoty se jedna o nejvétsi slozku naseho dovozu a nejvétsim dilem se na této

Castce podili Francie (22 %). Projevuje se zde opé€t cenova disproporce, kterd neni tak
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znatelnd jako u Sumivého vina. Opét zde neni dovoz s nejvétsim hodnotovym vyjadienim
totozny s nejvétsim objemem dovozu. Z tohoto pohledu je Francie az na tfetim misté.
Nejvétsi objem dovozu vina do 2 1 k ndm piichazi ze Spanélska, ze kterého dovazime 26 %

z celkového objemu, tedy 142 077 hl.

Vino v balenich vétsich neZ 2 1 (obvykle se jedna o sudové vino) bylo dovezeno do Ceské
republiky v celkové hodnoté 1 085 912 mil. K¢ a objemu 769 517 hl. Pravé tohoto vina byl
do Ceské republiky dovezen nejvétsi objem a to piedeviim ze Spanélska (42 %) a Itélie
(23 %). Jelikoz se jednd o méné kvalitni vina, ktera se nevyznacuji vysokou kolisavosti
dovozni ceny, je zde stejné poradi statli z pohledu obou kritérii, tedy jak objemové, tak

hodnotovém vyjadieni dovozu.

3.1.4 Struktura vyvozu

Dovoz vina je determinovan piedevsim spotfebou, u vyvozu je hlavnim kritériem objem
produkce. Pokud je domdci produkce vysoka a prevySuje poptavku po lokdlnich vinech,

dochazi k narastu vyvozu.

Tabulka 10: Vyvoz vina z CR

VYVOZ
2013 2014 2015
tis. hl mil. K¢& tis. hl mil. K¢& tis. hl mil. K¢
zEU 290 800 165 646 104 493
% vyvoz do EU 99% 96% 98% 93%, 96% 90%
celkovy vyvoz 292 837 169 698 108 548

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Rezortni portal Ministerstva zemedélstvi (2014, 2015, 2016)

V tabulce 9: Vyvoz vina z CR mizeme sledovat vyvoj a strukturu vyvozu vina podle
objemu a hodnoty. V poslednich letech dochazi ke snizovani vyvozu. Zatimco v roce 2013
se vyvezlo 292 tis. hl vina, v roce 2015 to bylo pouze 108 tis. hl. Propad 1ze sledovat také
u hodnoty vyvezeného vina. V roce 2013 se vyvezlo vino v hodnoté 837 mil. K¢, ale v roce
2015 uz pouze za 548 mil. K¢&. Naprosta vétSina exportu ¢eského vina sméfuje do zemi

evropské unie, kam miii pfes 95 % objemu vyvezeného vina.
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Tabulka 11: Struktura vyvozu vina z CR

% na objemu % hodnoty
hl mil. K¢ celkového celkového
vyvozu vyvozu
Sumivé vino |Celkem 5117 58940
Slovensko 1911 14150 37% 24%
Polsko 887 9653 17% 16%
Belgie 589 6879 12% 12%
Vino do 21 Celkem 58336 399268
Slovensko 42901 253200 74% 63%
Polsko 5865 52675 10% 13%
Rumunsko 2939 14353 5% 4%
Vino nad 21 |Celkem 43202 82680
Slovensko 36289 59721 84% 72%
Némecko 4128 16181 10% 20%
Chorvatsko 1029 1763 2% 2%

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Rezortni portal Ministerstva zemédé€lstvi (2016)

Vyvoz $umivého vina z Ceské republiky byl v roce 2015 na trovni 5 117 hl v hodnotd
58 940 mil. K&. Je ziejmé, ze Ceska republika neni vyznamnym vyrobcem $umivého vina
a nedochazi kjeho velkému vyvozu. Export Sumivého vina sméroval predevSim na

Slovensko (37 %) a do Polska (17 %).

Vino v nadobach a obalech o objemu mens$im nez 2 1 predstavovalo nejvétsi slozku
¢eského vyvozu. Presné 58 336 hl vina v hodnoté 399 268 mil. K¢. Vyvoz opét sméfoval
nejcasteji na Slovensko (74 %) a Cinil 42 901 hl v hodnoté 253 200 mil. K¢&. 'V potadi

druhd zemé, do které smétuje export této skupiny vin, je opet Polsko.

Tieti skupinou vyvozu tvofi vino v objemech vétsim nez 2 1 a toho bylo z Ceské republiky
v roce 2015 vyvezeno celkem 43 202 hl za 82 680 mil. K¢. Nejvétsi podil této skupiny

smétoval Slovensko, kam bylo vyvezeno 84 % celkového objemu.

Z tabulek vyvozu vina z Ceské republiky je patrné, Ze v poslednich letech dochazi
ke snizovani objemu vyvezeného vina. Hlavnimi odbérateli jsou staty Evropské unie, kam
smétuje pies 95 % naseho vyvozu. Nejvetsim odbératelem napfic vSemi nomenklaturnimi
skupinami je Slovensko. Tento fakt je dan pfedevsim geografickou polohou Slovenska

jako nejbliz§iho sousedniho statu, ktery nepokryva domaci poptavku vlastni produkeci.

I



Pro upfesnéni Rakousko je také v tésné blizkosti Ceskych vinaiskych oblasti, ale diky
vysoké vlastni produkcei v oblastech Dolni Rakousy a Burgenlandsko neni velky pozadavek

na ¢esky export do této zem¢.
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3.2 Vyzkumna ¢ast - pozice ¢eského vinarstvi v mezinarodnim srovnani

Pro zhodnoceni pozice ¢eskych vin na mezinarodnim trhu byl pouzit primarni sbér dat ve
form¢ kvalitativniho vyzkumu pomoci metody interview. Cilem této ¢asti diplomové prace
je zjistit moznosti uplatnéni ¢eskych vin na zahrani¢nich trzich, preferenci spotiebitelti
a zjisténi stavu trhu s mladymi viny. Pro rozhovory byli vybrani odbornici napfi¢
vinafskym spektrem, aby bylo moZzné zhodnotit a komparovat jejich nazory. Osobni
dotazovani probihalo v obdobi od 3. 3. 2017 do 18. 3. 2017. Do celého rozhovoru se
postupné zapojili €tyfi odbornici z fad vinait, prodejcti a sommeliérti. Déle byly vysledky

konzultovany a potvrzeny s dalSimi specialisty.

3.2.1 Odbornici zapojeni do rozhovori

Strukturovany rozhovor byl proveden s nasledujicimi respondenty:

o Mgr. Ivo Kanovsky
Je zéstupcem obchodniho oddéleni Zameckého vinaistvi Bzenec. Zastava
pozici manaZera pro gastronomii a privatni klientelu. Méa dlouholeté
zkuSenostem s obchodem a znalost zahrani¢nich vin a trh. Rozhovor probihal
v ramci Téborského festivalu vina, kde na akci Vinai roku 2016 reprezentoval
pravé Zamecké vinafstvi Bzenec, které obsadilo v této prestizni soutézi prvni
misto. Zamecké vinatstvi Bzenec spravuje 520 hektarii vinic a o jejich uspésich

hovoii také 5 vitéznych vin v Salonu vin Ceské republiky.
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Obrazek 9: Mgr. Ivo Kanovsky p¥i prezentaci vin

www.davidpeltan.cz

Zdroj: Facebook - Taborsky festival vina a gastronomie (2017)

o Ing. Pavel Trtilek
Je provozovatel dvou vinoték Vino HrusSka s vice nez pétiletou prodejni praxi, ale
daleko del$imi zkuSenostmi v obchodovani s vinem. Rodinné vinafstvi HruSka ma
dlouholetou tradici jiz po 8 generaci a disponuje téméf 40 hektary vinic.
O obchodnich kvalitach hovoii zatfazeni mezi Superbrands 2016 a o kvalitach vina
hovoti udéleni zlatych medaili naptiklad na Salonu vin Ceské republiky 2016 nebo

na Vinalies Internationales 2015.

o Jifi Blatka
Je feditelem Festivalu vina Tébor. Odbornou znalost o vinu si ziskal pfedev§im
¢etnymi kontakty s nejvétsimi odborniky v tomto oboru, béhem svého dlouholetého
pusobeni na pozici feditele festivalu. Festival vina a gastronomie Tabor je
nejvétsim festivalem svého druhu v CR a jeho hlavni myslenkou je pfinést do mésta
Tabor kvalitni vina prezentovana Spickovymi vinafi, odborniky a sommeliéry.
Letos se konal jiz o 9. ro¢nik festivalu, ktery je diky délce trvani povaZovany

za nejdelsi festival vina a gastronomie ve stfedni Evropé.
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o Martina Wuchterlova
Je manazerkou a sommeliérkou ve vinném baru Vinograf, ktery si vyslouzil
ocenéni nejlepsi wine bar v CR. Tento koncept nabizi svym zakaznikiim vysoce
kvalitni vina zcelého svéta ve tfech provozovnach v Praze. Hlavni devizou
dotazované odbornice je orientace v Sirokém spektru ¢eskych a zahrani¢nich vin,

diky ptsobeni ve vyhlaSeném vinném baru.

o Lukas Benda
Je sommeliér a obchodni manazer z vinafstvi Volafik. Toto vinafstvi reprezentoval
na akci Vinaf roku 2016 na Téaborském festivalu vin. Pravidelné¢ se umistuje na
nejvyssich ptickach na sommeliérském mistrovstvi Ceské republiky. V roce 2016

vybojoval 3. misto pravé na této soutézi.

o Bec. Daniel Ktiz
Je PR specialista ve spole¢nosti Omnimedia a je specialistou na media relations.
Dlouhodobg pracuje pro znatku Vina z Moravy, Vina z Cech. Jeho specializace je
tedy vino, a pfedevsim diky této dlouhodobé spolupraci a z4jmu o vino je expertem

v dané problematice.

3.2.2  Kbvalitativni vyzkum

Pro ucel této prace byl zvolen kvalitativni vyzkum ve form¢ osobniho styku s respondenty
(Face to Face). Hlavni vyhodou tohoto typu dotazovdni je kontakt a interakce mezi
tazatelem a respondentem. , Kvalitativni vyzkum patrd po pricindach déji. Ucelem je zjistit
motivy, minéni a postoje vedouci k urcitému chovani.* (Kozel, 2006) Tento typ vyzkumu
byl zvolen také proto, Ze se da povazovat za objektivnéjsi zjistovani nazort od odbornikd,
nez od laické vetejnosti, kterd nemd dostatecné zkusenosti nebo hlubsi znalost trhu. Vybér
vzorku respondentii probihal s ohledem na zastoupeni rtiznych profesnich skupin v oblasti
vinafstvi s dirazem na to, aby dotazovani byli schopni odpovédét na otazky ze své vlastni

zkuSenosti a praxe.
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3.2.3 Dotazovani

Dotazovani probihalo polostrukturovanym, osobnim dotazovanim. Vychodiskem bylo
zjisténi pozice Ceského vinafstvi v mezinarodnim srovnani, pfedevSim v kapitolach
hodnoticich produkci, spotfebu a bilanci vina v Ceské republice. Cilem bylo zjiiténi
objektivniho nazoru odbornikd v oblasti vina a ziskani dostatecného mnozstvi kvalitnich

nazort pro vypracovani souhrnnych vysledk.

Dotaznik se skladal ptfedevsim z téchto standardizovanych otazek:

o Jaky je Vas ndzor na uplatnéni ¢eskych vin na zahrani¢nich trzich?

o Ma ngjaky vliv na vnimani ¢eskych vin zahrani¢nimi spotiebiteli jejich prezentace
a dobré umisténi na mezinarodnich veletrzich a zahrani¢nich soutézich?

o Co ma podle Vés nejvétsi vliv na pozitivni vnimani ¢eskych vin u zahrani¢nich
spottebiteli?

o Jaky je Va§ nazor na preferenci Ceskych spotiebiteli ve vztahu k ceskym
a zahrani¢nim vinim?

o Domnivate se, Ze spotiebitelé¢ preferujici spiSe kvalitu vina, davaji prednost
zahrani¢nim viniim pfed ¢eskymi?

o Jaky je Vas nazor na Beaujolais nouveau a Svatomartinska vina?

o Jak hodnotite mlada vina z hlediska kvality?

o Jak hodnotite marketingové kampané zaméfené na mlada vina?

o Jak vnimate vyvoj z4jmu a spotfeby Svatomartinskych vin?

o Jak vnimate vyvoj z4jmu a spotieby Beaujolais nouveau?

V névaznosti na vySe zminéné strukturované otazky byly doplnény dotazy dil¢i,
nestrukturované, které byly zaméfeny na upfesnéni, objasnéni a doplnéni informaci,

ziskanych pfi odpovédich na ptedeslé otazky. Jednalo se pfedevsim o otdzky:

o Mpyslite, Ze naraZime na produkéni potencial Ceské republiky?
o Ma4 Gcast na zahrani¢nich soutézich vliv pouze na zucastnéné vinatre nebo pro celé
¢eské vinafstvi?

o Mpyslite, Ze na rusky trh maji vliv restrikce ze strany Evropské unie?
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o Kdy pro vés nastala kulminace Beaujolais nouveau?

Obrazek 10: Pofizovani rozhovoru s Ivem Kaiiovskym

www.davidpeltan.cz

Zdroj: Facebook - Taborsky festival vina a gastronomie (2017)

3.2.4 Zjisténé informace

3.2.4.1 Uplatnéni Ceskych vin na zahrani¢nich trzich

Na prvni otazku, tykajici se uplatnéni ceskych vin na zahrani¢nich trzich, byly odpovédi
vesmés shodné a velice pozitivné hodnotily pozici ¢eskych a zejména moravskych bilych
vin. V soucasné dobé jsou dle odbornikll tato vina zatim stdle neznama, ale diky své
kvalité maji velky mezinarodni potencial. Pan Ivo Kanovsky hodnoti moravska bild vina
tak, ze ,jsou aromaticka, jsou svezi, jsou plna, v cemz maji zahranicni bila de facto
deficit“. S touto myslenkou se ztotoznuje Jiti Blatka, ktery tvrdi, ze ,,v bilych vinech jsme
daleko lepsi nez cely svet a dodava: ,,Myslim si, Ze v budoucnosti budeme jeste lepsi. Ale
myslim, Ze nebudeme schopni tu poptavku uspokojit.*

Dale také ptfevazuje nédzor, ze vyznamné omezeni pro uplatnéni Ceskych bilych vin

na zahrani¢nich trzich spocivd v produkénim potencidlu a tendenci zahrani¢nich
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spottebiteltl preferovat domaci produkci. S timto jevem, avSak v opacéné pozici, tedy
s preferenci domdcich vin ¢eskymi spotiebiteli, se setkame i v dal§im rozboru rozhovort.

Cervené odridy dle dotazovanych odbornikii  nedisponuji  tak  vysokou
konkurenceschopnosti na mezinarodnich trzich oproti historicky znaméj$im statim

a oblastem, jako je Francouzska oblast Bordeaux, nebo Italské Barolo.

Odpovédi na dopliujici otazku, tykajici se produkéniho potencidlu ceské republiky, davaji
za pravdu predpokladu nedostatecné produkce na naSem uzemi. Ve svété je prebytek
poptavky po Ceskych vinech, kterou nedovedeme nasi produkci uspokojit. Ivo Kanovsky
tika: ,,Velké asijské trhy jako je Cina a Hong Kong chtéji velké mnozstvi vina. Pokud
odbératel z Ciny poptavi od jedné odridy 40 tisic lahvi, pak nebudeme mit moZnost
uspokojit cesky trh. Ceska produkce po pokryti domaci spotieby tedy nedisponuje
dostatecnym mnozstvim vina, které by bylo mozné vyvést. . Velké zahranicni trhy,
predeviim ty asijské dokazi uspokojit velci producenti jako je Francie, Italie a Spanélsko,
dodava Kanovksy. S nazorem, Ze ceskd produkce je nedostacujici s ohledem na vysi
zahrani¢ni poptavky po Ceskych vinech, se ztotoziluje i Lukas Benda z vinaistvi Volafik.
Dle jeho nézoru po uspokojeni doméciho trhu zbyva pouze mala ¢ast urcend pro export

do zahrani¢i.

Lehce odliny nazor na vinaisky produkéni potencial Ceské republiky zastiva Pavel
Trtilek. Podle néj spociva soucasnd nedostateCnost produkcéniho potencidlu nejenom
v omezeni produkénich moZznosti, piesnéji omezeni nové vysadby vinic, ale také
ve skladbé produkovaného vina. ,,Porad se vétsina vina proda v sudech (odhadem 60 %
produkce) a tato produkce miize byt vyuzita pro lahvovani a vyrobu kvalitnéjsich vin, ktera
mohou podporit odbyt ceskych vin v zahranici. Zvysovani produkce kvalitnich vin by tedy
mohlo jit cestou presunu produkce od sudovych vin k lahvovym, misto velkého rozsirovani

vinic,* fika Trtilek.
3.2.4.2 Zlepseni pozice Ceskych vin diky uéasti na soutézich

Nasledujici strukturovand otazka, zda méa vliv na vniméani Ceskych vin zahrani¢nimi

spottebiteli jejich prezentace a dobré umisténi na mezindrodnich veletrzich a zahrani¢nich
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soutézich, byla koncipovéana diky velmi dobrym vysledkiim ceskych vinafii v poslednich
letech. Pfedevsim uspéch vinafstvi Hordk na mezinarodni soutézi Vinalies Internationales
v Patizi, kde v roce 2016 ziskal titul Lauréat Trophée mezi rizovymi viny a v roce 2017
ziskal titul mezi bilymi viny. (Tiskova zprava: Ing. Pavel Krska, Narodni vinarské

centrum, 0.p.s.)

Dotazovani respondenti se shoduji na tom, ze Gc¢ast na mezinarodnich soutézich ma
vyznamny vliv na prezentaci ¢eskych vin. Vinaistvi Ceské republiky je v zahrani¢i stale
neznamé a osobni prezentace méa vyznamny vliv. Jifi Blafka k tomu {ika: ,,Pokud se vino
dobre umisti na néjaké prestizni soutezi v Parizi nebo Bruselu, tak urcité lide, kteri do vina
investuji, jsou na téchto akcich pritomni a tyto vysledky sleduji.. Ve svété se dotazovani
respondenti setkavaji s pozitivni reakci na kvalitu vina, kterou kvituji obchodnici

1 sommeliéfi.

Utast na mezinarodnich soutézich hraje vyznamnou roli také pro reprezentaci Ceské
republiky. Ivo Kanovsky to hodnoti slovy: ,,Pokud prezentujeme nase vina v zahranici,
velmi casto se setkavame s tim, Ze nas neznaji. Kdyz odjizdime, jsou velice prekvapent, jaka
krasna bila vina mame. V zahranici znaji pouze Prahu, pivo, znaji nase kulturni pamatky,
ale nikdo nezna Cesko jako vinaiskou zemi. A ¢im ddle jste, tim je tento rozdil vétsi.
S touto domnénkou se ztotoziiuji i dalSi respondenti. Dobré umisténi na mezinarodnich

soutézich ma tedy pfinos pro dané vinafstvi, ale pfedevSim pro vinafstvi Ceské republiky.
3.2.4.3 Vlivy na pozitivni vnimani ¢eskych vin

Dalsi otazka byla zaméfena na zjisténi determinantl pozitivniho vlivu na vnimani ¢eskych
vin u zahrani¢nich spotfebiteld. Zde se nazory respondentl lehce odliSuji. Jifi Blafka
a Pavel Trtilek se shoduji na tom, Ze hlavnim determinantem je specializace na typickou
odriidovou specifikaci. Tedy orientace na odridy, které jsou pro nasi krajinu specifické
a nckteré dokonce unikatni. Jednd se pfedevSsim o odridy Palava, MuSkat moravsky
a Neronet. To by m¢lo vést k lepsi orientaci spotiebitelll a zvySeni preference zahrani¢nich

zakaznikd smérem k unikatni ¢eské produkei.
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Nézory Iva Kanovského a Martiny Wuchterlové jsou lehce odlisné. Podle nich by se mélo
jednat spiSe o osobni prezentaci ¢eskych vin a piedeviim Ceské republiky a jejich
vinafskych regioni. Jako néstroj pro tuto prezentaci pouziva Ivo Kanovsky snoubeni
Ceskych vin s mistnimi pokrmy v zahrani¢i. Martina Wuchterlova preferuje informovani
zahrani¢nich spottebitell o vzestupu kvality ¢eské produkce od roku 1989. Doté doby byla
produkce diky statnim Vinaifskym podniklim zaméteny na kvantitu, ale nyni se rapidné

zvysila kvalita a konkurenceschopnost Ceské republiky na trhu s vinem.

3.2.4.4 Preference Ceskych spotiebitelti

Nasledujici otazka byla sméfovéana ke zjiSténi nazoru odbornikli na preferenci Ceskych
spotiebitelll ve vztahu k ¢eskym a zahrani¢nim vinim. Dotazovani se shoduji v tom, Ze
preference Ceskych spotiebiteld je orientovana na doméci produkci. Pfedevsim u bilych vin
je tato preference velice vyraznd. ,,Najde se urcita cast spotrebiteli, kteri uprednostiiuji
napriklad ryzlinky z Mosely nebo mineralni vina z Jihoafrické republiky, ale jedna se jen
o malou cast spotiebitelii,* ikd Pavel Trtilek. U cervenych vin Ize sledovat preferenci
¢eskych vin v podstatné niz§i mife a poptavka domacich a zahrani¢nich vin je pomérné
vyrovnana. Tento fakt je dan do jisté miry tim, Ze ervend vina se v Ceské republice
produkuji jen z 27 % celkové produkce. DalSim divodem je fakt, Ze zahrani¢ni oblasti

produkujici Cervend vina maji silné jméno a disponuji vysokou kvalitou.

Preference domaci produkce hlavné u bilych vin je podle Pavla Trtilka dana také
patriotismem a ,,snahou konzumovat domaci potraviny s ceskou vlajeckou®. To je déno
uspokojenim spotiebitele, ze se podporuje Cesky vyrobek. ,,Vyznamny viiv hraje také
hospodarsky rist a pozitivni ekonomicka situace, diky které maji lide vice penez a mohou
si dovolit drazsi a kvalitni vina, nez stolni vina nizké kvality, dovezend ze Spanélska nebo
Italie,” dodava Trtilek. Jifi Blafka pfisuzuje vyssi preferenci ¢eskych vin tomu, ze Cesti
spotiebitel¢ se jiz dokdzou orientovat v Ceskych odridach a diky tomu se zaméiuji
na domadci produkei.

Naopak Ivo Kanovsky je lehce skepticky k pfehnanému patriotismu Cechii a pozoruje vétsi
orientaci na doméci produkci v zahrani¢i nez v Cechach. Preferenci domacich produkti
nevyvraci, ale sleduje postupny rist orientace na domaci produkei i u ¢eskych spotiebitelt.

Vyznamny vliv na ¢eskou preferenci zahrani¢nich vin podle néj maji ,,radoby sommeliéri,
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kteri znaji svetova vina, ale casto neznaji zakladni moravska vina. Coz je velka skoda,*

dodava.

K preferenci tuzemskych vin ¢eskymi spotiebiteli se vyjadiuje i Daniel Kiiz, ktery své
tvrzeni opira o vysledky prizkumu vefejného minéni, zpracovaného pro spolecnost
Omnimedia. Z prizkumu vyplyva, Ze 54 % respondenti dava prednost moravskym
a ¢eskym vinlim, zatimco piednost zahrani¢ni produkci dava pouze 10 % dotazanych.
Obdobn¢ z tohoto prizkumu vychézi i kvalita ¢eské produkce. Jako kvalitnéjsi povazuji
respondenti Ceskd a moravskd vina ve 43 %, zatimco zahrani¢ni produkci povazuje
za kvalitnéjsi pouze 8 % respondentil. Zaroven dopliwje, ze ,,cim castéji spotrebitelé vino
z domaci ¢i zahranicni produkce konzumuji, tim vice kvalitu moravskych a ceskych vin

ocenuji."

Dle dalSiho prizkumu vetfejného minéni, zpracovaného pro Vinaisky fond v roce 2016
vzrostla oproti roku 2012 primérnd mésicni ttrata za vino o 65 K¢ na 379 K¢. Vysledky
tohoto pruzkumu podporuji teorii, Ze se konzumuje stale kvalitnéjsi a drazsi vino, coz
doklada také jeden ze zavérl tohoto vyzkumu: "Za ldhev vina pro vlastni spotiebu jsme
ochotni zaplatit az 155 K¢, coz je ve srovnani s rokem 2012 o 33 K¢ vice."” Tento priazkum

byl zpracovéan pro Vinaisky fond na reprezentativnim vzorku vice nez tisic respondentd.

3.2.4.5 Preference vin na zaklad¢ kvality

Strukturovana otazka, zamétend na zjiSténi, zda spotiebitelé preferujici spiSe kvalitu vina
davaji prednost zahrani¢énim viniim pted ¢eskymi, byla zodpovézena respondenty shodné.
Nedomnivaji se, ze edukovani spotiebitelé preferuji u vin vyS$si kvality zahrani¢ni
produkty. Postupné se lidé presvédéuji a utvrzuji o kvalité moravskych bilych vin. Ceska

vina jsou jiz n€kolik let na vrcholné tirovni a dosahuji svétové kvality.

Dtikazem mohou byt jiz zminénd ocenéni, ud€lend Ceskym vinafiim na mezindrodnich
soutézich. Hlavnim faktorem u kvalitnich vin je cena. Ivo Kanovsky k této problematice
tika: .,V poméru cena a kvalita zahranicni vina prohravaji na celé care. Pokud si chcete

koupit néjake pekné burgundské vino, tak stoji 500 — 800 K¢. Pokud si zvolite nejaké pekné
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chardonnay nebo rulandské bilé z Moravy, tak stoji 200 — 300 K¢. Cenovy rozdil je tedy
pomeérné znatelny.” Pokud tedy hovoiime o kvalité, sméfuje preference spotiebitelit
k ceskym vinim. Pokud jde pouze o srovnani vys$$i cenové skupiny vin, feknéme
od 700 K¢ vySe, je patrnd tendence k preferovani zahrani¢nich vin. Nejedna se ale

o orientaci na kvalitu ale cenu.

Shodny nazor na tuto otdzku ma i Martina Wuchterlova, kterd potvrzuje, ze za kvalitni
vino jsou spotiebitelé ochotni pfiplatit a uvédomuji si nakladnost vyroby kvalitniho vina.
Pokud hovotfime o vy$s§i cenové hlading, 1 ona zastava ndzor, Ze spotiebitelé¢ inklinuji

k zahrani¢nim vinim, pfedevsim z oblasti Bourgogne, Bordeaux a Champagne.

Pavel Trtilek souhlasi sndzorem, Ze neni u kvalitnéjSich vin znatelnd preference
zahrani¢nich vin, ale pozoruje v tomto ohledu disproporci mezi Cechami a Moravou.
,V Praze je edukace ohledné zahranicnich vin veétsi, proto zdkaznici v Praze docenuji jak
kvalitni Ceskad, tak i zahranicni vina. Avsak na Moravé je patrnd veétsi uzavienost

a orientace na tuzemska vina.

Nasledujici blok otazek byl se zaméfen na pozici mladych vin na trhu a hodnoceni

kampani na podporu mladych vin v Ceské republice.

3.2.4.6 Beaujolais nouveau a Svatomartinska vina

Vsichni respondenti hodnoti kladn¢ vznik a pfinos mladych vin pro trh s vinem. Pavel
Trtilek tika: ,,Cokoli, co podporuje trh s vinem je prinosem. Déla to reklamu vinu, ceskym
producentiim a prodejcim. Ivo Kanovsky hodnoti vznik a zaloZeni tradice mladych vin
v Ceské republice s patii¢nou hrdosti témito slovy: ,,Po rozsiFeni Beaujolais nouveau
do Ceské republiky jsem pochopil, Ze je to jen krdsny marketingovy tah a bylo mi lito,
Ze nic takového neexistuje na Morave. Nastésti moravsti vinari pochopili, Ze maji
co nabidnout. Ze hluboko v historii jsou stard Svatomartinska vina a jd jsem velice §tastny,
Ze jsem mél moznost byt u toho, kdy Svatomartinska vina prevalcovala Beaujolais nouveau

a vymazala ho z mapy mladych vin.
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3.2.4.7 Mlada vina z pohledu kvality

U hodnoceni kvality mladych vin byli respondenti lehce rezervovani. Kvalita mladych vin
je determinovéna ptredevsim kratkou dobou zrani v lahvich. Ivo Kanovsky hodnoti kvalitu
mladych vin nasledovné: ,,Myslim si, Ze je trochu problematickeé, kdyz jsme si my, moravsti
vinari, urcili pro predstaveni mladych vin datum 11. 11. Pokud vezmeme v uvahu, Ze
nekteré odridy dozravaji az na konci zari, mame velice kratky casovy prostor, abychom
dokazali vyrobit kvalitni vino. Ale presto délaji technologové vse pro to, aby za tak kratkou
dobu vytvorili velice pékna, svezi, aromaticka vina. A ja jsem casto nadseny tim, co se da

za jeden a pul mésice vytvorit.*

Svatomartinska vina maji v porovnani s ostatnimi mladymi viny hlavni vyhodu v tom, ze
jsou vétsSinou vyrabéna z bilych odriid vina. Proto jsou v souvislosti s nimi vyzdvihovany
kvalitativni znaky, jako je ovocnost, lehkost a svézest. Ke shod¢ dochézeji dotazovani
odbornici 1 v pfesvédceni o stale se zvySujici kvalité¢ Svatomartinskych vin, bez které by

neméla Sanci dosdhnout takovy nartist odbytu.

3.2.4.8 Marketingové kampané zaméfené na mlada vina

Dalsi otazka zjistovala nazory na marketingové kampané na Beaujolais nouveau
a Svatomartinska vina. Marketingovou kampain na Beaujolais nouveau stru¢né popisuje
Martina Wuchterlova: ,.Je to snad nejlépe zvladnuty marketing na svete.”“ A Ivo Kanovsky
k tomu dodava: ,,Beaujolais nouveau byl fantasticky marketingovy tah v 60. letech, kdy se
v oblasti Beaujolais potykali s velkym prebytkem vina. Autora této myslenky, ktera
mimochodem funguje dodnes, je mozno bez nadsdzky oznacit za guru vinarského
marketingu. Neznam jiny pripad, kdy by se za tak kratkou dobu prodala velka cast
produkce vina, které nemd vysokou kvalitu. A Ceskd republika neziistala pozadu.
V priitbéhu poslednich péti let udélala jednu z nejvetsich, pozitivnich a efektivnich kampani
na podporu Svatomartinskych vin. Diky této propagaci jsou Svatomartinskd vina zadana

spotrebiteli a lidé opét nachdzeji zalibeni a uspokojeni v domdacich produktech. *
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I Pavel Trtilek sleduje zvySeny zdjmu o mlada vina pfedevS§im diky marketingovym
kampanim. Podle né&j marketingovd kampaii na podporu Svatomartinskych vin uplné
zastinila Beaujolais nouveau na ceském trhu a podpofila kazdoro¢ni narast spotieby
mladych Ceskych vin. Ten je podle néj dan pfedevsim dobrou praci Vinarského fondu,
ktery své aktivity sméfuje na mladé lidi. Velmi pozitivni odezvu mélo napt. zapojeni

Ondrieje Brzobohatého do marketingové kampane.

3.2.4.9 Vyvoj poptavky a spotieby Svatomartinskych vin

Naésledujici strukturovana otazka zjiStovala, jak respondenti vnimaji vyvoj poptavky
po Svatomartinskych vinech a vyvoj jeho spotfeby. VSichni se shoduji na tom, ze
v poslednich letech je patrny velky narGst poptavky po Svatomartinskych vinech.
Skute¢nost, kdy je mozné umistit na trh béhem necelych dvou tydni téméf 2 miliony lahvi
tohoto vina, povazuji za zcela unikatni. Zaroven se domnivaji, Ze dosavadni hodnota
prodeju jiz dosahuje svého vrcholu a dalsi zvySovani odhaduji pouze v jednotkach procent.

Uplny vrchol hodnoty prodeji predpokladaji v navyseni stavajici stavu o 10-15 %.

3.2.4.10 Vyvoj zajmu a spotieby Beaujolais nouveau

Posledni otdzka byla zamétfena na hodnoceni vyvoje zdjmu a spotfeby Beaujolais nouveau.
Respondenti se shoduji na tom, ze v Ceské republice je patrny velky tipadek poptavky
atim i prodejii Beaujolais nouveau. Ivo Trtilek se netaji velmi kritickym hodnocenim
a tika: ,,Domnivam se, zZe v souvislosti se stavajici poptavkou po Beaujolais nouveau uz ani
nemiizeme hovorit o poklesu. Toto vino je v Ceské republice zcela zapomenuto a jeho misto
plné nahradila Svatomartinska vina. Priznavam, Ze z nostalgie si vyjimecne Beaujolais

nouveau dopreji, ale spis jako pripominku jeho slavné historie.*

Vsichni respondenti se shoduji na tom, Ze kulminace Beaujolais nouveau v Ceské
republice bylo dosazeno okolo roku 2010. Poté zacala prudce stoupat spotieba
Svatomartinskych vin, ktera Beaujolais nouveau postupné vytlatovala. Od t¢ doby je

znatelny velky propad Beaujolais nouveau a prudky nariist Svatomartinskych vin.
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Svatomartinskych vin na trh oproti Beaujolais nouveau, vedla k lehkému zamysSleni
respondentli, ale odpoveédi se opet shodovaly. Vsichni respondenti se domnivaji, ze
Svatomartinska vina by diky intenzivni a velmi zdafilé medialni kampani byla ¢eskymi
spottebiteli preferovana, i kdyby Beaujolais nouveau bylo uvedeno na trh dfive, nez

Svatomartinska vina.
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4 Vysledky a diskuse
4.1 Vyhodnoceni produkce a spotieby vina v Ceské republice

Produkce vina v Ceské republice je ovlivnéna dvéma vyznamnymi faktory. Jedna se
pfedevs§im o zavislost sklizn€¢ na pocasi v daném roce a dale pak o regulacni zasahy
ze strany vlady a Evropské unie. Produkce ¢eskych vin dosahuje v poslednich Sesti letech
primémné hodnoty 554 tisic hektolitru a zejména diky vykyvim v klimatickych
podminkach jednotlivych let je zna¢né kolisava, pficemz miize dosahovat az
dvojnédsobného navyseni, popi. propadu produkce. I ptes tento faktor se domnivam, ze do
budoucna muize dojit ke zvySovani produkce diky lepSimu vyuzivani enologickych
poznatkii a efektivnimu pouZivani modernich technologii. Ceské vinaistvi zahajilo po roce
1995 razantni pfeménu, kdy za pfispéni vysokych investic doslo k vyraznému nartistu
kvality produkovanych vin atento trend je podle mého nazoru patrny do soucasnosti.
Ceska vina jsou stale kvalitngjsi, coz dokazuji usp&chy nasich produkti na mezinarodnich
soutézich. Dle mého nazoru ma do budoucna Ceska republika velky potencial v daldim
zvySovanim kvality produkovanych vin za udrzeni nebo i zvySovani produkovaného

mnozstvi tak, aby bylo mozné pokryvat stale rostouci poptavku po ¢eskych vinech.

Spotieba vina v Ceské republice, na rozdil od produkce, vykazuje stabilni charakter
a v poslednich Sesti letech dosahuje primérné hodnoty 2 000 tisice hektolitri. Poptavané
mnozstvi vina prevysuje produkci o témef Ctyfndsobné, proto je nutné tento rozdil
pokryvat dovozem ze zahranici. Dle zjiSténi od vybranych odbornikl je patrné zvySovani
kvality spotfebovavaného vina a v disledku toho roste i mnozstvi finan¢nich prostiedkd,
vynaloZenych na tuto komoditu. Myslim, Ze velky vliv na tento trend ma rostouci zivotni
urovenn a pozitivni ekonomicka situace ceskych spotiebiteld. Ekonomicky rist ma
za nasledek zvySovani volnych finan¢nich prostfedkl, které mohou byt vynaloZeny
na pofizovani drazsich a kvalitngjSich statki, tedy i ndkup kvalitn&jsich vin. Podle mého
nazoru se tento jev odrdzi ve zjisténi, Ze jsme ochotni za vino utracet vice, coz dokladaji
i vysledky prizkumu vetfejného minéni, realizovaného v roce 2016 pro Vinatsky fond.
Z nich vyplyva, ze oproti roku 2012 vzrostla hodnota vina, které jsme ochotni koupit pro

vlastni spotiebu o 33 K¢ na lahev.
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4.2 Vyhodnoceni zahrani¢niho obchodu s vinem

Mezinarodni obchod svinem je dle mého nazoru determinovan domaci produkci,
spotfebou a preferenci spotiebitelil k domacim nebo zahraniénim produktim. V dneSni
globalizované spolecnosti jsou vzdalenosti relativné kratké a lidé mayji $irSi pohled na svét.
Zahraniéni produkty jsou znamg;jsi a blizsi spotfebiteliim, nez tomu bylo v minulosti. Cesti
spotiebitelé se jiz osobné mohou seznamit s cizimi viny pifi svych cestdch do zahranici
a oblibit si chuté spojené s cestovatelskymi zazitky, které si poté chtéji doptavat i doma.
Tento fakt ma také vliv na spotfebu zahraniéniho vina v Ceské republice. Dovoz vina
do Ceské republiky téméf osmindsobn& pievySuje vyvoz vina, coZ je dano zejména

zminénou disproporci mezi doméci vyrobou a spotiebou.

Sobéstaénost Ceské republiky v produkci vina se pohybuje vrozmezi 17 — 40 %
v zavislosti na velikosti produkce. S rostouci produkci se procento sobéstacnosti zvysuje.
Vétsina dovozu je pochazi ze zemi Evropské unie, predeviim ze Spanélska, Italie
a Mad’arska. Dilezitym ukazatelem u dovozu vina je strukturdlni skladba importu. Dle
objemu se doveze nejvice vina v objemu nad 2 1. Jedné se ptredevSim o sudova vina nizs§i
kvality. Dle hodnoty dovozu je nejvice vina dovezeno v lahvich s objemem do 2 1, coz

odpovida ptedpokladu, ze se jedna o vina s vyssi cenou a vyssi kvalitou.

Vyvoz vina z Ceské republiky je uréen predevsim pro zemé Evropské unie. Velky vliv
na vyvoz méa objem domaci produkce. Ta se zaméfuje pfedevSsim na pokryti poptavky
domadcich spotiebitelt a jen mala Cast je ur€ena pro zahrani¢ni trhy. S rostouci kvalitou
Ceskych vin stoupa i zahrani¢ni poptavka po nich a vytvaii se tlak na producenty, aby
uspokojili poptavku jak na domdacim trhu tak i v zahrani¢i. Dle mého nézoru se tedy jedna
o previs poptavky nad nabidkou na trhu s kvalitnimi viny, které Ceské republika ve stale
vétsi mife produkuje. Pro vinafe se tedy otevird piilezitost k pokryti tohoto prostoru
rozSitenim své produkce. V této souvislosti vSak nardzime na regulaci rozSifovani
vini¢nich ploch. Diky ziskanym informacim z rozhovort s odborniky v oblasti vinafstvi se
domnivam, Ze urcity potencial pro zvySeni produkce kvalitnich vin vede cestou utlumu
zpracovani hroznii k produkci méné kvalitnich sudovych vin a jejich vyuziti k produkci

kvalitnich lahvovych vin.
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4.3 Vyhodnoceni postaveni CR na trhu s vinem

Na zékladé kvalitativnich rozhovorii s odborniky se domnivam, ze Ceské vina maji vysoky
potencial pfi uplatnéni na zahrani¢nich trzich. Pfedevsim odriidova specializace a kvalita
bilych vin dosahuje svétové urovné. Kvalitativni rist je dokazovan stale ¢astéj$im a lepSim
hodnocenim ¢eskych vinaih na mezindrodnich soutézich, které jsou nestrannym
ukazatelem kvality. Jak bylo zminéno v odpovédich odbornikli, i j& se ztotoziuji
s mySlenkou, Ze ¢eské vinafstvi nardzi na produkéni potencial, ktery je ddn mensi plochou
vinic v porovnani se svétovymi velmocemi ve vinafstvi. Pro UspéSnou
konkurenceschopnost na mezinarodnim trhu je zapotiebi kvalita, kterd je ale podpoifena
kvantitou, aby bylo mozné uspokojit zahrani¢ni poptdvku v pozadovaném objemu. Je
ziejmé, ze vétSina Ceské produkce je uréena pro domaci trh, ale skazdou dalsi

vyprodukovanou jednotkou se rozsifuje prostor pro Uspésny export.

Na zakladé¢ odpoveédi respondentli se potvrzuje piedpoklad, Ze =ziskand ocenéni
v zahrani¢nich soutézich napomahaji budovat dobré jméno ¢eského vinaistvi. Dostdvame
se do povédomi zahrani¢nich odbornikli, sommeliéri a obchodnikll s vinem, kteii se stale
1épe orientuji v produkéni skladbé nageho vinaistvi. Ugast na téchto soutdZich a veletrzich
buduje nejen znacku daného vinaistvi, které se akce ucastni, ale celého ¢eského vinafstvi

a Ceské republiky.

Dle mého nazoru se na zlep$ovani znalosti vin z Ceské republiky zahrani¢nimi spotiebiteli
podili zejména osobni prezentace vinaili a budovani dobrého jména Ceskych vin piimo
vdané¢ zemi. Osobni prezentace ma hlavni vliv na pozitivni vnimani cCeskych vin
u zahrani¢nich spotiebitell, ktefi si prohlubuji své znalosti o nasi produkci a odridové

specializaci.

U hodnoceni preference ceskych spotiebiteld se ptiklanim k nazoru, ze soucasny
spottebitelsky trend vede korientaci na domdaci produkci. Jednd se o kombinaci
ekonomického a socidlniho ristu, ktery dava predpoklad pro vétsi zaméteni Ceskych
na domaci produkei, kterd nemusi byt nutné nejlevnéjsi a ekonomicky nejpfijatelné;si.

Zahrani¢ni konkurence t€Zi z velkého objemu produkce, tedy snizovani ndkladi a mize
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dosahovat nizsich cen, nez je tomu u domaci produkce. V téchto ptipadech je ovSem velmi
diskutabilni kvalita vyprodukovaného vina. Diky vétSimu mnozstvi finan¢nich prosttedka
si Cesti spotiebitelé mohou vybrat, zda podpoii domaci produkci a pfiplati si za kvalitngjsi

produkty. Dle mého ndzoru se tomu tak déje a hodnotim tento trend pozitivné.

Pii hodnoceni spotiebitelské orientace u kvalitnich vin se na zaklad¢ vysledkt dotazovani
domnivam, Zze u vétSiny populace stale prevazuje nazor, ze kvalitni vina pochazeji
pfedevsim ze zahrani¢i. Domnivam se vSak, ze vétSinou se jednd o posuzovani kvality vina
podle znacky, kterou spotiebitelé znaji a diky tomu funguje jako synonymum kvality.
Pokud by se spottebitelé fidili pouze hodnocenim kvality vina, naptiklad slepou degustaci,
jsem presvédCen, ze by se spotiebitelské preference tuzemskych a zahrani¢nich vin

pfinejmensim vyrovnaly.

Pfi hodnoceni mladych vin jsem toho nazoru, ze se jedna o velice napadity a vydateny
marketingovy koncept, ktery byl aplikovan na trh s vinem. Dle mého nazoru, podpoieném
literaturou a ndzory odbornikili, je marketingovd kampan spojena s Beaujolais nouveau
ktera si postupné vybudovala tradici a objem prodejii doséhl diky tomu nebyvalych
rozmérli. Bohuzel v poslednich letech jsme svédky velkého upadku této znacky, ktery jen

dokazuje, Ze nastaveny rist neni mozné udrzet trvale a Ze se $lo pouze o kratkodoby trend.

Naopak velice pozitivni vyvojovou kiivku zaznamenavaji prodeje Svatomartinskych vin.
Tato relativné nova znacka ptedstavuje velkou konkurenci pro Beaujolais nouveau na trhu
mladych vin, alespon v Ceské republice. Postupnym rozsifovanim této znalky se od roku
2005 vybudovala tradice Svatomartinskych vin, kterd se projevuje stile se zvySujici
produkei a rozsifujici se zdkaznickou zakladnou. Dle mého nazoru je dobfe, Ze se znovu
vybudovala tradice lokalnich mladych vin, kterd podporuje domaci produkci a orientaci
Ceskych spotiebiteli na domdaci produkty. Kombinace téchto dvou jevil, tedy upadek
znacky Beaujolais nouveau a orientace Ceskych spotiebitelli na doméci produkei mladych
vin, vedla k postupnému vymizeni Beaujolais nouveau z ¢eského trhu a dnes se s nim

setkame opravdu vyjimecné.
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Stejné jako u Beaujolais nouveau se také u Svatomartinskych vin jedné o velice povedenou
marketingovou kampan, kterd stoji za znovuobjevenim arozSifenim této znacky.
Domnivam se, ze vyznamny ndrast produkce Svatomartinskych vin z poslednich let jiz
neni mozné udrzet, vzhledem k tomu, ze bude dosahovat produkéniho stropu. Jednd se
o kratkodobou akci, ktera je Casové omezend a dalSi vyznamné zvySovani produkce by jiz
nemélo odbyt. Mlada vina se nemohou opfit o vysokou kvalitu produktu, ktery nemél cas
na dozréni v lahvich, ale i tak se jedna o pfijemné vino, které¢ neni urc¢eno k archivaci, ale
k pfimé konzumaci. Disponuje piijemnou a lehkou chuti, ktera je podle mého nazoru blizsi
bilym viniim neZ ¢ervenam. I proto se domnivam, ze Svatomartinska vina maji po chutové

strance kvalitativni vyhodu pted Beaujolais nouveau.
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5 Zavér

Vino ma velice dlouhou historii a zaujimalo vyznamnou roli pfi obchodovani mezi ranymi
civilizacemi. Jeho historie sahd nékolik tisic let pfed nas letopoCet a s postupnym
rozSifovanim osidleni planety bylo rozSifovano i péstovani révy vinné. Vyrazny vliv
na péstovani révy vinné maji klimatické podminky, které jsou pro tuto plodinu idealni
v jizni Evropé, zejména v Italii, Francii a ve Spanélsku. Tyto zemé jsou logicky nejvétsimi
péstiteli révy vinné a nejveétsimi producenty vina. Ro¢né vyprodukuji tyto tifi zemé skoro
polovinu celosvétové produkce vina, kterd se v poslednich letech ustalila na hodnoté 270

mil. hl.

Objem produkce mé vyznamny vliv i na obchod. Staty, které¢ vyprodukuji vice vina, nez
kolik jejich obyvatelé spotiebuji, se stavaji vyznamnymi exportéry. Naopak je tomu je
pfiniz§im objemu domaci produkce oproti spotieb&. Tyto stity pak pokryvaji vznikly
rozdil importem. Mezi nejvétsi vyvozce vina komodity patfi pravé Spanélsko, které
vyvezlo vroce 2015 24 mil. hl vina, nasledovano je Italii s vyvozem ve vysi 20 mil. hl
a Francii s objemem vyvozu 14 mil. hl. NejvétSimi dovozei jsou Némecko, které v roce
2015 dovezlo 15 mil. hl vina, Velk4d Britdnie s dovozem ve vysi 13,6 mil. hl a USA
s 11 mil. hl.

Ceska republika je také dovozni zemi, jelikoz domaci produkce uspokojuje spotiebu pouze
z20 - 40 % v zavislosti na kolisavé vysi produkce, kterd je ovliviiovana vykyvy
klimatickych podminek. V poslednich Sesti letech dosahuje produkce ceskych vin
pramérné hodnoty 554 tis. hl, spotieba dosahuje priimérné hodnoty 2 000 tis. hl.

Ceské vinaistvi si buduje v zahrani¢i dobré jméno a to predevsim diky kvalité, kterou esti
producenti nabizeji, ale také diky dobré prezentaci a umisténi na mezinarodnich soutéZich.
Tyto akce maji pozitivni vliv jak na zlepSovani pozice vinafti v mezinarodnim srovnani, ale
také na edukaci zahrani¢nich spotiebitelli a zajemct a ¢eska vina, ktera vynikaji druhovou

a kvalitativni odliSnosti, ktera je u nich velice cenéna.

S rostouci kvalitou €eskych vin stoupd i zahrani¢ni poptavka po nich a vytvaii se tlak

na producenty, aby uspokojili poptavku jak na domécim trhu tak i v zahrani¢i. Dle mého
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nazoru se tedy jedna o previs poptavky nad nabidkou na trhu s kvalitnimi viny, které Ceska
republika ve stale vEétsi mife produkuje. Pro vinafe se tedy otevira piilezitost k pokryti
tohoto prostoru rozsitenim své produkce. Vzhledem k omezenym moznostem zakladani
novych vinic diky regulaci vini¢nich ploch spatfuji urcity potencial pro zvySeni produkce
kvalitnich vin v atlumu zpracovani hroznii k produkci méné kvalitnich sudovych vin

a jejich vyuziti k produkcei kvalitnich lahvovych vin.

V oblasti mladych vin se setkdvame s jednim z nejvétSich marketingovych taht na svété,
kterym je fenomén Beaujolais Nouveau. Tato znacka byla zalozena v 80. letech 20. stoleti
a vybudovala si celosvétové renomé. Objemy produkce stoupaly rok od roku a tato vina si
budovala pozici i v Ceské republice. V roce 2005 ale vstoupil na éesky trh s mladymi viny
koncept Svatomartinskych vin, ktery vyuzil lokéalni specializace na bil4 vina. S podporou
dobré marketingové kampané a vyuzitim zdkaznické orientace na domaci, tedy ceské
a moravské produkty, se znacka Svatomartinskd vina uchytila a vybudovala si silnou
zékaznickou zakladnu. V Ceské republice jiz v soucasné dob& nezbyva prostor pro dalsi
druh mladého vina a Beaujolais Nouveau je na nasem trhu zastoupeno jen ve velice

omezené mire.

TA



6 Seznam pouzitych zdroji

ANDERSON, Kym. The world's wine markets: globalization at work. Northampton, MA:
Edward Elgar Pub., c2004. ISBN 18-437-6439-3.

BERKOWITZ, Mark. World's Earliest Wine. Archeology.org [online]. Archaeological
Institute of America, 1996 [cit. 2016-11-25]. Dostupné z:
http://archive.archaeology.org/9609/newsbriefs/wine.html

BUBLIKOVA, Lenka. Situacni a vyhledovd zpréva réva vinnd a vino 2009. Praha:
Ministerstvo zemédélstvi Ceské republiky, 2009. ISBN 978-80-7084-793-0.

BUBLIKOVA, Lenka. Situacni a vyhledova zprdva réva vinnd a vino 2014. Praha:
Rezortni portal Ministerstva zemédélstvi, 2014. ISBN 978-80-7434-176-2.

BUBLIKOVA, Lenka. Situacni a vyhledovd zpréva réva vinnd a vino 2015. Praha:
Rezortni portal Ministerstva zemédélstvi, 2015. ISBN 978-80-7434-253-0.

BUBLIKOVA, Lenka. Situacni a vyhledova zprdva réva vinnd a vino 2016. Praha:
Rezortni portal Ministerstva zemédélstvi, 2016. ISBN 978-80-7434-316-2.

BUTTON, Roddy. Wine 101 truths, myths and legends. Luton: Andrews UK, 2013. ISBN
9781908752291.

EUROPEAN COURT OF AUDITORS. 2012 report on the follow-up of the European
Court of Auditors' special reports: (pursuant to Article 287(4), second subparagraph,
TFEU). Luxembourg: Publications Office of the European Union, 2013. ISBN 978-929-
2416-126.

EU. Narizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1308/2013 ze dne 17. prosince 2013,
kterym se stanovi spolecnd organizace trhii se zemédélskymi produkty a zrusuji narizeni
Rady (EHS) & 922/72, (EHS) ¢ 234/79, (ES) ¢ 1037/2001 a (ES) ¢ 1234/2007. Utedni
véstnik Evropské unie, 2013. Dostupné z: http://eur-lex.europa.eu/legal-
content/CS/TXT/PDF/?uri=CELEX:32013R1308&qid=1397456661617 & from=EN

FOJTIKOVA, Lenka a Marian LEBIEDZIK. Spolecné politiky EU: historie a soucasnost
se zamérenim na Ceskou republiku. Praha: C.H. Beck, 2008. Beckova edice ekonomie.
ISBN 978-80-7179-939-9.

Global Economic Vitiviniculture data 2015. OIV [online]. Pafiz: Organisation

Internationale de la vigne et du vin, 2015 [cit. 2017-03-03]. Dostupné z:
http://www.oiv.int/public/medias/2256/en-communique-de-presse-octobre-2015.pdf

77



GOLLNER, Adam. THE WORLD'S FIRST WINERY [online]. 2016 [cit. 2016-11-23].
Dostupné z: http://www.saveur.com/world-oldest-winery-armenia

KALINSKA, Emilie a Ludmila STERBOVA. Mezindrodni obchod: (pro 2MO 301).
Praha: Oeconomica, 2007. Expert (Grada). ISBN 978-80-245-1299-0.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management. [4. vyd.]. Praha: Grada,
2013. ISBN 978-80-247-4150-5.

KOZEL, Roman a a kolektiv. Moderni marketingovy vyzkum. Praha: Grada, 2006. ISBN
80-247-0966-X.

KONIG, Petr. Rozpocet a politiky Evropské unie: prileZitost pro zménu. 2., aktualiz. vyd. V
Praze: C.H. Beck, 2009. Beckova edice ekonomie. ISBN 978-80-7400-011-9.

KRAUS, Vilém a a kol. Nova encyklopedie ceského a moravského vina 1. dil. Praha: Praga
Mystica, 2005. ISBN 80-86767-00-0.

KRAUS, Vilém. Péstujeme révu vinnou. 2., aktualiz. a rozs. vyd. Praha: Grada, 2012.
Ceska zahrada. ISBN 978-80-247-3465-1.

KRAUS, Vilém a kol. Historicky vyvoj vinafstvi v datech. Vina z Moravy, vina z
Cech [online]. [cit. 2016-11-28]. Dostupné z: https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-
vina/historie/vyvoj-vinarstvi/historicky-vyvoj-vinarstvi-v-datech.html

MACHKOVA, Hana. Mezindrodni marketing: nové trendy a reflexe zmén ve svété. 3.,
aktualiz. a pfeprac. vyd. Praha: Grada, c2009. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-2986-2.

MCGOVERN, Patrick E., Stuart J. FLEMING a Solomon H. KATZ. The origins and
ancient history of wine. Amsterdam, The Netherlands: Gordon and Breach Publishers,
c1996. ISBN 90-569-9522-9.

O'BYRNE, Paul. Red wine and health. New Y ork: Nova Science Publishers, ¢c2009. Food
and beverage consumption and health series. ISBN 978-160-6927-182.

OWEN, James. Earliest Known Winery Found in Armenian Cave. National
Geographic [online]. National Geographic News, 2011 [cit. 2016-11-23]. Dostupné z:
http://news.nationalgeographic.com/news/2011/01/110111-oldest-wine-press-making-
winery-armenia-science-ucla/

PAVLOUSEK, Pavel. Péstovani révy vinné: moderni vinohradnictvi. 2., aktualiz. a rozs.
vyd. Praha: Grada, c2011. Ceska zahrada. ISBN 978-80-247-3314-2.

PAVLOUSEK, Pavel. Vyroba vina u malovinaiii: moderni vinohradnictvi. 2., aktualiz. a
roz$. vyd. Praha: Grada, 2010. Ceské zahrada. ISBN 978-80-247-3487-3.

7R



PARKINSON, Justin. Is Beaujolais Nouveau making a comeback? BBC [online]. [cit.
2017-03-23]. Dostupné z: http://www.bbc.com/news/blogs-magazine-monitor-30079340

PAVLOUSEK, Pavel a Pavla BUlV{EgOVA. Vse, co byste meli vedet o viné: --a nemadate se
koho zeptat. Praha: Grada, 2015. Ceska zahrada. ISBN 978-80-247-4351-6.

REPLY, Tony. How the Beaujolais Wine Region has Evolved in the 21st Century. Wine
stats [online]. 2014 [cit. 2017-02-20]. Dostupné z: http://www.winestats.info/beaujolais-
wine-region-evolved-century/

REBLOVA Martina. Svatomartinské 2013 - mladé vino z Cech a
Moravy. Mojelahve [online]. 2013 [cit. 2017-02-19]. Dostupné z:
https://mojelahve.cz/clanek/svatomartinske-2013-mlade-vino-z-cech-a-moravy-187

Seznam odriid zapsanych ve Statni odridové knize. Rezortni portal Ministerstva
zemédélstvi [online]. Usttedni kontrolni a zkugebni ustav zemédélsky, 2016 [cit. 2016-11-
29]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/file/408615/ 32016.pdf

Sumivi a Perlivé vina. Vino z Moravy, vino z Cech [online]. [cit. 2017-02-12]. Dostupné z:
https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/rozdeleni-vin/sumiva-a-perliva.html

State of The Vitiviniculture World Market 2016. OIV [online]. Pafiz: Organisation
Internationale de la vigne et du vin, 2016 [cit. 2017-03-03]. Dostupné z:
http://www.oiv.int/public/medias/4587/oiv-noteconjmars2016-en.pdf

SVATOS, Miroslav a a kolektiv. Zahranicni obchod: teorie a praxe. Praha: Grada, 2009.
Expert (Grada). ISBN 978-80-247-2708-0.

SAMANEK, Milan. Pfipijme si novym vinem — bude svatého Martina. Tpoint [online].
2014 [cit. 2017-02-19]. Dostupné z: http://www.tevapoint.cz/pripijme-si-novym-vinem-
bude-svateho-martina/#

STERBOVA, Ludmila a a kolektiv. Mezindrodni obchod ve svétové krizi 21. stoleti. Praha:
Grada, 2013. ISBN 978-80-247-4694-4.

Ticha vina. Vino z Moravy, vino z Cech [online]. [cit. 2017-02-12]. Dostupné z:
https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/rozdeleni-vin/ticha.html

Trade Statistics Evolution 2011-2014 Situation Mid March 2015. European

Commision [online]. Directorat-General for agriculture and rural development, 2015 [cit.
2017-02-25]. Dostupné z:
http://ec.europa.eu/agriculture/sites/agriculture/files/wine/statistics/trade-2011-

2014 en.pdf

70



VERGANO, Dan. White wine turns up in King Tutankhamen's tomb. USA Today [online].
2006 [cit. 2016-11-26]. Dostupné z:
http://usatoday30.usatoday.com/tech/science/columnist/vergano/2006-05-29-tut-white-
wine x.htm

Vinaisky véstnik 3/2013. Vinarsky fond [online]. SVCR, 2013 [cit. 2017-02-25]. Dostupné
z: http://www.svcr.cz/uploads/download/Vestnik/Vinarsky Vestnik 03 kveten.pdf

Vine and Wine Outlook 2012. Organisation Internationale de la vigne et du vin [online].
2012 [cit. 2017-02-23]. Dostupné z: http://www.oiv.int/public/medias/4524/oiv-vine-and-
wine-outlook-2012-completfinal.pdf

Vinice Hermesdorfen Pernd. In: Vinarstvi Gala [online]. [cit. 2016-11-27]. Dostupné z:
http://www.galavinarstvi.cz/vinice/vinice-2/

VODICKOVA, Renata. Spotieba potravin - 2015. Cesky statisticky viad [online]. 2015
[cit. 2017-02-24]. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/spotreba-potravin-2015

Vyroba vina. Vina z Moravy, vina z Cech [online]. [cit. 2017-02-12]. Dostupné z:
https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/vyroba-vina.html

Vyroba vina. Global Wines [online]. [cit. 2016-12-10]. Dostupné z: http://www.global-
wines.cz/vyroba-vina?confirmLegal Age=1

UNWIN, Tim. Wine and the vine: An Historical Geography of Viticulture and The Wine
trade. [New ed.]. London: Routledge, 1996. ISBN 04-151-4416-7.

What Is Beaujolais Nouveau Day? Vivino [online]. 2014 [cit. 2017-02-19]. Dostupné z:
https://www.vivino.com/wine-news/beaujolais-nouveau-day

WORKMAN, Daniel. Top Wine Importing Countries. World's Top Exports [online]. 2016
[cit. 2017-03-02]. Dostupné z: http://www.worldstopexports.com/top-wine-importing-
countries/

Zakon €. 321/2004 Sb. Zakon o vinohradnictvi a vinaistvi §13 .In: Shirka zakonii. 22.
4.1998. ISSN 1211-1244.

Zakon €. 353/2003 Sb. - Zakon o spottebnich danich.In: Shirka zakonu. 22. 4.
1998. ISSN 1211-1244.

Zprava o stavu zem&délstvi v CR za rok 2015: ,,Zelend zprava“. Rezortni portdl
Ministerstva zemédélstvi [online]. Ustav zemédé&lské ekonomiky a informaci pod gesci
Ministerstva zeméedélstvi, 2015 [cit. 2017-02-20]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/file/481729/2715 V4.pdf

N



