Ceska zemédélska univerzita v Praze
Provozné ekonomicka fakulta

Katedra humanitnich véd

Bakalarska prace
Porovnani nabidky regionalnich produkti v obchodnich

Fetézcich Lidl a Kaufland a dopady na rozvoj lokalit

Dominika Bursikova

© 2023 CZU v Praze



CESKA ZEMEDELSKA UNIVERZITA V PRAZE

Provozné ekonomicka fakulta

ZADANI BAKALARSKE PRACE

Dominika Bursikova

Verejna sprava a regionalni rozvoj

Nazev prace

Porovnani nabidky regionalnich produktii v obchodnich fetézcich Lidl a Kaufland a dopady na rozvoj lo-
kalit

Nazev anglicky

Comparing the offer of regional products in Lidl and Kaufland chains and impacts on local development

Cile prace

Cilem bakalarské prace je zjistit, jakd je nabidka regionalnich potravin (téch se znackou ,,Regionalni
potravina“) v obchodnich fetézcich Lidl a Kaufland (konkrétné obchody Lidl, Praha 12 — Kamyk a Kaufland
Praha 12 — Modrany) a nasledné kratkym Setfenim zjistit vztah nakupujicich k témto potravindm.

Metodika

Teoreticka ¢dast prace (literarni reSerSe) pfiblizi koncept regionalnich produktl a regionalnich potravin a za-
sadi jej do problematiky rozvoje regionll (jak odbornad literatura pojednava o této problematice). V empi-
rické ¢asti prace bude proveden tzv. inventurni vyzkum v obchodech Lidl a Kaufland v Praze 12. Ten bude
zjistovat vSechny druhy nabizenych produktli s oznacenim ,Regionalni potravina“, které jsou v téchto ob-
chodech prodavany. Kromé jiného bude sledovat i jejich cenu a region, z néhoz pochazeji, jakoz i typ vyrob-
ce, pripadné i dalsi daleZité informace. Zjisténi z inventurniho vyzkumu budou konfrontovana s vysledky
kratkého dotaznikového Setfeni zkoumajiciho vztah zdkaznikl k regionalnim potravinam, a to z pohledu,
jak mohou pfispivat k rozvoji regionu

Oficilni dokument * Ceska zemédélska univerzita v Praze * Kamycka 129, 165 00 Praha - Suchdol



Doporuceny rozsah prace
40-50 stran

Klicova slova
Regionadlni potraviny, Lidl, Kaufland, rozvoj lokalit

Doporucené zdroje informaci

BOWEN, S.; MUTERSBAUGH, T. 2013. Local or localised? Exploring the contributions of
Franco-Mediterranean agrifood theory to alternative food research. Agriculture and Human Values.
31(2): 1-13.

CHALUPOVA, M., ROJIK, S., PROKOP, M. 2012. Znalost regionalnich znaéek potravin v Kraji Vyso¢ina.
Trendy v podnikani, 2 (3), s. 72-82.

ITTERSUM VAN, K., MEULENBERG, M.T.G., TRIJP, H.C.M., CANDEL, M.J.J.M. 2007. Consumers’
Appreciation of Regional Certification Labels: A Pan-European Study, Journal of Agricultural
Economics, 58 (1), s. 1-23.

SPILKOVA, J. 2016 Alternativni potravinové sité — Eeska cesta. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi
Karolinum.

VYSEKALOVA, Jitka. 2011. Chovani zakaznika: jak odkryt tajemstvi “€erné skfiriky”. Praha: Grada.

Predbéiny termin obhajoby
2022/23 LS — PEF

Vedouci prace
prof. PhDr. Michal Lostéak, Ph.D.

Garantujici pracovisté
Katedra humanitnich véd

Elektronicky schvaleno dne 2. 5. 2022 Elektronicky schvaleno dne 24. 11. 2022
prof. PhDr. Michal Lostak, Ph.D. doc. Ing. Tomas Subrt, Ph.D.
Vedouci katedry Dékan

V Praze dne 14. 03. 2023

Oficialni dokument * Ceska zemé&délska univerzita v Praze * Kamycka 129, 165 00 Praha - Suchdol



Cestné prohlaseni

Prohlasuji, ze svou bakalarskou praci "Porovnani nabidky regionalnich produktt
v obchodnich fetézcich Lidl a Kaufland a dopady na rozvoj lokalit" jsem vypracovala
samostatné pod vedenim vedouciho bakalafské prace a s pouzitim odborné literatury a
dalsich informacnich zdroju, které jsou citovany v praci a uvedeny v seznamu pouzitych
zdroji na konci prace. Jako autorka uvedené bakalarské prace dale prohlasuji, ze jsem v

souvislosti s jejim vytvorenim neporusila autorska prava tfetich osob.

V Praze dne 15. 3. 2023




Podékovani

Rada bych touto cestou podekovala prof. PhDr. Michalu Lo§t'akovi, Ph.D. za cenné

rady a odborné vedeni mé bakalarské prace.



Porovnani nabidky regionalnich produkti v obchodnich
Fetézcich Lidl a Kaufland a dopady na rozvoj lokalit

Abstrakt

Tato bakalatska prace se zabyva regionalnimi potravinami a jejich dopady na rozvoj
regionu. Hlavnim cilem prace je pomoci tzv. inventurniho vyzkumu zjistit nabidku potravin
s oznaCenim , Regionalni potravina“ (vCetné jejich ceny, vyrobce a slozeni) v obchodnich
fetézcich Lidl a Kaufland v konkrétnich prodejnach v Praze 12. Nasledné prostfednictvim
anketniho Setfeni zjistit vztah a zajem lidi o regionalni potraviny, vypatrat obchody, kde
nejcastéji nakupuji a faktory, podle kterych se rozhoduji pfi nakupu potravin. Prace je
rozdélena na teoretickou a praktickou cast. Teoreticka ¢ast vychazi z odbornych literarnich
a internetovych zdroju a vénuje se tématim regionalniho rozvoje ve vztahu k potravinam,
znackam kvality potravin a spotfebiteli. V praktické casti je proveden tzv. inventurni
vyzkum a anketni Setfeni, které je nasledné vyhodnoceno formou grafii a tabulek. Dale jsou

stanoveny dopady regionalnich potravin na rozvoj regionu, ze kterého pochazeji.

Kli¢ova slova: Regionalni potraviny, Lidl, Kaufland, rozvoj lokalit, znacky potravin,

spotiebitel



Comparing the offer of regional products in Lidl and
Kaufland chains and impacts on local development

Abstract

This bachelor thesis deals with regional foods and their impact on the development of
regions. The main objective of the work is to use so-called inventory research to find out the
offer of food with the label "Regional food" (including its price, manufacturer and
composition) in the Lidl and Kaufland retail chains in specific stores in Prague 12.
Subsequently, through a survey, to find out the relationship and interest of people about
regional foods, to find out the stores where they most often shop and the factors according
to which they make decisions when buying food. The work is divided into a theoretical and
a practical part. The theoretical one is based on professional literary and internet sources and
is dedicated to the topics of regional development in relation to food, food quality brands
and the consumer. In the practical part, so-called inventory research and survey research are
carried out, which are then evaluated in the form of graphs and tables. Furthermore, the
impacts of regional foods on the development of the region from which they come are

determined.

Keywords: Regional food, Lidl, Kaufland, local development, food brands, consumer
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1 Uvod

Tato bakalarska prace se zabyva problematikou regionalnich potravin a jejich nabidkou na
trhu. Konkrétné se zaméfi na nabidku potravin s oznacenim ,,Regionalni potravina®
v obchodnich fetézcich Lidl a Kaufland v Praze 12. Nasledné prostfednictvim kratkého

anketniho dotazniku zjisti vztah zakaznikt k témto potravinam.

Kvalita potravin, jejich pivod, vyroba a dopad vyroby na Zivotni prostiedi je v poslednich
letech velmi diskutovanym tématem. Castgji spotiebitelim zaleZi vice na kvalité a pavodu
potravin nez tfeba na cen€. Potraviny uz nejsou jen zdroj obzivy, jako tomu byvalo za
davnych Cast, v dnesni dobé hraji vyznamnou roli ve spoleCenském a kulturnim Zivote.
Pomabhayji socializaci, predstavuji kulturu a tradice v kazdé zemi. Kvalita jidla odrazi
kvalitu zivota. S vyrobou potravin jsou vsak spojeny i problémy a rizika, naptiklad
zneCisténi zivotniho prostredi, socialni nerovnosti, zdravi lidi — v nékterych zemich obezita

a v jinych podvyziva, plytvani jidlem a dalsi (Spilkova, 2016).

Soucasna produkce a spotfeba potravin v rozvinutych zemich neni dlouhodobé¢ udrzitelna,
protoze ma negativni dopad na zivotni prosttedi, jak uz bylo zminéno vyse. Problémy by
mohla vyfesit produkce udrzitelnych potravin. V roce 2020 piisla Evropska komise

s novou strategii ,,od zemédélce ke spotiebiteli” (anglicky ,,From Farm To Fork®), ktera
ma zajistit potravinovou bezpecnost a ochranu pfirody. Hlavnim tkolem této strategie je
snizit mnozstvi pouzivanych pesticidl, zavést nova pravidla v chovu hospodatskych zvitat,
minimalizovat plytvani jidlem, uvadét pravdivé udaje na etiketach a zajistit udrzitelné a

Setrné zemeédelstvi (Evropsky parlament, 2020).

Pro zkoumani nabidky potravin se znackou ,,Regionalni potravina®, byly vybrany
obchodni fetézce Lidl a Kaufland v Praze 12. Obchody byly vybrané, protoze jsou mezi
lidmi nejoblibenéjsi a nejvice navstévovangjsi.

V teoretické ¢asti této prace budou vymezeny pojmy tykajici se problematiky rozvoje

regiont ve vztahu k potravinam, znaCky potravin a konecni spotiebitelé.

V praktické casti bude proveden tzv. inventurni vyzkum, ktery bude mit za ukol zjistit jaké
produkty s ozna¢enim ,,Regionalni potravina“ se prodavaji v obchodnich fetézcich Lidl a
Kaufland. Bude zjistovat jejich nabidku i v€etné ceny, vyrobce, slozeni a regionu, ze

kterého pochazeji. Nasledné prob&hne anketni Setfeni, jehoz tkolem bude zjistit vztah



zakaznikl k regionalnim potravinam, a jak mohou tyto potraviny pfispivat k rozvoji
regiond.

Pro me osobné je téma regionalnich potravin, udrzitelnosti a zajmu lidi o kvalitu a pavod
potravin velmi dulezity a méli bychom se jim zabyvat a zvefejniovat informace, aby se

dostaly do povédomi lidi. Myslim si, ze je dilezité hlavné z hlediska lidského zdravi a

ochrany planety.
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2 Cil priace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem této bakalarské prace je pomoci tzv. inventurniho vyzkumu, zjistit nabidku
potravin s oznaenim ,,Regionalni potravina“ v obchodnich fetézcich Lidl a Kaufland

v konkrétnich prodejnach v Praze 12. Dale zjistit znalosti a zajem spotfebitell o regionalni
potraviny, popiipad¢ i jak Casto je nakupuyji a zjisténi mista, kde nejCastéji nakupuji. Poté
vypatrat podle jakého faktoru se pii nakupu potravin nejvice fidi, zda podle ceny, kvality,
puvodu nebo znacky. Nasledné stanovit dopady regionalnich potravin na rozvoj regionu,

ze kterého pochazeji.

2.2 Metodika

Teoreticka ¢ast prace vychazi z odborné literatury prevazné Ceskych, ale i zahrani¢nich
autoru a internetovych zdroji. Zabyva se problematikou regionalniho rozvoje, regiona a
jejich vztahem k potravindm. Dale znaCkami kvality potravin podle Ministerstva
zem&délstvi (tj. narodni znagky kvality: Klasa, Regiondlni potravina, Ceskd potravina,
evropské znacky kvality: Zarucena tradicni specialita, Chranéné oznaceni pitvodu,
Chranéné zemépisné oznaceni a biopotraviny). Vymezuje také pojem spotiebitel a uruje

faktory, které ovliviiuji ndkupni rozhodovani spotiebitele.

Prakticka ¢ast prace predstavuje obchodni fetézce Lidl a Kaufland, ve kterych je zji§tovana
nabidka potravin s oznacenim ,,Regionalni potravina“. Pro zji§téni nabidky téchto potravin
je pouzita metoda tzv. inventurniho vyzkumu, ktery spociva v osobni navstéveé prodejen
Lidl (na adrese Lhotecka 1015, 143 00 Praha 12 — Kamyk) a Kaufland (na adrese Lhotecka
2109, 140 00 Praha 12 — Modfany). Vyzkum kromé nabidky potravin zjistuje i jejich ceny,
vyrobce a slozeni. Dale prace zjiStuje znalost a zajem lidi o regionalni potraviny a
obchody, kde nakupuji potraviny. Pro sbér téchto informaci je pouzita metoda anketniho
dotazniku, ktery je dale vyhodnocen formou grafti a tabulek s kratkym komentarem.
Nasledné prace zhodnocuje dopady regionalnich potravin na region, ve kterém jsou

vyrobeny.
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3 Teoreticka ¢ast prace

V nasledujicich podkapitolach prace vymezi zakladni pojmy, které jsou spojeny

s rozvojem regiond. Definuje regionalni rozvoj a vysvétli jeho zamér, vysvétli pojem
region. Dale se zaméfi na regionalni rozvoj ve vztahu k potravinam a predstavi Asociaci
regionalnich znacek. Pfedstavi a popiSe znaCeni potravin dle Ministerstva zeméd¢lstvi.

Zaver teoretické Casti se bude vénovat pojmu spotiebitel.

3.1 Regionalni rozvoj

Dle definice Ministerstva pro mistni rozvoj Ceské republiky: ,,Regionalnim rozvojem
rozumime rast socioekonomického a environmentalniho potencialu a
konkurenceschopnosti regiont vedouci ke zvySovani zivotni urovné a kvality zivota jejich
obyvatel. V tomto ohledu jde o dynamicky a vyvazeny rozvoj regionalni struktury
prislusného tizemniho celku a jeho Casti (regiont, mikroregionti) a odstrafiovani, popfipadé

zmiriovani regionalnich disparit® (Strategie regionalniho rozvoje, 2021).

Regionalni rozvoj se snazi o snizovani rozdili mezi regiony. Vétsinou jde o rozdily
socialniho a ekonomického charakteru. Hlavnim cilem zakona o podpofe regionalniho
rozvoje je zajistit vyvazeny rozvoj tizemi Ceské republiky s ohledem na kvalitu Zivota a
zivotniho prostredi. Zaroven se snazi o zvySeni hospodarské a socidlni tirovné jednotlivych

regiontl (Zakon o podporfe regionalniho rozvoje ¢. 248/2000 Sb.).

Regionalni rozvoj je propojen zejména s ekonomii, geografii a sociologii, které fesi jevy,
procesy a vztahy vymezeného prostoru. Tyto jevy, procesy a vztahy jsou ovliviiovany
ptirodné-geografickymi, ekonomickymi a socialnimi podminkami v daném regionu.
Hlavnim ukolem téchto procest je hledani pii¢innych zakonitosti, rozmistovani
ekonomickych ¢innosti, nerovnomérného osidlovani tzemi a navazujici hledani nastroji

reagujicich na ovlivnitelné a neovlivnitelné faktory rozvoje (Wokoun, 2008).

Regionalni rozvoj z praktického hlediska spociva ve vyssim vyuzivani a zvySovani
potencialu daného systematicky vymezeného prostoru, ktery vznika v disledku prostorové
optimalizace socioekonomickych aktivit a vyuzivani ptirodnich zdroji. Toto vyssi
vyuzivani a zvySovani potencialu se projevuje v lepsi konkurenceschopnosti soukromého

sektoru, zivotni urovni obyvatel a stavu zivotniho prostfedi (Wokoun, 2008).
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3.2 Region

Cesky statisticky ufad definuje region jako ,,izemi s vice & méné piesné vyznatenymi
hranicemi, které ¢asto slouzi jako spravni jednotka nizsi, nez je iroveii narodniho statu.
Regiony maji svou identitu, tvofenou specifickymi rysy, jako je jejich krajina (hory,
pobfezi, lesy), podnebi (suché, s velkymi vodnimi srazkami), jazyk, etnicky pavod ¢i
spolecné sdilena historie. Hranice regionu jsou obvykle urCovany na zaklade prirodnich,

historickych nebo spravnich hranic (CSU, 2012).

Nejobecnéjsi vymezeni pojmu region je , krajinny celek rizného fadu, spravni celek,
okrsek, rajon, urcita ¢ast statu nebo misto, které ma jasn¢ stanovené hranice™ (Silhankova,

2007: s. 8).

Existuji razné teoretické pohledy na pojem region: Urbanisticka teorie spatiuje region jako
prostor velkych mést, prostor aglomeraci. Pojednava o regionalnich méstech, kterymi jsou
Sirsi sidelni soustavy s urcitou délbou funkeci, ale 1 mésta se spadovym okolnim osidlenim.
Novéjsi urbanisticka teorie se soustiedi 1 na inovovany pohled na region, ktery spatfuje na
sblizovani pohledu urbanismu a socioekonomické geografie. Soucasna teorie urbanismu
definuje region jako: ,,Ugelové vymezené izemi, jehoz hranice jsou dany vyznamnymi
funkénimi vazbami (zejména v pfipad€ méstského regionu) anebo spolecnymi
charakteristikami fyzikalnimi, pfirodnimi, klimatickymi, ekonomicko-socialnimi,
etnickymi a jazykovymi“. Teorie socioekonomické geografie definuje region jako: ,, Uzemi
na zemském povrchu od ostatnich odliSnym, ale s vnitiné sourodou strukturou, bud’
fyzickych prvkl nebo socioekonomickych prvka a jejich rozvojem*. Regiony jsou
vymezovany na zakladé velkého mnozstvi prvka naptiklad: klima, typ povrchu, pady,

osidleni ekonomické aktivity, vyuziti uzemi, jazyk atd. (Silhankova, 2007: s. 8-9).
Na regiony mazeme nahlizet ze dvou thla pohledu:

e 7z fyzicko-geografického pohledu,

e ze socialné-geografického pohledu.

Fyzicko-geografické vymezeni regiont se zabyva faktory jako je poloha a velikost pohofi,
toky fek, klimatické podminky, reliéf apod. Socio-geografické faktory jsou pak naptiklad:
hospodarska struktura, rozmisténi vyroby a spotfeby, rozmisténi obyvatelstva, jazykoveé,

kulturni a socialni rozvrstveni obyvatelstva apod. (Silhankova, 2007).
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Na zakladé vyse uvedenych definici 1ze souhrnné a jednoduse fici, ze regiony jsou
ohrani¢ena uzemi v ramci urcitého statu, ktera maji odlisny pocet obyvatel a pfirodni

strukturu (n€kde prevladaji hory, jinde lesy nebo niziny).

3.2.1 Vymezeni regionu

Kazdy region se vymezuje pomoci tfi zakladnich prvka — jadrem, zazemim a hranici

regionu.

e Jadro predstavuje misto v uzemi, které je vétSinou nejstarsi sidlo a nebo jeho Cast,
ktera je zakladem pro dalsi vyvoj sidel. Okolo jadra poté rostou dalsi sidla. Jadrem
regionu je obvykle mésto, ve kterém jsou silné vztahy a vazby.

e Zazemi predstavuje uzemi, které pfiléha k jadru (centru). Ma s nim rizné silné
vztahy a vazby. Zazemi lze délit na: zdjmové a spadové uzemi. Zajmove uzemi je
prilehlé k centru a fesi vzajemné technické a funkéni zavislosti. Napfiiklad
zasobovani vodou nebo odvoz komunalniho odpadu. Spadové uzemi tvoti sidla,
jejichz obyvatelstvo dojizdi za zakladnim ob¢anskym vybavenim a praci do centra.

e Hranice regiont maji vétSinou pfirodni, historickou nebo administrativni podobu

(Silhankova, 2007).

3.3 Regiony a potraviny

Za GCelem zviditelnéni a podpory jednotlivych regiond ve vyrobé lokalnich a kvalitnich
produktt, vznikla Asociace regionalnich znacek. Jedna se o spolek, ktery sdruzuje regiony

nejen Ceské republiky, ale i nékolik pteshraniénich regiont (Regionalni znacky, 2022).

3.3.1 Asociace regionalnich znaéek

Hlavnim cilem Asociace regionalnich znacek je upozornit mistni 1 turisty na vyrobky
pochazejici z regiontl v Ceské republice. Pro spotiebitele maji dillezité piednosti, jako je
mistni pavod, navaznost na tradice, vysokou kvalitu a uzitnou hodnotu a pomahaji jim se
rychle orientovat pii vybéru zbozi. Maji pfinos i pro lokalni ekonomiky, protoze udrzu;ji

trzbu z mistni produkce v daném regionu. Déle tyto certifikované znacky slouzi k ochrané
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kvalitnich mistnich produkt pred levnym zbozim pochybného ptivodu (Regionalni

znacky, 2022).

Obrazek 1: Logo Asociace regionalnich znacek

Zdroj: O asociaci - ARZ - Regionalni znacky. ARZ - Regionalni znacky [online]. 2010
[cit. 30.10.2022]. Dostupné z: https://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/

Do systému regionalnich znacek se od roku 2004 zapojilo jiz 29 regiont, které uzivaji
celkem 30 znagek — Krkonose, Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské
Kravatsko, Gorolsko Swoboda, Vysocina, Polabi a Podkrkonosi, Hana, Ceskosaské
Svycarsko, Jeseniky, Pracheiisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytiiti, Zelezné hory,
Moravska brana, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko, Krusnohoti, Kraj
Pernstejnd, Ceské stfedohofi, Poohii, Kutnohorsko a Brnénsko. Na Slovacku jsou znagky
dveé — jedna vyhrazena tradi¢nim vyrobkim a dalsi sou¢asnym regionalnim produktim. V
kazdém z téchto regiond vznikla regionalni znacka pro vyrobky, ktera zarucuje predevsim
jejich pavod a vazbu na urcité vyjimecné tizemi, a dale pak jejich kvalitu a Setrnost

k ptirodé (Regionalni znacky, 2022).
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Obrazek 2: Mapa regionalnich znacek

Zdroj: O asociaci - ARZ - Regionalni znacky. ARZ - Regionalni znacky [online]. 2010
[cit. 30.10.2022]. Dostupné z: https://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/

3.4 Znaceni potravin

Cesti spotiebitelé se ¢im dal tim vice zajimaji o ptivod potravin, které konzumuji. Maji
zajem o kvalitni potraviny z Ceské republiky. Problémem viak je, Ze nabidka globalnich
zna&ek v supermarketech je velka a produkty z Ceské republiky se mezi nimi hledaji velmi
tézko. A tak spotfebitelé radeji sahnou po produktech globalnich znacek, které jsou Casto 1
ve sleve, nez aby hledali ty ¢eské. Proto se potraviny zacaly oznacovat, aby zakaznici meli

jistotu, Ze kupuji potraviny ptvodem z Ceska (Spilkova, 2016).

Podpora kvalitnich potravin spo&iva v boji proti masové produkei. Producenti z Ceské
republiky nabizeji vyssi kvalitu produkti, ktera mize zajistit potravinaf'stvi a zemeédeélstvi
v Ceské republice potiebnou konkurenceschopnost. Hlavnim cilem potravinové
bezpec€nosti a kvality je zlepSeni celkové urovné prodavanych potravin a podpora
producentt kvalitnich mistnich potravin. Statni zemédeélsky intervencni fond podporuje
kvalitni potraviny a zabyva se podporou povédomi o nich a vzdélavanim spotiebitell o
kvalité potravin a jejich zna¢enim. Porada akce a propagacni kampané na podporu prodeje

téchto potravin (Statni zemédé€lsky intervencni fond, 2013).

Jednim z dalSich davodui regionalniho znaceni potravin je ochrana spotiebitell a podpora

malych a stfednich podniki, a tim i venkovskych ekonomik. Potraviny se oznacuji, aby se
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odlisily od konkuren¢nich produkti, které na trhu vystupuji pod téméf stejnym
okopirovanym nazvem, ktery klame spottebitele. Regionéalni oznaceni konkrétnich
produktt informuje spotiebitele o autenti¢nosti dané¢ho produktu (Ittersum Van a kol.,

2007).

3.4.1 Znacka

,,Znacka by méla byt specificka, vérohodna a odli§na od konkurence. Znacka je jméno,
nazev, znak, vytvarny projev nebo kombinace v§eho dohromady. Jejim hlavnim cilem je
odliseni vyrobkt od konkurencni nabidky. Znacku tvoii logo, samotny vyrobek, ale i
sluzby spojené s vyrobkem. Znacka je orientacnim bodem pfi vybéru, je vztahem mezi

produktem a zakaznikem.“ (Vysekalova, 2011: s. 136).

Znacka propojuje vyrobek s firmou. Prostfednictvim znacky se z vyrobku stava original

(Bouckova, 2003).

3.4.2 Maloobchodni znacky

Maloobchodni znacky, které se oznacuji také jako privatni nebo soukromé. Pouzivaji je
obchodnici, aby se odliili od konkurence, vytvofili image své firmy a mohli samostatné

rozhodovat o cenach (Bouckova, 2003).

3.4.3 Narodni znacky kvality
e KLASA

,,Znacka KLASA je prestiznim ocenénim, které si zaslouzi ty nejpoctivéjsi a nejkvalitné;si
vyrobky. Zakaznikim pomaha s orientaci v nabidce potravin, vyrobctim s propagaci

produkti (Klasa, 2022).

Znacka kvality KLASA vznikla v roce 2003. Udé&luje ji ministr zemédélstvi. Znacku
ziskaji jen nejkvalitn&jsi vyrobky z Ceské republiky, které spliiuji podminky vyjimeéné
kvality. Znacka zaruCuje jejich jedine¢nost vici ostatnim vyrobkim dostupnym na trhu.
Produkty maji slouzit spotiebitelim k lepsi orientaci na trhu a urcovat kvalitni

potravinarské produkty (Eagri, 2022).
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Vyrobci musi mit posudek z akreditované laboratote, mit k dispozici certifikaty jakosti a
dodrzovat vyrobni a hygienické podminky. Vyroba musi byt kdykoli dostupna pro kontrolu
inspek¢nim organum. Pozadavky pro udé€leni znaCky KLASA jsou piisnéjsi nez jiné

hygienické nebo potravinarské normy (Metodika pro udélovani znacky ,,Klasa®, 2022).

Vyrobci musi podat zadost o znacku a dolozit potfebné dokumenty. Kompletni
dokumentaci predlozi Statnimu zemédélskému intervenénimu fondu, ktery zkontroluje jeji
spravnost. Dale odesila zadost na Ministerstvo zemédélstvi, kde ji posoudi Hodnotitelska
komise, ktera se sklada z odbornikti v oblasti potravinarstvi. Hodnotitelska komise hodnoti
dokumentaci, ale i vyrobek — jeho senzorickou stranku, obal a prokazani nadstandardni
kvality. Komise rozhodne o udé€leni nebo neudéleni znacky. Znacka se udéluje na 3 roky,
po uplynuti této doby muize vyrobce opét o znaCku zazadat. V soucasné dobé (rok 2022) je
pfiblizné ocenéno 1 000 vyrobkt od 220 vyrobcu (Statni zemédelsky intervencni fond,
2013).

>

KLASE)

Obrazek 3: Logo znacky Klasa

Zdroj: Klasa. Eklasa.cz [online]. Praha: Klasa, 2022 [cit. 2022-06-30]. Dostupné z:

https://www.eklasa.cz/

e C(Ceska potravina

Znagenim Ceskd potravina si mohou vyrobci dobrovolné oznacit své vyrobky. Potraviny
ovSem musi spliiovat ur¢ité podminky, bud’ ,,za a) 100% slozek celkové hmotnosti
nezpracované potraviny, vinaiskych produkti nebo mléka pochazi z Ceské republiky a
prvovyroba, porazka zvifat a viechny faze vyroby prob&hly na uzemi Ceské republiky®,
nebo ,,za b) soucet hmotnosti vSech slozek stanovené v okamziku jejich pouziti pfi vyrobé

potraviny jiné nez uvedené v pismeni a) a vyroba probéhla na izemi Ceské republiky,
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pridana voda se nezapocitava do celkové hmotnosti vSech slozek* (Pravidla pro

dobrovolné oznacovani ,,Ceska potravina“ a pouziti loga, 2016).

Ceskéa potravina

Obrazek 4: Logo znatky Cesk4 potravina

Zdroj: Znacky kvality potravin. EAGRI [online]. Praha: Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2022
[cit. 2022-06-30]. Dostupné z: https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-

potravin/

e Regionalni potravina

Projekt Regionalni potravina je projektem Ministerstva zemé&dé€lstvi. Byl zalozen za
i&elem podpory malych a stiednich podniki ve viech krajich Ceské republiky. V soutasné
dobé (rok 2022) je celkem 525 ocenénych produktti od 376 vyrobct (Regionalni potravina,
2022).

Znacka je udélovana na zakladé soutézi, které se vyhlasuji jednou rocné v kazdém ze 13
krajti Ceské republiky. Znacku udéluje ministr zem&dé&lstvi od roku 2010 nejkvalitngjsim
zemédeélskym nebo potravinaiskym vyrobkim, které vyhraji v krajské soutézi. Vitéz ziska
certifikat a pravo uzivat znacku ,,Regionalni potravina“ daného kraje po dobu 4 let (Eagri,

2022).

Je nutné, aby piihlaSeny produkt byl vyroben v daném regionu. Dale, aby podil mistnich
surovin tvoril minimalné 70%. Hlavni slozka musi byt stoprocentné domaciho (t;.
regionalniho, lokalniho) ptivodu. Produkt potiebuje vykazovat minimaln€ jeden znak
vyjimecéné kvality, ktera zvySuje jeho hodnotu a zaruuje mu jedinecnost oproti béznym
produktiim na trhu. Znacka se udéluje pouze vitéznému vyrobku v 9 kategoriich.
Soutézni kategorie:

1. Masné vyrobky tepelné opracované
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. Masné vyrobky trvanlivé, tepelné neopracované, konzervy a polokonzervy
. Syry véetné tvarohu

. Mlé¢né vyrobky ostatni

. Pekarské vyrobky vCetné téstovin

. Cukrarské vyrobky vcetné cukrovinek

. Alkoholické a nealkoholické napoje (s vyjimkou vina)

. Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované forme

O 0 3 O »n kA~ W

. Ostatni

Ministr zemédélstvi udéluje znacku na zakladé vysledkd Hodnotitelské komise v kazdém
kraji. Hodnotitelska komise se sklada ze zastupc: Ministerstva zemedélstvi, Statniho
zemédeélského intervencniho fondu, Statni zemeédélskeé a potravinarskeé inspekce, Statni
veterinarni spravy, Potravinaiské komory Ceské republiky, Agrarni komory Ceské
republiky a zastupcu kraje. Komise posuzuji pouZzité suroviny a zpusoby vyroby. Také
senzorické vlastnosti vyrobkt a design obalu. Dale hlavné vliv vyrobku na zdravi
spotiebiteld a jeho dostupnost na trhu (Metodika pro udélovani znacky ,,Regionalni

potravina“, 2021).

Hlavnim cilem znacky Regionalni potravina je podpoftit domaci producenty lokalnich
potravin. Dale pak usnadnit vyhledavani pro zakazniky a motivovat je k nakupu. Zakaznici
mohou potraviny s ozna¢enim ,,Regionalni potravina“ najit hlavné na farmarskych trzich ¢i

pfimo u vyrobci, ale i v obchodech s potravinami (Regionalni potravina, 2022).

Znacka zarucuje, Ze potraviny jsou kvalitni, vyrobené z mistnich surovin podle tradi¢ni
receptury. Produkty i1 suroviny pouzité k jejich vyrob€, musi pochazet z izemi kraje, ve
kterém bylo udéleno ocenéni znackou ,,Regionalni potravina“. Doprava potravin
nezatézuje zivotni prostiedi oproti potravinam dovazenym ze zahrani¢i. Ocenéné potraviny
spliiyji evropské i narodni pozadavky na kvalitu. Jsou také jedine¢né v porovnani s bézné
dostupnymi potravinami. Zakaznici, ktefi si zakoupi produkty s ozna¢enim ,,Regionalni
potravina“ ziskaji nejen garantovanou kvalitu a chut’, ale pfisp€ji k rozvoji kraje ptivodu
potraviny. Pomohou ekonomickému rozvoji regionu v podobé zaméstnanosti. Vyrobci

s ohledem na vyS$si poptavku po svych produktech budou zvySovat vyrobu a nabizet nova

pracovni mista (Regionalni potravina, 2022).
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Obrazek 5: Logo znacky Regiondlni potravina

Zdroj: Regionalni potravina: O zna&ce. Regiondlni potravina [online]. Ceské republika,

2022 [cit. 2022-10-30]. Dostupné z: https://www.regionalnipotravina.cz/

Logo znacky ma motiv pfirody s napisem ,,Regionalni potravina®. Pfiroda na obrazku
vyjadiuje jednoduchost, Cistotu a kvalitu vyrobku. Zakladni logo obsahuje jen napis
,,Regionalni potravina®“. Regionalni varianta loga ma navic nazev kraje, ze kterého

potravina pochazi.
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Obrazek 6: Regionalni varianty loga

Zdroj: Regionalni potravina: O zna&ce. Regiondlni potravina [online]. Ceské republika,

2022 [cit. 2022-10-30]. Dostupné z: https://www.regionalnipotravina.cz/
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Zkracena varianta loga nema celé pojmenovani kraje, ale pouze privlastek, napiiklad

,,Regionalni potravina — StfedoCeska“.

qeaiondint Potray,, -

Ftregoceskt

Obrazek 7: Zkracena varianta loga

Zdroj: Regionalni potravina: O zna&ce. Regiondlni potravina [online]. Ceské republika,

2022 [cit. 2022-10-30]. Dostupné z: https://www.regionalnipotravina.cz/

3.4.4 Biopotraviny
e Evropska a narodni znacka pro BIO potraviny

Biopotraviny jsou produkty vyprodukované v souladu s platnou legislativou pro
ekologické zemedélstvi (Eagri, 2022). Potraviny se zpracovavaji tak, aby byla zachovana
jejich pfirozena chut’ a nutricni hodnota. Patfi mezi nejbezpecnéjsi potraviny, protoze pii
jejich vyrobé nejsou pouzita chemicka barviva, konzervanty, zvyraziiovace chuti ¢i
aromata. Nezatézuji lidsky organizmus chemickymi latkami. Zaroverti se jedna o nejvice
kontrolované potraviny na trhu. Zarucuji vysokou kvalitu. Jejich ptivod 1ze dohledat

(Probio, 2017).

Ekologické zemédélstvi je udrzitelny systém, ktery respektuje zivotni prostedi a dobré
zivotni podminky zvitat. Nepouzivaji se zadné chemické pesticidy a hnojiva. Pfi chovu
hospodarskych zvitat je zdkaz pouzivani antibiotik. Systém bere ohled na okolni rostliny i

zivoCichy a neplytva ptirodnimi zdroji (Evropsky parlament, 2018).

Zakaznik, ktery zakoupi potravinu s bio logem EU, si muze byt jisty, ze odpovida vSem
pozadavkim Evropské unie na ekologické zeméd€lstvi a vyrobu potravin. Trh

s biopotravinami v poslednich letech vzrostl. Data z roku 2018 ukazala, ze ma hodnotu
priblizn€ 37,4 miliard eur. Avsak ekologicka pole a sady tvoti pouze 7,5% celkové
zem&délské plochy EU. V Ceské republice je to jen 14 %. A proto se musi biopotraviny i
dovazet (Evropsky parlament, 2018).
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Zakaznici, ktefi nakoupi biopotraviny vyprodukované v rdmci Evropské unie a oznacené
logem Evropské unie (motiv listu s evropskymi hvézdami) a biopotraviny vyprodukované
v Ceské republice, na kterych mize byt kromé& evropského loga i logo narodni (tzv.
biozebra), maji jistotu, ze se jedna o ekologické produkty, které spliuji zdkonné podminky

kvality (Eagri, 2022).

Obrazek 8: Evropské logo pro BIO potraviny

Zdroj: Biopotraviny (Potraviny, eAGRI). [online]. 2022 [cit. 30.10.2022]. Dostupné

z: https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/biopotraviny/

PRODUKT EXOLOGICKERD ZEMEDELSTV

Obrazek 9: Narodni logo pro BIO potraviny

Zdroj: Biopotraviny (Potraviny, eAGRI). [online]. 2022 [cit. 30.10.2022]. Dostupné

z: https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/biopotraviny/

Jakakoliv jind oznaceni (napfiiklad: pfirodni, bio apod.), bez ochranné znamky (BIO zebra,
BIO list EU), neprosla certifikacnim fizenim a klame zakaznika 1 obchodniky (Vysekalova,

2004).
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3.4.5 Evropské znacky kvality potravin
e ZarucCena tradi¢ni specialita (ZTS)

Logem ,,ZaruCena tradi¢ni specialita” jsou chranény potraviny a zemedélské produkty,
které jsou vyrabény vice nez 30 let tradicnimi metodami. Jejich vyroba neni vazana na

zemepisnou oblast, takze pokud splni podminky technologie vyroby, mohou se vyrabét
kdekoliv (Eagri, 2022).

Zadosti o registraci k oznaGeni se podavaji na Ministerstvo zemé&dglstvi, které posoudi
spravnost zadosti, a dale preda zadost na Evropskou komisi ke kone¢nému rozhodnuti.
Opravnéna zadost se zkracenou verzi specifikace vyrobku je zvefejnéna na Utednim
véstniku Evropské unie. Pokud nikdo nema pro zapis namitku, komise zapise nazev
vyrobku do Rejstiiku zarucenych tradi¢nich specialit. Vyrobky jsou pravidelné
kontrolovany, zda je dodrzena specifikace (Eagri, 2022).

Obrazek 10: Logo Zarucena tradicni specialita

Zdroj: Znacky kvality potravin (Potraviny, eAGRI). [online]. 2022 [cit. 31.10.2022].
Dostupné z: https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/

e Chranéné oznaceni pavodu (CHOP)

Logo ,,Chranéné oznaceni ptivodu® znaci vyjimecné vyrobky, které pochazeji z uritého
zemepisného prostredi, diky némuz maji zvlasté vyjimecnou kvalitu nebo vlastnosti (Eagri,

2022).

Zadosti o registraci k oznaGeni se odesilaji na Utrad pramyslového vlastnictvi, ktery

zkontroluje spravnost a nasledné predava zadost Evropské komisi. Komise zadost posoudi
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a pokud bude podle legislativy platna, uveiejni ji v Ufednim véstniku Evropské unie i se
zkracenou specifikaci vyrobku. Kdyz nikdo nebude mit namitku, zapise se nazev vyrobku
do ,,Rejstiiku chranénych oznaceni pivodu a chranénych zemépisnych oznaceni®.

Vyrobky podléhaji pravidelnym kontrolam, jestli dodrzuji specifikace (Eagri, 2022).

Obrazek 11: Logo Chrdnéné oznaceni pitvodu

Zdroj: Znacky kvality potravin (Potraviny, eAGRI). [online]. 2022 [cit. 31.10.2022].
Dostupné z: https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/

e Chranéné zemépisné oznaceni (CHZO)

Logo ,,Chranéné zemé&pisné oznaceni“ oznacuje vyjimecny zemeédeélsky vyrobek, ktery
» y vy >
pochézi z daného regionu ¢i mista. Pro oznaceni staci, aby jen n€jaka faze vyroby probehla

ve vymezeném uzemi (Eagri, 2022).

Zadost 0 oznadeni se podava na Urad primyslového vlastnictvi, ktery prozkouma
spravnost zadosti. Déle preda zadost Evropské komisi, ktera ji posoudi a uvetejni

v Ufednim véstniku Evropské unie. Pokud nejsou podany zadné namitky, komise zapise
nazev vyrobku do ,,Rejstiiku chranénych oznaceni pavodu a chranénych zemeépisnych
oznaceni“. Vyrobky jsou pravidelné kontrolovany, jestli dodrzuji specifikace (Eagti,

2022).

25


https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/

Obrazek 12: Logo Chrdnéné zemépisné oznaceni

Zdroj: Znacky kvality potravin (Potraviny, eAGRI). [online]. 2022 [cit. 31.10.2022].
Dostupné z: https://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/znacky-kvality-potravin/

3.5 Spotiebitel

Kazdy z nas mé néjaké potfeby, cile nebo ptani, kterych potiebuje dosahnout. Kazdy z nas
hraje v zivote roli spotiebitele. Vchazi do obchodu s potiebou, kterou ma nakupem
urcitého produktu uspokojit. K rozhodnuti, co koupit, potfebuje informace o znackach,
cenach, kvalité atd. Nasledné zhodnoti nabidku vyrobki a podle vlastnich preferenci

vybere (Vysekalova, 2011).

Spottebni chovani je ovlivnéno mnoha faktory jako naptiklad spole¢enskymi, kulturnimi,
osobnimi a psychologickymi. Spolecenské faktory vychazi ze zivota lidi ve spolecnosti,
kdy jedinec je ovlivnén skupinami osob. Kulturni faktory jsou dany hodnotami,
mysSlenkami a postoji, které se prenasi z generace na generaci. Osobni faktory vychazi

z osobnosti zakaznika a z jeho zivotniho stylu. Psychologické faktory zavisi na motivaci,
uceni, postojich a vnimani zakaznika. Chovani zakaznikl se také odrazi od toho, jak se
zrovna zakaznik pfi nakupovani fyzicky citi. Kdyz ma dobrou néaladu, hlad, dostatek ¢asu a
v obchodé teba neni tolik lidi, nakoupi vice potravin a da si zalezet na jejich vybé&ru.
Naopak kdyz se citi Spatné, néco ho boli, je syty, nema dostatek Casu a prodejna je
preplnéna lidmi, nakoupi jen potiebné potraviny, které mu padnou do oka a nijak hloubgji
je nezkouma. Faktory, které ovliviiyji nakupni chovani Ize d€lit na interni a externi. Mezi
interni se fadi psychologické rysy — potfeby, motivace, osobnost, vnimani, uceni a postoje.

Mezi externi faktory patfi socidlné-kulturni faktory — spoleCenské hodnoty, ekonomické
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faktory, média a demografické faktory — vék kupujiciho, pohlavi, Groven vzdélani,

zaméstnani, socialni tfida, etnické skupina a misto bydlisté (Hes, 2009).

Spotfebni chovani je spjato s kupnim rozhodovanim. Kupni rozhodovani je proces, ktery
vychazi z chovani spotiebitele, z jeho rozhodnuti, jak a ¢im uspokoji svou potiebu (Hes,

2009).

Podle vyzkum A. Hese (2009) patii mezi nejdilezitejsi tii hlavni kritéria rozhodujici o

nakupu zdkaznikem: 1. cena, 2. spolehlivost dodavatele a 3. znacka, jméno, reference.

3.5.1 Faktory ovliviiujici nakupni rozhodovani
e Kyvalita a vlastnosti vyrobku

Pro mnoho spotiebitelt je kvalita na prvnim misté. Zajimaji se, z jakych podminek
potraviny pochazi, sleduji informace, které se tykaji naptiklad problematiky §ifeni nemoci
u zvifat, a jaky vliv to nasledné ma na potraviny. Vnimani potencionaln¢ nebezpecnych

potravin je u vétSiny spotiebitelim zasadnim faktorem pfi rozhodovani (Hes, 2009).
e Cena

Aktualné (rok 2022) pfi velice vysoké inflaci je cena dilezitym faktorem pfi rozhodovani,
jakou potravinu koupit. Ne vSichni si mohou dovolit drazsi a vice kvalitni potraviny (Hes,

2009).
e Zemé puvodu

Timto faktorem se fidi mnoho spotiebiteld. Hlavné z hlediska bezpe¢nosti potravin
(napiiklad u masa) si &esti spotiebitelé radsi vyberou to pavodem z Ceské republiky (Hes,

2009).
e Znacka

Velka cast spotiebitelt se fidi podle znacek. Dava prednost konkrétnim producentim ¢i

produktim s ochranou znamkou, tfeba i na zakladé predchozi zkusenosti a spokojenosti.
Hlavni je vybirat znacky, které jsou certifikované podle platné legislativy. Protoze velka
Cast znaCek neni certifikovana, vyrobce si oznacuje své vyrobky, bez splnéni potfebnych

pozadavku (Hes, 2009).
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e Vlastni zkuSenost

Pti rozhodovani spotiebitel dava prednost vyrobkim, které zna, a jiz s nimi ma piedchozi

dobrou zkuSenost (Hes, 2009).
e Nakupni podminky

Misto prodeje a jeho Giprava vyznamné pusobi na spotiebitele a zalezi na ném, aby se
zéakaznici radi vraceli. Spotiebitel navstévuje prodejny, kde je dobré nakupni prostredi,
vstficni pracovnici, Cistota a vyhovujici design prodejny i nabizeného zbozi. Déle také
dostate¢né velka plocha prodejny (Hes, 2009).

e Obal

Obal musi vzbudit pozornost zakaznika, aby si ho v§iml a nasledné koupil. Mé€l by
obsahovat dostatecné a pravdivé informace o produktu. Obaly by mély byt praktické,

vyrobené z ur¢itého materialu, s ohledem na zivotni prostredi (Hes, 2009).
e Propagace

Propagace produkti mize ovlivnit nakupni rozhodovani zakaznika. Vyrobci vyuzivaji
velké mnozstvi nastroju propagace, prostiednictvim kterych chtéji zakaznika zaujmout a

pfimét ho ke koupi (Hes, 2009).
e Zdravotni hledisko

Zakaznik si vybira potraviny s ohledem na svoje zdravi. Dava prednost produktim
ekologického zemédélstvi, s oznacenim BIO podle platné legislativy — narodni 1 evropské

(Hes, 2009).
e Doporuceni

Zékaznici si mezi sebou doporuci urcity produkt na zadkladé vlastni zkuSenosti a

spokojenosti (Hes, 2009).
e Konkrétni prodejce

Kazdy obchodni fetézec ma svtij obchodni koncept — zptsob, kterym vyrobky prodava.
Zakaznik si na zakladé svych pozadavka vybere ten, ktery uspokoji jeho poteby (Hes,
2009).
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Typy maloobchodnich jednotek:

o

Specializované prodejny: napt. zdrava vyziva, dietni potraviny, biopotraviny,
obvykle vyssi cenova hladina.

SmiSené prodejny: bézné venkovské prodejny s mensim vybérem zbozi.
Supermarket: samoobsluha, kterd prodava potravinovy 1 zakladni nepotravinovy
sortiment zbozi, prodejni plocha 400 - 2500 m?.

Hypermarket: samoobsluha, ktera prodava Siroké mnozstvi potravinového i
nepotravinového sortimentu zboZi, prodejni plocha nad 2500 m?.

Diskontni prodejny: samoobsluha, ktera prodava potravinové i nepotravinové zbozi
v mens§im mnozstvi, nizsi cenova hladina.

Specializované velkoprodejny: prodavaji nepotravinové zbozi, napt. OBI, Baumax

(Bouckova, 2003).
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4 Prakticka ¢ast prace

Prakticka Cast prace se zabyva nabidkou potravin s oznaenim ,,Regionalni potravina“

v obchodnich fetézcich Lidl a Kaufland v prodejnach v Praze 12. Nejdfive budou
charakterizovany obchodni fetézce. Nasledné probéhne zjistovani, jaké potraviny by se
mely v prodejnach nachazet, a to konkrétné na oficialnich stankach regionalnipotravina.cz,
kde se nachazi pfesny seznam vSech potravin s oznacenim, 1 kde se prodavaji. Dale bude
proveden inventurni vyzkum v prodejnach v Praze 12, ktery zjisti aktualni stav, kolik
potravin s oznaenim ,,Regionalni potravina“ se zde nachazi, jejich slozeni, vyrobce a
ceny. Na zavér probéhne kratké anketni Setfeni, jehoz cilem bude zjistit vztah respondentti
k regionalnim potravindm vcetné povédomi o téchto potravinach a obchody, kde nejcastéji

nakupuji.

4.1 Charakteristika obchodnich retézcu Lidl a Kaufland

4.1.1 Lidl

Lidl je némecky obchodni fetézec, kterou zalozil Dieter Schwarz v roce 1973. Lidl i
Kaufland jsou soucasti Schwarz-skupiny (némecky Schwarz-Gruppe), kterou zalozil Josef
Schwarz v roce 1930. V soucasnosti Lidl pasobi ve 30 zemich Evropy a od roku 2017 i

ve Spojenych statech americkych. Celkové ma 360 tisic zaméstnanct ve 12t tisicich

prodejnach (Lidl, 2023).

Prvnich 50 prodejen Lidl v Ceské republice bylo otevieno v roce 2003. V sougasnosti (rok
2023) se na naSem uzemi nachazi 313 prodejen, kde je zaméstnano asi 13 tisic lidi.

V Ceské republice Lidl podnika pod nazvem firmy Lidl Ceskd republika, v. o. s.

Lidl patfi mezi nejoblibenéjsi supermarkety. Vyhral hned nekolik ocenéni Obchodnik roku

a je také jeden z nejvétsich zaméstnavateld v Ceské republice (Lidl, 2023).

Spolecnost Lidl je obchodni sit’ diskontnich prodejen, jedna se o maloobchodni prode;
potravinovych i nepotravinovych vyrobki, za co nejnizsi ceny. Vice nez 75% sortimentu
jsou vyrobky vlastnich znacek (tj. privatni znacky — jde o vyrobky, které vyrobci vyrabi
pouze pro Lidl, nelze je sehnat v zadnych jinych obchodech). Prostiednictvim téchto

vyrobku Lidl zaruCuje vysokou kvalitu a Cerstvost svym zakaznikam.
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Jedna se naptiklad o znacky:

e Pikok — masné vyrobky, u mnoha z nich je zemi pavodu Ceska republika (Krahulik
— masozavod Krahul¢i, Steinhauser, Kostelecké uzeniny),

e Pilos — mlé&né vyrobky, zemi pivodu je Ceska republika (Mlékarna Valasské
Meziii&i, Mlékarna Hlinsko, Mlékarna Cejeticky...) a Polsko,

e Argus — piva z Ceské republiky (skupina Pivovary Lobkowicz: Protivin, Vysoky
Chlumec),

e Saguaro — balené vody z Ceské republiky (firma Veseta),

¢ Combino — téstoviny a omacky,

e Dulano — uzeniny s vysokym obsahem masa (az 95%),

e Deluxe — prémiové delikatesy,

e Solevita — ovocné a zeleninové stavy a mnoho dalSich (Lidl, 2023).

Do stalé nabidky patii také biopotraviny a specialni regaly s veganskymi a bezlepkovymi

potravinami (Lidl, 2023).

V roce 2021 Lidl zavedl novou znacku Nas kraj, ktera zahrnuje vyrobky dodavatela

z Ceské republiky, se kterymi Lid] dlouhodobé spolupracuje. Cilem zavedeni této znagky
je podpora lokalnich dodavatela. Kvalitu a slozeni téchto vyrobka stanovuje sam Lidl. Na
vybér je pres 80 vyrobkt od vice nez 30ti dodavateld. Toto jednotné oznaCeni pomuze

zékaznikm snadn&ji najit jejich oblibené vyrobky z Ceské republiky (Lidl, 2021).

Staly sortiment v prodejnach Lidl dopliuje kazdy tyden nova tematicka nabidka. Vétsinou
se jedna o speciality urcité zemé nejen z Evropy, ale i Asie nebo Ameriky. Napriklad ¢esky
tyden pod nazvem ,,Ochutnej to nejlepsi z regioni”, italsky tyden, francouzsky tyden,
alpsky tyden, fecky tyden, americky tyden, asijsky tyden... Krome zahrani¢nich kuchyni
Lidl nabizi 1 XXL tyden, kde jsou klasické vyrobky ve vétsim mnozstvi. Déle retro tyden,
kdy se prodavaji vyrobky se starym designem obalu z dob Ceskoslovenska. Lidl také
podporuje tuzemské vinafe — tydenni nabidka vybranych vin. Néktera vina jsou vSak

zafazena i do stalého sortimentu (Lidl, 2023).

Lidl se snazi sméfovat k udrzitelnosti a ukazuje svym zakaznikim, Ze mu neni lhostejné

'((

plytvani jidlem. Proto pfiSel s novym projektem s nazvem ,,S Lidlem Setfim jidlem!®, ktery
spociva v prodeji bedynek se zeleninou a ovocem, ktera ma tfeba poskozeny obal a uz by

se neprodala. Obsah bedynek ma 3 kilogramy a prodava se za 25 K¢ v prostoru za
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pokladnami. Kromé& ovoce a zeleniny, tam dostavaji druhou Sanci také kvétiny. Lidl
spolupracuje s potravinovymi bankami a zoologickymi zahradami, kam dodava ovoce a

zeleninu, které zbyvaji a jsou neprodejné (Lidl, 2023).

Uplnou novinkou, ktera je zatim v testovacim rezimu ve 3 prodejnach Lidl v Ceské
republice je zpétny odbér PET lahvi a plechovek. Cilem je snizeni mnozstvi plasti
pouzivanych ve vyrobé i v obchodech a zvySeni povédomi zakaznikti o udrzitelném
pristupu k zivotnimu prostiedi. Projekt sleduje Ministerstvo zivotniho prostredi, aby si
ovéfilo ochotu zakaznika vracet PET lahve a plechovky. A mohlo do budoucna nastavit

pftislusné opatieni v podob€ zakona o zalohach (Lidl, 2023).

4.1.2 Kaufland

Kaufland je némecky obchodni fetézec, ktery byl zalozen v roce 1968 Josefem
Schwarzem. Spole¢né s Lidlem (jak uz bylo vySe zminéno) patii do némecké skupiny
Schwarz-Gruppe, nejvetsi maloobchodni firmy v Evropé. Ma vice nez 1 500 prodejen v 8

evropskych zemich a zaméstnava asi 132 tisic lidi (Kaufland, 2023).

V Ceské republice ptisobi hypermarkety od roku 1998. Nyni u nas ma Kaufland 140
prodejen a 25 tisic zaméstnanct, fadi se tak k nejveétsim tuzemskym zaméstnavateltim.
Kaufland u nas podnika pod firmou Kaufland Ceskd republika, v. o. s. Hypermarket je
mezi zakazniky velice oblibeny. Jiz devétkrat za sebou ziskal ocenéni Superbrands Award,
toto ocenéni ziskavaji znaCky na zakladé€ nazoru a nominace prave ze strany zakaznika.
Dale také Obchodnik roku nebo Nejditvéryhodnéjsi znacka. Kromé ocenéni firmy jako
celku, ziskaly ocenéni i jednotlivé vyrobky napiiklad Ceskd chutovka, Détskd chutovka,

Volba spotrebiteli a dalsi (Kaufland, 2023).

Hypermarkety Kaufland nabizi ve svych prodejnach vice nez 25 tisic produkti. Jejich
sortiment se sklada, jak ze znaCkovych vyrobkd, tak i z vyrobkl vlastnich znacek
potravinového i nepotravinového charakteru. Produkty vlastnich zna¢ek Kaufland oznacuje
za kvalitni a cenové€ vyhodné. Jejich zakaznici oceriuji pomér ceny a kvality. Mezi privatni

znacky Kauflandu patfi:

e Crazy Wolf - energetické napoje,
e Cultura Vini — vina,

o K-Favourites — vybrané speciality (napf. téstoviny, sladkosti, marmelady...),
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o K-Free — vyrobky bez lepku a laktézy,

o K-to go —jidla s sebou (napf. svacinové sendvice, smoothie, ledova kava,
salaty...),

e K-Mistri od fochu — masa z vlastniho masozavodu v Modleticich,

e K-Bio - bio vyrobky za pfiznivé ceny, které spliiuji ekologické natizeni Evropské
unie a neobsahuji umélé latky,

o K-Classic — zakladni privatni znacka, zahrnuje Sirokou nabidku potravin mnoha
kategorii,

e K-Jarmark — tato znacka oznacuje potraviny, které pochazeji od Ceskych vyrobcu,
napfiklad zelenina, bylinky, houby od farmaii, mléko, které je vyrobeno ve
spolupraci se znackou Olma, jogurty, vyrobené ve spolupraci se znackou Hollandia
Karlovy Vary, mineralni vody, Cerpané ze zdroje Hanacka kyselka, trvanlivé
salamy podle ¢eské cechovni normy, zakysané vyrobky, syry, Sunky, ve spolupraci
s firmou Le&Co, Spekacky s 80% masa od spole¢nosti Prantl,

o K-take it veggie — produkty pro vegany a vegetariany,

e Pivo Bruncvik — pivo z Ceské republiky (Kaufland, 2023).

Stejné jako Lidl 1 Kaufland se snazi omezit plytvani jidlem. Spolupracuje se spolkem
Zachran jidlo a spole¢né informuyji lidi, jak omezit plytvani jidlem, naptiklad vysvétluji,
jak spravné skladovat jidlo, jaky je rozdil mezi minimalni trvanlivosti a datem spotreby
nebo, jak uvafit ze zbytkd. V prodejnach predchazi plytvani tak, ze objednavaji takové
mnozstvi které se skute€né proda. K tomu vyuzivaji moderni IT systém. Neprodejné zbozi

davaji zemédélcim, mysliveckym sdruzenim a zoologickym zahradam (Kaufland, 2023).

V ramci testovani zpétného odbéru plechovek a PET lahvi 1 Kaufland zapoji své
zakazniky. Skupina Schwarz (tj. Lidl a Kaufland) jiz dlouhodobé snizuje pozivani plastu
pfi vyrobé€, podporuje recyklovatelnost a snazi se najit alternativni obalové materialy

(Kaufland, 2023).

4.2 Potraviny s oznacCenim ,,Regionailni potravina“ v Lidlu a Kauflandu

V této podkapitole budou predstaveny potraviny, kterym byla udélena znacka ,, Regionalni
potravina“ a mély by se prodavat v Lidlu a Kauflandu. Hledani probihalo na strankach

regionalnipotravina.cz. V dalsi podkapitole pomoci inventurniho vyzkumu bude nésledné
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zjiStovano, zdali se potraviny s oznacenim nachazeji v prodejnach Lidl a Kaufland v Praze

12.

Rajcata snack — odruda Angelle

e Vitézna kategorie: Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované formé
e Vyrobce: Zemédélské druzstvo Hanovice

e Region: Olomoucky kraj

e Rok vyhlaseni: 2021

e V prodejnach Lidl

Zemédélské druzstvo v Haflovicich se nachéazi severné od Olomouce. Je nastupcem
ptvodniho Jednotného zemédélského druzstva, tudiz ma dlouholetou tradici jiz od roku
1962. Druzstvo se sklada z ne€kolika stredisek. Kromé péstovani rajcat se zabyva i chovem
skotu, vyrobou mléka, péstovanim obilovin atd. Rajcata se péstuji v modernich sklenicich
a jsou dostupna po cely rok. Sklizi se ru¢n¢ a zcela zrala. Jiz nasledujici den se nachazeji

v prodejnach. Maji velmi sladkou chut’. Pfi péstovani raj¢at neni vyuzita chemie, ale
biologické osetieni. Kromé& oznaceni Regionalni potravina maji 1 znacku Klasa a certifikat
Bez pesticidit, diky tomuto oznaceni maji zakaznici jistotu, ze rajCata neobsahuji zdravi

nebezpecné latky (ZD Harovice, 2023).

Obrazek 13: Rajcata snack — odriida Angelle

Zdroj: Rajcata snack - odriida Angelle. Regionalni potravina [online]. 2021 [cit. 2023-02-
24]. Dostupné z: https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-

potraviny/olomoucky-kraj/rajcata-snack-odruda-angelle/
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Hrach zahradni

e Vitézna kategorie: Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované forme
e Vyrobce: Hanka Mochov, s.r.o.

e Region: StfedoCesky kraj

e Rok vyhlaseni: 2020

e V prodejnéach Lidl a Kaufland

Firma Hanka Mochov se nachézi ve StredoCeském kraji ve dvou lokalitach - v Mochové u
Prahy a v Zalezlicich u Mélnika. Jeji tradice trva od roku 1993. Zabyva se péstovanim
zeleniny modernimi péstitelskymi a skliziovymi postupy, které jsou Setrné k zivotnimu
prostfedi. Hrasek se vyséva na zacCatku jara a sklizi se od ¢ervna do poloviny 1éta, ru¢né

kvali kontrole zralosti (Mrkev, 2023).

Obrazek 14: Hrach zahradni

Zdroj: Hrach zahradni. Regionalni potravina [online]. 2020 [cit. 2023-02-24]. Dostupné z:
https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/stredocesky-kraj/hrach-

zahradni/

Hranacek — rajcata cherry podlouhla ¢ervena

e Vitézna kategorie: Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované forme
e Vyrobce: Farma Bezdinek, s.r.o.

e Region: Moravskoslezsky kraj

e Rok vyhlaseni: 2020

e V prodejnach Lidl a Kaufland

35


https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-potraviny/stredocesky-kraj/hrach-

Farma Bezdinek se nachazi na Karvinsku. Jejich ¢innost bere ohled na zZivotni prostiedi a
lidské zdravi. Vyuzivaji vytapéné skleniky, biologickou ochranu, k zavlazovani destovou
vodu a organicky substrat, ktery poté kompostuji. Jejich nabidka se sklada hned z nékolika
odrud rajcat a okurek (Farma Bezdinek, 2023).

Obrazek 15: Hranacek — raj¢ata cherry

Zdroj: Hranacek - raj¢ata cherry podlouhld ¢ervena. Regionalni potravina [online]. 2020
[cit. 2023-02-24]. Dostupné z: https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-

potraviny/moravskoslezsky-kraj/hranacek-rajcata-cherry-podlouhla-cervena/

Kvaskovy pecen Cvréovicky 750g

e Vitézna kategorie: Pekatské vyrobky vcetné téstovin
e Vyrobce: Cvréovicka pekarna, s.r.o.

e Region: StfedoCesky kraj

e Rok vyhlaseni: 2021

e V prodejnach Lidl

Pekarna se nachazi ve Cvréovicich ve StiedoCeském kraji. Zabyva se vyrobou chlebu,
rohlikt, housek, dalamankt, kolackad i vanocek. Zaklada si na kvalité svych vyrobka, proto
suroviny pouzivané k vyrobé peciva musi byt pfisn¢€ zkontrolovany. Dava prednost
surovinam od dodavatel z Ceské republiky. Drzi se tradiénich recepti a technologii.
Velkou ¢ast vyroby tvoii ruc¢ni prace. Kvaskovy chléb se vyrabi z pSenicné a zitné mouky a

ma trvanlivost 3 dny (Pekarna Cvréovice, 2023).
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Obrazek 16: Kvaskovy pecen CvrCovicky

Zdroj: Kvaskovy pecen Cvréovicky. Regionalni potravina [online]. 2021 [cit. 2023-02-25].
Dostupné z: https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-

potraviny/stredocesky-kraj/kvaskovy-pecen-cvrcovicky-750g/

Selsky jogurt bily

e Vitézna kategorie: Mlécné vyrobky ostatni

e Vyrobce: HOLLANDIA Karlovy Vary, s.r.0.
e Region: Karlovarsky kraj

e Rok vyhlaseni: 2022

e V prodejnach Kaufland

Firma s tradici od roku 1991 se nachazi v Krasném Udoli v Karlovarském kraji. Zabyva se
vyrobou jogurtil (selskych, bio, ovocnych, bez laktézovych) a zmrzlin. Tradic¢ni proces
vyroby jogurtll se postupem Casu nezménil. Jogurty neobsahuji zadné stabilizatory jako je
Zelatina nebo Skrob. Zakladni surovinou jogurtu je kvalitni mléko a jogurtova kultura.
Neékteré zraji v tanku a jiné v kelimku. Jogurt selsky bily zraje v kelimku, kdy je hlidana
presna teplota a doba zrani (Hollandia, 2023).
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Obrazek 17: Selsky jogurt bily

Zdroj: Hollandia: Selsky jogurt bily [online]. 2022 [cit. 2023-02-26]. Dostupné z:

https://www.hollandia.cz/

SAMIR kysané zeli ve slaném nalevu

Vitézna kategorie: Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované formé
Vyrobce: SAMIR KYSANE ZELI, s.r.o.

Region: Liberecky kraj

Rok vyhléaseni: 2021

V prodejnach Lidl a Kaufland

Firma SAMIR vznikla v roce 2000. Nachazi se v Libereckém kraji v Brnisti. Zabyva se

vyrobou kysaného zeli. Pouzivaji tradi¢ni metodu pfirozeného mlécného kvaseni.

Nakrouhané hlavkové zeli se nalozi jen se soli a kminem (Kysané zeli, 2023).
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Obrazek 18: SAMIR kysané zeli

Zdroj: SAMIR kysané zeli ve slaném nalevu. Regionalni potravina [online]. 2021 [cit.
2023-02-25]. Dostupné z: https://www.regionalnipotravina.cz/ocenene-regionalni-

potraviny/liberecky-kraj/dddsamir-kysane-zeli-ve-slanem-nalevu/

Trvanlivé tyéinky cibulové

e Vitézna kategorie: Pekatské vyrobky vcetné téstovin

e Vyrobce: HAVLIK OPAL, s.r.o.

e Region: Moravskoslezsky kraj

e Rok vyhlaseni: 2019

e V prodejnach Kaufland
Spolecnost zabyvajici se vyrobou tyCinek pochazi z Bruntalu v Moravskoslezském kraji.
Jiz od roku 1994 vyrabi tyCinky s originalni recepturou. Nabizeji ty€inky nékolika ptichuti
napiiklad cibulové, se syrem a soli, Cesnekové, pikantni, kminové a dal§i (Havlik tyCinky,

2023).
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Obrazek 19: Trvanlivé tyCinky cibulové

Zdroj: Havlik: O spole€nosti [online]. 2019 [cit. 2023-02-26]. Dostupné z:

https://www.tycinkyhavlik.cz/o-spolecnosti

4.3 Inventurni vyzkum

Vyzkum byl proveden v tnoru 2023 v prodejné Lidl na adrese Lhotecka 1015, 143 00
Praha 12 — Kamyk a v prodejné Kaufland na adrese Lhotecka 2109, 140 00 Praha 12 —
Modrany. Cilem vyzkumu bylo zjistit, zda se potraviny s oznaenim ,,Regionalni
potravina“, které se maji prodavat v obchodnich tfetézcich Lidl a Kaufland nachézeji

v prodejnach v Praze 12. Déle zjistit jejich slozeni, vyrobce a cenu.

Rajcata snack — odruda Angelle

SloZeni: Rajcata obsahuji velké mnozstvi vody (94%), malé mnozstvi tuku (0,3%),
proteint (0,8%) a sacharidu (3,5%), které se skladaji z glukozy a fruktdzy. Vyzivna
hodnota: 21kcal/100g. Vitaminy: 19mg na 100g vitaminu C a dale B1, B2, B6, niacin,
kyselina listova vcetné provitaminu A. Mineraly: draslik, zelezo, hoi¢ik, fosfor (ZD

Hanovice, 2023).

Tabulka 1: Nabidka rajcat snack — odrida Angelle

. V nabidce
V prodejné Ao Ne
Lidl X

Zdroj: vlastni zpracovani
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Rajcata se v prodejné Lidl v Praze 12 nenachézela, tudiz nelze zjistit jejich cenu. Pfi
navstévé prodejny nebyla nalezena zadna rajéata pavodem z Ceské republiky (pouze
z Maroka a ze Spanglska). I prestoze Zem&d&lské druzstvo Hafovice na svych webovych

strankach uvadi, ze raj¢ata jsou dostupna po cely rok.

Hrach zahradni

Slozeni: Hrach obsahuje 9-13% glycidu, velké mnozstvi bilkovin, vitamin C, B, E a

karoten (Mrkev, 2023).

Tabulka 2: Nabidka hrachu zahradniho

. V nabidce
V prodejné Ao Ne
Lidl X
Kaufland

Zdroj: vlastni zpracovani

Hrach se v prodejnach nenachézel, protoze jesté neni jeho sezona. Nelze tedy zjistit jeho

cenu.

Hranacek — rajcata cherry podlouhla ¢ervena

Slozeni: Rajcata obsahuji vodu (94%), vitaminy: C, B1, B2, A, kyselinu listovou.
Karotenoidy: lykopen. Mineraly: draslik, vapnik, hoicik, zelezo (Farma Bezdinek, 2023).

Tabulka 3: Nabidka raj¢at cherry Hranacek

V nabidce
V prodejné
prodejné Ao Ne
Lidl
Kaufland

Zdroj: vlastni zpracovani

Ani tato rajCata se v prodejnach nenachézela, tudiz nelze zjistit jejich cenu.
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Kvaskovy pecen Cvréovicky 750g

Slozeni: mouky (pSeni¢na, zitna), pitna voda, zitny kvas (pitna voda, zitna mouka), jedla
sul, pekatské drozdi, zlepSujici ptipravek (pSeni¢na vlaknina mikro granulovana, zitna

mouka, enzymy, E300), kmin (etiketa na regalu v prodejné).

Tabulka 4: Nabidka kvaskového pecnu Cvrcovicky

V nabidce
V prodejné
prodejné Ano Ne
Lidl X

Zdroj: vlastni zpracovani

Prodejna Lidl v Praze 12 méla v nabidce kvaskovy pecen Cvrcovicky. Chleba ma 750g a
pekarna garantuje trvanlivost 3 dny. Po osobnim vyzkouSeni 1ze potvrdit, ze chleba
opravdu 3 dny vydrzi mékky a chutny. Pokud jde o znac¢ku ,,Regionalni potravina®, tak
nebyla nikde viditelna (naptiklad mohla byt uvedena na etiketé regalu, kde je i cena a

slozeni).

Tabulka 5: Cena kvaskového pecnu Cvrcovicky

V prodejné| Cena
Lidl 46,90 K¢&

Zdroj: vlastni zpracovani

Cena chleba ¢ini 46,90 K¢ za 750g.

Selsky jogurt bily

Slozeni: mléko, mlé¢na bilkovina, jogurtova kultura, kultura Bifidobacterium a
Lactobacillus acidophilus (10%g). Obsah tuku nejméné 3,5%. Hmotnost 200g/kelimek,
lkg/kyblik (obal vyrobku).

Tabulka 6: Nabidka Selského jogurtu bilého

. V nabidce
V prodejné Ao Ne
Kaufland X

Zdroj: vlastni zpracovani
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Prodejna Kaufland v Praze 12 mé¢la Selsky jogurt bily v nabidce ve dvou variantach: prvni
v kelimku (200g) a druha v kybliku (1kg). Znacka ,,Regionalni potravina“ je na vyrobku
hned dvakrat, dole na kelimku a na vicku. Je dostatecné velka, takze zakaznici ji

nepiehlédnou.

Tabulka 7: Cena Selského jogurtu bilého

Vprodejné| Cena
Kaufland 19,90 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Cena za 1 kelimek (200g) Selského jogurtu bilého je 19,90 K¢&. Za kilovy kyblik jogurtu je
cena 69,90 K¢.

SAMIR kysané zeli ve slaném nalevu

Slozeni: zeli bilé, voda, jedla sal, kmin, konzervant: sorban draselny. Hmotnost 500g (obal

vyrobku).

Tabulka 8: Nabidka kysaného zeli SAMIR

V nabidce
V prodejné
prodejné Ao Ne
Lidl X
Kaufland X

Zdroj: vlastni zpracovani

Zeli bylo v nabidce prodejny Lidl i Kaufland. A to nejen v den vyzkumu. Z predchozich
navs§tév prodejen autorka tohoto textu vi, ze zeli je dostupné vzdy. Znacka ,,Regionalni
potravina“ na obalu je docela mala a nachazi se na zadni strané. Pro zakaznika tedy neni na

prvni pohled viditelna.

Tabulka 9: Cena kysaného zeli SAMIR

V prodejné| Cena
Lidl 14,90 K¢
Kaufland 14,90 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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Cena za jedno baleni kysaného zeli SAMIR (500g) je 14,90 K¢ a v obou prodejnach se
shoduje.

Trvanlivé ty¢inky cibulové

Slozeni: pSeni¢nd mouka, rostlinny olej palmovy, 6% cibule, 6% taveny syr (voda, syry,
syrovatka, maslo, suSené mléko, Skrob, tavici soli E339, E341, E450, E452, stabilizator
E407), sul, regulator kyselosti (hydroxid sodny E524). Hmotnost 90g (obal vyrobku).

Tabulka 10: Nabidka trvanlivych ty¢inek HAVLIK

C . V nabidce
V prodejné Ao Ne
Kaufland X

Zdroj: vlastni zpracovani

Trvanlivé ty¢inky cibulové od firmy Havlik byly v nabidce prodejny Kaufland v Praze 12.
Znacka ,,Regionalni potravina® je na pfedni stran€ obalu tyCinek, takze na prvni pohled je

pro zékaznika snadno viditelna.

Tabulka 11: Cena trvanlivych ty¢inek HAVLIK

V prodejné| Cena
Kaufland 14,90 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Cena za baleni ty€inek (90g) je 14,90 K¢.

Z inventurniho vyzkumu vyplyva, ze nabidka potravin s ozna¢enim ,,Regionalni
potravina“ v obchodnich fetézcich Lidl a Kaufland je mala. Nékteré vyrobky jako Cerstva
zelenina nebyly v prodejné vibec ke koupi, coz by se dalo zdtvodnit sezonnosti produktt.
Nékterym vyrobcim jesté nezacala sezona péstovani (hrach — Hanka Mochov) a jini
produkci omezili z divodu vysoké ceny elektrické energie, kterou potiebuji pro vytapéni

modernich sklenikil (raj¢ata — Hariovice a rajcata — Farma Bezdinek).
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4.4 Anketni Setieni

Cilem anketniho Setfeni bylo zjistit vztah respondenta k regionalnim potravinam. Dale také
zjistit, kde vsude nakupuji potraviny. Respondenti byli informovani o anonymité odpovedi
a vyuziti ziskanych dat jen pro ucely bakalatské prace. Anketni dotaznik obsahuje celkem
10 otazek. Devét s moznostmi zatrzeni, bud’ jedné nebo vice odpovedi. A jednu, kde maji
napsat sviij vék. Anketni dotaznik byl rozeslan prostfednictvim odkazu ptes socialni sit’

Facebook. Celkem bylo 100 vyplnénych a nasledné vyhodnocenych dotazniku.

Anketni dotaznik mohli vyplnit muzi i zeny vSech vékovych kategorii, ktefi pochazeji
z Ceské republiky a nakupuji zde potraviny. Vysledky anketniho $etfeni budou mit podobu
grafi nebo tabulek s kratkym komentafem (tj. vysvétleni, co lze z grafti vycist).

K vytvoreni grafi a tabulek byl pouzit program Microsoft Excel.

1. otazka: Znate nékterou z téchto znacek?

90 82
80 73
£ 59
5 60 50 49
5 50
2 40 32
& 30 26 21
920
0
mKlasa = Cesk4 potravina
Regiondlni potravina Biopotraviny (EU)
m Biopotraviny (CR) ¥ Chranéné zemépisné oznaceni

B Chranéné oznaceni pivodu ™ Zarucend tradiéni specialita

Graf 1: 1. otazka: Znate né€kterou z téchto znacek?
Zdroj: vlastni zpracovani
Prvni otazka zkoumala znalost respondentti o vybranych znackach kvality potravin. Graf 1
zobrazuje vysledky. Respondenti méli zaskrtnout vSechny znacky, které znaji. Nejzname;si

znackou, kterou zaskrtlo 82 respondentl je Klasa. Dale Ceskd potravina, kterou zna 73

respondentll a Regiondlni potravina se znalosti 59 respondentti. Znacky biopotravin zna 50
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respondentll. Nejmén¢ znamé jsou znacky Chrdnéné zemépisné oznaceni (znalost 32
respondentlt), Chrdnéné oznaceni piivodu (znalost 26 respondentll) a Zarucend tradicni

specialita (znalost 21 respondentt).

Z vysledka vyplyva, ze respondenti vice znaji znacky vazané na Ceskou republiku nez

znacky evropské.

2. otazka: Kupujete produkty s oznacenim ,,Regionalni potravina“?

Odpoveéd Pocet respondenti Podil
Obcas 78 78%
Nikdy 16 16%
Casto 6 6%

Tabulka 12: 2. otazka: Kupujete produkty s ozna¢enim ,,Regionalni potravina™?
Zdroj: vlastni zpracovani
Druha otazka zjistuje, jak Casto respondenti kupuji produkty s oznacenim ,,Regionalni
potravina®“. Z vysledkl vyplyva, ze vétsina respondenttl se pii nakupu alespori obCas
zajima o puavod a kvalitu potravin, ktery spliluji potraviny se znackou ,,Regionalni
potravina®“. Obcasné nakupy téchto potravin lze zdGvodnit tim, Ze se jedna o ojedinélé a

originalni produkty, které se neprodavaji uplné vsude.
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3. otazka: Serad’te nasledujici faktory p¥i vybéru potravin podle dulezitosti:

50%

40%
40%

30%
20%

10%
3% 1%
0
Cena Kvalita Pavod Znacka

Graf 2: 3. otazka: Sefad’te nasledujici faktory podle dilezitosti

Zdroj: vlastni zpracovani

Ve 3. otazce méli respondenti sefadit podle dulezitosti faktory, podle kterych se tidi pfi
vybéru potravin. Graf 3 zobrazuje, jaky faktor je pro respondenty nejdalezit€jsi pii vybéru
potravin. 56% respondentti uvedlo, Ze je pro né nejdilezitéjsi cena. Pro 40% respondentt
je nejdulezitesi kvalita. Pro 3% respondentt ptivod. A pro pouhé 1% respondentt je
nejdulezitéjsi znacka.

Pro vice nez polovinu respondent je nejdilezitéjsim faktorem pii vybéru potravin cena.
Coz je pochopitelné, hlavné v soucasné dobé¢, kdy ceny veskerého zbozi rostou velice
rychle. Piesto 40% respondentti uvedlo, Ze je pro né hlavni faktorem pfi vybéru potravin
kvalita. Lze usuzovat, Ze jsou ochotni vybrat kvalitn€j§i potraviny bez ohledu na jejich

cenu.
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4. otazka: Davate prednost potravinam:

449%

54%

2%

Z Ceskérepubliky = Ze zahrani¢i Je mi to jedno

Graf 3: 4. otazka: Davate prednost potravinam
Zdroj: vlastni zpracovani

Ctvrta otazka zjistuje jakym potravinam davaji respondenti prednost, tém z Ceské
republiky, ze zahraniCi nebo jim na puvodu nezalezi. V grafu 4 lze vidét, ze 54%
respondentt dava prednost potravinam z Ceské republiky, 44% respondenti nezalezi na
pavodu potravin a 2% respondentti preferuji zahranicni potraviny.
Z grafu je patrné, ze témér poloviné respondentti nezalezi na ptivodu potravin.
Pravdépodobné nakupuji vSechny potraviny bez ohledu na zemi ptvodu. Jejich nakupni

rozhodovani ovliviiuje jiny faktor nez je ptivod, napfiiklad cena.
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5. otazka: Kde vSude nakupujete potraviny?
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Graf 4: 5. otazka: Kde vSude nakupujete potraviny?
Zdroj: vlastni zpracovani
V 5. otazce méli respondenti vybrat, kde vSude nakupuji potraviny. 96 respondentt uvedlo,
ze v supermarketech, dale 41 z nich také v mensich prodejnach na vesnicich. 26

respondentt i ve specializovanych prodejnach. 24 respondentt navstévuje i farmarské trhy.

A 2 nakupuji na internetu.
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6. otazka: Kde nejcastéji nakupujete potraviny?

Jinde 1%
Na farmaéiskych trzich, od zemédélet = 0%
Ve specializovanych prodejnach 0%

V mensi mistni prodejné 4%

V supermarketwhypermarketu 95%

Graf 5: 6. otazka: Kde nejcastéji nakupujete potraviny?

Zdroj: vlastni zpracovani

Sesta otazka navazuje na otazku piedchozi, zde viak respondenti méli vybrat pouze jedno
misto, kde nejCastéji nakupuji. 95% respondentt nejéastéji nakupuje v supermarketu nebo
hypermarketu. 4% respondentti uvedla, Ze nejCastéji nakupuji v mensi mistni prodejné.

Pravdépodobné se jedna o lidi, kteti bydli na vesnici. 1% respondenti nakupuje nejcastéji

pfes internet.

Z vysledka vyplyva, ze vétsina lidi preferuje supermarkety nebo hypermarkety pro
nejcastéj§i nakupy. Hlavnim divodem je pravdépodobné velky vybér potravinového i
nepotravinového zbozi a ptiznivéjsi ceny. Z otazky Cislo 5 je ale patrné, ze nékteti lidé
dopliiuji své nejcastéjsi a vétsi nakupy 1 mensimi, a to formou navstévy specializovanych
prodejen, farmarskych trhti nebo nakupem pfimo od zeméd¢lcua. Lidé, ktefi bydli na
vesnicich, nav§tévuji jesté malé mistni prodejny pro nakup potravin denni potreby, aby

usettili as dojizdénim do supermarketu nebo hypermarketu.
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7. otazka: Ve kterém obchodnim Fetézci nakupujete nejcastéji?

=Lidl =Kaufland = Albert =~ Billa Tesco =Penny = Globus =Jinde

Graf 6: 7. otazka: Ve kterém obchodnim fetézci nakupujete nejcasteji?

Zdroj: vlastni zpracovani

V 7. otazce méli respondenti vybrat obchodni fetézec, ve kterém nejcCastéji nakupuji.
Nejoblibengjsim fetézcem je Lidl. Zvolilo ho 36% respondentti. 19% respondentt uvedlo,
ze nejcast€]ji nakupuje v Kauflandu. 13% respondenti v Albertu. 11% v Bille. 9% v Tescu.
9% v Penny. Nejhuie dopadl Globus, ve kterém nakupuji pouha 2% respondentd. 1%

respondentt dava prednost nakupim pres internet.

Lze se domnivat, ze Lidl je mezi respondenty nejoblibenéjsi, protoze jako diskontni fetézec
nabizi pfevazné zbozi vlastnich privatnich znacek, které jsou znacné levnéj$i od ostatnich
produktd, ale i od nabidky ostatnich obchodnich fetézcti. Ale zaroven spliuji i

pozadovanou kvalitu.
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8. otazka: Myslite si, ze by nabidka regionalnich potravin v obchodnich retézcich

méla byt vétsi?

17%

69%

Ano =Ne = Jemitojedno

Graf 7: 8. otazka: Myslite si, ze by nabidka regionalnich potravin v obchodnich fetézcich
meéla byt vetsi?
Zdroj: vlastni zpracovani

Osma otazka zjistovala nazor respondentt na velikost nabidky regionalnich potravin
v obchodnich fetézcich. 69% respondentl si mysli, Ze by méla byt vétsi. 17% respondentt
na velikosti nabidky regionalnich potravin v obchodnich fetézcich nezalezi. 14%

respondentl si mysli, Ze by nabidka neméla byt vétsi.

S ohledem na otazku Cislo 4 uvedlo 44% respondentu, Ze jim nezalezi na pivodu potravin.
Avsak v této otazce témer 70% respondentti uvedlo, Ze by nabidka regionalnich potravin
v obchodnich fetézcich méla byt vetsi.

I kdyz si lidé mysli, ze by nabidka regionalnich potravin méla byt vétsi, vSak jesté

neznamena, ze by tyto potraviny kupovali.
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9. otazka: Vyberte vase pohlavi:

»Zena =Muz

Graf 8: 9. otazka: Vyberte vase pohlavi

Zdroj: vlastni zpracovani

Celkem dotaznik vyplnilo 100 respondenti. 82% respondentt byly zeny a 18%

respondentl byli muzi.

10. otazka: Jaky je vas vék?

Vék | PoCet respondentt
18-25 84
26 - 35 7
36 - 45 2
46 - 60 6
61 a vice 1

Tabulka 13: VEk respondentt

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf 9: 10. otazka: Jaky je vas vék?

Zdroj: vlastni zpracovani

Dotaznik vyplnili respondenti skoro vsech vékovych kategorii. Neymlad§imu
respondentovi bylo 19 let a nejstar§imu 62 let. Z vySe ptilozeného grafu 10 vyplyva, ze
nejvice odpoveédi je od respondentt z vékové skupiny 18 — 25. Nejcastéji vyplnény vek byl

22. Tudiz vétsina respondentt byli mladi lidé (pfevazné studenti).

4.5 Vliv regionadlnich potravin na rozvoj regionu

Kazdy region je jedineCny, ma své prirodni bohatstvi (tj. lesy, louky, pole, pastviny), které
muze pouZit pro vytvoreni své hodnoty. Touto hodnotou mohou byt regionalni vyrobky.
Aby byl jisty ptivod téchto vyrobk, tak jsou oznacené n€jakou regionalni znackou.
Regionalni znacky vznikly hlavné diky podnétu a zajmu lidi daného regionu. Hlavnim
cilem regionalniho znaceni je zviditelnit regiony, odkud vyrobky pochazeji. Podpotit jejich
produkci, aby se dostala do povédomi lidi. Déale podpofit rozvoj daného Gizemi, které ma

pozoruhodné piirodni a kulturni bohatstvi (Cadilova, 2011).

Zajem spotiebitelti o vyrobky s lokalnim ptivodem roste. Vyrobci maji konkurenéni
vyhodu, pokud pfi prodeji svych regionalnich vyrobkt zdirazni ptivod. A to
prostfednictvim znacky, kterou spotiebitelé maji spojenou s bezpecnosti potravin, kvalitou,
mistnimi surovinami, dlouholetou tradici, ohledem na zivotni prostfedi pii vyrobé&, rucni

prace atd. (Chalupova, Rojik, Prokop, 2012).
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Jak tedy mohou regionalni potraviny prispét k rozvoji daného regionu?
e FEkonomika regionu

Pokud podpotime lokalni vyrobce nakupem potravin, podpoiime zarover i ekonomiku
regionu, ve kterém zijeme. Vyrobci v regionu poskytnou nova pracovni mista. Snizi se tak
nezameéstnanost regionu. Nakupem piimo od zemédélct (nebo na farmarskych trzich) se
vyhneme zprostiedkovateli (to mize byt obchodni fetézec) a budeme mit potraviny za nizsi

ceny (tj. bez piirazek) (Cadilova, 2011).
e Ochrana zivotniho prostredi

Naékupem regionalnich potravin zmirnime znecisténi zivotniho prostiedi skodlivymi

latkami v ovzdusi, zpasobenymi dovozem ze zahraniéi (Cadilova, 2011).
e Zviditelnéni venkovskych regionti

Prostfednictvim cestovniho ruchu, regionalni znacky pomohou zviditelnit regiony pavodu,
a zvys$i se tak jejich atraktivita. Turistim zna¢ky pomohou s orientaci pii nakupu potravin.
Potencialni zakaznici (turisté 1 mistni lidé) mohou osobné navstivit vyrobce na farmach
nebo v dilnach. Nakupem potravin s regionalnim oznacenim zakaznici podpoti konkrétni
podnikatele (tj. femeslnici, zeméd¢lci, malé 1 stfedni firmy), ktefi dodavaji danému regionu

jedineGnost (Cadilova, 2011).
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5 Zhodnoceni vysledki

Bakalarska prace zjistovala nabidku potravin se znackou ,,Regionalni potravina“

v konkrétnich prodejnach Lidl a Kaufland v Praze 12. Nabidka byla zji§fovana metodou
tzv. inventurniho vyzkumu. Ten spocival v osobni navstéve prodejen a hledanim potravin
s oznaCenim ,,Regionalni potravina“. Navstéve predchazelo prohlédnuti oficialnich
internetovych stranek regionalnipotravina.cz, kde jsou vSechny potraviny, které oznaceni
ziskaly a mély by se prodavat v konkrétnich obchodnich fetézcich. Nasledné probé&hla
navstéva prodejen, pii které bylo zjisténo, zda se zde potraviny nachéazeji. U potravin byli
dale zji§tované i ceny, vyrobci a slozeni. V prodejné Lidl se mélo prodavat celkem 5
potravin s oznacenim. Konkrétné rajCata od dvou riznych vyrobca (ZD Hanovice a farma
Bezdinek), hrach zahradni od firmy Hanka Mochov, s.r.o0., balené kysané zeli SAMIR a
kvaskovy pecen Cvréovicky. Cerstva zelenina (raj¢ata ani hrach) nebyla v nabidce
prodejny z divodu sezonnosti potravin. Prodejna méla v nabidce jen kysané zeli SAMIR a
chléb Cvrcovicky. U téchto potravin bylo zjisténo 1 slozeni, cena a vyrobce. V prodejné
Kaufland se mélo prodavat celkem 5 potravin s ozna¢enim. Konkrétn¢ hrach zahradni od
firmy Hanka Mochov, s.r.0., raj¢ata z farmy Bezdinek, Selsky jogurt bily od firmy
Hollandia, balené kysané zeli SAMIR a tycCinky cibulové od firmy Havlik. Raj¢ata z farmy
Bezdinek a hrach zahradni od firmy Hanka Mochov, s.r.o. stejné jako v Lidlu nebyli

v nabidce prodejny. Prodejna méla v nabidce Selsky jogurt, kysané zeli a cibulové tyCinky,

u kterych byla nésledné zjiSténa i cena, vyrobce a slozeni.

Nasledovalo anketni Setfeni. Anketni dotaznik mél 10 otazek a celkem ho vyplnilo 100
respondentll. Pfevladaly Zeny, jejich zastoupeni tvorilo 82%. Muzii bylo pouhych 18%.
Byl urcen pro respondenty vSech vékovych kategorii. Nejcastéji odpovidali lidé ve véku
18 — 25 let. Anketni dotaznik zji§toval znalost a vztah lidi k regionalnim potravinam a také
mista, kde nakupuji a faktory, které ovliviiuji jejich nakupni rozhodovani. Z vysledka
anketniho Setfeni vyplyva, ze mezi respondenty jsou nejznaméjsi znacky potravin vazané
na Ceskou republiky nez znacky evropské. Nejznaméjsi znatkou byla Klasa. Znagku
Regiondlni potravina zna vice nez polovina respondentti. A 78% respondenti uvedlo, ze
obcas nakupuje potraviny s touto znackou. U vice nez poloviny respondentu je
nejdualezitéjsim faktorem pii vybéru potravin cena. Celkem 54% lidi uvedlo, ze preferuje
potraviny z Ceské republiky. Nej¢ast&j$im nakupnim mistem byly supermarkety nebo

hypermarkety, ale respondenti uvedli, Ze nakupuji 1 v mistnich menS$ich prodejnach, ve
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specializovanych prodejnach i na farmarskych trzich. Nejoblibenéj§im obchodnim
fetézcem byl Lidl. Anketni dotaznik také zjistoval, zda si respondenti mysli, ze by nabidka

regionalnich potravin v obchodnich fetézcich méla byt vétsi. Celkem 69% respondentt

uvedlo, Ze ano.
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6 Zavér
Hlavnim cilem bakalafské prace bylo zjistit nabidku potravin se znackou ,,Regionalni

potravina“ v konkrétnich prodejnach Lidl a Kaufland v Praze 12. Dale pomoci anketniho

Setfeni zjistit znalost a vztah lidi k regionalnim potravinam a obchody, kde lidé nakupuyji.

Zakladem bakalarské prace byla odborna literatura a internetové zdroje, které jsou
dulezitou soucasti pro pochopeni problematiky. Teoreticka Cast prace se zabyvala tématy
regionalniho rozvoje, regiont a jejich vztahem k potravinam, znackami kvality potravin
podle Ministerstva zemé&délstvi, spotiebitelem a faktory, které ovliviiuji jeho nakupni

rozhodovani.

Nasledovala prakticka ¢ast, ktera predstavila vybrané obchodni fetézce Lidl a Kaufland,
které jsou spolecné soucasti némecké spolecnosti Schwarz Gruppe, nejvétsi maloobchodni
firmy v Evropé. Lidl a Kaufland i pfes to, Ze jsou sesterské spoleCnosti a maji jednoho
vlastnika, si mezi sebou konkuruji v prodeji potravin. Lidl je diskontni prodejna, ktera
nabizi potravinové i1 zakladni nepotravinové zbozi. Je oblibeny pro nizké ceny celého
sortimentu, ktery tvoii hlavné privatni znacky. Kaufland je sit hypermarketid s velkou
nabidkou potravinového i nepotravinového zbozi. Mimo velkého mnozstvi znackovych
produktt nabizi také produkty privatnich znacek. Lidl vSak vede na trhu i mezi zakazniky.
Podle udetnich zavérek je Lidl nejziskov&j§i obchodni fetézec v Ceské republice (Médiaf,
2020). A nekolikrat po sobé€ ziskal ocenéni Mastercard Obchodnik roku v kategoriich:
Cena vetejnosti a Obchodnik s potravinami (Obchodnik roku, 2021).

V prodejnach Lidl a Kaufland v Praze 12 probéhl inventurni vyzkum, ktery zjistil kolik
potravin s oznacenim ,,Regionalni potravina“ maji prodejny v nabidce. Déle zjistoval
jejich slozeni, vyrobce a cenu. Nasledovalo anketni Setfeni a jeho vyhodnoceni, které
pfineslo mnoho dulezitych informaci. Mezi respondenty jsou znamé&jsi znacky potravin
vazané na Ceskou republiku (§j. Klasa, Regiondlni potravina a Ceskd potravina) nez ty
evropské. Respondenti preferuji spise potraviny z Ceské republiky. Pii vybéru potravin se
nejcastéji rozhoduji podle ceny. Respondenti nejvice nakupuji v hypermarketech ¢i
supermarketech. Nejoblibené€j§im obchodnim fetézcem je Lidl, to vyplyva nejen

z anketniho Setfeni, ale i z internetovych zdroji pouzitych v této praci.

Dale na zakladé odborné literatury, byl zjistovan vliv regionalnich produktii na rozvoj

regionu, ze kterého pochazeji. Regionalni potraviny mohou podpofit ekonomiku regionu
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hlavné z hlediska zamé&stnanosti. Mohou zmirnit zne€i§téni zivotniho prostiedi, které
zplisobuje dovazeni potravin ze zahraniéi. Také pfispivaji ke zviditelnéni a atraktivnosti

regionu z hlediska cestovniho ruchu.
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9 Prilohy

Priloha ¢. 1 — Anketni dotaznik

Regionalni potraviny
Vaiend respondentio, vazeny respondente,
jsem studentka 3. rotniku Provomné ekonomicke fakulty na Cesié remidiisks univerzit® v Praze a chtda bych Vis poprosit o vypinéni dotamniky k
mé bakalafské praci, ktera se zabyva nabidkou regionalnich produkti v obchodnich fetézcich. Cilem dotamiky je ziskat informace o vatahu
zakazmiki) k regionainim potravinam, Dotaznik je anonymni a jeho vypinéni vam nezabere vice nez 5 minut.

Pledem Vam dékuji z2 vyplnéni.

1 Zndte nékterou z téchto znacek?
Napovida k otéxe: Viberte jedn nebo wioe adpovédd

@ amiMFH® ©

[ e (] i (] 8 (] Sormior [ Sovrmtr [ s’ [ it L om
pecialita oznadeni

=

(logo EU)

i

2 Kupujete produkty s oznacenim ,,Regionalni potravina“?
Nipovida k otdzce: Vyberte jedn odpovéd
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3 Sefadte nasleduji faktory pfi vybéru potravin podle dileZitosti:

Napovéda k otdzce: Zméite poradi poiodek pietatentm die svch preferenci (1. velmi dileZité, 2 ditedité, 3 malo diledité, 4 nen diile5ité widec)

ena

4 Davate prednost potravinam:
Napovéda k otdzce: Viberte jednu odpoved

O wtesérepublity O mahvaniti O je mito jedno

5 Kde v3ude nakupujete potraviny?
Népovéda k otazee: Vyberte vice odpovédi

v P v mendi mistni prodejné ve specializovanych prodejnach (s
O :‘"" g {asta na vesnicich) a biopotravinami, se 2dravou vkvou..)
O] jince | J
6 Kde nejastéji nakupujete potraviny?
Nipovéda k otizce: Vyberte jedn odpovéd

v supermarkety el kit né ali jer fejnach
O nebo O :tmu“:alldp;lo;'q ) ;mmgmm&_)
O jinde | |

7 Ve kterém obchodnim fetézci nakupujete nejéastéji?

Nipovéda k otdace: Vyberte jedhu odporéd

Quet Oxaand QOsta Oreny O et O Gobus O Tesco
Ojiinde | |

Ui

D na farmafskych trzich,
pfimo od zeméddicd

O na farmafskych trzich,
pfimo od zemédélcd
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8 Myslite si, ze by nabidka regionalnich potravin v obchodnich fetézcich méla byt vét3i?
Népovida k otdzce: Vyberte jednu odpovéd .

Oano One Ojemitokdno

9 Vyberte vade pohlavi:
Napovéda k otazce: Vierte jedny odpoved

Ohna Omui

10 Jaky je vas vék?

l
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